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Tirkiye’nin Matbaa Miirekkepleri Dig Ticareti
Uzerine Bir Inceleme: 3215 Gtip Kodlu
Uriinlerde Hedef Pazar Analizi!

Ilknur Hatice Gegim?

Ozet

Bu ¢alisma, 3215 GTIP kodu altinda siniflandirilan matbaa miirekkepleri, yazi
ve ¢izim miirekkepleri ile diger miirekkep tiirlerinin uluslararas ticaret yapisini
ve Tiirkiye’nin bu sektérdeki konumunu kapsamli bigimde incelemektedir.
Giintimiizde kiiresel ticaretin dyjitallesme, siirdiiriilebilirlik ve ¢evreye duyark
dretim anlayiyt dogrultusunda yeniden sekillendigi goriilmektedir. Bu
doniisiim, kimya endiistrisinin 6nemli bir kolu olan matbaa miirekkepleri
sektoriinii dogrudan etkilemistir. Caligmanin temel amaci, Tiirkiye’nin bu
sektordeki ihracat potansiyelini, ithalat bagimliligint ve hedef pazar firsatlarimi
belirleyerek, dis ticaret stratejilerinin gelistirilmesine katki saglamaktr.

Aragtirmada 2020-2024 donemine ait ITCTradeMap verileri kullanilmus;
kiiresel ticaret hacimleri, biiyiime oranlari ve iilke bazli dis ticaret dengeleri
kargilastirmali bigimde analiz edilmistir. Bulgular, 3215 GTIP kodlu iiriin
grubunun 2023 yih itibariyla yaklagitk 6,5 milyar ABD dolart tutarinda
bir ticaret hacmine sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Almanya, Cin ve
ABD Kkiiresel ihracatta 6nde gelen iilkeler arasinda yer almakta; Tiirkiye
ise Rusya, Irak, Almanya ve Fas gibi pazarlarda ihracat hacmini 6nemli
oOlctide artirmaktadir. Bu egilim, Tiirkiye’nin bolgesel ticaretteki etkinligini
giiclendirdigini ve kiiresel pazarda rekabet giicii kazandigin gostermektedir.

Bununlabirlikte, sektoriin temel zayifyonii yiiksek teknolojilihammaddelerdeki
diga bagimlihktir. Organik pigmentler, regineler ve solventler gibi girdilerin
cogu ithal edilmekte, bu da tretim maliyetlerini artirarak rekabet avantajim
sinirlamaktadir. Tirkiye’nin lojistik konumu, gelismis ulagtirma altyapisi

1 Bu galigma, 24-25 Ekim 2025 tarihlerinde gevrimigi olarak diizenlenen 5. Uluslararas: Dijital
Isletme, Yonetim ve Ekonomi Kongresi'nde (ICDBME2025) 6zet hali sozlii bildiri olarak

sunulan ¢ahsmanin gozden gegirilmis ve genigletilmig halidir.
2 Tarsus Universitesi, ORCID ID:0009-0000-5250-4620
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ve Giimriik Birligi tiyeligi, pazarlara erisim agisindan 6nemli avantajlar
sunmaktadir.

Ek olarak, kiiresel baski endiistrisinde yaganan yesil doniisiim Tiirkiye igin
hem risk hem de firsat yaratmaktadir. Avrupa Yesil Mutabakati kapsaminda
cevresel kriterlere uygun tiretim ve ihracat siiregleri zorunlu hale gelmistir. Bu
baglamda, su bazl ve diisiik ugucu organik bilesik i¢eren ¢evre dostu miirekkep
tiirlerine gegis, Tirkiye’nin AB pazarinda rekabet giiciinii korumasi agisindan
kritik 6nemdedir. Bu dontisiime yonelik Ar-Ge yatirimlari, {iretim altyapisinin
modernizasyonu ve gevresel sertifikasyon siireglerinin desteklenmesi, sektoriin
stirdiiriilebilir biiylimesine katki saglayacaktir.

Ayrica, markalagma, uluslararas: fuarlara katithm ve dijital tamtim faaliyetleri,
Tiirk miirekkep {ireticilerinin kiiresel pazarda bilinirligini artirabilecek
onemli unsurlardir. Sektorde teknolojik tiretim kapasitesinin giiclendirilmesi,
inovasyon odaklr iiriinlerin gelistirilmesi ve yiiksek katma degerli tiretime
yonelim, Tiirkiye’nin hem bolgesel hem kiiresel ticarette daha giiglii bir
konum elde etmesini saglayacaktir. Bu galiyma, veriye dayali analizlerle
Tirkiye’nin matbaa miirekkepleri dig ticaretinde siirdiiriilebilir, yenilik¢i ve
rekabetgi bir biiylime modeli olugturmasi gerektigini vurgulamaktadr.

GIRIS

Kiiresel ticarette tiretim ve ticaret akiglari siirekli doniisiim icerisindedir ve
bu doniistimden etkilenen 6nemli sektorlerden biri de matbaa miirekkepleri
endiistrisidir (OECD, 2024:15). Matbaa miirekkepleri, yazi ve ¢izim
miirekkepleri ile diger miirekkepler, sanayi iiretimi, akademik yaymncilik,
ambalaj ve lartasiye gibi genig bir uygulama alamna sahiptir (Giirboy,
2001:59). Giimriik Tarife Tstatistik Pozisyonu (GTIP) 3215 kodu altinda
siniflandirilan bu tirtin grubu; ofset, flekso, graviir ve dijital baski teknikleriyle

birlikte kullanilmakta ve kiiresel olgekte stratejik bir {irtin konumundadir

(Kipphan, 2001:35).

Dijitallesmenin ilerlemesiyle birlikte, geleneksel baski tekniklerinin yerini
dijital baski yontemleri giderek daha fazla almaktadir (Boustani ve Baah,
2019:3). Bu doniigiim, matbaa miirekkepleri sektoriiniin iiriin yapisini da
degistirmis ve ¢evre dostu, katma degeri yiiksek miirekkep formiilasyonlarinin
onemini artirmistir (Singh ve Singh, 2020:330). Ozellikle su bazli, diisiik
ugucu organik bilesik (VOC) igeren ve biyolojik olarak pargalanabilir
miirekkeplere olan talep artig gostermektedir (Singh ve Singh, 2020:332).

2023 yil itibariyla uluslararas: pazarda matbaa miirekkepleri sektoriiniin
ticaret hacmi yaklagik 6,5 milyar ABD dolari diizeyindedir (Trade Map, 2025).
Cin, Almanya ve Amerika Birlesik Devletleri ise bu iiriin grubunun baglica
ithracatg {ilkeleri arasinda yer almaktadir (Pira, 2023:17). Ancak kiiresel
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ticaret hacmi, COVID-19 pandemisi sonras1 donemde tedarik zincirlerinde
yaganan aksakliklar ve artan tretim maliyetleri nedeniyle dalgalanmalar
gostermisgtir (OECD, 2024:20). Tirkiye agisindan degerlendirildiginde,
matbaa miirekkepleri sektorii sanayilesme, ihracat kapasitesini gelistirme
ve teknolojik iiretim ¢esitliligi saglama bakimindan stratejik bir konumda
yer almaktadir (T.C. Ticaret Bakanlig, 2025). Tiirkiye’de Istanbul, Kocaeli,
Izmir ve Ankara gibi biiylik sanayi merkezlerinde faaliyet gosteren firmalar,
ozellikle ofset ve renkli matbaa miirekkeplerinin iiretimine odaklanmaktadir
(T.C. Ticaret Bakanhg, 2025).

Ancak sektoriin en biiyiik zorluklarindan biri yiiksek katma degerli
hammaddelerde diga bagimlihgin devam etmesidir (Trade Map, 2025).
Organik pigmentler, regineler, solventler ve katki maddeleri gibi 6nemli
girdilerin bityiikk ¢ogunlugu Uzak Dogu ve Avrupa iilkelerinden ithal
edilmektedir (OECD, 2024:25). Bu durum, sektoriin uluslararast
rekabetgiliginde maliyet ve teknoloji temelli kirilganliklar yaratmaktadur.

Son beg yillik ihracat verileri incelendiginde, Tirkiye’nin ozellikle
Almanya, Irak, Rusya ve Fas gibi pazarlara yonelik ihracatinda belirgin
bir artiy gozlemlenmistir (Trade Map, 2025). Tiirkiye’nin bolgesel ticaret
iliskilerindeki bagarisinda lojistik avantajlari, giimriik igbirlikleri ve cografi
konumu 6nemli rol oynamaktadir (Pira, 2023:23).

Bu arastirma, Tiirkiye’nin 3215 GTIP kodu altinda yer alan matbaa
miirekkepleri sektoriindeki dig ticaret dinamiklerini, kiiresel trendler
ve hedef pazar analizleri dogrultusunda kapsamli sekilde incelemeyi
amaglamaktadir. Caligmada hem ihracat hem ithalat verileri ayrintili olarak
analiz edilerek, Tiirkiye’nin sektorel firsatlar1 ve kargilagtig yapisal zorluklar
ortaya konacaktir. Ayrica, Tirkiye’nin ihracat kapasitesini artirmak igin
uygulanabilecek stratejik politikalar tartigilacaktir.

1. LITERATUR INCELEMESI

Hedef pazar analizi ve ihracat performanst degerlendirmeleri, dig ticaret
stratejilerinin bilimsel temellere oturtulmasinda O6nemli bir arag olarak
one ¢ikmaktadir. Bu nedenle, bu ¢aligmada kullanilan yaklagimin teorik
zeminini olugturmak amaciyla, mevcut literatiire iligkin kapsamli bir tarama
gergeklestirilmistir.

Targut ve Ersoz (2024), Tirkiye’nin narenciye sektoriindeki ihracat
performansini analiz ettikleri ¢aliymalarinda, tilkenin dig pazarlarda 6zellikle
Rusya’ya bagimli oldugunu vurgulamaktadir. ITC Trade Map verileriyle
yapilan analizlerde Tiirkiye’nin diinya ihracatinda dordiincii sirada yer aldig:
ve mandalina, limon ile greyfurtta rekabet avantaji tapidigi belirtilmistir.
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Caligma, alternatif pazar olarak Japonya, Polonya ve Hirvatistan gibi iilkelerin
on plana ¢iktigini ve sektoriin pazar ¢egitlendirmesi ile gliglenebilecegini
ortaya koymaktadir.

Binici ve Cakmak (2024 ), Tiirkiye mobilya sektoriiniin Glircistan pazarina
girig potansiyelini ele aldiklar1 ¢aligmalarinda, bu iki iilke arasindaki kiiltiirel
ve cografi yakinliktan kaynakli firsatlar1 analiz etmislerdir. Aragtirmada,
Tiirkiye’nin mobilya kiimelenmeleri ile Giircistan’in niifus yapisi, gelir
diizeyi ve dig ticaret gostergeleri degerlendirilmig; ozellikle SWOT analizi
cercevesinde stratejik bir pazar incelemesi sunulmugtur. Elde edilen bulgular,
Tiirk mobilya iireticilerinin Giircistan’da rekabet avantaji elde edebilecegini,
ancak fiyat politikasi, tiiketici tercihleri ve lojistik gibi unsurlarin dikkatle ele
alinmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Caligma, sektor paydaglarina ihracat
yonelimli stratejik oneriler sunarak literatiire katki saglamaktadir.

Mete (2023), demir-gelik profil ihracatgilart igin rekabet istihbaratina
dayali hedef pazar belirleme modeli 6nerdigi ¢aligmasinda, kiiresel ticarette
artan belirsizliklere kargi bilgiye dayali stratejik karar alma siireglerinin
énemine vurgu yapmaktadir. Calismada, GTIP 7216 iiriin grubu temel
alinarak Trade Map verileri analiz edilmig ve gesitli istatistiki gostergeler
yardimiyla pazar siflandirmasi yapilmisti. Bu baglamda, Tiirkiye’nin
thracat potansiyelinin yliksek oldugu ancak yeterince degerlendirilememig
pazarlar belirlenmis ve firmalarin bu pazarlara yonelmesi igin sistematik bir
model Onerisi sunulmugtur. Caligma, dig ticaret stratejilerinin veriye dayal
bi¢imde sekillendirilmesinin, siirdiiriilebilir rekabet giicti agisindan kritik
oldugunu ortaya koyarak literatiire 6zgiin bir katki saglamaktadir.

Mete (2015), Tirkiye’nin zeytinyagi ihracatinda kargilagtigi yapisal
sorunlara ¢oziim olarak, ticari istihbarat ve hedef pazar belirleme
tekniklerinin kullaniminin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Uluslararast veri
tabanlar1 olan ITC ve MAD kullanilarak yapilan analizlerde, ABD pazarinin
hem daha yiiksek birim fiyat hem de kolay pazar erisimi agisindan Tiirkiye
igin cazip bir alternatif olugturdugu belirlenmistir. Arastirma ayrica, ihracatgi
firmalarin biiyiik gogunlugunun ticari ve rekabet istihbarati yontemlerinden
haberdar olmadigini, ancak bu yontemlerin kullanimiyla 6nemli karlilik
artiglart saglanabilecegini ortaya koymustur.

Damlayic1 ve Arslan (2024), literatiir taramasi ile birlikte Trade Map
verileri kullanilarak 2018-2022 donemi ihracat, ithalat ve dig ticaret dengest
grafiklerle desteklenerek incelenmigtir. Bulgular, mobilya sektoriinde
Tiirkiye’nin hem iiretim hem de ihracatta 6nemli bir rol oynadigini; ancak
kiiresel hacmin ¢ok iizerinde biiylime potansiyeli tasidigini gostermektedir.
Aragtirma, literatiire kattig1 nicel analizlerle, sektorel performansin
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degerlendirilmesinde veri odakli yontemlerin ve giincel ticaret verilerinin
kullaniminin 6nemini vurgulamaktadir.

Binboga ve Demirbas (2024), Tiirkiye'nin geleneksel iiretim
alanlarindan biri olan ipekli dokuma hali sektoriiniin son on yildaki {iretim
ve dig ticaret verilerini analiz ederek, sektoriin karsilagtigi yapisal sorunlar
ortaya koymuslardir. Caliymada 2013-2022 donemi istatistiksel verilerle
desteklenmig, iiretimde ve ihracatta belirgin bir azalma egilimi tespit
edilmistir. Uretimdeki gerilemenin temel nedenleri arasinda hammadde
temininde yasanan zorluklar, yiiksek tiretim maliyetleri, nitelikli isgiicti
eksikligi, pazarlama sorunlar1 ve Ar-Ge vyetersizlikleri 6ne ¢ikmaktadir.
Ayrica ipek bocegi yetistiriciligindeki azalma sektoriin hammaddede diga
bagimliligint artirmakta ve iiretimin siirdiirtlebilirligini tehdit etmektedir.
Caligma, sektorde siirdiiriilebilir rekabet giicii saglanabilmesi igin sozlegmeli
tretim, tretici kooperatiflerinin giiglendirilmesi ve hedefe yonelik tarimsal
destek politikalarinin uygulanmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Usluoglu ve Koksal (2024), Tiirkiye’de kadin hazir giyim sektoriiniin
dig ticaret lzerindeki etkilerini analiz ettikleri ¢aliymalarinda, sektOriin
ithalat ve ihracat dengesini ¢oklu regresyon yontemiyle degerlendirmislerdir.
Caligmada, 6104, 6106, 6109, 6110 ve 6210 GTIP kodlu kadin giyim
driinlerinin dig ticaret verileri kullamilarak bu iirtin gruplarinin Tiirkiye’nin
genel ithalat ve ihracati iizerindeki etkileri istatistiksel olarak incelenmistir.
Bulgular, s6z konusu iiriin gruplarinin hem ithalat hem de ihracat dinamikleri
tizerinde anlamli ve pozitif bir etkide bulundugunu ortaya koymus; sektoriin
ckonomik kalkinma ve dig ticaret stratejileri agisindan stratejik bir 6neme
sahip oldugu vurgulanmugstir. Ayrica, sektorel biiylimenin siirdiiriilebilirligi
igin ithalat ve ihracat dengesinin gozetilerek politika gelistirilmesinin,
Tiirkiye’nin  uluslararasi rekabet giiciinii artirmada belirleyici olacag:
belirtilmigtir.

Baki (2023), findik ihracatinda hedef pazar segiminde alternatif pazarlar
siniflandirmak igin 6zgiin ve sistematik bir model gelistirmeyi amaglamistur.
Caligmada, Tiirkiye’nin findik ihracati 6zelinde potansiyel pazarlar sistematik
olarak degerlendirilmis ve 20 iilke, 11 kriter dogrultusunda analiz edilerek
dort farklt siifa ayrilmigtir. Bulgular, ABD, Hindistan, Birlesik Krallik ve
Japonya’nin ihracat artiy potansiyeli en yiiksek pazarlar oldugunu ortaya
koymustur. Aragtirma, mevcut pazar durumu ile potansiyel pazar ¢iktilarinin
kargilagtirlmasina imkan taniyan Ozglin bir model gelistirerek, hedef
pazarlarin bilimsel temelli siniflandiriimasinda literatiire yenilik¢i bir katki
sunmaktadir.



180 | Tiirkiye'nin Matban Miivekkepleri Dis Ticarveti Uzerine Bir Inceleme: 3215 Gtip Kodlu...

Cura, Karahal ve Karagoz (2022), Tiirkiye’nin diinya polipropilen
ithalatindaki stratejik konumunu analiz ettikleri ¢aligmalarinda, hedef
pazar matris yontemi ile Tirkiye’nin ithalat yapabilecegi Oncelikli
pazarlart belirlemiglerdir. Tiirkiye, Cin’den sonra en biiyiik polipropilen
ithalatgist olarak dikkat ¢ekmekte olup, ozellikle ingaat, otomotiv ve plastik
sektorlerindeki biiylime bu talebi artirmaktadir. Caligmada, 2020 yilina ait
ticaret verileri tizerinden yedi farkli kriter dikkate alinarak tilkeler analiz
edilmig; Rusya, Hindistan ve Suudi Arabistan birincil, Misir, Yunanistan ve
Bulgaristan ikincil, Giiney Kore, Israil ve Ispanya ise iigiinciil hedef pazarlar
olarak tanimlanmugtir. Tiirkiye’nin hammadde temininde diga bagimlihig: ve
ithalat maliyetlerinin rekabet giiclinii zayiflatmasi, bu analizlerin 6nemini
daha da artirmaktadir.

Lépez-Cadavid, Garcfa-Martinez ve Torres (2023) tarafindan yapilan
caliymada, kagit ve mukavva ihracatgisi firmalarin hedef pazar segimi
gok kriterli bir karar verme yaklagimiyla ele alinmigtir. Arastirmada AHP
(Analytic Hierarchy Process) ve EDAS (Evaluation based on Distance from
Average Solution) yontemleri birlestirilerek maliyet, lojistik, ¢evresel, kiiltiirel
ve eckonomik kriterler temelinde 15 potansiyel pazar degerlendirilmistir.
Sonuglar, Hollanda, Birlesik Krallik, Belgika ve Almanya’nin kagit sektorii
igin oncelikli ve gekici pazarlar oldugunu gostermistir. Caligma, ihracatg
firmalarin siurli kaynaklarini ve stratejik onceliklerini optimize etmek
amaciyla, kriter-temelli bir pazar onceliklendirmesi yapmasinin 6nemini
vurgulamaktadr.

Sukoroto, Kharisma ve Prasetyo (2020) ¢alismalarinda, Endonezya
merkezli tren ve demiryolu araglari treticisi PT INKA igin hedef pazar
analizi gergeklestirilmigtir. Arastirmada gekicilik ve rekabet giicii gibi kriterler
tizerinden AHP yontemi ile farkli iilke pazarlar degerlendirilmig; Avustralya,
Kenya, Tanzanya, Yeni Zelanda ve Hindistan’in {iretici igin oncelikli hedef
pazarlar oldugu belirlenmistir. Bulgular, sinirli kaynaklarin etkin kullanimi
ve stratejik pazar segimi agisindan veri-temelli karar modellerinin 6nemini
ortaya koymakta ve igletmelerin hedef pazarlarda rekabet avantaji elde
edebilmeleri igin sistematik analiz yapmalar1 gerektigini gostermektedir.

Mevcut literatiirde agirlikli olarak narenciye, mobilya, zeytinyagi, tekstil,
plastik, kagit-mukavva ve demiryollar1 araglar iireticileri sektorleri gibi 6ne
¢ikan alanlarda yapilan ihracat ve ithalat analizleri dikkat ¢ekmektedir. Ancak
bu galigmalarda GTIP 3215 kodu altinda yer alan matbaa miirekkepleri, yaz:
ve ¢izim miirekkepleri gibi 6zel sektor tirtinlerine yeterince odaklaniimamastir.
3215 GTIP koduna ait bu galigma, s6z konusu iiriin grubunun hem kiiresel
hem de Tiirkiye merkezli dig ticaret dinamiklerini sistematik bi¢imde ele
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alarak bu boslugu doldurmakta; hedef pazar analizine dayal olarak sektore
ozgii stratejik ¢ikarimlar sunarak literatiire 6zgiin bir katki saglamaktadir.

2. YONTEM

Bu galisma, 3215 GTIP kodu kapsaminda yer alan matbaa miirekkepleri,
yazi ve ¢izim miirekkepleri ile diger miirekkeplerin kiiresel ve Tiirkiye
odakl1 dig ticaret analizini kapsamaktadir. Aragtirma, niteliksel ve niceliksel
verilerin birlikte degerlendirilmesine dayanan agiklayici bir analiz yaklagimi
ile yapilandirilmugtir. Veriler, Uluslararast Ticaret Merkezi (International
Trade Centre - Trade Map) tarafindan saglanan dis ticaret istatistiklerinden
elde edilmigtir. Caligma kapsaminda 2020-2024 yillarini kapsayan beg yillik
ihracat ve ithalat verileri kullanilarak hem diinya genelinde hem de Tiirkiye
ozelinde ticaret egilimleri incelenmistir.

Hedef pazar analizi siirecinde, asagidaki kriterlere dayali bir se¢im
yapilmustir:

e Tlgili GTIP iiriin grubundaki toplam veriler

* Tirkiye’den yapilan ithalat ihracat diizeyi

* Diinyada pazarin biiylime egilimi ve potansiyeli

* Tirkiye’nin rekabet avantajlar1 ve hedef pazar stratejisi

Veri analizinde hem kargilagtirmali tablo ve grafiklerden hem de
biiyiime oranlarinin degerlendirilmesine dayali istatistiksel yorumlardan
yararlanilmigtir. Grafikler, Girtin grubunun ihracat ve ithalat performansini
donemsel olarak degerlendirmek tizere olusturulmug; ayrica iilke bazh
ticaret dengesi analizi yapilarak Tiirkiye’nin stratejik zayif ve giiglii yonleri
belirlenmistir.

Cahgmada kullanilan veriler ve simflamalar, GTIP sistemine ve
Harmonized System (HS) standardina gore 3215 numaral iriin kodu
altinda tanimlanan agagidaki alt bagliklar1 igermektedir:

e 3215.11: Siyah matbaa miirekkepleri
e 3215.19: Renkli matbaa miirekkepleri
* 3215.90: Diger miirekkepler (yazi, gizim ve kat1 halde olanlar dahil)

Bu baglamda, iirtin grubu temelinde Tiirkiye’nin hem ihracat artig trendi
hem de ithalat bagimlilig kargilagtirmali olarak analiz edilmis ve elde edilen
bulgular iizerinden hedef pazar stratejileri geligtirilmistir.
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3. 3215 GTIP TANIMI VE SINIFLANDIRILMASI
GTIP Kodu: 3215

Matbaa miirekkepleri, yazi ve ¢izim miirekkepleri ve diger miirekkepler
(katt halde olanlar dahil)

Miirekkep, ¢esitli motiflerin, yazilarin veya sekillerin belirli bir yiizeye
aktarilmasini saglayan kimyasal bir bilegiktir. Matbaanin ilk donemlerinde,
miirekkep tiretimi genellikle bezir yaginin kaynatilmasi ve igerisine karbon
siyaht eklenerek istenen yogunlugun elde edilmesiyle gergeklestirilmistir
(Glirboy, 2001:60). Su anda ise, fiziksel 6zellikleri oldukga genis bir aralikta
degisen, ince akigkan yapidan yiiksek viskoziteli ve plastik kivamdaki
matbaa miirekkepleri iretilebilmektedir. Modern matbaa miirekkepleri,
cogunlukla dogal veya sentetik regine bazli baglayicilar ya da kuruyan yag
igeren tagtyicilar igerisinde ¢Oziinmiis pigment ya da renk maddelerinden
olugmaktadir. Formiilasyona, uygulama yontemine ve tercih edilen kurutma
sistemine bagl olarak ¢oziiciiler, kurutucular, nem dengeleyiciler ve gesitli
mum tiirleri gibi katki maddeleri de eklenebilmektedir (Giirboy, 2001:60).

3.1. Uriin Grubu Tanimi1

GTIP 3215 kodu altinda simiflandirilan tirtinler, genel olarak yazi, ¢izim,
baski ve igaretleme amagh kullanilan tiim miirekkepleri kapsar. Bu grup,
giinliik kullanimdan (kalem miirekkepleri) endiistriyel baski siireglerine
kadar ¢ok genis bir kullanim alanina sahiptir (T.C. Ticaret Bakanhgi, 2025).

3.2. Miirekkep Cesitleri

Toblo 3.2.1. 3215 GTIP kod alt suiflars (T.C. Ticaret Bakanlyjs, 2025)

Hs Kodu Tamim

3215.11 Matbaa Miirekkepleri — Siyah

3215.19 Matbaa Miirekkepleri — Diger Renkler

3215.90 Diger Miirekkepler (yazi, gizim, igaretleme vs.) ve kati halde olan
miirekkepler

3.3. GTIP Disinda Kalan Miirekkep Cesitleri

e Matbaa Miirekkepleri: Ofset, flekso, graviir, dijital baski gibi
endiistriyel baski yontemlerinde kullanilan miirekkepler.

* Yazi Miirekkepleri: Dolma kalem miirekkebi, kegeli kalem ve titkenmez
kalem miirekkebi.
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* Cizim ve Teknik Resim Miirekkepleri: Mimari ve miihendislik
cizimlerinde kullanilan 6zel miirekkepler.

* Kat Haldeki Miirekkepler: Kullanim 6ncesi siv1 hale getirilen (6rnegin
termal transfer) miirekkepler (T.C. Ticaret Bakanhg, 2025).

3.4. Hari¢ Tutulan Uriinler

3215 GTIP kodlu iiriin grubu, yalnizca matbaa, yaz ve gizim
miirekkeplerini kapsamaktadir; ancak bazi iiriinler bu kapsamin diginda
tutulmaktadir. Ornegin, tonerler ve kartuglar bu GTIP kodu altinda
degerlendirilmemekte, GTIP 8443, 8473 ve 3707 gibi farkli pozisyonlarda
siniflandiriimaktadir. Benzer sekilde, boyalar ve pigment esash kaplama
tiriinleri de bu gruba dahil edilmemekte; GTIP 3208 ile 3214 araliginda
yer alan ayri siniflandirmalar altinda degerlendirilmektedir (T.C. Ticaret
Bakanligi, 2025). Bu durum, iirin gruplarinin teknik ozelliklerine gore
detayli bir sekilde ayristirildigini ve her bir GTIP kodunun belirli bir iiriin
kapsamini temsil ettigini ortaya koymaktadir.

3.5. Kullanim Alanlar1

3215 GTIP kodlu miirekkep iiriinlerinin kullanim alanlar1 oldukga genis
bir yelpazeye yayilmaktadir. Bu iiriinler bagta gazete, kitap ve dergi gibi yayin
materyallerinin basiminda kullanilmakta; bunun yani sira ambalaj sektorii ve
etiket tiretimi gibi ticari uygulamalarda da 6nemli rol oynamaktadir. Ayrica
ofis ve kirtasiye malzemelerinde yaygin olarak tercih edilen bu miirekkepler,
sanat ve teknik ¢izim gibi daha 6zel ve hassas alanlarda da yogun bir
sekilde kullanilmaktadir (Giirboy, 2001:59). Bu ¢ok yonlii kullanim yapist,
s6z konusu iiriin grubunu hem endiistriyel iiretim hem de nihai tiiketim
agisindan stratejik bir konuma tagimaktadir.

4. KURESEL TICARETTEKI YERI

2023 yih itibariyla 3215 GTIP kodlu iiriin grubunun kiiresel ticaret
hacmi yaklagik 6,5 milyar ABD dolar1 diizeyine ulagmustir. Bu sektorde en
biiyiik ihracatg tilkeler sirasiyla Cin, Almanya ve Amerika Birlegik Devletleri
olurken; ithalat tarafinda ise Amerika Birlesik Devletleri, Almanya ve Fransa
en yiiksek ithalat hacmine sahip {ilkeler olarak 6ne ¢tkmaktadir. Bu durum,
s6z konusu tilkelerin hem {iretim kapasitelerinin hem de tiiketim taleplerinin
sektordeki merkezi konumlarini pekistirdigini gostermektedir.
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growth of countries’ exports
Product: 3215 Printing ink, writing or drawing ink and other inks, whether or not concentrated or solid
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Sekil 4.1: Son 5 yil boyunca Ditnya capmda geveeklesen biiyiime oranlary ile 2023 yila
biiyiime ovanmnmn kavsilastuwilmasy (Trade Map, 2025)

Sekil 4.1. 3215 GTIP kodlu “Matbaa miirekkepleri, yazi ve gizim
miirekkepleri ve diger miirekkepler (yogunlagtirilmig veya kati halde
olup olmamasi fark etmeksizin)” iirlin grubuna iliskin ilkelerin ihracat
performanslarini hem kisa vadeli (2023) hem de orta vadeli (2020-2024)
biiyiime oranlar1 agisindan kargilagtirmali olarak sunmaktadir. Yatay eksen,
2020-2024 yillar arasindaki yillik ortalama ihracat biiyiimesini; dikey eksen
ise 2023 yilina ozgii ihracat biiyiimesini gostermektedir. Baloncuklarin
boyutlar, 2024 yili igin 6ngoriilen ihracat tutarlarini gostermektedir.

Sekil 4.1°de dikkat ¢eken iilkelerden biri Isvigre’dir. Ulke, hem 2023
yilinda (%1100 civarinda) hem de 2020-2024 doneminde (%70) yiiksek
oranlarda ihracat biiylimesi sergilemis ve sektoriin dinamik iilkelerinden
biri olarak 6ne ¢ikmugtir. Benzer gekilde, Hindistan da yiiksek biiytime
oranlariyla dikkat gekmekte; 6zellikle 2023 yilinda pozitif ivme gostermistir.
Bu tilkelerin konumlari, sektoriin yakin ve orta vadede ihracat potansiyelinin
Asya ve Avrupa bolgelerinde gesitlendigini gostermektedir. Bununla birlikte
Hollanda, Fransa, Cekya ve Japonya gibi iilkeler kisa ve uzun vadede negatif
veya duragan biiyiime gostermistir. Bu durum bu iilkelerde ya iiretim
maliyetlerinin arttigini, rekabetgiligin azaldigini ya da dig pazarlarda talep
daralmasi yagandigini diigiindiirmektedir.

Almanya, ABD, Cin, ingiltere ve italya gibi biiyiik ekonomiler ise diigiik
takatistikrarli bir biiylime egrisi izlemekte olup, kiiresel pazarin tagiyici tilkeleri
arasinda yer almaya devam etmektedir. Bu {ilkelerin pozisyonu, pazarin
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doygunluga ulagmis segmentlerinde istikrarli bir varligi gostermektedir.
Sonug olarak, sekilde 3215 GTIP kodlu iiriinlerin kiiresel ticaretinde yeni
biiyiime odaklarimin &zellikle Asya ve Isvigre gibi yiiksek teknolojili iiretim
altyapisina sahip bolgelerde yogunlagtigini  gostermektedir. Geleneksel
biiylik ihracatgilar istikrarlarini korurken, pazarin dinamik yapisi ozellikle
gelismekte olan iilkeler i¢in 6nemli firsatlar sunmaktadir.

Huovita 4.1: Diinya havitasy sizerinde 3215 GTIP ticaret akislars (Trade Map, 2025)

(= : = % Greenland

5 i Nofivay.

Russian Federatio
Canad
Ukrzine Kazakhstan Morge it
+ .
Tl
United States of America, Spain Tirkiye Ziis
irag s
Algeria g
E
Mexieo 3 20 India
Cosa <5
& Mali_JNigerey e
[ Nigeriz Ethicpia

= Brazil

Boliviar
Australia

Chile

Harita 4.1, 2024 yili itibartyla 3215 GTIP kodlu “matbaa miirekkepleri,
yazi ve ¢izim miirekkepleri ile diger miirekkepler” iirtin grubunda diinya
genelinde ihracat gergeklestiren iilkelerin cografi dagilimin gostermektedir.
Haritada koyu yesil ile isaretlenen {ilkeler, diinya ihracatinda %10’un
tizerinde paya sahip olan baglica aktorleri temsil etmektedir.
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Tablo 4.1. Son 5 yil Diinya ithalat verileri/ABD Dolar: (Trade Map, 2025)

Ithalat Ulkeleri 2020 2021 2022 2023 2024
Diinya 13.837.010 14.876.458 13.735.269 13.738.578 13.955.305
Almanya 2.214.096 2.209.894 2.028.258 1.671.848 1.638.323
Birlesik Arap  78.144 93.622 107.057 105.652 1.145.208
Emirlikleri

Fransa 1.260.512 1.293.339 1.073.313 1.055.306 1.045.239
Hollanda 1.471.656 1.433.600 1.224.418 1.097.944 853.919
ABD 527.180 626.502 662.729 567.433 737.415
Italya 467.814 510207  495.652  479.230 486.905
Cin 495.640 566.043 491.604  484.945 480.450
Birlesik Krallik 567.127  611.940 521.210 484.357  430.520
Polonya 331.280 309.901 311.080 299.862 336.285
Meksika 204.032 229.819 275.262 287.286 301.744
Cek 219.304  264.590 246.819 234217  283.366
Cumbhuriyeti

Vietnam 233.523 263.608 266.369 238.844 274.977
Singapur 262.597 325.080 283.292 259.299 269.957
Ispanya 243.820 275.741 265.733 247.575 262.998
Belgika 282.744 326.574 274.352 233.871 257.029
Hindistan 131.534 180.765 216.416 1.278.635 243.745
Avusturya 225.297  253.548 239.881 232.059 229.131
Avustralya 217.559 258.770 227.441 205.019 220.135
Tayland 227.878 232.316 228.027 193.290 207.706
Kanada 188.042 198.889 210.897 198.317  204.727
Tiirkiye 140.835 151.824 187.223 212.722 195.424

Tablo 4.1’¢ gore, diinya genelinde matbaa miirekkepleri ithalati 2020
yilinda yaklagik 13,84 milyar ABD dolar iken, 2024 yilinda 13,96 milyar
dolara ulagmugtir. Bu durum, kiiresel pazarda belirgin bir artiy olmamakla
birlikte, toplam talebin 2021°de 14,88 milyar USD ile zirve yapmasinin
ardindan kademeli bir dalgalanma sergiledigini gostermektedir. 2022 ve
2023 yillarinda yaklagik 13,74 milyar USD civarinda sabitlenen ithalat,
sektoriin pandemi sonrast toparlanma siirecinde dalgali bir talep profiline
sahip oldugunu igaret etmektedir.

Almanya, beg yillik siire¢ boyunca diinya ¢apinda en biiyiik ithalatg
konumunu siirdiirmiig, ancak ithalat tutar1 2020°de 2,21 milyar USD’den
2024’te 1,64 milyar USD’ye diigmiistiir. Bu belirgin gerileme, Almanya’daki
yerlesik iiretim kapasitesi artigi, i¢ pazardaki stok birikimi veya dijitallesmenin
baskis1 gibi faktorlerle agiklanabilir.

Onemli bir yiikselig trendi Hindistan’da gozlemlenmektedir; 2020°de
131 milyon USD olan ithalat, 2023 yilinda 1,28 milyar USD ile dramatik
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bir artiy gostermig, 2024’te 244 milyon USD’ye gerilemistir. Bu dalgal
artig, Hindistan’daki basim ve ambalaj sektorlerinin hizl biiylimesini ve diga
bagimliligin artigin1 yansitmaktadir. Tiirkiye de benzer bir egilim gostermig;
ithalat 2020°de 141 milyon USD iken 2023’te 213 milyon USD’ye yiikselmis,
2024te 195 milyon USD ile hafif bir diigiis yagamigtir. Bu durum, yerli
tiretimi tegvik eden politikalarin etkisiyle agiklanabilir.

ABD ithalat1, 2020-2024 doneminde dalgali olmakla birlikte 2024°te 737
milyon USD ile Almanya’nin ardindan en yiiksek seviyede yer almaktadir.
Cin’'in ithalati ise nispeten sabit kalmig, 2020°de 496 milyon USD’den
2024’te 480 milyon USD’ye hafif bir gerileme gostermigtir.

Avrupa {lkeleri genelinde dalgali bir ithalat performans: goze
carpmaktadir; Fransa, Hollanda ve Birlesik Krallik gibi tilkelerin ithalati
2020°den 2024% kademeli olarak diigiis gostermistir. Ozellikle Hollanda,
1,47 milyar USD’den 853 milyon USD’ye gerileyerek 6nemli bir diisiis
kaydetmistir. Bu gelisme, AB’de dijitallesme politikalar1 ve gevreci tiretim ile
stirdiiriilebilir ambalaj trendlerinin etkisiyle degerlendirilebilir.

Genel olarak 2020-2024 donemine iligkin veriler, kiiresel matbaa
miirekkepleri pazarinda istikrarsiz bir talep profilinin varhgini ortaya
koymaktadir. Bu stiregte Hindistan ve Tiirkiye gibi geligmekte olan tilkeler
pazarda daha etkin hale gelirken, gelencksel biiyiik ithalatcr iilkelerde
talep kismi olarak azalmakta ve sektordeki doniigiimler, dijitallesme ve
stirdiirtilebilirlik egilimleriyle sekillenmektedir.

Tiablo 4.2. Son 5 yil Diinya ibracat verileri/ABD Dolar: (Trade Map, 2025)

Thracat 2020 2021 2022 2023 2024
Ulkeleri

Diinya 11.059.095,00 12.135.988,00 11.260.908,00 10.636.287,00 12.716.541,00
Almanya 250194900 2.725.39500 2.367.409,00 2.265.084,00 2.191.548,00
Hollanda 1.966.575,00 2.019.691,00 1.571.141,00 1.568.630,00 1.568.877,00
Hindistan 153.100,00  208.587,00  220.238,00 190.255,00 1.282.767,00
ABD 724460,00  803.933,00  873.100,00  788.679,00  784.994,00
Japonya 65111500  815276,00  773.171,00  608.299,00  711.165,00
Birlesik Kralllk 878.246,00  758.063,00  689.895.00  633.809,00  650.169,00
Isvigre 45.856,00 54.138,00 51.111,00 50.615,00 611.663,00
Cin 307.507,00  403.633,00 48740500  496.711,00  596.319,00
Fransa 527.555,00  593.002,00 55494700  514.031,00  583.359,00
Singapur 379.181,00  447.897,00  367.842,00  309.989,00  357.763,00
Belgika 27599300 29583300 29810300  279.612,00  318.824.00
Ispanya 22447800  285.046,00 29589500  288.339.00  317.918,00
Ttalya 26559800  309.716,00 28219700  281.139.00  285.265,00
Kore 185.047,00 20627500 20528200  210.871,00  226.631,00
Cumhuriyeti

Tsrail 189.053,00 17827200  193.786,00  161.875,00  195.012,00
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Cek 130.238,00 157.150,00 147.182,00 149.238,00 179.593,00
Cumburiyeti

Malezya 63.441,00 109.090,00 11946600  149.070,00  165.225,00
Polonya 59.068,00 58.158,00 12519900  127.34400  157.552,00

Avusturya 129.713,00 140.029,00 119.205,00 119.910,00 131.544,00
Hong Kong 147.948,00 186.172,00 162.540,00 135.991,00 128.748,00
Tiirkiye 54.660,00 69.298,00 117.012,00 128.939,00 118.644,00

Tablo 4.2°de 2020-2024 yillar1 arasinda diinya genelinde matbaa
miirekkepleri, yazi ve ¢izim miirekkepleri gibi iiriinlerin ihracat performansi
onde gelen ihragq iilkeler bazinda kargilastirmali olarak sunulmaktadir.
COVID-19 sonras1 donemde sektor onemli bir doniigiim siirecine girmis
ve Ozellikle iiretim yapilan ile ihracat stratejilerinde belirgin degisimler
gozlemlenmigtir.

Diinya genelindeki toplam ihracat hacmi, 2021 yilinda yaklagik 12,14
milyar ABD dolart ile beg yillik donemin en yiiksek seviyesine ulagmus;
2022 ve 2023 yillarinda gerileyerek 2023’te 10,63 milyar dolar seviyesine
kadar dismiistiir. Ancak 2024 yilinda yeniden 12,71 milyar dolara
yiikselerek toparlanma sinyalleri vermistir. Bu dalgali seyir, kiiresel lojistik
maliyetlerindeki artig, siirdiirtilebilir hammadde kullanimina yonelik yeni
diizenlemeler ve dijitallesmenin baskiladigi baski endiistrisindeki yapisal
daralma ile iliskilendirilebilir.

Donem boyunca en giiglii ihrag¢r tilke konumunu Almanya korumus;
2021°de 2,73 milyar dolar ile en yiiksek ihracat performansini gostermis,
2024 yilinda ise 2,19 milyar dolara gerilemistir. Almanya’nin giiglii kimya
endiistrisi ve geligmis Ar-Ge altyapist sektordeki liderliginin temel gerekgesi
olmaya devam etmektedir. Hollanda, 2021°de 2,02 milyar dolar olan
thracatin1 2024’te 1,57 milyar dolara diigiirmiis olsa da Avrupa pazarindaki
lojistik avantaji sayesinde onemli aktorlerden biri olmayr stirdiirmistiir.

Asya iilkeleri arasinda Cin dikkat gekici bir biiyiime sergilemis; 2020°de
307 milyon dolar olan ihracat degeri 2024’te 596 milyon dolara ulagmugtir.
Bu artig, Cin’in tiretim kapasitesindeki geniglemeye, diisiik maliyetle rekabet
stratejisine ve kiiresel tedarik zincirindeki merkezi roliine igaret etmektedir.
Japonya da istikrarlt bir ihracatgi olarak 6ne ¢ikmig; 2020°de 651 milyon
dolar olan ihracat1 2024’te 711 milyon dolara yiikselmistir.

Avrupa iilkeleri genel olarak istikrarli performanslar sergilemistir.
Fransa’nin ihracatt 2020°de 527 milyon dolar iken 2024 yilinda 514
milyon dolar seviyesinde gergeklesmistir. Ispanya, Italya ve Belgika gibi
tilkeler de donem boyunca biiyiik dalgalanmalar yagamadan ihracatlarini
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stirdiirmiiglerdir. Bu iilkelerin Avrupa i¢ pazarina entegrasyonu ve giiclii
sanayi altyapilari, dalgalanmalar sinirlayan 6nemli faktorlerdir.

Orta ve Dogu Avrupa iilkeleri arasinda Cekya ve Polonya, istikrarl
ancak smirli hacimde biiyiime gostermistir. Bu yiikselig, bolgesel {iretim
kapasitesinin artmast ve Avrupa Birligi igindeki ticaret kolayliklartyla
agiklanabilir. Singapur, Giiney Kore ve Israil ise daha nis pazarlara yonelik
kimyasal tiretim kabiliyetleri sayesinde ihracatlarini belirli 6lglide artirmay:
bagarmugtir.

Tiirkiye’nin ihracat verileri, tlkenin bolgesel pazarlarda giderek daha
goriiniir hale geldigini gostermektedir. 2020°de 54,7 milyon dolar olan
ithracat, 2023 yihinda 128,9 milyon dolara ulagarak beg yillik donemin
zirvesini gormiig; 2024te ise 118,6 milyon dolara gerilemigtir. Bu diigiis
kur dalgalanmalari, artan enerji maliyetleri veya rekabet baskis: gibi digsal
faktorlerle agiklanabilir.

Genel olarak 2020-2024 donemi, matbaa miirekkepleri ihracatinin
kiiresel olgekte hem bolgesel rekabet hem de dijital doniigiimden yogun
bigimde etkilendigi bir zaman dilimine igaret etmektedir. Almanya, Hollanda
ve Japonya gibi geleneksel iireticiler giiclii konumlarini korurken; Cin gibi
ylikselen aktorler kiiresel pazar paylarini artirmaya devam etmektedir. Diinya
genelindeki toplam ihracat hacmindeki dalgalanmalar ise sektoriin yapisal
bir doniisiim siirecinden gectigini gostermekte; Ozellikle gelismekte olan
tilkelerin katma degerli iiretime yonelerek bu pazarda daha fazla yer edinme
potansiyeli dikkat ¢ekmektedir.

5. TURKIYE’NIN URETIM VE DIS§ TICARET DURUMU

5.1. Uretim Durumu

Tiirkiye’de 3215 GTIP kapsamina giren miirekkeplerin tiretimi, 6zellikle
ambalaj sanayisi ve yayincilik sektoriiniin ihtiyaglart dogrultusunda gelisim
gostermistir. Istanbul, Kocaeli, Izmir ve Ankara gibi sanayi bolgelerinde
faaliyet gosteren yerli miirekkep ireticileri, ofset, flekso, graviir ve dijital
baski tekniklerine uygun {irtinler gelistirmektedir. Yerli tiretim, ozellikle
siyah ve renkli matbaa miirekkepleri (3215.11 ve 3215.19) alanlarinda
yogunlagmistir. Ancak, tretimde kullamlan bazi hammadde tiirlerinde
yliksek oranda diga bagimlilik, sektoriin rekabet giiciinii olumsuz etkileyen
baglica unsurlar arasinda yer almaktadir. Organik pigmentler, regineler ve
solventler gibi girdiler genellikle Uzak Dogu ve Avrupa {ilkelerinden temin
edilmektedir. Yine de, gevre dostu ve su bazli miirekkep tiretimi gibi alanlarda
Tiirkiye’de Ar-Ge yatinmlar: artig gostermekte, bu da uzun vadede ithalat
bagimliligint azaltma potansiyeli tagimaktadr.
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5.2. Ithalat Durumu

3215 GTIP kodlu iiriinlerde Tiirkiye, yillar boyunca kayda deger ithalat
yapmaktadir. Bu ithalatin baglica nedenleri sunlardir:

* Yiiksek kaliteli 6zel miirekkeplerin yurtiginde yeterince tiretilememesi
(6rnegin UV kiirlenebilir, gida ambalajina uygun veya yiiksek pigment
konsantrasyonlu miirekkepler),

 Teknolojik yeniliklerin yurtdigindan daha hizli temin edilmesi,

* Uluslararas1 markalarin Tiirkiye’deki distribiitorleri aracihigiyla pazara
hakim olmasi.

Havrita 5.2.1: 2024 ydmda Tiivkiye tavafimdan ithal edilen 3215 GTIP tedarikei
pazariar (Trade Map, 2025)

[ =y Greenland

Canada

United States of America, Spain Turkey

Mexice Cobe India

Australia

Ithalatin biiyiik bir kismi Almanya, Halya, Hollanda, Cin ve Japonya gibi
iilkelerden yapilmakta olup, bu iilkeler kiiresel miirekkep teknolojilerinde
lider konumda yer almaktadir. Trade Map verilerine gore Tiirkiye, 6zellikle
3215.19 (renkli matbaa miirekkepleri) ve 3215.90 (diger miirekkepler) alt
kalemlerinde diga bagiml bir yap: sergilemektedir.
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List of supplying markets for a product imported by Turkiye in 2024
Product: 3215 Printing ink, writing or drawing ink and other inks, whether or not concentrated or solid

A A

20—

Share in Turkiye's imports, %

puEsnoy} IS ‘8oUE(Eq BpEd |

pai
Switzarand China United Kingdom India France

Countries

I Share in Turkiye's imports, % [l Trade balance, USD thousand

Sekil 5.2.1: 2024 Yulwmda ithal edilen diviinlerin silkeleve gove dagiluni/ABD Dolar:
(Trade Map, 2025)

Sekil 5.2.1, Tiirkiye’nin 2024 yili itibartyla GTIP kodu 3215 olan “baski
miirekkebi, yazi veya ¢izim miirekkebi ve diger miirekkepler (yogunlagtirilmig
veya kat1 halde olup olmamas: fark etmeksizin)” {irlin grubuna iligkin baglica
tedarikgi iilkeleri ve bu iilkelerle olan dig ticaret dengesini gostermektedir.

Ithalat Paylar1 (Mavi Siitunlar)

Grafikteki mavi siitunlar, Tirkiye'nin toplam miirekkep ithalati
igerisindeki iilke bazli paylarini temsil etmektedir. En yiiksek ithalat paymna
sahip iilke yaklagtk %17 ile Tsvigre olurken, onu sirasiyla Almanya, Cin,
Italya ve Birlesik Krallik izlemektedir. Bu durum, Tiirkiye'nin baski ve
yazi mirekkepleri konusunda yiiksek kaliteli {iretim gergeklestiren Avrupa
tilkelerine ciddi bir diga bagimhilik i¢inde oldugunu gostermektedir.

Dis Ticaret Dengesi (Kirmizi Cubuklar)

Kirmizi gubuklar, Tiirkiye’nin s6z konusu iilkelerle olan bu {iriin
grubundaki dig ticaret dengesini (ticaret agig1) gostermektedir. Tim
tilkelerle olan dig ticaret dengesi negatiftir; yani Tirkiye bu iilkelerden
ithalat yapmakta, buna kargilik miirekkep iirtin grubunda anlamli bir ihracat
gergeklestirmemektedir. En biiyiik ticaret agig1 yaklagik-30.000.000 USD
seviyesinde Almanya ile verilmistir. Bu durum, sadece ithalat bagimliligini
degil, ayn1 zamanda bu iiriin grubunda yerli iiretimin rekabet giiciiniin
yetersizligini de ortaya koymaktadir.
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Sekil 5.2.1; Tiirkiye’nin miirekkep ve benzeri kimyasal tiriinlerde ileri
teknolojiye ve tiretim kalitesine sahip iilkelerden ithalata bagimli oldugunu
ortaya koymaktadir. Buiiriin grubunda dig ticaret dengesinin tamamen negatif
olmasi, yerli tiretimin yetersizligi ve katma degeri yiiksek kimyasallarda diga
bagimliligin siirdiigii anlamina gelir. Bu baglamda, bu sektorde teknolojik
yatirrmlarin artirilmasi ve iiretici altyapinin desteklenmesi, dig ticaret agigini
azaltic1 yonde stratejik Oneme sahiptir.

5.3. Thracat Durumu

Tiirkiye, 2023 yili itibariyla 3215 GTIP kodu kapsaminda yer alan
matbaa miirekkepleri, yazi ve ¢izim miirekkepleri ile diger miirekkepler iiriin
grubunda yaklagik 18 milyon ABD dolar1 tutarinda ihracat ger¢eklestirmistir.
Bu rakam, onceki yillarla kargilagtirldiginda sektoriin ihracat potansiyelinde
dikkat ¢ekici bir artiga igaret etmektedir. Tiirkiye’nin ihracatinda 6ne gikan
baghca tilkeler arasinda Almanya, Irak, Rusya Federasyonu ve Fas yer
almaktadir. Almanya’ya yapilan ihracat, Avrupa Birligi ile mevcut Gliimriik
Birligi anlagmasinin sundugu vergi avantajlarinin ve Tiirk iireticilerinin
Avrupa pazarindaki teknik gerekliliklere uyum kabiliyetinin bir sonucudur.
Irak ve Rusya gibi bolgesel pazarlara yonelik ihracat artis1 ise Tirkiye’nin
jeopolitik konumunun, ticaret diplomasisinin ve alternatif pazarlara yonelim
stratejilerinin etkinligini ortaya koymaktadir. Ayrica, Fas gibi Kuzey Afrika
lilkelerine yapilan ihracat da Tiirkiye’nin Afrika pazariyla olan ekonomik
entegrasyonunu gii¢lendirdigini gostermektedir. Uretim altyapist agisindan
degerlendirildiginde, Istanbul ve Kocaeli illeri bu iiriin grubunun iretiminde
oncii konumdadir. Bu iki gehir, sanayi kiimelenmesi, liman ve lojistik altyap1
agisindan avantajhh konumda bulunmakta; bu da ihracata yonelik iiretim
stireglerinin daha verimli bir gekilde yiiriitiilmesini miimkiin kilmaktadir.
Tiirkiye’'nin  bu iirlin grubundaki ihracat performansi, hem sanayi
altyapisinin geligmigligini hem de ihracat politikalarinin etkinligini yansitan
onemli bir gostergedir. Bununla birlikte, daha yiiksek ihracat hacimlerine
ulagilabilmesi i¢in yerli tiretimin katma degeri yiiksek iirtinlere yonelmesi
ve hedef pazarlarda daha derinlemesine stratejik konumlanma gelistirmesi
gerekmektedir.
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List of importing markets for a product exported by Tlrkiye
Product: 3215 Printing ink, writing or drawing ink and other inks, whether or not concentrated or solid
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Sekil 5.3.1: Tiirkiye’nin yillava giove 3215 GTIP iiriin ihracaty/ABD Dolar: (Trade
Map, 2025)

Sekil 5.3.1, Tiirkiye'nin 3215 GTIP kodu kapsamindaki “Matbaa
miirekkepleri, yazi ve ¢izim miirekkepleri ile diger miirekkepler
(yogunlagtirilmig veya kati halleri fark etmeksizin)” iirlin grubu ihracat
performansini yillara gore gostermektedir.

Sekil 5.3.1.’de, Tiirkiye’nin diinya genelindeki toplam ihracat degerinin
yani swra baglica ithalatgr {ilkeler olan Rusya Federasyonu, Iran, Misr,
Banglades ve Azerbaycan’a yonelik ihracatini da detaylandirmaktadir.

List of importing markets for a product exported by Tiirkiye in 2024
Product: 3215 Printing ink, writing or drawing ink and other inks, whether or not concentrated or solid
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Sekil 5.3.2. Tiivkiye’nin 2023 yilinda en cok ihvacat yaptyp 10 dilke (Trade Map, 2025)



194 | Tiirkiye’nwin Matban Miivekkepleri Dis Ticarveti Uzerine Bir Inceleme: 3215 Gtip Kodlu...

Veriler, Tirkiye’nin s6z konusu iiriin grubundaki ihracatinin 2014-2024
doneminde istikrarli bir artis trendi izledigini ortaya koymaktadir. Ozellikle
2021 sonras1 donemde dikkat ¢ekici bir ivmelenme yaganmig; 2022 yilinda
ihracat degeri 120.000 USD esigini agarak 2023’te zirve noktasina (yaklagik
135.000 USD) ulasmistir. Bu yiikselis, pandemi sonrast kiiresel tedarik
zincirlerinin yeniden sekillenmesi ve bolgesel ticaret firsatlarindaki biiyiime
ile iligkilendirilebilir.

Ulkebazlianalizde, RusyaFederasyonu’nayonelikihracatta2021sonrasinda
carpici bir artig gozlenmektedir. 2022 ve 2023 yillarinda Rusya’ya yapilan
ithracat, Tiirkiye’nin bolgesel ihracat performansini siiriikleyen baglica unsur
olmugtur. Bu durum, muhtemelen Rusya’nin Bati iilkeleriyle yagadig: ticari
gerilimlerin bir sonucu olarak Tiirkiye’ye yonelmesinden kaynaklanmaktadr.
Iran, Misir, Banglades ve Azerbaycan gibi diger hedef pazarlar ise gorece
diisiik ve istikrarli diizeyde seyreden ihracat hacimleriyle 6ne ¢ikmaktadir. Bu
iilkeler Tiirkiye igin siirdiiriilebilir ancak sinirl biiylime potansiyeline sahip
pazarlar olarak degerlendirilebilir.

Sonug olarak, Tiirkiye’nin 3215 GTIP kodlu iiriin grubundaki ihracatinda
genel bir artig trendi gozlemlenmekte olup, 6zellikle son {i¢ yilda yaganan
sigrama dikkat gekicidir. Bu baglamda, Tiirkiye’nin bolgesel ticari iligkilerdeki
esnekligi ve alternatif pazarlara yonelme kabiliyeti, ithracatin biiytimesinde
belirleyici bir rol oynamaktadir.

6. TURKIYE’NIN REKABET AVANTAJLARI VE HEDEF
PAZAR STRATEJILERI

Cahigmada Tiirkiye igin potansiyel hedef pazarlar belirlenirken {i¢ temel
kriter dikkate alinmugtir: ilgili iilkenin yiiksek ithalat hacmine sahip olmasi,
Tiirkiye’den halihazirda ithalat yapiyor olmasi ve sektorel bazda Tirkiye
igin bilyiime potansiyeli tagimasi. Bu dogrultuda yapilan analiz sonucunda
italya, Birlesik Arap Emirlikleri (BAE), Misir, Hollanda ve Romanya
Tiirkiye’nin miirekkep triinleri ihracati agisindan oncelikli hedef pazarlar
olarak 6ne gtkmaktadir. Italya ve Hollanda, Avrupa Birligi igindeki yiiksek
ithalat kapasitesine ve teknik {irlin talebine sahip olmalar1 nedeniyle Tiirk
tireticiler i¢in onemli firsatlar sunmaktadir. BAE ve Misir ise hem mevcut
ithalat diizeyleri hem de Tiirkiye ile olan lojistik ve siyasi ig birlikleri
agisindan stratejik 6neme sahiptir. Romanya ise Avrupa pazarina giriste
bir koprii gorevi goren ve Tiirk iiriinlerine olan talebin istikrarli bigimde
arttigr bir diger ilke olarak degerlendirilmektedir. Bu iilkelerdeki pazar
kosullari, rekabet diizeyi ve teknik mevzuatlar dikkate alinarak gelistirilecek
tilkeye 6zgii ihracat stratejileri, Tiirkiye’nin bu sektordeki kiiresel konumunu
giiclendirmeye katki saglayacaktir.
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Tiirkiye, 3215 GTIP kodlu iiriin grubunda ozellikle katma degerli ve
teknik agidan geligmig miirekkepler alaninda Cin gibi kiiresel tireticilere
kiyasla daha yiiksek birim fiyatlarla ihracat yapma kapasitesine sahiptir.
Bu durum, Tiirkiye’deki iireticilerin kalite odakli iiretim stratejileri ile
miisteri odakli esnek ¢oziimler sunabilme yetkinliginin bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir (Pira, 2023; Singh ve Singh, 2020). Lojistik agidan
degerlendirildiginde ise Tiirkiye, Avrupa Birligi (AB) ile Orta Dogu ve
Kuzey Afrika (MENA) bolgelerine olan stratejik cografi konumuyla 6nemli
bir navlun avantaji saglamaktadir. Bu avantaj, kisa teslimat stireleri ve diigiik
tagima maliyetleri araciligryla bolgesel pazarlarda rekabet giiciinii artirmakta;
ozellikle Avrupa i¢i tagimacilikta Tiirk firmalarini 6ne ¢ikarmaktadir (OECD,
2024; Boustani ve Baah, 2019). Tiirkiye’nin AB ile stirdiirdiigii Glimriik
Birligi iligkisi ise, giimriik vergilerinden muafiyet saglayarak maliyetleri
diisiirmekte ve pazara girig engellerini minimize etmektedir. Benzer bigimde,
Afrika tlkeleri ile imzalanan Serbest Ticaret Anlagmalar1 (STAlar) sayesinde
Tiirkiye, bu pazarlarda da 6nemli bir giimriik avantaji elde etmektedir (T.C.
Ticaret Bakanligi, 2025; Trade Map, 2025). Bu yapisal avantajlar, Tirkiye’nin
matbaa miirekkepleri sektoriinde bolgesel dlgekte daha rekabetgi bir konuma
ulagmasinda kritik rol oynamaktadr.

7. SONUC

3215 GTIP kodlu matbaa miirekkepleri sektorii, Tiirkiye igin iiretim
agisindan ve dig ticaret agisindan stratejik 6neme sahiptir. Bu galigma
kapsaminda elde edilen veriler, sektoriin kiiresel egilimler, teknolojik doniigiim
ve siirdiirtilebilirlik ekseninde yeniden yapilandigini gostermektedir. Dijital
baski teknolojilerinin yayginlagmasi ile birlikte bazi geleneksel iiretim
segmentlerinde daralma gozlenirken, su bazl ve gevre dostu formiilasyonlara
yonelik talep belirgin bi¢imde artmigtir. Tiirkiye nin ihracat performansi son
bes yilda olumlu bir seyir izlemig; ozellikle bolgesel pazarlarda kaydedilen
artiglar dikkat ¢ekicidir. Bununla birlikte, iiretimde kullanilan ileri teknoloji
bilegenlerinde diga bagimliligin siirmesi, maliyet baskilarini artirmakta ve
rekabet avantajinin sinirlanmasina yol agmaktadir. Bu zayifligin giderilmesi
igin politika yapicilar ve sektor aktorleri tarafindan eggiidiimlii adimlar
atilmas: gerekmektedir.

Oncelikle, yerli iiretim kapasitesinin artirilmast igin Ar Ge yatirimlarinin
tegvik edilmesi kritik 6nceliktir. Universiteler ile sanayi ig birlikleri, yeni
miirekkep formiilasyonlarinin gelistirilmesi ve ticari iiretime aktarilmasi
bakimindan 6nem tagimaktadir. Yerli hammadde tiretimini destekleyecek
politikalar sayesinde organik pigment ve regine lreticilerinin saglanmasi,
ithalat bagimliigini azaltacaktir. Ayrica, iiretim siireglerinde verimliligi
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artirmaya yonelik modernizasyon tegvikleri, enerji verimliligi uygulamalari
ve atik yonetimi yatirimlari rekabet giiciinii yiikseltecektir. Uretim 6lgeginin
biyiitiilmesi ile birim maliyetler diisecek ve ihracat pazarlarindaki fiyat
rekabeti daha etkin hale gelecektir.

Ikincisi, hedef pazar stratejilerinin netlestirilmesi gerekmektedir. Tralya,
Hollanda ve diger AB diilkeleri teknik gereksinimler ve kalite standartlar
bakimindan yiiksek beklenti igermektedir; bu nedenle Tiirk iireticilerinin
bu pazarlara yonelik kalite belgeleri ve teknik uyum saglama siireglerini
hizlandirmasi 6nerilmektedir. Orta Dogu ve Kuzey Afrika pazarlari ise lojistik
avantajlar ve kisa teslim stireleri nedeniyle 6ncelikli bolgesel pazarlardir. Bu
pazarlarda Tirk firmalarinin distribiitor aglarini giiglendirmesi ve yerel
ortakliklar kurmast ithalatgilarin giivenini artiracaktir.

Ugiincii olarak, siirdiiriilebilir iiretim ve yesil doniigiim politikalar:
sektorde rekabet avantaji saglayacaktir. Avrupa Yesil Mutabakat: ile uyumlu
tretim uygulamalari, karbon ayak izinin azaltilmasi ve VOC emisyonlarinin
kontrol altina alinmas ihracatta ek erigim avantaji sunacaktir. Bu kapsamda
firmalara yonelik ¢evresel uyum destekleri ve sertifikasyon programlari
planlanmalidir.

Dordiincii olarak, tedarik zinciri dayanikliiginin artirilmast igin alternatif
tedarikgi aglar1 olusturulmali ve stratejik stok yonetimi uygulamalari hayata
gecirilmelidir. Cok merkezli tedarik¢i yapilari, tedarik kesintilerine kargt
koruma saglayacak ve fiyat dalgalanmalarinin etkisini azaltacaktir.

Beginci  olarak, markalagma ve wuluslararasi tanitim  faaliyetleri
yogunlagtirilmalidir. Tiirk miirekkep tireticileri uluslararas: fuarlara katilarak
driinlerini dogrudan alicilara tamitmali; dyjital pazarlama ve sertifika
odakli goriiniirliik stratejileri uygulamalidir. Ayrica, kalite ve teknik destek
servislerinin ihracat stireglerinde 6n plana ¢ikarilmasi miigteri memnuniyetini
artiracaktir.

Altinar olarak, insan kaynagi ve nitelikli i§ giicli konusunda egitim
programlart gelistirilmelidir. Uretim, kalite kontrol ve Ar Ge alanlarinda
uzmanlagmus teknik personel yetistirilmesi sektorel kapasiteyi destekleyecektir.

Yedinci olarak, finansman ve kredi mekanizmalar1 ihracatg1 firmalarin
teknolojik yatirimlarini desteklemelidir. Diigiik faizli krediler, ihracat garanti
mekanizmalart ve Ar Ge fonlarina erigim imkanlari yatirnm kararlarini
kolaylagtiracaktir.

Son olarak, politika yapicilar ve sektor temsilcileri arasinda siirekli bir
diyalog ve esgiidiim mekanizmasi olugturulmalidir. Bu mekanizma piyasa
verilerinin diizenli izlenmesi, hedef pazar analizlerinin giincellenmesi ve
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uygulama sonuglarinin degerlendirilmesiigin gereklidir. Genel olarak, Tiirkiye
nin 3215 GTIP kodlu matbaa miirekkepleri sektoriinde siirdiiriilebilir ve
rekabetgi bir biiyiime gergeklestirmesi, stratejik yatirimlarin, hedef pazar
odakli faaliyetlerin ve ¢evreyle uyumlu iiretim politikalarinin es zamanl
uygulanmasina baghdir. Bu onerilerin etkin uygulanmas: halinde Tiirkiye,
bolgesel bir tedarik merkezi olmanin Gtesine gegerek kiiresel pazarda daha
yiksek katma degerli miirekkep iiriinleri ile rekabet edebilecek konuma
gelecektir. Ozellikle Ar Ge ye dayali yerli inovasyon, ihracat gelirlerinin
artmasini ve dig ticaret dengesinin iyilesmesini saglayacaktir. Uzun vadede
teknoloji odakli iiretim, gevresel siirdiiriilebilirlik ve giiglii marka stratejileri
Tiirkiye’yi uluslararast arenada kalici ve giivenilir bir tedarik¢i haline
getirecektir. Bu siiregte kamu kurumlari, sektorel birlikler ve 6zel sektor
ortakliklar1 koordineli programlar yiiriiterek yatirim ortamint iyilestirmeli ve
diga bagimlilig: sistematik olarak azaltmalidir. Hedefler somut gostergelerle
izlenmeli ve diizenli raporlanmalidir.
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