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Ozet

Bu ¢ahiyma, gastronomi turizmi alaninda yayimlanan bilimsel ¢aliymalarin
genel egilimlerini, gelisim dinamiklerini ve entelektiiel yapisini ortaya koymak
amaciyla bibliyometrik bir analiz sunmaktadir. Aragtirmanin veri kaynagini
Web of Science (WoS) Core Collection olusturmaktadir. Gastronomytourism,
culinarytourism ve foodtourism gibi anahtar terimler kullanilarak 2005-2025
yillar1 arasinda yayimlanan makaleler taranmug; tekrar eden ve konu dist
caligmalar elendikten sonra meta verisi eksiksiz olan yayinlar analiz kapsamina
alinmistir. Cahiymada, yillara gore yaymn egilimleri, en iiretken yazarlar, iilkeler
ve dergiler ile en yiiksek etki olugturan ¢aligmalar incelenmistir. Ayrica anahtar
kelime eg-olugum aglari, ortak-yazarlik iliskileri ve ortak atif oriintiilerinin
gorsellestirilmesi  i¢in ~ VOSviewer yazilimi  kullanidmugtir.  Bulgular,
gastronomi turizmi literatiiriiniin son on yilda hizla biiyiidiigiinii, kavramsal
odak noktalarmin ¢egitlendigini ve Ozellikle destinasyon deneyimi, yerel
mutfak kiiltiirii ve siirdiirtilebilirlik temalarimin 6ne ¢iktigini gostermektedir.
Bu aragtirma, alanin mevcut bilimsel yonelimlerini sistematik bigimde ortaya
koyarak gelecekte yapilacak ¢aligmalara teorik ve metodolojik bir gergeve
sunmay1 amaglamaktadir. Bibliyometrik bulgular, gastronomi turizmi alaninda
yayin sayisinin Ozellikle son yillarda belirgin bicimde arttigini, International
Journal of GastronomyandFoodScience dergisinin en {iretken kaynak
oldugunu ve arastirmalarin agirlikh olarak Ispanya, Cin ve Tiirkiye gibi
iilkeler tarafindan sekillendirildigini gostermektedir. Ayrica anahtar kelime
analizi, “gastronomi turizmi”, “gastronomi”, “turizm” ve “yerel yiyecek”
kavramlarinin literatiirde baskin temalar oldugunu ortaya koymaktadir.
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1. Girig

Gastronomi kavrami, koken itibariyle Yunanca mide anlamma gelene
gastros ve kurallar anlamina gelen nomos kelimelerine dayanan, yiyecek ve
igecekleri segme, hazirlama, sunma ve tat alma sanatini ifade eden kapsamli bir
alani ifade etmektedir. Ayni zamanda yiyecek ve igeceklerin tarihsel geligimini
ve farkhlagsan Ozelliklerini inceleyerek giliniimiiz kosullarina uyarlayan bir
bilim dali olarak ele alinmaktadir (Britannica, 2023; Akyurt Kurnaz, 2024).
Bu disiplinin turizmle birlegmesi sonucu ortaya ¢ikan gastronomi turizmi,
yiyecek-i¢ecek odakli deneyimlere dayanan ve giderek yayginlasan bir turizm
tirtidiir (Mitchell ve Hall, 2004; Hall ve Mitchell, 2007). Temelde, bir
destinasyonu tanimak amaciyla tat alma duyusunu merkeze alan seyahatler
olarak tanimlanmaktadir (World Food Travel, 2023). Bu kapsamda turistler,
yoresel yemekleri tatmak, tretim siireglerini gormek, yemek festivallerine
katilmak ve yerel ireticileri ziyaret etmek gibi etkinliklere yonelmektedir
(Durlu Ozkaya ve Can, 2012).

Gastronomi turizmi, son yilarda turizm sektoriiniin hizla gelisen
alanlarindan bir tanesi olarak odak noktast haline gelmekte ve destinasyon
kimliginin olusumu, vyerel {iirinlerin ekonomik degere doniistiiriilmesi,
kiiltiirel miras unsurlarinin korunmasi ve stirdiiriilebilir turizm politikalarinin
gelistirilmesi agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir (Yagar ve Glimriikgii,
2022). Gastronomi kavramini sadece yeme i¢gme deneyimi ile ilgili
olmanin GOtesine tagiyan bu yaklagim, turist motivasyonlarinin, tiiketim
aliskanliklarinin ve destinasyon tercihlerini sekillendiren kiiltiirel faktorlerin
kesistigi multidisipliner bir caligma alani yaratmigtir (Sarngik ve Ozbay,
2015). Bu nedenle gastronomi turizmi, gastronomi bilimi, pazarlama,
kiiltiirel antropoloji, siirdiiriilebilirlik ve destinasyon yonetimi gibi farkl
disiplinlerin ortak kesisim noktasinda hizla biiyiiyen entelektiiel bir aragtirma
alan1 haline gelmistir (Sarugik ve C)Zbay, 2015; Ozdemir ve Altner, 2019;
Yagar ve Giimriikgti, 2022).

Son yillarda gastronomi turizmine odaklanan akademik g¢aligmalarin
artmasina paralel olarak, bu alanda yayimlanan bilimsel ¢aligmalarin sayis:
ve gesitliligi belirgin bir yiikselis gostermektedir (Sarngik ve Ozbay, 2015;
Sio vd., 2024). Bununla birlikte, gastronomi turizmi ile ilgili literatiiriin
hacimsel olarak biiylimesine ragmen aragtirmalarin tematik yonelimi,
kavramsal evrimi, en tiretken yazarlar, tilkeler, kurumlar ve bilgi aglarinin nasil
sekillendigine iligkin biitlinciil bir goriiniim sinirh diizeydedir (De Jong vd.,
2018; Barzallo-Neira ve Pulido-Ferndndez, 2023). Bu durum, gastronomi
turizmi alaninin bilimsel gelisimini, aragtirma kiimelerini ve gelecekteki odak
alanlarini analiz etmeye olan ihtiyaci ortaya ¢ikarmaktadir (Sio vd., 2024).
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Bu galigma, belirtilen gereksinimden hareketle, Web of Science (WoS)
veri tabaninda indekslenen gastronomi turizmi yayinlarini bibliyometrik
yontemlerle incelemeyi amaglamaktadir. Yayin egilimleri, atif iligkileri,
anahtar kelime aglart ve tematik kiimelerin analizi aracihgiyla alanin
entelektiiel yapisini gortiniir kilmay: ve bilimsel gelisim ¢izgisini sistematik
bigimde ortaya koymay1 hedeflemektedir. Boylelikle ¢alisma, gastronomi
turizmi aragtirmalarinin mevcut durumunu hem niceliksel hem de yapisal
agidan degerlendirmekle kalmayip gelecekteki aragtirma firsatlarina yonelik
bir yol haritas1 sunmay1 amaglamaktadhr.

2. Kavramsal Cerceve

Gastronomi kavrami, yeme i¢me Kkiiltiirliniin sanatsal, bilimsel ve
toplumsal yonlerini bir araya getiren multidisiplinler bir alan olarak
bilinmektedir (Santich, 2004; Kivela ve Crotts, 2005). Brillat-Savarin’in
tanimlamasindan bu yana gastronomi yalnizca “iyi yemek” anlaminin Otesine
gecmis, kiiltlirel varlik, toplumsal etkilesim, yerelin iyilesmesi, tiretim—
titketim iligkileri ve deneyim arayig1 gibi farkli boyutlari i¢eren genis bir alan
haline gelmistir (Richards, 2002; Stone vd., 2019). Modern gastronomi,
yiyecegin iiretim kogullarindan mutfak tekniklerine, duyusal niteliklerinden
tiiketici psikolojisine kadar uzanan kapsamiyla hem sosyal bilimlerde hem de
fen bilimlerinde incelenen bir ¢alisma alani olmugtur (Gillespie vd., 2002).

Gastronominin literatiirde kazandig1 ¢ok yonlii yapi, bu alanin turizm
endiistrisiyle olan iliskisini ve bagini da giiglendirmistir (Sarngik ve Ozbay,
2015). Nitekim son yillarda gastronomi, destinasyon pazarlamasi ve
tanitiminin belirleyici bir unsuru haline gelmis, yiyecek-igecek deneyimi
turist motivasyonlar: arasinda {iist siralara ytikselmigtir (Kivela veCrotts,
2005; Sio vd., 2024). Bu durum, gastronominin kiiltiirel miras, yerel iriin,
stirdiirtilebilirlik ve yenilikgi yaklagimlar ile iligkilendirilerek bilimsel yazinda
daha goriiniir olmasina yol agmugtir (Guruge, 2020; Putra, 2021; Yagar ve
Giimriikgi, 2022).

Gastronomi turizmi, genel turizm yelpazesi igerisinde yer alan ve ozellikle
turistik talep yapisindaki gesitlenmeyle birlikte 6nem kazanan bir alternatif
turizm tiirli olarak degerlendirilmektedir. Kitle turizmine dayali deniz, kum,
giines odaklr anlayisin doyuma ulagmasi, turistlerin daha 6zgiin, deneyim
temelli ve yerel unsurlari igeren turizm tiirlerine yonelmesine neden olmustur.
Bu baglamda gastronomi turizminin, turistik taleplerin farklilagmasiyla
ortaya c¢iktig1 ve turizm faaliyetleri igerisindeki yiyecek—igecek tiiketim
siireglerinin doniisiimiiyle giderek yayginlastigi ifade edilmektedir (Ozdemir

ve Diilger Altiner, 2019; Akyurt Kurnaz, 2024).
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Literatiir, gastronomik unsurlarin turist deneyimini giiglendirdigini,
destinasyonun hatirlanmasinda ve tekrar ziyaret edilmesinde 6nemli rol
oynadigini ortaya koymaktadir (Kivela ve Crotts, 2005; Ozdemir ve Diilger
Altiner, 2019). Ekonomik agidan bakildiginda ise gastronomiye dayal
harcamalarin toplam turist harcamalarimin yaklagik %25’ini olugturdugu
belirtilmektedir. Ayrica yil boyunca siirdiiriilebilir bigimde uygulanabilir
olmas1 nedeniyle gastronomi turizmi, destinasyonlara siirekli ekonomik
katki saglayan Ozel ilgi turizmi tiirlerinden biri olarak degerlendirilmektedir
(World Food Travel, 2023).

Gastronomi turizmi, diger turizm tiirleriyle entegre edildiginde 6nemli bir
turistik gekicilik olugturmaktave yoresel gastronomik iiriinler bu potansiyeli
desteklemektedir (Ongun vd., 2019). Ayrica gastronomi deneyimleri,
turistlerin seyahat deneyimleri tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir ve bir
destinasyonun hatirlanmasinda ve tekrar ziyaret etme niyetinde 6nemli bir
rol oynamaktadir (Inanir ve Ongun, 2019; Ongun vd., 2021; Cuhadar,
2024).

Gastronomi turizminin ayirt edici Ozelliklerinden biri, yil boyunca
gergeklestirilebilme potansiyeline sahip olmasidir. Bu 6zellik, gastronomi
turizmini  mevsimsellikten = gorece bagimsiz  kilarak  destinasyonlara
strdiirtilebilir ekonomik katki saglama agisindan Onemli bir avantaj
sunmaktadir (Akyurt Kurnaz, 2024). Yoresel yiyecek ve igeceklerin turistlerin
seyahat deneyimleri itizerinde belirleyici bir rol oynadigi, destinasyonun
hatirlanmasinda ve tekrar ziyaret edilme niyetinin olugmasinda etkili oldugu
literatiirde siklikla vurgulanmaktadir (Kivela ve Crotts, 2005; Yildiz ve
Yilmaz, 2024).

Bununla birlikte gastronomi turizmi, diger alternatif turizm tiirleriyle
yiiksek diizeyde biitiinlesme potansiyeline sahiptir. Kiiltiirel turizm, kirsal
turizm, ekoturizm, termal turizm ve yayla turizmi gibi turizm tiirleriyle
uyumlu bir yapi sergileyen gastronomi turizmi, ozellikle kirsal alanlardaki
dogal ve Kkiiltiirel g¢ekicilikler ile yoresel mutfak unsurlarinin bir araya
gelmesiyle daha da giiglenmektedir (Ceken vd., 2012; Kodas ve Eroz, 2012;
Ongun vd., 2019)

Literatiirde gastronomi turizmi, ogunlukla 6zel ilgi turizmi veya nig pazar
kapsaminda ele alinmaktadir. Gastronomi, kitle turizminin standartlagmug
yapisinin Otesine gegerek, turistlerin yeni ve otantik mutfak kiltiirlerini
deneyimleme motivasyonuna dayanan bir seyahat bigimi sunmaktadir
(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002; Sarngik ve Ozbay, 2015; Giizel ve Apaydin,
2016). Bu yoniiyle gastronomi, destinasyonlarin yalnizca dogal ve kiiltiirel
kaynaklarina ek bir unsur olmakla kalmamakta, ayn1 zamanda destinasyon
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pazarlamasinda giiglii bir ¢ekim unsuru olarak da konumlandirilmaktadir
(Richards, 2002; Akyurt Kurnaz, 2024). Bu durum, gastronomi turizminin
gok boyutlu ve biitiinciil bir turizm deneyimi sundugunu gostermektedir.

Son olarak gastronomi turizmi, turizm gelirlerini ¢esitlendirmek ve
yeni pazarlar olugturmak isteyen destinasyonlar igin stratejik bir nig pazar
alan1 olarak degerlendirilmektedir. Literatiirde, bu ni§ pazarin gelecekte
daha da biiytliyecegi ve destinasyonlarin rekabet giicinii artirmada 6nemli
bir rol {istlenecegi 6ngoriilmektedir (Sarugtk ve Ozbay, 2015; Cuhadar,
2024). Dolayistyla gastronomi turizmi, turistlerin 6zgiin kiiltiirel ve yerel
lezzetleri deneyimleme motivasyonuna dayanan, hizla gelisen ve diger
turizm tiirleriyle entegre olabilen 6nemli bir alternatif turizm tiirii olarak
kavramsallagtiriimaktadir.

3. Yontem

Bu ¢ahiyma, bibliyometrik analizyontemini kullanarak gastronomi
turizmi alanindaki bilimsel tretimin niceliksel Ozelliklerini, egilimlerini,
yapisal iligkilerini ve tematik odaklarini sistematik bir sekilde ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Bibliyometrik analiz, akademik yayinlar arasindaki
atif, ortak-yazarhik, anahtar kelime iliskileri ve bilimsel aglari nicel olarak
incelemeye dayanan bir yontemdir ve aragtirma alaninin geligimini, disiplinler
arasi etkilesimini ve entelektiiel yapisini ortaya koymak igin kullanilmaktadir
(Zupic ve Cater, 2015).

Web of Science veri tabani, bu ¢aligmanin veri kaynagi olarak segilmistir.
WoS, uluslararas1 diizeyde hakemli yayinlari indeksler ve bibliyometrik
analizlerde standart bir kaynak olarak kabul edilmektedir (vanEck
veWaltman, 2010). Veri ¢ekimi, 2005-2025 tarihlerini kapsayacak sekilde
yapilmig,gastronomytourism, culinarytourism, foodtourism ve benzeri
terimler bashk/0zet/anahtar kelime alanlarinda aranmugtir.  Tekrarlayan
kayitlar ve konu dis1 galigmalar elenerek yalnizca veri hakkinda yazar, yil, atif,
anahtar kelime, kaynak gibi bilgilere erigilebilen makaleler analiz kapsamina
dahil edilmistir.

Bibliyometrik ag analizlerinin vyiirtitiilmesi ve gorsellestirilmesi igin
VOSviewer (WOSviewer) yazilimi kullanilmugtir. Bu yazilim, 6zellikle ortak-
yazarlik, anahtar kelime eg-olusum ve ortak atif iligkilerinin ag haritalariyla
gosterilmesinde uluslararasi literatiirde yaygin olarak kullanilan bir aragtir
(vanEck veWaltman, 2010). Bu nedenle ¢aligma kapsaminda tematik kiimeler,
isbirligi yapilar1 ve kavramsal aglar VOSviewer’in sagladig algoritmalar ve
gorsellestirme teknikleri araciligiyla analiz edilmistir.



14 | Gastronomi Tisrizmi Yoymlarimn Bibliyometrik Analizi: Web of Science Ornegi

Analizler {i¢ ana grup altinda toplanmugtir: performans analizleri, bilimsel
ag analizleri ve yapisal bibliyometrik gostergeler. Performans analizleri, yillar
itibarryla yayin sayisi, belge bagina atif sayisi, en iiretken yazar, tilke, kurumlar
gibi temel gostergeleri igermektedir. Performans ol¢limleri, alanin biiyiime
hiz1 ve etki diizeyine iliskin nicel veriler saglamaktadir (Zupic veCater, 2015).

Yapisal gostergeler kapsaminda ise klasik bibliyometrik yasalar
uygulanmigtir. Lotka’nin Yasasi, yazar iretkenligi dagilimini incelemek
igin kullanilmakta ve gogu bilimsel alanda yazarlarin biiyiik ¢ogunlugunun
az sayida yaym irettigini varsaymaktadir (Lotka, 1926; vanRaan, 1996).
Bu ¢aliyma kapsaminda yazarlarin iiretkenlik dagilimi Lotka modeli ile
kargilagtirilmugtir. Bradford Yasasi ise literatiirdeki yaymlarin dergi dagilimini
ii¢ bolgeye ayirarak gekirdek dergilerin belirlenmesine olanak saglamaktadir
(Bradford, 1934; Mayr, 2008). Bu yasa yardimiyla gastronomi turizmi
caligmalarinin hangi dergilerde yogunlastig: sistematik sekilde belirlenmistir.

Bibliyometrik gostergeler belirlendikten sonra, betimsel istatistikler ve ag
gorsellestirmeleri temel alan grafikler olusturulmustur. Yillar itibartyla yayin
sayist ve atif trendi grafiklerle gorsellestirilmis, anahtar kelime ag haritalari,
kavramsal kiimeler arasindaki iliskileri gostermis, uluslararasi ig birlikleri
haritalari ile iilkeler aras1 baglanti yogunluklar1 ortaya koyulmustur. Bu tiir
gorsellestirmeler, aragtirma alaninin dinamiklerini ve yapisal farkliliklarin
agik bigimde ortaya koymaya yardimci olmaktadir (Aria ve Cuccurullo,
2017).

Veri analiz siirecinde, bibliyometrik analizlerin sinirliliklar: da goz 6niinde
bulundurulmugtur. Bibliyometri yalnizca yayin meta verilerine dayandigi i¢in
caligmalardaki teorik/kuramsal igerigin derinligini degerlendirme olanagi
saglamamakta, bunun yerine alandaki iligkilerin genel yapisini ve niceliksel
egilimleri ortaya koymaktadir. Ayrica yalmizca WoS kullamlmasi, diger
veri tabanlarinda indekslenen galigmalarin analize dahil edilmemesine yol
agabilmektedir. Bu sinirlama metodolojik olarak belirtildiginde elde edilen
sonuglarin baglami daha dogru yorumlanabilecektir.

Sonug olarak, bu bibliyometrik analiz ¢aligmasi uluslararasi kabul
gormiis ve agik erisimli metodolojik kaynaklara dayanmaktadir. Veri
toplama, veri temizleme, performans degerlendirme ve ag analizleri gibi
stiregler literatiirde tanimlanan standart bibliyometrik prosediirlere uygun
olarak gergeklestirilmigtir. Bu yontem, gastronomi turizmi literatiirtindeki
yapisal desenlerin sistematik ve tekrarlanabilir bigimde ortaya konmasini
saglamaktadir.
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4. Bulgular

Tablo 1. Calismann Genel Bilgileri

Timespan Sources Documents

2005:2025 91 172

Annual Growth Rate

19.45 %

Authors Authors of single-authored docs International Co-Authorship Co-Authors per Doc
465 25.58 % 3.03

Author's Keywords (DE) References Document Average Age Average citations per doc
581 7524 3.61 13.49

Tablo 1’de ¢aligmanin, 2005°’ten 2025°e kadar uzanan veri setinin kapsaml
bir genel goriintimiinii sunmaktadir. 2005 ile 2025 yillar1 arasinda dergiler
ve kitaplar da dahil olmak iizere 91 kaynaktan yaymnlanmig 172 bilimsel
caligma tespit edilmistir. %19,45’lik giiclii bir yillik biiyiime orani sergileyen
bu alan hizla gelismektedir. Bu 21 yillik donemde analiz, dergiler ve kitaplar
da dahil olmak tizere 91 farkli kaynaktan alinan 172 belgeyi kapsamakta ve
genig bir yelpazede akademik katki sunmaktadir. Ortalama olarak, her bir
bilimsel yayin 13,49 kez atif almig olup, akademik topluluk iginde 6nemli bir
etki ve alaka diizeyine igaret etmektedir. Bilimsel ¢aligmalar nispeten yenidir
ve ortalama 3,61 yillik bir ge¢gmise sahiptir. Bu sonug veri setinin agirhkli
olarak giincel aragtirmalari igerdigini gostermektedir.

Icerik zenginligi agisindan, belgeler 6nemli sayida anahtar kelime
icermektedir. 289 Anahtar Kelime Art1 (ID) ve 581 yazarin anahtar kelimesi
(DE), gok gesitli aragtirma konularini ve temalarini ele almaktadir. Yazarlik
analizi, caligmalara katkida bulunan 465 yazardan olusan giiglii bir ag ortaya
koymaktadir. 29 bilimsel yayin tek yazarli olmasi ve gogunlugunun birden
fazla yazara aittir. Bu sonug is birligine dayali aragtirmaya yonelik giiglii
bir egilimi yansitmaktadir. Ortalama olarak, her belge 3,03 ortak yazar
icermektedir ve uluslararasi is birligi, belgelerin %25,58ini olugturarak
one ¢ikmaktadir. Bu yiiksek diizeydeki uluslararasi ortak yazarlik, aragtirma
cabalarinin kiiresel niteligini ve sinir otesi akademik ortakliklarin 6nemini
vurgulamaktadir.
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Tablo 2. Yillar Ttibarwla Bilimsel Uretim Sayist

Annual Scientific Production
Articles

2011
0

Year

Tablo 2’de yillik tiretim grafigi verilmistir. Yillik bilimsel itiretimdeki
egilimler, 2005’ten 2025 yili sonuna kadar istikrarli ancak yavag bir artig
gostererek aragtirma faaliyetlerinde kademeli bir biiyiimeye isaret ediyor.
Bununla birlikte, 2015 ve 2021 yillar1 arasinda yayinlarda 6nemli bir artig
oldugu tespit edilmigtir. Bu hizl bityiime donemini, 2021 yilinda 23 bilimsel
yayin sayisi azaligla birlikte 2023 yilinda 15 bilimsel yayma diigmiistiir ve
bu da bilimsel ¢iktida 6nemli bir azalmaya isaret etmektedir. 2023 yilindaki
diigtigten sonra 2024 yilinda 27 bilimsel yaymna ve 2025 yilinda 35 bilimsel
yayma ulagtigr tespit edilmistir. Genel olarak, yilar itibartyla bilimsel
caliymada artig yagandig: tespit edilmistir.

Tablo 3. Yillar Ttibaryla Atif Sayiss

Average Citations per Year

Citations

2005
Year
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Tablo 3’de ¢alismalarin atif sayilarini gosteren grafik verilmigtir. Tablo
2’deki veriler incelendiginde; 2010 yilinda ortalama atif degeri 21,4 olarak
kaydedilmigtir. 2011 yilinda bu deger 6,6’ya kadar diigmiis ve 2012 yilinda
ise 0,4°¢ kadar diigmiistiir. 2012 yilinda 0,4°c gerileyen ortalama atif degeri;
2013’te 1,3 olarak devam etmis ve 2015 yilinda 2,1’e diizeyine yiikselmistir.
2016 yilinda 1,5%, 2017 ve 2018 yillarinda 0,7’¢ kadar tekrar diisiis tespit
edilmigtir. 2019°da tekrar 3,3’¢ yiikselmistir ve 2020 yilinda 3,1 olarak
kaydedilmig; 2021 yilinda tekrar hafif bir diigiigle 2,6’ya gerilemigtir. 2022
yilinda yeniden 2,7°ye az bir artig ile 2023’te 2,4’ diismiistiir. 2024 yilinda
ise tekrar 3,0’ yiikselmis ve 2025 yilinda tekrar 1,5°e kadar gerilemigtir.

Toblo 4. En Ilgili Knynaklar

Most Relevant Sources

(-]

(-]

G

6
N. of Documents

Tablo 4’de, aragtirma alanma katkida bulunan en alakali kaynaklari
vurgulamaktadir. International Journal of GastronomyandFoodScience
dergisi bu alandaki hakimiyetini ve merkezi roliinii kanitlayan 11 bilimsel
caligma ile lider konumdadir. Tkinci en 6nemli kaynak olan Promoting
Creative Tourism: CurrentIssuesIntourismResearch, 8 bilimsel yayin
yaymlamistir. Bunu ayni sayida bilimsel yaymn yayinlayan Sustainability
dergisi takip etmektedir. Diger oOnemli katki saglayicilar arasinda, 7
bilimsel yayin ile Journal of CulinaryScience \&Technology, 6 bilimsel
yaymn ile TourismRecreationResearch dergisi ve 5 bilimsel yaymn ile
British FoodJournal dergisi yer almaktadir. Sirasiyla 4 bilimsel yayin ile
AnaisBrasileiros De EstudosTuristicos-Abet, Anatolia-International Journal
of TourismandHospitalityResearch ve Journal of HeritageTourism dergileri
gelmektedir. Onuncu sirada 3 bilimsel yayimn ile CurrentIssues in Tourism
dergisi yer almaktadir.
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Tablo 5. Bradford Yasasina Gorve Cekivdek Dergiler

Core Sources by Bradford's Law

Core
Sources

Atticles

INTERNATIONAL JOURNAL OF

Source log(Rank)

Tablo 5 incelendiginde, Bradford Yasasrnin ongordiigii gekirdek
bolgeyi olusturan dergilerin sinirl sayida fakat yiiksek yayin yogunluguna
sahip oldugu goriilmektedir. Buna gore International Journal of
GastronomyandFoodScience  dergisi  (n=11),
Tourism: CurrentlssuesIntourismResearch (n=8), Sustainability dergisi
(n=8), Journal of CulinaryScience \&Technology dergisi (n=7),
TourismRecreationResearch dergisi (n=6), British FoodJournal dergisi
(n=5), AnaisBrasileiros De EstudosTuristicos-Abet dergisi (n=4), Anatolia-
International Journal of TourismandHospitalityResearch dergisi (n=4) ve

Promoting  Creative

Journal of HeritageTourism dergileri (n=4) gelmektedir.

Tablo 6. Bradford Yasas: Bolgeler:

Bolge Dergi sayisi % Makale sayis1 | %

I 9 9,89 57 33,14
I 25 27,47 59 34,30
III 57 62,64 56 32,56
Toplam 91 100 172 100

Tablo 6’daki Bradford analizinin sonuglarma gore, Bolge I toplam
bilimsel yayinlarin %33,14%inii iireten 9 dergiden olugmaktadir. Bolge 11, 25
dergiyi kapsamakta olup bilimsel yayinlarin %34,30’unu katki saglamaktadir.
Bolge III ise 57 dergiyi igermekte ve toplam bilimsel yayinlarin %32,56’s1n1
olusturmaktadir. Bu bulgular, gastronomy turizmi alanindaki literatiiriin
Bradford Yasasrnmin ongordigii sekilde, az sayida yiiksek {iretkenlikteki
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cekirdek dergi etrafinda yogunlagarak, sonraki bolgelerde giderek artan
sayida fakat daha diigiik tiretkenlikte dergiye dagildigini gostermektedir ve
Bradford Yasasina uyumludur.

Tablo 7. Anabtar Kelimelerin Gorsellestivilmis Ag Haritas

co-creation

decline oLcovld 19 atmosphere

gastrono‘nﬁc tourism
brandidentity
marketing ©

destination marketing _tourist satisfaction N
. ' food guality
puraldel 0 aI food brinstorring &
agrlcu\t&produ
antvopao Qr&mmy tourism.,

cruise tourism

o mlchelm restaurants
gastr vﬁwy- e -
ya W @rgenerated imagery
coo culgure vny v -
- . tourist behaviour
local Igods ma&ao podhaleregion

electronic word of mouth
creativeptgunership

5% VOSviewer

Gorsellegtirilmig ag haritasi, gastronomy turizmi ile ilgili aragtirmalardaki
temel terim ve temalarin birbiriyle baglantililarin1 gostermektedir. Haritada
baskin olan temel terim olan gastronomy turizmi (n=93), arastirma
alanindaki temel roliinii vurgulamaktadir. Gastronomy (n=28), tourism
(n=18), localfood (n=12), foodtourism ve gastronomictourism (n=9)
kelimeleri en fazla tekrar edenlerdir.
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Toblo 8. En Fazla Katk: Saglayan Ulkelerin Gorsellestivilmis Ay Havitast

england

bz

M vosviewer

Ag gorsellestirmesi, tilkeler arasindaki aragtirma ig birlikleri ve paylagilan
referanslara dayali bibliyografik baglantiyr gostermektedir. ispanya, Cin,
Tiirkiye, Malezya ve Endonezya gibi daha biiyiik diigtimler, bu tlkelerin
aragtirma alanindaki 6nemli katkilarint ve etkilerini gostermektedir. Genel
olarak harita, kiiresel aragtirmanin birbirine bagl yapisin1 gostermekte
ve belirli iilkelerin uluslararas: ig birligini tegvik etmedeki 6nemli rollerini
vurgulamaktadir.

Tablo 9.Bilimsel Yaymlarm Lotka Yasas: Grafigi

Author Productivity through Lotka's Law

% of Authors

0
Documents written



Anid Ornek | 21

Tablo 10. Lotka Yasasma Gove Bilimsel Uretkenlik Dagilums ve Degerlendivilmesi

Yazilan belgeler Yazarlarin Sayisi Yazarlarin Oranm1 | Teorik
1 423 0.91 0.714
2 31 0.067 0.178
3 0.019 0.079
5 0.004 0.029

Tablo 9 ve Tablo 10°da sunulan dagilim, Lotka’nin (1926) ters kare
yasasinda ongoriilen genel egilimle kismen ortiigmekle birlikte, 6zellikle
oranlar agisindan dikkate deger sapmalar gostermektedir. Lotka Yasasi’'na
gore aragtirmacilarin  yaklagik %60’min  yalnizca tek yaymn yapmasi
beklenirken, bu ¢aligmada gastronomi turizmi alanindaki aragtirmacilarin
%91,0’min yalnizca bir yaymn iirettigi goriilmektedir. Bu oran, Lotka’nin
ongordiigii degerin oldukga {iizerinde olup, alandaki bilimsel iiretimin
biiyiik olgiide tek seferlik katkilarla sekillendigine igaret etmektedir.Benzer
sekilde, iki ve ii¢ yaymn yapan aragtirmacilarin oranlari sirasiyla %6,7 ve
%1,9 olup, Lotka’nin 1/n? modeline gore beklenen teorik degerlerin altinda
kalmaktadir. Bu bulgular, Lotka Yasas’nin temel 6ngoriisiiyle uyumlu
bi¢imde, alandaki yayin itiretiminin agirlikli olarak az sayida yaymn yapan
aragtirmacilar tarafindan gergeklestirildigini ortaya koymaktadir. Ancak,
teorik dagilima kiyasla gézlenen oranlarin 6nemli 6lgiide sapma gostermesi,
ozellikle yeni olugmakta olan ya da hizli gelisen alanlarda siklikla rastlanan
bir durumdur.Elde edilen sonuglar, gastronomi turizmi alaninin heniiz
olgunlagma siirecinde oldugunu, aragtirmacilarin biiyiik bir boliimiiniin
alana sinurl sayida katki sundugunu ve diizenli yayin iireten ¢ekirdek bir
aragtirmaci grubunun oldukga kiigiik kaldigini gostermektedir. Dolayisiyla,
dagilim genel egilim bakimindan Lotka Yasas: ile uyumlu olmakla birlikte,
oranlardaki belirgin sapmalar alanin dinamik, gelismekte olan ve biiyiime
asamasindaki bir bilimsel topluluk tarafindan iiretildigine isaret etmektedir.

5. Sonug ve Degerlendirme

Bu ¢alisma, gastronomi turizmi alanindaki bilimsel iiretimi 2005-2025
yillar1arasinda Web of ScienceCore Collection verileritizerinden bibliyometrik
yontemlerle inceleyerek alanin yapisal ozelliklerini, gelisim egilimlerini ve
bilgi iiretim dinamiklerini ortaya koymay1 amaglamistir. Bulgular, gastronomi
turizmi literatiiriiniin 6zellikle son on yilda belirgin bir ivme kazandigini
ve disiplinleraras: bir yapiya dogru evrildigini gostermektedir. Bu durum,
gastronominin yalmzca yiyecek-igecek tiiketimiyle sinirli olmayan; kiiltiir,
deneyim, kimlik ve siirdiiriilebilirlik gibi kavramlarla biitiinlesen bir turizm
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alan1 héline geldigini ortaya koymaktadir (Hall veMitchell, 2000; Kivela ve
Crotts, 2005).

Yillara gore bilimsel iiretim incelendiginde, 2015 sonrast donemde belirgin
bir artig gozlenmesi, gastronomi turizminin destinasyon pazarlamasi ve
deneyim ekonomisi baglaminda daha fazla 6nem kazandigini gostermektedir.
Ozellikle 2024 ve 2025 yillarinda yayin sayisindaki hizh yiikselis, alanin
halen gelismekte oldugunu ve akademik ilginin giderek yogunlastigini ortaya
koymaktadir. Bu bulgu, gastronomi turizminin gagdas turizm literatiiriinde
stratejik bir aragtirma alani olarak konumlandiginm ileri siiren ¢aligmalarla

Auf analizine iliskin sonuglar, gastronomi turizmi alanindaki ¢aligmalarin
gorece yeni olmast nedeniyle atif yogunlugunun yillar arasinda dalgali bir
seyir izledigini gostermektedir. Ozellikle erken donem yayinlarin daha
yiiksek ortalama atif degerlerine sahip olmasi, bu g¢aligmalarin alanin
kavramsal temelini olusturdugunu ve sonraki aragtirmalara yon verdigini
diisiindiirmektedir. Buna kargilik, son yillardaki yayinlarin atif degerlerinin
diigiik olmasy, literatiirde sikga belirtildigi tizere, yayin yast ile atif alma siiresi
arasindaki dogal iligkiyle agiklanabilir (Bornmann veLeydesdorft, 2014).

Bradford Yasast sonuglari, gastronomi turizmi literatiiriiniin sinirh
sayida gekirdek dergi etrafinda yogunlagtigini agik¢a ortaya koymaktadir.
International Journal of GastronomyandFoodScience, Sustainability ve
Journal of CulinaryScience&Technology gibi dergilerin gekirdek bolgede yer
almasi, alanin hem gastronomi hem de siirdiirtilebilirlik ve turizm ekseninde
sekillendigini gostermektedir. Bu durum, gastronomi turizminin gevresel,
kiiltiire] ve ekonomik stirdiiriilebilirlik boyutlariyla ele alindigini vurgulayan
onceki galigmalarla uyumludur (Everett veAitchison, 2008; Sdnchez-
Canizares veL6épez-Guzman, 2012).

Anahtar kelime ag analizinde gastronomi turizmi, gastronomi, turizm
ve yerel yiyecek kavramlarinin merkezi konumda yer almasi, aragtirmalarin
biiyiikk 6lglide destinasyon deneyimi ve yerel mutfak mirast etrafinda
yogunlastigini gostermektedir. Bu bulgu, gastronominin destinasyon kimligi
olusturmadaki roliinii vurgulayan ¢aligmalar1 desteklemektedir (Bessiere,
1998; Sims, 2013). Ayni zamanda siirdiiriilebilirlik ve yerel gida temalarinin
One ¢itkmasi, gastronomi turizminin giincel kiiresel turizm tartigmalarryla
giiclii bir bi¢imde iligkilendigini ortaya koymaktadir.

Ulke bazli ag analizleri, gastronomi turizmi aragtirmalarinin cografi
olarak genis bir dagilima sahip oldugunu, ancak Ispanya, Cin, Tiirkiye ve
Giineydogu Asya iilkelerinin belirgin bir agirlik kazandigini gostermektedir.
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Bu iilkelerin giiglii gastronomik mirasa ve aktif turizm politikalarina sahip
olmasi, bilimsel tiretimle destinasyon pratikleri arasindaki kargilikli etkilegimi
ortaya koymaktadr.

Lotka Yasasrna ilisgkin bulgular, gastronomi turizmi alanindaki
aragtirmacilarin biiylik gogunlugunun tek yayinla katki sundugunu ve diizenli
yayin yapan ¢ekirdek bir yazar grubunun smnirli oldugunu gostermektedir.
Bu yapi, alanin heniiz tam anlamiyla olgunlagmadigini ve akademik
uzmanlagmanin gelisme agamasinda oldugunu diisiindiirmektedir. Benzer
dagilimlar, yeni ve hizla biiyiliyen disiplinlerde sik¢a gozlemlenmektedir
(Price, 1963; Newman, 2001).

Genel olarak degerlendirildiginde, bu ¢aliyma gastronomi turizmi
literatiiriiniin dinamik, biiyiiyen ve disiplinlerarasi bir yapiya sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgular, gelecekte yapilacak aragtirmalar igin
hem tematik hem de metodolojik agidan yol gosterici niteliktedir. Ozellikle
stirdiiriilebilirlik, yerel mutfak mirasi ve destinasyon deneyimi temalarinin,
gastronomi turizmi alaninda 6niimiizdeki yillarda da merkezi konumunu
koruyacag: ongorilmektedir.

Bu ¢aliymanin bibliyometrik bulgulari, gastronomi turizmi alaninin
hizla biiyiiyen ancak heniiz olgunlagma stirecinde olan bir aragtirma alani
oldugunu gostermektedir. Lotka Yasast analizinde aragtirmacilarin biiyiik
cogunlugunun tek yayinla alana katki sundugu goriilmiig; bu durum, alanda
derinlegmis ve siireklilik gosteren akademik uzmanlagmanin sinirh kaldigina
isaret etmektedir. Bu baglamda, gelecekte yapilacak galigmalarin belirli
temalar tizerinde yogunlagarak kuramsal siireklilik saglamasi 6nerilmektedir
(Newman, 2001).

Literatiirde anahtar kelime ag analizinin ortaya koydugu tizere, gastronomi
turizmi aragtirmalart biiyiik Olgiide “yerel yiyecek”, “destinasyon deneyimi”
ve “kiiltiire] miras” ekseninde gekillenmektedir. Ancak bu temalarin biyiik
kismi1 betimleyici nitelikte ele alinmigtir. Gelecek aragtirmalarda, gastronomi
turizminin destinasyon sadakati, marka degeri ve siirdiiriilebilir kalkinma
tizerindeki nedensel etkilerini inceleyen nicel ve karma yontemli ¢aligmalarin
artirlmasi - Onerilmektedir (Sims, 2009; Bjork veKauppinen-Riisinen,
2016).

Ayrica, tilkeler arast ig birligi oranlarinin gorece yiiksek olmasina ragmen,
kargilagtirmali tilke ve bolge analizlerinin sinirl oldugu goriilmektedir. Farkli
gastronomik kiiltiirlere sahip destinasyonlarin kargilagtirildigi ¢aliymalarin,
gastronomi turizminin evrensel ve baglamsal yonlerini daha net ortaya
koyacag diigiiniilmektedir (Ellisvd., 2018).
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Aragtirma bulgulari, gastronomik unsurlarin destinasyon deneyiminin
merkezinde yer aldigini ve turistlerin tekrar ziyaret niyetini giiglii bicimde
etkiledigini gostermektedir. Bu dogrultuda destinasyon yoneticilerinin,
gastronomiyi yalnizca destekleyici bir turizm iiriinii olarak degil, bagimsiz ve
stratejik bir ¢ekim unsuru olarak konumlandirmalart 6nerilmektedir (Kivela
veCrotts, 2005).

Yerel mutfak kiiltiirtintin turistik {irtinlere entegre edilmesinde 6zgiinlitk
ve otantiklik kavramlarinin korunmasi biiyiik 6nem tagimaktadir. Literatiirde
vurgulandigr iizere, standartlagtirilmis ve ticarilestirilmig gastronomi
sunumlari, destinasyonun ayirt edici kimligini zayiflatabilmektedir (Bessiere,
1998). Bu nedenle, yerel iireticiler, kiiglik olgekli igletmeler ve gelencksel
tariflerin turizm sistemine dahil edilmesi tesvik edilmelidir.

Ayrica gastronomi turizminin yil boyunca gergeklestirilebilir olmast,
destinasyonlarin mevsimsellik sorununu azaltabilecek 6nemli bir avantaj
sunmaktadir. Bu baglamda, gastronomi festivalleri, atolyeler ve tematik
gastronomi rotalar1 gibi uygulamalarin stratejik bigimde planlanmasi
onerilmektedir (Everett veAitchison, 2008).

Gastronomi turizminin siirdiiriilebilir ekonomik katk: potansiyeli dikkate
alindiginda, bu alanin ulusal ve bolgesel turizm politikalarinda daha belirgin
bir bigimde yer almasi gerektigi séylenebilir. Ozellikle gastronomik mirasin
korunmasi ve tanitilmasina yonelik destek mekanizmalarinin gelistirilmesi,
hem kiiltiirel siirdiirtilebilirligi hem de yerel kalkinmay: destekleyecektir
(Sdnchez-Canizares veLopez-Guzman, 2012). Ayrica gastronomi turizmi
alaninda akademi, sektor ve kamu ig birliklerini tesvik edilmesi 6nerilmektedir.
Bu tiir ig birlikleri, bilimsel bilginin uygulamaya aktarilmasini kolaylagtiracak
ve destinasyonlarin rekabet giiciinii artiracaktir.

Son olarak, bibliyometrik bulgularin ortaya koydugu tizere, gastronomi
turizmi alanindaki yaymnlarin biyiik boliimii belirli dergiler etrafinda
yogunlagmaktadir. Bu durum, alandaki bilgi iiretiminin gortiniirliigiini
artirmak adina agik erigimli ve uluslararasi yayin stratejilerinin desteklenmesi
gerektigine isaret etmektedir.
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