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Bu boliim dijitallesme ¢aginda gazetecilik etiginin tarihsel olarak inga
edilmis kurumsal temellerinin nasil agindigini ve bu erozyonun ozellikle
spor gazeteciligi alaninda nasil daha kirilgan ve goriiniir bir hal aldigim
incelemektedir. Modern ve geleneksel gazeteciligin dogruluk, nesnellik, kamu
yarari, kaynak sorumlulugu ve hesap verebilirlik gibi etik ilkeler etrafinda
kurdugu kurumsal yapilarin; haber merkezleri, editoryal hiyerargi, meslek
orgiitleri ve 6zdenetim mekanizmalari aracihigiyla nasil igledigi tartigilmakta,
ardindan dijital medya ekosisteminin bu yapilart hangi dinamikler tizerinden
zayiflatugr analiz edilmektedir. Platform kapitalizmi, algoritmik siralama
mantig1, hiz rejimi, tiklanma ve etkilesim ekonomisi, post-truth bilgi rejimi
ve anonim kaynaklara dayal “ikinci el habercilik” gibi stire¢lerin, gazeteciligin
hakikat iddiasin1 ve kamusal denetim iglevini nasil doniistiirdiigii ortaya
konulmaktadir. Caligma bu doniigiimiin  spor gazeteciliginde transfer
haberciligi, fenomen Kkiiltiirii, kuliip medyasi, taraftar baskist ve dijital
ling pratikleri {izerinden somutlagtigini savunmakta; bir yandan bu alani
dijital ¢agin etik krizlerinin laboratuvari olarak kavramsallastirirken, diger
yandan dogrulama rejimleri, kurumsal iliskiler, egitim modelleri ve spor
gazeteciligi i¢in 6zgiil etik ilkeler 6nererek gazetecilik etiginin dijital kosullara
uyarlanmasina yonelik normatif bir ¢ergeve gelistirmeyi amaglamaktadur.
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1.Giris: Gazetecilik, Kamusal Bilgi ve Etik Temeller

Gazetecilik sadece bir haber aktarma, bilgi iletme igi degildir. Gazeteci
toplumsal gergekligi inga eden, kamusal alandaki tartigmalar1 belirleyen
paydaglardan biridir. Gazetecilik erigkin bir akilla, uzman bir bakigla olaylar
cle alma ve dogru sorular1 sorma igidir. Ayrica gazetecilik kamuoyunu
ilgilendiren olaylar arasinda bazilarini segerek 6n plana gikarir ve bu olaylar
gergeveler. Gazeteci haber metinlerini, glindemde 6ne ¢ikan olaylari, haberin
soylemini belirleyen, diizenleyen, siralayan, filtreleyen aktordiir. Gazetecilik
kamu vyararina karar veren, haber ile halkla iliskileri aywran meslektir
(Habermas, 2021). Gazeteler haber ve yorumlar: belirli gergevede, sirada,
soylemle, anlatiyla kamuya sunarken toplumda bir biling, gérme ve akil etme
bi¢imini de belirlemektedir. Bu baglamda gazetecilik, bir yandan gergegi
yansitirken diger yandan bu gergekligi epistemolojik olarak inga etmektedir.
Toplum, kendisi hakkinda bildigi pek gok seyi biiyiik olgiide gazetecilik
pratikleri aracihigiyla 6grenmekte ve anlamlandirmaktadir (McQuail, 2010b).

Gazetecilik modern toplumlarda kamusal akli inga etmekte, onu
gelistirmekte ve degistirmektedir. Bu bakimdan gazetecilik, iletisim
uygulamalari arasinda kamusal niteligi en belirgin olan ve bu 6nem itibariyle
de etik ilkelerle gergevelenmis olanidir. Gazetecilik siyasal olaylar1 halkin
giindemine tagimakta, giig iligkilerini gortiniir kilmakta, hak ihlallerini agiga
¢ikarmaktadir. Siyasal tercihlerin olugmasi, oy verilen partilerin denetlenmesi,
halkin taleplerinin duyurulmasi, vatandaglarin yoneticilere ve birbirlerine
duyduklar giivenin ya da giivensizligin olugmas: gazetecilik faaliyetlerinden
gegmektedir (Kovach & Rosenstiel, 2014). Bu anlamda gazetecilik kamusal
alanda egsiz bir gorev tistlenmektedir. Gazetecilik iistlendigi gorev itibariyle
4.kuvvet konumundadir. Bu giiciin yerinde kullanilmasi, yozlagmamasi igin
etik ilkelerin kurumsal diizeyde her galigtyor olmasi bir zorunluluktur.

Soz konusu gazetecilik oldugunda etik ilkeler gereksiz bir kullanim
kilavuzu degil; gazeteciligin megruiyetinin, siirdiirtilebilirliginin, giiciiniin ve
varliginin temelidir. Dogruluk, tarafsizlik, bagimsizlik, kaynak sorumlulugu,
hesap verebilirlik ve kamu yarar1 gibi ilkeler gazeteciligin ne tiir bir bilgi
rettigini, bu bilginin hangi standartlara gore olusturuldugunu ve bu
standartlarin toplum agisindan neden degerli oldugunu tanimlar. Etik
ilkelerden yoksun bir gazetecilik, kamusal alanda giiven iiretmez. Giivenin
olmadigr yerde ise gazetecilik demokratik iglevini kaybeder.

Giiniimiizde gazetecilik sahip oldu etik degerler uygulama ve iglev
konusunda iletigim araglarinin getirdigi bir meydan okuma ile kars1 kargiyadur.
Yeni aktorler ortaya ¢ikmig, kurumsal yapilar iglevsiz kalmig, yeni kullanim
bigimlerini diizenleyecek etik kodlar heniiz tretilememistir. Bu meydan
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okuma gazeteciligi ve onun inga ettigi etik kurallar1 degistirme egilimindedir.
Yeni hali ortaya ¢ikaran teknolojik baglamin ayrica toplumsal, ekonomik ve
kiiltiirel boyutlar1 ortaya gikmugtir (Napoli, 2019). Dijital iletisim araglari,
kedilerine uygun kiiltiirel ve etik kodlar olugturulamadan toplumu kugatmus,
iletisim araglarinin dogast bizzat kullanim kiiltiirtiniin kendisi olmustur.
Bu yeni durum ve degismekte olan gazetecilik pratikleri yeni bir kamusal
bilgi ingasina igaret etmektedir. Bu yazinin konusu spor gazeteciligi 6zelinde
doniigmekte olan meslek pratikleri, aktorleri, kullanicilar: ve degerleridir.

1.1. Etik Ilkeler Bireysel Vicdan1 Asan Kurumsal Bir Ekosistemdir

Gazetecilikte meslek etik ilkeleri s6z konusu oldugunda bu ilkeler
kigilerin sagduyusu, vicdani ve karakteri {izerinden tartigilmaktadir. Oysa bir
gazetecinin ¢aliyma etigi tek tek kisilerin etik degerleri, onlara baghlig: ya
da iyi niyetli olup olmadiklarindan 6teye gegen kurumsal bir zemini ifade
etmektedir (Kovach & Rosenstiel, 2014; Plaisance, 2014). Gazeteciler haberi
tiretirken tarafsizlik, dogruluk, kamu yarar1 ilkeleri ¢ergevesinde hareket
etmektedir. Caligtigi kurumlarda editorler, sefler, yazi isleri miidiirleri,
genel yaymn yonetmenleri ve okur temsilciligi bu ilkeleri benimsemis kisiler
olarak bir denetim mekanizmasi kurarlar. Bir diger deyigler etik ilkelere bagl
bir gazetecilik kurumsal olarak miimkiindiir ve haberi iireten muhabirin
dogruluk ilkesine bagli olmasi, ¢alistigr kurumun ona hiz, reyting ve
reklam baskisi altinda etik dis1 tercihler yaptirmamas: durumunda anlam
tagimaktadir. Caligma rejimi, ig tanimlari, performans kriterleri ve kurumsal
beklentiler etik normlarla uyumlu bigimde tasarlanmamaktadir. Bu durumda
etik ihlaller, tek tek kisilerin vicdani zafiyetleri olarak degil, yapisal sonuglar
olarak ortaya ¢itkmaktadir (Frost, 2019). Yiizyih askin siiredir inga edilmeye
calisilan gazetecilik etik ilkelerin kurumlarin ortadan kalmasiyla ne diizeyde
igledikleri veya yokluklarinda meslek pratiklerinin neye doniistiigii 6nemli
sorular olarak kargimizda durmaktadir.

Bu baglamda gazetecilikte etik oncelikle gazetecinin ig ahlakina ama
bununla beraber habercilik karumunun editoryal sosyalizasyonuna, ig akigina,
kurumsal hiyerarsinin isleyigine, gazetecilik etik ilkelerinin uygulanmasindaki
ciddiyete bagh bir atmosferin iiriiniidiir. Gazetecilik etigi giinliik igleyisin
bir pargas1 olmadiklar: siirece gergek bir iglev kazanmazlar ve bir yerlerde
yazilt olmalarinin bir 6nemi yoktur (Plaisance, 2014). Haber toplantilarinda
ele alman giindem maddeleri, yalnizca ticari getiriler ve reyting potansiyeli
tizerinden degil, kamusal yarar, toplumsal etkiler ve kirilgan gruplar
tizerindeki muhtemel yansimalar iizerinden de tartigildiginda etik kodlar
canli normlara doniigmektedir.
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Bu nedenlerle gazetecilik etigi bireyin vicdanini da kapsayan ama ondan
ayr1 ve Otede daha genis kapsaml bir kavrama igret etmektedir. Geleneksel
gazetecilik faaliyetleri igerisinde geligmis, kabul gérmis bu kurumsal etik
anlayig1 kurumsal igleyisi diizenleyen, gazetecilige ait bir meslek kiiltiiri
belirleyen, profesyonel pratiklerin sinirlarint ¢izen normatif yapr olarak
konumlanmaktadir (Frost, 2019). Gazetecigin etik ilkeleri gazetecilik
pratigini; internet fenomenlerinin paylasgimlarindan, blog yazarligindan,
diger ifade big¢imlerinden ayirmaktadir (Deuze, 2005).

1.2. Djjitallesme Etik Temelleri Sarstyor

Dijitallesme gazetecilige hem negatif hem de pozitif olmak tizere iki
yonlii etkide bulunmaktadir (Deuze, 2008). Yeni teknolojik cihazlar ve
internet sayesinde gazetecilik daha hizli, kapsami genig ve yogun bir pratigi
ortaya koyarken; yiizyili agkin siiredir inga edilen gazetecilik etik ilkeleri ise
sarsilmaktadir (Allan, 2013). Gazeteciler artik televizyon stiidyolarina, canl
yayin araglarina, tagimasi zor ekipmanlara ve yiiksek maliyetli altyapiya ihtiyag
duymamaktadir. Mobil cihazlar, cep telefonlari, avug igine sigan kameralar,
kablosuz internet teknolojisi haberciligin altyapisini - olugturmaktadir
(Pavlik, 2001). Gazeteci telefonuyla yaptigi canh yayinla milyonlarca kisiye
erigebilmektedir. Bu dogrultuda habercilik ve bilginin yayilim1 gogalmus, bilgi
ve haber yayiliminin demokratiklestigi, ¢ogulculagtigi kanaati geligmistir
(Hermida, 2010).

Ote yandan negatif yonlii bir bagka siireg de islemektedir. Buna gore
gazeteciligin tarihsel olarak gelistirdigi dogrulama, editoryal kontrol,
kurumsal sorumluluk ve meslek i¢i denetim gibi etik mekanizmalar1 goriiniir
bi¢imde zayiflatmaktadir. Haber artik gazetenin haber toplantisina ya da
matbaaya yetisecek bir eser olmaktan ¢ok olay gergeklesir ger¢eklesmez
yaymlanmasi gereken baski unsuruna donmiigtiir. Gazetenin yazi igleri birimi,
editoryal igleyis bu siirecte devre digi kalmaktadir. Algoritmalar, dolagima
girer girmez etkilesim alan igerikleri, haberleri 6n plana ¢ikarmaktadir
(Gillespie, 2014). Bu durumda gergeklesen bir olay1 ya da bir duyumu
haberlestirip dolagima en hizli sokan muhabir digerlerinden daha gansh
olmakta, daha ¢ok etkilesim alabilmektedir. Ancak bu hiz baskis: editoryal
denetimi devreden ¢ikarmakta, yerine algoritmalarin hitkmiinii koymaktadir.
Reklam gelirleri ve goriiniirliik, haberin kamusal degeriyle degil, etkilegim ve
dolagim potansiyeliyle olciilmektedir.

Bu durumda dijitallesme gazeteciligin  imkanlarmi  geligtirirken
onun kurumsal, normatif ve epistemolojik temellerini kokten sarsmistir
(Coddington, 2015). Ozellikle spor gazeteciligi gibi alanlar bu sarsilmanin
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daha goriiniir oldugu yerler olmugtur. Dogasi itibariyle daha ¢ok dedikodu,
sansasyon Ureten, taraftarlarin duygusunun egemen oldugu bu gazetecilik
alani etik ilkelerden ve kurumsal baglardan en hizli soyutlanan yer olmustur.
Internet fenomenlerinin gazeteciler kadar gii¢ iirettigi, haber yaydigi,
etki olusturdugu bir ortam dogmustur. Etkili ama sorumsuz figiirlerin
tiiremesi gazeteciligin kurumsal disiplininin erozyona ugradig: bir ortamda
muhabirlerin iletisim faaliyetlerini etkilemistir. Spor gibi duygunun
yogunlastig1 alanlarda hiz, sansasyon ve algoritmik 6diillendirme ¢ok daha
giiglii bigimde devreye girmistir (Whannel, 2002).

2. Gazetecilik Etiginin Tarihsel Geligsimi ve Kurumsal Yapis1

Modern basin 19. yiizyilda modernlesmenin siyasal, ekonomik ve
teknolojik bilesenlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢itkmistir (Briggs, 2009).
Buharli baski makineleri, telgrat ve ulasim aglarimin gelismesi, gazete
dretimini hizlandirmig ve dagitim aglarini  genigletmigtir. Amerika’da
diigiik fiyatl, reklama dayali ve genig kitlelere hitap eden gazetelerin ortaya
¢tkmistir. Bu yeni basin tipi yalnizca eglence ve insan ilgisi hikdyelerine degil
ayni zamanda gehir yasamimnuin giindelik olaylarina, sug, mahkeme ve yerel
siyaset haberlerine odaklanmistir. Biiyiik sehirlerde giinliik gazete tirajlar
hizla artmis, gazete tiretimi organize emek, sermaye yatirimi ve teknik altyap:
gerektiren bir endiistriyel faaliyet haline gelmigtir. Bu donemde kavram
olarak “haber”, “ilan” ve “yorumdan™ ayrisarak 6zerk bir metin kategorisi
olarak gekillenmistir. Olaylar1 olabildigince kisa, sade ve goriiniirde tarafsiz
bir dille aktaran haber formati, gazeteciligin temel yapitagi haline gelmigtir
(Schudson, 2001).

Bu donemde haber, normatif olarak “gozleme dayali, dogrulanabilir ve
gergeklik iddias1 tagryan” bir soylem tiirii olarak inga edilmistir. Nesnellik
gazeteciligin dogasinda ontolojik olarak var olan bir nitelik olmamus, aksine,
belirli siyasal ve toplumsal kogullar altinda gelistirilmig bir mesleki ideoloji
iglevi gormistiir. Partizan basindan ticari basina gegis, gazetecilerin farkll
cikar odaklar arasinda hakem rolii istlenmesini gerektirmis, bu da taraflarin
goriiglerine egit yer verme, yorumdan ayrigtirilmig haber ve dogrulama gibi
pratiklerin norm héline gelmesini tegvik etmistir (T.Z. Mindich, 2000).

Bu asamada nesnellik ideali, gazeteciligin etik referans noktasin
olusturmustur. Buna gore higbir metin mutlak anlamda tarafsiz degildir
ancak haber dilinin 6znel yargilardan armnmig olmasi gerekmektedir.
Taraflara soz hakki verilmesi, iddialarin kontrol edilmesi ve yorumun
haberden ayrigtirilmasi, meslegin normatif standartlar1 haline gelmistir. Bu
gergevede gazetecilik, kamusal tartijmanin tarafsiz hakemi olma iddiasini
giiclendirmektedir (Ward, 2015).
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Modern haber mantiginin  kurumsallagmas: bu  tarihsel doniigiim
icinde gergeklesmistir. Haber tiretimi zamanla belirli rutinlere ve kurumsal
prosediirlere baglanmistir:  habere konu segimi, kaynaklarla iliskiler,
dogrulama mekanizmalari, editoryal siizge¢ ve sayfa diizeni gibi unsurlar
haberin nasil ve hangi epistemolojik iddia ile iiretilecegini belirleyen
kurumsal gergeveleri olugturmusgtur. Nesnellik, tarafsizlik ve denge ilkeleri bu
stiregte hem gazetecilerin 6z kimlik anlatilarinin pargasi olmug hem de okur
nezdinde giiven tiretme stratejisi iglevini tistlenmistir (Schudson, 2001).

Bu siiregte gazetecilik etigi ve haber mantig1 birbirini karsilikli olarak
yapilandirmugtir. Haber mantiginin kurumsallagmasi hiz, giincellik, ¢arpicilik,
segicilik ve haber degeri gibi kriterlerle islemig, bu kriterler ise zaman zaman
etik ilkelerle uyumsuzluk yaratmistir (Harcup & O°Neill, 2017). Ornegin
hiz ile dogrulama arasindaki gerilim, modern haber merkezlerinin temel
ikilemi haline gelmigtir. Dijital platformlarin ytikselisiyle birlikte bu gerilim
daha da keskinlegmis, dogrulanmamug bilgilerin yayilmasi, dezenformasyon
ve manipiilasyon riskleri artmustir (Allcott & Gentzkow, 2017).

2.1. Tirkiye’de Gazetecilik Etiginin Kurumsal Cergevesi

Tiirkiye’de gazetecilik faaliyetleri Osmanl’nin son déneminde yayimlanan
gazetelerle baglamaktadir (Topuz, 1996). Tanzimat ve Megrutiyet yillarinda
gazete, reformcu biirokratlarin ve aydmlarin siyasal fikirlerini dolagima
soktugu bir mecra iglevi gérmiigtiir. Ancak bu donemde etik tartigmalar biiyiik
oOlgiide sansiir, ifade Ozgiirliigli ve siyasal baskilar etrafinda sekillenmistir.
Profesyonel etik kodlar s6z konusu oldugunda, tartiyma basimin “devlet
menfaatine uygun davranmasi” gibi bir ¢er¢eveye kaymugtir.

Cumbhuriyet’in ilanindan sonra basin alani ulus-devletin ideolojik inga
siirecine eklemlenmigtir (Kabacali, 1990). Tek parti dénemi boyunca
basin modernlesme hedeflerinin ve resmi ideolojinin tastyicist olarak islev
gormiistiir. Bu ¢ergevede etik tartigma daha ¢ok “sorumlu yayincilik”
ve “devlet ¢ikarimi gozeten basin” gibi devlet merkezli kavramlarla
yuriitiilmiigtiir. Cumhuriyetin ilk yillarindaki basin anlayisina bakildiginda
Osmanli donemiyle benzerlikler gérmek miimkiindiir. Cok partili hayatin
gelismesiyle gazetecilik alaninda gorece ¢ogulculuk ortaya ¢ikmugtir. Farkl
siyasal ¢izgilere sahip gazeteler kamusal alanda rekabet etmeye baglamugtir.
Bu donemde meslek orgiitleri kurulmus, sendikal yapi giiglenmis ve
gazetecilik egitimi kurumsallagmugtir. Basin kanunlari, meslek i¢i dayanigma
mekanizmalar1 ve 6zdenetim girigimleri etik standartlarin gelimesine katki
sunmustur.
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Tiirkiye’de gazetecilik meslek ilkelerinin yazili hale gelmesi ve 6zdenetim
kurumlarinin olugmasi 6zellikle 1960’lardan itibaren ivme kazanmustir (Capls,
2002). Tiirkiye Gazeteciler Cemiyet’nin hazirladigr “Tiirkiye Gazetecilik
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi” gazetecilerin hem haklarini hem de mesleki
sorumluluklarini tanimlayan temel metinlerden biri héline gelmistir. Bildirge
kamuoyunun dogru, diiriist ve eksiksiz bilgilendirilmesini gazeteciligin ana
normatif amact olarak belirlemigtir. Sorumluluk Bildirgesi ifade 6zgiirliigiinii
halkin haber alma hakkinin ayrilmaz kosulu olarak gérmiistiir. Buna gore
basin 6zglirliigiinii yalnizca gazetecilerin kurumsal ¢ikar1 degil ayni zamanda
yurttaglarin demokratik haklarinin pargasi olarak yeniden tanimlamustir.

Tiirkiye’de gazetecilik etiginin kurumsallagmasinda en 6nemli yapilardan
biri Basin Konseyi olmustur. 6 Subat 1988°de kurulan konsey gazeteciler, okur
temsilcileri ve gesitli meslek orglitlerinin katilimiyla olugturulmug ve Basin
Meslek Tlkeleri’ni temel alarak yaynlarla ilgili sikiyetleri degerlendiren bir
Ozdenetim organt olarak ¢alismugtir (Yiiksel, 2013). Konsey ihlal iddialarinda
uyart ya da kinama gibi kararlar alarak hukuki yaptirim giicii olmayan fakat
sembolik ve prestij giicii olan bir denetim mekanizmas1 sunmugtur. Basin
Meslek Tlkeleri dogruluk, gercege saygi, kaynaklarin korunmasi, masumiyet
karinesi, 6zel hayatin gizliligi, nefret sdyleminden kaginma ve ayrimcilik
kargithigr gibi temel etik ilkeleri igermigtir.

Tiirkiye’'de 2000’L yillardan sonra dijital platformlar ve gevrim igi
habercilik yayginlagirken Tiirkiye’de etik tartigmalari yeni bir zemine
taginmustir. Internet haber siteleri, sosyal medya platformlar1 ve yurttas
gazeteciligi pratikleri geleneksel basin orgiitlerinin  kurumsal denetim
alan1 diginda kalmistir. Gazeteciligin yillar boyunca inga ettigi etik ilkelerin
kurumsal olarak islememeye bagladigi bu yeni diizlem gazeteciligin
epistemolojik temelinin ve kamusal bilgi ingasinin kokten degistigini isaret
etmektedir (Binark, 2010).

2.2. Haber Epistemolojisi ve Demokratik Denetim Islevi

Gazetecilik  etigini  kavramsallagtirmanin = 6nemli  yollarindan  biri
haberin epistemolojik statiisii iizerine diigiinmeyi gerektirmektedir. Haber
epistemolojisi en genel anlamiyla haberin bilgi olarak nasil iiretildigini,
megrulagtirldigini ve dolagima sokuldugunu sorgulayan bir alani ifade
etmistir (Zelizer, 2017). Burada merkezi soru “Haber, hakikate dair hangi
iddiay1, hangi yontem ve normlar iizerinden ileri siirmiigtiir?” bigiminde
formiile edilmektedir. Haber bir olay hakkinda bilgi vermekle yetinmemekte
ayni zamanda bu bilginin belirli dogrulama siireglerinden gegtigini, giivenilir
kaynaklara dayandigini ve mesleki standartlara uygun bigimde tiretildigini
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iddia etmektedir. Bu iddia haberi dedikodudan, propaganda metninden ve
kigisel yorumdan ayirmaktadir. Haber okuru metne yoneldiginde yalnizca
igerdigi enformasyonu degil ayn1 zamanda ardindaki dogrulama rutininin
varligini da varsaymaktadir.

Bu baglamda gazetecilik demokratik denetimin temel araglarindan biri
olarak iglev gormektedir. Siyasal iktidarin uygulamalarini, kamu kaynaklarinin
kullanimini, hukuksuzluklari, yolsuzluk iddialarini ve hak ihlallerini goriiniir
kilan, giindeme tagtyan ve tartigmaya agan mekanizma biiylik Olgiide
gazetecilik pratikleri iizerinden iglemektedir (McQuail, 2010a). “Dérdiincii
kuvvet” metaforu, tam da bu denetim iglevine atifta bulunmaktadir. Devletin
yasama, yiiriitme ve yargt erklerine ek olarak basin kamu adina denetim
yapmaktadir.

Etik ilkeler zayifladiginda ya da kurumsal yapr ¢oziildiigiinde, bu denetim
islevi de zayiflamaktadir. Haberlerin dogrulugu tartismali hale geldiginde
medya kurumlarinin bagimsizhigi sorgulandiginda ve gazeteciler kamusal
sorumluluktan ¢ok ticari kaygilarla hareket ettiginde demokrasi kiiltiirii de
kirilganlagmaktadir. Dolayisiyla gazetecilik etigi yalnizca meslegin itibarini
degil demokratik diizenin isleyisini de dogrudan etkilemektedir (Ward,
2015).

3. Djjital Medya Ekosistemi: Algoritmalar, Hiz Rejimi ve
Metalagsma

Dijitallesme, medyay: platform kapitalizmi adi verilen yeni bir ekonomik
model igine yerlestirmektedir (Srnicek, 2017). Kiiresel teknoloji sirketleri
kullanicilarin iirettigi ve tiikettigi igerikleri bir araya getiren, bu igerikler
tizerinden veri toplayan ve bu verileri reklamcilik bagta olmak itizere gesitli
ticari faaliyetlerde kullanan devasa platformlar isletmektedir. Facebook, X/
Twitter, Instagram, YouTube, TikTok gibi platformlar yalnizca teknik altyap:
saglayan notr arayiizler olarak iglev gormemekte, kamusaldaki haber akigini

belirleyen baslica esik bekgileri haline gelmektedir.

Dijital ortamda haber igerikleri diger tiim igerik tiirlerle ayn1 mantiga
tabi tutulmaktadir. Platformlarin ve sosyal aglarin algoritmalar: kullanicinin
geemis davramiglarini, begenilerini, tiklama aligkanliklarini ve sosyal ag
iliskilerini analiz ederek bu verilere dayanarak hangi igerigin hangi kullaniciya
ne zaman gosterilecegine karar vermektedir (Gillespie, 2014). Karar
mekanizmalar1 reklam gelirini maksimize etmeyi hedeflemektedir. Kullanic
ne kadar uzun siire platformda kalirsa o kadar ¢ok veri tiretmekte ve o kadar
gok reklam gormektedir.
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Bu gergevede haberin goriiniirliigii, editorlerin kamusal yarar ve etik
ilkeler dogrultusunda yaptigi secime gore degil algoritmalarin Ol¢tiigt
“etkilesim potansiyeli”ne gore belirlenmektedir. Sansasyonel, duygusal,
catigma igeren, skandal gagrisimi yapan igerikler algoritmalar tarafindan daha
fazla 6diillendirilmektedir. Uzun soluklu aragtirma haberleri, derinlemesine
dosyalar ve karmagik toplumsal sorunlara dair analitik metinler bu etkilesim
mantig1 kargisinda dezavantajli hale gelmektedir. Boylece algoritmik kiiltiir
gazeteciligin deger hiyerarsisini goriinmez bigimde yeniden yazmaktadir.

3.1. Hiz Ekonomisi ve Eszamanlilik Mantigs

Dijital medya diizeninde hiz haber iiretiminin belirleyici degeri haline
gelmektedir (Usher, 2018). Gelencksel gazetecilikte olayin ger¢eklesmesi,
mubhabirin haberi yazmasi, editoriin metni gozden gegirmesi ve gazetenin
ertesi giin basilmasi, belli bir zaman dongiisii iginde gergeklesmektedir. Bu
dongii dogrulama ve tartigma igin asgari bir siire tanimaktadir. Televizyon
haberciliginde bile belirli biilten saatleri giin i¢i akist belirlemektedir. Dyjital
ortamda ise haber iiretimi neredeyse anlik bir siireg olarak iglemektedir. Olay
gergeklesir ger¢eklesmez ilk goriintiiler sosyal medyada dolagima girmekte,
ardindan haber siteleri “son dakika” ibareleriyle igerik iiretmektedir. Ustelik
bu igerik olayin gelisimine paralel bigimde siirekli giincellenmektedir. Boylece
haber sabit bir tirtin olmaktan ¢ikmakta, akigin kendisi haline gelmektedir.

Hiz ekonomisi gazetecilerin iizerinde ciddi baski yaratmaktadir. Haberi
birkag dakika ge¢ vermek tklanma yariginda geride kalmak anlamina
gelmektedir. Kurumlar muhabirlerinden ve editorlerinden “ilk biz verelim”
beklentisiyle performans istemektedir. Bu beklenti dogrultusunda dogrulama,
editoryal kontrol ve etik degerlendirme adimlar1 yavaglatict unsurlar olarak
goriilmektedir. Birgok haber “yayimlayalim, yanligsa diizeltiriz” mantigiyla
dolagima sokulmaktadir. Oysa dijital ortamda bir kez dolagima giren bilgi
diizeltme yapilsa bile etkisini tamamen yitirmemektedir. Yanlhg bilgi uzun
sire farkli platformlarda yagamaya devam etmektedir (Lewandowsky et al.,
2012).

3.2. Haberin Metalagmas1 ve Iceriklesme Siireci

Dijital medya ekosisteminde haber, teknik olarak “igerik” kategorisinin
yalnizca bir alt tiirii olarak varhik gostermektedir. Platform arayiizleri haber
metinlerini, eglence videolarini, reklamlari, sponsorlu gonderileri, kisisel
paylagimlart ve kullanict yorumlarini ayni akig iginde sunmaktadir (Couldry
& Turow, 2014). Kullanicr agisindan bakildiginda bu akis iginde haberi
diger igeriklerden ayiran net gorsel isaretler ¢ogu zaman bulunmamaktadr.
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Reklam igerikleri uygun formatlarla haber dilini taklit etmekte, sponsorlu
igerikler “haber” estetigiyle tiretilmektedir.

Bu durum haberin ekonomik mantigini da doniistiirmektedir. Dijital
reklam gelirleri, tiklanma ve gosterim sayisina gore belirlenmektedir. Haberin
ticari degeri aldig1 “etkilesim” ve “tiklanma” oranlariyla Olgiilmektedir.
Siiregte haberin kamusal 6nemi ile ekonomik getirisi arasindaki iligki tersine
donmektedir. Kamusal agidan son derece 6nemli olabilir ama duygusal
agidan sakin, karmagik, teknik veya uzun olan haberler diisiik etkilesim
almakta, ekonomik olarak cezalandirilmaktadir. Buna karsilik magazinlesmis,
kigisellestirilmis, ajite edici igerikler yiiksek etkilesim almakta, kurum
tarafindan odiillendirilmektedir. Metalagma siireci gazeteciligi kamusal
bir hizmet olmaktan ¢ikarmig platform ekonomisinin ig¢inde rekabet eden
bir igerik lretim faaliyeti haline getirmistir. Gazetecinin temel sorusu
“Toplumun bilmesi gereken gey nedir?” olmaktan uzaklasmig “Kitle hangi
igerige tiklamaktadir?” sorusuna kaymistir. Boylece etik normlar ticari
baskilarla sistematik bigimde ¢atigmaya girmektedir.

3.3. Post-Truth Caginda Bilgi Rejimi ve Yanki Odalar1

Dijital ekosistem yalmizca haberin nasil tretildigini ve dolagimda nasil
konumlandigini degil ayn1 zamanda bireylerin bilgiyle kurdugu iliskiyi de
doniigtiirmektedir. Post-truth olarak adlandinlan gagdas bilgi rejiminde
dogrulanabilir gergeklerden ¢ok duygusal ikna edicilik ve kimlik temelli
aidiyet belirleyici hale gelmektedir (McIntyre, 2018). Insanlar kendi diinya
goriigleriyle uyumlu igeriklere yonelmekte, bu igerikleri sorgulamadan
paylagmakta ve boylece yanki odalari iginde yasamaktadir. Platformlar
toplumun paydas1 olan vatandaslart kullanicilara indirgemekte, kullanicilar
kendilerine uzmanlar tarafindan sunulan farkli gesitlilikteki bilgileri degil
algoritmalarin segerek One ¢ikardigi igerikleri alimlamaktadir. Kendisini
sonsuz bir zaman akiginin iginde keyifli ama kisir bir dongiide kaybeden
kiginin i¢ sesi zamanla kendini dogrulayan kehanete donmektedir.

Algoritmalar kullanict davraniglarini temel alarak benzer igerikleri siirekli
one gikardigr igin farkli goriislere, karsit bilgilere ve elestirel perspektiflere
maruz kalma ihtimali azalmaktadir. Bu durum kamusal alanin ortak referans
zeminini erozyona ugratmaktadir. Gergeklik iizerinde uzlagilan olgusal
bir ¢ergeve olmaktan g¢ikarak kimlik gruplarinin birbirinden yalitilmig
kismi gergekliklerine boliinmektedir. Insanlar kendi ideolojisine, kiiltiirel
baglamina, megrebine gore iceriklerden beslenmektedir. Glintin sonunda
duvarlar giderek ytikselen yalmzlik hiicreleri ortilmektedir.
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Bubaglamda gazetecinin epistemik otoritesi ciddi bigimde zayiflamaktadir.
Geleneksel modelde gazeteci bilgiye erisim avantaji, dogrulama kapasitesi ve
kurumsal giivenceleri sayesinde gergegin hakemi rolii tistlenmekteydi. Dijital
cagda ise bu rol internet fenomenleri, anonim hesaplar, kuliip medyas1 ve
platform algoritmalar1 arasinda pargali bi¢gimde dagilmaktadir. Gazeteci
yanlig bilgiyi diizeltmeye galigtik¢a belirli gruplarin goziinde tarafli olmakla
suglanmakta, bu da meslegin megruiyetini daha da agindirmaktadr. Insanlarin
ezberledikleri dogrularin digina davet eden ¢agrilari reddetme egilimleri
artmaktadir. Karmagik konular1 anlama ve Ogrenme istekleri azalmakta,
kamusal alanda karar vermeleri gereken zor konular1 takip etme yetileri
azaldigindan kamusal alandaki ortalama kalite giderek diismektedir. Insanlar
sadece talep eden ancak sorumlu tutulmak istemeyen bir tavir sergilemekte,
gergeklik artik kavranmak zorunda olunan degil kaginilan, itilen bir dig alan
statiisiine indirgenmektedir.

4. Dijitallesme Baglaminda Etik Erozyonun Boyutlar:

Dijitallesmenin gazetecilik etigi tizerindeki en 6nemli etkilerinden biri
denetleme ve dogrulama ¢abasinin zayiflamasi ve hatta bazi baglamlarda
neredeyse ¢okmesidir (Graves, 2018). Geleneksel habercilikte dogrulama
haber iiretiminin vazgegilmez agamasidir. Muhabir olayin gectigi mekéna
gitmekte, taniklarla konugmakta, resmi belgeleri incelemekte, uzman
goriiglerine bagvurmakta ve topladigi verileri editoriine sunmaktaydi. Sonraki
agamada editor bilgilerin tutarlihiini, kaynaklarin giivenilirligini ve haberin
toplumsal etkilerini degerlendirmekteydi. Boylelikle meslek ve kurum iginde
dogrulama ve denetleme gergeklesmekteydi. Uzman bir goz ve deneyimli bir
akil, olas1 hata ve eksikleri tamamlamaktaydi.

Dijital haber ortaminda ise bu stire¢ ciddi bicimde kisalmakta, bircok
haber sosyal medyada dolagima giren goriintii ve iddialara dayanarak
tiretilmektedir. Ozellikle kriz anlarinda 6rnegin deprem, terér saldirisi,
siyasi gatigma veya futbol kulisleri gibi yogun ilgi uyandiran alanlarda sosyal
medya haber merkezlerinin ilk kaynag: haline gelmektedir (Hermida, 2012).
Bu durumda dogrulama igin gerekli zamana sahip olmayan gazeteciler
igerikleri kopyalayarak, “iddia edildi”, “sosyal medyada giindem oldu”
gibi muglak ifadeler egliginde yayimlayabilmektedir. Bu pratik gergeklik
ile dolagim arasindaki iliskiyi tersine ¢evirmektedir. Geleneksel medyada
bilgi dogrulandig igin dolagima girmekteydi. Dyjital platform mantginda
ise bilgi dolagima girdigi igin gergeklik iddias1 kazanmaktadir. Gazetecilik
dolagimda olan1 teyit etmek yerine ¢ogu zaman dolagimi hizlandiran bir
aktore doniigmiigtii. Bu durum gazeteciligin epistemik temelini ciddi
bicimde sarsmaktadir (Wardle & Derakhshan, 2017).
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Platformlar habercilikteki hiz baskisini arttirmig, geleneksel basinin
onemli sigortalarindan biri olarak kurumsallagmig denetim protokolii agirlik
yapmaya bagladigr distiniildiigiinden ilk agagi atilan siireglerden birisi
olmugtur. Habercilik dijital platformlarda artik daha hizli, daha hafif, daha az
giivenilirdir. Daha ¢ok paylasilan, daha ¢ok etkilesim alan, algoritma mantig1
iginde gelisip serpilen igerikler yeni bir gergeklik {iretmektedir.

4.1. Nesnellik, Duygusal Habercilik ve Kimlik Temelli Anlatilar

Nesnellik gazeteciligin tarihsel etik ideallerinden biri olarak varligini
stirdiirmektedir ancak dijital ¢agda bu idealin pratik kargiliklar1 ciddi bigimde
zayiflamaktadir (Schudson, 2001). Gazeteciler artik yalmzca haber iireten
profesyoneller degil ayn1 zamanda sosyal medya iizerinde kisisel marka
inga eden, takipgi sayisin1 artirmaya ¢aligan ve kendi kimliklerini goriiniir
kilan figiirler olarak hareket etmektedir. Bu degisim haber ile kigisel yorum
arasindaki sinirin bulaniklagmasina yol agmaktadir.

Dijital kiiltiiriin bir getirisi olarak gazeteciler yaptiklari cesur, nesnel,
kamu yarari tireten haberlerden ¢ok erigtikleri takipgi sayisi tizerinden deger
gormeye baglamigtir. Muhabirlikten yorumculuga ya da koge yazarligr gibi
kagesi daha yiiksek bir pozisyona ge¢mek, heniiz muhabirlik agamasinda
gazetecilik meslegine tutunamadan silinip gitmemek yine takipgi sayisinin
gokluguyla miimkiin olabilmektedir. Gazetecilik 6zellikle Tiirkiye’de yasal
giivencesi olmayan mesleklerden birisidir ve geng¢ muhabirler bir anda
kendilerini igsiz bulabilmektedir. Bu durumda kendileriyle beraber gelecek
olan sermayeleri takipgileridir. Bu durum gazeteciligi internet kiiltiiriiyle
ortaya ¢itkan “fenomen” kavramuyla i¢ i¢e gegirmektedir. Ayrica televizyon
programlarina uzman olarak davet edilmek icin gegerli sebeplerden
birisi sosyal aglar bir isim yapmig olmak ilgi ¢ekmektir. Takipgi sayisinin
yiksekliginin getirdigi avantajlar gazetecilik etik ilkelerinin yerine ge¢gmek
i¢in giiglii bir etki olugturmaktadir.

Dijital ~ platformlar ~ duygusal ~ yogunlugu  yiiksek  igerikleri
odiillendirmektedir (Brady et al., 2021). Ofke, cosku, korku, hayranlik ve
tiksinti gibi duygular uyandiran baglklar ve anlatilar daha fazla paylagim
almakta boylece algoritmalar tarafindan daha fazla 6ne ¢ikarilmaktadur.
Bu atmosferde gazeteciler haberlerini duygusal hikdye formatinda
anlatmaya yonelmektedir. Ozellikle spor, magazin ve kutuplagmis siyaset
gibi alanlarda haber dili gitgide duygusal, polemikgi ve kimlik temelli bir
soyleme doniigmektedir. Platform mantiginda popiilist tavir ve tarafgirlik
odiillendirilmektedir (Tufekci, 2015). Gazeteci insanlarin ilgisini gekecek
“igerigi” liretmekte, kitle igerige etkilesim vermekte, algoritma etkilegim alan
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igerigi kullanicilarin zaman akgina daha ¢ok diigiirmektedir. Nesnellikten
uzak, kitleleri galeyana getirecek, etkilesim saglayacak soylem, yorum ve
anlayig bu kiiltiiriin temel harcina donmiigtiir. Bu doniisiim nesnellik ilkesini
teknik bir ideal olmaktan ¢ikarip neredeyse ulagilmasi imkansiz bir nostalji
haline getirmektedir. Haber metinlerinde taraflarin goriiglerini dengeli
bigimde vermek yerine kendi kitlesinin duygusal beklentisine hitap eden
bir anlati kurulmaktadir. Gazeteci objektif arabulucu roliinden uzaklagmig
gogu zaman kendi takipgi kitlesinin duygularint seslendiren bir aktor olarak
konumlanmistir.

4.2. Kaynak Giivenilirligi, Anonim Hesaplar ve Ikinci El
Habercilik

Kaynak giivenilirligi gazeteciligin en temel epistemik giivencelerinden
biri olmaya devam etmektedir fakat dijital ortamda bu giivencenin
sinirlart gittikge belirsizlesmektedir. Sosyal medya kimligi belli olmayan,
dogrulanmamug, takma ad kullanan hesaplarla dolu devasa bir bilgi havuzu
sunmaktadir (Metzger & Flanagin, 2013). Bu hesaplar biyiik oranda
dedikodu, soylenti ve spekiilasyon iiretmektedir ancak zaman zaman gergek
bilgilere de erken erigim saglayabilmektedir. Gazeteciler bu ikili yap: kargisinda
pragmatik bir tavir gelistirmekte, kimi zaman riskli igerikleri kullanmay1
tercih etmektedir. Etkilegim alan bir konu veya igerik gazetecilerin o konu
hakkinda bilgisi olmasa da konunun ya da olayin yarattig1 “hype”tan nasibini
almaya yoneltmektedir. Ozellikle geng gazeteciler olaymn kaynagina inmek,
aktorlerine ulagmak yerine kamuoyuna yansidigr kadariyla bilgi edinmekte
ve haber ile ilgili kanaat paylasma egilimindedir. Paylasim yapmaya yetecek
igerik ¢ogu zaman yeterlidir.

Bir bagka sorun ikincil kaynaklara dayali habercilik pratiginin
yayginlagmasidir. Bir internet sitesi dogrulanmamig bir bilgiyi ilk olarak
dolagima sokmakta, diger siteler bu haberi “X sitesinin iddiasina gore”
diyerek yeniden iiretmektedir (Tandoc et al., 2018). Boylece her yeni haber
sorumlulugu bir 6ncekikaynaga devretmekte, buzincirin bagindaki dogrulama
eksikligi gizlenmektedir. Okur agisindan bakildiginda ise farkli mecralarda
aynt bilginin tekrarlandigini gormek, “dogruluk™ izlenimi yaratmaktadir. Bu
durum yalan ya nesnelligi eksik haberleri kendisini dogrulayan bir kehanete
doniigtiirmekte, “bu kadar ¢ok bu haber yayinlaniyorsa demek ki dogrudur”
kanaati uyandirmaktadir.

Bu ortamda gazetecilik etigi kaynak se¢imi, kaynakla iliski kurma bigimi
ve anonim igerikleri kullanma sinirlar1 konusunda yeni ilkelere ihtiyag
duymaktadir (Karlsson, 2011). Aksi halde kaynak giivenilirligi, gazeteciligin
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giiglii oldugu bir alan olmaktan ¢ikmakta ve tam tersine sistematik bir
zafiyet alanina doniigmektedir. Gazetecilik kurumlari meslek orgiitleri dijital
kiiltiiriin haberciligin etik ilkelerini sarsan ve giivenilirligini tehdit eden bu
zafiyet alanlari i¢in 6nlemlerini genisletmek zorundadir.

4.3. Meslek Ozerkliginin Daralmasi ve Kurumsal Zayiflama

Etik erozyonun onemli boyutlarindan biri de gazetecinin mesleki
ozerkliginin daralmasi ve onu koruyan kurumsal yapilarin gii¢ kaybetmesidir.
Dijital reklam pazarmin biiylik kisminin kiiresel platformlara kaymasi
geleneksel medya kurulusglarini ekonomik agidan zayiflatmaktadir (Pickard,
2019). Bu kayma editoryal bagimsizhigi kirilgan hale getirmektedir.
Kurumlar reklam verenlerin ve siyasal iktidarlarin baskisi kargisinda
savunmasiz kalmakta ve boylelikle bu baskilar haberlere dogrudan
yansimaktadir. Ayni zamanda haber merkezlerinde giivencesiz ¢aligma
bigimleri yayginlagmaktadir. Sozlegsmeli, proje bazli ¢aligan gazeteciler, ig
giivencesi olmadan performans baskist altinda ¢aligmaktadir. Bu kosullar etik
ilkelere bagl kalma kapasitesini azaltmaktadir ¢iinkii etik bir ilke ugruna risk
almak, igini kaybetme ihtimalini géze almayr gerektirmektedir (Waisbord,
2019). Kurumsal dayanigma mekanizmalar1 zayifladikga bu risk bireysel
diizeyde taginamaz hale gelmektedir.

Meslek orgiitleri, sendikalar ve basin konseyleri, dijital igerik alanina
miidahale etme konusunda sinirli imkana sahiptir. Sosyal medya paylagimlari,
blog yazilar1 ve fenomen igerikleri ¢ogu zaman bu orgiitlerin yetki alam
diginda kalmaktadir. Boylece gazetecilik alanina gazeteci olmayan pek gok
aktor girmekte ve mesleki normlarin aktarimi ve korunmasi zorlagmaktadir.
Kurumsal ¢okiig etik ger¢evenin kurumsal tagiyicilarini ortadan kaldirmakta
ve meslegi bireysellegmis, daginik, kirilgan bir pratik haline getirmektedir.

5. Dijital Spor Gazeteciligi: Kirilgan Bir Laboratuvar Alan

Spor gazeteciligi dijital ¢agin etik krizlerinin en goriiniir oldugu
alanlardan biri olarak 6ne ¢itkmaktadir. Bunun temel nedeni sporun duygusal
ckonomiyle ¢ok siki iligski i¢inde olmasidir (Giulianotti, 2002; Hutchins
& Rowe, 2012). Takim tutmak kimlik ingasinin 6nemli bir pargasi haline
gelirken aile, gehir, sinif ve hatta etnisite baglar1 taraftarlik kimligiyle i¢
ige gegmektedir. Derbi maglar1, sampiyonluk miicadeleleri, kiimede kalma
stresleri ve gruplagmig taraftar yapilar1 spor alanimi yogun duygularin
dolagtigr bir sahneye doniistiirmektedir (Boyle, 2017b). Dijitallesme bu
duygusal ekonomiyi kiiresel bir hareket haline getirmektedir. Taraftarlar artik
yalnizca tribiinde ya da kahvehanelerde degil sosyal medya {izerinden mag
anin1 eszamanlt deneyimlemektedir (Hutchins & Rowe, 2012; van Dijck et
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al., 2018). Mag sirasinda atilan tweet’ler, agilan hashtag kampanyalari, canli
yaymlarla yapilan sohbetler duygular1 aninda goriintir kilmaktadir. Spor
mubhabirleri bu yogun duygusal akisin tam ortasindadir. Yazdiklar: her haber,
attiklart her yorum, paylastiklar1 her fotograf, binlerce taraftarin onayina ya
da tepkisine maruz kalmaktadir.

Bu yeni denklem spor gazeteciliginde etik baskiyr benzersiz bigimde
artirmaktadir. Muhabirler kuliiplere, teknik direktorlere ya da oyunculara
iligkin elestirel degerlendirmeler yaptiklarinda kisa siirede organize ling
kampanyalariyla kargilagmaktadir. Bu kampanyalar hakaret, kiifiir, tehdit ve
hedef gostermeyi i¢ermektedir (Posetti et al., 2021). Meslek orgiitlerinin ve
kurumlarin bu baskiya karg1 yeterince koruma saglayamamasi gazetecilerin
kendi kendine sinir ¢izmesine yol agmaktadir. Boylece elestirel habercilik
kapasitesi daralmaktadir.

5.1. Transfer Haberciligi ve Algoritmik Odiillendirme

Spor gazeteciliginin dijjital ¢agda en ¢ok tartigtlan alanlarindan biri
transfer haberciligidir. Transfer donemlerinde hangi oyuncunun hangi
takima gidecegi, kuliiplerin ne kadar bonservis odeyecegi, menajerlerin
hangi pazarhiklar yiiriittiigii gibi konular hem taraftarlarin hem de medya
kurumlarinin ana giindem maddesi haline gelmektedir (Boyle, 2017a;
Hafiar et al., 2025). Bu donemde dogru bilgi kadar soylenti de biiyiik ilgi
gormektedir.

Dijital ortamda transfer haberciligi hiz baskisinin  ve algoritmik
odiillendirmenin en yogun hissedildigi alanlardan biri olarak iglev
gormektedir. Yabanci basinda yer alan bir dedikodu aninda ¢eviriyle
ulusal platformlara taginmakta ve “Italyan basini yazmaktadir®, “Ispanyol
gazeteleri iddia etmektedir” gibi muglak cercevelerle haberlestirilmektedir.
Kuliibe yakin oldugu iddia edilen anonim hesaplar bomba ifadeleriyle
transfer iddialar1 ortaya atmakta, bu iddialar binlerce kez paylagilmakta ve
haber sitelerinde yayinlanmaktadir. Algoritmalar bu tiir igerikleri giiglii
bicimde odiillendirmektedir (Nieborg & Poell, 2018; van Dijck et al.,
2018). “Son dakika”, “transter bombas1” gibi bagliklar tiklanma oranlarini
yikseltmekte, haber siteleri bu etkilesim tiizerinden reklam geliri elde
etmektedir. Ancak gerceklesmeyen transferlerin orani yiiksek oldugunda
taraftarlarin  gazetecilige duydugu giiven zayiflamaktadir. Buna ragmen
soylenti ekonomisi hem kurumlara hem de bireysel muhabirlere kisa vadede
yiiksek gortiniirliik kazandirdig i¢in ahlaki ikilemler giindelik pratik haline
gelmektedir (Boyle, 2017b).
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5.2. Fenomenler ve Profesyonel Gazeteciligin Bulaniklagmasi

Dijitallesme spor kuliiplerinin kendi sosyal medya hesaplar1 araciligiyla
taraftarlarina  dogrudan igerik sunmasini  kolaylastirmaktadir.  Kuliip
televizyonlar, resmi YouTube kanallari, sosyal medya hesaplar1 ve mobil
uygulamalar, kuliiplerin iletigim stratejilerinin merkezine yerlesmektedir
(Hutchins & Rowe, 2012; van Dijck et al., 2018). Bu mecralarda antrenman
goriintiileri, soyunma odasi videolar1, oyuncu roportajlar, belgesel serileri
ve gesitli kampanya igerikleri diizenli bigimde yayimlanmaktadir.

Kuliip medyas taraftara yakin ve sicak bir dil kullanmakta, ¢ogu zaman
gazeteciligin elestirel iglevini degil, kuliiple duygusal bag kurma iglevini
yerine getirmektedir. Elestirel sorular sorulmamakta, kriz anlarinda kurumsal
soylem sorgulanmadan yeniden tretilmektedir. Bu durum bagimsiz spor
gazeteciliginin alanini daraltmaktadir (Boyle, 2017a). Ciinkii kuliipler
kendilerini rahatsiz eden elestirel haberciligi “diismanca tutum” olarak
ger¢evelemekte ve taraftarlar1 bu habercilige kars: seferber etmektedir.

Buna paralel olarak fenomenkiiltiirii yiikselmektedir. Takim odakli YouTube
kanallar1, podcast’ler ve Twitter hesaplari, biiyiik takipgi kitlelerine ulagmakta
ve kuliiplerle gesitli resmi ya da gayriresmi ig birlikleri gelistirmektedir. Bazi
tenomenler kuliip medya igeriklerinde yer almakta, kampanya tanitimlarinda
rol almaktadir. Bu aktorler ¢ogu zaman kendilerini gazeteci degil taraftar sesi
olarak tanimlamaktadir ancak fiilen genis kitleler i¢in birer bilgi kaynag: islevi
gormektedir (Hutchins & Rowe, 2012; Nieborg & Poell, 2018). Profesyonel
spor gazeteciligi bu melez yapi iginde giderek golgede kalmaktadir. Elestirel
mesafesini korumaya ¢alisan muhabirler kuliiplerin erigim kisitlamalarryla
ve taraftar lingleriyle kargilagmaktadir (Posetti et al., 2021). Kuliip medyas:
ve fenomen igerikleri elestirel haberciligin yerini duygusal sadakat ve
promosyon odakli bir iletisime birakmaktadir. Béylece spor alanindaki bilgi
akig1, demokratik denetim mantigindan uzaklagmaktadir.

5.3. Dijital Ling ve Gazetecinin Yalnizlagmasi

Spor alaninda duygularin yogunlugu dijital ortamlarda nefret séylemi
ve ling kiiltiirii i¢in elverigli bir zemin yaratmaktadir. Takimlar aras: rekabet
diigmanlik diline doniigmekte, bu dil spor muhabirlerine yonelen saldirilarda
da yeniden {retilmektedir. Elestirel haber yapan kuliip yOnetimlerini
sorgulayan veya taraftarlarin sevdigi bir oyuncuyu elestiren gazeteciler
kisa siirede hakaret ve tehdit igeren mesajlarla kargilagmaktadir (Kearns &
colleagues, 2023; Posetti et al., 2021). Ozellikle kuliip yonetimleriyle iligkili
fenomen hesaplar tizerinden baglatilan ling hareketleri kuliiplerin veya kuliibe
yakin odaklarin gazetecileri cezalandirma mekanizmasina dontigmiigtiir.
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Gazeteciyi yalanlayacak bir belge ya da dogrudan kuliip hesaplarindan
yapilan bir agiklama ile gazetecilerin elestirel haber ve yorumlar1 hedef
alinmaktadir. Kuliipler arkalarina aldiklar1 milyonlarca taraftarin giiciiyle
gazetecilere kendilerini her zamankinden daha giivensiz hissedecekleri bir
ortama itmektedir.

Bu saldirilar gazetecinin meslegini icra etme motivasyonunu agindirmakta
ve kimi zaman fiziksel glivenlik kaygisina kadar varan sonuglar dogurmaktadir.
Kurumlarin bu saldirilar kargisinda gazetecilerini yeterince korumamasi,
meslek Orgiitlerinin ise dijital taciz konusunda smurli imkanlara sahip
olmasi gazetecileri yalmiz birakmaktadir (Posetti et al., 2021; Ward, 2018).
Yalnizlagan gazeteci etik agidan riskli konulardan uzak durmaya, gatisma
igeren dosyalar yapmamaya ve vasat bir dil kullanmaya yonelmektedir. Bu da
spor alanindaki kamusal tartigmanin siglagmasina yol agmaktadir. Bu kogullar
altinda spor gazeteciligi hem genel gazetecilik alanindaki etik erozyonun bir
yansimasi hem de duygusal yogunlugun etkisiyle bu erozyonun daha da
dramatik hale geldigi 6zel bir laboratuvar alan1 olarak 6nem kazanmaktadir.

6. Sonug: Dijital Cagda Gazetecilik Etigi Denemeler

Dijitallesme heniiz baginda oldugumuz yeni ve uzun soluklu bir siirecin
kapilarini agmig bulunmaktadir (van Dijck et al., 2018; Ward, 2018). Bu
kiiltiiriin kullanim aligkanliklar1 etik ilkeleri heniiz olugma siirecindeyken
pesinden  siiriiklemeye baglamugtir.  Gazetecilik kurumlarindaki denetim
pozisyonlar1, dogrulama rejimleri gevsemis bulunmaktadir. Artik iglevsiz
olan geleneksel mekanizmalarin ve mantigin yerine yeni kurum ve
ahigkanliklar heniiz konmug degildir. Su agamada bogluk yeni fenomenler
gibi tiireyen figiirlerin ortaya ¢ikmasiyla, yeni kullanim aligkanhklarryla
dolmaktadir. Heniiz uygun kurum ve denetim mekanizmalarinin tam
anlamuyla iiretilememis olmasi etik ilkelere olan ihtiyaci askiya almamakta,
aksine onlara olan ihtiyact daha da arttirmaktadir (Diaz-Campo & Segado-
Boj, 2015). Platform mantigini, yeni aktorleri, hiz kiiltiiriinii, kullanimlar
ve ihtiyaglar1 dikkate alan ve gergek¢i etik ilkeler biitiinliigiine ihtiyag
vardir. Bu yeni ilkelerin tasavvuru ancak kiiresel ve dijital bir medya
ckosistemini biitiinliiklii olarak hesap ederek, yerel ve ulusal sinirlarla kisith
bir etik anlayiginin Otesine gegerek miimkiin olabilecektir (Ward, 2018).
Bu yeni normatif ufuk, gazeteciligin hakikat iddiasin1 koruyabilmesi igin
eski yontemlerin terk edilmesini degil, bu yontemlerin dijital ekosistemin
seffaflik ve etkilesim taleplerine gore “yeniden inga” edilmesini ngormiistiir.
Bu galigma, dijital ¢agda gazetecilik etiginin, dogrulama rejimleri, kurumsal
iligkiler, egitim modelleri ve spor gazeteciligi gibi spesifik alanlar tizerinden
nasil yeniden kurgulandigini analiz etmistir.
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6.1. Dijital Dogrulama ve Seffaflik Standartlar:

Dijital gagda gazeteciligin yeniden ingast dogrulama siireglerinin yeni
teknoloji ve zaman baskistyla uyumlu hale getirilmesini gerektirmektedir. Bu
baglamda haber kurumlarinin biinyesinde 6zel dijital dogrulama birimleri
olusturmasi, agik kaynak dogrulama tekniklerinin sistematik big¢imde
kullanilmas: ve okura dogrulama siireglerine iliskin seffaf bilgi verilmesi
onem tagimaktadir (Brandtzaeg & Folstad, 2017; Graves, 2018). Dogrulama
platformlar1 sosyal medyada dolagan gorsel ve metinsel igerikleri derlemekte,
cografi konum, zaman damgasi, meta veri ve ¢apraz kaynak sorgulamasi
gibi araglar kullanarak igeriklerin gergekligini test etmektedir. Bu testlerin
sonuglart haber metninin iginde veya yaninda agik bigimde belirtilmektedir.
Ornegin bir video igin “goriintiiniin ¢ekildigi yer ve tarih dogrulanmugtir”
ya da “goriintii bagimsiz bir kaynak tarafindan dogrulanamamustir”
gibi ifadelerle okura bilgi verilmektedir. Boylece haber, yalnizca igerdigi
enformasyonla degil dogrulanma derecesiyle birlikte sunulmaktadir.

Spor gazeteciligi Ozelinde transfer ve sakatlik haberleri igin kuliiplerle
ortak dogrulama protokolleri gelistirilmesi, soylenti ekonomisinin etkisini
azaltmaktadir (Boyle, 2017a). Kuliipler resmi agiklamalar1 igin Dbelli
kategoriler tanimlamakta, 6n goriigme, prensip anlagmasi, resmi imza gibi
agamalar geffaf bi¢imde ayrigtirllmaktadir. Gazeteciler bu kategorilere sadik
bir dil kullanarak haber yazmaktadir. Bu tiir standartlar hem taraftarlarin
beklentisini gergekgi diizeyde tutmakta hem de gazeteciligin itibari igin
giiven zemini yaratmaktadir.

6.2. Kurumsal Reform ve Platformlarla Etkilesim

Gazeteciligin yeniden ingas1 yalnizca haber merkezi 6lgeginde 1yi niyetli
girisimlerle sinirli kaldiginda yapisal sorunlart agamamaktadir (Diaz-Campo
& Segado-Boj, 2015). Bu nedenle meslek orgiitlerinin basin konseylerinin
ve sendikalarin dijital igerik alanini kapsayan yeni etik gergeveler gelistirmesi
gerekmektedir. Bu ¢ergeveler gazetecilerin sosyal medya kullanimi, kigisel
marka ingasi, sponsorlu igerikler, kuliip-medya iligkileri ve ¢ok takipgili
hesaplarla kurulan ig birlikleri gibi yeni sorunlara yonelik normatit ilkeleri
igermelidir. Meslek oOrgiitleri nefret soylemi ve dijital taciz kargisinda
gazetecilere hukuki ve psikolojik destek sunan mekanizmalar gelistirmelidir
(Posetti et al., 2021). Toplu agiklamalar, dayanigma kampanyalar1 ve hukuki
siireglerin takip edilmesi gazetecilerin yalnizlik hissini azaltabilir. Ozellikle
spor muhabirleri i¢in kolektif dayanigma aglar1 kurmak ling kampanyalarina
karg1 mesleki bir kalkan gorevi gorebilir.
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Platformlarla etkilesim de bu reform siirecinin vazgegilmez boyutudur.
Sosyal medya sirketleri igerik siralama algoritmalarinin haber goriiniirligi
ve yanhg bilginin yayilmasi iizerindeki etkisi konusunda daha geffaf
olmak zorundadir (van Dijck et al., 2018). Meslek orgiitleri dogrulanmig
haber kaynaklarinin goriiniirliigiinii artirmaya yonelik sembol ve rozet
uygulamalarinin gelistirilmesini talep etmelidir. Ayrica nefret soylemi igeren
kampanyalara karst hizli miiddahale mekanizmalarinin kurulmasi gazetecilerin
dijital giivenligi agisindan temel bir ihtiyag haline gelmektedir (Posetti et
al., 2021). Bu tiir kurumsal reformlar gazeteciligin etik gergevesini yalnizca
meslek i¢i normlarla degil ayni zamanda platform politikalar1 ve kamu
diizenlemeleriyle de baglantili bir sekilde yeniden tanimlanmalidir.

6.3. Egitim, Mesleki Hafiza ve Usta-Cirak Modelinin Dijital
Uyarlamasi

Etik yeniden inga ancak giiglii bir egitim ve mesleki hafiza politikasiyla
stirdiiriilebilir. Tletigim fakiilteleri gazetecilik egitimini klasik haber yazimi
dersleriyle sinirlamamali; veri gazeteciligi, algoritmik sistemlerin toplumsal
etkileri, dijital giivenlik, agik kaynak aragtirma teknikleri ve spor sosyolojisi
gibi alanlar1 miifredata dahil etmelidir (Graves, 2018; Ward, 2018).
Boylece geng gazeteciler hem teknik hem kuramsal agidan donaniml
bigimde meslege adim atabilir. Kurumsal diizeyde diizenli hizmet igi egitim
programlari, etik meselelerin canl bicimde tartistlmasina imkan taninmalidir.
Haber merkezlerinde gergek vakalar iizerinden etik atolyeleri diizenlenmeli,
yanlig haber 6rnekleri ¢6ziimlenmeli ve alternatif haber itiretim stratejileri
gelistirilmelidir. Deneyimli gazeteciler gen¢ muhabirlere dijital mentorluk
programlar1 araciligryla rehberlik etmelidir. Boylece geleneksel usta—girak
modelinin mekansal gereklilikleri gevrim igi araglar sayesinde agilma zeminine
kavugabilir.

Spor gazeteciligi Ozelinde taktik analizi, istatistik okuryazarligi, spor
ckonomisi ve taraftar kiiltiirii tizerine derinlikli bilgi muhabirin haber
tiretiminde nitelik farki yaratmasina olanak saglayabilir (Hafiar et al., 2025).
Bu beceriler kuliip medyasi ve fenomen igeriklerinden ayrigmanin en 6nemli
kogullarindan biridir. Uzmanlagmus spor gazetecisi yalnizca skor ve transfer
haberi tiretmemeli, sporu toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik baglami iginde
ele alan dosyalar hazirlayabilmeli, bilgi ve deneyim gerektiren sorumlu
denetcilik gorevini yerine getirebilmelidir. Bu tiir igerikler gazeteciligin
kamusal iglevini giiglendirebilir.
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6.4. Spor Gazeteciligi I¢in Ozgiil Etik Cergeve ve Kamusal
Sorumluluk Vurgusu

Spor gazeteciliginin dijital ¢agda yasadigy kirilganlik ayni zamanda bu
alan i¢in 6zgiil bir etik gergeve gelistirmeye zorlamaktadir. Bu baglamda tig
temel ilke 6ne gikmaktadir: a) dogruluk ve seffaflik; b) mesafeli yakinlik; c)
duygusal yogunlukla bag etme sorumlulugu (Boyle, 2017b; Ward, 2018).

a) Dogruluk ve geffatlik transfer haberlerinden kuliip igi krizlere kadar
genis bir yelpazede haberde kullanilan kaynaklarin niteliginin agikga
belirtilmesini, sOylentinin soylenti olarak adlandiriimasini ve kuliiplerle
ckonomik iligkilerin gizlenmemesini gerektirmektedir. Bir haber kuliibiin
sponsorlu veya ticari i§ birligi iginde oldugu bir markay ilgilendiriyorsa, bu
durum okura agik¢a ifade edilmektedir.

b) Mesafeli yakinhk ilkesi spor muhabirinin mutlaka bir takimi sevip
sevmemesiyle ilgili degildir. Mesele, duygusal yatirim ile profesyonel mesafe
arasindaki sinirin bilingli bi¢imde korunmasidir. Muhabir taraftarla empati
kurmali, onlart anlamaya ¢aligmali ancak bu duygusal ortaklik haberciligin
clestirel islevini golgelememelidir (Giulianotti, 2002).

¢) Duygusal yogunlukla bag etme sorumlulugu ise nefret soylemi ve
ling kiiltiirtine karst etik bir durusu igermektedir. Spor gazeteciligi rekabeti
diigmanhiga, taraftarh@ nefret mantigina, elestiriyi itibarsizlagtirmaya
doniigtiiren dilden uzak durmalidir (Ward, 2018). Mag sonrasi yorumlarda
hakem ve oyunculara yonelik kigisellestirici saldirilar yerine kurallar, taktikler
ve yapisal sorunlar tizerinde duran analitik degerlendirmeler yapilmahdir. Bu
dil doniisiimii spor alaninin demokratik ve kapsayict bir kamusal tartigma
zeminine doniigmesine katki sunabilir.

Dijital ¢agda gazeteciligin o6zellikle de spor gazeteciliginin yeniden
ingas1 teknik adaptasyon ile tarihsel etik degerlerin yaratic1 bigimde yeniden
yorumlanmasint birlikte gerektirmektedir. Dijitallesme gazeteciligi daha
goriiniir daha etkili ve ayni zamanda daha kirilgan hale getirmektedir.
Bu kirlganlig1 gidermenin yolu dogruluk, bagimsizlik, baglam, kamusal
sorumluluk ve mesleki dayanigma ilkelerini dijital kosullara uyarlayan
biitlinliiklii bir normatif ufuk gelistirmekten ge¢mektedir (Dfaz-Campo &
Segado-Boj, 2015; van Dijck et al., 2018; Ward, 2018). Bu ufuk yalnizca
meslegin gelecegi igin degil, demokratik toplumlarin saglkli bir bilgi
ckosistemine sahip olabilmesi i¢in de hayati 6nem tagimaktadr.
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