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Ozet

Bu boliimde, Giiney Kore popiiler kiiltiirtiniin yiikselisi, klasik sert gii¢ odakl
yaklagimlarin Otesine gegen dijital yumugak gii¢ dinamikleri baglaminda
incelenmektedir. Caligma, Joseph S. Nye’in yumusak gii¢ kavramsallagtirmasini
ve Alexander Wendt’in sosyal ingaciliga dayali kuramsal gergevesini, Manuel
Castells’in ag toplumu yaklagimiyla birlikte ele alarak, kiiltiirel giiciin dijital
cagda nasil yeniden tanimlandigini tartigmaktadir. Bu dogrultuda Hallyu,
yalnizca popiiler kiiltiir tirlinlerinin kiiresel dolagimi degil, ayn1 zamanda
kimlik, algi, riza ve cazibe tiretimi siireglerini igeren ¢ok katmanl bir giic
alan1 olarak konumlandirilmaktadir.

Bolimiin ilk kisminda Kore Dalgasr’nin ortaya ¢ikigr, 1997 Asya finans
krizi sonrasinda yeniden yapilandirilan kiiltiir ekonomisi, devlet destekli
yaratict endiistri politikalar1 ve Kkiiltiir endiistrisi mantig1 gergevesinde
¢oziimlenmektedir. Hallyw’nun dizi, film, K-pop, kozmetik ve turizm gibi
farkl sektorleri bir arada tagiyan biitiinlegik bir titketim evreni olarak igleyisi,
Frankfurt Okulu’nun “kiiltiir endiistrisi” kavramiyla iligkilendirilmektedir.

Ikinci kistmda ise yeni medya ekosisteminin Hallywyu kiiresel dijital
kiiltiire doniistiiren bagat yapt oldugu savunulmaktadir. YouTube, Netflix,
X, Instagram ve TikTok gibi platformlar ile fandom topluluklarinin geviri,
igerik tiretimi, etiket kampanyalar1 ve algoritmik goriiniirliik siireglerindeki
rolii, dijital yumusak giiciin igleyisi agisindan tartigitlmaktadir. Sonug olarak
caliyma, Kore popiiler kiiltiiriiniin, kiiltiir endiistrisi, devlet politikalari,
platform ekonomileri ve kullanicr iiretimli igeriklerin kesigiminde, yumugak
giiciin dijital cagda nasil inga edildigini anlamak i¢in 6rnek bir laboratuvar
alan1 sundugunu ileri stirmektedir.

1 Dr., Atatiirk Universitesi, atilganzeynep25@gmail.com, ORCID ID: 0000-0002-3620-8829
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1. YENI MEDYA ARACILIGIYLA YUMUSAK GUCUN
INSASI: KORE POPULER KULTURU VE DIJITAL
KURESELLESME

GIRIS

Kiiresellesme siireci, gii¢ kavraminin yalnizca askeri ya da ekonomik
kapasiteyle agiklanmasini yetersiz hale getirmis; kiiltiir, degerler ve sembolik
tretim bigimleri uluslararasi iligkilerde giderek daha merkezi bir konum
kazanmugtir. Bu doniigiim, ozellikle Soguk Savag sonras1 donemde Joseph S.
Nye tarafindan kavramsallagtirilan yumusak gii¢ (soft power) yaklagimiyla
kuramsal bir gergeveye oturtulmustur. Nye’a gore yumusgak giig, zorlayic
araglara bagvurmadan bagkalarinin tercihlerini sekillendirme ve riza tiretme

kapasitesine dayanmaktadir. Kiiltiir, ideolojik ¢ekicilik ve dig politika
soylemleri bu siirecin temel bilegenleri arasinda yer almaktadir.

Dijitallesme ve yeni medya teknolojilerinin yayginlagmasi, yumusak
giiclin igleyis mantigini koklii bigimde doniigtiirmiigtiir. Bilgi dolagim
hizinin artmast, ulusal sinirlarin medyatik diizlemde gegirgen hale gelmesi ve
kiiltiirel igeriklerin platformlar aracihigiyla kiiresel olgekte erigilebilir olmasi,
kiiltiirii yalnizca bir “ulusal ifade bi¢imi” olmaktan ¢ikararak stratejik bir
iletisgim aracina doniigtiirmiistiir. Boylece yumusak gii¢, devlet merkezli ve
yukaridan agagiya isleyen klasik diplomasi pratiklerinden uzaklagarak, ok
aktorlii ve ag tabanli bir yapiya evrilmistir.

Bu doniigiimiin en garpict orneklerinden biri, Giiney Kore popiiler
kiiltiiriiniin kiiresel olgekte yayilimidir. “Kore Dalgas” (Hallyu) olarak
adlandirlan bu kiiltiirel hareket; miizikten televizyon dizilerine, sinemadan
dijital oyunlara uzanan genis igerik yelpazesiyle uluslararasi kamusal alanda
gortiniirlitk kazanmugtir. Ancak Hallyw’nun kiiresel bagarist salt estetik ya da
kiiltiirel gekicilikle agiklanamaz. Bu siire¢ ayni zamanda devlet politikalari,
kiiltiir endiistrisi ve yeni medya platformlarinin etkilegimiyle gekillenen
sistemli bir iletisim stratejisini yansitmaktadir.

Bu boéliimde, Giiney Kore popiiler kiiltiiriiniin kiiresel dolagimi, yaumusak
giic kavrami ve yeni medya ckosistemi baglaminda ele alinmaktadir.
Cahigma, Hallyu’yu yalmizca belirli igerik bigimleri iizerinden betimlemek
yerine, bu kiiltiirel hareketi miimkiin kilan dijjital dolagim mekanizmalarina
odaklanmaktadir. Bu ¢ercevede yeni medya, kiiltiirel iceriklerin yalnizca
tagindigi bir arag degil; yumusak giiciin iiretildigi, yeniden anlamlandirildigi ve
kiiresel 6lgekte ol¢eklendirildigi kurucu bir yapi olarak degerlendirilmektedir.
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1.1. Yumusak Gii¢ Kavrami ve Dijital Doniisiimii

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yaganan hizli gelismeler, uluslararas:
iletisimin yapisini koklii bigimde dontigtiirmiis; devletlerin etki iiretme,
dig politika yiiriitme ve kiiresel kamuoyuyla iligki kurma bigimlerini
yeniden sekillendirmistir. Ozellikle sosyal medya ve dijital platformlarin
yayginlagmasi, iilkelerin yalnizca resmi diplomatik kanallar araciligiyla degil,
dogrudan kiiresel kitlelerle etkilesim kurabilmesini miimkiin kilmugtir. Bu
doniigiim, uluslararasr iliskilerde askeri ve ekonomik tstiinliige dayali klasik
gii¢ anlayiglarinin yan sira, iletigim temelli etki bigimlerinin giderek daha
fazla 6nem kazanmasina yol agmustir (Hasselwander, 2024: 2-4).

Uluslararas: iligkiler literatiirtinde “gili¢” kavramu uzun siire sert giig
unsurlart izerinden tanimlanmugtir. Askeri kapasite, ekonomik yaptirimlar
ve zorlayict miidahale araglari, devletlerin kiiresel sistem igerisindeki
konumlarini belirleyen baglica faktorler olarak goriilmiistiir. Ancak Joseph S.
Nye, bu geleneksel yaklagimin agiklayiciligint sinirlt bularak 1980’1 yillarin
sonlarindan itibaren yumugak gii¢ kavramimni literatiire kazandirmistir.
Nye’a gore yumugak gii¢, bir aktoriin bagkalarini zorlayici yontemlere
bagvurmaksizin, gekicilik ve ikna yoluyla istedigi sonuglar1 elde edebilme

kapasitesini ifade etmektedir (Nye, 2004: 521).

Nye (2009), giicii “istenen sonuglara ulagmak amaciyla bagkalarinin
davraniglarini etkileme yetenegi” olarak tanimlamakta ve bu etkilemenin
iki temel big¢im altinda gergeklestigini belirtmektedir. Sert giig; kuvvet
kullanimu, tehdit ve ekonomik yaptirimlar gibi zorlayic araglara dayanirken,
yumusgak gii¢ olumlu alg: tiretimi, kiiltiirel cazibe ve normatif degerler
tizerinden islemektedir (Nye, 2009: 61). Bu agidan yumusak giig, yalnizca
dig politika uygulamalarini destekleyen tamamlayict bir unsur degil,
uluslararast megruiyetin ve uzun vadeli etki kapasitesinin ingasinda merkezi
bir rol iistlenmektedir.

Yumugak gii¢ yaklagimmnin kuramsal arka planinda Alexander Wendt’in
yapisalcr (sosyal ingaci) yaklagimi onemli bir yer tutmaktadir. Wendt’e gore
devletlerin kimlikleri ve gikarlari, maddi kogullardan gok sosyal etkilesim
stiregleri igerisinde inga edilmektedir (Wendt, 1992: 393-417). Bu yaklagim,
uluslararast iligkilerin yalnizca gii¢ dengeleri iizerinden degil, ayn1 zamanda
anlamlarin, algilarin ve temsillerin iretildigi bir sosyal alan olarak ele
alinmasimi miimkiin kilmaktadir. Yamusak gii¢ de tam olarak bu sosyal ve
simgesel diizlemde igleyen bir etki bi¢imi olarak degerlendirilmektedir.

Kiiresel bilgi ¢aginda yumusak giiciin goreli Gneminin artacagini savunan
Nye, bu giiciin ii¢ temel kaynagini kiiltiir, siyasi degerler ve dig politika olarak
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tanimlamaktadir (Nye, 2008: 94). Kiiltiirel iiretim, egitim hareketliligi,
medya igerikleri ve kamusal diplomasi faaliyetleri, bir tilkenin uluslararas
alandaki gekiciligini artiran baglica unsurlar arasinda yer almaktadir. Nitekim
egitim, kiiltiir ve iletisim alanlarinin yumusak giig kapasitesi tizerindeki etkisi,
son donem ¢aligmalarda sistematik bi¢imde ortaya konulmugtur (Gauttam
vd., 2024: 3-7).

Dijitallesme siireci, soz konusu ii¢ kaynagin isleyig bigimini de 6nemli
Olgiide dontstiirmistiir. Bilgi ve iletigim teknolojilerindeki  ilerlemeler
valnizca toplumlarin gilindelik yasam pratiklerini degil, hiikiimetlerin
isleyis bigimlerini ve uluslararasi aktorlerle kurduklar iligkileri de derinden
etkilemistir (Okun, 2022: 27-40). Sosyal medya platformlari, devletlerin ve
devlet dig1 aktorlerin kiiresel kitlelerle ger¢ek zamanli ve dogrudan iletigim
kurmasini miimkiin kilarak yumusak gii¢ stratejilerinin 6lgegini ve etkisini
genigletmistir (Awad vd., 2025: 214-220).

Dijital ¢agmn yarattigi bu doniisim, Manuel Castells’in ag toplumu
kavramsallagtirmas1 ~ ¢er¢evesinde anlamlandirlabilir.  Castells, iletisim
teknolojilerinin iktidarin dolagim bigimlerini yeniden yapilandirdigini ve
kiiltiire] igeriklerin ag mantig1 igerisinde kiiresel Olgekte yayilmasina olanak
sagladigin belirtmektedir (Castells, 2009: 40-55). Bu yaklagim, teknoloji,
kiiltiir ve etki arasinda kargilikli olarak beslenen dongiisel bir iliskiye igaret
etmektedir. Dijital altyapimin giicti, kiiltiirel igeriklerin dolagim hizini ve
erigim alanint belirlerken; kiiltiirel cazibe de teknoloji temelli platformlarin
siyasal ve ekonomik degerini giiglendirmektedir.

Bu gergevede dijital yumusak giig, yalnizca kiiltiirel igeriklerin varlig:
ile degil; bu igeriklerin hangi platformlar araciligiyla, hangi goriiniirliik
mekanizmalartyla ve hangi etkilesim bigimleri iizerinden dolagima
sokulduguyla dogrudan liskilidir. Bjola ve Holmes (2015), dijital diplomasiye
iligkin analizlerinde sosyal medya platformlarinin kamu diplomasisi agisindan
yeni bir etkilesim alan1 yarattigini; devletlerin bu mecralarda yalmzca bilgi
aktaran degil, ayn1 zamanda anlam ve duygu iireten aktorlere dontistiigiini
ortaya koymaktadir (Bjola & Holmes, 2015: 42-95).

Sonug olarak yumusak giig, dijital cagda klasik bir diplomasi aract olmanin
gok Otesine gegerek bilisim teknolojileri ve ag temelli iletisim pratikleriyle
biitiinlesmis dinamik bir etki bi¢imine doniigmiistiir. Bir {ilkenin yumusak
gii¢ kapasitesi artik yalnizca kiiltiirel degerlerinin igerigi tizerinden degil;
bu degerleri dijital ortamlarda nasil sundugu, hangi platform stratejileriyle
goriiniir kildig: ve kiiresel kamuoyuyla nasil bir etkilegim kurdugu tizerinden
degerlendirilmektedir. Bu kuramsal ¢ergeve, Kore popiiler kiiltiiriiniin yeni
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medya araciligryla yumugak giiciin merkezi bir bilegeni haline geligini analiz
etmek i¢in giiclii bir teorik zemin sunmaktadir.

Bu gergeve ayni zamanda, yumusak giiciin dijital ¢agda gegirdigi
doniigiimiin somut ornekler tizerinden tartigtlmasini da gerekli kilmaktadir.
Dijital platformlarin sundugu hiz, etkilesim ve goriiniirliik olanaklari,
kiiltiire] iiretim big¢imlerini yalmzca dolagima sokmakla kalmamakta; bu
igeriklerin uluslararas1 alandaki anlamimi ve etki kapasitesini de yeniden
tanimlamaktadir. Bu baglamda popiiler kiiltiir, giintimiizde yumugak giiciin
en iglevsel tagtyicilarindan biri haline gelmistir.

Ozellikle Giiney Kore popiiler kiiltiirii, dijital yumusak giiciin isleyisini
gozlemlemek agisindan dikkat ¢ekici bir Ornek sunmaktadir. Miizik,
televizyon dizileri ve dijital igeriklerin yeni medya platformlari araciligryla
kiiresel Olgekte dolagima girmesi, Kkiiltiirel ¢ekicilik ile teknolojik altyapi
arasindaki kargihikli iliskiyi gortintir kilmaktadir. Kore popiiler kiiltiiriiniin
dijital ortamda kazandig: kiiresel goriiniirliik, yumusak giiciin artik yalnizca
devlet politikalariyla degil, platform temelli dolagim rejimleri ve kiiltiirel
titketim pratikleriyle birlikte tretildigini gostermektedir. Bu nedenle Kore
popiiler kiiltiirli, dijitallesen yumusak giiciin nasil somutlagtigini analiz
etmek igin giiglii bir 6rneklem alan1 olugturmaktadir.

1.2. Kore Dalgasinin Ortaya Cikis: Kiiltiirel Stratejiden
Endiistriyel Yapiya

Hallyu’nun 6ykiisi, ¢ogu anlatida “kendiliginden” yiikselen bir popiiler
kiiltiir dalgastymig gibi sunulsa da, ortaya ¢ikis dinamikleri yakindan
incelendiginde devlet politikalari, kiiltiir endiistrisi yapilanmalar1 ve dijital
platformlarin eklemlendigi uzun soluklu, planlt bir stratejiyle kargilagilir. Bu
siirecin ilk kivileimi, 1990’larin ortalarindan itibaren Giiney Kore dizi ve film
endiistrisinin Asya televizyon pazarinda goriiniirliik kazanmasiyla ortaya
ctkmugtir. Cin devlet televizyonunda yayinlanan “What is Love” dizisinin
yaklagik 150 milyon izleyiciye ulagmasi, Kore kokenli dramatik igeriklerin
bolgesel ol¢ekte son derece genis bir alici kitlesi bulundugunu gostermis;
“Kore Dalgas1” ifadesinin Cin medyasinda “Hanryu Syndrome” etiketiyle
dolagima girmesine zemin hazirlamigtir (Ravina, 2009).

Hallyu (Kore Dalgas1) terimi, klasik Cince kokenli “Han” (Kore) ve
“Ryu” (dalga/akim) ideogramlarinin birlesiminden tiiretilmistir. Baglangicta
Kore dizileri, filmleri ve pop miiziginin Cin, Japonya ve Giineydogu Asya’da
gordiigii yogun ilgiye gonderme yaparken; zamanla dijital oyunlar, kozmetik,
moda ve gastronomi gibi farklr alanlar1 da kapsayan genis bir kiiltiirel akimin
ad1 haline gelmistir (Binark, 2018: 75). 1990’lardan itibaren Kore yapimi
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televizyon dizileri 6nce Cin, Tayvan ve Hong Kong gibi Dogu ve Giineydogu
Asya tllkelerinde; ardindan Amerika, Latin Amerika ve Avrupa’nin belirli
bolgelerinde yaygin bigimde tiiketilmeye baglamig; bu siiregte internet,
sosyal medya ve hayran geviri topluluklari, Kore igeriklerinin uluslararasi
dolagiminda kritik bir araci rol tistlenmigtir (Kim, 2007; Binark, 2019: 149;
Binark, 2020: 141).

Hallyw’nun yiikselisi, Frankfurt Okulu’nun “kiiltiir endiistrisi” kavrami
tizerinden okunabilecek 6zgiin bir kiiltiirel ekonomi hikayesi sunmaktadir.
Adorno ve Horkheimer’in ilk kez Aydinlanmanin Diyalektigi eserinde
kullandiklart bu kavram, Kkiiltiirel iirtinlerin kapitalist sistem iginde
metalagmasi ve seri lretim mantigina tabi kilinmasi siirecini ifade eder
(Adorno, 2011: 109). Bu ¢ergevede popiiler kiiltiir, yalnizca “halka ait olan”
degil; endiistriyel mantikla tasarlanan, pazarlanan ve tiiketilen bir kiiltiirel
triinler seti olarak ortaya ¢ikmaktadir (Erdogan, 2004). Mutlu’nun (2005)
vurguladig: tizere geg kapitalizmin halk kiiltiirii olarak popiiler kiiltiir, hem
hegemonik ideolojiyi yeniden iireten hem de kargi-ideolojik 6geleri iginde
barindiran ikili bir karakter tagir. Hallyu da bu baglamda, kiiltiir endiistrisinin
kiiresel diizeyde isleyen giincel bir formu olarak goriilebilir. Yiiksek
prodiiksiyon degerine sahip diziler, idol gruplar, yan triinler, kozmetik ve
moda markalari, reklam kampanyalar1 ve turizm paketleriyle biitiinlesik bir
titketim evreni inga etmektedir (Binark, 2019).

Asya kaynakli manga, anime, K-drama ve K-pop Kkiiltiirlerinin
kiiresel yayilmu, kiiltiir endiistrisi-popiiler kiiltiir-kiiresellesme tiggenini
somutlagtiran 6nemli bir zemin sunmaktadir. 1990’lardan itibaren Japonya
merkezli manga ve animeler, televizyon yayinlari ve hayran siteleri araciligryla
uluslararast bir okur/izleyici kitlesine ulagirken; Giiney Kore’den yiikselen
Hallyu, K-dramalar ve melez miizik tarzi K-pop ile bu ¢izgiyi yeni bir
asamaya tagimustir (Efe, 2019: 69; Binark, 2019: 149). Internet ve sosyal
medya, hayranlarin dizileri eszamanlh takip ettigi, geviri yaptigi, fandom
etkinlikleri ve “fan meeting” organizasyonlar1 diizenledigi yeni bir kiiltiirel
katim zemini yaratmug; boylece izleyiciler pasit tiiketiciler olmaktan ¢ikip
igerik tiretim siirecini etkileyen kolektif aktorlere doniigmiistiir (Tagdemir,
2018: 41; Binark, 2020: 141). Yapimcilarin gevrim i¢i hayran kuliiplerinin
tepkilerini yakindan izleyerek senaryoya miidahale edebilen bu kitleyi
adeta “danigman” gibi konumlandirmalari, kiiltiir endiistrisinin talep yonli
esnekligini ve izleyici verisini nasil kullandigini gosteren garpict bir 6rnek
olarak one ¢itkmaktadir (Tagdemir, 2018: 41).

Hallyw’nun “kendiliginden” bir popiilarite patlamasi degil, kriz sonrasi
yeniden yapilandirilan bir kiiltiir ekonomisinin iiriinii oldugu noktasinda
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da literatiirde giiglii bir goriig birligi bulunmaktadir. 1997 Asya finans krizi
sonrasinda IMF programina giren Giiney Kore, kalkinma stratejisinde kiiltiir
endiistrisini 6ne ¢ikaran yeni bir politika hatti benimsemis; kiiltiirel igeriklerin
ihracat potansiyeli, otomotiv gibi geleneksel sektorlerle karsilagtirilarak
stratejik bir sektor olarak tanimlanmugtir (Binark, 2019: 153; Shim, 2000).
Cumhurbagkanligr Bilim ve Teknoloji Damigma Kurulu’nun, Jurassic Park
filminin kiiresel gelirini Hyundai’nin otomobil ihracatiyla kiyaslayan raporu,
kiiltiir endiistrisinin makroekonomik degerini kamuoyunun giindemine
tagimug; bu dogrultuda 1994°te Kiiltiir ve Spor Bakanlig biinyesinde Kiiltiir
Endiistrisi Biirosu kurulmus, 1995 tarihli Sinema Filmi Tanitim Yasasi ile
yerel film endiistrisine yatirim ¢ekilmeye baglanmigtir (Shim, 2006; Shim,
2008: 15).

Bu vyeniden yapilanma, Kkiiltiirel igeriklerin yalnizca ulusal kimlik
anlatilarinin tagtyicist degil, aymi zamanda rekabetgi bir ihracat kalemi ve
yumusgak gii¢ aract olarak goriilmesini saglamigtir. 1990’larin sonundan
itibaren hiikiimet; sinema ve televizyon dizilerinden pop miizige, dijital
oyunlardan moda ve mutfaga uzanan genis bir alanda yaratici igerik endiistrisi
politikas: gelistirmig; bu politikay1 zaman iginde kiiltiirel diplomasi ve kamu
diplomasisiyle esgiidiimlii bicimde yiiriitmiistiir (Binark, 2019: 154).
Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanhg: biinyesindeki Popiiler Kiiltiir Endiistrisi
Boliimii ve Kiiltiirel Terik Ofisi, milyarlarca dolarlik biitgeyle kiiltiirel
ithracati destekleyen kurumsal bir ¢er¢eve sunmustur. Bu destekler; film ve
dizi prodiiksiyon fonlarini, idol stajyer sistemlerini, kiiltiir festivallerini,
K-Kiiltiir Vadisi gibi tematik alan yatirrmlarini ve yurt digindaki Kore Kiiltiir
Merkezleri araciigiyla yiiriitillen tanitim faaliyetlerini de kapsamaktadir
(Eun, 2013: 1561).

Devlet politikalar1 ile piyasa dinamikleri arasindaki bu eggiidiim,
Hallyw’nun  kiiltiir endiistrisi mantig1 iginde hizla kurumsallagmasini
saglamistir.  1990’larin baginda  kamusal yayincilik agirhkli bir medya
yapisina sahip olan Giiney Kore’de, 1991°de Seul Yayin Sistemi’nin (SBS)
devreye girmesiyle ticari televizyonculuga gegilmig; internet altyapisinin
hizli gelisimiyle birlikte televizyon kanallarinin sayisi ve igerik tiretim hacmi
sistematik bi¢imde artmistir (Ju, 2010: 56; Jeon, 2013: 56). Hiikiimet,
hem finansal tegvikler hem de dijital altyapiya yaptig1 yatirimlarla yerli igerik
tretimini desteklemis; bu iirtinlerin uluslararasi platformlara tagimnmasi igin
ihracat politikalar1 ve ortak yapim modelleri geligtirmistir.

Nitekim 1990’larin bagina dek diinya sinema ve miizik tarihinde
neredeyse hi¢ anilmayan Giiney Kore, 2000’ler itibariyla hizla yiikselen bir
kiiltiirel ihracatgiya doniigmiigtiir. The Oxford History of World Cinema gibi
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referans eserlerde Kore sinemasinin yok sayilmasi (Nowell-Smith, 1996) ve
pop miizik alaninda “dikkat ¢eken bir ses” olarak goriilmemesi, bugiin BTS,
Blackpink, Squid Game ya da Kore giizellik iiriinleri gibi kiiresel markalarin
etkisiyle radikal bir tezat olusturmaktadir. Hallyw’nun ekonomik katkisi
2004’te GSYH’nin yaklagik %0,2’sine karsilik gelirken, 2010’larin sonlarina
gelindiginde turizm, yaratici ekonomi ihracati ve marka degerleri iizerinden
on milyarlarca dolarlik bir hacme ulagmugtir (Rae, 2015; Kore Uluslararasi
Kiiltiirel Degisim Vakfi verileri i¢in bkz. Eun, 2013).

Sonug olarak Hallyu, ne yalnizca “iyi hikaye anlatan dizilerin” iiriinii ne
de “kendiliginden” biiyiiyen bir hayran kiiltiiri patlamasi olarak agiklanabilir.
Hallyw’nun yiikseligi, kiiltiir endiistrisi kuramsal ¢ergevesiyle uyumlu
bigimde; yiiksek kaliteli ve hibrit ¢ekicilige sahip Kkiiltiirel iirtinler, kriz
sonrasi yeniden yapilandirilan bir kiiltiir ekonomisi, giiglii devlet politikalari,
esnek ve yenilikgi eglence sirketleri, dijital platformlarin kiiresel ulagimi
ve aktif hayran topluluklarinin yarattigi ag etkilerinin kesisiminde ortaya
¢tkmug sistemik bir fenomendir. Bu tarihsel ve yapisal baglam, Kore popiiler
kiiltiirtiniin yeni medya araciligiyla yumugak giiciin stratejik bir araci haline
geligini anlamak igin gerekli arka plan1 saglamaktadir.

1.3. Yeni Medya ile Kore Popiiler Kiiltiiriiniin Kiiresel Dijital
Kiiltiire Doniigtiimii

Hallyw’nun kiiresel olgekte popiilerlik kazanmasinda yalnizca devlet
destegi ya da kiiltiir endiistrisinin kurumsal yapilanmas: degil, kiiresellesme
stireci ve yeni medya ekosisteminin sundugu yapisal olanaklar da belirleyici
rol oynamaktadir. Kiiresellesme, kiiltiir {irtinlerinin ulusal smnurlar agarak
diinya ¢apinda dolagima girdigi yeni bir tiiketim ve anlam evreni yaratmug;
gok uluslu sirketler ile uluslararast medya yapilari, kiiltiirel {irtinlerin
standardizasyonunu ve hizla yeniden iretimini tegvik eden bir zemin
olusturmustur (Kim, 2007). McLuhan’in “kiiresel koy” metaforuyla
tarif ettigi bu ortamda internet ve sosyal medya, ulus-devletlerin kiiltiirel
siirlarint giderek gegirgenlestirmis; geng kugaklar benzer miizik zevkleri,
moda anlayiglari, eglence bigimleri ve yasam tarzlarina yonelen kiiresel
bir popiiler kiiltiiriin pargast haline gelmistir (Lull, 2000; Young, 2013).
Hallyu, bu kiiresel popiiler kiiltiir akigi i¢inde hem Bati hem de Japon
kiiltiir endiistrilerinden beslenen; ancak yerel motiflerle melezlesen 6zgiin
bir estetik tiretmesi sayesinde bolgesel bir merkez konumundan kiiresel bir
dijital kiiltiir odagina evrilmistir (Mutlu, 2005; Binark, 2019).

Giiney Kore’den yiikselen “Kore Dalgasi” (Hallyu) ilk olarak K-dramalar
aracih@iyla goriiniirliik kazanmug; televizyon dizilerinin uydu yayinlar



Zeynep Atilgan | 67

ve internet siteleri iizerinden dolagima girmesiyle bolgesel popiilerlik
diizeyinden kiiresel bir ilgi alanmna dontigmistiir. K-drama igeriklerine
yonelik talep, hayranlarin kurdugu web sitelerinde gergeklestirdikleri altyazi
gevirileriyle daha da artarken, K-pop olarak adlandirilan “melez” miizik
tiirli ve K-pop yildizlar1 sosyal medya araciligiyla kiiresel 6lgekte taninmaya
ve takip edilmeye baglanmistir (Binark, 2019: 149). Bu Kkiiltiirel akim
Tiirkiye’de de kayda deger bir kargilik bulmaktadir. Ornegin 2013 yilinda
Tirkiye’de gergeklestirilen “MusicBank™ konserine katilan bir izleyicinin
ilgisinin bu deneyim sonrasinda daha da arttigini ifade etmesi ya da yerel
oOlgekte Tiirkge geviri yapan “BTS GalaxyTurkey” gibi hayran sayfalarinin
etkinlikler diizenleyerek hayran kitlelerini bir araya getirmesi, Hallyu’nun
yeni medya lizerinden hem yerellesen hem de oOrgiitlenen boyutunu agik
bigimde ortaya koymaktadir.

Yakin donemde diinya genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de Kore dizileri
ve Kore pop yildizlar: etrafinda genis ve gesitli hayran kitlelerinin olugtugu
goriilmektedir. Bu hayranlik aglarinin ortaya ¢ikisinda internet, sosyal medya
platformlar ve 6zellikle YouTubeun inkar edilemez bir rolii bulunmaktadir
(Binark, 2020: 141). Giiney Kore’nin popiiler televizyon kanallari olan SBS
ve MBC’nin K-dramalar1 yayimlamasi ve bu igeriklerin kisa siirede Tiirkge’ye
geviri yapan hayran gruplar tarafindan internet ortamina taginmasi, Hallyu
kiiltiiriiniin - Tiirkiye’de yayilimini  hizlandirmistir.  Dizilerde kullanilan
miizikler araciigiyla K-pop gruplarina yonelen ilgi, Twitter, Instagram ve
Kore mengseli VLive gibi platformlarda canli yayinlari takip etme ve etkilesim
pratikleriyle birleserek bu popiiler kiiltiir pazarinin hem gesitlenmesine hem
de derinlesmesine zemin hazirlamaktadir (Binark, 2020: 141).

Yeni medya ortamlari, Kore popiiler kiiltiiriiniin bu melez yapisinin
kiiresel 6lgekte goriiniirlitk kazanmasini miimkiin kilan temel tagryicilar haline
gelmigstir. Geleneksel medya sistemlerinde kiiltiirel tiriinlerin dolagimi; yayin
saatleri, ulusal sinirlar ve dagitim tekelleri gibi yapisal sinirliliklara tabi iken,
dijital platformlar bu smnurlar biiyiik 6lgiide agindirmugtir. YouTube, Netflix,
X (Twitter), Instagram ve TikTok gibi platformlar, Kore dizileri, miizik
videolari ve yildiz figiirlerinin eszamanh bigimde diinya genelinde erisilebilir
olmasini saglamig; bu durum Kkiiltiirel igerigin yalnizca tiiketilmesini degil,
etkilesim, yorumlama, yeniden iiretim ve paylasim yoluyla gogaltilmasini
miimkiin kilmigtir. Bu yoniiyle Kore popiiler kiiltiirii, yeni medya araciligryla
tek yonlii bir “thracat nesnesi” olmaktan ¢ikarak ¢ok katmanl ve katilimci bir
dijital kiiltiir deneyimine doniigmiistiir.

Hallyw’nun “2.0” olarak tanimlanan evresinde K-pop, dalganin baglica
itici giici olarak 6ne ¢ikmaktadir (Lie, 2012). K-pop’un kiiresel olgekte
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yaythminda internet, sosyal aglar ve ozellikle video paylagim platformu
YouTube belirleyici rol oynamstir. YouTube, K-pop igeriklerinin kiiresel
Olgekte patlamasini saglayan, pazarlama ve reklam siireglerinde vazgegilmez
bir unsur haline gelmis; performans videolarinin, séylentilerin ve “reaksiyon”
igeriklerinin hizla dolagima girmesini miimkiin kilmistir. Twitter ise etiket
kampanyalari, trend listeleri ve hayran seferberligi tizerinden K-pop’un kiiresel
yaytliminda en etkili ¢evrim i¢i sosyal medya ve sosyal ag hizmetlerinden
biri olarak 6ne ¢ikmugtir. Ozellikle 2012 yilinda Giiney Koreli sanatgi Park
Jae-sang’in “Gangnam Style” adli miizik videosunun YouTube’da en ok
izlenen video olarak Guinness Diinya Rekoru kirmasi, K-pop™un kiiresel
popiilerliginde simgesel bir doniim noktasi olarak degerlendirilmektedir
(Ding & Zhuang, 2021: 51).

Bu djjital sigrama, K-pop endiistrisinin arkasindaki yogun planlama ve
endiistriyel “yaratim stiregleri” ile birlikte ele alinmaldir. Giiney Kore pop
endiistrisinde BigHit Entertainment, SM Entertainment, JYP Entertainment,
YG Entertainment ve Cube Entertainment gibi belirli sohret yaratici ajanslar,
kiiresel Hallyu yildizlarinin iiretiminde merkezi bir rol iistlenmektedir. Bu
ajanslarin ortak oOzelligi, genellikle 12 yasindan itibaren “beceri temelli”
clemelerden gecirdikleri star adaylarini ¢ikis yapana dek yogun bir egitim
stirecine tabi tutmalaridir (Binark, 2020: 147). Ortalama beg yil siiren bu
stiregte adaylarin dans, sarki, sahne performansi, en az bir spor dali ya da
miizik aleti gibi alanlarda yetkinlik kazanmalar1 beklenmekte; buna ek olarak
Cince, Japonca ve Ingilizce gibi dillerde iletigim kurabilmeleri, giincel siyaset
ve popiiler kiiltiire hakim olmalar1 ve en 6nemlisi sosyal medya hesaplarini
nasil kullanacaklarini bilmeleri zorunlu bilesenler olarak yapilandirilmaktadir
(Binark, 2020: 147). Bu baglamda Hallyu yildizlar1 yalnizca miiziksel ya da
oyunculuk performanslariyla degil, kiiresel dijital kiiltiiriin kodlarini ¢oziip
yeniden iiretebilen ¢ok yonlii figiirler olarak tasarlanmaktadir.

Yeni medya ortamimin Hallyu agisindan en ayirt edici Ozelliklerinden
biri, hayran topluluklarini pasif izleyicilerden aktif kiiltiirel arac1 aktorlere
doniistiirmesidir.  Fandomlar, yalnizca igerik tiiketen kitleler olmaktan
cikarak geviri yapan, igerik lreten, anlamlandiran ve yeniden dolagima
sokan kolektif yapilar haline gelmigtir. Hayran altyazi gruplari, sosyal medya
ctiket kampanyalari, dijjital oylamalar, fandom organizasyonlar1 ve ¢evrim
i¢i fan etkinlikleri, Kore popiiler kiiltiirtiniin devlet ya da sirketlerin resmi
kanallarinin 6tesinde yayilmasini saglayan gayri resmi bir kiiltiirel diplomasi
ag1 olugturmaktadir. Dizileri takip eden gengler, internet ve YouTube
tizerinden boliimleri izlemekle kalmamakta; Facebook ve Instagram gibi
sosyal medya mecralarinda sevdikleri Kore pop miiziklerini dinlemekte,
tandomlar olugturarak “bias”larin1 belirlemekte ve {inlii isimlere ait gorsel,
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soz ve igerikleri paylagmaktadir. Bu pratikler, genglerin Kore Kkiiltiiriine
yonelik ilgisini daha da yogunlagtirmakta ve Hallyu’nun kiiresel ol¢ekte
stirdiirtilebilir bir genglik alt kiiltiirii iretmesine zemin hazirlamaktadir.

Bu siiregte diyjital platformlarin algoritmik yapilar1 da Kore popiiler
kiiltiiriiniin kiiresel dolagiminda belirleyici bir rol iistlenmektedir. Oneri
sistemleri, izlenme sayilari, etkilesim oranlar1 ve paylagim pratikleri, yalnizca
igeriklerin erisilebilirligini degil, ayn1 zamanda “neyin degerli ve popiiler
olarak algilandigin1” da sekillendirmektedir. K-pop miizik videolarinin kisa
stirede yiiz milyonlarca izlenmeye ulagmasi, Kore dizilerinin Netflix gibi
platformlarin “en ¢ok izlenenler” listelerinde {iist siralara yiikselmesi ya da
TikTok’ta K-pop koreografilerinin viral dongiilere girmesi, yumugak giictin
platform temelli ve algoritmik bir goriiniim kazandigini gostermektedir.
Dijital teknolojilerin ~ geligimi, Hallyu’nun biiyiimesini  hizlandirmug;
Web 2.0 teknolojileri sayesinde kullanicilarin kiiresel oOlgekte etkilesime
gecmeleri bu kiiltiirel baghligi daha da derinlestirmistir. Izleyiciler, sanal
topluluklar igerisinde dolagima giren medya igeriklerini yeniden kullanmakta
ve dagitmakta; boylece {iretici ile tiiketici arasindaki sinirlar giderek
belirsizlesmektedir.

Hallyu’nun dijitallesmesi, kiiltiirel tirtinlerin yan sektorlerle biitiinlesmesini
de 6nemli olgtide hizlandirmugtir. Dizilerde ve miizik kliplerinde kullanilan
mekanlar, modaya iliskin unsurlar, kozmetik markalar1 ve yasam tarzi
imgeleri sosyal medya ve ¢evrim i¢i platformlar aracihigiyla hizla ticari degere
doniistiiriilmektedir. Ozellikle K-Beauty 6rneginde oldugu gibi Kore mengeli
kozmetik ve bakim iiriinleri, sosyal medya fenomenleri, YouTube igerikleri
ve Instagram estetigi iizerinden kiiresel bir akima doniismekte; kullanicilar
gevrim igi aligveris imkanlar1 sayesinde Kore kiiltiiriine ait tirtinleri giindelik
yagam pratiklerine entegre edebilmektedir. Boylelikle Kore popiiler kiiltiiri,
yalnizca estetik bir begeni alani degil, tiiketim pratikleriyle i¢ ige gegmisg
biitiinciil bir dijital kiiltiir alan1 yaratmaktadir.

Medya ve iletisim teknolojilerindeki bu doniiglim, yumusak gii¢
politikalarinin igleyisine de dogrudan yansimaktadir. Medya ve iletigim,
yumugak gii¢ stratejilerinin uygulanma siirecinde bireylerin  diigiinme
bigimlerini, davranig kaliplarini ve iletisim modellerini dontistiirmekte; yeni
teknolojilerin iletigim siireglerine dahil olmasiyla birlikte kimlik, aidiyet ve
kiiltiirel degerler yeniden bigimlenmektedir. Kitlesel medyanin modern
toplumdaki en dikkat ¢eken Ozelliklerinden biri, milyonlarca insanin ayni
kiiltiirel tirtinleri egzamanli olarak deneyimleyebilmesine imkin tanimasidir
(Edles, 2005: 81). Genglerin kitlesel medya araglarina daha yogun bigimde
maruz kalmasi, bu araglardan etkilenme olasiigini artirmakta; bu durum
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benzer kiiltiirel semboller ve degerler etrafinda sekillenen kiiresel bir popiiler
kiiltiirtin tiretimini gliglendirmektedir. Fiske’nin (1999: 40) ifade ettigi gibi,
endiistri toplumlarinda popiiler kiiltiir de endiistrilegmis bir kiiltiirdiir ve
televizyon, sinema, miizik ile moda gibi alanlar bu kiiltiir endiistrisinin temel
iretim ve dolagim araglaridir.

Bu ¢ergevede Hallyu, bir yandan Giiney Kore kiiltiir endiistrisinin planl
tretim streglerinden gegen kapsamli bir kiiltiirel tiriin seti, diger yandan
medya araglar1 ve internetin sagladig: olanaklar sayesinde kiiresel olgekte
dolagima giren etkili bir yumusak gii¢ araci olarak konumlanmaktadir. Giiney
Kore hiikiimeti, bu ulusal fenomenden etkin bigimde yararlanarak medya
endiistrileri aracihigiyla Kore kiiltiiriinii ihra¢ etmeye yonelmig; Hallyu
sayesinde {iilkenin ulusal imaji giiglenmis, kiiltiirel yapimlarin popiilerligi
artmig ve iilke ekonomisi anlamh 6l¢iide desteklenmigtir. Kore Dalgasrnin
televizyon dizileri baglamindaki basarisi, 2000’li yillardan itibaren sosyal
medya platformlarinin kiiresel diizeyde yayginlagmasiyla daha da pekigmis;
teknoloji ve sanayi alanindaki atilimlar bu kiiltiirel giig sayesinde uluslararasi
diizeyde daha genis kargilik bulmustur.

Bu siireste Giiney Kore Digisleri Bakanhgi ve Istanbul Giiney Kore
Bagkonsoloslugu gibi resmi aktorler de yalmzca diplomatik bilgilendirme
yapmakla smurl kalmamig; Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube
gibi uluslararast sosyal medya platformlarini aktif bigimde kullanarak
kiiltiirel etkinlikler, film gosterimleri, sergiler ve yarigmalar diizenlemistir.
Kore dizileri ve diger Hallyu iirtinleriyle baglantili olarak yabanci ve Tiirk
hayranlar tarafindan kurulan internet siteleri, YouTube kanallar1, bloglar,
forumlar ve sosyal medya hesaplari, Hallyu kiiltiiriinii tagtyan ¢ok katmanh
bir iletigim agmimn pargalar1 haline gelmigstir. Web 2.0 teknolojileri, sosyal
medya aglar, dijital araglar ve kullanict Gretimli igerikler yoluyla internet
tizerinde Hallyuw’ya dayali sanal bir “alternatif diinya” yaratmug; kiiresel
Hallyu hayran kitlesi bu aglar tizerinden kiiltiiriin yayitlimini stirdiirmiigtiir.

Sonug olarak yeni medya, Kore popiiler kiiltiirtiniin kiiresel dijital kiiltiire
doniigiimiinde merkezi bir rol tistlenmistir. Hallyu, yeni medya ortamlarinda
yalnizca kiiltiirel igeriklerin dolagima girmesiyle degil; algoritmik gortintirliik,
aktif fandom organizasyonlari, parasosyal etkilesimler, yan sektorlere yayilan
titketim pratikleri ve resmi ya da yari-resmi kiiltiirel diplomasi stratejileriyle
birlikte gok boyutlu bir gii¢ alani tiretmistir. Bu gii¢ alani, Kore’nin yumusak
giiclinii askeri ya da ekonomik zorlayici araglara bagvurmadan, kiiltiirel
cekicilik ve dijital katihm iizerinden siirekli bigimde yeniden iiretmesini
saglamaktadir. Bu yoniiyle Kore popiiler kiiltiirli, yeni medya ¢aginda
yumusak giiclin igleyisini, kiiltiir endiistrisinin dijitallesen formlarini ve
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kiiresel dijital kiiltiiriin nasil {iretildigini gosteren ornek bir model olarak
degerlendirilebilir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu g¢aliymada Giiney Kore popiiler Kkiiltiiriiniin yiikselisi, klasik giig
anlayiglarinin Otesine gegen dijital yumusak gii¢ dinamikleri ve Kkiiltiir
endiistrisi mantig1 ¢ergevesinde ele alinmugtir. Nye’in (2004; 2008; 2009)
yumusak gii¢ yaklagimi ile Wendt’in (1992) sosyal insac1 perspektifi birlikte
diigtiniildiigiinde, Hallyu yalnizca estetik begeni tireten bir popiiler kiiltiir
akimi degil; kimlik, alg1 ve riza tiretimi siireglerini igeren ¢ok katmanl
bir etki alani olarak ortaya ¢ikmaktadir. Giiney Kore’nin kiiltiirel {iretim
kapasitesi, siyasi degerleri ve dig politika pratikleri dijitallesme siireciyle
birlikte ag toplumu mantig: i¢inde yeniden Olgeklenmis; kiiltiirel igerikler
yeni medya platformlart {izerinden kiiresel kamuoyuyla dogrudan temas
kurabilen stratejik kaynaklara doniigmiistiir.

Kore Dalgasrnin ortaya ¢ikigina iligkin tarihsel analiz, Hallyu’nun
“kendiliginden” yiikselen bir popiiler kiiltiir dalgas: olmaktan ziyade, 1997
Asya finans krizi sonrasinda yeniden yapilandirilan kiiltiir ekonomisinin ve
devlet destekli endiistriyel stratejilerin iiriinii oldugunu gostermistir (Shim,
2006; Binark, 2019). Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanlig: altinda kurulan
yeni birimlerin, sinema ve televizyon endiistrisine yonelik tegviklerin
ve yaratict sektor odakli kalkinma politikalarinin Hallyu’nun kurumsal
zeminini gii¢lendirdigi gortilmektedir. Bu baglamda Hallyu, Frankfurt
Okulu’nun kiiltiir endiistrisi kavramsallagtirmastyla uyumlu bigimde; yiiksek
prodiiksiyon degerine sahip diziler, K-pop idol sistemleri, yan sektorler ve
turizm paketleriyle biitiinlegik bir tiiketim evreni olarak igleyen kiiresel bir
kiiltiire] ekonomi modeline igaret etmektedir (Adorno, 2011; Mutlu, 2005).

Yeni medya boyutuna odaklanan tigiincii boliim, bu endiistriyel ve politik
zeminin dijital ¢agda nasil kiiresel bir dijital kiiltiire doniigtiigiinii ortaya
koymaktadir. YouTube, Netflix, X, Instagram, TikTok ve benzeri platformlar,
Kore dizileri ve K-pop igeriklerinin ulusal sinirlari agarak gercek zamanlh
bigimde diinya ¢apinda dolagima girmesini saglamus; algoritmik goriiniirlik
mekanizmalar1 Hallyu’yu kiiresel popiiler kiiltiiriin merkezi referanslarindan
biri haline getirmistir. Fandomlarin altyazi, geviri, igerik iiretimi ve orgiitlii
kampanyalar yoluyla istlendikleri aktif rol, yumusak giiciin yalnizca
devletleraras: iligkiler diizeyinde degil, “agagidan yukariya” igleyen dijital
katilim stiregleri i¢inde de iiretildigini gostermektedir. Boylece Hallyu, devlet
politikalar1, kiiltiir endiistrisi ve kullanicr iiretimli igeriklerin ig ige gectigi ag
tabanl bir yumugak gii¢ rejimini goriiniir kilmaktadir.



72 | Yeni Medya Avacilyiryla Yamusalk Giiciin Insasi: Kove Popiiler Kiiltiirii ve Dijital Kiirescllesme

Caliymanin ortaya koydugu bulgular, yumugak giiciin dijital ¢agda
i¢ diizlemde yeniden tanimlandigini gostermektedir. Birincisi, kiiltiirel
igerikler artik yalnizca temsil ettikleri ulusal degerler tizerinden degil; hangi
platformlarda, hangi algoritmik onceliklerle ve hangi etkilesim kaliplarryla
dolagima girdikleri iizerinden anlam kazanmaktadir. Tkincisi, popiiler kiiltiir
trtinleri titketim nesnesi olmanin Otesinde; parasosyal iliskiler, fandom
aidiyetleri ve gevrim igi topluluk pratikleri araciligiyla duygusal bag ve
kimlik ingasinin temel araglarindan biri haline gelmektedir. Uglinciisii, devlet
kurumlar ile platform sirketleri, ajanslar ve hayran topluluklar1 arasinda
olusan ¢ok aktorlii yapi, yumusak gii¢ alanin1 hem genigletmekte hem de
pargali hale getirmektedir; dolayisiyla etki kapasitesini 6lgmek ve yonetmek
giderek daha karmagik bir hal almaktadur.

Bu gergevede Hallyu, dijitallesen yumusak giictin hem imkanlarini1 hem
de smurlarini gosteren 6rnek bir laboratuvar alani sunmaktadir. Bir yandan
Giiney Kore’nin ulusal imajini giiglendiren, ihracat gelirlerini artiran ve
tilkeyi kiiresel kiiltiir haritasinda goriiniir kilan bir basar1 hikayesi soz
konusudur. Ote yandan kiiltiir endiistrisinin standartlastirict ve ticarilestirici
etkileri, geng kusaklarin tiiketim odakli yagam tarzlari, dijital emek ve idol
endiistrisindeki yogun c¢aligma rejimleri gibi tartigmali boyutlar da bu
modelin ayrilmaz pargalaridir. Dolayisiyla Hallyu, yalnizca “bagarili” bir
yumusak giig stratejisi olarak degil, ayn1 zamanda kiiresel kiiltiir endiistrisinin
celigkilerini ve esitsizliklerini goriiniir kilan elestirel bir analiz alan1 olarak da
degerlendirilmelidir.

Bu ¢aligma, Kore popiiler kiiltiiriinii yumugak giig, kiiltiir endiistrisi
ve yeni medya eksenlerini bir arada ele alarak dijital ¢agda kiiltiirel giictin
isleyisine iliskin biitiinctiil bir ¢er¢eve 6nermektedir. Ampirik diizeyde Hallyu
ornegine odaklanmig olsa da, ortaya konan analiz; benzer sekilde devlet
destekli popiiler kiiltiir projeleri yiiriiten diger iilkelerin (6rnegin Japonya,
Cin, Tiirkiye) politikalarini incelemek igin de kullanilabilir bir analitik set
sunmaktadir. Gelecek galigmalar, bu gergeveyi nicel izleyici verileri, sosyal
ag analizleri, fandom etnografileri ve karsilagtirmali iilke incelemeleriyle
derinlestirerek dijital yumugak giiciin farkli baglamlardaki sinir ve imkanlarini
daha ayrintili bigcimde ortaya koyabilir.

Sonug olarak Kore popiiler kiiltiiri, yeni medya ¢aginda yumugak
giicin nasil tretildigini, dijital platformlarla nasil i¢ i¢e gegtigini ve kiiltiir
endiistrisinin kiiresel diizeyde nasil yeniden yapilandigini anlamak igin giiglii
bir ornek sunmaktadir. Hallyu’nun hikayesi; kiiltiirel tiriinlerin stratejik
planlama, endiistriyel organizasyon, dijital altyapr ve kullanic1 katilimi ile
birlestiginde uluslararasi sistemde maddi gii¢ unsurlarinin otesine gegen
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kalic1 etkiler yaratabilecegini gostermektedir. Bu baglamda Kore Dalgast,
yalnizca belirli bir iilkenin bagar1 6ykisii degil, ayn1 zamanda dyjital ¢agda
kiiltiir, gii¢ ve iletisim arasindaki iligkileri yeniden diisiinmeye davet eden
kurucu bir 6rnek olarak 6nemini korumaktadur.
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