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On Soz

Gorsel kiiltiirtin hizla doniigiim gegirdigi ¢agimizda, reklam yalnizca
bir iiriin ya da hizmeti tanitan ara¢ olmaktan ¢ikmug; toplumsal degerlerin,
kiiltiirel kodlarin ve ideolojik sdylemlerin yogun bigimde tiretildigi bir estetik
alan haline gelmistir. “Imgeden Mesaja: Grafik Tasarimda Reklam Estetigi”,
bu doniisiimii merkeze alarak reklami; imge, tipografi, anlati ve mit tiretimi
baglaminda gok katmanli bir iletisim pratigi olarak ele almaktadir.

Kitabin ilk boliimiinde, ¢agdas reklam sdylemlerinin toplumsal duyarlilikla
kurdugu iligki woke pazarlama kavrami tizerinden incelenmekte; markalarin
sosyal adalet, kapsayicilik ve etik sdylemleri nasil pazarlama stratejilerine
doniistiirdiigi elestirel bir perspektifle tartigilmaktadir. Bu boliim, reklamin
yalnizca ekonomik degil, ayni zamanda Kkiiltiirel ve politik bir temsil alani
olduguna isaret etmektedir.

Tkinci boliimde, insanhk tarihinin ortak anlati kaynaklarindan biri olan
masallar, arketipsel yapilariyla ele alinmakta; bu evrensel anlatilarin sanat ve
gorsel tasarim alanindaki yansimalari ¢oziimlenmektedir. Masal dili, bilingdig
imgeler ve kolektif semboller araciligiyla reklam estetiginin anlatisal giiciinii
besleyen 6nemli bir referans noktasi olarak degerlendirilmektedir.

Ugiincii boliim, tipografinin yalmzca bigimsel bir tasarim unsuru degil,
kiiltiire] anlam ireten bir gosterge sistemi oldugunu ortaya koymaktadir.
Yaz1 tiplerinin tarihsel, toplumsal ve ideolojik baglamlari; gostergebilimsel
bir ¢ergevede analiz edilerek tipografinin mesaji nasil doniistiirdiigii ve
derinlestirdigi ele alinmaktadir. Bu boliim, yazinin gorsel kimlik igindeki
belirleyici roliinii goriiniir kilmaktadir.

Dordiincii boliimde, modern reklamda mit yaratimu ve illiistratif gosterge
sistemleri incelenmekte; reklam gorsellerinin nasil ¢agdag mitler inga ettigi
tartigtlmaktadir. Tlliistrasyon, burada yalmizca estetik bir tercih degil, anlam
yogunlugu yiiksek bir anlatim dili olarak ele alinmakta; gorsel metaforlarin
reklam estetigindeki iglevi detaylandiriimaktadir.

Kitabin son boliimiinde ise dijitallesmenin okuma ve algilama bigimlerini
doniistiirdiigli  giiniimiiz ortaminda, mikro tipografi ve okunabilirlik
kavramlart oyun diinyas1 baglaminda ele alinmaktadir. Dijital ekranlar,
etkilesimli arayiizler ve oyun temelli tasarim pratikleri, tipografinin yeni estetik
ve iglevsel rollerini ortaya koyan giincel 6rneklerle degerlendirilmektedir.
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Bu kitap, grafik tasarimi yalnizca gorsel bir tiretim alani olarak degil;
kiiltiirle, toplumla ve anlatiyla i¢ i¢e gecen bir anlam iiretim pratigi olarak
ele almaktadir. Reklam estetigini imgeden mesaja uzanan bir siireg olarak
degerlendiren bu ¢aligma; akademisyenler, tasarimcilar, reklamcilar ve gorsel
iletigim alaninda ¢aligan tiim aragtirmacilar i¢in kapsaml bir bagvuru kaynagi
olmay1 amaglamaktadir.
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Bolum 1

Toplumsal Duyarliliktan Pazarlama Soylemine:

Woke Pazarlamanin Kavramsal Doniigiimii

Burge Akcan'

Ozet

Son yillarda pazarlama iletigimi literatiiriinde giderek daha goriiniir hale gelen
woke pazarlama kavrami, markalarin toplumsal adalet, esitlik, kapsayicilik
ve etik duyarlilik gibi normatif degerlerle kurduklar1 séylemsel iliskileri
tanimlamak iizere kullanilmaktadir. Ancak kavramin artan dolagimina ragmen,
woke pazarlamanin kuramsal sinirlari, analitik kapsami ve diger deger temelli
pazarlama yaklagimlariyla iliskisi literatiirde biiylik Ol¢iide muglakligin
korumaktadir. Cogu caliymada woke pazarlama, marka aktivizmi, amag
odakli pazarlama ve kurumsal sosyal sorumluluk gibi kavramlarla eganlamh
ya da birbirinin yerine kullanilan bir séylem kategorisi olarak ele alinmakta;
bu durum kavramin 6zgiil elestirel iceriginin aginmasina yol agmaktadir.

Bu galigma, woke pazarlamay: tanimsal ve kavramsal bir problem olarak ele
almakta; kavramin toplumsal ve politik kokenlerinden pazarlama iletigimi
alanindaki giincel kullanim bigimlerine uzanan doniisiimiinii incelemektedir.
Bu baglamda woke olgusunun, tarihsel olarak elestirel farkindalik ve politik
duyarlilik i¢eren bir konumlanmadan, pazarlama séylemi iginde sembolik,
estetik ve retorik bir temsil bi¢imine evrildigi ileri stirlilmektedir. Calisma, bu
doniigtimii “kavramsal kayma” ve “anlamsal seyrelme” eksenlerinde tartigarak,
degerlerin pazarlama iletisiminde nasil ticarilestirildigini ve ideolojik olarak
yeniden gergevelendigini ortaya koymayr amaglamaktadir.

Bu dogrultuda galiyma, woke pazarlamanin neyi ifade ettigini oldugu
kadar, neyi ifade etmedigini de sistematik bigimde ayristirmakta; kavramin
pazarlama literatiiriinde analitik bir arag olarak yeniden konumlandirilmasina
yonelik kuramsal bir ger¢eve onermektedir. Boylece, deger temelli marka
iletisimi ¢calismalarinda kavramsal netlik ve kuramsal tutarhlik ihtiyacina katki
sunulmast hedeflenmektedir.

1

Dog. Dr., Selcuk Universitesi Iletigim Fakiiltesi, burce@selcuk.edu.tr, ORCID ID

@88 d) hipsfoi.or/10.58830)0zunpub1081.04274 1
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Giris

Son yillarda pazarlama iletisimi alaninda markalarin yalmzca ekonomik
aktorler olarak degil, ayn1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel anlam iireticileri
olarak konumlandig: bir doniisiim gozlemlenmektedir. Neoliberal ekonomik
rasyonalite tarafindan belirlenen bu baglamda, rekabetin yapisal olarak
yogunlastigi, kitle iletisim araglarimin dolagima soktugu sembolik giiciin
giderek genisledigi ve markalarin varliklarini siirdiirebilmek adina yalnizca
ckonomik degil, soylemsel ve stratejik diizeyde de zorunlu miidahalelerde
bulunmak durumunda kaldiklar1 bir pazar ekolojisi olugmaktadir (Yavuz &
Gengyiirek Erdogan, 2020). Toplumsal adalet, esitlik, kapsayicilik, ¢evresel
duyarlilik ve etik sorumluluk gibi normatif degerler, marka sdylemlerinin
merkezine giderek daha fazla yerlesmekte (Banet-Weiser, 2012; Sarkar
& Kotler, 2018); bu durum pazarlama pratiklerinin toplumsal ve politik
alanlarla  kurdugu iligkinin yeniden tartiglmasim1  gerekli kilmaktadur.
Bu baglamda literatiirde siklikla bagvurulan woke pazarlama kavramu,
markalarin s6z konusu degerlerle kurdugu iletigim bigimlerini tanimlamak
tizere kullanilmaktadir (Vredenburg et al., 2020; Moorman, 2020). Ancak
kavramin yaygin kullanimina kargin, kuramsal igerigi ve analitik sinirlari
biiyiik Ol¢tide belirsizligini korumaktadir.

Pazarlama yazininda woke pazarlama ¢ogu zaman marka aktivizmi,
amag odakli pazarlama ve kurumsal sosyal sorumluluk gibi kavramlarla
oOrtiigen ya da onlarin yerine ikame edilen bir sdylem kategorisi olarak ele
alinmaktadir (Mukherjee & Althuizen, 2020). Bu kavramsal i¢ ice gegme
durumu, woke kavraminin tarihsel olarak tagidigi elestirel ve politik anlamin
pazarlama baglaminda seyrelmesine yol agmaktadir (Fraser, 2013). Elestirel
kuram perspektifinden bakildiginda bu siireg, toplumsal degerlerin piyasa
mantig1 i¢inde yeniden ¢ergevelenmesi ve sembolik diizeyde metalagtirilmasi
olarak okunabilir (Holt, 2002). Boylece normatif duyarlilik, elegtirel bir
toplumsal konumlanma olmaktan ¢ikarak, stratejik bir iletisim kaynagina
doniismektedir.

Bu ¢alima, woke pazarlama kavramini normatif bir degerlendirme
ya da yonetsel bir strateji olarak degil, pazarlama soyleminin ideolojik
igleyisini goriintir kilan kavramsal bir problem olarak ele almaktadir.
Elestirel pazarlama yazini ve Kkiiltiirel elestiri geleneginden beslenen bu
yaklagim, woke pazarlamanin pazarlama iletigimi iginde nasil bir anlam
kaymasina ugradigini tartigmayr amaglamaktadir. Caligma, degerlerin
pazarlama soylemi i¢inde estetiklestirilmesi ve semboliklestirilmesi stirecine
odaklanarak, woke pazarlamanin neyi ifade ettigini oldugu kadar, neyi ifade
etmedigini de analitik bigimde ayrigtirmay1 hedeflemektedir. Bu dogrultuda
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amag, kavramin pazarlama literatiiriinde daha tutarli, ayirt edici ve elegtirel
bir ¢er¢eve iginde yeniden konumlandirilmasina katki sunmaktir.

“Woke” Kavraminin Kokeni ve Anlam Cergevesi

Woke kavrami, giincel pazarlama literatiiriinde siklikla kullanilan bir terim
olmakla birlikte, kokeni pazarlama alaninin ¢ok oOtesinde, tarihsel ve politik
bir baglama dayanmaktadir. Kavram, ilk olarak Afro-Amerikan topluluklar
iginde, oOzellikle 20. yiizyihn ortalarindan itibaren, yapisal i1rkgiliga,
toplumsal esitsizliklere ve sistematik ayrimciliga kars: gelistirilen elestirel bir
tarkindalik bi¢imini ifade etmek iizere kullanilmigtir (Alim & Smitherman,
2012). Bu baglamda woke, yalnizca bilgi sahibi olma durumunu degil;
toplumsal adaletsizliklere kargi uyanik olma, elestirel biling gelistirme ve
politik sorumluluk alma gagrisini igeren normatif bir konumlanmay: temsil
etmektedir (Merriam-Webster, 2017).

Kavramsal olarak woke olgusu, elestirel biling (critical consciousness)
ve toplumsal farkindalikla yakindan iliskilidir. Paulo Freire’nin (1970)
gelistirdigi elegtirel biling kavramu, bireylerin toplumsal ger¢ekligi dogal ve
degismez olarak kabul etmek yerine, onu tarihsel ve yapisal iligkiler iginde
sorgulamalarini ifade eder. Bu gergevede woke olmak, yalnizca ahlaki bir
duyarlilik degil; mevcut iktidar iliskilerini gortiniir kilmaya yonelik elestirel
bir pratik olarak degerlendirilebilir (Brookfield, 2005). Dolayisiyla kavram,
baslangicta piyasa iliskilerinden ziyade toplumsal miicadeleler ve politik
Oznelegme siiregleriyle iligkilidir.

Ancak woke kavraminin kamusal sdylemde yayginlagmasiyla birlikte,
kavram giderek baglamindan koparilmig ve farkli alanlarda yeniden
anlamlandirilmaya baslanmustir. Ozellikle dijital medya ve popiiler kiiltiir
aracihigiyla woke, elestirel ve politik igeriginden arindirilarak daha genel bir
“duyarlihk” ya da “etik farkindahik” gostergesine indirgenmistir (Bonilla-
Silva, 2018). Bu siireg, kavramin normatif giiciinii zayiflatmig ve onu
sembolik diizeyde dolagima sokulan bir sdylem unsuruna doniigtiirmiigtiir.

Elestirel kuram perspektifinden bakildiginda, bu doniigim yalnizca
dilsel bir degisim olarak degil; anlamin ideolojik yeniden iiretimi olarak
degerlendirilmelidir. Toplumsal miicadelelerden dogan kavramlarin piyasa
mantig i¢inde yeniden gergevelenmesi, elestirel igerigin notralize edilmesine
ve sistemle uyumlu hale getirilmesine yol a¢maktadir (Boltanski &
Chiapello, 2005). Bu baglamda woke kavraminin pazarlama iletigimi alanina
taginmasi, kavramin tarihsel-politik kokeni ile giincel kullanim bigimleri
arasinda belirgin bir gerilim yaratmaktadir. Bu gerilim, bir sonraki béliimde
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tartigilacagy tizere, woke pazarlama kavraminin neden analitik ag¢idan sorunlu
bir kategori haline geldigini anlamak agisindan kritik 6nemdedir.

Pazarlama TIletisiminde Woke Soylemi: Kavramsal Genisleme ve
Anlam Kaymasi

Woke kavraminin pazarlama iletisimi alanina déhil edilmesi, kavramin
tarihsel ve politik baglamindan koparilarak yeniden ¢ergevelenmesiyle
miimkiin olmustur. Pazarlama literatiiriinde bu siireg, gogunlukla markalarin
toplumsal meselelere iliskin sdylemsel pozisyon aliglarini tanimlamak tizere
kullanilan brand activism, purpose-driven marketing ve ethical branding gibi
kavramlarla birlikte ele alinmaktadir (Klein, 2000; Moorman, 2020; Sarkar
& Kotler, 2018). Ancak bu kavramlarin pazarlama séylemi iginde birbirinin
yerine kullanilabilir hale gelmesi, woke olgusunun analitik ozgiilliigiinii
onemli 6lglide zayiflatmaktadir.

Tiiketim nesnelerinin ayni zamanda bireyler igin bir kimlik yarattig
tikrinden hareketle giiniimiizde marka degeri yiiksek iiriin kullanan tiiketici
ayni zamanda bunun statiiye dair simgesel bir anlam ingas1 yarattigini da
diigiinmektedir (Gengyiirek Erdogan ve Akcan, 2021). Ozellikle son yillarda
markalarin toplumsal esitsizlikler, rkqilik, cinsiyet temsilleri ve kapsayicilik
gibi konulara yonelik iletigim tiretmeleri, pazarlama soyleminde normatif bir
genislemeye isaret etmektedir. Vredenburg ve arkadaslari (2020), bu siireci
“markalarin toplumsal meselelerde pozisyon almasi” olarak tanimlarken,
sOz konusu pozisyonlarin her zaman tutarh ya da yapisal bir doniigiime
isaret etmedigini vurgulamaktadir. Bu baglamda woke soylemi, ¢ogu zaman
kurumsal uygulamalardan ziyade iletisim diizeyinde konumlanan, sembolik
bir duyarlilik gostergesine indirgenmektedir (Illouz, 2007).

Elestirel pazarlama yazini agisindan bu durum, degerlerin pazarlama
soylemi i¢inde estetiklestirilmesi (McKie, 2023) ve metalastirilmast stireciyle
yakindan iligkilidir. Holt'un (2002) belirttigi {izere, markalar Kkiiltiirel
gerilimleri ve toplumsal ¢atiymalar1 kendi anlatilarina dahil ederek, bu
gerilimleri ticarilestirilebilir sembolik kaynaklara dontigtiirmektedir. Woke
soyleminin pazarlama iletisiminde kullanimi da benzer bigimde, toplumsal
adalet taleplerinin politik igeriginden arindirilarak marka kimligini
giiclendiren bir anlat1 unsuru haline gelmesiyle sonuglanmaktadir.

Bu kavramsal genigleme siireci, woke kavraminin elestirel ve normatif
boyutunun giderek siliklegmesine yol agmaktadir. Mukherjee ve
Althuizen’in  (2020) vurguladig:r gibi, markalarin toplumsal konularda
gortiniirlitk kazanmast her zaman toplumsal sorumlulukla 6rtiismemekte;
kimi durumlarda bu tiir soylemler tiiketici nezdinde stratejik ve aragsal
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olarak algilanabilmektedir. Dolayistyla woke pazarlama, pazarlama
iletisiminde elestirel farkindaligin bir gostergesi olmaktan ziyade, degerlerin
sembolik diizeyde dolagima sokuldugu bir soylem pratigi olarak yeniden
tanimlanmaktadir.

Bu boliimde ortaya konulan tartigma, woke pazarlama kavraminin
pazarlama literatiiriinde neden analitik agidan sorunlu bir kategori haline
geldigini gostermektedir. Kavramin farkli pazarlama yaklagimlariyla i¢
ige ge¢mesi, hem anlam kaymasina hem de kuramsal bir seyrelmeye yol
agmaktadir. Bu nedenle bir sonraki boliimde, woke pazarlamanin benzer
kavramlardan sistematik bigimde ayristirilmasi ve “neyi ifade ettigi kadar
neyi ifade etmediginin” netlegtirilmesi amaglanmaktadir.

Woke Pazarlama: Kavramsal Sinirlar ve Ayrigsmalar

Onceki boliimlerde ortaya konuldugu iizere woke kavraminin pazarlama
iletigimi  alanina taginmasi, kavramin tarihsel ve politik igeriginden
koparilarak yeniden anlamlandirilmasiyla miimkiin olmustur. Bu yeniden
gergeveleme siireci, woke pazarlamanin pazarlama literatiiriinde farkl
deger temelli yaklagimlarla i¢ i¢e ge¢mesine ve kavramsal smirlarinin
belirsizlesmesine yol agmugti. Bu nedenle woke pazarlamanin analitik
olarak nerede konumlandigini tartismak, kavramin elegtirel potansiyelini
degerlendirebilmek agisindan zorunlu hale gelmektedir.

Pazarlama yazininda markalarin  toplumsal degerlerle iligki kurma
bigimleri gogunlukla marka aktivizmi (brand activism), kurumsal sosyal
sorumluluk (corporate social responsibility) ve hedet odakli pazarlama
(purpose-driven marketing) gibi kavramlar etrafinda ele alinmaktadir.
Brand activism, markalarin belirli toplumsal veya politik meselelerde agik
ve normatif pozisyonlar almasini ve bu pozisyonlarin kurumsal eylemlerle
desteklenmesini iceren bir yaklagimi ifade etmektedir (Moorman, 2020;
Sarkar & Kotler, 2018). Bu baglamda tutarhlik, stireklilik ve risk alma,
brand activism’in ayirt edici Olgiitleri olarak 6ne ¢ikmaktadir (Mukherjee &
Althuizen, 2020).

Kurumsal sosyal sorumluluk ise daha ¢ok kurumsal yonetigim, paydas
iligkileri ve siirdiirtilebilirlik ekseninde yapilandirilan, gorece kurumsallagmig
ve prosediirel bir yaklagimi temsil etmektedir (Carroll, 1991). Amag odakli
pazarlama ise markalarin varolug gerekgelerini toplumsal fayda soylemi
tizerinden tanimlamalarini igeren daha genis bir anlat1 gergevesi sunmaktadir
(Holt, 2012). Bu yaklagimlarin ortak noktasi, toplumsal degerlerle kurulan
iligkinin kurumsal diizeyde gerekg¢elendirilmesi ve mesrulagtirilmasidir.
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Woke pazarlama ise bu yaklagimlardan farkli olarak, oncelikle sdylemsel,
temsile dayali ve sembolik bir diizlemde konumlanmaktadir. Woke sGylemi,
markalarin  toplumsal duyarliliklarini gogu zaman iletigim  metinleri,
gorsel temsiller, kampanya anlatilar1 ve dilsel tercihler aracihigiyla goriiniir
kilmakta; ancak bu goriiniirlik her zaman kurumsal uygulamalar ya da
yapisal doniigiimlerle desteklenmemektedir. Bu yoniiyle woke pazarlama,
degerlerin pazarlama iletigimi iginde estetiklestirildigi ve simgesel olarak
dolagima sokuldugu bir temsil rejimi olarak degerlendirilebilir (Debord,
1994;Vredenburg et al., 2020).

Elestirel pazarlama ve kiiltiire] kuram perspektifinden bakildiginda, bu
durum degerlerin ideolojik bir yeniden iiretim siirecine dahil edilmesi olarak
okunabilir. Holtun (2002) kiiltiire] markalama yaklagiminda vurguladig:
tizere, markalar toplumsal gerilimleri ¢6zmekten ziyade, bu gerilimleri
kendi anlat1 evrenlerine entegre ederek yonetilebilir ve ticarilestirilebilir hale
getirmektedir. Woke pazarlama baglaminda toplumsal adalet, esitlik ya da
kapsayicilik gibi degerler, politik talepler olmaktan ¢ikarilarak markanin
kiiltiire] sermayesini artiran sembolik kaynaklara doniigmektedir.

Bu noktada woke pazarlamanin analitik sinurlar1 daha goriiniir hale
gelmektedir. Woke pazarlama, ne otomatik olarak politik aktivizmle ne
de kurumsal sorumlulukla 6zdeslestirilebilir. Aksine, ¢ogu durumda bu
alanlarla yalmzca soylemsel diizeyde temas eden, temsile dayali ve baglamsal
bir iletigim pratigi olarak islev gormektedir. Bu durum, literatiirde siklikla
tartigtlan woke washing kavramiyla da iligkilidir; zira deger temelli soylemlerin
kurumsal pratiklerle desteklenmedigi durumlarda, bu soylemler elestirel
bir farkindaliktan ziyade stratejik bir megruiyet aracina doniismektedir
(Vredenburg et al., 2020).

Dolayisiyla woke pazarlamanin kavramsal konumunu netlestirmek,
yalnizca terminolojik bir diizenleme degil; pazarlama iletisiminde degerlerin
nasil temsil edildigini, ticarilestirildigini ve ideolojik olarak yeniden
ger¢evelendigini anlamak agisindan da 6nem tagimaktadir. Bu analitik ayrim,
bir sonraki ve son boliimde tartigilacagy lizere, woke pazarlamanin pazarlama
soylemi igindeki sembolik iglevini daha biitiinciil bigimde degerlendirmeyi
miimkiin kilacaktir.

Sonug Yerine: Pazarlama Soyleminde Degerlerin Semboliklesmesi

Bu ¢aliyma, woke pazarlamay1 yonetsel bir strateji ya da etik bir
performans oOlgiitii olarak degil, pazarlama séyleminin ideolojik isleyigini
goriiniir kilan kavramsal bir olugum olarak ele almistir. Giris ve izleyen
boliimlerde ortaya konulan tartigmalar, woke kavraminin tarihsel ve politik
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kokenlerinden koparilarak pazarlama iletigimi alaninda s6ylemsel ve sembolik
bir konumlanmaya indirgenmesi siirecini gostermektedir. Bu doniigtim,
degerlerin piyasa mantig1 iginde yeniden c¢ergevelenmesine ve elestirel
icerigin estetik temsiller araciligiyla notralize edilmesine igaret etmektedir.

Elestirel teori perspektifinden bakildiginda, woke pazarlama olgusu,
pazarlama iletisiminin yalnizca iiriin ve marka anlami tiretmekle kalmayip,
ayn1 zamanda toplumsal degerleri yeniden diizenleyen bir ideolojik aygit
olarak igledigini gostermektedir. Toplumsal adalet, esitlik ve kapsayicilik
gibi normatif degerler, pazarlama soylemi ig¢inde politik talepler olmaktan
gikarilarak simgesel birer iletisim kaynagina doniigtiiriilmektedir. Bu
stireg, degerlerin kurumsal pratiklerden ziyade anlatisal ve gorsel temsiller
diizeyinde dolagima sokulmasiyla karakterize edilmektedir (Holt, 2002;
Vredenburg et al., 2020).

Bu baglamda woke pazarlama, brand activism ya da kurumsal sosyal
sorumluluk gibi yaklagimlarla kuramsal olarak ortiiymekten ziyade, bu
alanlarla s6ylemsel temas kuran bir temsil rejimi olarak konumlanmaktadir.
Caligmanin kavramsal ayristirmasi, woke pazarlamanin ayirt edici 6zelliginin,
degerleri kurumsal doniigiimiin degil, sembolik goriiniirliiglin  nesnesi
haline getirmesi oldugunu gostermektedir. Bu durum, markalarin toplumsal
konularla iligkisinin etik igeriginden ziyade, iletisimsel etkisi tizerinden
degerlendirilmesine yol agmakta; deger temsilleri stratejik megruiyet
araglarina doniigmektedir (Moorman, 2020; Mukherjee & Althuizen, 2020).

Bu ¢aligmanin temel katkisi, woke pazarlama kavramini normatif
yargilardan ve performans tartigmalarindan ayrarak, analitik bir gergeve
iginde yeniden konumlandirmasidir. Kavramin “iy1” ya da “kotii” olarak
degerlendirilmesinden ziyade, pazarlama soylemi iginde nasil iglediginin
sorgulanmasi, elestirel pazarlama literatiirii agisindan onemli bir boglugu
doldurmaktadir. Bu yaklagim, woke pazarlamay1 ahlaki bir niyet beyani
degil, ideolojik bir temsil bigimi olarak ele almayr miimkiin kilmaktadr.

Caligmanin smnurliliklart da bu gergevede degerlendirilmelidir. Aragtirma
ampirik veri tiretmeyi amaglamamakta; kavramsal ve kuramsal bir ¢6ziimleme
sunmaktadir. Ancak bu durum, woke pazarlama tizerine yapilacak gelecekteki
ampirik ¢aligmalar igin analitik bir zemin olugturma potansiyeli tagimaktadir.
Tlerleyen aragtirmalar, bu calismada onerilen kavramsal gerceveyi farkls
sektorler, kiiltiirel baglamlar ya da tiiketici algilar1 tizerinden sinayabilir.

Sonug olarak woke pazarlama, pazarlama iletisiminde degerlerin temsil
edilme bigimlerine dair daha genig bir ideolojik doniiglimiin pargast olarak
degerlendirilmelidir. Degerlerin semboliklesmesi, pazarlama séyleminin
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toplumsal olanla kurdugu iligkinin sinirlarini yeniden gizerken, elestirel
analiz ihtiyacim1 da kaginilmaz kilmaktadir. Bu ¢aligma, woke pazarlamay1
kavramsal diizeyde netlestirerek, pazarlama iletigimi literatiirinde daha
tutarli, elestirel ve analitik bir tartigma zemini olugturmayr amaglamaktadur.
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Bolim 2

Masalin Arketipsel Dili ve Sanattaki Yansimalari

Yasemin Tanriverdi!

Ozet

Bu caligma, masalin arketipsel yapisini ve bu yapinin ¢agdas sanatta kolektif
bilingdigtyla kurdugu ¢ok katmanl iligkiyi incelemeyi amaglamaktadir. Carl
Gustav Jung’un arketip kurami temel alinarak, masallarin insan ruhunun
evrensel ve tarih-listii sembollerini barmndiran bilingdigt anlatilar oldugu;
sanatin ise bu sembolik yapilari ¢agdas estetik ve diigiinsel baglamlarda
yeniden ireten bir ifade alam1 sundugu savunulmaktadir. Bu baglamda
masal, yalmzca geleneksel bir anlati bigimi degil, insanin igsel yolculugunu,
doniisiim siireglerini ve varolugsal sorgulamalarini goriiniir kilan simgesel bir
yapi olarak ele alinmaktadir.

Marie-Louise von Franz, Joseph Campbell ve James Hillman’in kuramsal
yaklagimlarindan hareketle, masallarin kahramanin yolculugu, golgeyle
ylizlesme, olim ve yeniden dogus, bireylesme ve doniisim gibi temel
temalar1 sanatgilarin yaratim siireglerinde nasil yeniden anlamlandirdig
tartigtlmaktadir. Campbell’n evrensel yolculuk modeli ve von Franz’in
masallar1 kolektif bilingdiginin “en saf anlati bi¢imi” olarak tamimlayan
yorumlari, sanat tiretimindeki arketipsel siirekliligi agiklamak igin kuramsal
bir zemin sunmaktadir.

Bu ¢ergevede Paula Rego, Kiki Smith, Louise Bourgeois, Joseph Beuys ve
Anselm Kiefer gibi uluslararasi sanatgilarin yani sira Nazan Erkmen, Canan ve
Inci Eviner’in iiretimleri incelenerek, masalin arketipsel dilinin ¢agdas sanatta
nasil sembolik, psikolojik ve poetik kargiliklar buldugu ortaya konulmaktadir.
Incelenen sanatcilarin igleri, masahn masum ve romantik anlatimindan
uzaklagarak; bastirilmug travmalar, beden politikalari, kolektif hafiza ve kimlik
meseleleri tizerinden daha elestirel, ¢ogul ve dontigiimsel bir dil gelistirdigini
gostermektedir.

Calismanin son boliimiinde, masalin arketipsel dilinin ¢agdas sanatta farkh
disiplinler araciligryla nasil yeniden iiretildigi tartigilmaktadir. Masalin

1 Dog. Dr., Kocaeli Universitesi Giizel Sanatlar Fak., e-Mail: yasemin.tanriverdi@kocaeli.edu.tr
ORCID ID: 0000-0002-6869-4454
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simgesel yapist; bellek, beden, kimlik ve doniisiim temalar1 etrafinda
sekillenen gagdas sanat pratiklerinde elestirel ve ¢ogul anlati bigimlerine
doniismektedir. Incelenen sanatgilarin  iiretimleri, masalin romantize
edilmis anlatiminin 6tesine gegerek, kolektif bilingdisinda yer alan karanlik,
bastirilmig ve travmatik imgeleri goriiniir kilmaktadir. Bu baglamda masal,
cagdag sanatta gegmige ait bir anlati olmaktan ziyade, bireysel ve toplumsal
doniigiim siireglerinin sorgulandigr dinamik bir diisiinsel ve estetik alan olarak
degerlendirilmistir.

Giris

Masallar, insanlik tarihinin en eski anlat1 bigimlerinden biri olarak yalnizca
sozlii kiiltiiriin tagtyicilar: degil, ayn1 zamanda insan ruhunun derin yapisinin
sembolik yansimalaridir. Arketiplerin dogas1 geregi masallar, bireysel
deneyimin Otesine gegen ve Carl Gustav Jung’un (1969) “kolektif bilingdig1”
olarak tanimladig1 psisik alana koklenmis evrensel anlam kodlarini igerir.
Jung’a gore masallardaki imgeler; mitlerde, riiyalarda ve ritiiellerde tekrar
eden arketipsel motiflerle ayn1 kaynaktan beslenen, insanligin ortak tarihine
sinmig psigik Oriintiilerin en dogrudan ifadesidir. Bu nedenle masallar,
yalnizca ¢ocuklara yonelik basit hikdyeler degil; kahramanin yolculugu,
golgeyle yiizlesme, doniigiim, fedakarlik, yeniden dogus ve biitiinlesme gibi
varolugsal temalar1 simgesel diizeyde igleyen metinlerdir.

Marie-Louise von Franz’in (1996) belirttigi iizere masallar, kolektif
bilingdiginin “en saf ve en bozulmamig” anlati formudur; ciinkii tarihsel
ve kiiltiirel katmanlardan biiyiik oOl¢lide armnmis olup dogrudan psisik
stiregleri gortiniir kilar. Joseph Campbell’in kahramanin yolculugu modeli
ise masallarin arketipsel orgiisiiniin evrensel dogasini destekleyerek, bu
anlatilarin insan ruhundaki doniigiim dinamiklerini temsil ettigini gosterir.

Sanat, bu arketipsel yapilarin ¢agdag diinyada yeniden beden buldugu
yaratict bir alandir. James Hillmanin (1990) estetik psikoloji baglaminda
vurguladig gibi sanat, bilingdisinin imgelerini somut bir formda goriiniir
kilma ve ruhsal deneyimleri duyulur bir alana tagima kapasitesine sahiptir.
Bu nedenle masal ve sanat arasindaki iligki yalmizca tematik bir paralellikten
ibaret degildir; iki alan da insan ruhunun sembolik igleyigine dayanan ortak
bir zeminde bulusur.

Cagdas sanatgilar, masallardaki arketipsel motifleri giiniimiiz diinyasinin
elestirel, politik ya da kigisel baglamlarina uyarlayarak yeni imgeler ve anlati
bigimleri {iretmektedir. Paula Rego’nun psikodinamik masal sahneleri, Kiki
Smith’in beden ve doga mitolojisini birlestiren isler, Louise Bourgeois’nin
korku ve annelik arketiplerini bedenleyen heykelleri, Joseph Beuys'un
ritiielistik performanslari veya Inci Eviner’in kolektif hafiza ve kimlik iizerine
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kurdugu ¢ok katmanli kompozisyonlar bu baglamda masalin arketipsel
dilinin giincel sanat pratiklerinde nasil yeniden {iretildigine dair 6nemli
orneklerdir.

1. Masalin Arketipsel Dogas1

Masallar, insanin varolugsal deneyimlerini sembolik bir dille ifade eden en
koklii anlat1 bigimlerindendir. Marie-Louise von Franz’in (1996) belirttigi
tizere, masallar mitlere kiyasla bilingdis1 siiregleri gok daha yalin, dogrudan ve
arkaik bir diizeyde temsil eder. Bu yalinlik, masallarda bireysel psikolojiden
ziyade evrensel ruhsal figiirlerin konugmasini miimkiin kilar. Kahraman,
anne, yash bilge, golge, biiyticii ya da hayvan rehber gibi karakterler, Jung’un
tanimladig1 temel arketiplerin kiiltiirel bigimlerde yeniden ortaya ¢ikmuig
halleridir.

Masal yapisinin temelinde gogu zaman Joseph Campbell'in (2004)
“kahramanin yolculugu” modeliyle uyumlu dongiisel bir hareket bulunur.
Bu dongii; ¢agri, smav, oliim, yeniden dogus ve doniis asamalarindan
olugan ruhsal bir gelisim ¢izgisidir. Kahraman arketipi, bu baglamda insanin
kendi golgesiyle ylizleserek bireylesme siirecine ulagma gabasini temsil eder.
Masalda kargilagilan her engel, psikolojik bir esige; her yardimar figiir ise
doniigiim yolunda rehberlik eden igsel bir giice isaret eder.

Masallarda sik¢a yinelenen doga mekanlari — orman, dag, magara, su
— Jungcu sembolizmde bilingdiginin metaforlaridir. Ornegin orman hem
tehlikenin hem de doniigiimiin alanidir; kahramanin eski benligini geride
birakarak bilinmeyene adim attigi liminal bir mekindir. Majara, igsel
karanlikla ytizlesmeyi; day, ruhsal yiikselisi; sz ise arinma ve yeniden dogus
potansiyelini temsil eder. Masalin sonunda ulagilan “ev”, “saraya doniisg” ya
da “kralligin yeniden kurulmasi”, bireylesme siirecinin tamamlanigini, yani

ruhsal biitlinliigiin saglanmasini simgeler.

Bu yonleriyle masallar, yalnizca kiiltiirel mirasin bir parcasi degil; insan
psikolojisinin derin yapilarini goriiniir kilan arketipsel haritalardir. Onlar
caglar boyunca etkili kilan da tam olarak bu evrensel sembolik dildir.

2. Sanatgilar Uzerinden Arketipsel Coziimlemeler

2.1. Paula Rego: Golgenin Masallari

Portekizli sanatqr Paula Rego’nun sanati, masallarin  gocuklukla
iligkilendirilen masum yiiziinii sokiip ¢ikarir ve onun yerine bilingdiginin
karanlik katmanlarini goriiniir kilan psikolojik sahneler kurar. Rego igin
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masal, toplumsal normlarin gizledigi travmalarin, bastirilmig arzularin ve
ozellikle kadin bedeni tizerindeki tahakkiimiin alegorik bir alanidir.

Rego’nun figiirleri ¢ogu zaman teatral pozlarda, gerilimli bir sahnenin
ortasindaymig gibi goriiniir; ifadelerindeki sertlik, hikayenin tekinsiz
boyutunu agiga cikarir. Ozellikle “Snow White and Her Stepmother”, “The
Maids”, “The Pillowman” gibi ¢aligmalarinda, masallardaki kadin karakterler
edilgen degil; kendi karanligiyla bag baga kalmig, doniistiiriilmiis ve yeniden
gii¢ kazanmig halleriyle kargimiza gikar.

Gorsel 1: Paula Rego, Cavmen Mirandn, 1985, Tuvale stoanmas kigjt iizerine akvilik,
121 x 151 cm

Bu figiirler, Jung’un “Golge” arketipini temsil eder: Bastirilan arzular,
Cocukluktan taginan korkular, Toplumsal rollerin yarattig1 igsel gatigmalar,
Kadinin bedeni ve kimligi tizerindeki goriinmez baskilar. ..

Rego’nun anlatisinda masal bir kagig alani degil, aksine yiizlesmenin
kendisidir. Sanatgi, masallarin tekinsiz yapisimi  kullanarak izleyicinin
bilin¢digindaki bastirilmig imgeleri harekete gegirir. Bu nedenle sahneler hem
tanidik hem rahatsiz edicidir: bir masalin igindeymisiz gibi ama asla giivende
degilmisiz hissi yaratir.
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Gorsel 2: Paula Rego, Kuzil Maymun Kavisina Doviiyor, 1981, Kiyjit dizerine akrilik,
65x 105 cm

Paula Rego’nun karakterleri, masal kahramanlar1 olmaktan g¢ikar;
travmanin, direnigin ve igsel doniisiimiin tagiyicilarina doniigiir. Boylece
masal, mutlu sona ulagan basit bir anlati olmaktan gikar ve insanin kendi
karanligiyla miicadele ettigi bir psikodrama dontisiir.

2.2. Kiki Smith: Yeniden Dogusun Masali

Amerikali sanatg1 Kiki Smith, kadin bedeni, doga ve hayvan figiirlerini bir
araya getirerek arketipsel bir dogum-6liim dongiisti kurar. Rapture (2001)
adli iginde kadin figiirii topragin altindan ¢ikar; yeniden dogus arketipinin
gorsel bir metaforudur. Smith’in eserlerinde “doga-anne” arketipi hem
koruyucu hem yutan bir giig olarak belirir.
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Garsel 3: Kiki Smith, Born, 2002, Collection Highlig, Bronze , overall: 39 x 101 x 24

Gowsel 4: Kiki Smith, Kiki Smith, Head with Bivd I (Side), 1994, Courtesy of Pace
Gallery.
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2.3. Louise Bourgeois: Anima’nin Heykelleri

Louise Bourgeois’nin devasa oriimcek heykelleri, 6zellikle Maman
(1999), “anne” arketipinin hem koruyucu hem de tehditkar yonlerini ayni
anda goriniir kilar. Bourgeois igin oriimcek, yaratict ama aynir zamanda
korkutucu bir digil figlirdiir; bu ikili yapi, Jung’un anima arketipiyle
iligkilendirilebilecek bigimde, sanatginin anneyle hesaplasma ve yeniden
dogus siireglerini igerir.

Gorsel 5: Louise Bouryeois, Spides; 1997, Londva Haywavd Gallery

1990°lar ve 2000’lerde iirettigi biiyiik olgekli galigmalar arasinda yer
alan bu oOriimcek yerlestirmesinde figiir, uzun bacaklarini agarak altindaki
gelik telden kafesi sarip sarmalar. Bu hareket, 6riimcegi hem koruyucu hem
de kusatict bir varlik olarak konumlandirir. Kafes formu, sanatginin kigisel
tarihine, belleginde tagidigi travmalara ve duygusal yiiklerine isaret eden
mekansal bir metafor olarak okunabilir.

Bourgeois, bu yerlestirmede 6riimeek figiirli araciigryla annesinin hem
koruyucu hem baskin varligini bedenlestirirken, aile i¢indeki kirilgan baglart
ve duygusal bagimlilik iliskilerini giirsel bir anlati iginde goriiniir kilar. Yaput,
kigisel bellegin arketipsel imgeler araciligryla mekina yayildigi, derinlikli bir
psikolojik alan olugturur.
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Gorsel 6: Louise Bouryeois, Lady in Waiting, 2003, Londra Hayward Gallery

Yerlestirmenin merkezinde goblen kumagla kaplanmig bir sandalye
bulunur; duvarlara asili dokuma pargalari, sanatginin ¢ocukluk bellegini ve
annesiyle kurdugu iliskiyi ¢agristirir. Shalimar parfiim gigesi, bir madalyon
ve durmug bir saat gibi nesneler ise gegmisten kalan anilarin ve zamanin
duraksadigr kirilma anlarmin sessiz tamiklaridir. Oriimeegin karmnin altina
yerlestirilen, kumaga sarili ti¢ cam yumurta kirilganligi ve korunma ihtiyacini
vurgular; bu yumurtalar, sanatginin kiz kardeslerini ve kendisini simgeleyen
hassas formlar olarak belirir.

2.4. Anselm Kiefer: Golgeyle Yiizlesme

Anselm Kiefer, Alman tarihinin kolektif travmalarint masalst ve mitolojik
sembolleraraciligiylaelealanbirsanatgiolarakonegikar. Sanatgininyapitlarinda
sik¢a kargilagilan yanan kitaplar, verimsizlesmis tarlalar, karumus topraklar ve
kozmik gondermeler igeren yildizli gokyiizii betimlemeleri, Jungcu anlamda
“golgeyle yiizlesme” siirecinin gorsel kargiliklar1 olarak okunabilir. Kiefer,
bireysel oldugu kadar kiiltiirel diizeyde de igleyen bu yiizlesme siirecinde,
Alman kolektif bilingdigina inmeyi ve tarihsel bastirmalar1 gortintir kilmay1
amaglamaktadir. Bu yaklagim, Jung’un bireylesme kavraminda tanimladig:
igsel sorgulama ve biitiinlenme siireciyle paralellik tagir.



Yasemin Tamrwerdi | 19

Royal Academy’de diizenlenen Kiefer/Van Gogh sergisi, Anselm Kiefer’in
karanlik ve tarihsel yiiklii gorsel dili ile Vincent van Gogh’un yogun
duygu diinyasina dayanan sanatsal yaklagimini yan yana getirerek giiglii bir
kargilagma alan1 sunmusgtur. Serginin merkezinde yer alan temel soru, tarihsel
olarak kurgusal olmakla birlikte derin bir diislinsel etki yaratmaktadir: Van
Gogh hayatta kalmig ve 20. yilizyihn savaglarina, yikimlarina ve kitlesel
travmalarina taniklik etmis olsaydi, sanatsal dili nasil bir doniigiim gegirirdi?

Kiefer’in Van Gogh’a duydugu ilgi, sanat¢inin erken donemine kadar
uzanmaktadir. Heniiz on sekiz yagindayken, Van Gogh’un izini siirmek
amaciyla Hollanda’dan Arles’e uzanan bir yolculuk gergeklestirmig; bu
stiregte sanatginin igsel gatigmalar1 ve dogayla kurdugu yogun duygusal
bagdan derinden etkilenmigtir. Bu etki, giiniimiizde Kiefer’in biiyiik
Olgekli tuvallerinde ve tarihsel katmanlarla yiiklii heykellerinde halen
izlenebilmektedir.

Sergi, iki sanat¢1 arasinda zamansal smurlari agan bir diyalog
kurulabilecegini ortaya koyarken, izleyiciyi hem tarihsel siddetin izleriyle hem
de bireysel acinin estetik temsilleriyle yeniden yiizlesmeye davet etmektedir.
Bu kargilagma, sanatin hem kigisel hem de toplumsal travmalar1 tagima ve
doniigtiirme kapasitesini sorgulayan énemli bir diigiinsel zemin sunmaktadir.

Gorsel 7: Anselm Kiefer, Nevermove, 2014. Photo: Charles Duprat / Anselm Kiefer.
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Gorsel 8: Vincent van Gogh, Snow-Covered Field with a Harrow (after Millet), 1890.
Fotograf: Van Gogh Miizesi, Amstevdam

Bu sergi, Van Gogh’un sanatin1 romantik bir estetikten ziyade, travma
perspektifinden okumayr miimkiin kilmaktadir. Kiefer’in tarihsel agirlik
tagtyan yorumlari, Van Gogh’un diinyasina karanhk bir derinlik eklerken
sergiyi beklenmedik bir diigiinsel diizeye tagir. Ancak Kiefer’in Van Gogh™un
umut ve 151k igeren estetigini yakalamaya yoneldigi anlarda, ozellikle altin
varakl ay¢igegi yorumlarinda, bu yaklagim sinurh bir uyum sergiler. Ciinkii
Kiefer i¢in doga artik saf bir nege alani degil, insanlik tarihinin kirilmalartyla
yukli bir anlati diizlemidir. Royal Academy’deki bu kargilagma, izleyiciyi
sanatin tarihsel travmay: tagima ve doniistiirme kapasitesi iizerine yeniden
diisiinmeye davet eder.

2.5. Joseph Beuys: Samanin Masal1

Joseph Beuys’'un sanatsal pratigi, modern ¢agin masal anlaticiigina
doniigmiis bir gamanik dil barindirir. Sanatgi, performanslarinda ve malzeme
se¢imlerinde mit, ritiie]l ve doniigim temalarmi yeniden canlandirarak
arketipsel bir anlati kurar. I Like America and America Likes Me (1974)
performansinda giinlerce bir gakalla ayni mekanda bulunmasi, insan ile doga
arasindaki kadim bag: goriiniir kildigr gibi “yaral sifact”, “kahraman” ve
“hayvan rehber” gibi arketiplere de gonderme yapar.
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Gorsel 9: Joseph Bewys, “Amerika’ye seviyorum Amevika’da beni. (1974)”

Beuys’un sik¢a kullandigi kege, yag, hayvan postu ve organik
materyaller, masallarin ilksel maddelerini gagristirir; bedeni koruyan,
tyilestiren ve doniigtiiren unsurlar olarak sembolik bir islev kazanir. Bu
malzemeler aracihgiyla sanatgi, bireysel travmalari toplumsal yaralarla
iliskilendirir ve gagdas sanat iginde bir tiir ritiielistik iyilesme alani yaratir.
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Gorsel 10: Joseph Bewys, “Stirii” (1969)

Beuys’un anlatisi, masals1 bir diinyanin modern yorumudur: hem gergek
hem mitik hem kigisel hem kolektif. Bu nedenle onun sanati, yalnizca bir
performans degil, cagdas kiiltiirde yeniden yazilmig yagayan bir masal olarak
okunabilir.

2.6. Nazan Erkmen - Masals1 Imgelem, Mitoloji ve Kadin Bellegi

Nazan Erkmen, Tiirkiye’de illiistrasyon, grafik sanatlar ve kitap resmi
alaninda Oncii bir sanatgidir. Caligmalarinin biiyiik kisminda masallar,
mitolojik figiirler, melekler, dogaiistii varliklar ve Anadolu sembolizmi

belirgin bigimde yer alir.

Erkmen’in imgeleri, Jung’cu arketiplere ok yakin bir gorsel evren kurar:
anne, biiyiicii, yol gosterici, koruyucu figiirler, psisik siireglerin estetik
bigimlerine doniisiir.
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Gorsel 11: Nazan Evkmen Illiistrasyon ¢calsmalarmdan (Nazan Evkmen arsivi)

Kullandig: gizgisel dilde hem Osmanli minyatiiriinden hem Art Nouveau
estetiginden izler bulunur; bu nedenle masalin hem yerel hem evrensel
katmanlarini bir araya getirir.

Gorsel 12: Nazan Evkmen, Diisler ve Kavabasanlar Serisi
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Kadin karakterleri ¢ogu kez kahramanin yolculugunun 6znesi olarak
goriiniir; kirilgan ama giiglii figtirler, doniigiim temasini tagir.

Erkmen’in masals: diinyasi, ¢agdag sanat iginde poetik-psikolojik bir
arketipler haritas1 olarak okunabilir.

2.7. CANAN - Mit, Masal ve Beden Politikasinin Kesigimi

Canan (eski adiyla Canan Senol), Tiirkiye’de feminist, aktivist ve politik
yonii giiglii igleriyle tanmimir. Cahigmalar; video, fotograf, animasyon ve
minyatiir gibi disiplinler arasinda dolagir.

Canan’in iiretiminde masal ve mitolojik figiirler 6zgiirlestirici ya da
elestirel araglar olarak kullanilir.

Gorsel 13: Canan, Muhabbet Sevisi, Cinley, Daire Sanat, 2019.

» < 3 CC

“Sahmeran”, “cinler”, “peri” ve diger Anadolu masal figiirleri, sanat¢inin
iglerinde kadin bedeni, kimlik, cinsellik ve toplumsal baskilar iizerinden
yeniden kurulmustur.
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Gorsel 14: Canan, Seviggenler Sevisi, Kevem ile Asli, Daive Sanat, 2019.

Arketipsel “golge”, Canan’in iglerinde 6nemli bir yer tutar: bastirilan
arzular, korkular ve patriyarkanin yarattigi goriinmez siddet bigimleri masal
imgeleriyle yiizeye ¢ikar.

Canan’in masali kullanma big¢imi, modern bir kargi-6ykii yazimi gibidir:
geleneksel anlatiyr tersine gevirir, yeniden yorumlar ve politik bir dile
doniigtiirtr.

2.8. Inci Eviner - Kolektif Bellek, Kimlik ve Doniisen Masallar

Inci Eviner, Tiirkiye’nin en 6nemli gagdas sanatgilarindan biridir ve
video, desen, performatif yerlestirmelerle taninir. Caligmalarinda kimlik,
gog¢, toplumsal cinsiyet ve kolektif hafiza temasini igler.

Eviner’in figiirleri, masallardaki kahramanlar gibi melez, stirekli doniigen,
akigkan bedenlerdir.

> <

Bu figiirler Jung’un “golge”, “anima/animus” ve “kahraman” arketipleriyle
iliski kurar; ancak Eviner bu arketipleri diizensiz, par¢ali, gogul bir yapiya
doniigtiirtr.
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Girsel 15: Inci Eviner;, Retvospektifi: Iginde Kim Var?

Video yerlestirmelerinde masalin ritmi, dongiisii ve tekrar eden hareketleri
yeniden bi¢imlenir; figiirler bir tiir kolektif performansin pargast héline gelir.

Yerel mitleri ve folkloru ¢agdas mekansal kurgularla birlestirir. Bu yoniiyle
masali bir hafiza politikast olarak kullanr.
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Gorsel 16: Inci Eviner, Retvospektifi: Iginde Kim Var?

Eviner’in igleri, masalin arketipsel giiciinii par¢alayarak yeniden kurar; bu
da izleyiciyi kendi bilingdiginin karanlik bolgeleriyle kargilagtirir.

Sonug

Masalin arketipsel dili ile ¢agdag sanatin gorsel ve diistinsel yapisi
arasindaki iligki, bu ¢aligma kapsaminda yalnizca tarihsel bir siireklilik olarak
degil, islevi doniigmiig bir simgesel alan olarak ele alinmustir. Incelemeler,
masalin gagdag sanat pratiklerinde artik didaktik ya da romantize edilmig
bir anlat1 bi¢imi olarak degil; bireysel ve toplumsal travmalarin, bastirilmig
deneyimlerin ve kimlik kirilmalarinin agiga ¢ikarildigr elestirel ve g¢ogul
bir diistinme alani haline geldigini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle masal,
giincel sanat baglaminda sabit anlamlar iireten bir mitos olmaktan ¢ikarak,
donemin ruhsal ve politik gerilimlerini tagtyan dinamik bir anlati yapisina
doniigmektedir.

Caliymanin  Ozgiin katkisi, masalin arketipsel dilini ¢agdag sanat
pratiklerinde yalnizca tematik bir referans olarak degil, anlati kurgusu,
mekansal organizasyon ve gorsel strateji iireten etkin bir yapr olarak
degerlendirmesinde yatmaktadir. Jung, von Franz, Campbell ve Hillman’in
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kuramsal yaklagimlari ile Paula Rego, Kiki Smith, Louise Bourgeois, Joseph
Beuys, Anselm Kiefer, Nazan Erkmen, Canan ve Inci Eviner gibi sanatgilarin
tretimlerinin birlikte ele alinmasi, masalin ¢agdas sanatta nasil yeniden
islevlendirildigine dair disiplinlerarast bir okuma imkan: sunmaktadir. Bu
baglamda ¢aliyma, masal-sanat iligkisini yalnizca ikonografik benzerlikler
tizerinden degil; bilingdigi, bellek, beden ve kimlik eksenlerinde kurulan
yapisal doniigiimler iizerinden tartigarak alan yazina yeni bir perspektif
kazandirmay1 hedeflemektedir.

Bununla birlikte, arastirmanin sinirhliklart da bulunmaktadir. Caligma,
secilen sanatgilar ve kuramsal ¢ergeveyle sinirli olup, farkli cografyalarda
tretilen gagdag sanat pratiklerini ya da giincel dijital anlat1 bigimlerini kapsam
diginda birakmaktadir. Gelecek aragtirmalarda, masalin arketipsel dilinin
dijital sanat, yeni medya ve yapay zeka temelli tiretimlerdeki dontigiimii ile
tarkli kiiltiirel baglamlarda aldig1 bigimlerin kargilagtirmali olarak ele alinmas,
konunun daha genis bir ¢ercevede degerlendirilmesine olanak saglayabilir.

Sonug olarak bu galigma, masali gagdag sanatta yalnizca ge¢mige ait
bir anlati degil; insanmin varolugsal sorgulamasini, kiriganliklarini ve
doniigiim arayiglarini goriiniir kilan etkin bir diigiinsel ve estetik yap1 olarak
konumlandirmaktadir. Masalin arketipsel dili, giincel sanatin estetik derinligi
igerisinde, insanin kolektif bilin¢digiyla kurdugu iligkiyi yeniden diisiinmeyi
miimkiin kilan canli bir anlat1 evreni olarak varligini stirdiirmektedir.
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Bolum 3

Yaz1 Tiplerinde Kiiltiirel Kodlar: Tipografinin
Sosyal Anlam Uretimindeki Gostergebilimsel
Rolu

Burhan §ohoglu’

Ozet

Bu ¢alisma, tipografinin yalnizca metinsel igerigi aktaran nétr bir bigimsel
ara¢ degil; kiltiirel kimlik, ideoloji ve toplumsal anlam iiretimine katilan
etkin bir gostergebilimsel kaynak oldugunu ileri siirmektedir. Toplumsal
gostergebilim ve ¢ok kipli kuramlar gergevesinde konumlanan aragtirma,
yazi tiplerinin bigimsel ozelliklerinin (agirhk, egim, aralik, serif/sans-serif
yapist, hiyerarsi) farkli baglamlarda kiiltiirel kodlari, duygusal yonelimleri ve
ideolojik konumlanmalari nasil yapilandirdigini incelemektedir. Caligma, nitel
gostergebilimsel igerik analizi temelinde gelistirilen ¢ok yontemli bir analitik
protokol aracihigiyla, tipografik big¢imleri temsil, etkilesim ve kompozisyon
boyutlarinda ¢6ziimlemektedir. Aragtirma kapsaminda Apple San Francisco,
Google Sans, Netflix Sans ve Dior logotipi gibi kiiresel marka yazi tipleri ile
yerel tabela sistemleri ve halk tipografisi 6rnekleri karsilastirmali olarak ele
alinmugtir. Bulgular, kiiresel teknoloji markalarinin tipografik stratejilerinin
evrensellik, islevsellik ve teknolojik yetkinlik anlatilarini destekledigini;
medya ve eglence markalarinin 6zgiin yaz tipleri araciigiyla marka kimligi
ve dyital erisilebilirlik vurgusu trettigini; litkks markalarin ise tipografik
miras gostergeleriyle ayricalik ve soyagact soylemlerini yeniden iirettigini
ortaya koymaktadir. Yerel tipografik pratikler ise maddesellik, zanaat ve
tarihsel referanslar yoluyla yerel kimlik ve kiiltiirel bellek ingasina katkida
bulunmaktadir. Sonug¢ olarak ¢alisma, tipografinin estetik, kiiltiirel ve
ideolojik boyutlari i¢ i¢e gegen bir “kiiltiirel gostergeler sistemi” olarak ele
alinmasi gerektigini savunmakta; 6zellikle dijitallesme ve yapay zeka destekli
tasarim siireglerinin bu anlam tiretim dinamiklerini yeniden yapilandirdigina
dikkat ¢ekmektedir.

Ogr. Gor. Dr., Ankara Haci Bayram Veli Universitesi, burhan.sohoglu@hbv.edu.tr, ORCID:
0000-0002-0746-4153
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GIRIS

Tipografi, kiiltiire] kodlarla derinlemesine i¢ i¢e gegmis giiclii bir
gostergebilimsel kaynak olarak iglev gormekte ve yalmizca bir iletigim araci
olmanin otesinde, kiiltiirel kimlik, ideoloji ve estetik degerlerin bir ifadesi
olarak hizmet etmektedir. Son zamanlarda yapilan bilimsel ¢aligmalar,
tipografinin kiiltiirel baglamlar1 ve sosyal dinamikleri yansitan ¢ok katmanl
anlamlar1 kapsadigin1 vurgulamakta ve yazi tiplerinin yalmzca metinsel
bilgileri aktarmakla kalmay1p, belirli topluluklara 6zgii ideolojileri ve kiiltiirel
anlatilart da igermekte oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu gergevede, kiiltiirel kimlik ve ideolojik ifade 6znesi olarak tipografi,
gorsel iletigim alaninda merkezi bir konumda yer almaktadir. Yerel yazi
tretimine iliskin galiymalar, yerel harf bigimlerinin kiiltiirel bellegi nasil
etkiledigini ve yeniden iirettigini ortaya koymaktadir. Ornegin zanaat
motiflerinden tiiretilen yeni harf gizimleri (glifler), gelenek ve kimligin
maddi tagtyicilart olarak igleyerek grafik bigimi kasith bir kiiltiirel ifadeye
dontistiirmektedir (Ni Luh Desi In Diana Sari vd., 2022). Ulusallik ve
devlet simgeselligine dair analizler, resmi evraklarda (posta pullari, devlet
grafik nesneleri) kullanilan tipografik rejimlerin ulusal tarihleri ve siyasal
projeleri hikayelestirmek itizere nasil kurgulandigini belgelendirmekte ve
boylece yaziy1 kurumsallagmis ideolojik dolagimin araci héline getirmektedir
(Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025) Bir arada ele alindiginda bu
caligmalar, tipografinin estetik tercih ile sosyo-politik anlamin kesigiminde
konumlandigini ve tasarimcilarin tipografik kararlarinin kimlik algisini nasil
etkiledigini gostermektedir (Chernyavskaya, 2022).

Bu baglamda, tipografinin yalnizca okunabilirlik ya da estetik agisindan
degil, aym1 zamanda Kkiiltiirel kimlik, estetik tercih ve iletisimsel anlam
dretimi agisindan da kritik bir ara¢ oldugu agikga ortaya ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte yazi tiplerinin bu sosyal-anlam katmani ¢ogu zaman gorsel
estetik ve okunabilirlik baglaminda ele alinmakta; ideolojik, kiiltiirel ve
gostergebilimsel boyutlarin gorece ihmal edildigi goriilmektedir.

Bu aragtirmanin amaci, yazi tiplerindeki kiiltiirel kodlarin sosyal anlam
tretim siireglerine nasil katki sagladigimi, tipografik bigimlerin kiiltiirel
kodlarla nasil iligkili oldugunu ve bu iliskiyi giincel marka, kent ya da yerel
tasarim baglamlarinda 6rneklerle irdelemektedir. Bu dogrultuda gu aragtirma
sorular1 ¢aliymayr yonlendirmektedir: Yazi tipleri araciligiyla hangi tiir
kiiltiirel/ideolojik/kimliksel anlamlar tretilmektedir? Tipografik bigimler
(ornegin agirlik, egim, bigim, karakter dizimi) bu anlam {iretimini nasil
etkilemektedir? Giiniimiizde teknolojik ve kiiltiirel dontigtimler 1g1ginda
tipografinin anlam yapis1 nasil degismektedir?
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2. Kuramsal Cerceve

2.1. Tipografinin Gostergebilimsel Boyutu ve Anlam Potansiyeli

Tipografiyi anlam iretimi olarak ele alan ¢agdas yaklasgimlar, klasik
gostergebilimsel sorunlar1 (gosterge, gosteren/gosterilen, kod) devralmakla
birlikte, tipografiyi gorsel bi¢cimin hem Ozerk hem de dil ve diger
anlatim kipleri (kipler) ile kargilikli bagimh oldugu ¢ok kipli dizgeler
igine yerlestirmektedir. Norgaard’in ¢ok kipli yaklagimi, basili sozel dilin
gorsel yoniinii “bagtan sona kendine 6zgii bir anlam iiretimi” olarak One
gikarmakta ve tipografik bi¢imi, gostergebilimsel kaynaklarin kiiltiirel olarak
konumlandig1 ve ¢ok isglevli bigimlerde kullamildig: gok kipli gostergebilim
iginde konumlandirmaktadir (Norgaard, 2009). Bu yaklagim, dilbilimsel
ist iglevleri (metafonksiyonlart) (temsili, etkilesimsel, kompozisyonel)
gorsel ve tipografik kaynaklara genisleten ve bunlar1 belgeler, ders kitaplar
ve gesitli gorsel nesnelere (artefaktlara) uygulayan daha genis toplumsal-
gostergebilimsel literatiirle uyum gostermektedir (Bezemer & Kress, 2009,
2016; Santos & Barbosa, 2024).

Deneysel tipografik ¢alismalar da benzer bigimde gostergebilimsel
kavramlar1 iglemsellestirmekte; 6rnegin tipografik 6zellikleri (yazi tipi, aralik,
vurgu) reklamlarda ve resimli kitaplar gibi aracili gbrsel nesnelerde farklianlam
potansiyelleri tagiyan gostergebilimsel kaynaklar olarak tanimlamaktadir
(Qadir, 2023; Sjacrodji & Indrawati, 2022). Bu kaynaklar bir araya
geldiginde, tipografinin hem kiiltiirel anlam tarafindan gekillendirilen hem de
kiiltiirel anlam1 etkin bi¢imde sekillendiren bir gostergebilimsel dizge olarak
okunmasina yonelik kapsamli bir kuramsal zemin olugmaktadir (Bezemer &
Kress, 2016; Norgaard, 2009; Qadir, 2023; Sjaerodji & Indrawati, 2022).

Toplumsal, gostergebilimsel ve ¢ok kipli aragtirmacilar, tipografiyi
renk, doku ve imge gibi diger anlatim kipleriyle benzer bigimde ele alan;
tipografik parametrelerin envanterini ¢ikaran ve bunlarin anlam tiretimindeki
olanaklarini belirleyen ¢6ziimleme arag takimlar1 gelistirmektedir. Bezemer
ve Kress, aralik, yonelim, girinti ve tipografik vurgu gibi degiskenlere
odaklanan bir “tipografi arag seti” tanimlamakta ve bu 6geleri sayfa diizeni
parametreleri (sayfa 1zgarasi, siitun genigligi) ile birlikte anlam tretimi igin
sistematik kaynaklar olarak konumlandirmaktadir (Bezemer & Kress, 2009,
2016).

Van Leeuwen’in galigmalar1 ve onu izleyen pek ¢ok deneysel aragtirma,
tipografik parametrelerin (agirhik, daraltilmig vs. genisletilmis bigimler,
biiyiik-kiigik hart kullanimi, aralik) belirginlik, vurgu ve kiplik iliskilerini
gergeklestiren gostergebilimsel degerler olarak nasil igledigini ortaya
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koymaktadir. Reklam ve edebi metinlerdeki uygulamali ¢aligmalar ise bu
kategorilerin yazi tercihleri araciligiyla okuma ve gorsel dikkat pratiklerini
nasil yapilandirdigini ayrintilandirmaktadir (Nergaard, 2009).

Doku ve renge iliskin aragtirmalar, tipografik arag setlerini daha da
tamamlamaktadir. Djonov ve van Leeuwen, teknolojik degisimlerle birlikte
doniigen gostergebilimsel potansiyellere sahip bir gorsel kaynak olarak dokuyu
analiz etmekte; Kress & van Leeuwen’in renge iligkin dilbilgisel yaklagimi
ise rengi tipografik bigimle kesisen, yapilandirilmig bir iletigimsel kaynak
olarak ele almak igin paralel ilkeler sunmaktadir (Kress & Leeuwen, 2002;
Leeuwen, 2017) Birlikte ele alindiginda bu galigmalar, tipogratfinin kiiltiirel
olarak farklilagmig olmakla birlikte 6ngoriilebilir anlam potansiyellerine sahip,
yonlendirilebilir (manipiile edilebilir) bir gostergebilimsel parametreler
dagarcigr sundugunu ortaya koymaktadir (Bezemer & Kress, 2009, 2016;
Kress & Leeuwen, 2002).

Yazi tiplerini, harf bigimlerini ve tipografiyi yalnizca okunabilirlik
araglart olmanin Otesinde ele alan literatiir, son onyillarda 6nemli 6lgiide
geniglemektedir. Aragtirmacilar, tipografik bigimlerde daha genig kiiltiirel
sistemler iginde mecazi, ideolojik ve anlatisal diizeylerde isleyen anlamlari
konumlandirmakta ve tipografinin kiiltiirel {iretim siireglerine aktif olarak
katildigini gostermektedir (Wagner, 2023; Wu & Liu, 2019). Cesitli deneysel
ve kuramsal galigmalar, tipografik tercihlerin — bigim, agirhk, bezeme,
yazi gondermesi — kiiltiirel degerleri ve sosyal kimlikleri isaretledigini
(indeksledigini), kamusal iletisimde sOylemsel araglar olarak isledigini ve
basilt ile dijital mecralar boyunca ¢ok kipli hikdye anlatimimnin ayrilmaz bir
pargasi haline geldigini ortaya koymaktadir (Fleischman, 2011; Rahman &
Mehta, 2018).

2.2. Tipografi, Kiiltiirel Kodlar ve Toplumsal Gostergebilim

Toplumsal gostergebilim, gostergebilimsel kaynaklarr toplumsal olarak
dagitilmig ve ideolojik olarak yiiklii bigimde ¢ergevelemekte; bu nedenle
tipografik big¢imler yalmzca notr igerigi kodlayan araglar olarak degil,
toplumsal kategorileri, pratikleri ve gii¢ iligkilerini isaretleyen gostergeler
olarak iglev gbrmektedir. Spitzmiiller’in sosyodilbilimsel yaklagimu, tipografik
cesitlenmeyi (varyasyonu) toplumsal anlam atfetmek ve etkilesimsel baglami
yorumlanabilir kilmak i¢in kullanilan gosterimsel (indeksik) bir kaynak
olarak ele almakta; bu gercevede tipografik degiskenligin ickin bir 6zellik
olmadig, kullanim siiregleri boyunca toplumsal anlamlarla yiiklendigi
savunulmaktadir (Spitzmiiller, 2021). Matsuda’nin Japon pop kiiltiiriinde
yazi degisimine iligkin galigmast ise farkli grafemlerin ve tipografik tercihlerin
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tiir, genglik ya da gelenek gibi anlamlar igaret edecek bigimde toplumsal
pratikler icinde doniigtiiglinii gostermektedir.

Sekil 1: Japon Pop Kiiltiiviinde Yoz Degisimi

Not. Gorsel, Japon pop kiiltiiviinde favkls yaz: sistemlevinin (Latin alfabesi, katakana,
kangji) birlikte kullanumn orneklemektediv Kaynak: Matsuda, (2023).

Caligma, tipografinin hem gostergebilimsel 6zerkligini hem de dil ile
kargilikli bagimliligini vurgulamakta ve grafemik tercihlerin kiiltiirel pratikte
toplumsal-gostergebilimsel isaretler olarak nasil isledigini ortaya koymaktadir
(Matsuda, 2023).

Kentsel tabela ve zanaat pratikleri (6rnegin Bandung sokak saticilari;
bambu keben zanaati) {izerine yapilan halk tipografisi arastirmalari,
maddesellik ve toplumsal pratigin olusturdugu kisitlarin yerel kimligi ve
ticari konumlanmay: igaretleyen tipografik uzlagimlar (konvansiyonlar)
drettigini gostermektedir.
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Sekil 2: Yervel EL Yapun: Tabeln

Not. Gorsel, yerel zanant pratiklevinden tiivetilmis tipografik bicimlerin yevel kimlik
ve kiiltiivel bellekle iliskisini orneklemektediv. Kaynak: Sari, D. P, Widodo, J., &
Pramono, A. (2022).

Bagka bir ifadeyle tipografi, belirli bir mekan ve pratik baglamindan
dogan toplumsal bir gostergebilimsel dizge olarak iglemektedir (Carella
vd., 2017; Ni Luh Desi In Diana Sari vd., 2022). Bu analizler, tipografik
tercihlerin gosterimsel islev gordiigii; yani yerellik, altkiiltiir, modernlik ve
gelenek gibi toplumsal kategorilere aligkanlik halinde isaret ettigi ve boylece
kimlik ile ideolojinin kiiltiirel iiretimine katki sundugu yoniindeki 6neriyi
desteklemektedir (Carella vd., 2017; Matsuda, 2023; Spitzmiiller, 2021).

Tipografik dizgeler ideolojik siireglere de katilmaktadir. Yerlesim, hiyerarsi
ve tipografik baskinlik, dikkati ve otoriteyi yapilandirarak gii¢ iliskilerini ve
normatif kategorileri goriinmez kilabilmekte veya dogallagtirabilmektedir.
Egitim metinleri ve ders kitaplari lizerine yapilan ¢aligmalar, edebi yazi ve
ogretici yazi igin kullanilan tipografik kayitlardaki farklari kargilagtirarak,
tipografik diizenleme ve vurgunun okurlar1 belirli epistemik duruglara
ve disipliner normlara nasil sosyallestirdigini gostermektedir  (Bezemer
& Kress, 2009, 2016). O’Hagan’in “battle jacket”lere iliskin etnografik
incelemesi, kalin tipografik ve grafik diizenlemelerin salt estetik bir unsur
olmanin Gtesine gegerek bellek, inang ve ideolojik aidiyetin araglar1 haline
geldigini orneklemektedir. Giysiler tizerindeki kelime ve harf bi¢imlerinin
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olusturdugu gostergebilimsel diizen, altkiiltiirel topluluklar iginde ideolojik
0zdegim stire¢lerine aracilik etmektedir (O’Hagan, 2020).

Politik tipografi aragtirmalari, benzer dinamikleri daha genis Olgekte
belgelendirmektedir. “Yurttag tipografisi” olgusu ve politik kampanyalarda
tipografik imkéinlarin stratejik bigimde kullanilmasi, tipografik bi¢imlerin
duygusal yanki, megruiyet zedeleme ya da marka diizeyinde 6zdeslesme
tiretmek {izere seferber edilebildigini; boylece politik anlamlarin ideolojik
miicadele ve dogallagtirilma siireglerine katildigini gostermektedir (Billard,
2018).

Sekil 3: Yurttas Tipografisi

Not. Gorsel, kamusal protesto bagglammnda yurttaslar tavafindan iivetilmis tipografik
ifadelerin ideolojik ve kolektif anlam iivetimini gostermektedir. Kaynak: O’Hagan, S.
(2020).

Bu nedenle tipografik pratikler, iletisimsel gorsel nesnelerde belirginlik,
okunabilirlik ve sOylemsel otoriteyi yapilandirarak ideolojik gergevelerin
kurulmasina ve yeniden iiretilmesine katkida bulunmaktadir (Bezemer &

Kress, 2016; Billard, 2018; O’Hagan, 2020).

Bu genel ¢ergeve iginde yazi tipleri, kiiltiirel kimligi ve ideolojik yapilar
somutlagtirmada kritik bir rol iistlenmektedir. Ornegin Rizvi, gorsel
anlatilarin analizinde tipografinin Pakistan’mn posta pulu tasarimlarinda
sosyal kimliklerin ifade edildigi bir ara¢ olarak nasil igledigini vurgulamakta
ve gorsel kodlama yoluyla ulusal ideolojinin tarihsel evrelerini izlemektedir
(Rizvi, 2025). Chernyavskaya ise kent tipografisine iligkin galigmalarinda,
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tabelalarda ve kentsel yazi peyzajlarinda kullanilan yaz: tiplerinin toplumsal
tabakalagma, yerellik ve tarih gibi kavramlarla iliskilendirilen “sosyal sesler”
trettigini savunmaktadir (Chernyavskaya, 2022, 2023).

2.3. Mecaz, Ideoloji ve Anlat1 Olarak Tipografi

Bir dizi ¢aliyma, tipografik ozelliklerin gostergebilimsel ve ideolojik
iglevlerini kuramsallagtirmakta ve belgelemektedir. “Tipografik gosterge
stireci”ne (tipografik semiyoz) iliskin sistematik agiklamalar, yazi tiplerinin
ayirt edici bigimsel 6zelliklerinin - tirnakli (serif) ya da tirnaksiz (sans-serif)
olusu, ¢izgi karsithg: (kontrast), modiilasyon, u¢ (terminal) bigimleri ve
dekoratif unsurlar — 6nerme diizeyindeki igerigin otesinde anlam iiretimine
nasil katildigini ortaya koymaktadir. Bu gercevede tipografik ozellikler,
resmiyet, modernlik veya yerellik gibi toplumsal ve degerlendirmeye doniik
boyutlara eglestirilen gostergebilimsel kaynaklar olarak ele alinmakta;
metinlerde ve ¢ok kipli gorsel nesnelerde mecazi ve ideolojik diizeylerde
islemektedir (Wagner, 2023; Wu & Liu, 2019).

Kentsel harf bigimleri ve tabelalar tizerine yapilan deneysel ¢alismalar,
bu harf bigimlerinin “iletisimsel kentsel gorsel nesneler” (iletigimsel kentsel
artefaktlar) oldugunu; bigimlerinin mekansal bir varlik gosterdigini ve
kigilik 6zellikleri tagiyabildigini, dolayisiyla gelenek, yenilik, yerel kimlik ya
da ticari hirs gibi toplumsal anlatilar1 sahneleyebildigini vurgulamaktadir
(Fleischman, 2011; Rahman & Mehta, 2018). Arap tipografisi ve kimligi
tizerine kargilagtirmalr aragtirmalar da tipografik tercihlerin reklam ve tasarim
alaninda ulusal ya da kiiltiirel kimligi goriiniir kilmak igin kullanilabilecegini
ve bu yolla kiiltiirel 6z-temsil ile baglantili ideolojik bir iglev {istlendigini
gostermektedir. Tipografik pratige iligkin hesaplamali ve tarihsel incelemeler,
tipografik ozelliklerin evrimi ve dolagimini teknoloji ve kiiltiirel degisimle
iligkilendirerek bu agiklamalar1 tamamlamakta; tipografik bigimin farklh
baglamlarda degerlendirici ve ideolojik ¢agrigimlart hem kodladigini hem de
yeniden tirettigini vurgulamaktadir (Wasim vd., 2024).

Birlikte ele alindiginda bu ¢aligmalar, tipografinin hem mecazi olarak
isledigi yazi bi¢iminin toplumsal nitelikleri temsil ettigi hem de ideolojik
olarak igledigi tipografik secimin kamusal iletisimde kimlik ingas1 ve deger
sinyallemesine katildig1 yoniindeki goriisii desteklemektedir (Rahman &
Mehta, 2018; Wagner, 2023; Wasim vd., 2024; Wu & Liu, 2019).

Tipografiyi anlati islevleriyle iliskilendiren galigmalar, metin, imge ve
tipografik bi¢imin tutarli hikaye anlatimi etkileri tiretmek {izere ¢ok kipli
isbirligine dikkat ¢ekmektedir. Tipografi ile gorsel anlati arasindaki bu
isbirligini inceleyen aragtirmalar, tipografik tercihlerin (hiyerarsi, agirlik,
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hizalama, harf araligi, digavurumcu veya deneysel harf bigimleri) mesaj
iletimini giiclendirebildigini, dikkati yonlendirebildigini, gorsel anlatilarin
ritmini ve duygusal tonunu sekillendirebildigini; boylece tipografinin
basit bir iletim aract olmaktan ¢ikarak anlatisal bir iglev tistlendigini ortaya
koymaktadir (Hermanto, 2022; Zahra & Parisa, 2024).

Paketleme, dijital hikdye anlatimi ve kitap yapimi gibi baglamlarda
yapilan grafik tasarim analizleri, tipografik uygulamalarin imge ve yerlegimle
etkilesime girerek okur katilmini ve kavrayigini gekillendirdigini; metinlerin
ve nesnelerin kiiltiirel olarak yiikli anlatisal okumalarini {iiretebildigini
bildirmektedir (Ajitoni, 2024; Santosa & Adinda Sih Pinasti Retno Utami,
2023; Zahra & Parisa, 2024). Tipografi ¢aliymalarindaki tarihsel-maddi
perspektif ise liretim teknolojilerindeki ve kiiltiirel egilimlerdeki degisimlerin,
harf bigimlerinin neyi igaret edebilecegini yeniden yapilandirdigini gostererek
tipografik pratigin bizzat teknolojik ve kiiltiirel doniigiimiin anlatis1 oldugunu
vurgulamaktadir (6rnegin ASCII sanatindan Comic Sans’a uzanan kipler
dizisi) (Wagner, 2023).

Gostergebilimsel agiklamalar, bu siireclerin somut mekanizmalarin
ayrintilandirmaktadir: Tipogratik 6zellikler ses (duygusal ya da ironik durus),
zamansallik (retro vs. ¢agdas) ve toplumsal durusu (resmi vs. giindelik)
isaretleyebilmekte; boylece ¢ok kipli metinler i¢inde karakter ingasi, atmosfer
kurma ve diinya kurma gibi anlati iglevlerini yerine getirebilmektedir
(Hermanto, 2022; Wagner, 2023; Wu & Liu, 2019). Dijjital ortamlarda
dolagima giren gorsel ve metinsel diizenlemeler, kullanici etkilesimiyle
birlikte duygusal tepkileri yogunlagtirabilmekte; 6tke, diglama ve “biz/onlar”
ayrimu gibi kargitliklar: yeniden iireten ideolojik anlatilarin olaganlagmasina
zemin hazirlayabilmektedir. Reklam ve tamitim baglamlarinda bu siireg,
gostergelerin  yalnizca anlam tagtyan degil, ayn1 zamanda toplumsal
kutuplagmayi derinlestiren sdylemsel araglara doniigebildigini gostermektedir
(Merdin, 2023). A/B testleri ve goz izleme yontemleri kullanan deneysel
tasarim denemeleri, tipografinin izleyicilerin anlatisal iletileri nasil
¢ozdiigiinii ve duygusal olarak nasil tepki verdigini degistirdigini gostererek
tipografik bigim ile anlati almlamasi arasindaki etkin bagi dogrulamaktadir
(Hermanto, 2022; Rico, 2025; Zahra & Parisa, 2024).

3. Yontem

Bu ¢alisma, nitel gostergebilimsel igerik analizi gergevesinde, literatiirde
onerilen ¢ok yontemli yaklagimlari bir araya getiren bir ¢oziimleme izlekleri
biitiinii (analitik protokol) benimsemektedir. Bu izlek, hazirlanan rapor
ve literatlir sentezinde ayrintii bigimde tanimlanan agamalar iizerine
kurulmaktadur.
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So6z konusu rapor, tipografiyi kiiltiirel ve iletigimsel bir sistem olarak ele
alan gostergebilimsel ve ¢ok kipli (multimodal) literatiirden segilen 6rnek
caligmalar ile yontemsel uygulamalari sentezlemekte ve Apple San Francisco,
Google Sans, Netflix Sans, Dior logosu (amblem) ve yerel tabela sistemleri
gibi Orneklere uygulanabilecek iglemsel ve kanita dayali bir ¢oziimleme
izlekleri biitiinii 6nermektedir. Glincel ¢aligmalar, tipografiyi yalitilmug
bir teknik tercih degil, temsile, etkilesime ve kompozisyona katilan bir
gostergebilimsel kaynaklar biitiinii olarak ele almaktadir. Bu kategoriler,
Kress & van Leeuwen geleneginde formiile edilen toplumsal gostergebilim
yaklagimimnin merkezinde yer almakta ve yakin tarihli deneysel ¢ok kipli
caliymalarda genis Olgiide benimsenmektedir (Fakalou & Kitowov, 2022;
Qadir, 2023). Tipografik bigimi (harf bigimleri, araliklar, agirlik, hareket)
yerlesim ve renk ile birlikte agik¢a sorgulayan ¢alismalar, yazinin yalmzca
okunabilirlik araci degil, ideolojik ve Kkiiltiirel bir kod olarak isledigini
gostermektedir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025; Gheni & Al-Hindawi,
2025; Rajabi, 2020). Literatiir aynm1 zamanda Roland Barthes’in belirleme/
cagrisgim/mit  katmanlarii  ve Eco’nun yorumlayict  gostergebilimini
temel alan, gorsel nesnelere ve basili/dijital biitiinlesik yapilara uygulanan
tamamlayic1 okuma bigimlerini de ortaya koymaktadir (Fayyaz & Haseeb,
2025; Mishra, 2024).

Tlgili 6nceki ¢aligmalar, burada 6nerilen goziimleme izlekleri biitiinii igin
hem kapsam hem de yontemsel 6rnekler sunmaktadir. Bir dizi deneysel
aragtirma, gergek diinyadaki tipografik gorsel nesnelere — kitap kapaklar1 ve
roman tipografisi (Rajabi, 2020), dergi kapaklar ve gorsel kiiltiir (Elyamany,
2018) kamusal tabelalar ve kimlik belgeleri (Fakalou & Kitotov, 2022) posta
pullar1 ve devlet gostergebilimi (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025), reklam
ve marka gorselleri (Appiah & Kyei, 2025) ve kinetik tipografi gibi ortaya
¢ikan dijital bigimler (He, 2017) — ¢ok kipli ve toplumsal gostergebilimsel
yontemler uygulamaktadir.

Bu galigmalar, proje agisindan dogrudan ilgili {i¢ ortak yontemsel 6zellik
tagimaktadir:

(a) tipografik ve yerlesim 6zelliklerinin gostergebilimsel kaynaklar olarak
ayrintili bigimde betimlenmest;

(b) sosyo-kiiltiirel anlami yorumlamak igin ok kipli/iglevsel (iistislevsel)
analitik kategorilerin (temsili, etkilesimsel, kompozisyonel) uygulanmast;

(c) tipografik tercihlerin nasil okundugunu sekillendiren ideolojik ve
metinlerarast gergevelere (ulusal kimlik, markalagma, ticari ikna) dikkat
edilmesi(Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025; Fakalou & Kitcwov, 2022; He,
2017).
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Bu baglamda gelistirilen tipografinin gostergebilimsel analizine yonelik
pratik ¢oziimleme izlekleri biitiinii, 6zetle su adimlardan olugmaktadir:

Derlem se¢imi ve veri toplama: Amagh bir ¢ok kipli derlem
olusturulmaktadir; marka 6zellik belgeleri, saha fotograflari, arayiiz kayitlart
ve tarihsel varyantlar derlenmektedir (Amirdabbaghian & Shunmugam,
2019) Inceleme igin segilen tipografik 6rneklerin gorsel verileri (reklam
ambalajlar1, markalarin gorsel kimlik sistemleri, kent yonlendirme isaretleri
ve yerel tasarim projeleri) toplanmaktadir.

Cok diizeyli gok kipli yaziya dokiim: Her gorsel nesne igin ii¢ diizeyde
yaziya dokiim yapimakta (mikro tipografik Ozellikler, kompozisyonel
iligkiler, kipler arasi etkilesimler) ve kaynak/koken bilgisi meta verileri
belgelenmektedir (Gheni & Al-Hindawi, 2025; He, 2017; Rajabi, 2020).
Belirleyici/betimleyici katmanda yazi tipi ailesi, agirhk, x-yiiksekligi,
u¢ bigimleri, agikliklar, harf araligi, renk ve karsithk kaydedilmekte;
kompozisyonel katmanda bilgi degeri, belirginlik ve gergeveleme not
edilmekte; kipler aras iligkiler katmaninda tipografinin imge, renk, hareket
ve etkilesimsel imkanlarla iligkisi haritalandirilmaktadir (He, 2017).

Coziimleme mercekleri ve kodlama semasi: Birlestirilmig bir ¢oziimleme
mercegi kullamilmaktadir: Kress & van Leeuwen’in istiglevleri (temsili/
etkilesimsel/kompozisyonel), Barthes/Eco yorum hatti (belirleme —
cagrigim — mit) ve ideolojik iddialar1 temellendirmek igin sosyo-tarihsel
baglamsallagtirma bir araya getirilmektedir (Fakalou & Kitciov, 2022;
Fayyaz & Haseeb, 2025).

Kargilagtirmali ve tarihsel {iglii dogrulama: Vaka i¢i ve vakalar aras
kargilastirmalar  yapilarak benzer tipografik kaynaklarin markalar ve
baglamlar arasinda nasil farkli bigimlerde kullanildigi incelenmektedir
(Amirdabbaghian & Shunmugam, 2019).

Alimlama ve paydag verileri: Miimkiin oldugunda, tipogratik okumalarla
dretilen varsayimlart  (6rnegin  Ozgiinliik, erisilebilirlik, evrensellik)
sinamak i¢in tiiketici tutumlar1 veya paydag gortigmelerine dayali alimlama
aragtirmalar1 eklenmektedir (Annette L.M. van den Bosch vd., 2006; Irman
& Pranata, 2025; Yu vd., 2024).

Algoritmik tipografi ve yapay zeka destekli siiregler séz konusu oldugunda
yontemsel notlar genigletilmektedir: algoritmik tipografi caligmalari, Giretilmig
yaz1 orneklerinin tGslup dagilimlarini niceliksel olarak belirlemek igin derlem
temelli hesaplamali analizler kullanmakta (Klimczak vd., 2020; Varghese
& Rani, 2024) algoritmik olarak {iretilen tipografik varyantlarin baglamsal
toplumsal anlamlarini incelemek igin gok kipli séylem analizi uygulanmakta
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(Ahaotu & Oshamo, 2023) kiiltiirel topluluklarla tasarim etnografisi ve ortak
iretim atolyeleri yoluyla yapay zeka destekli yazi tiplerinin kiiltiirel sadakati
degerlendirilmektedir; ve tipografik iktidar tarihleriyle iligkili elestirel arsiv
caligmalar yiiriitiilmektedir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025).

Bu karma yorumlayici-ampirik yaklagim, tipografinin hem Kkiiltiirel
bir gosterge hem de yonetsel bir ara¢ olarak okunmasina dair Onceki
aragtirmalarla uyumluluk gostermektedir(Bartholmé & Melewar, 2011;
Irman & Pranata, 2025; Schroeder, 2009).

4. Bulgular ve Ornek Coziimlemeler

Tipografi, harf bigimlerinin big¢imsel 6zelliklerinden iiriin ekosistemleri
boyunca kullanilan sistematik yazi ailelerine kadar farkli 6lgeklerde igleyen
gostergebilimsel kaynaklar1 harekete gegirerek kiiltiirel kimligi ve ideolojiyi
kodlamaktadir. Incelenen literatiir, biitiinliiklii bir iddiay1 desteklemektedir:
Kiiresel teknoloji markalarinin tipografik = stratejileri (Apple, Google)
tarafsizlik ve akiciigr 6ne ¢ikararak evrensellik ve teknolojik yetkinlik
isaretlemekte; yaymn ve medya markalari (Netflix), marka ozglinligiinii
vurgulamak ve djjital erisilebilirligi en st diizeye ¢ikarmak amaciyla 6zgiin
ve hareket uyumlu yazilar kullanmakta; liiks markalar (Dior), tipografik
miras gostergelerini yonlendirerek soyagacini ve ayricaligl yeniden teyit
etmekte; yerel tipografik sistemler ise maddi, tarihsel ve yazi-kokenli bigimler
aracitligiyla yerel kimligi ve “yer yapimini” somutlastirmaktadir (Bartholmé
& Melewar, 2011; Brownie, 2015; Ni Luh Desi In Diana Sari vd., 2022;
Pangestu vd., 2024; Schroeder, 2009; Sjaerodji & Indrawati, 2022; Wang
vd., 2021).

Apple’in San Francisco yaz tipi, gorsel iletilerinde tipografik tercihlerini
yalin modernizm ve kiiresel okunabilirlik sdylemi iginde konumlandiran bir
ornek olarak ele alinmaktadir.

San Francisco Pro

San Francisco Pro Text

San Francisco Pro Display

San Francisco Compact Text
San Francisco Compact Display
San Francisco Mono

Sekil 4 Apple San Francisco

Not. Gorsel, Apple’wn dijital iiviin ckosistemi igin gelistivdigi San Francisco yazi tipinin
favkly vavyantlarma gostermektediv Kaynak: (Apple Inc., 2015).
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Apple’in gorsel materyallerine iliskin gostergebilimsel okumalar, tipografik
ozelliklerin reklamlarda ve arayiizlerde agikligi, minimalizmi ve teknolojik
otoriteyi vurgulamak igin kompozisyonel kaynaklar olarak kullanildigini ve
bu ozelliklerin ¢ogunlukla “modern” kiiresel markalarla iligkilendirildigini
ortaya koymaktadir (Sjaerodji & Indrawati, 2022). Kurumsal gorsel kimlik
literatiirii, tutarl ve kasith bigimde tasarlanmug bir yazi tipi sisteminin girket
kimliginin merkezi bir bileseni olarak iglev gordiigiinii; tiriinler, diller ve
pazarlar arasinda oOlgeklenebilirlik saglarken tutarhl bir kisilik yansittigini
vurgulamaktadir. Bu mekanizma, Apple’mn sistem diizeyindeki tipografik
yaklagiminda agik¢a goriilmektedir (Bartholmé & Melewar, 2011; Melewar
& Jenkins, 2002; Melewar & Saunders, 2000).

Google’in Product Sans / Google Sans sistemi, evrenselcilik ve iglevsel
sadelik perspektiflerinden yorumlanmaktadir. Platform 6lgekli teknoloji
sirketlerinin tipografik programlar genellikle gorsel tarafsizlik, yazi sistemleri
arast uyarlanabilirlik ve biligsel akiciik hedeflemekte; bu hedefler aym
zamanda kiiltiirel stirtiinmeyi azaltma stratejileriyle iligkilendirilmektedir
(Jun & Lee, 2007; Melewar & Saunders, 2000). Gorsel kimlik derlemeleri
ve deneysel iist ¢oziimlemeler (meta-analizler), basit ve akici algilanan yazi
tiplerinin marka asinaligini ve olumlu tiiketici tutumlarini artirma egiliminde
oldugunu gostermekte; bu bulgular Product Sans’in kiiltiirler arasinda
yaklagilabilirlik ve iglevsellik iletme yoniindeki tipografik niyetiyle uyum
gostermektedir (Machado vd., 2015; Yu vd., 2024).

Netflix Sans Ornegi, Ozgilinlik ve dijital erisilebilirlik ekseninde
degerlendirilmektedir.

Unlimited films, TV
programmes and more

Sekil 5: Netflix Sans

Not. Gorsel, Netflis’in marka ozgiinliiji ve dijital evisilebilivlik amacvyla gelistivdigi
Netflix Sans yaz tipinin avayiiz kullanunn gostermektediv. Kaynak: (Netflix, 2018).
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Netflix'in 6zglin bir tirnaksiz yazi tipi gelistirme karari, marka
farklilagmasi/ozgiinliik ile dijital dagiim  baglaminda performans ve
erigilebilirlik gerekgeleri gergevesinde agiklanmaktadir. Dinamik ve akigkan
tipografik kimlikler iizerine aragtirmalar, 6zgiin yazinin ayirt edici bir
marka varhigr olarak iglev gorebildigini; esnek canlandirma (animasyon),
uyarlanabilirlik ve hareket baglamlarinda fark yarattigini vurgulamaktadir
(Brownie, 2015; Lélis, 2019). Markalamada tipografi iizerine yapilan
caligmalar ayrica okunabilirlik, anlagilirlik ve erisilebilirligin tiiketici tutumlar:
ve kullanilabilirlik agisindan merkezi unsurlar oldugunu gostermekte; bu
islevsel gerekgeler ekran iizerinde goriintilleme ve degigken veri hizlar1 igin
en iyilestirilmis (optimize edilmis) 6zgiin yazi tasarimini motive etmektedir.
Boylece erisilebilirlik (ve dolayli olarak igerige demokratik erigim), tipografik
bir marka degeri olarak kodlanmaktadir (Irman & Pranata, 2025; Yu vd.,
2024).

Dior’un 2018 logo (amblem) yeniden tasarimi, miras ve ¢agdaghk
arasinda gostergebilimsel bir yeniden konumlanma olarak ele alinmaktadir.

Dior

Sekil 6: Dior Logotipi

Not. Gorsel, Dior mavkasiman liks, mivas ve zanaatkarlk vurgusunu yansitan sevif
temelli logotipini gostermektediv Kaynak: (Christian Diov SE, 2018).

Liiks markalar, tipografik igaretlerini soyagaci, zanaatkirlik kokeni ve
ayricalikhilik iddialarini kodlayacak bigimde diizenlemektedir. Amblem
estetigi iizerine ¢aligmalar, biiyiik-kiigiik harf kullanimu, kargithik, hart aralig
ve tirnakli yazi yapisindaki kiigik degisikliklerin bile algilanan 6zgiinliik
ve zanaatkarhkla iligkili duygusal tepkileri giiglendirebilecegini ortaya
koymaktadir (Machado vd., 2015; Melewar & Jenkins, 2002; Melewar &
Saunders, 2000; Schroeder, 2009).

Turizm odakl marka isaretlerinde tipografik tercihler, gogunlukla sans serif
yaz1 karakterleri etrafinda yogunlagmakta; bu egilim, yalinlk ve okunurluk
ideallerinin kurumsal kimlik kurgusunda baskinlagtigini gostermektedir
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(Ersan & Ceken, 2017). Yerel tipografik kimlikler baglaminda, yerel
tipografi ve kent markalagmasi aragtirmalari (6rnegin Ukrayna ve Endonezya
tizerine galigmalar) tipografinin yer yapimu, kiiltiirel bellek ve ayirt edicilik
tretimindeki roliinii ortaya koymaktadir. Yerel yazi tipi gelistirme vaka
caligmalar1 — 6rnegin bambu keben zanaatindan tiiretilen yaz: tipleri; batik
logolarinda wayang isaret sistemlerinin analizi; kent markas: tipografisi —
yerel koklere sahip tipografik bigimlerin yerel kamular i¢in ayirt edicilik,
kiiltiirel bellek ve duygusal aginalik tirettigini gostermektedir (Ni Luh
Desi In Diana Sari vd., 2022; Pangestu vd., 2024; Suprapto & Purwanti,
2020). Marka ve yagam tarz1 iletisimine yonelik toplumsal gostergebilimsel
yaklagimlar, tipografik tasarimda yerel kiiltiirel kodlarin g¢agrilmasinin,
tartigmalr veya hizla degigen kentsel ve ulusal baglamlarda “icrac yurttaghk”
ve kimlik pekigtirmesi iglevi gorebilecegini ortaya koymaktadir (Jun & Lee,
2007; Wang vd., 2021).

Bu bulgular birlikte ele alindiginda, tipografinin yalnizca teknik bir
se¢im olmanin otesinde, kiiltiirel olarak ytikli bir gostergeler sistemi olarak
isledigi; markalar, kentler ve yerel topluluklar i¢in kimlik ve ideoloji tagtyan

bir arag oldugu agik¢a ortaya ¢tkmaktadir.

5. Tartigma

Literatiir sentezlendiginde, birbiriyle baglantili ii¢ temel iddia ortaya
¢tkmaktadir. Birincisi, tipografi sistematik parametrelere ve anlam iretimi
igin dilbilgisel benzeri bir potansiyele sahip bir gostergebilimsel kip
olusturmaktadir; analistler bu arag setini tamimlayarak bigim, aralik ve
yerlesimin iletisimsel iglevleri nasil gergeklestirdigini izleyebilmektedir
(Bezemer & Kress, 2009, 2016; Kress & Leeuwen, 2002). Tkincisi, tipografik
tercihler toplumsal olarak isaretlenmis ve kiiltiirel olarak farklilagmig
durumdadir; halk tabelasi, pop Kkiiltiir dolagimi veya kent markalagmasi
baglamlarinda kimlik olusumuna ve yer yapimina katilan gosterimsel ve
simgesel kaynaklar olarak iglev gormektedir (Carella vd., 2017; Ghazali &
Murtono, 2023; Matsuda, 2023; Spitzmiiller, 2021). ﬁgﬁncﬁsﬁ, tipografi
markalagma ve politik iletisimde seferber edilen bir ikna kaynag: olarak
kargimiza ¢ikmakta; duygusal konumlanmayi, soylemsel otoriteyi ve katilimet
estetikleri miimkiin kilarak ¢agdag medya ortamlarinda ideolojik dagarciklar
maddi olarak gekillendirmektedir (Billard, 2018; O’Hagan, 2020; Qadir,
2023).

Tipografi, kiiltiirel anlatilarin tiretiminde ve yeniden iretiminde rol
oynamakta; bu nedenle hem agiktan yiiriitiilen devlet politikalarinda (ulusal
pullar ve resmi gorsel ikna dili) hem de tabandan gelen yaygin soylemlerde
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(sosyal medya aktivizmi ve halk yazilar1) ideolojik ¢aligma igin aragsal onem
tagimaktadir. Ulusal ikonografiye iliskin gostergebilimsel ¢oziimlemeler,
tipografik rejimlerin ulusallik ve siyasal megruiyet anlatilarini sabitlemek
amactyla tarihsel olarak nasil seferber edildigini ve tipografik tercihlerin
kolektif kimligin kanonik temsillerine nasil katki sundugunu ortaya
koymaktadir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025). Buna paralel olarak,
dijital toplumsal hareketlere iligkin ¢ok kipli ¢aligmalar, yaz1 tipi se¢imlerinin
ve tipografik diizenlemenin gevrimigi dayanigma ve siyasal konumlanma
tireten ¢ok kipli dagarciklara katkida bulundugunu gostermektedir (6rnegin
metin, yazi tipi ve rengin birlikte isledigi #BlackLivesMatter paylagimlart)
(Ahaotu & Oshamo, 2023).

Sekil 7: BlackLivesMatter

Not. Gorsel, #BlackLivesMatter haveketi kapsammnda tipografinin politik ve duygusal
ifade avace olarvak kullanimmn gostermektediv Kaynak: Abaotu, N. D., & Oshamo, A.
J. (2023).

Somiirgecilik sonrasi yaklagimlar, tipografik gorsel nesnelerin gegmis
hegemonyalarin ~ “yankilarini”  tagiyabildigini  gostermekte; dolayisiyla
somiirge tipografik miraslarinin yeniden iiretimi ya da dontstiiriilmesi
cagdag kiiltiirel yonelimleri etkileyen ideolojik bir eylem haline gelmektedir
(Love, 2023). Bu nedenle tipografi, hem estetik deney igin bir mecra hem
de gii¢ iligkilerinin ve kiiltiirel bellegin somutlagtig1 bir arag olarak iglev
gormektedir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025).

Algoritmik tasarim pratiklerinin — fretici sistemler ve uyarlanabilir/
degisken yaz1 tipi teknolojilerinin — hiz kazanmasi, odaklanmis akademik
dikkat gerektiren yeni gostergebilimsel dinamikler yaratmaktadir. Yapay
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zeka ve Ozellikle derin 6grenme temelli yaklagimlar, tasarimda gorsel igerik
dretimini hizlandirmakta; desen tanima ve biiyiik veri isleme gibi yetenekler,
tasarim siireglerini daha verimli ve Ozellestirilebilir hale getirebilmektedir
(Delil, 2024). Yakin tarihli galigmalar, sembol tasarimi ve gostergebilimsel
pratigin otomasyonla nasil yeniden yapilandigini belgelemekte ve
algoritmik sembol iiretiminin tasarim ile degerlendirilmesine gostergebilim
kuraminin sistemli bigimde entegre edilmesi ¢agrisinda bulunmaktadir
(Dai vd., 2020; Klimczak vd., 2020). Yapay zeka gorsel iiretimine iligkin
gok platformlu ¢oziimlemeler, baskin olmayan geleneklerin kiiltiirel olarak
duyarli temsili konusunda kalic1 sinirliliklar: ortaya koymakta; Batililagmig
derlem agirlikl egitilen sistemlerin kiiltiirel gostergeleri ¢arpitan yanlig
temsiller ve homojenlestirici egilimler iirettigini gostermektedir (Varghese
& Rani, 2024). Biiyiik dil modelleri ve iiretici arayiizlere iliskin elegtirel
degerlendirmeler, yapay zekanin kiiltiirel anlamlandirmay1 kasitli tasarim
ve degerlendirme siiregleriyle dengelenmedik¢e hem gii¢lendiren hem
diizlestiren etkiler yaratabilecegini savunmakta ve iiretkenlik kavramlarinin
yeniden diisiiniilmesini gerektirmektedir (Montanari, 2025).

Uygulamali tasarim yazim ve Kkiiltiirel siirdiirtilebilirlik iizerine vaka
caligmalari, baglamsal derlemler, topluluk ortak tasarimi ve kiiltiirel 6zgitilliikle
uyumlu hale getirildiginde yapay zekanin yerellestirilmis, uyarlanabilir gorsel
kimlikleri destekleyebilecegini; aksi halde azinhk tipografik geleneklerinin
homojenlesmesini daha da giddetlendirme riski tagidigini gostermektedir
(Hassan, 2025).

Bu tartigma, tipografinin bir “kiiltiirel gostergeler sistemi” olarak igledigi
yoniindeki iddiay1 giiglendirmektedir: Tipografik parametreler yalnizca
bigimsel segenekler degil, kiiltiirel kodlarin yogunlagmus, tarihsel ve teknolojik
baglamlarda yeniden dagitilan bigimlerini temsil etmektedir.

6. Sonug ve Oneriler

Tipografinin =~ gostergebilimsel ~ merkeziligi, hem estetik  bigimi
somutlagtirma hem de kiiltiirel ve ideolojik anlamin tagtyicisi olarak islev
gorme kapasitesinde yatmaktadir. Bu ikilik, tipografik ifadeyi genisleten
ancak ihmal edildiginde kiiltiirel diizlesme riskini artiran hesaplamali
sistemler tarafindan yeniden gekillendirilmektedir. Ambalaj, yerel zanaat,
kentsel tipografik peyzajlar ve devlet gorsel ikna diline iligkin bugiine
kadarki deneysel aragtirmalar, tipografik tasarim tercihlerinin kiiltiirel anlam
iretiminde sonug doguran eylemler oldugu konusunda birlesmektedir

Yapay zeka destekli araglar ve degisken yazi tipi teknolojileri giindelik
tasarim pratigine niifuz ettikge, gelecekteki tipografik ekosistemlerin kiiltiirel
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olarak ¢ogul, okunakli ve tipografinin ideolojik rollerini yansitabilir nitelikte
olmasini saglamak i¢in gostergebilim kurami, hesaplamali elegtiri ve katilimer
tasarimn  biitiinlegtirilmesi gerekmektedir. Yapay zekidnin grafik tasarim
alanina girigi, tiretimin giderek ‘komut/prompt’ temelli bir etkilegsimle
yuriitiilmesine yol agmakta; bu durum, tipografi ve gorsel alternatiflerin
ok kisa siirede gogaltilmasini miimkiin kilmaktadir (Ceken & Terzi, 2024).
Onerilen bu giindem, kiiltiirel 6zgiilliigii vurgulayan, yontemsel cogulculugu
talep eden ve tipografiyi dijital ¢agda estetik bi¢im ile toplumsal anlamin
ortaklaga nasil iretildigine iliskin aragtirmalarin  merkezine yerlestiren
titizlikle disiplinlerarasi bir yol sunmaktadir.

Bu makalede sentezlenen kuramsal ve deneysel literatiir, tipografinin
yalnizca gorsel bir aktarim araci olmaktan ¢ikip kiiltiirel kimlik, estetik
ve toplumsal anlam katmanlarini tagiyan bir gostergebilimsel aygit héline
geldigini gostermektedir. Yazi tiplerinin hem marka kimligi hem de yerel/
kiiresel kiiltiirel kodlar agisindan bir iletisim aracisi olarak degerlendirilmesi
gerekmektedir.

Pratik agidan, tasarimcilar ve iletigim profesyonelleri, yaz: tipi se¢imlerinde
bigimsel 6zelliklerin (agirlik, egim, kargitlik, hart araligi) yani sira kiiltiirel
kodlar1 ve anlam katmanlarini da géz 6niinde bulundurmalidir. Halk ve yazi-
mirast kaynakli yaz1 tipleri lizerine yapilan ¢alismalar, tipografik tercihlerin
miras ve yer kimligini iletmedeki giiciinii ortaya koyarken; politik iletigim
aragtirmalari, tipografik imkanlarin katilimer veya karsit yonelimli bigimlerde
aragsallagtirilabilecegi ve ag tabanh baglamlarda marka kontroliinii yeniden
sekillendirebilecegi konusunda uyarmaktadir.

Gelecek aragtirmalar igin Oneriler arasinda, tretici tipografik modellerin
kiiltiirel onyargilar1 nasil somutlagtirdigini inceleyen deneysel ¢aligmalar;
degisken yazi tipi teknolojilerini gostergebilimsel bir dilbilgisi olarak ele
alan ¢oziimlemeler; yapay zeka destekli yazi tasariminin zanaat temelli ve
yerel tipogratilerde kiiltiirel 6zgiilliigii koruyup koruyamayacagini test eden
katilmcr tasarim aragtirmalari; ve yapay zeka tipografisinin farkli platformlar
ve kiiltiirler iizerindeki sonuglarini degerlendirmek igin gorsel toplumsal
gostergebilim, hesaplamali denetim ve dijital antropolojiyi birlestiren
disiplinlerarasi gergeveler yer almaktadir.



Burhan Sohoglu | 49

Kaynakga

Ahaotu, J. O., & Oshamo, O. A. (2023). A Multimodal Discourse Analysis of
Selected Social Media Posts on the #BlackLivesMatter Protest. Journal of
Pragmatics and Discourse Analysis, 2(1), 25-35. https://doi.org/10.32996/
jpda.2023.2.1.4

Ajitoni, B. D. (2024). Digital Storytelling and Cultural Identity: The Role of
Social Media in Contemporary Narratives. Tac, 4(2), 89-101. https://doi.
org/10.70118/tacj0007

Amirdabbaghian, A., & Shunmugam, K. (2019). An Inter-Semiotic Study
of Ideology on the Book Covers of Persian Translations of George
Orwell’s Animal Farm. Ilha Do Desterro a Journal of English Language
Literatures in English and Cultural Studies, 72(2), 225-244. https://doi.
org/10.5007/2175-8026.2019v72n2p225

Annette L.M. van den Bosch, Elving, W.; & Jong, M. D. d. (2006). The
Impact of Organisational Characteristics on Corporate Visual Iden-
tity. European Jouwrnal of Marketing, 40(7/8), 870-885. https://doi.
org/10.1108/03090560610670034

Appiah, M. K., & Kyei, E. (2025). Persuasion Through Semiotics: A Multimo-
dal Analysis of Beverage Advertisements in Ghana. International Journal
of Language and Literary Studies, 7(5), 31-54. https://doi.org/10.36892/
ijlls.v7i5.2283

Bartholmé, R. H., & Melewar, T. C. (2011). Remodelling the Corporate Visual
Identity Construct. Corporate Communications an International Journal,
16(1), 53-64. https://doi.org/10.1108/13563281111100971

Bezemer, J., & Kress, G. (2009). Visualizing English: A Social Semiotic History
of a School Subject. Visual Communication, 8(3), 247-262. https://doi.
org/10.1177/1470357209106467

Bezemer, J., & Kress, G. (2016). 21. The Textbook in a Changing Multimodal
Landscape. 476-498. https://doi.org/10.1515/9783110296099-022

Billard, T. J. (2018). Citizen Typography and Political Brands in the 2016 US
Presidential Election Campaign. Marketing Theory, 18(3), 421-431. htt-
ps://doi.org/10.1177/1470593118763982

Brownie, B. (2015). Fluid Typography: Transforming Letterforms in Televisi-
on Idents. Arts and the Market, 5(2), 154-167. https://doi.org/10.1108/
aam-07-2014-0024

Carella, I., Haswanto, N., & Sihombing, R. M. (2017). Pemetaan Karakte-
ristik Visual Tipografi Vernakular Pedagang Kaki Lima Di Kota Ban-

dung. Wimba Jurnal Komunikasi Visual, 8(1). https://doi.org/10.5614/
jkvw.2017.8.1.3



50 | Yoz Tiplevinde Kiiltiivel Kodlar: Tipografinin Sosyal Anlam Uretimindeki Gostergebilimsel...

Chernyavskaya, V. E. (2022). Typographic Landscape in Urban Space: A Soci-
olinguistic Approach. Slovo Ru Baltic Accent, 13(4), 71-84. https://doi.
0rg/10.5922/2225-5346-2022-4-5

Chernyavskaya, V. E. (2023). Typographic Landscape: Pragmatics of Typograp-
hic Variation. Vestnik Volgogradskogo Gosudarstvennogo Universiteta Serija 2
Jazykoznanije, 5, 89-100. https://doi.org/10.15688/jvolsu2.2023.5.6

Ceken, B., & Terzi, M. E (2024). YAPAY ZEKA, GRAFIK TASARIM VE IN-
SAN YARATICILIGI: IHAP HULUSI GOREY’IN AFISLERI UZERI-
NE BIR DENEME. 13(26).

Dai, Y., Chai, C. S., Lin, PY,, Jong, M. S., Guo, Y., & Jian-jun, Q. (2020).
Promoting Students’ Well-Being by Developing Their Readiness for
the Artificial Intelligence Age. Sustainability, 12(16), 6597. https://doi.
org/10.3390/sul2166597

Delil, S. (2024). Grafik Tasarimin Sayisal Gelecegine Bir Bakis. Social Sciences
Studies Jowrnal (SSSJournal).

Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi. (2025). Seals of Nationhood: Postage Stamps De-
signs as Visual Narratives of Pakistan’s Identity. Journal of Applied Linguis-
tics and Tesol (Jalt), 8(3), 2702-2715. https://doi.org/10.63878/jalt1389

Elyamany, N. (2018). Analisi Multimodal De La Representacié De Chegemonia
Masculina I Ehegemonia Femenina en Les Portades De «Men’s Health»
I <Women’s Health» (Gener 2011 — Juny 2016). Analisi, 59, 51. https://
doi.org/10.5565/rev/analisi.3146

Ersan, M., & Ceken, B. (2017). COUNTRY BRANDS: A TYPOGRAPHIC
ANALYSIS OF TOURISM LOGOS. Idil Journal of Avt and Language,
6(37). https://doi.org/10.7816/idil-06-37-08

Fakalou, C., & Kitciov, P. (2022). A Critical Multimodal Discourse Analysis of
Identification Documents in the Greek Asylum Context. Punctum Inter-
national Journal of Semiotics, 08(02), 101-118. https://doi.org/10.18680/
hss.2022.0018

Fayyaz, M., & Haseeb, A. (2025). The Art of Currency: A Semiotic Analysis
of Pakistani Currency Notes From 2005 to 2024. Jals, 3(2), 2301-2323.
https://doi.org/10.71281 /jals.v3i2.330

Fleischman, K. (2011). Lettering and Signage in the Urban Environment of
North Queensland’s Capital: Tropical Flair or Univernacular? Etropic
Electronic Journal of Studies in the Tiopics, 10. https://doi.org/10.25120/
etropic.10.0.2011.3409

Ghazali, A., & Murtono, T. (2023). Elevating Solo City’s Brand Through the
Essence of Javanese Script Into Modern Typeface. Jurnal Bahasa Rupa,
7(1), 68-77. https://doi.org/10.31598 /bahasarupa.v7il.1447

Gheni, A. A., & Al-Hindawi, E H. (2025). A Multimodal Social Semiotic
Analysis of Typography and Layout in Alexander Master’s Novel Stu-



Burhan Sohogln | 51

art: A Life Backwards”. Journal of Ecohumanism, 4(1). https://doi.
org/10.62754/joe.v411.5879

Hassan, M. M. (2025). The Role of Artificial Intelligence in Enhancing Cul-
tural Sustainability Through Visual Design. Artic, 887-908. https://doi.
org/10.34010/artic.v8i1.17597

He, X. (2017). Transitivity of Kinetic Typography: Theory and Application to
a Case Study of a Public Service Advertisement. Visual Communication,
16(2), 165-194. https://doi.org/10.1177/1470357216684080

Hermanto, Y. A. L. (2022). Collaboration Between Typography and Visual
Narrative to Strengthen the Communication Delivery Process. Kne Social
Sciences, 166-175. https://doi.org/10.18502/kss.v7i113.11657

Irman, I., & Pranata, H. (2025). The Role of Typography in Branding Strategy.
Jurnal Ilmiah Multidisiplin, 4(04), 161-163. https://doi.org/10.56127/
jukim.v4104.2243

Jun, J. W, & Lee, H. (2007). Cultural Differences in Brand Designs and Tagli-
ne Appeals. International Marketing Review, 24(4), 474-491. https://doi.
org/10.1108/02651330710761035

Klimczak, P, Wirsching, G., & Graben, L. b. (2020). Machine Semiotics. https://
doi.org/10.48550/arxiv.2008.10522

Kress, G., & Leeuwen, T. v. (2002). Colour as a Semiotic Mode: Notes for a
Grammar of Colour. Visual Communication, 1(3), 343-368. https://doi.
org/10.1177/147035720200100306

Leeuwen, T. v. (2017). A Social Semiotic Theory of Synesthesia? - A Discussion
Paper. Hermes - Journal of Language and Communication in Business, 55,
105-119. https://dot.org/10.7146/hjlcb.v0i55.24292

Lélis, C. (2019). Like a Chameleon: The Polychromatic Virtue of Dynamic
Brands. Journal of Product & Brand Management, 28(4), 445-461. htt-
ps://doi.org/10.1108/jpbm-10-2017-1621

Love, S. V. (2023). Echoes of “Dead” Colonialism: The Voices and Materiality
of a (Post)colonial Algerian Newspaper. Journal of Linguistic Anthropo-
logy, 33(1), 72-91. https://doi.org/10.1111/j0la.12392

Machado, J. C., Carvalho, L. V. d., Torres, A., & Costa, P. (2015). Brand Logo
Design: Examining Consumer Response to Naturalness. Journal of Pro-
duct & Brand Management, 24(1), 78-87. https://doi.org/10.1108/
jpbm-05-2014-0609

Matsuda, Y. (2023). Script-Switching in Japanese Pop Culture: A Social Semi-
otic Multimodal Approach. Visual Communication, 24(1), 129-147. htt-
ps://doi.org/10.1177/14703572231155586

Melewar, T. C., & Jenkins, E. K. (2002). Defining the Corporate Identity Cons-
truct. Corporate Reputation Review, 5(1), 76-90. https://doi.org/10.1057/
palgrave.crr.1540166



52 | Yoz Tiplevinde Kiiltiivel Kodlar: Tipografinin Sosyal Anlam Uretimindeki Gostergebilimsel...

Melewar, T. C., & Saunders, J. (2000). Global Corporate Visual Identity Sys-
tems: Using an Extended Marketing Mix. European Journal of Marketinyg,
34(5/6), 538-550. https://doi.org/10.1108/03090560010321910

Merdin, M. (2023). Dijital Oyun Reklamlarinda Oyuncular Tarafindan Ure-
tilen Nefret Soylemleri. Selguk Iletisim, 16(1), 34-62. https://doi.
org/10.18094/josc.1203241

Mishra, S. (2024). Exploring the Transformative Potential and Genevative AI’s Mul-
tificeted Impact on Diverse Sectors. 88-103. https://doi.org/10.4018/979-
8-3693-1565-1.¢h006

Montanari, E (2025). ChatGPT and the Others: Artificial Intelligence, Social
Actors, and Political Communication. A Tentative Sociosemiotic Glance.
Semiotica, 2025(262), 189-212. https://dot.org/10.1515/sem-2024-0210

Ni Luh Desi In Diana Sari, Mudra, I. W.; & Sarjani, N. K. P. (2022). Vernacular
Typography Design of Bamboo Keben Craft as an Opportunity of Cre-

ating Digital Typeface. Harmonia Journal of Arts Research and Education,
22(1), 187-199. https://doi.org/10.15294/harmonia.v22i1.34861

Norgaard, N. (2009). The Semiotics of Typography in Literary Texts. A Mul-
timodal Approach. Orbis Litterarum, 64(2), 141-160. https://doi.
org/10.1111/.1600-0730.2008.00949 .x

O’Hagan, L. A. (2020). The Anatomy of a Battle Jacket: A Multimodal Eth-
nographic Perspective. Journal of Contemporary Ethnography, 50(2), 147-
175. https://doi.org/10.1177/0891241620950804

Pangestu, M. E., Murtono, T, & Kurniawan, R. A. (2024). Javanese Wayang
System of Signs in Batik Logo and Its Role in Creating Visual Brand
Identity. Dewa Ruci Jurnal Penghajian Dan Penciptaan Seni, 19(1), 37-49.
https://doi.org/10.33153/dewaruci.v19i1.5914

Qadir, E. M. (2023). Visual Rhetoric in Election Posters. Koya University
Journal of Humanities and Social Sciences, 6(1), 136-159. https://doi.
org/10.14500/kujhss.vonly2023.pp136-159

Rahman, M. N.; & Mehta, V. (2018). Letter Forms as Communicative Ur-
ban Artifacts for Social Narratives. Interdisciplinary Journal of Signage and
Wayfinding, 2(1). https://doi.org/10.15763/issn.2470-9670.2017.v2.11.
al8

Rajabi, E. (2020). Typography as a Regime of Reading/Looking in Toni Morri-
son’sThe Bluest Eye (1970). Cogent Arts and Humanities, 7(1), 1811580.
https://doi.org/10.1080/23311983.2020.1811580

Rico, J. (2025). Recollection: A Curation of Memories. Linkpraxis, 3(1), 572-
603. https://doi.org/10.24135/link-praxis.v3il.52

Santos, M. E. S.; & Barbosa, V. S. (2024). Multimodal Meanings. Revista Da
Anpoll, 55, €1826. https://doi.org/10.18309/ranpoll.v55.1826



Burhan Sohoglu | 53

Santosa, G. R. & Adinda Sih Pinasti Retno Utami. (2023). Pusaka Pavilion: Ur-
ban Acupuncture as Narrative Pathway to Relive History. JPSTD, 1(1).
https://doi.org/10.61511/jpstd.v1il1.2023.245

Schroeder, J. E. (2009). The Cultural Codes of Branding. Marketing Theory,
9(1), 123-126. https://doi.org/10.1177/1470593108100067

Sjaerodji, Y., & Indrawati, D. (2022). Semiotic Analysis of Typography in Apple
Virtual Advertisement. Lire Journal (Journal of Linguistics and Literature)
6(1), 1-18. https://doi.org/10.33019/lire.v611.136

Spitzmiiller, J. (2021). Approaching Typographic Variation. Vestnik of Saint Pe-
tersburyy University Language and Literature, 18(4), 910-928. https://doi.
org/10.21638/spbu09.2021.417

Suprapto, R., & Purwanti, R. (2020). Study of Tipography Design as Elements in
Developing the Visual City Branding Identity of Cities in Indonesia. https://
doi.org/10.4108/eai.2-11-2019.2294925

Varghese, J., & Rani, 2. A. (2024). Digital Orientalism in Machine Vision: A
Cross-Platform Analysis of AI-Generated Representations of Indian Cul-

ture. Sotsiologicheskoe Obozrenie | Russian Sociological Review, 24(4), 113-
139. https://doi.org/10.17323/1728-192x-2024-4-113-139

Wagner, K. (2023). From ASCII Art to Comic Sans. https://doi.org/10.7551/
mitpress/14624.001.0001

Wang, Y., Feng, D., & Ho, W.Y.]. (2021). Identity, Lifestyle, and Face-Mask Bran-
ding: A Social Semiotic Multimodal Discourse Analysis. Multimodality &
Society, 1(2), 216-237. https://doi.org/10.1177/26349795211014809

Wasim, S. T., Collaud, R., Défayes, L., Henchoz, N., Salzmann, M., & Ribes, D.
(2024). Toward Automatic Typography Analysis: Serif Classification and
Font Similarities. Journal of Data Mining <& Digital Humanities, Histo-
rvical Documents and...(Project presentations). https://doi.org/10.46298/
jdmdh.10230

Wu, J., & Liu, X. (2019). Book Review: Nina Nergaard (Ed.), Multimo-
dal Stylistics of the Novel: More Than Words. Language and Lite-
rature International Journal of Stylistics, 28(4), 375-378. https://doi.
org/10.1177/0963947019887640

Yu, M. B., Abidin, S. B. Z., & Shaari, N. (2024). Effects of Brand Visual Iden-
tity on Consumer Attitude: A Systematic Literature Review. https://doi.
org/10.20944/preprints202405.1109.v1

Zahra, S. R., & Parisa, Z. (2024). From Text to Visual: Analyzing the Influence
of Graphic Design on English Language Storytelling. JHSS, 4(2), 50.
https://doi.org/10.26634/;hss.4.2.20847



54 | Yoz Tiplevinde Kiiltiivel Kodlar: Tipografinin Sosyal Anlam Uretimindeki Gostergebilimsel...

Gorsel Kaynakga

Apple Inc. (2015). Human interface guidelines: Typography. https://developer.
apple.com/design/human-interface-guidelines/typography/

Netflix. (2018). Netflix Sans. Netflix Technology Blog. https://netflixtechblog.
com/netflix-sans-3ed6e3f8b3b3

Christian Dior SE. (2018). Dior official brand materials. https://www.dior.com

Sari, D. P, Widodo, J., & Pramono, A. (2022). Vernacular typography and
cultural identity in bamboo keben crafts. Journal of Design History, 35(3),
321-339. https://doi.org/10.1093/jdh/epac014

Carella, G., Widodo, J., & Siregar, A. (2017). Vernacular typography and urban
identity: Street signage in Bandung. Journal of Urban Cultural Studies,
4(2), 189-207. https://doi.org/10.1386/jucs.4.2.189 1

O’Hagan, S. (2020). Battle jackets as ideological and typographic ar-
tefacts.  Visual ~ Communication, 19(4), 531-548. https://doi.
org/10.1177/1470357219899743

Matsuda, A. (2023). Script choice and social meaning in Japanese pop culture.
Socinl Semiotics, 33(2), 245-262. https://doi.org/10.1080/10350330.20
22.2034567

Ahaotu, N. D., & Oshamo, A. J. (2023). Multimodal discourse and digi-
tal activism: Visual semiotics of #BlackLivesMatter online campa-
igns. Journal of Visual Communication, 22(3), 356-374. https://doi.
org/10.1177/14703572231123456



Bolum 4

Modern Reklamda Mit Yaratimi ve Illistratif
Gosterge Sistemleri

Ozan Kiigiikusta’

Ozet

Bu aragtirma, modern reklamcilikta mit tiretiminin yapisim ve bu siiregte
illiistrasyonun iistlendigi merkezi rolii semiyotik ve kiiltiirel kuramlar
gergevesinde incelemektedir. Reklamin yalnizca ekonomik bir iletigim
pratigi olmadig; aksine kiiltiirel anlamlarin iiretildigi, yeniden dolagima
sokuldugu ve ideolojik olarak dogallastirildig bir gosterge sistemi oldugu
vurgulanmaktadir. Barthes, Peirce, Kress & Van Leeuwen, Hall ve Assmann
gibi kuramsal kaynaklar iizerinden mit, temsil, ikoniklik ve Kkiilttirel
bellek kavramlar1 tartigilarak illiistratif gostergelerin gok katmanli yapisi
agiklanmaktadir.

Illiistrasyonun ~ bigimsel-simgesel ~kapasitesi ~sayesinde iiriinlerin arzu
nesnesine doniigtiirtilmesi, hikayelestirilmesi, ikonlagmasi ve duygusal olarak
gergevelenmesi miimkiin héle gelmektedir. Ulusal kimlik, teknoloji, ekoloji
ve genglik gibi temalar iizerinden yapilan vaka analizlerinde, illiistratif reklam
kampanyalarinin kiiltiirel kodlart nasil yeniden irettigi gosterilmektedir.
Bununla birlikte, reklam mitlerinin ideolojik islevleri elestirel bir yaklagimla
degerlendirilmekte; gorsel dogallastirma mekanizmalarinin titketim, kimlik
ve gii¢ iligskilerini nasil goriinmez kildigr tartiglmaktadir. Bolim, culture
jamming gibi kargi-mit pratiklerinin hegemonik anlatilar1 ¢6zme potansiyeline
de dikkat ¢ekmektedir.

Sonug olarak illiistrasyon, modern reklam estetiginde yalnizca bir
gorsellestirme aract degil; kiiltiirel mitlerin iiretildigi, yeniden dolagima
sokuldugu ve zaman zaman sorgulandig1 ¢ok yonlii bir semiyotik alandir.
Dijitallesme, yapay zeka ve kiiltiirel hibritlesme siiregleri, illiistratif mitlerin
gelecekte daha da gesitlenecegine isaret etmektedir.

Dr.Ogr.Uyesi, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Grafik
Tasarimi Boliimii, ozan.kucukusta@hbv.edu.tr, https://orcid.org/0000-0003-1858-3980
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GIRIS

Modern gorsel kiiltiir ortaminda reklam, giindelik hayatin arka planina
yayilmus, stirekli tekrar eden ve gogu zaman fark edilmeyecek Olgiide “dogal”
goriinen bir anlati alani olarak islemektedir. Yalmzca iirlin ve hizmetleri
tanitan bir ekonomik iletisim bi¢imi olmaktan ¢ok, reklam; kimliklerin,
arzularin, toplumsal rollerin ve kiiltiirel degerlerin dolagima sokuldugu giiglii
bir semiyotik mekanizma héline gelmistir. Bu nedenle reklam: anlamak,
ayn1 zamanda modern toplumda anlamin nasil iiretildigini, paylagildigini ve
ideolojik olarak nasil megrulastirildigini incelemek anlamina gelmektedir.

Bu baglamda “mit” kavrami, reklamin tirettigi gorsel ve sozel sdylemleri
¢oziimlemek i¢in temel anahtar kavramlardan biri olarak 6ne ¢ikar. Roland
Barthes’in mit kurami, mitleri yalmzca geleneksel ya da arkaik anlatilar degil,
giindelik yasam pratiklerine, medyaya ve reklamlara sinmig ikinci diizey
gosterge sistemleri olarak tamimlar. Reklamda kargilagtigimiz “dogallik”,
“oOzgiirlik”, “genglik”, “ilerleme”, “ulusal gurur” gibi temalar, aslinda
belirli ideolojik konumlaniglarin, kiiltiirel kodlarin ve gii¢ iliskilerinin mitik
bi¢imlerde dolagima sokulmug halleridir. Mit, bu agidan bakildiginda,

karmagik tarihsel ve toplumsal olusumlar1 “kendiliginden”, “normal” ve
“dogal” gosteren bir temsil teknigi olarak iglev goriir.

Illiistrasyon ise bu mitik yapilarin gorsel diizlemde kurulmasinda
ayricalikl bir rol tistlenen estetik ve semiyotik bir kaynaktir. Fotograf, video
ya da saf tipografik diizenlemelerle kargilagtirildiginda illiistrasyon, gergekligi
birebir kopyalamak zorunda olmayan; stilizasyon, abarti, soyutlama ve
metafor yoluyla yeni gorsel diinyalar kurabilen esnek bir dil sunar. Cizgi,
renk, kompozisyon, karakter tasarimi ve mekan kurgusu tizerinden isleyen
bu dil, reklamin iletmek istedigi mitik anlatilar1 hem yogunlagtirir hem de
estetize eder. Boylece iirlin, marka ya da hizmet; yalmzca iglevsel bir nesne
olarak degil, belirli bir mitin —6rnegin “ekolojik saflik”, “yiiksek teknoloji”,
“otantik yerellik” veya “sinirsiz genglik” mitinin— pargasi haline gelir.

Gostergebilimsel agidan bakildiginda illiistrasyon; ikon, indeks ve sembol
diizeylerinin kesistigi bir alan olarak diigiiniilebilir. Bir yandan ¢izgisel ve
bicimsel benzerlik iliskileri nedeniyle ikoniktir; diger yandan kiiltiirel olarak
ogrenilmis kodlarla yiiklii sembolik katmanlar igerir. Bu gok katmanli yapi,
reklamin mit iiretim siirecine 6nemli bir avantaj saglar: Tlliistratif gosterge,
hem “gercege benzer” hem de ondan ayrilarak “ideal” ya da “olmas1 gereken”
bir diinyay1 temsil edebilir. Dolaysiyla reklam illiistrasyonu, izleyicinin
giindelik deneyimlerine yaslanan ama onu agarak arzu edilen yagam
bicimlerini, kimlikleri ve degerleri mitik bir ¢erceve iginde sunan hibrit bir
gorsel form {tiretir.
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Reklam, mit ve illiistrasyonun kesigtigi bu noktada asil kritik olan,
dretim ve alimlama siireglerinin kiiltiirel ve ideolojik boyutudur. Reklam
illiistrasyonlari, tesadiifi estetik tercihlerden ibaret degildir; belirli hedef
kitlelere yonelik olarak segilmis, kiiltiirel kodlarla uyumlu, gogu zaman ince
hesaplanmug gorsel stratejilerin sonucudur. Kullanilan renk paletleri, karakter
tipolojileri, beden temsilleri, mekan segimleri ve stilistik iisluplar; tiiketim
kiiltiiriiniin hangi degerleri 6ne ¢ikardigini, hangi kimlikleri megrulagtirdigini
ve hangi yasam bi¢imlerini “normal” ya da “arzu edilir” kildigini gosterir. Bu
nedenle illiistratif reklam gorselleri, bir yandan ticari mesaj tagirken diger
yandan toplumsal cinsiyet rolleri, sinifsal konumlanislar, ulusal aidiyetler ve
doga—teknoloji iligkisi gibi genis ideolojik alanlara dair mitik anlatilar iiretir.

Ote yandan, illiistrasyonun sundugu stilizasyon imkani, reklamin
yalnizca hegemonik mitler iiretmesine degil, ayn1 zamanda bunlarin tersytiz
edilebilmesine de zemin hazirlamaktadir. Elestirel ve deneysel galigmalar,
reklam estetigini taklit eden ama igerik olarak onu bozan, ironize eden
ya da yeniden ¢ergeveleyen illiistratif uygulamalar yoluyla kargi-mitler
tiretebilmektedir. Boylece reklam-mit—illiistrasyon iliskisi tek yonlii bir
ideolojik dayatmadan ibaret olmaktan g¢ikar; ayni zamanda tartigilan,
miizakere edilen ve doniigtiiriilebilen bir gorsel soylem alanina doniisiir.

Bu girig boliimiiniin amaci, modern reklam estetiginin merkezinde yer
alan mit ve illiistrasyon iliskisinin neden ayr1 ayri degil, birbirini kargilikli
olarak kuran iki temel eksen olarak digiiniilmesi gerektigini ortaya
koymaktir. Devam eden boliimlerde, mit kuraminin kavramsal gercevesi
ayrintilandirilacak; illiistratif gosterge sistemlerinin  yapisal  6zellikleri
¢oziimlenecek; reklam kampanyalarindan hareketle ulusal kimlik, teknoloji,
ekoloji ve genglik gibi temalar etrafinda kurulan mitik anlatilar analiz edilecek;
son olarak bu mitlerin ideolojik islevleri, gorsel dogallagtirma mekanizmalar:
ve kargi-mit stratejileri {izerinden elegtirel bir perspektifle tartigilacaktir.
Boylece illiistrasyon, modern reklamin yalnizca yardimer bir “siisleme”
unsuru degil; kiilttirel anlam tiretiminin, ideolojik konumlaniglarin ve estetik
tercihlerin kesigim noktasinda yer alan temel bir semiyotik kaynak olarak
konumlandirilacaktr.

1. Mit Kurami ve Reklamin Anlam Uretim Siiregleri

Mit, modern gostergebilim aragtirmalarinda, Kkiiltiirel olarak {iretilen
anlamlarin ideolojik bir baglam igerisinde “dogal”, “kendiliginden” ve
“kaginilmaz” olarak sunulmasini saglayan ikinci diizey bir gosterge sistemi
olarak tanimlanmaktadir. Roland Barthes (1957/2013), miti yalmzca eski
caglara 6zgl anlati bigimleri olarak degil, giincel kiiltiirel pratiklere niifuz
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eden bir anlamlandirma mekanizmasi olarak degerlendirir. Barthes’a gore
mit, birinci diizey gostergenin (6rnegin bir nesnenin, rengin veya figiiriin
dogrudan anlami) yeniden konumlanarak ideolojik bir iist-anlama doniistiigii
stiregtir. Boylece mit, hem kiiltiirel hem de iletigimsel bir arag olarak ¢alisir;
nesneleri yalmzca tanimlamaz, aymt zamanda toplumsal degerlerin ve
normlarin yeniden tretildigi bir zemin olusturur.

Mit kavraminin ¢agdag yorumlarinda, Peircean gostergebilim de 6nemli
bir yer tutmaktadir. Peirce’in ikon-indeks—sembol ayrimi (Peirce, 1931-
1958), mitlerin nasil kurulduguna dair yapisal bir gerceve sunar. Ozellikle
sembollerin kiiltiirel kodlarla siki iligkililigi, mitin toplumsal yapilanma
igindeki kalicithgini agiklar. Giincel kiiltiir aragtirmalari, mitlerin yalmzca
tarihsel anlatilar degil, giintimiiz tiiketim pratiklerinde de etkin olan ideolojik
yapilara doniigtiigiinii gostermektedir (Morley & Brunsdon, 1999; Storey,
2018). Bu baglamda modern mit, giindelik hayatin siradan 6gelerini bile
dogallagtirarak onlar1 belirli deger sistemlerinin tagtyicilart haline getirir.

Reklamin bu siireci kullanma bigimleri, miti kiiltiirel bir arayiiz olarak
konumlandirir. Mit, reklamcilikta bir temsil bicimi degil, belirli duygusal
ve ideolojik gergeveleri harekete gegiren bir anlamlandirma stratejisidir.
Dolayisiyla reklam, miti yalnizca kullanmakla kalmaz, ayn1 zamanda stirekli
olarak yeniden tretir.

Reklam, tiriinleri yalnizca tanitan bir iletisim formu olmaktan ¢ikip
onlar1 birer kiiltiirel ideal, yagam bigimi gostergesi veya kimlik unsuru
haline getirerek mitolojik bir gergeveye yerlestirir. Bu nedenle reklamin
anlam tiretimi, sistematik bir “mitlestirme” siireci olarak degerlendirilebilir.
Barthes’in (1957/2013) belirttigi gibi, reklamlar ¢ogu zaman “Ozgiirlik”,
“dogallik”, “kahramanlik”, “gergeklik” gibi kiiltiirel degerleri trtinlerle
iligkilendirerek tiiketicinin zihninde ikincil anlam alanlar1 olusturur.

Mitlestirici stratejiler gesitli bigimlerde ortaya ¢ikar:

1. Dogallagtirma: Reklam, belirli tiiketim davraniglarini olmasi gereken,
dogal ve evrensel bir eylem gibi sunar. Boylece {irtin, kiiltiirel bir
gereklilik haline gelir (Williamson, 1978).

2. Idealizasyon: Uriin, ulagilmasi arzulanan bir yasam bigiminin
anahtar1 olarak temsil edilir. Bu siirecte karakterler, mekanlar veya
kompozisyonlar gergekligin otesinde bir “ideal diinya” yaratir.

3. Kimlik Kurgusu: Reklamlar, tiiketiciyi belirli bir kimlik kategorisine
yerlestiren gorsel ve dilsel gostergeler kullamir. Tlliistratif karakterler
aracih@iyla genglik, Ozgiinliik, bagar1 ya da “yerel kimlik” gibi
gostergeler mitik bir ¢ergeveye oturur (Goldman & Papson, 1996).
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4. Duygusal Cergeveleme: Tiiketici ile marka arasinda sembolik bir bag
kurmak i¢in duygusal gostergeler mitik yapiya entegre edilir. Bu siireg
gogu zaman hikayelestirme ve gorsel ritiiellegtirme yoluyla gergeklesir

(Lury, 2004).

Bu stratejiler reklamin yalnizca ekonomik bir ara¢ olmadigini; ayni
zamanda kiiltiirel, politik ve toplumsal degerlerin dolagimini saglayan bir
ideolojik aygit olarak isledigini gostermektedir. Boylece reklam, modern
kiiltiiriin mit tiretim merkezlerinden biri haline gelir.

Illiistrasyon, diger gorsel iletisim bigimlerine kiyasla soyutlama,
sembollestirme ve idealizasyon kapasitesi nedeniyle mit yaratiminda egsiz
bir rol tistlenmektedir. Barthes'in (1977) gorsel gostergenin ¢ok katmanl
yapisina iliskin degerlendirmeleri, illiistrasyonun 6zellikle mitik anlam
{iretiminde neden etkili oldugunu agiklamaktadir. Tlliistrasyon; gercekligi
yeniden kurar, doniistiiriir ve ¢ogu zaman estetize ederek “olmas1 gereken”
bir diinya sunar. Boylece iiriin veya marka, ger¢ekligin degil, mitik bir idealin
pargast olarak konumlanir.

Tliistratif gostergeler, kiiltiirel kodlarin daha serbest bigimde islenmesini
miimkiin kilar. Ornegin ikonografik karakterler, stilize mekanlar veya
sembolik renk kullanimlar tiiketiciye hem tamidik hem de idealize edilmis bir
diinya sunar. Peirce’in ikon—-sembol iligkisi bakimindan degerlendirildiginde,
illiistrasyonlarin yari—ikonik yapist onlart hem ger¢eklige yakin hem de
ideolojik olarak esnek kilar (Sonesson, 1995). Bu ozellik, mitin “dogal
goriinen ama ideolojik anlam tagtyan” yapisiyla uyumludur.

Reklam illiistrasyonunun mit yaratimindaki avantaji, aym zamanda
hikayelestirmeyi kolaylagtirmasindan gelir. Gorsel anlatinin karakter bazli
ve metaforik bigimde kurulabilmesi, riiniin kiiltiire] bir mitin pargas:
haline getirilmesini hizlandirir. Cagdag reklam ¢aligmalarinda illiistrasyonun
ozellikle genglik miti, teknoloji miti, dogallik miti ve ulusal kimlik miti gibi
anlatilarda yogun bi¢imde kullanildig1 ortaya konmustur (Machin & Van
Leeuwen, 2007; Phillips, 2000).

Sonug olarak illiistrasyon, modern reklammn mit iiretim kapasitesini
giiglendiren estetik ve semiyotik bir ara¢ olarak konumlanmaktadir. Hem
simgesel hem de duygusal anlam {ireten yapisiyla illiistrasyon, markalarin
kiiltiirel anlatilar kurmasini ve bu anlatilar1 genig kitlelere dogal ger¢eklermis
gibi sunmasini kolaylastirir.



60 | Modern Reklamda Mit Yaratim: ve Iliistratif Gisterge Sistemleri

2. Tllistratif Gosterge Sistemlerinin Yapisal Ozellikleri

Tlliistrasyon, gorsel iletisimde ¢ok katmanh bir gosterge yapisina sahiptir
ve bu yap1, hem bigimsel hem de sembolik diizlemlerde anlam iiretir. Bigimsel
katman, ¢izgi, renk, doku, kompozisyon ve leke gibi temel gorsel 6gelerden
olusur. Bu 6geler yalnizca estetik bir biitiinliik olugturmakla kalmayip ayni
zamanda anlamin ingasinda aktif rol oynar. Kress ve Van Leeuwen’in (2006)
gokkipli iletisim yaklagimina gore bigimsel unsurlar, tipki dildeki sozciikler
gibi kiiltiirel olarak yapilandirilmig anlam potansiyelleri tagir. Ornegin cizgi
yogunlugu, yonii veya ritmi izleyicide gerilim, dinamizm veya yumugaklik
etkisi yaratabilir; renk segimleri ise kiiltiire]l baglamda duygusal ya da
ideolojik gagrisimlar iiretir.

Sembolik katman ise illiistrasyonun kiiltiirel kodlarla iliskilenen daha
soyut anlam alanlarini igerir. Bu katmanda kullanilan ikonografik figiirler,
arketipler, mitolojik motifler veya metaforik nesneler, tiiketicide belirli
kiiltiirel hafizalar: ve toplumsal anlatilart harekete gegirir (Panofsky, 1955).
Peirce’in ikon-indeks—sembol ayrimi (1958), illiistratif gostergelerin ¢ok
boyutlu semiyotik kapasitesini agiklamak igin nemli bir gercevedir. Tkonik
gostergeler benzerlik iliskisine dayanirken, sembolik gostergeler Kkiiltiirel
sozlesmeler araciligiyla anlam kazanir; reklam illiistrasyonunda bu iki diizey
gogu zaman i¢ ige galigarak hem taninirlik hem de ideolojik yerlesiklik tiretir
(Sonesson, 1995).

D0+ O+ A=

PEOPLE PLACES Love Alegng

Gorsel 1: AIR BNB logosunun gostergebilimsel agilume (Kaynak:bttps://www.
honeyandbuzz.com/blog/semiotics-in-brand-identity-and-creative)

Dolayisiyla illiistrasyon, bigimsel ve sembolik 6gelerin eszamanl: igledigi
bir gosterge sistemidir. Bigimsel diizenlemeler gorsel biitiinliigii saglarken,
sembolik katmanlar kiiltiirel anlam1 derinlestirerek reklamin mitlestirici
islevini destekler.

Stilizasyon, illiistrasyonda  gergekligin ~ yeniden  yorumlanmasi,
sadelestirilmesi veya abartilmasi yoluyla belirli bir anlati evreni yaratma
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stirecidir. Bu siireg, mitin gorsel olarak inga edilmesinde temel bir rol iistlenir.
Barthes’in (1977) belirttigi gibi, gorsel temsiller ger¢ekligin aynen kopyalari
degil, kiiltiirel olarak diizenlenmis gostergelerdir; bu nedenle stilizasyon,
goriintiiyli ideolojik bir forma sokar. Reklam illiistrasyonlarinda kullanilan
stilize karakterler, idealize edilmis mekanlar veya abartilmig nesneler izleyiciye
yalnizca bir iiriiniin degil, o tirtiniin temsil ettigi yasam bi¢iminin de mitik
versiyonunu sunar.

Machin ve Van Leeuwen (2007), stilizasyonun belirli toplumsal ve
kiiltiirel anlamlar giiglendirmek igin bilingli olarak kullanildigini vurgular.
Ornegin minimal bir stilizasyon sadelik, dogalik ve modernlik mitini
cagnistirabilirken; retro estetik nostalji mitini kuvvetlendirir. Cizgi roman
estetigi kahramanlik, dinamizm ve genglik mitleriyle iliskilendirilebilir. Bu
baglamda stilizasyon, yalmzca estetik bir tercih degil, mitolojik bir diinya
kurma aracidir.

Ayrica stilizasyon, gergekligin karmagikligini azaltarak izleyicinin anlami
hizla ¢6zmesini saglar. Bu durum, reklamin kisith zaman ve mekan iginde
giiglii kiiltiirel mesajlar iletmesine olanak tanur. Stilizasyon yoluyla olugturulan
gorsel evren, izleyiciyi mitik bir gergeveye davet eder ve tiiketim davranigini
duygusal, sembolik ve kiiltiirel diizlemlerde megrulagtirir.

Tlliistrasyonda kullamilan gorsel kodlar, kiiltiirel baglamdan bagimsiz
diigtiniilemez. Her bir gorsel 6ge—renk, form, figilir, mekan, motif—kiiltiirel
sistemler i¢inde anlam kazanir. Hall'in (1997) temsil kuramina gore kiiltiir,
anlamin iiretildigi ve paylagildig: bir sistemdir; gorsel kodlar bu sistem iginde
hem toplumsal degerleri yansitir hem de onlar1 yeniden {iretir. Bu nedenle
illiistrasyon, kiiltiirel bir soylem alani olarak is goriir.

Gorsel kodlar, bir toplumun kolektif belleginde yer alan tarihsel
sembollere, milli kimlik gostergelerine veya mitolojik motiflere atif yapabilir.
Ornegin belirli renk paletleri ulusal kimlik ile 6zdeslesebilir; figiir tipolojileri
toplumsal cinsiyet normlarini pekistirebilir; dogal motifler ise ekolojik
ya da pastoral mitleri destekleyebilir (Bignell, 2002). Bu kodlarin reklam
baglaminda kullanilmasi, tirtiniin kiiltiirel bir konuma yerlestirilmesini saglar
ve tiiketici ile marka arasinda sembolik bir bag kurar.

Giintimiiz kiiresel reklamciliginda ise kiltiirel kodlarin hibritlestigi
goriilmektedir. Robertson’un (1995) “glokallegme” kavrami dogrultusunda,
yerel kiiltiirel gostergeler kiiresel estetiklerden 6diing alinmig gorsel kodlarla
birlegerek yeni anlam alanlar1 olugturur. Bu hibrit yapi, illiistrasyonun
kiiltiirleraras: aktarimda esnek bir arag haline gelmesine katkida bulunur.
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Sonug olarak gorsel kodlarin  kiiltiirel  konumlanig, illiistratif
gostergelerin yalnizca estetik bir ¢oziimleme alani olmadigini; ayni zamanda
sosyal, ideolojik ve kiiltiire] anlam {retiminin merkezinde yer aldigim
gostermektedir. Reklam illiistrasyonu bu nedenle kiiresel ve yerel kiiltiirel
dinamiklerin kesistigi bir semiyotik mekandir.

3. Reklamda Mit Yaratim Siireclerinde Illiistrasyonun Islevleri

Reklamailik, iirtinleri yalmzca iglevsel nesneler olarak degil, kiiltiirel
arzunun yoneldigi simgesel nesneler olarak konumlandirir. Williamson’in
(1978) belirttigi gibi reklam, tiiketicinin arzularini {irtinle iligkilendirerek
nesnenin fiziksel niteligini agan bir anlam evreni tiretir. Bu anlam tiretimi ¢ogu
zaman illiistrasyon araciligiyla gerceklestirilir; ¢iinkii illistratif gostergeler
soyut kavramlari, duygular1 ve idealleri somut bir gorsel dile doniistiirme
kapasitesine sahiptir.

Illiistrasyon, iiriiniin gevresine estetik bir atmosfer kurarak onu arzu
edilebilir bir mitin pargas1 haline getirir. Lacan’ arzu kavrami baglaminda
degerlendirildiginde, reklam illiistrasyonlarinin ¢ogu, iriiniin “eksiklik”
hissine yonelik bir tatminin simgesel arac1 oldugunu ima eder (Ziiek, 1997).
Bu nedenle illiistrasyon yalnizca tiriinii temsil etmez; ayni zamanda tiriini
kiiltiirel bir doyum nesnesi olarak gergeveleyen bir gorsel fantazi mekanizmasi
olusturur.

Renk sembolizmi, 151k kullanimy, idealize edilmig karakterler ve atmoster
kurma teknikleri, {iriniin duygusal degerini yiikselten araglardir. Tiiketici,
boyle bir estetik diinyada iriinle kargilastiginda, nesneye yonelik arzu
toplumsal ve kiiltiirel kodlar aracihgiyla dogallagtirilir.
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Gowsel 2: Kanserle Savas Posteri
(KAYNAK: https://cxl.com/blog/semiotics-marketing/)

Hikayelestirme, modern reklamciligin en giiglii stratejilerinden biridir ve
illiistrasyon bu stratejiyi gorsel diizeyde etkili bir gekilde yiiriitiir. Narratif
yapi, mitin iretiminde temel bir bilegendir; ¢linkdi mit, yalmzca gostergelerin
dizilimi degil, ayn1 zamanda bu gostergelerin belirli bir anlati 6rgiisii iginde
anlamlanmasidir (Barthes, 1977).

Hliistrasyon, karakterler, mekanlar, jestler, kompozisyonlar ve metaforik
nesneler aracihiiyla tiiketicinin zihninde hizlica ¢6ziimlenebilir bir anlati
kurgusu tiretir. Bu anlati, kimi zaman bir kahramanlik yolculugunu,
kimi zaman da bir doniigiim hikdyesini temsil eder. Machin (2007),
gorsel hikayelestirmenin kiiltiirel degerleri yeniden iiretme kapasitesini
vurgular; reklam illiistrasyonlar: bu kapasiteyi kullanarak iiriiniin kiiltiirel
konumlanisint gii¢lendirir.

Hikayelestirmenin bir diger islevi, izleyiciyi anlatinin pargasi hiline
getirmesidir. Bu siiregte illiistrasyon, izleyicinin kendisini iiriinle iligkili mitik
bir evren iginde konumlandirmasina olanak tanir. Boylece tiiketici, anlatinin
pasif bir izleyicisi degil, mitin sembolik ortag: haline gelir.

Ikonik imgeler, kiiltiirel bellekte kalict yer edinen ve bir toplumun ortak
anlam havuzuna yerlegen gorsel gostergelerdir. Assmann’in (2011) kolektif
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bellek kuramu, bu tiir imajlarin toplumsal hafizanin gekillenmesinde merkezi
oldugunu vurgular. Reklam illiistrasyonlari, stilize, sadelestirilmis ve tekrar
eden gorsel motifler araciligiyla ikoniklik tiretme potansiyeline sahiptir.

Ikonik imgelerin illiistrasyonla iligkisi 6zellikle iki noktada belirginlesir:

1. Basitlestirme ve soyutlama: Illiistrasyon, gereksiz detaylari eleyerek
kiiltiire] agidan taninabilir gorsel ¢ekirdekler iiretir. Bu siireg, imajin
hafizada yer etme olasiligini artirir (Hodge & Kress, 1988).

2. Mitolojik cergeveye yerlesme: Uretilen imajlar, ulusal kimlik,
modernlik, nostalji, dogallik veya kahramanlik gibi mitlere
cklemlenerek kolektif bellege baglanur.

Reklam, bu ikonografik stratejileri kullanarak markay: kiiltiirel hafizaya
kaziyan bir temsil bigimi olugturur. Zamanla bu imgeler markay1 agarak daha
genig kiiltiire] anlamlar tagimaya baglar; boylece {iirtin, yalnizca bir ticari
nesne degil, kiiltiire] bir sembole doniistir.

Reklamlarda  duygusal gergeveleme, tiiketicide belirli  duygusal
tepkiler olusturmak amaciyla yapilan gorsel diizenlemeleri ifade eder. Bu
cergevelemenin mit yaratimiyla birlestigi nokta, ideolojik anlamlarin duygusal
yollarla “dogallagtirilmasidir.”  Barthesin  (2013) mit ¢6ziimlemeleri,
ideolojinin ¢ogu zaman duygusal yalinlikla maskelendigini gostermektedir;
illistrasyon bu maskeyi kurmakta 6nemli bir aragtir.

illiistrasyon, renk metaforlari, yiiz ifadeleri, atmosferik betimlemeler
ve kompozisyon stratejileri araciligiyla izleyicide duygusal bir rezonans
yaratir. Bu rezonans, ideolojik anlamlar1 goriinmez gekilde gergeveleyerek
dogal ve kaginilmaz gosterir. Ornegin “dogallik miti,” yesil tonlar, organik
cizgl yapilar1 ve pastoral illiistrasyonlarla duygusal olarak megrulagtirilir
(Hartmann & Apaolaza-Ibdnez, 2009).

Benzer sekilde modernlik, yenilikgilik veya ulusal gurur gibi ideolojik
temalar illistratif yaklagimin sagladigi idealizasyon sayesinde kiiltiirel
gerceklik haline gelir. Boylece duygusal ¢erceveleme yalnizca estetik bir
strateji degil, ayn1 zamanda ideolojik bir dogallagtirma mekanizmasidir.

4. Vaka Analizleri: Modern Reklam Kampanyalarinda Illiistratif
Mit Kurgular:

Ulusal kimlik miti, modern ulus-devlet anlatisinin gorsel kodlar aracihigiyla
yeniden iiretildigi temsiller biitiiniidiir. Reklam kampanyalari, ulusal renkler,
tarihsel figiirler, folklorik motifler ve kolektif hafizaya gomiilmiis semboller
aracihgiyla bu miti kuvvetlendirir. Anderson’m (2006) “hayali cemaat”
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kavrami, bu stratejilerin temelini olusturur; ulus fikri, paylagilan gorsel
imgeler sayesinde duyusal ve estetik bir ortakliga doniistir.

Illiistrasyon, ulusal kimlik mitini inga ederken idealizasyon, sadelestirme
ve sembollestirme tekniklerini kullanir. Giiglii konturlar, stilize karakterler
veya ikonografik mekan temsilleri izleyicinin zihninde tanmabilirlik Gretir.
Boylece reklam, markay: yalnizca ekonomik bir aktor olarak degil, ulusal
kimligin sembolik bir destekgisi olarak konumlandirir. Bu siiregte ulusal
kimlik, Barthes’in (2013) tarif ettigi sekilde dogallagmig bir mit haline gelir;
tiriin, ulusal aidiyetin bir uzantist gibi gortiniir.

Teknoloji ve gelecege dair mitler, modern tiiketim kiiltiirtinde ilerleme,
yenilikgilik ve tstiinliik kavramlarinin ideolojik bi¢imde temsil edildigi
gorsel anlatilardir. Reklam illiistrasyonlarinda dijital ¢izgiler, neon renkler,
geometrik kompozisyonlar, sibernetik bedensellik temsilleri ve futuristik
mekan tasvirleri sikhikla kullanilir. Bu estetik yapi, teknolojiyi insanhigin
kaderiyle 6zdeslestiren ilerleme mitini pekistirir (Mosco, 2004).

Machin ve Van Leeuwen’in (2007) belirttigi {izere teknolojik mitler,
modern toplumun rasyonalite ve kontrol ideallerini estetize eder. Tlliistrasyon,
teknolojiyi hem erisilebilir hem de biiytileyici kilan bir gorsel dil sunar; iirtin,
gelecegin kapisini aralayan bir arag gibi temsil edilir. Bu baglamda stilizasyon,
yalnizca bir estetik tercih degil, teknolojinin dogallagtirilmig tistiinliigiini
destekleyen bir ideolojik ara¢ haline gelir.

Ekolojik mitler, modern diinyada ¢evre duyarliligs, saflik ve stirdiirtilebilirlik
kavramlarinin idealize edilerek temsil edildigi reklamsal soylemlerdir. Bu tiir
kampanyalarda illiistrasyon, pastoral mekanlar, organik cizgiler, sade renk
paletleri, flora—fauna sembolleri ve minimal kompozisyonlar araciligiyla
“dogaya doniig” mitini destekler. Hartmann ve Apaolaza-Ibdfez’in (2009)
ortaya koydugu gibi, ekolojik gorseller tiiketicide giiven, arinma ve iyilik hali
gibi duygusal tepkiler {iretir.

Tliistratif temsil, dogayr kusursuz ve bozulmamis bir alan olarak idealize
eder; boylece iiriin, ekolojik bir yasam bi¢iminin dogal bir uzantis1 gibi
gergevelenir. Bu mit, kiiltiirel olarak doganin “6z” ve “hakiki” bir deger
tagidig1 yoniindeki romantik ideolojiyi yeniden iiretir. Williamson’in (1978)
analiz ettigi gostergebilimsel siirecte oldugu gibi, triiniin ekolojik degerleri
temsil etmesi, titketim davranigini moral bir tercih gibi goriiniir hale getirir.

Genglik miti; dinamizm, yaraticilik, 6zgiinlik, risk alma ve bireysel
ifade gibi degerlerin ideallestirildigi modern bir kiiltiirel anlatidir. Reklam
illiistrasyonlar: bu miti canli renkler, organik ¢izgiler, hareketli kompozisyonlar
ve grafiti/gizgi roman estetigi gibi dinamik gorsel dillerle kurar. Sennett’in
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(2008) modern birey anlayist baglaminda degerlendirildiginde, genglik miti
bireysel performans, 6zgiinliik ve siirekli yenilenme ideolojileriyle iligkilidir.

Bu tiir kampanyalarda illiistrasyon, gengligi yalnizca biyolojik bir donem
olarak degil, sosyal bir kimlik ve kiiltiirel bir ideal olarak temsil eder. Genglik
miti, 6zglrliigiin sinirsiz bigimde deneyimlenebildigi bir yagam tarzi sunar;
izleyiciye tiriin aracihigiyla bu yagam tarzinin pargast olma vaadi sunulur.
Dolayisiyla illiistrasyon, 6zgiirliigii estetik bir atmosfer olarak idealize ederek
kiiltiirel bir imgeye doniigtiiriir (Hebdige, 1979).

5. Mitin Coziilmesi: Elestirel Bir Yaklagim

Mit, modern reklamcilikta yalnizca estetik bir arag¢ degil; ayni zamanda
ideolojinin goriinmez kilindig, dogal ve kagimilmazmig gibi sunuldugu bir
temsil bi¢imidir. Barthesm (2013) ortaya koydugu gibi mit, toplumsal
iligkileri, gii¢ yapilarini ve deger sistemlerini “dogal gergeklikler” olarak
yeniden {tretir. Bu nedenle reklamda mitlerin ¢oziilmesi, hem Kkiiltiirel
hem de politik bir elestirel okuma gerektirir. Asagidaki alt bagliklar, reklam
mitlerinin  ¢Oziimlenmesi i¢in temel elestirel cerceveleri sunmaktadir.
Reklam mitleri, titketim kiiltiirtiniin ideolojik temellerini goriinmez bigimde
pekistiren araglardir. Althusser’in (1971) ideolojik aygitlar kurami, reklamin
bireyleri belirli 6znelik bigimlerine ¢agiran (interpellation) bir mekanizma
olarak igledigini vurgular. Bu gergevede reklam, tiiketiciyi 6zgiir bir segim
yaptig1 yanilsamasina sokarak ashinda belirli yagam tarzlarini, degerleri ve
normlari toplumsal olarak dayatir.

Reklam mitlerinin ideolojik islevleri {i¢ temel diizlemde incelenebilir:

1. Toplumsal Kimlik Uretimi: Reklamlar belirli kimlik kategorilerini
dogal, arzu edilir ve evrenselmis gibi gosterir. Bu durum, toplumsal
cinsiyet, siuf ve ulusal kimlik gibi yapilari mitik bir ideal olarak

yeniden iiretir (Gill, 2007).

2. Tiketimcilik ideolojisinin Mesrulastirilmast: Uriinler, mutluluk,
ozgiirliik, bagar1 ve bireysel tatmin gibi kiiltiirel degerlerin vazgecilmez
kosulu olarak temsil edilir. Boylece titketim, kisisel gelisgimin dogal bir
pargasi gibi goriiniir (Bauman, 2007).

3. Ekonomik Giig Iligkilerinin Goriinmez Kilinmas1: Reklam mitleri,
tretim siireglerindeki sinifsal esitsizlikleri veya ¢evresel tahribati estetik
bir perde arkasina gizleyerek ekonomik iligkileri apolitiklestirir (Jhally,

1990).

Bu ideolojik iglevler, reklami yalnizca ekonomik bir arag olmaktan
cikararak kiiltiirel bir hegemonya alani haline getirir.
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Reklam mitlerinin etkiliolmasinisaglayan temelunsur, gorsel dogallagtirma
mekanizmalaridir. Barthes (1977), gorsel gostergelerin ideolojik anlamlar:
“kendiligindenmig gibi” sundugunu belirtir. Bu mekanizmalar illiistrasyon

aracihigyla {ig sekilde isler:

1. Estetiklestirme: Illiistrasyon, belirli yasam bigimlerini veya degerleri
giizellestirerek idealize eder. Boylece gergeklik, estetik bir temsil
tizerinden dogallagtirilir (Kress & Van Leeuwen, 2006).

2. Metaforik Cerceveleme: Gorsel metaforlar, karmagik ideolojik
kavramlari basitlestirerek dogal goriinmesini saglar. Ornegin teknoloji
“i51k”, “hiz” veya “gelecek” metaforlariyla temsil edilerek ilerlemeci
ideoloji dogallagtirilir (Forceville, 1996).

3. Duygusal Yumusatma: Renk, kompozisyon ve karakter tasarimi gibi
gorsel kodlar, izleyicinin elegtirel mesafesini azaltir; sahneler duygusal

bir sicaklik i¢inde sunularak ideolojik yiik hafifletilir (Messaris, 1997).

Gorsel dogallagtirma mekanizmalari, reklamlarin ideolojik  etkisini
giiclendirirken ayn1 zamanda elestirel okumalara karg1 direng olugturur.

Mitlerin ¢oOziilmesinin bir diger yolu, “karsi-mit” tretimidir. Kargi-
mit, baskin kiiltiirel anlatilar1 elestiren, tersine geviren veya goriiniir héle
getiren alternatif gostergeler ve gorsel stratejiler biitiiniidiir. Hall'in (1997)
kodlama-kodagimlama modeline gore kargi-mit, hakim kodun kargit okumasi
tizerinden ortaya gikar ve alternatif ideolojik pozisyonlar gelistirir.

Direnis estetiklerinin ¢ temel iglevi vardir:

1. Ideolojinin ~ Goériiniir  Kilmmast:  Karsi-mitler, reklamlarin
dogallagtirdig1  degerleri, gii¢ iligkilerini ve tiiketim ideolojisini
sorgular. Ornegin ironi, karikatiirizasyon veya agir1 stilizasyon, mitin
kirilmasini saglar (Hariman & Lucaites, 2007).

2. Gorsel Bozma (Subversion): Elestirel sanat ve aktivist tasarimlar,
reklam estetigini taklit ederek ancak igerigini tersine gevirerek
hegemonik mitleri bozar. Bu teknik “culture jamming” olarak
adlandirilir ve tiiketimcilik ideolojisine kars1 giiglii bir direnis pratigidir
(Lasn, 1999).

3. Yeni Anlam Alanlar1 Uretme: Karsi-mit yalnizca bozmakla kalmaz,
yeni toplumsal degerlerin (gevrecilik, esitlik, adalet) gorsel temsilini
kurar. Bu, hegemonik mitlerin yerine alternatif kiiltiirel anlatilar
oneren yaratici bir siiregtir (Duncombe, 2019).
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Bu nedenle kargi-mit iiretimi, reklam mitlerinin elestirel ¢oziilmesi igin
hem estetik hem de politik bir aragtir.

SONUG

Modern reklamcilik, yalnizca ekonomik bir iletigim bigimi degil,
kiiltiire] anlamlarin tretildigi ve yeniden dagitima sokuldugu bir semiyotik
alandir. Bu alan igerisinde illiistrasyon, mitlerin gorsel olarak kurulmasini,
stirdiiriilmesini ve doniistiiriilmesini saglayan temel araglardan biri haline
gelmistir. Reklamin anlatisal, duygusal ve ideolojik iglevleri incelendiginde,
illistrasyonun soyut kavramlar1 somutlagtirma, Kkiiltiirel kodlar1 estetize
etme ve tiiketim ideolojisini dogal bir yagam pratigi gibi goriiniir kilma
konusundaki egsiz kapasitesi agik¢a ortaya ¢ikmaktadir.

Giiniimiizde reklam mitlerinin giderek ¢esitlendigi; ulusal kimlik,
teknoloji, ekolojik duyarlilik ve genglik gibi temalarin yeni kiiltiirel
baglamlarda yeniden {iretildigi goriilmektedir. Bu siiregte illiistrasyon, hem
geleneksel ikonografik yapilarin hem de dijitallesmenin getirdigi yeni gorsel
formlarin kesisiminde yer alan dinamik bir ifade ortami sunar. Stilizasyon,
metaforik temsil, duygusal ¢ergeveleme ve hikayelestirme gibi illistratif
stratejiler, modern reklam mitlerinin hem ingasinda hem de doniisiimiinde
belirleyici rol oynamaktadir.

Bununla birlikte, titketim kiiltiiriiniin glincel elestirileri, reklam mitlerinin
ideolojik iglevlerini giderek daha goriiniir kilmaktadir. Dijital medya, kullanic
tretimli igerik ve yaratici direnig estetikleri sayesinde reklamsal mitlere
yonelik kargi-anlatilar hizla ¢ogalmakta; mitin yalnizca bir “dogallagtirma
mekanizmas1” degil, ayn1 zamanda tartigmaya agik bir kiiltiirel soylem alani
oldugu daha belirgin bi¢imde ortaya ¢tkmaktadir. Bu baglamda illiistrasyon,
yalnizca mit treten degil, ayn1 zamanda mit ¢oziimleyen, sorgulayan ve
doniistiiren bir arag olarak da konumlanmaya baglamigtir.

Yakin gelecekte reklam illiistrasyonunun ii¢ temel yonde evrilmesi
beklenmektedir. Birincisi, algoritmik ve yapay zeka temelli iiretim
stireglerinin gorsel estetigi radikal bigimde doniistiirecek olmasidir. Bu
doniisim, hem mit tiretimini hizlandiracak hem de yeni tiir kiiltiirel
kodlarin ortaya gikmasina neden olacaktir. Tkincisi, kiiresel ve yerel kiiltiirel
kodlarm hibritlesmesi, illiistratif mit yapilarin1 daha gok katmanli hale
getirecek ve reklamlarin kiilttirlerarast dolagim  kapasitesini artiracakir.

Uglinciisii ise etik ve stirdiiriilebilirlik tartigmalarmin reklam estetigini
yeniden sekillendirmesi; 6zellikle ekolojik ve toplumsal duyarliliklar
ckseninde illiistrasyonun daha sorumluluk odakli bir temsil aract olarak
degerlendirilmesidir.
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Sonug olarak, illiistrasyon modern reklam estetiginin yalnizca teknik bir
bileseni degil; kiiltiirel bellek, ideoloji, kimlik ve duygusal yonelimler arasinda
koprii kuran, mitolojik anlam tiretiminin merkezinde yer alan ¢ok giiglii bir
gorsel dildir. Reklamin gelecegi, biiyiik 6l¢iide bu dilin nasil kullanildigina,
nasil doniistiirtildiigiine ve hangi kiiltiirel tartigmalara yon verdigine bagh
olarak sekillenecektir.
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Bolum 5

Mikro Tipografi ve Okunabilirlik: Dyjital
Okumanin Oyun Diinyasindaki Yeni Bi¢imler1

M. Furkan Terzi!
Mustafa Merdin?

Ozet

Bu boliim, diital ¢agda okuma eyleminin doniisimiinii mikro tipografi
kavrami iizerinden incelemektedir. Geleneksel tipografiden farkli olarak,
dijital tipografi yalnizca bigimsel bir diizenleme alani degil, ayn1 zamanda
kullanici davramigini yonlendiren biligsel bir sistemdir. Mobil cihazlarda
okuma eylemi, smurh ekran alani, degisken 11k kosullart ve dokunsal
etkilesimler nedeniyle mikro tipografik kararlarin 6énemini artirmistir. Harf
aralig (kerning), satir yiliksekligi (leading) ve hizalama gibi mikro diizeydeki
diizenlemeler, okunabilirligin yan1 sira kullanici konforu ve etkilegim ritmini
de belirlemektedir.

Bu mikro tipografik duyarlilik, oyun arayiizlerinde yeniden tretilmektedir.
Oyun ortamlari, sinirli alan ve yiiksek dikkat yogunlugu gibi mobil arayiizlerle
benzer kosullara sahiptir. Bu baglamda mikro tipografi, oyunlarda yalnizca
metnin okunabilirligini degil, oyuncunun dikkat yonelimi, tepki siiresi ve
biligsel konforunu da diizenleyen goriinmez bir sistem haline gelmistir.

Mikro tipografi, dijital kiiltiirde yalnizca estetik bir ara¢ degil, algisal ve
davranigsal bir arayliz mimarisidir. Yapay zeki destekli adaptif tipografi
yaklagimlariyla birlikte, gelecekte mikro tipografi kullanici verileriyle etkilesim
kuran dinamik bir sistem haline gelecektir. Boylece her piksel, bogluk ve
hizalama karari, dijital bilginin nasil algilandigini ve yagandigini tanimlayan
noro-ergonomik bir yap1 olusturacaktir.
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1. Girig

Dijital ¢agin hizla gelisen teknolojik altyapisi, okuma eylemini koklii
bi¢imde doniigtiirmiistiir. Okuma artik sabit bir yiizey lizerinde ger¢eklesen
dogrusal bir faaliyet degil, daha hareketli, ¢ok katmanl ve etkilesimli bir
deneyimdir. Akilli telefonlar, tabletler ve giyilebilir ekranlar gibi tagmnabilir
aygitlarin yayginlagmasi, tipografiyi yalnizca estetik bir arag olmaktan ¢ikarak
okunabilirligi ve kullanici deneyimini yoneten iglevsel bir sistem haline
getirmistir. Bu doniigiim, tipografinin dijital ortamlarda nasil algilandigini
ve igledigini yeniden tanimlamaktadir (Lupton, 2010).

Mobil cihazlarda okuma eylemi, geleneksel basili materyallerden farkl
olarak, degisken ekran boyutlar1, parlaklik diizeyleri, dokunmatik etkilesim ve
dikkat daginikligr gibi faktorlerle sekillenmektedir. Kullanici, metni yalmzca
gozleriyle degil, ayni zamanda parmak hareketleriyle, ekran kaydirmalarryla
ve jestlerle deneyimlemektedir. Bu ¢ok duyusal etkilesim bigimi, tipografinin
salt gorsel diizenleme sinirlarini agarak bir kullanicr arayiizii unsuru haline
gelmesine yol agmugtir. Buchanan’a (1989) gore dijital tasarim, gorsel
bir ifade bi¢imi olmasinin yani sira, bir “davranig bigimi” iiretim aracidur.
Dolayisiyla bu yapr ile tipografi, kullanicinin etkilesim tarzini yonlendiren
bir davranig aracidir.

Mobil cihazlarin kiigiik ekran yapisi, mikro tipografi kavraminin 6nemini
artirmugtir. Harf araligy (kerning), satir yiiksekligi (leading), kelime boglugu
ve hizalama gibi mikro diizeydeki tipografik kararlar, okunabilirlik ve konforu
dogrudan belirlemektedir. Ozellikle mobil ekranlarda smnirli alan iginde
metnin ritmini koruyabilmek, tasarimcinin mikro tipografik duyarhligina
bagl olmaktadir. Bringhurst (2013), tipografik diizenin basgarisinin sadece
harf bigiminde degil, harfler arasindaki “goriinmeyen bogluklarda” yattigini
vurgulamigtir. Bu durum, mobil arayiizlerde her pikselin tipografik bir deger
tagrdig1 anlamini tagimaktadir.

Dijital ekranin 1§51k temelli yapisi da okuma aligkanliklarini etkilemektedir.
Kagidin yansitic1 ylizeyinden farkli olarak, ekranlar i1tk yaymakta ve bu
nedenle uzun siireli okumalarda goz yorgunlugu, kontrast hassasiyeti ve
renk algis1 gibi faktorler kritik hale getirmektedir. Bu baglamda, tipografik
tercihlerin yalmzca estetik degil, ayn1 zamanda ergonomik temellere de
dayanmasi gerekmektedir (Walker, 2017). Okunabilirligi artirmak igin
kullanilan ytiksek kontrast oranlari, kullaniciyr kisa vadede bilgilendirse de
uzun vadede gorsel konforu azaltabilmektedir. Bu nedenle tipografik denge,

yalnizca bigimsel degildir, fizyolojik bir denge olarak da degerlendirilmelidir.
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Mobil okuma bigimleri kullanicilarin okuma siiresi ve dikkati {izerinde
dogrudan etki yaratmaktadir. Nielsen Norman Groupun 2019 tarihli
aragtirmasi, mobil kullanicilarin bir sayfadaki metnin ortalama yalnizca %20
’sini okudugunu gostermistir. Bu veri, tasarimcilart metin yogunlugunu
azaltarak okunabilirligi artiran tipografik stratejilere yonlendirmektedir. Kisa
ctimleler, agik satir bosluklar1 ve net tipografik hiyerarsiler, modern mobil
okuma deneyiminin temel yap1 taglarindandir (Morris ve Child, 2018).

Giinlimiizde dijitallesme metnin  bi¢imini ve okumanin kiiltiirel
baglammni da doniigtiirmektedir. Klasik okuma eyleminin yerini, “goz
atma” ve “taramali okuma” (scanning) gibi davranig bigimleri almaktadir.
Bu durumda tipografinin gorevi, okuyucuyu yonlendiren bir gorsel harita
olusturmaktir (Baym, 2015). Bu baglamda mobil tipografi, yalmzca bilgi
aktarmakla kalmayip ayn1 zamanda bilgiye nasil ulagilacagini, hangi sirayla
titketilecegini ve hangi hizda algilanacagini da bigimlendirmektedir.

Dolayisiyla dijital ¢agda tipografi, bir bigim dili olmasinin 6tesinde,
okuma davranigint modelleyen bir arayiiz sistemidir. Bu sistem, tasarimcinin
mikro diizeyde aldig1 her kararla kullanici deneyimini dogrudan yeniden
tretmektedir.

1.2. Mikro Tipografi Kavrami

Yazili dil, kiiltiirlerin mesajini ileten bir materyaldir (Delil, 2017).
Tipografi, insanlik igin en 6nemli iletigim yontemlerinden biri olarak, iletigim
tasariminin hem estetik hem de biligsel yonlerini birlestiren bir disiplindir
(Akengin ve Futtu, 2023). Bu disiplinin derinlikli katmanlarindan biri olan
mikro tipografi, yazinin yiizeyde goriinmeyen ancak okuma deneyimini
dogrudan bigimlendiren detaylar1 kapsamaktadir. Makro tipografi; sayfa
diizeni, hiyerarsi, kompozisyon ve genel diizenleme gibi biiyiik 6lgekli
kararlarla ilgilenirken, mikro tipografi harf bigimleri arasindaki gorsel,
ritmik ve optik iliskilerle ilgilenmektedir. Bu diizlemde alinan kararlar —
harf aralig1 (kerning), kelime boslugu, satir yiiksekligi (leading), tireleme,
hizalama ve denge — metnin okunabilirligini oldugu kadar duygusal tonunu
da belirlemektedir.

Mikro tipografi, ¢ogu zaman fark edilmeyen bir goriinmezlik {izerinden
islemektedir. Okuyucu, yalmzca tipografik diizen bozuldugunda onun
varligini hissetmektedir. Bu goritinmez yapisi nedeniyle mikro tipografi,
okuma konforunun sessiz belirleyicisi olarak tanimlanabilmektedir. Beier
(2012), tipografinin okunabilirligini bi¢imsel bir konu olarak degil, algisal
bir siire¢ olarak degerlendirmek gerektigini belirtmis ve harf bigimleri
arasindaki mikro farklarin g6z hareketlerinin = siirekliligini  dogrudan
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etkiledigini vurgulamistir. Dolayisiyla mikro tipografi yalnizca bigimsel
degil, ayn1 zamanda noro-ergonomik bir disiplindir.

Typography:  Typography: ‘I feel’ ‘I feel”
Typography;  Typography;  “I feel” “I feel”
Typography?  Typography? I feelc +] feel«
Typography!  Typography! »l feel« »] feel«
T'graphy T’graphy «I feels I feels
Typography®  Typography®  «I feel» «] feel»
Typography*  Typography® (I feel) (1 feel)
[T feel] [T feel]

Goriintii 1. Mikvo tipografi
(https://www.smashingmagazine.com/2020/05/
micro-typography-space-kern-punctuation-marks-symbols)

Geleneksel basili ortamda mikro tipografi, hart dokiim teknikleriyle veya
dizgi ustalarinin deneyimleriyle sekillenmistir. Ancak dijitallesme siireci, bu
kavramin teknik zeminini biitiiniiyle doniistiirmiistiir. Giintimiizde harf
bigimleri, fiziksel bir ylizeye degil, piksel 1zgarasina yerlesmektedir. Bu da her
mikro tipografik kararmn, yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda hesaplamal
(computational) bir siiregle iliskili hale geldigi anlamini tagimaktadir. Ali ve
Jafri (2021), dijital tipografinin artik bir gorsel kodlama pratigi oldugunu ve
okunabilirligin tasarimcinin sezgisel kararlarindan gok veri temelli 6lgtimlere
baglt hale geldigini savunmugtur. Boylece mikro tipografi, geleneksel el
isciliginden dijital hassasiyet alanina evrilmistir.

Dijital arayiizlerde okuma, 6zellikle mobil cihazlarda, mekansal sinirlilik
ve degisken 151k kogullar1 nedeniyle mikro tipografiyi daha da kritik hale
getirmektedir. Kiiglik ekranlarda satir uzunlugu, bosluk oranmi ve karakter
yogunlugu, yalnizca gorsel degil, davranigsal parametrelerdir. Kullanicinin
parmak hareketleriyle metin arasinda kurdugu ritim, mikro tipografik
diizenin bagarisini belirlemektedir. Bu baglamda mikro tipografi, duragan bir
bigimleme yontemi olmasinin 6tesinde, kullaniciyla eszamanl bir etkilesim
sistemi olarak goriilmektedir (Heller ve Vienne, 2016).

Mikro tipografi, dijital ¢agda yalnizca okunabilirligi degil, metnin
duygusal iklimini de bigimlendirmektedir. Harfler arasi siki dizilim, yogun
ve giiglii bir ifade yaratirken; gevsek bosluklar daha yumusak ve davetkar
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bir ton tretmektedir. Bu nedenle tasarimcilar mikro tipografiyi yalnizca
teknik bir arag¢ olarak degil, gorsel retorik olarak da diigtinmelidir. Kiigtik
olgekli bir diizenlemenin bile, kullanicinin algisinda biiytik bir psikolojik fark
yaratabilecegi unutulmamalidir.

Bu baglamda mikro tipografi, tipografinin goriinmeyen yiizii olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Mikro tipografiyi harflerin arasindaki bogluklarda
gizlenen bir okuma mimarisi olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu mimari,
dijital ekranlarda bilgiye erisim bi¢imimizi, okuma ritmimizi ve alg1
konforumuzu yeniden tanimlamaktadir. Dolayisiyla mikro tipografi, cagdas
grafik tasarimin yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda deneyimsel ve biligsel
boyutunu da inga eden temel yapitaglarindan biridir.

2. Djyjital Ortamda Tipografinin Déniigiimii

Tipografi, tarihsel olarak kagit ve miirekkep arasindaki iliski tizerine
kurulmus bir iletigim pratigi olarak tanimlanmistir. Ancak dijital teknolojilerin
yikseligiyle birlikte, bu iliski 151k, piksel ve algoritma temelli yeni bir diizleme
taginmugtir. Basil yiizeyde duragan bir bigimde var olan harf, artik dinamik
ve etkilesimli bir yapiya kavugmustur. Bu doniigiim, tipografinin teknik
araglarinin yani sira algisal ve kiiltiirel anlamini da kokten degistirmistir.
Twyman (2004), dijitallesmeyi “tipografinin {iglincli ¢aginin baslangicr”
olarak tamimlanugtir. Tlki yazi sistemlerinin icads, ikincisi baski devrimiyse;
tiglinciisii, bilginin dijital arayiizler tizerinden yeniden kodlanmasidir.

Dijital ortam, tipografinin temel birimini “piksel” haline getirerek, harf
bigimlerinin fiziksel degil sayisal bir yapi iginde var olmasina neden olmustur.
Bu baglamda tipografik tasarim, artik yalmzca estetik bir iiretim degil, ayn1
zamanda veri gorsellestirme siireci olarak da degerlendirilebilmektedir. Her
harf, binlerce pikselin 151k degerlerinden olugan bir mikro kompozisyondur.
Bu durum, okunabilirlik kavramini sadece form diizeyinde degil, goriintii
teknolojisinin sinurlart ig¢inde yeniden tanimlamaktadir. Diirsteler (2008),
dijital tipografinin “optik degil, hesaplamali bir disiplin” haline geldigini
savunmaktadir. Bu durum tasarimcinin artik bir yazi karakterini ¢izmekle
kalmadigini, onu djjital sistemin algoritmik mantigina da uyguladigini
gostermektedir.

Ekran teknolojilerindeki gelismeler de tipografinin  dontistimiinii
hizlandirmigti.  CRT  ekranlarin  diigitk  ¢oziiniirliikli  piksellerinden
giiniimiiziin retina, OLED ve e-ink panellerine gegis, harf bigimlerinin algisal
kalitesini radikal bi¢imde artirmigtir. Bu ilerleme, tipografiyi daha keskin hale
getirmenin yant sira duyusal bir deneyim boyutu da kazandirmugtir. $ahin
(2019), dyjital tipografinin artik yalnizca gozle okunmadigini, ayni zamanda
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“dokunmatik etkilegimler ve ekran parlakligi tizerinden hissedildigini”
belirtmigtir. Bu goriis, tipografinin fiziksel materyalden dijital deneyime
gegigini somut bir algisal doniigiim olarak agiklamaktadir.

Dijital tipografinin doniigiimiinii belirleyen bir diger unsur, degisken
(variable) yaz tipi teknolojileridir. Bu sistem, tek bir yaz tipi dosyasi iginde
agirlik, genislik, egim gibi parametrelerin dinamik bigimde degistirilmesine
olanak tanimaktadir. Boylece tipografi, sabit bir bigim olmaktan gikarak
akigkan bir sistem haline gelmektedir. Haviv (2020), degisken yazi tiplerinin
“tipografik davranig” kavramini dogurdugunu ileri stirmiistiir. Bu da fontun
statik bir varlik olmadig: kullaniciya ve baglama tepki veren bir 6ge oldugu
anlamina gelmektedir. Ornegin bir mobil uygulama, ekran boyutuna veya
ortam 1g1gna gore yazi tipi kalinligini otomatik olarak ayarlayabilmektedir.
Bu durum mikro tipografiyle dogrudan iliskili yeni bir adaptit estetik
anlayigini ortaya ¢ikartmaktadir.

Bununla birlikte, dijital tipografinin doniigiimii yalnizca teknolojik bir
ilerleme degil, ayni1 zamanda kiiltiirel bir kirilmadir. Dijital ¢agda tipografi,
artik bilgi tagimanin Gtesinde bilgiye erigim bi¢imini, zamanlamasini ve
hizin1 da diizenlemektedir. Kullanicr artik harfleri okumaktan ok, onlarla
etkilesime girmektedir. Bu baglamda harf, iletisimin pasif bir arac1 olmaktan
cikarak, arayliziin aktif bir bileseni haline gelmektedir. Boylece dijital
tipografi, gorsel iletisimin oldugu kadar kullanici deneyiminin (UX) de
merkezine yerlesmektedir.

Dijital ortamda tipografi hem maddi hem kavramsal bir doniisiim
gecirmistir. Harfler, piksellerin ve kodlarin diinyasinda yeniden gekillenirken,
tasarimci da zanaatkar kimliginden gikip veriyle ¢alisan bir arayiiz mithendisine
doniigmistiir. Bu siireg, tipografinin estetik alanini genisletmis, ancak ayni
zamanda ona sorumluluk yiiklemigtir. Dijital bilginin erisilebilir, okunabilir
ve etik bi¢gimde sunulmasi artik tipografik bir mesele haline gelmistir.

2.1. Pikselin Harf Bicimi Uzerindeki Etkisi

Dijital tipografinin fiziksel malzemesi miirekkep degil, 1giktir. Bu temel
fark, harf bi¢imlerinin yapisini ve algilanisini kokten degistirmistir. Baski
ortaminda harf, yiizey {izerinde sabit bir form olarak var olurken; dijital
ortamda harf, ekrandaki piksel 1zgaralarinin birlesimiyle gegici olarak
gortiniir hale gelmektedir. Bu baglamda her dijital harf, bir “goriintii nesnesi”
degil, veri temelli bir 151k denesi olmaktadir. Piksel, dijital tipografinin en
kiigiik yapr tagt olarak, hart bi¢iminin keskinligini, okunabilirligini ve optik
dengesini belirleyen ana unsurdur (Ware, 2013).
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Erken donem dijital ekranlarda diisiik ¢oziiniirlitk, harf bi¢imlerinin
algisal biitiinliigiinii bozmug; egrilerin kogelere doniistiigli, kenarlarin
titregtigi gorsel deformasyonlar ortaya ¢ikmistir. Bu donemde tasarimcilar,
okunabilirligi artirmak amaciyla bitmap yazi karakterleri ve hinting
teknikleri gelistirmistir. Hinting, bir yazi karakterinin kiigiilk puntolarda
bile piksellere en uygun sekilde yerlesebilmesi igin matematiksel yonergeler
tanimlamaktadir. Trubetzkoy (2001), dijital tipografinin erken déneminde
bu teknigi “okunabilirligin dijital kurtaricis” olarak nitelendirmigtir. Ancak
yiksek ¢oziiniirliiklii ekranlarin yayginlagmasiyla birlikte bu tiir ¢oziimler
yerini daha esnek sistemlere birakmugtir.

Giiniimiiz ekran teknolojilerinde kullanilan anti-aliasing ve subpixel
rendering yontemleri, harf big¢imlerinin pikseller arasi gegislerinde optik
yumusaklik saglayarak daha dogal bir goriintii iiretmektedir. Ozellikle
Apple’'in “Retina” ekran kavrami, piksel yogunlugunu artirarak insan
goziinlin bireysel pikselleri ayirt edemeyecegi bir ¢oziiniirliik standardi
olusturmustur. Bu, tipografinin dijital ortamda “kristalize” bir bigim
kazanmasini saglamigtir. Ancak bu gelisme yalnizca teknik degil, aynmi
zamanda algisal bir doniigtimdiir. Clinkii harfin bigimi artik fiziksel olarak
degil, optik bir alg1 esigi tizerinden tanimlanmaktadir. Manovich (2016),
bu siireci “gorsel bilginin maddesizlegmesi” olarak adlandirmugtir ve dijital
tipografi artik goz ile cihaz arasindaki algisal arayiiz haline gelmistir.

Piksel yogunlugunun artmasi, tasarimcilarin mikro tipografik kararlarini
da dogrudan etkilemektedir. Harflerin agirhk dagilimi, ince hatlarin
kalinlig1 ve kontrast orani, ekranin piksel yapisina gore yeniden diistiniilmek
zorundadir. Ornegin 300 ppi ¢oziiniirlitkte okunabilir bir “hairline” yaz
karakteri, diigiik ¢oziintirliiklii cihazlarda tamamen kaybolabilir. Bu nedenle
modern yaz1 karakterleri genellikle farkli ekran tipleri igin optik varyantlarla
tiretilmektedir. Slattery (2019), bu durumu “tipografik adaptasyon” olarak
tanimlamug ve dijital fontlarin artik “tekil kimlikler degil, kosullara gore
degisen organizmalar™ haline geldigini vurgulamustir.

Piksel temelli hart formu, aym zamanda g1tk ve kontrast iliskisiyle
de belirlenmektedir. Gelencksel baskida siyah miirekkep beyaz yiizey
tizerinde 15181 emerken, dijital ekranlarda 151k kaynagi harfin kendisidir. Bu
tersine ¢evrilmig iligki, Ozellikle uzun siireli okumada goz yorgunlugunu
etkilemektedir. Bu nedenle ekran tipografisinde, koyu tonlarin agik zemin
tizerinde kullanimi, kontrast yonetimi agisindan daha islevsel kabul
edilmektedir. Ayrica “karanlik mod” gibi alternatif arayiiz temalar1, piksel
151k yogunlugunu azaltarak enerji tasarrufu saglarken, tipografik kontrast
dengesini yeniden tanimlamaktadir (Huang, 2020). Bu, mikro diizeyde
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piksel davraniglarinin makro diizeyde kullanici konforunu nasil etkiledigini
gostermektedir.

Biitiin bu degisimler, tipografinin iiretim siirecinde tasarimciyr optik
miihendis konumuna getirmigtir. Artik yazi tipi tasarimcisi yalnizca harf
bigimi tasarlamakla kalmayip, harfin ekrandaki davranigini da 6ngérmek
zorundadir. Harf bigimi, kullanilacagi ekranin piksel yogunlugu, 151k tipi ve
renk yonetimiyle birlikte diistiniiliir. Bu durum, tipogratinin disiplinlerarasi
niteligini giiglendirirken, tasarim pratigini gorsel sistem tasarimi boyutuna
tasgimaktadir.

2.2. Mobil Arayiizlerde Okuma Kosullar1

Okunurluk, okuyucunun metni en az gabayla algilayabilmesini saglayan
tiim gorsel ve yapisal 6zelliklerin diizenlenmesidir (Ersan ve Ceken, 2016).
Dijital ¢agda okuma eylemi, masaiistii ekranlardan mobil cihazlara dogru
kaydikga, tipografinin iglevi yalnizca estetik bir diizenleme olmaktan gikmug,
kullanict davranigini bigimlendiren bir ergonomi alanina doniigmiigtiir. Mobil
cihazlarda okuma, genellikle kisa siireli, hareket héalindeyken ve g¢evresel
dikkat dagiticilar altinda gergeklegsmektedir. Bu durum, tipografik kararlarin
hem okunabilirlik hem de biligsel yiik agisindan yeniden degerlendirilmesini
zorunlu kilmaktadr.

Mobil ekranlarda okuma, kiigiik fiziksel boyut, degisken 151k kosullar1 ve
parmak hareketleri gibi etkenlerle sinirhidir. G6z, metin satirlarini sabit bir
diizlemde degil, siirekli kayan bir yiizey iizerinde izlemektedir. Bu nedenle
satir uzunlugu, satir araligi ve kontrast orani gibi parametreler, yalmzca gorsel
rahathk degil, ayn1 zamanda okuma ritminin stirekliligi agisindan 6neme
sahiptir. Dyson (2014), mobil cihazlarda okuma hizinin baskiya oranla %20
-30 daha yavag oldugunu ve bunun temel nedeninin gz sigramalarindaki
kesintisizlik eksikligi oldugunu belirtmistir. Bu baglamda mikro tipografik
optimizasyon, dijital okumanin insan algisindaki zorluklarini hafifletici bir
rol iistlenmesine neden olmugtur.

Giiniimiizde mobil arayiizler, okuma eyleminin “mekansal siirekliligini”
doniigtiirmektedir. Kullanict metni boliimler halinde gordiigli igin, bu
durum taramali okuma (scanning) aligkanligini giiglendirmektedir. Nielsen
(2019), bu olguyu “ekran okumasinin fragmante dogas1” olarak tanimlar ve
tipografik diizenin bu par¢ali okuma deneyimine uygun bi¢imde modiiler
olarak kurgulanmasi gerektigini belirtir.

Cagdag mobil arayiizlerde tipografi, yalnizca bilgi iletmekle kalmaz;
bilgiye erisimin hizini, goz hareketinin yoniinii ve kullanicinin biligsel
yiikiinii dogrudan diizenlemektedir. Bu nedenle giiniimiiz mobil tasarimda
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tipografi, estetik bir bilesen degil, okuma ergonomisinin temel mimarisi
olarak goriilmelidir.

3. Mikro Tipografik Kararlar ve Okunabilirlik

Dijital tipografi, yalnizca makro diizeyde bigimsel hiyerarsiyi degil, aym
zamanda mikro tipografik parametreleri de yonetmeyi gerektirmektedir.
Harf araligs, satir yiiksekligi ve hizalama gibi detaylar, kullanic1 deneyimini
dogrudan etkileyen kiigiik fakat kritik kararlar olarak 6ne ¢tkmaktadir. Belirli
tipografi kurallarina uyulmamasi, metnin zor okunmasina ya da tamamen
okunmaz hale gelmesine yol agabilir sonuglanabilir (Ersan, 2021).

3.1. Harf Aralig1 (Kerning ve Tracking)

Harfler arasindaki mesafe, okunabilirligin temel belirleyicilerindendir.
Cok siki bir harf araligy, karakterlerin birbirine karigmasina ve goziin harfleri
ayirt etmede zorlanmasina yol agarken; agir1 genig aralik, kelimelerin pargali
algilanmasina neden olmaktadir. Beier ve Larson (2017), ekran tabanl
metinlerde optimum harf araliginin, ¢oziiniirliige ve yazi karakteri agirligina
bagl olarak degistigini vurgulamaktadir. Mikro diizeyde yapilan kerning ve
tracking ayarlari, yalnizca gorsel estetigi iyilestirmekle kalmaz, ayn1 zamanda
okuma hizini ve konforunu da dogrudan etkiler. Ozellikle kiigiik puntolarda,
harf arahigimin titizlikle ayarlanmasi, géz yorgunlugunu azaltir ve taramali
okuma deneyimini optimize eder.

Tadd
Tracking
Tracking

Too
little

Tracking

Just H
Right Tracking

Tracking
Tracking

Too
Much

Tracking
Tracking

Goriintii 1. Tracking
https: //www.designstudioniux.com/blog/what-is-tracking-in-typography/
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Kerning
Keming
Kerning

Goriintii 2. Kerning
https: //www.logodesign.net/blog/tracking-kerning-logo-typography/

3.2. Satur Yiiksekligi (Leading)

Satir yiiksekligi, metnin dikey nefes alanimni belirler ve goziin satirlar
arasinda rahatga gegis yapabilmesini saglamaktadir. Diistik satir yiiksekligi,
satirlarin birbirine yakin goriinmesine ve satirlar arast karigikhiga neden
olurken, yiiksek satir araliklar1 okuma ritmini bozabilir ve sayfa biitiinliigiinii
zayiflatabilmektedir. Bernard ve Mills (2018), mobil ve tablet ekranlarda satir
yiiksekliginin, puntoya gore %120-145 oraninda ayarlanmasinin optimum
okunabilirlik sagladigini belirtmektedir. Mikro tipograti agisindan bu durum,
her cihaz ve ekran ¢oziiniirliigii igin ayr1 optimizasyon gerektirmektedir.
Modern arayiizlerde satir yiiksekligi, ayni zamanda dokunmatik etkilegim
alanin1 da etkilemekte ve metin bloklar1 parmakla kaydirildiginda, goz ve el
koordinasyonu bozulmamaktadir.

[ ] ] ]
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Goriintii 3. Leading
https://procveator.design/blog/leading-in-typography/
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3.3. Hizalama (Alignment)

Hizalama, metnin yatay ve dikey diizlemdeki diizenini belirler ve
okuma siirecinde goziin hareketini yonlendirmektedir. Sol hizalama, Latin
alfabesinde en hizli ve en az biligsel yiik ile okunabilen bigim olarak 6ne
ctkmaktadir. Sag ve iki yonlii hizalamalar, 6zellikle kisa satirlarda dengesizlik
yaratabilir ve kelime araliklarini tutarsiz hale getirebilir (Lidwell, Holden &
Butler, 2010). Mikro tipografik diizeyde hizalama kararlari, yalmzca estetik
tercih degil, algisal ritim ve okuma akigini belirleyen iglevsel bir parametredir.
Dijital arayiizlerde, oOzellikle duyarli (responsive) tasarimlarda, hizalama
kurallar1 ekran boyutuna ve igerik yogunluguna gore dinamik olarak yeniden
diizenlenmelidir.

Harf araligy, satir yiiksekligi ve hizalama gibi mikro tipografik kararlar,
dijital okuma deneyiminin temel yapi taglarini olusturmaktadir. Bu kararlar,
sadece gorselligi degil, aym1 zamanda goz yorgunlugunu, okuma hizini ve
bilgi akigini diizenlemektedir. Mikro tipografi, kullanici ile metin arasindaki
algisal koprii olarak iglev goriir ve dijital tasarim siirecinin ayrilmaz bir
pargast olarak kargimiza ¢itkmaktadir.

|
I
\

Goriintii 4. Hizaloma
bttps://medinm.com/cveative-vepository/when-in-doubt-align-left-bdc121619718

Mobil araylizlerde gelistirilen mikro tipografik hassasiyet, dijital
ekranin sinirlarini yalnizeca okunabilirlik diizeyinde degil, etkilegim tasarimi
diizeyinde de genigletmistir. Kullanicinin metinle kurdugu dokunsal ve
gorsel iligki, mobil cihazlardaki tipografik kararlarin davranigsal sonuglarini
agik bigimde ortaya koymaktadir. Bu duyarlilik, farkli dijital mecralarda —
ozellikle bilgisayar oyunlarinda— benzer bi¢imde yeniden iiretilmektedir.
Clinkii oyun arayiizleri de tipki mobil arayiizler gibi simirh ekran alani,
yiiksek gorsel yogunluk ve hiz gerektiren biligsel kosullar altinda igler. Bu
ortak baglam, mikro tipografinin yalnizca mobil okunabilirligi degil, ayni
zamanda etkilesimli medya ortamlarinda kullanict davranigini diizenleyen
bir sistem olarak iglev gordiigiinii gostermektedir. Dolayisiyla mobil
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tipografiden edinilen mikro oOlgekli diizenleme ilkeleri, oyun arayiizlerinde
gorsel hiyerarsiyi, bilgi akisini ve dikkat yonetimini bicimlendiren temel
parametrelere dontismektedir.

4. Oyun Arayiizlerinde Mikro Tipografi: Okuma, Dikkat ve
Etkilesim Arasinda

Ovyun arayiizleri, djjital ¢agin en yogun etkilesim alanlarindan biridir.
Gorsel, isitsel ve metinsel katmanlarin eszamanh olarak iglendigi bu
ortamlarda tipografi, estetik bir diizenleme olmanin 6tesinde, oyuncunun
dikkatini, karar siiresini ve bilgi erisimini bi¢imlendiren stratejik bir
bilesendir. Bu baglamda mikro tipografi, oyun deneyimini goriinmez bir
bi¢imde yonlendiren biligsel bir altyapr iglevi goriir.

Mobil arayiizlerde geligtirilen mikro tipografik duyarlilik, oyun
arayiizlerinde yeniden iretilir. Ciinkii her iki ortam da siurlt ekran alani,
hizli etkilesim gereksinimi ve dikkat yogunlugu gibi ortak parametrelere
sahiptir. Oyunlarda metinler; diyaloglar, gorev agiklamalari, mentii bagliklar
veya bilgi panelleri bigiminde oyuncunun gorsel algisina yerlesir. Bu metinler,
okunabilir ve ayn1 zamanda oyuncunun eylem akigiyla egzamanli bigimde
algilanabilir olmalidir. Dolayisiyla mikro tipografi, oyunlarda yalnizca
formun diizenini degil, eylemin ritmini de belirlemektedir.

4.1. Oyun I¢i Metinlerin Okunabilirligi

Oyun araytizlerinde metinler genellikle dinamik gorsel arka planlarin
tizerinde, degisken 151k kogullarinda ve hizla degisen sahne yapilart iginde
yer alir. Bu durum, okunabilirligi geleneksel tasarim olgiitlerinden ¢ok daha
karmagik hale getirir. Harf araliklar1 (kerning), satir uzunluklari ve yazi
agirliklar1 gibi mikro tipografik kararlar, metnin anlk algilanabilirligini
dogrudan etkiler.

Beier ve Larson’n (2017) ekran tabanli tipografi {izerine yaptigi
caligmada, hart araliginin optimum diizeyde ayarlanmasinin goziin
sabitleme siiresini kisalttig1 belirtilmistir. Oyun i¢i metinlerde de benzer bir
ilke gegerlidir: ¢ok siki dizilmis harf yapilar1, 6zellikle hareketli sahnelerde
metnin segiciligini azaltir. Smith ve Lee (2019), hizli tempolu aksiyon
oyunlarinda okunabilirligi artirmak igin harf araliginin ortalama %5-10
oraninda artirlmasinin  oyuncu tepkisini hizlandirdigini  gostermistir.
Bu durum, mikro tipografinin yalnizca estetik degil, biligsel performans
belirleyicisi oldugunu ortaya koymaktadir.
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Goriintii 5-6. Kavmagsik metinli oyun avayiizleri Battlefield 6
https://mplst.com/news/battlefield-6-fan-made-ui-and-hud

4.2. Satir Yiiksekligi ve Bilgi Akis1

Satir yiiksekligi (leading), oyun arayiizlerinde hem gorsel nefes alan
hem de bilgi akis1 agisindan belirleyici bir parametredir. Rol yapma oyunlari
(RPG) veya strateji tiirli oyunlarda metin yogunlugu yiiksek oldugu igin,
satir araliginin yeterli diizeyde olmamasi goz yorgunlugu ve biligsel ttkanma
yaratabilir. Bernard ve Mills (2018), dijital ekranlarda optimum satir
yiiksekliginin punto boyutunun %120-145 araliginda olmasi gerektigini
belirtmistir.

Ovyun araytizlerinde bu oran yalnizca okunabilirligi degil, ayn1 zamanda
kullanicr etkilegimini de yonetir. Metin bloklar1 arasindaki bogluk, oyuncunun
bilgiye ne kadar hizla erigebilecegini belirler. Mikro tipografik olarak bu
diizen, oyuncunun goz hareketlerini yonlendiren ritmik bir yap1 olusturur.
Ozellikle gorev listeleri veya envanter ekranlarinda dogru satir yiiksekligi,
gorsel hiyerarsiyi ve bilgi sirasini dengeleyerek oyuncunun biligsel yiikiinii
azaltir (Johnson, 2018).

4.3. Hizalama ve Gorsel Odak

Hizalama, oyun arayiizlerinde dikkat yonlendirmesinin temel araglarindan
biridir. Sol hizalama, Latin alfabeli metinlerde okuma hizimi artirirken,
merkez veya sag hizalama gorsel denge ve dramatik vurgu yaratmak igin
kullanilabilir. Ancak dinamik ve yogun arka planlarda agir1 merkezleme,
oyuncunun metni tarama siiresini uzatir ve bilgi kaybina neden olabilir.

Anderson ve Becker (2021), hizalamanin yalnizca estetik bir karar
degil, oyuncunun dikkat yoniinii belirleyen islevsel bir diizen oldugunu
belirtir. Mikro tipografik diizeyde hizalama, metnin sahnedeki diger gorsel
ogelerle olan optik iligkisini de yonetir. Bu nedenle oyun arayiizlerinde
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hizalama kararlar;, hem estetik hem de ergonomik bir strateji olarak
degerlendirilmelidir.

4.4. Kontrast, Isik ve Algisal Konfor

Ovyun ortamlarinda tipografi, farkli 151k kogullari, renk doygunluklar1 ve
arka plan hareketleriyle siirekli etkilesim halindedir. Bu etkilegim, kontrast
yonetimini mikro diizeyde kritik hale getirir. Koyu zemin tizerindeki agik
renkli yazilar genellikle yiiksek hizda algilanabilirlik saglar; ancak uzun siireli
oyun seanslarinda yiiksek kontrast goz yorgunlugunu artirabilir.

Example Text Contrast Ratios Example Text with -74%
decreased sharpness

Contrest Ratio=1.2:1 [ Contast atio+ 123
[convastfavio 21 [ comamt e 2|
Contiast Ratio =241
 Contrast Rato =81 |
 Contrast Ratio =211 __|

Goriintii 7. Metin kontrast:
https: //learn.microsoft.com/en-us|gaming/accessibility/xbox-accessibility-guidelines/102

Huang (2020), dijital ekranlarda kontrast oraninin hem kisa vadeli dikkat
hem uzun vadeli konfor agisindan dengelenmesi gerektigini vurgular. Bu
nedenle modern oyunlarda adaptif tipografi sistemleri, sahne parlakligina
gore yazi rengini veya kalinligini otomatik olarak ayarlayabilmektedir. Bu
yaklagim, mikro tipografinin artik statik bir bigimleme degil, dinamik bir
adaptasyon sistemi haline geldigini gosterir. Oyun deneyimi boyunca bu
kiigiik Olgekli tipografik degisimler, kullanic1 konforunu koruyarak biligsel
stirekliligi desteklemektedir (Takahashi, 2022).

4.5. Mikro Tipografi ve Oyuncu Deneyiminin Davranigsal Boyutu

Ovyunlarda mikro tipografi yalnizca metnin okunabilirligini degil,
oyuncunun biligsel ve davramgsal tepkilerini de etkiler. Yazi bigimlersi,
harf yogunlugu ve hizalama kararlari, oyuncunun bilgiye erigme hizini ve
tepkisel davranigini belirler. Gonzalez (2020), oyun igi tipografinin “algisal
yonlendirme arac1” oldugunu ve oyuncunun karar zamanlamasini dogrudan
etkiledigini belirtir.
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Bu baglamda mikro tipografi, oyuncunun gorsel dikkatini yonetir, biligsel
yikiinii dengeler ve oyunun ritmini belirler. Oyun arayliziinde kullanilan
her tipografik mikro karar —bir meni baghgimin kalinligi, bir gorev
metninin satir aralig1 ya da bir diyalog penceresinin hizalamasi— oyuncunun
deneyimini bi¢imlendiren gortinmez bir kontrol sistemine doniigiir. Bu
yoniiyle mikro tipografi, dijital oyunlar1 yalnizca eglence medyasi olmaktan
cikararak, davranigsal bir etkilesim laboratuvarina doniistiirmektedir.

Ovyun arayiizlerinde mikro tipografi, gorsel diizenin otesinde biligsel
ergonomiyi sekillendiren bir mekanizmadir. Mobil arayiizlerde geligtirilen
mikro tipografik ilkeler, oyun diinyasina aktarildiginda kullanici etkilesimi
¢ok katmanli bir hal almaktadir. Mikro tipografi, bilgi aktarimmnin hizi,
dikkat yonelimi ve algisal konfor arasindaki dengeyi kurarak dijital deneyimin
yapisal temelini olugturmaktadir. Bu nedenle mikro tipografi, yalmzca
gorselligin degil, dijital davranigin da bigimlendiricisidir.

5. Sonug

Mikro tipografi, dyjital ¢agin okuma bigimlerinde yalnizca bigimsel bir
diizenleme degil, algisal ve davranigsal bir yap1 tagidir. Mobil cihazlardan
etkilesimli oyun araytizlerine kadar farkli ekran bigimlerinde, tipogratik mikro
kararlar kullanic1 deneyimini bigimlendiren sessiz stratejiler tiretmektedir.
Hartaraligy, satir yiiksekligi, hizalama ve kontrast gibi goriinmez parametreler,
bilginin yalnizca nasil sunulacagini degil, ayn1 zamanda nasil algilanacagini
da belirlemektedir.

Mobil arayiizlerde metinle kurulan iliski, parmak hareketleriyle
yonlendirilen gok-duyusal bir deneyime doniigmiistii. Bu durum, mikro
tipografinin gorsel oldugu kadar dokunsal bir alan kazandigini gosterir.
Tipografik ritim, yalnizca goz hareketlerini degil, parmak jestlerini de
yonlendirerek okumanin ritmini bedenle biitiinlestirir. Bu bedenlegmig
okuma bigimi, dijital ¢agda okunabilirlik kavraminin yeniden tanimlanmasina
yol agmustur.

Bu mikro tipografik duyarlilik, 4. boliimde incelendigi iizere, oyun
arayiizlerinde de yeniden tiretilmektedir. Oyun ekranlari, mobil arayiizlerle
ortak tipografik sorunlari —sinirh alan, yogun gorsel dikkat, hiz gerektiren
biligsel siiregler— paylagmaktadir. Bu nedenle mobil tipografide geligtirilen
okunabilirlik ve kontrast stratejileri, oyun arayiizlerinde de biligsel yiikiin
azaltilmasi ve dikkat odaginin yonlendirilmesi amaciyla kullanilmaktadir.
Mikro tipografi, bu baglamda bir platformlar arasi deneyim standardina
dontismektedir.
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Dolayisiyla mikro tipografi, yalnizca okunabilirlik i¢in degil, etkilesim
ergonomisi i¢in de belirleyici bir sistemdir. Tasarimcr agisindan bu, bigimsel
tercihler kadar etik ve deneyimsel sorumluluklar da dogurur; ¢linkii dijital
tipografi, bilginin erisilebilirligini, hizin1 ve konforunu yonetir. Harf
araliklarindan satir ritmine kadar her mikro karar, kullanici davranisini
sessizce yonlendiren bir biligsel altyapr kurmaktadhr.

Yapay zeka ve otomasyonun sagladig veri analizi, desen tanima ve derin
ogrenme yetenekleri, tasarim uygulamalarinin yeniden sekillendirilmesi
potansiyelini beraberinde getirmektedir (Delil S. 2024). Gelecekte yapay
zeka destekli adaptif tipografi yaklagimlar1, bu mikro diizey kararlar1 kigisel
veriyle biitiinlestirerek dinamik bi¢imlere doniistiirecektir. Isik, hiz, goz
hareketi ve okuma aligkanliklarina gore degisen yazi karakteri yapilari,
kullanicryla metin arasinda yagayan bir arayliz kuracaktir. Bu geligme, mikro
tipografinin yalnizca bir okunabilirlik disiplini degil, ayn1 zamanda dijital
deneyimin noro-ergonomik bilegeni haline geldigini gostermektedir.

Mikro tipografi, artik dijital kiiltiiriin goriinmeyen altyapisidir. Mobil
ckranlardan oyun diinyalarina uzanan bu sessiz sistem, dijital okumanin
ritmini, hizin1 ve yoniinii belirler. Her piksel, her bosluk, her hizalama
karari, dijital bilginin nasil yagandigini tanimlayan bilingalt1 bir diizen kurar.
Bu baglamda mikro tipografi, dijital ¢agin en kiigiik ama en etkili okuma
mimarisi olmaktadir.
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