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Bu ¢alisma, tipografinin yalnizca metinsel igerigi aktaran nétr bir bigimsel
ara¢ degil; kiltiirel kimlik, ideoloji ve toplumsal anlam iiretimine katilan
etkin bir gostergebilimsel kaynak oldugunu ileri siirmektedir. Toplumsal
gostergebilim ve ¢ok kipli kuramlar gergevesinde konumlanan aragtirma,
yazi tiplerinin bigimsel ozelliklerinin (agirhk, egim, aralik, serif/sans-serif
yapist, hiyerarsi) farkli baglamlarda kiiltiirel kodlari, duygusal yonelimleri ve
ideolojik konumlanmalari nasil yapilandirdigini incelemektedir. Caligma, nitel
gostergebilimsel igerik analizi temelinde gelistirilen ¢ok yontemli bir analitik
protokol aracihigiyla, tipografik big¢imleri temsil, etkilesim ve kompozisyon
boyutlarinda ¢6ziimlemektedir. Aragtirma kapsaminda Apple San Francisco,
Google Sans, Netflix Sans ve Dior logotipi gibi kiiresel marka yazi tipleri ile
yerel tabela sistemleri ve halk tipografisi 6rnekleri karsilastirmali olarak ele
alinmugtir. Bulgular, kiiresel teknoloji markalarinin tipografik stratejilerinin
evrensellik, islevsellik ve teknolojik yetkinlik anlatilarini destekledigini;
medya ve eglence markalarinin 6zgiin yaz tipleri araciigiyla marka kimligi
ve dyital erisilebilirlik vurgusu trettigini; litkks markalarin ise tipografik
miras gostergeleriyle ayricalik ve soyagact soylemlerini yeniden iirettigini
ortaya koymaktadir. Yerel tipografik pratikler ise maddesellik, zanaat ve
tarihsel referanslar yoluyla yerel kimlik ve kiiltiirel bellek ingasina katkida
bulunmaktadir. Sonug¢ olarak ¢alisma, tipografinin estetik, kiiltiirel ve
ideolojik boyutlari i¢ i¢e gegen bir “kiiltiirel gostergeler sistemi” olarak ele
alinmasi gerektigini savunmakta; 6zellikle dijitallesme ve yapay zeka destekli
tasarim siireglerinin bu anlam tiretim dinamiklerini yeniden yapilandirdigina
dikkat ¢ekmektedir.
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GIRIS

Tipografi, kiiltiire] kodlarla derinlemesine i¢ i¢e gegmis giiclii bir
gostergebilimsel kaynak olarak iglev gormekte ve yalmizca bir iletigim araci
olmanin otesinde, kiiltiirel kimlik, ideoloji ve estetik degerlerin bir ifadesi
olarak hizmet etmektedir. Son zamanlarda yapilan bilimsel ¢aligmalar,
tipografinin kiiltiirel baglamlar1 ve sosyal dinamikleri yansitan ¢ok katmanl
anlamlar1 kapsadigin1 vurgulamakta ve yazi tiplerinin yalmzca metinsel
bilgileri aktarmakla kalmay1p, belirli topluluklara 6zgii ideolojileri ve kiiltiirel
anlatilart da igermekte oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu gergevede, kiiltiirel kimlik ve ideolojik ifade 6znesi olarak tipografi,
gorsel iletigim alaninda merkezi bir konumda yer almaktadir. Yerel yazi
tretimine iliskin galiymalar, yerel harf bigimlerinin kiiltiirel bellegi nasil
etkiledigini ve yeniden iirettigini ortaya koymaktadir. Ornegin zanaat
motiflerinden tiiretilen yeni harf gizimleri (glifler), gelenek ve kimligin
maddi tagtyicilart olarak igleyerek grafik bigimi kasith bir kiiltiirel ifadeye
dontistiirmektedir (Ni Luh Desi In Diana Sari vd., 2022). Ulusallik ve
devlet simgeselligine dair analizler, resmi evraklarda (posta pullari, devlet
grafik nesneleri) kullanilan tipografik rejimlerin ulusal tarihleri ve siyasal
projeleri hikayelestirmek itizere nasil kurgulandigini belgelendirmekte ve
boylece yaziy1 kurumsallagmis ideolojik dolagimin araci héline getirmektedir
(Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025) Bir arada ele alindiginda bu
caligmalar, tipografinin estetik tercih ile sosyo-politik anlamin kesigiminde
konumlandigini ve tasarimcilarin tipografik kararlarinin kimlik algisini nasil
etkiledigini gostermektedir (Chernyavskaya, 2022).

Bu baglamda, tipografinin yalnizca okunabilirlik ya da estetik agisindan
degil, aym1 zamanda Kkiiltiirel kimlik, estetik tercih ve iletisimsel anlam
dretimi agisindan da kritik bir ara¢ oldugu agikga ortaya ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte yazi tiplerinin bu sosyal-anlam katmani ¢ogu zaman gorsel
estetik ve okunabilirlik baglaminda ele alinmakta; ideolojik, kiiltiirel ve
gostergebilimsel boyutlarin gorece ihmal edildigi goriilmektedir.

Bu aragtirmanin amaci, yazi tiplerindeki kiiltiirel kodlarin sosyal anlam
tretim siireglerine nasil katki sagladigimi, tipografik bigimlerin kiiltiirel
kodlarla nasil iligkili oldugunu ve bu iliskiyi giincel marka, kent ya da yerel
tasarim baglamlarinda 6rneklerle irdelemektedir. Bu dogrultuda gu aragtirma
sorular1 ¢aliymayr yonlendirmektedir: Yazi tipleri araciligiyla hangi tiir
kiiltiirel/ideolojik/kimliksel anlamlar tretilmektedir? Tipografik bigimler
(ornegin agirlik, egim, bigim, karakter dizimi) bu anlam {iretimini nasil
etkilemektedir? Giiniimiizde teknolojik ve kiiltiirel dontigtimler 1g1ginda
tipografinin anlam yapis1 nasil degismektedir?
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2. Kuramsal Cerceve

2.1. Tipografinin Gostergebilimsel Boyutu ve Anlam Potansiyeli

Tipografiyi anlam iretimi olarak ele alan ¢agdas yaklasgimlar, klasik
gostergebilimsel sorunlar1 (gosterge, gosteren/gosterilen, kod) devralmakla
birlikte, tipografiyi gorsel bi¢cimin hem Ozerk hem de dil ve diger
anlatim kipleri (kipler) ile kargilikli bagimh oldugu ¢ok kipli dizgeler
igine yerlestirmektedir. Norgaard’in ¢ok kipli yaklagimi, basili sozel dilin
gorsel yoniinii “bagtan sona kendine 6zgii bir anlam iiretimi” olarak One
gikarmakta ve tipografik bi¢imi, gostergebilimsel kaynaklarin kiiltiirel olarak
konumlandig1 ve ¢ok isglevli bigimlerde kullamildig: gok kipli gostergebilim
iginde konumlandirmaktadir (Norgaard, 2009). Bu yaklagim, dilbilimsel
ist iglevleri (metafonksiyonlart) (temsili, etkilesimsel, kompozisyonel)
gorsel ve tipografik kaynaklara genisleten ve bunlar1 belgeler, ders kitaplar
ve gesitli gorsel nesnelere (artefaktlara) uygulayan daha genis toplumsal-
gostergebilimsel literatiirle uyum gostermektedir (Bezemer & Kress, 2009,
2016; Santos & Barbosa, 2024).

Deneysel tipografik ¢alismalar da benzer bigimde gostergebilimsel
kavramlar1 iglemsellestirmekte; 6rnegin tipografik 6zellikleri (yazi tipi, aralik,
vurgu) reklamlarda ve resimli kitaplar gibi aracili gbrsel nesnelerde farklianlam
potansiyelleri tagiyan gostergebilimsel kaynaklar olarak tanimlamaktadir
(Qadir, 2023; Sjacrodji & Indrawati, 2022). Bu kaynaklar bir araya
geldiginde, tipografinin hem kiiltiirel anlam tarafindan gekillendirilen hem de
kiiltiirel anlam1 etkin bi¢imde sekillendiren bir gostergebilimsel dizge olarak
okunmasina yonelik kapsamli bir kuramsal zemin olugmaktadir (Bezemer &
Kress, 2016; Norgaard, 2009; Qadir, 2023; Sjaerodji & Indrawati, 2022).

Toplumsal, gostergebilimsel ve ¢ok kipli aragtirmacilar, tipografiyi
renk, doku ve imge gibi diger anlatim kipleriyle benzer bigimde ele alan;
tipografik parametrelerin envanterini ¢ikaran ve bunlarin anlam tiretimindeki
olanaklarini belirleyen ¢6ziimleme arag takimlar1 gelistirmektedir. Bezemer
ve Kress, aralik, yonelim, girinti ve tipografik vurgu gibi degiskenlere
odaklanan bir “tipografi arag seti” tanimlamakta ve bu 6geleri sayfa diizeni
parametreleri (sayfa 1zgarasi, siitun genigligi) ile birlikte anlam tretimi igin
sistematik kaynaklar olarak konumlandirmaktadir (Bezemer & Kress, 2009,
2016).

Van Leeuwen’in galigmalar1 ve onu izleyen pek ¢ok deneysel aragtirma,
tipografik parametrelerin (agirhik, daraltilmig vs. genisletilmis bigimler,
biiyiik-kiigik hart kullanimi, aralik) belirginlik, vurgu ve kiplik iliskilerini
gergeklestiren gostergebilimsel degerler olarak nasil igledigini ortaya
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koymaktadir. Reklam ve edebi metinlerdeki uygulamali ¢aligmalar ise bu
kategorilerin yazi tercihleri araciligiyla okuma ve gorsel dikkat pratiklerini
nasil yapilandirdigini ayrintilandirmaktadir (Nergaard, 2009).

Doku ve renge iliskin aragtirmalar, tipografik arag setlerini daha da
tamamlamaktadir. Djonov ve van Leeuwen, teknolojik degisimlerle birlikte
doniigen gostergebilimsel potansiyellere sahip bir gorsel kaynak olarak dokuyu
analiz etmekte; Kress & van Leeuwen’in renge iligkin dilbilgisel yaklagimi
ise rengi tipografik bigimle kesisen, yapilandirilmig bir iletigimsel kaynak
olarak ele almak igin paralel ilkeler sunmaktadir (Kress & Leeuwen, 2002;
Leeuwen, 2017) Birlikte ele alindiginda bu galigmalar, tipogratfinin kiiltiirel
olarak farklilagmig olmakla birlikte 6ngoriilebilir anlam potansiyellerine sahip,
yonlendirilebilir (manipiile edilebilir) bir gostergebilimsel parametreler
dagarcigr sundugunu ortaya koymaktadir (Bezemer & Kress, 2009, 2016;
Kress & Leeuwen, 2002).

Yazi tiplerini, harf bigimlerini ve tipografiyi yalnizca okunabilirlik
araglart olmanin Otesinde ele alan literatiir, son onyillarda 6nemli 6lgiide
geniglemektedir. Aragtirmacilar, tipografik bigimlerde daha genig kiiltiirel
sistemler iginde mecazi, ideolojik ve anlatisal diizeylerde isleyen anlamlari
konumlandirmakta ve tipografinin kiiltiirel {iretim siireglerine aktif olarak
katildigini gostermektedir (Wagner, 2023; Wu & Liu, 2019). Cesitli deneysel
ve kuramsal galigmalar, tipografik tercihlerin — bigim, agirhk, bezeme,
yazi gondermesi — kiiltiirel degerleri ve sosyal kimlikleri isaretledigini
(indeksledigini), kamusal iletisimde sOylemsel araglar olarak isledigini ve
basilt ile dijital mecralar boyunca ¢ok kipli hikdye anlatimimnin ayrilmaz bir
pargasi haline geldigini ortaya koymaktadir (Fleischman, 2011; Rahman &
Mehta, 2018).

2.2. Tipografi, Kiiltiirel Kodlar ve Toplumsal Gostergebilim

Toplumsal gostergebilim, gostergebilimsel kaynaklarr toplumsal olarak
dagitilmig ve ideolojik olarak yiiklii bigimde ¢ergevelemekte; bu nedenle
tipografik big¢imler yalmzca notr igerigi kodlayan araglar olarak degil,
toplumsal kategorileri, pratikleri ve gii¢ iligkilerini isaretleyen gostergeler
olarak iglev gbrmektedir. Spitzmiiller’in sosyodilbilimsel yaklagimu, tipografik
cesitlenmeyi (varyasyonu) toplumsal anlam atfetmek ve etkilesimsel baglami
yorumlanabilir kilmak i¢in kullanilan gosterimsel (indeksik) bir kaynak
olarak ele almakta; bu gercevede tipografik degiskenligin ickin bir 6zellik
olmadig, kullanim siiregleri boyunca toplumsal anlamlarla yiiklendigi
savunulmaktadir (Spitzmiiller, 2021). Matsuda’nin Japon pop kiiltiiriinde
yazi degisimine iligkin galigmast ise farkli grafemlerin ve tipografik tercihlerin
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tiir, genglik ya da gelenek gibi anlamlar igaret edecek bigimde toplumsal
pratikler icinde doniigtiiglinii gostermektedir.

Sekil 1: Japon Pop Kiiltiiviinde Yoz Degisimi

Not. Gorsel, Japon pop kiiltiiviinde favkls yaz: sistemlevinin (Latin alfabesi, katakana,
kangji) birlikte kullanumn orneklemektediv Kaynak: Matsuda, (2023).

Caligma, tipografinin hem gostergebilimsel 6zerkligini hem de dil ile
kargilikli bagimliligini vurgulamakta ve grafemik tercihlerin kiiltiirel pratikte
toplumsal-gostergebilimsel isaretler olarak nasil isledigini ortaya koymaktadir
(Matsuda, 2023).

Kentsel tabela ve zanaat pratikleri (6rnegin Bandung sokak saticilari;
bambu keben zanaati) {izerine yapilan halk tipografisi arastirmalari,
maddesellik ve toplumsal pratigin olusturdugu kisitlarin yerel kimligi ve
ticari konumlanmay: igaretleyen tipografik uzlagimlar (konvansiyonlar)
drettigini gostermektedir.
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Sekil 2: Yervel EL Yapun: Tabeln

Not. Gorsel, yerel zanant pratiklevinden tiivetilmis tipografik bicimlerin yevel kimlik
ve kiiltiivel bellekle iliskisini orneklemektediv. Kaynak: Sari, D. P, Widodo, J., &
Pramono, A. (2022).

Bagka bir ifadeyle tipografi, belirli bir mekan ve pratik baglamindan
dogan toplumsal bir gostergebilimsel dizge olarak iglemektedir (Carella
vd., 2017; Ni Luh Desi In Diana Sari vd., 2022). Bu analizler, tipografik
tercihlerin gosterimsel islev gordiigii; yani yerellik, altkiiltiir, modernlik ve
gelenek gibi toplumsal kategorilere aligkanlik halinde isaret ettigi ve boylece
kimlik ile ideolojinin kiiltiirel iiretimine katki sundugu yoniindeki 6neriyi
desteklemektedir (Carella vd., 2017; Matsuda, 2023; Spitzmiiller, 2021).

Tipografik dizgeler ideolojik siireglere de katilmaktadir. Yerlesim, hiyerarsi
ve tipografik baskinlik, dikkati ve otoriteyi yapilandirarak gii¢ iliskilerini ve
normatif kategorileri goriinmez kilabilmekte veya dogallagtirabilmektedir.
Egitim metinleri ve ders kitaplari lizerine yapilan ¢aligmalar, edebi yazi ve
ogretici yazi igin kullanilan tipografik kayitlardaki farklari kargilagtirarak,
tipografik diizenleme ve vurgunun okurlar1 belirli epistemik duruglara
ve disipliner normlara nasil sosyallestirdigini gostermektedir  (Bezemer
& Kress, 2009, 2016). O’Hagan’in “battle jacket”lere iliskin etnografik
incelemesi, kalin tipografik ve grafik diizenlemelerin salt estetik bir unsur
olmanin Gtesine gegerek bellek, inang ve ideolojik aidiyetin araglar1 haline
geldigini orneklemektedir. Giysiler tizerindeki kelime ve harf bi¢imlerinin
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olusturdugu gostergebilimsel diizen, altkiiltiirel topluluklar iginde ideolojik
0zdegim stire¢lerine aracilik etmektedir (O’Hagan, 2020).

Politik tipografi aragtirmalari, benzer dinamikleri daha genis Olgekte
belgelendirmektedir. “Yurttag tipografisi” olgusu ve politik kampanyalarda
tipografik imkéinlarin stratejik bigimde kullanilmasi, tipografik bi¢imlerin
duygusal yanki, megruiyet zedeleme ya da marka diizeyinde 6zdeslesme
tiretmek {izere seferber edilebildigini; boylece politik anlamlarin ideolojik
miicadele ve dogallagtirilma siireglerine katildigini gostermektedir (Billard,
2018).

Sekil 3: Yurttas Tipografisi

Not. Gorsel, kamusal protesto bagglammnda yurttaslar tavafindan iivetilmis tipografik
ifadelerin ideolojik ve kolektif anlam iivetimini gostermektedir. Kaynak: O’Hagan, S.
(2020).

Bu nedenle tipografik pratikler, iletisimsel gorsel nesnelerde belirginlik,
okunabilirlik ve sOylemsel otoriteyi yapilandirarak ideolojik gergevelerin
kurulmasina ve yeniden iiretilmesine katkida bulunmaktadir (Bezemer &

Kress, 2016; Billard, 2018; O’Hagan, 2020).

Bu genel ¢ergeve iginde yazi tipleri, kiiltiirel kimligi ve ideolojik yapilar
somutlagtirmada kritik bir rol iistlenmektedir. Ornegin Rizvi, gorsel
anlatilarin analizinde tipografinin Pakistan’mn posta pulu tasarimlarinda
sosyal kimliklerin ifade edildigi bir ara¢ olarak nasil igledigini vurgulamakta
ve gorsel kodlama yoluyla ulusal ideolojinin tarihsel evrelerini izlemektedir
(Rizvi, 2025). Chernyavskaya ise kent tipografisine iligkin galigmalarinda,
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tabelalarda ve kentsel yazi peyzajlarinda kullanilan yaz: tiplerinin toplumsal
tabakalagma, yerellik ve tarih gibi kavramlarla iliskilendirilen “sosyal sesler”
trettigini savunmaktadir (Chernyavskaya, 2022, 2023).

2.3. Mecaz, Ideoloji ve Anlat1 Olarak Tipografi

Bir dizi ¢aliyma, tipografik ozelliklerin gostergebilimsel ve ideolojik
iglevlerini kuramsallagtirmakta ve belgelemektedir. “Tipografik gosterge
stireci”ne (tipografik semiyoz) iliskin sistematik agiklamalar, yazi tiplerinin
ayirt edici bigimsel 6zelliklerinin - tirnakli (serif) ya da tirnaksiz (sans-serif)
olusu, ¢izgi karsithg: (kontrast), modiilasyon, u¢ (terminal) bigimleri ve
dekoratif unsurlar — 6nerme diizeyindeki igerigin otesinde anlam iiretimine
nasil katildigini ortaya koymaktadir. Bu gercevede tipografik ozellikler,
resmiyet, modernlik veya yerellik gibi toplumsal ve degerlendirmeye doniik
boyutlara eglestirilen gostergebilimsel kaynaklar olarak ele alinmakta;
metinlerde ve ¢ok kipli gorsel nesnelerde mecazi ve ideolojik diizeylerde
islemektedir (Wagner, 2023; Wu & Liu, 2019).

Kentsel harf bigimleri ve tabelalar tizerine yapilan deneysel ¢alismalar,
bu harf bigimlerinin “iletisimsel kentsel gorsel nesneler” (iletigimsel kentsel
artefaktlar) oldugunu; bigimlerinin mekansal bir varlik gosterdigini ve
kigilik 6zellikleri tagiyabildigini, dolayisiyla gelenek, yenilik, yerel kimlik ya
da ticari hirs gibi toplumsal anlatilar1 sahneleyebildigini vurgulamaktadir
(Fleischman, 2011; Rahman & Mehta, 2018). Arap tipografisi ve kimligi
tizerine kargilagtirmalr aragtirmalar da tipografik tercihlerin reklam ve tasarim
alaninda ulusal ya da kiiltiirel kimligi goriiniir kilmak igin kullanilabilecegini
ve bu yolla kiiltiirel 6z-temsil ile baglantili ideolojik bir iglev {istlendigini
gostermektedir. Tipografik pratige iligkin hesaplamali ve tarihsel incelemeler,
tipografik ozelliklerin evrimi ve dolagimini teknoloji ve kiiltiirel degisimle
iligkilendirerek bu agiklamalar1 tamamlamakta; tipografik bigimin farklh
baglamlarda degerlendirici ve ideolojik ¢agrigimlart hem kodladigini hem de
yeniden tirettigini vurgulamaktadir (Wasim vd., 2024).

Birlikte ele alindiginda bu ¢aligmalar, tipografinin hem mecazi olarak
isledigi yazi bi¢iminin toplumsal nitelikleri temsil ettigi hem de ideolojik
olarak igledigi tipografik secimin kamusal iletisimde kimlik ingas1 ve deger
sinyallemesine katildig1 yoniindeki goriisii desteklemektedir (Rahman &
Mehta, 2018; Wagner, 2023; Wasim vd., 2024; Wu & Liu, 2019).

Tipografiyi anlati islevleriyle iliskilendiren galigmalar, metin, imge ve
tipografik bi¢imin tutarli hikaye anlatimi etkileri tiretmek {izere ¢ok kipli
isbirligine dikkat ¢ekmektedir. Tipografi ile gorsel anlati arasindaki bu
isbirligini inceleyen aragtirmalar, tipografik tercihlerin (hiyerarsi, agirlik,
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hizalama, harf araligi, digavurumcu veya deneysel harf bigimleri) mesaj
iletimini giiclendirebildigini, dikkati yonlendirebildigini, gorsel anlatilarin
ritmini ve duygusal tonunu sekillendirebildigini; boylece tipografinin
basit bir iletim aract olmaktan ¢ikarak anlatisal bir iglev tistlendigini ortaya
koymaktadir (Hermanto, 2022; Zahra & Parisa, 2024).

Paketleme, dijital hikdye anlatimi ve kitap yapimi gibi baglamlarda
yapilan grafik tasarim analizleri, tipografik uygulamalarin imge ve yerlegimle
etkilesime girerek okur katilmini ve kavrayigini gekillendirdigini; metinlerin
ve nesnelerin kiiltiirel olarak yiikli anlatisal okumalarini {iiretebildigini
bildirmektedir (Ajitoni, 2024; Santosa & Adinda Sih Pinasti Retno Utami,
2023; Zahra & Parisa, 2024). Tipografi ¢aliymalarindaki tarihsel-maddi
perspektif ise liretim teknolojilerindeki ve kiiltiirel egilimlerdeki degisimlerin,
harf bigimlerinin neyi igaret edebilecegini yeniden yapilandirdigini gostererek
tipografik pratigin bizzat teknolojik ve kiiltiirel doniigiimiin anlatis1 oldugunu
vurgulamaktadir (6rnegin ASCII sanatindan Comic Sans’a uzanan kipler
dizisi) (Wagner, 2023).

Gostergebilimsel agiklamalar, bu siireclerin somut mekanizmalarin
ayrintilandirmaktadir: Tipogratik 6zellikler ses (duygusal ya da ironik durus),
zamansallik (retro vs. ¢agdas) ve toplumsal durusu (resmi vs. giindelik)
isaretleyebilmekte; boylece ¢ok kipli metinler i¢inde karakter ingasi, atmosfer
kurma ve diinya kurma gibi anlati iglevlerini yerine getirebilmektedir
(Hermanto, 2022; Wagner, 2023; Wu & Liu, 2019). Dijjital ortamlarda
dolagima giren gorsel ve metinsel diizenlemeler, kullanici etkilesimiyle
birlikte duygusal tepkileri yogunlagtirabilmekte; 6tke, diglama ve “biz/onlar”
ayrimu gibi kargitliklar: yeniden iireten ideolojik anlatilarin olaganlagmasina
zemin hazirlayabilmektedir. Reklam ve tamitim baglamlarinda bu siireg,
gostergelerin  yalnizca anlam tagtyan degil, ayn1 zamanda toplumsal
kutuplagmayi derinlestiren sdylemsel araglara doniigebildigini gostermektedir
(Merdin, 2023). A/B testleri ve goz izleme yontemleri kullanan deneysel
tasarim denemeleri, tipografinin izleyicilerin anlatisal iletileri nasil
¢ozdiigiinii ve duygusal olarak nasil tepki verdigini degistirdigini gostererek
tipografik bigim ile anlati almlamasi arasindaki etkin bagi dogrulamaktadir
(Hermanto, 2022; Rico, 2025; Zahra & Parisa, 2024).

3. Yontem

Bu ¢alisma, nitel gostergebilimsel igerik analizi gergevesinde, literatiirde
onerilen ¢ok yontemli yaklagimlari bir araya getiren bir ¢oziimleme izlekleri
biitiinii (analitik protokol) benimsemektedir. Bu izlek, hazirlanan rapor
ve literatlir sentezinde ayrintii bigimde tanimlanan agamalar iizerine
kurulmaktadur.
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So6z konusu rapor, tipografiyi kiiltiirel ve iletigimsel bir sistem olarak ele
alan gostergebilimsel ve ¢ok kipli (multimodal) literatiirden segilen 6rnek
caligmalar ile yontemsel uygulamalari sentezlemekte ve Apple San Francisco,
Google Sans, Netflix Sans, Dior logosu (amblem) ve yerel tabela sistemleri
gibi Orneklere uygulanabilecek iglemsel ve kanita dayali bir ¢oziimleme
izlekleri biitiinii 6nermektedir. Glincel ¢aligmalar, tipografiyi yalitilmug
bir teknik tercih degil, temsile, etkilesime ve kompozisyona katilan bir
gostergebilimsel kaynaklar biitiinii olarak ele almaktadir. Bu kategoriler,
Kress & van Leeuwen geleneginde formiile edilen toplumsal gostergebilim
yaklagimimnin merkezinde yer almakta ve yakin tarihli deneysel ¢ok kipli
caliymalarda genis Olgiide benimsenmektedir (Fakalou & Kitowov, 2022;
Qadir, 2023). Tipografik bigimi (harf bigimleri, araliklar, agirlik, hareket)
yerlesim ve renk ile birlikte agik¢a sorgulayan ¢alismalar, yazinin yalmzca
okunabilirlik araci degil, ideolojik ve Kkiiltiirel bir kod olarak isledigini
gostermektedir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025; Gheni & Al-Hindawi,
2025; Rajabi, 2020). Literatiir aynm1 zamanda Roland Barthes’in belirleme/
cagrisgim/mit  katmanlarii  ve Eco’nun yorumlayict  gostergebilimini
temel alan, gorsel nesnelere ve basili/dijital biitiinlesik yapilara uygulanan
tamamlayic1 okuma bigimlerini de ortaya koymaktadir (Fayyaz & Haseeb,
2025; Mishra, 2024).

Tlgili 6nceki ¢aligmalar, burada 6nerilen goziimleme izlekleri biitiinii igin
hem kapsam hem de yontemsel 6rnekler sunmaktadir. Bir dizi deneysel
aragtirma, gergek diinyadaki tipografik gorsel nesnelere — kitap kapaklar1 ve
roman tipografisi (Rajabi, 2020), dergi kapaklar ve gorsel kiiltiir (Elyamany,
2018) kamusal tabelalar ve kimlik belgeleri (Fakalou & Kitotov, 2022) posta
pullar1 ve devlet gostergebilimi (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025), reklam
ve marka gorselleri (Appiah & Kyei, 2025) ve kinetik tipografi gibi ortaya
¢ikan dijital bigimler (He, 2017) — ¢ok kipli ve toplumsal gostergebilimsel
yontemler uygulamaktadir.

Bu galigmalar, proje agisindan dogrudan ilgili {i¢ ortak yontemsel 6zellik
tagimaktadir:

(a) tipografik ve yerlesim 6zelliklerinin gostergebilimsel kaynaklar olarak
ayrintili bigimde betimlenmest;

(b) sosyo-kiiltiirel anlami yorumlamak igin ok kipli/iglevsel (iistislevsel)
analitik kategorilerin (temsili, etkilesimsel, kompozisyonel) uygulanmast;

(c) tipografik tercihlerin nasil okundugunu sekillendiren ideolojik ve
metinlerarast gergevelere (ulusal kimlik, markalagma, ticari ikna) dikkat
edilmesi(Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025; Fakalou & Kitcwov, 2022; He,
2017).
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Bu baglamda gelistirilen tipografinin gostergebilimsel analizine yonelik
pratik ¢oziimleme izlekleri biitiinii, 6zetle su adimlardan olugmaktadir:

Derlem se¢imi ve veri toplama: Amagh bir ¢ok kipli derlem
olusturulmaktadir; marka 6zellik belgeleri, saha fotograflari, arayiiz kayitlart
ve tarihsel varyantlar derlenmektedir (Amirdabbaghian & Shunmugam,
2019) Inceleme igin segilen tipografik 6rneklerin gorsel verileri (reklam
ambalajlar1, markalarin gorsel kimlik sistemleri, kent yonlendirme isaretleri
ve yerel tasarim projeleri) toplanmaktadir.

Cok diizeyli gok kipli yaziya dokiim: Her gorsel nesne igin ii¢ diizeyde
yaziya dokiim yapimakta (mikro tipografik Ozellikler, kompozisyonel
iligkiler, kipler arasi etkilesimler) ve kaynak/koken bilgisi meta verileri
belgelenmektedir (Gheni & Al-Hindawi, 2025; He, 2017; Rajabi, 2020).
Belirleyici/betimleyici katmanda yazi tipi ailesi, agirhk, x-yiiksekligi,
u¢ bigimleri, agikliklar, harf araligi, renk ve karsithk kaydedilmekte;
kompozisyonel katmanda bilgi degeri, belirginlik ve gergeveleme not
edilmekte; kipler aras iligkiler katmaninda tipografinin imge, renk, hareket
ve etkilesimsel imkanlarla iligkisi haritalandirilmaktadir (He, 2017).

Coziimleme mercekleri ve kodlama semasi: Birlestirilmig bir ¢oziimleme
mercegi kullamilmaktadir: Kress & van Leeuwen’in istiglevleri (temsili/
etkilesimsel/kompozisyonel), Barthes/Eco yorum hatti (belirleme —
cagrigim — mit) ve ideolojik iddialar1 temellendirmek igin sosyo-tarihsel
baglamsallagtirma bir araya getirilmektedir (Fakalou & Kitciov, 2022;
Fayyaz & Haseeb, 2025).

Kargilagtirmali ve tarihsel {iglii dogrulama: Vaka i¢i ve vakalar aras
kargilastirmalar  yapilarak benzer tipografik kaynaklarin markalar ve
baglamlar arasinda nasil farkli bigimlerde kullanildigi incelenmektedir
(Amirdabbaghian & Shunmugam, 2019).

Alimlama ve paydag verileri: Miimkiin oldugunda, tipogratik okumalarla
dretilen varsayimlart  (6rnegin  Ozgiinliik, erisilebilirlik, evrensellik)
sinamak i¢in tiiketici tutumlar1 veya paydag gortigmelerine dayali alimlama
aragtirmalar1 eklenmektedir (Annette L.M. van den Bosch vd., 2006; Irman
& Pranata, 2025; Yu vd., 2024).

Algoritmik tipografi ve yapay zeka destekli siiregler séz konusu oldugunda
yontemsel notlar genigletilmektedir: algoritmik tipografi caligmalari, Giretilmig
yaz1 orneklerinin tGslup dagilimlarini niceliksel olarak belirlemek igin derlem
temelli hesaplamali analizler kullanmakta (Klimczak vd., 2020; Varghese
& Rani, 2024) algoritmik olarak {iretilen tipografik varyantlarin baglamsal
toplumsal anlamlarini incelemek igin gok kipli séylem analizi uygulanmakta
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(Ahaotu & Oshamo, 2023) kiiltiirel topluluklarla tasarim etnografisi ve ortak
iretim atolyeleri yoluyla yapay zeka destekli yazi tiplerinin kiiltiirel sadakati
degerlendirilmektedir; ve tipografik iktidar tarihleriyle iligkili elestirel arsiv
caligmalar yiiriitiilmektedir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025).

Bu karma yorumlayici-ampirik yaklagim, tipografinin hem Kkiiltiirel
bir gosterge hem de yonetsel bir ara¢ olarak okunmasina dair Onceki
aragtirmalarla uyumluluk gostermektedir(Bartholmé & Melewar, 2011;
Irman & Pranata, 2025; Schroeder, 2009).

4. Bulgular ve Ornek Coziimlemeler

Tipografi, harf bigimlerinin big¢imsel 6zelliklerinden iiriin ekosistemleri
boyunca kullanilan sistematik yazi ailelerine kadar farkli 6lgeklerde igleyen
gostergebilimsel kaynaklar1 harekete gegirerek kiiltiirel kimligi ve ideolojiyi
kodlamaktadir. Incelenen literatiir, biitiinliiklii bir iddiay1 desteklemektedir:
Kiiresel teknoloji markalarinin tipografik = stratejileri (Apple, Google)
tarafsizlik ve akiciigr 6ne ¢ikararak evrensellik ve teknolojik yetkinlik
isaretlemekte; yaymn ve medya markalari (Netflix), marka ozglinligiinii
vurgulamak ve djjital erisilebilirligi en st diizeye ¢ikarmak amaciyla 6zgiin
ve hareket uyumlu yazilar kullanmakta; liiks markalar (Dior), tipografik
miras gostergelerini yonlendirerek soyagacini ve ayricaligl yeniden teyit
etmekte; yerel tipografik sistemler ise maddi, tarihsel ve yazi-kokenli bigimler
aracitligiyla yerel kimligi ve “yer yapimini” somutlastirmaktadir (Bartholmé
& Melewar, 2011; Brownie, 2015; Ni Luh Desi In Diana Sari vd., 2022;
Pangestu vd., 2024; Schroeder, 2009; Sjaerodji & Indrawati, 2022; Wang
vd., 2021).

Apple’in San Francisco yaz tipi, gorsel iletilerinde tipografik tercihlerini
yalin modernizm ve kiiresel okunabilirlik sdylemi iginde konumlandiran bir
ornek olarak ele alinmaktadir.

San Francisco Pro

San Francisco Pro Text

San Francisco Pro Display

San Francisco Compact Text
San Francisco Compact Display
San Francisco Mono

Sekil 4 Apple San Francisco

Not. Gorsel, Apple’wn dijital iiviin ckosistemi igin gelistivdigi San Francisco yazi tipinin
favkly vavyantlarma gostermektediv Kaynak: (Apple Inc., 2015).
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Apple’in gorsel materyallerine iliskin gostergebilimsel okumalar, tipografik
ozelliklerin reklamlarda ve arayiizlerde agikligi, minimalizmi ve teknolojik
otoriteyi vurgulamak igin kompozisyonel kaynaklar olarak kullanildigini ve
bu ozelliklerin ¢ogunlukla “modern” kiiresel markalarla iligkilendirildigini
ortaya koymaktadir (Sjaerodji & Indrawati, 2022). Kurumsal gorsel kimlik
literatiirii, tutarl ve kasith bigimde tasarlanmug bir yazi tipi sisteminin girket
kimliginin merkezi bir bileseni olarak iglev gordiigiinii; tiriinler, diller ve
pazarlar arasinda oOlgeklenebilirlik saglarken tutarhl bir kisilik yansittigini
vurgulamaktadir. Bu mekanizma, Apple’mn sistem diizeyindeki tipografik
yaklagiminda agik¢a goriilmektedir (Bartholmé & Melewar, 2011; Melewar
& Jenkins, 2002; Melewar & Saunders, 2000).

Google’in Product Sans / Google Sans sistemi, evrenselcilik ve iglevsel
sadelik perspektiflerinden yorumlanmaktadir. Platform 6lgekli teknoloji
sirketlerinin tipografik programlar genellikle gorsel tarafsizlik, yazi sistemleri
arast uyarlanabilirlik ve biligsel akiciik hedeflemekte; bu hedefler aym
zamanda kiiltiirel stirtiinmeyi azaltma stratejileriyle iligkilendirilmektedir
(Jun & Lee, 2007; Melewar & Saunders, 2000). Gorsel kimlik derlemeleri
ve deneysel iist ¢oziimlemeler (meta-analizler), basit ve akici algilanan yazi
tiplerinin marka asinaligini ve olumlu tiiketici tutumlarini artirma egiliminde
oldugunu gostermekte; bu bulgular Product Sans’in kiiltiirler arasinda
yaklagilabilirlik ve iglevsellik iletme yoniindeki tipografik niyetiyle uyum
gostermektedir (Machado vd., 2015; Yu vd., 2024).

Netflix Sans Ornegi, Ozgilinlik ve dijital erisilebilirlik ekseninde
degerlendirilmektedir.

Unlimited films, TV
programmes and more

Sekil 5: Netflix Sans

Not. Gorsel, Netflis’in marka ozgiinliiji ve dijital evisilebilivlik amacvyla gelistivdigi
Netflix Sans yaz tipinin avayiiz kullanunn gostermektediv. Kaynak: (Netflix, 2018).
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Netflix'in 6zglin bir tirnaksiz yazi tipi gelistirme karari, marka
farklilagmasi/ozgiinliik ile dijital dagiim  baglaminda performans ve
erigilebilirlik gerekgeleri gergevesinde agiklanmaktadir. Dinamik ve akigkan
tipografik kimlikler iizerine aragtirmalar, 6zgiin yazinin ayirt edici bir
marka varhigr olarak iglev gorebildigini; esnek canlandirma (animasyon),
uyarlanabilirlik ve hareket baglamlarinda fark yarattigini vurgulamaktadir
(Brownie, 2015; Lélis, 2019). Markalamada tipografi iizerine yapilan
caligmalar ayrica okunabilirlik, anlagilirlik ve erisilebilirligin tiiketici tutumlar:
ve kullanilabilirlik agisindan merkezi unsurlar oldugunu gostermekte; bu
islevsel gerekgeler ekran iizerinde goriintilleme ve degigken veri hizlar1 igin
en iyilestirilmis (optimize edilmis) 6zgiin yazi tasarimini motive etmektedir.
Boylece erisilebilirlik (ve dolayli olarak igerige demokratik erigim), tipografik
bir marka degeri olarak kodlanmaktadir (Irman & Pranata, 2025; Yu vd.,
2024).

Dior’un 2018 logo (amblem) yeniden tasarimi, miras ve ¢agdaghk
arasinda gostergebilimsel bir yeniden konumlanma olarak ele alinmaktadir.

Dior

Sekil 6: Dior Logotipi

Not. Gorsel, Dior mavkasiman liks, mivas ve zanaatkarlk vurgusunu yansitan sevif
temelli logotipini gostermektediv Kaynak: (Christian Diov SE, 2018).

Liiks markalar, tipografik igaretlerini soyagaci, zanaatkirlik kokeni ve
ayricalikhilik iddialarini kodlayacak bigimde diizenlemektedir. Amblem
estetigi iizerine ¢aligmalar, biiyiik-kiigiik harf kullanimu, kargithik, hart aralig
ve tirnakli yazi yapisindaki kiigik degisikliklerin bile algilanan 6zgiinliik
ve zanaatkarhkla iligkili duygusal tepkileri giiglendirebilecegini ortaya
koymaktadir (Machado vd., 2015; Melewar & Jenkins, 2002; Melewar &
Saunders, 2000; Schroeder, 2009).

Turizm odakl marka isaretlerinde tipografik tercihler, gogunlukla sans serif
yaz1 karakterleri etrafinda yogunlagmakta; bu egilim, yalinlk ve okunurluk
ideallerinin kurumsal kimlik kurgusunda baskinlagtigini gostermektedir
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(Ersan & Ceken, 2017). Yerel tipografik kimlikler baglaminda, yerel
tipografi ve kent markalagmasi aragtirmalari (6rnegin Ukrayna ve Endonezya
tizerine galigmalar) tipografinin yer yapimu, kiiltiirel bellek ve ayirt edicilik
tretimindeki roliinii ortaya koymaktadir. Yerel yazi tipi gelistirme vaka
caligmalar1 — 6rnegin bambu keben zanaatindan tiiretilen yaz: tipleri; batik
logolarinda wayang isaret sistemlerinin analizi; kent markas: tipografisi —
yerel koklere sahip tipografik bigimlerin yerel kamular i¢in ayirt edicilik,
kiiltiirel bellek ve duygusal aginalik tirettigini gostermektedir (Ni Luh
Desi In Diana Sari vd., 2022; Pangestu vd., 2024; Suprapto & Purwanti,
2020). Marka ve yagam tarz1 iletisimine yonelik toplumsal gostergebilimsel
yaklagimlar, tipografik tasarimda yerel kiiltiirel kodlarin g¢agrilmasinin,
tartigmalr veya hizla degigen kentsel ve ulusal baglamlarda “icrac yurttaghk”
ve kimlik pekigtirmesi iglevi gorebilecegini ortaya koymaktadir (Jun & Lee,
2007; Wang vd., 2021).

Bu bulgular birlikte ele alindiginda, tipografinin yalnizca teknik bir
se¢im olmanin otesinde, kiiltiirel olarak ytikli bir gostergeler sistemi olarak
isledigi; markalar, kentler ve yerel topluluklar i¢in kimlik ve ideoloji tagtyan

bir arag oldugu agik¢a ortaya ¢tkmaktadir.

5. Tartigma

Literatiir sentezlendiginde, birbiriyle baglantili ii¢ temel iddia ortaya
¢tkmaktadir. Birincisi, tipografi sistematik parametrelere ve anlam iretimi
igin dilbilgisel benzeri bir potansiyele sahip bir gostergebilimsel kip
olusturmaktadir; analistler bu arag setini tamimlayarak bigim, aralik ve
yerlesimin iletisimsel iglevleri nasil gergeklestirdigini izleyebilmektedir
(Bezemer & Kress, 2009, 2016; Kress & Leeuwen, 2002). Tkincisi, tipografik
tercihler toplumsal olarak isaretlenmis ve kiiltiirel olarak farklilagmig
durumdadir; halk tabelasi, pop Kkiiltiir dolagimi veya kent markalagmasi
baglamlarinda kimlik olusumuna ve yer yapimina katilan gosterimsel ve
simgesel kaynaklar olarak iglev gormektedir (Carella vd., 2017; Ghazali &
Murtono, 2023; Matsuda, 2023; Spitzmiiller, 2021). ﬁgﬁncﬁsﬁ, tipografi
markalagma ve politik iletisimde seferber edilen bir ikna kaynag: olarak
kargimiza ¢ikmakta; duygusal konumlanmayi, soylemsel otoriteyi ve katilimet
estetikleri miimkiin kilarak ¢agdag medya ortamlarinda ideolojik dagarciklar
maddi olarak gekillendirmektedir (Billard, 2018; O’Hagan, 2020; Qadir,
2023).

Tipografi, kiiltiirel anlatilarin tiretiminde ve yeniden iretiminde rol
oynamakta; bu nedenle hem agiktan yiiriitiilen devlet politikalarinda (ulusal
pullar ve resmi gorsel ikna dili) hem de tabandan gelen yaygin soylemlerde
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(sosyal medya aktivizmi ve halk yazilar1) ideolojik ¢aligma igin aragsal onem
tagimaktadir. Ulusal ikonografiye iliskin gostergebilimsel ¢oziimlemeler,
tipografik rejimlerin ulusallik ve siyasal megruiyet anlatilarini sabitlemek
amactyla tarihsel olarak nasil seferber edildigini ve tipografik tercihlerin
kolektif kimligin kanonik temsillerine nasil katki sundugunu ortaya
koymaktadir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025). Buna paralel olarak,
dijital toplumsal hareketlere iligkin ¢ok kipli ¢aligmalar, yaz1 tipi se¢imlerinin
ve tipografik diizenlemenin gevrimigi dayanigma ve siyasal konumlanma
tireten ¢ok kipli dagarciklara katkida bulundugunu gostermektedir (6rnegin
metin, yazi tipi ve rengin birlikte isledigi #BlackLivesMatter paylagimlart)
(Ahaotu & Oshamo, 2023).

Sekil 7: BlackLivesMatter

Not. Gorsel, #BlackLivesMatter haveketi kapsammnda tipografinin politik ve duygusal
ifade avace olarvak kullanimmn gostermektediv Kaynak: Abaotu, N. D., & Oshamo, A.
J. (2023).

Somiirgecilik sonrasi yaklagimlar, tipografik gorsel nesnelerin gegmis
hegemonyalarin ~ “yankilarini”  tagiyabildigini  gostermekte; dolayisiyla
somiirge tipografik miraslarinin yeniden iiretimi ya da dontstiiriilmesi
cagdag kiiltiirel yonelimleri etkileyen ideolojik bir eylem haline gelmektedir
(Love, 2023). Bu nedenle tipografi, hem estetik deney igin bir mecra hem
de gii¢ iligkilerinin ve kiiltiirel bellegin somutlagtig1 bir arag olarak iglev
gormektedir (Dr. Syeda Arooj Zehra Rizvi, 2025).

Algoritmik tasarim pratiklerinin — fretici sistemler ve uyarlanabilir/
degisken yaz1 tipi teknolojilerinin — hiz kazanmasi, odaklanmis akademik
dikkat gerektiren yeni gostergebilimsel dinamikler yaratmaktadir. Yapay
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zeka ve Ozellikle derin 6grenme temelli yaklagimlar, tasarimda gorsel igerik
dretimini hizlandirmakta; desen tanima ve biiyiik veri isleme gibi yetenekler,
tasarim siireglerini daha verimli ve Ozellestirilebilir hale getirebilmektedir
(Delil, 2024). Yakin tarihli galigmalar, sembol tasarimi ve gostergebilimsel
pratigin otomasyonla nasil yeniden yapilandigini belgelemekte ve
algoritmik sembol iiretiminin tasarim ile degerlendirilmesine gostergebilim
kuraminin sistemli bigimde entegre edilmesi ¢agrisinda bulunmaktadir
(Dai vd., 2020; Klimczak vd., 2020). Yapay zeka gorsel iiretimine iligkin
gok platformlu ¢oziimlemeler, baskin olmayan geleneklerin kiiltiirel olarak
duyarli temsili konusunda kalic1 sinirliliklar: ortaya koymakta; Batililagmig
derlem agirlikl egitilen sistemlerin kiiltiirel gostergeleri ¢arpitan yanlig
temsiller ve homojenlestirici egilimler iirettigini gostermektedir (Varghese
& Rani, 2024). Biiyiik dil modelleri ve iiretici arayiizlere iliskin elegtirel
degerlendirmeler, yapay zekanin kiiltiirel anlamlandirmay1 kasitli tasarim
ve degerlendirme siiregleriyle dengelenmedik¢e hem gii¢lendiren hem
diizlestiren etkiler yaratabilecegini savunmakta ve iiretkenlik kavramlarinin
yeniden diisiiniilmesini gerektirmektedir (Montanari, 2025).

Uygulamali tasarim yazim ve Kkiiltiirel siirdiirtilebilirlik iizerine vaka
caligmalari, baglamsal derlemler, topluluk ortak tasarimi ve kiiltiirel 6zgitilliikle
uyumlu hale getirildiginde yapay zekanin yerellestirilmis, uyarlanabilir gorsel
kimlikleri destekleyebilecegini; aksi halde azinhk tipografik geleneklerinin
homojenlesmesini daha da giddetlendirme riski tagidigini gostermektedir
(Hassan, 2025).

Bu tartigma, tipografinin bir “kiiltiirel gostergeler sistemi” olarak igledigi
yoniindeki iddiay1 giiglendirmektedir: Tipografik parametreler yalnizca
bigimsel segenekler degil, kiiltiirel kodlarin yogunlagmus, tarihsel ve teknolojik
baglamlarda yeniden dagitilan bigimlerini temsil etmektedir.

6. Sonug ve Oneriler

Tipografinin =~ gostergebilimsel ~ merkeziligi, hem estetik  bigimi
somutlagtirma hem de kiiltiirel ve ideolojik anlamin tagtyicisi olarak islev
gorme kapasitesinde yatmaktadir. Bu ikilik, tipografik ifadeyi genisleten
ancak ihmal edildiginde kiiltiirel diizlesme riskini artiran hesaplamali
sistemler tarafindan yeniden gekillendirilmektedir. Ambalaj, yerel zanaat,
kentsel tipografik peyzajlar ve devlet gorsel ikna diline iligkin bugiine
kadarki deneysel aragtirmalar, tipografik tasarim tercihlerinin kiiltiirel anlam
iretiminde sonug doguran eylemler oldugu konusunda birlesmektedir

Yapay zeka destekli araglar ve degisken yazi tipi teknolojileri giindelik
tasarim pratigine niifuz ettikge, gelecekteki tipografik ekosistemlerin kiiltiirel
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olarak ¢ogul, okunakli ve tipografinin ideolojik rollerini yansitabilir nitelikte
olmasini saglamak i¢in gostergebilim kurami, hesaplamali elegtiri ve katilimer
tasarimn  biitiinlegtirilmesi gerekmektedir. Yapay zekidnin grafik tasarim
alanina girigi, tiretimin giderek ‘komut/prompt’ temelli bir etkilegsimle
yuriitiilmesine yol agmakta; bu durum, tipografi ve gorsel alternatiflerin
ok kisa siirede gogaltilmasini miimkiin kilmaktadir (Ceken & Terzi, 2024).
Onerilen bu giindem, kiiltiirel 6zgiilliigii vurgulayan, yontemsel cogulculugu
talep eden ve tipografiyi dijital ¢agda estetik bi¢im ile toplumsal anlamin
ortaklaga nasil iretildigine iliskin aragtirmalarin  merkezine yerlestiren
titizlikle disiplinlerarasi bir yol sunmaktadir.

Bu makalede sentezlenen kuramsal ve deneysel literatiir, tipografinin
yalnizca gorsel bir aktarim araci olmaktan ¢ikip kiiltiirel kimlik, estetik
ve toplumsal anlam katmanlarini tagiyan bir gostergebilimsel aygit héline
geldigini gostermektedir. Yazi tiplerinin hem marka kimligi hem de yerel/
kiiresel kiiltiirel kodlar agisindan bir iletisim aracisi olarak degerlendirilmesi
gerekmektedir.

Pratik agidan, tasarimcilar ve iletigim profesyonelleri, yaz: tipi se¢imlerinde
bigimsel 6zelliklerin (agirlik, egim, kargitlik, hart araligi) yani sira kiiltiirel
kodlar1 ve anlam katmanlarini da géz 6niinde bulundurmalidir. Halk ve yazi-
mirast kaynakli yaz1 tipleri lizerine yapilan ¢alismalar, tipografik tercihlerin
miras ve yer kimligini iletmedeki giiciinii ortaya koyarken; politik iletigim
aragtirmalari, tipografik imkanlarin katilimer veya karsit yonelimli bigimlerde
aragsallagtirilabilecegi ve ag tabanh baglamlarda marka kontroliinii yeniden
sekillendirebilecegi konusunda uyarmaktadir.

Gelecek aragtirmalar igin Oneriler arasinda, tretici tipografik modellerin
kiiltiirel onyargilar1 nasil somutlagtirdigini inceleyen deneysel ¢aligmalar;
degisken yazi tipi teknolojilerini gostergebilimsel bir dilbilgisi olarak ele
alan ¢oziimlemeler; yapay zeka destekli yazi tasariminin zanaat temelli ve
yerel tipogratilerde kiiltiirel 6zgiilliigii koruyup koruyamayacagini test eden
katilmcr tasarim aragtirmalari; ve yapay zeka tipografisinin farkli platformlar
ve kiiltiirler iizerindeki sonuglarini degerlendirmek igin gorsel toplumsal
gostergebilim, hesaplamali denetim ve dijital antropolojiyi birlestiren
disiplinlerarasi gergeveler yer almaktadir.
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