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Ozet

Bu ¢aligma, Yetistirme Kuramrnin televizyon merkezli tarihsel bir model

oldugu yoniindeki indirgemeci yaklagimlara kargi ¢ikarak; kuramin, algoritmik

medya mimarilerinde yeniden orgiitlenen “siireklilikgi bir sembolik gevre

iretim mekanizmasr™ olarak yapisal gegerliligini korudugunu savunmaktadir.

Medya etkilerini kiimiilatif ve Oriintiisel siirecler {izerinden ele alan temel

onermelerden hareketle, algoritmik sistemlerin bir kopug noktas: degil; aksine

yetigtirme siireglerini otomatiklestiren ve goriinmez kilan teknik bir evre
oldugu ileri siiriilmektedir. Calisma kapsaminda, kurumsal segiciligin dijital
platform mimarileri araciligiyla nasil teknik bir boyut kazandig: ve bu yapisal

filtreleme siireglerinin sosyal gergekligin ingasindaki merkezi rolii teorik bir

zemin tizerinde ¢oziimlenmektedir.

Boliimiin temel iddiasi, kisisellestirilmig Oneri sistemlerinin bireysel 6zerklik

[<

yamilsamasi Uretirken, yapisal diizeyde “anaakimlagma” ve

‘rezonans” gibi

ideolojik mekanizmalar1 daha derin bir formda iglettigidir. Veri temelli

algoritmik akiglar, kullanicilart belirli zevk kiimeleri igerisine siniflandirarak

kiiltiirel homojenlesmeyi pekistirmekte ve dairesel geri bildirim dongiileri

araciligiyla “platform-temelli teshis” (platformed diagnosis) rejimleri inga
etmektedir. Nihayetinde bu siireg, gelencksel yetistirme etkisinin sona
ermedigini; aksine zihin haritalandirma pratikleri ve algoritmik miidahaleler

yoluyla daha yogun, gomiilii ve kaginilmaz bir “heavy cultivation” evresine

doniistiigiinii ortaya koymaktadir.

1 Arastirma Gorevlisi Doktor, Gaziantep Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gaziantep, Tiirkiye.
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GIRIS

Yetistirme Kuramu, kitle iletigim araglarinin bireylerin diinyay: algilama,
anlamlandirma ve yorumlama bigimleri tizerindeki etkilerini kisa siireli ve
dogrudan sonuglar iizerinden degil, uzun vadeli, kiimilatif ve Oriintiisel
stiregler {izerinden ele alan bir kuramsal g¢er¢eve sunmaktadir. Gerbner ve
Gross’a (1976) gore yetigtirme, “ani ve tek yonlii etkilerden ziyade, gergeklige
dair ortak kavrayiglarinzaman igerisinde kademeli olarak 6grenilmesi” siirecine
isaret etmektedir (s. 175). Bu yaklasim, medya etkilerinin biiyiikliigiinden
ok stirekliligine ve tekrar eden mesaj oriintiilerinin yonlendirici niteligine
odaklanmaktadir. Nitekim Morgan (2017), yetistirme kuraminin temel
ilgisinin kisa vadeli ikna siiregleri degil, tekrar eden medya maruziyetinin
uzun vadeli sonuglar1 oldugunu vurgulamaktadir (s. 2).

Yetistirme kuraminin ayirt edici yonlerinden biri, belirli bir medya
teknolojisine indirgenemeyen esnek yapisidir. Morgan ve Shanahan (2010),
yetigtirmenin tekil bir araca degil, belirli bir tarihsel baglamda baskin héle
gelen hikaye anlatim sistemlerine bagl olarak isledigini belirtmektedir (s.
338). Bu nedenle televizyonun merkezi konumunu yitirdigi yoniindeki
tartigmalar, yetistirme kuramimnin gegerliligini ortadan kaldirmaktan ziyade,
kuramin hangi yeni medya ortamlarinda ve hangi bigimlerde islediginin
yeniden digiiniilmesini gerekli kilmaktadir.

Bu ¢aligma, algoritmik medya ortamlarini yetigtirme kurami agisindan bir
kopug noktasi olarak degil, kuramin igleyis bigimlerinin yeniden orgiitlendigi
bir evre olarak ele almaktadir. Hallinan ve Striphas’a (2016) gore Oneri
sistemleri, kiiltiirel anlam tretim siireglerini ortadan kaldirmamakta;
aksine bu siiregleri yeniden diizenleyerek otomatiklestirmektedir (s. 121).
Dolayisiyla algoritmik ¢agda s6z konusu olan sey, yetistirmenin sona ermesi
degil; yeni teknik, mimari ve segici mekanizmalar araciligiyla doniiserek
devam etmesidir.

Algoritmik akiglara dayali medya ortamlari, yetistirmenin zamansal
boyutunu dontstiirerek stirekliligini artirmaktadir. Algoritmik sistemler,
goriiniirliigli ani ve dogrudan miidahalelerle degil, “siirekli ve ¢ogu zaman
fark edilmeyen diizenlemeler” yoluyla sekillendirmektedir (Bucher, 2021,
s. 9). Oecldorf-Hirsch ve Sundar’a (2020) gore algoritmik kiirasyon,
kullanicilarin bilgiye maruz kalma bigimlerini kalici ve Oriintiisel yapilar
izerinden diizenlemekte; bu durum medya etkilerinin kiimiilatif dogasini
pekistirmektedir (s. 74). Romann ve Oeldorf-Hirsch (2025) ise algoritmik
ortamlarin, kullanicilar1 kesintisiz maruziyet ve pekigtirme dongiileri igerisine
yerlestirerek yetistirme siireglerini daha yogun ve goriinmez hale getirdigini
belirtmektedir (s. 3).
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Bununla birlikte algoritmik medya ortamlari, yetistirme siirecini algisal
diizeyde de derinlestirmektedir. Kigisellestirilmis Oneri sistemleri, bireysel
segim Ozglrliigii hissi iiretirken, gergekte ortak kiiltiirel oriintiileri yeniden
tiretmektedir. Hallinan ve Striphas (2016), kisisellestirmenin bireysel tercih
yanilsamasi yarattigini, ancak paylagilan kiltiirel kaliplari pekistirdigini
ifade etmektedir (s. 129). Pajkovic’e (2021) gore Netflix’in Oneri sistemi,
kullanicilar1 belirli zevk kiimeleri igerisinde siniflandirarak baskin kiiltiirel
bigimleri gii¢lendirmekte ve cesitliligi sinirlamaktadir (s. 12). Bucher
(2021) ise algoritmik kigisellestirmenin, bireylerin aracilanmug gergeklikleri
“kendilerine ait” olarak deneyimlemelerini tegvik ettigini vurgulamaktadir
(s. 11).

Algoritmik yetistirmenin bir diger temel boyutu, siirecin yalnizca
igerik diizeyinde degil, platform mimarisi aracihgiyla iglemesidir. Gerbner
(1969), kamusal mesaj sistemlerinin rastlantisal degil, kurumsal ve yapisal
kisitlar tarafindan gekillendirildigini belirtmektedir (s. 138). Giincel djjital
platformlarda bu yapisal segicilik, algoritmik sistemler aracihiiyla teknik bir
boyut kazanmigtir. Gémez-Uribe ve Hunt’a (2016) gore Netflix’in Oneri
sistemi, hangi igeriklerin goriiniir olacagini, tekrar edilecegini ve kiiltiirel
olarak normallestirilecegini dogrudan etkilemektedir (s. 6).

Bu baglamda bu boliim, yetistirme kurammin algoritmik ¢agda
gegerliligini yitirdigini degil; siireklilik, kisisellestirilmig segicilik ve platform
mimarisi aracihgiyla daha derin, daha gomiilii ve daha gortinmez bir bigimde
islemeye basladigini savunmaktadir.

Caligma, yetigtirme kuraminin temel 6nermelerini, algoritmik medya
mimarileri baglaminda yeniden diistinmek amaciyla kuramsal ¢oziimleme ve
literatiir temelli bir yaklagim benimsemektedir.

1.BOLUM

1. LITERATUR KAPSAMI

Bu ¢aligma, yetigtirme kuraminin televizyon merkezli tarihsel bir etki
modeli olmanin Gtesinde, algoritma temelli medya mimarilerinde yeniden
orgiitlenen siireklilikgi bir sembolik ¢evre iiretim mekanizmasi olarak ele
alinmas1 gerektigini savunmaktadir. Algoritmik segicilik, kigisellegtirilmig
akiglar ve platform temelli goriiniirlik rejimleri araciligiyla medya,
giiniimiizde sosyal gergekligi daha ortiik fakat daha yogun bigimlerde
yapilandirmaya devam etmektedir. Bu kapsamda literatiir degerlendirmesi
klasik yetigtirme Onermeleri ve giincel durumu anlatabilmek merkezinde
kurulmugtur.
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1.1. Yetistirme Kurami ve Sembolik Cevre

Bu boliimde, yetistirme kuraminin temel varsayimlari ile medyanin
sembolik ¢evre tretme islevi klasik kuramsal c¢erceve {iizerinden ele
alinmaktadir.

Kurumsal siireglerden gegerek yapilandirilan medya igerikleri, insanlarin
sosyal gergeklik algilar1 {izerinde belirgin bir etki yaratmugtir. Bu etkiyi en
kuvvetli bi¢imde gosteren arag ise, yetistirme kuraminin da odagmna aldigt
televizyondur. Televizyonun ifade edilmesinin en o6nemli nedeni, hem
ge¢migte hem de giiniimiizde iletigim araglar1 igerisindeki en baskin medya
aract olmasi ve doniistiiriicii etkisinin diger araglara gore ok daha giiglii bir
konumda bulunmasidir. Televizyon ayrica otoriter bir yapiya sahip olmasi ve
ok kisa stirede uzun dénemli mesajlar1 dogrudan aktarabilmesiyle, gergeklik
kavramlagtirmalar1 iizerinde ©nemli etkiler yaratmaktadir. Bu nedenle
televizyon, yetistirme kuraminin dogasini anlayabilmek i¢in en temel aragtir.
Televizyon yaygnlik, siirekli bir mesaj akigi, otoriter tek yonlii mesaj iletme
konumu ve tekrar oranmnin yiiksek olmasi ozellikleriyle yetistirme kurami
agisindan ayricaliklik bir yere sahiptir (Gerbner vd., 1980, s. 10). Ayrica
televizyon ailenin hikdye anlaticihigi konumunda anahtar bir role sahiptir;
her zaman ve en ¢ok hikaye televizyon tarafindan anlatilir.

Televizyon modern yagamin sembolik gevresini kontrol etmektedir.
Gerbner’e gore televizyon, modern toplumlarda yalnizca hikdye anlatan bir
arag¢ degildir. Televizyon gergekligin ne olduguna iliskin temel varsayimlari
stirekli ve ortiik bigimde Ogreten bir kiiltiirel otorite olarak islemektedir
(Gerbner, 1998, s. 180). Bu ozelligi de televizyonu sosyal gergekligi
olugturma bakimindan da giiglii bir pozisyona getirmektedir. Televizyon
uzun vadede dolayl etkiler ile insanlarin sosyal ger¢eklik kavramlagtirmasina
katkida bulunur. Bu katk: kisa siireli giiglii etkilerden daha kritik bir 6neme
sahiptir (Gerbner vd., 1980, s. 11). Televizyonun sistemli ve tekrarli temalar
ile yapilandirilmig bir mesaj sistemi vardir ve bu mesaj sistemi sembolik
gevreyi olusturan Ogretiler ile insanlarin sosyal gergeklik algilarini dizayn
etmektedir (Gerbner vd., 1980, s. 10). Televizyon onciiliigiinde tiim kitle
iletigim aragtirmalar1 sadece teknolojik ve sanayilesmenin bir basamagi degil,
ayni zamanda sosyal iliskilerin, kurumsal ve giig iliskilerinin bir tirtiniidiir.
Potansiyel olarak yayilabilecek mesajlardan sadece kiiglik bir kismu kitlenin
ckranina yansitilir. Bu segim sistemli, kisitli ve kasitl bir segimdir. Gerbner,
bu segiciligin rastlantisal olmadigini; ekonomik ¢ikarlar, kurumsal baskilar ve
ideolojik sinirlar tarafindan sekillenen yapisal bir filtreleme siirecinin sonucu
oldugunu vurgulamaktadir (Gerbner, 1969, s. 138). Bu segimi anlayabilmek
ve ortaya ¢ikarmak ise kiiltiirel gostergelerin ii¢ temel analiz ayagindan ilki
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olan kurumsal siireg ¢oziimlemesi ile miimkiindiir (Gerbner, 1980, s. 559).
Kurumsal siire¢ ¢oztimlemesi ile mesaj sistem paketlerinin nasil olugturuldugu
ve igerik tiretimi tizerindeki baskinin dogrudan temel kaynagi anlagilabilir (s.
562). Bu kurumsal karar mekanizmalar1, hangi anlatilarin goriiniir olacagini
belirleyerek yetistirme etkisinin yoniinii ve smurlarimi tayin etmektedir
(Morgan vd., 2014, ss. 480-497). Boylece gii¢ rollerinin, kaynaginin ve
fonksiyonlarinin medya aracili iletisimi nasil etkiledigi anlagilabilir (Gerbner,
1980, s. 563).

Mesaj sistemi paketleri heterojen kitleler igin iiretilen tekrarli ve sistematik
igeriklerden olugmaktadir. Buigerikler sembolik ¢evreyi ve diinyay1 tanimlayan
en giiglii yapilardir. Mesaj sistemleri tekil igerikler izerinden degil, kolektif
yapin tamamindan anlagilabilir. Mesaj sistem gostergelerinin analizi ile
bireysel diigiince ve eylemler ortaya konulmaz; bu analizle gogu insanin bir
konuyla ilgili yaygin, ortak davranmiglar1 ortaya konulmaya ¢aligilmaktadir.
Mesaj sistem ¢Oziimlemesinin amact ortak kiiltiirel giindemleri ve temsilleri
ortaya koymaktir. Ortaya ¢ikan veriler araciligiyla medyanin sadece igerik
sunmadigl, hayati anlamlandirma ve gergekligi nasil kavramamiz ve
algilamamiz gerektigi ile ilgili unsurlarin oldugu goriilecektir. Bu unsurlar
yagamun ¢esitli yonlerini ve konularini sunmanin etkili bir yoludur. Mesaj
sistemlerinin amaci bir davranig degisikligi degil, bir diinya goriisiinii

yetistirmektir (Gerbner, 1980, 5.562-560).

Ozer’e gore bu siireg, medya igeriklerinin ideolojik bir gerceve igerisinde
belirli diinya goriiglerini dogal ve kaginilmazmig gibi yeniden iiretmesine
dayanmaktadir (Ozer, 2005a, s. 74). Kitle iletigiminin kamusal sonuglari,
politik ve ideolojik ¢ergevesi ve bu anlamdaki yeniden iiretim, sorunlarin
siniflandirilmast ve tammlanmastyla iligkilidir (Ozer, 2005a). Doénemin
baskin iletisim ve medya araglar1 kiiltiir tarafindan yetistirilmis dominant
imgeleri ve sembolleri iretmek iglevindedir. Bu durum yetistirmenin kiiltiirel
bakisini anlamak agisindan Onemlidir. Yetistirme ¢Oziimlemesi kamusal/
yaygin mesaj sistemlerinin diinyasinin ¢oziimlenmesi ile baglar. Mesaj
sistemleri igerisinde agikga goriiniir olan sembolik yapilar diinya, insan ve
yagamun kurallar1 hakkinda varsayimlar yetigtirmektedir (Gerbner, 1980, s.
571). Kisaca, igerigin nasil ve hangi gili¢ yapilarinda iiretildigini anlamak
amaciyla kurumsal siireg ¢oztimlemesi; igerigin ortak mesajlari, neyi nasil ve
ne siklikla verdigini anlamak i¢in mesaj sistem ¢oziimlemesi; bu noktadan
hareketle ortaya ¢ikarilmis olan sembolik ¢evrenin, verilerin ve temsil
bigimlerinin insanlarin uzun vadeli algilayislarina etkisini ortaya koymak igin
de yetigtirme ¢oziimlemesi yapilmaktadir.
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Yetistirme kurami, medyanin kullanicilarinin ve izleyicilerinin sosyal
gergeklik kavramlagtirmalar: tizerinde uzun vadeli bir katkida bulundugunu
ifade etmektedir. Morgan ve Shanahan’a gore yetistirme kurami sabit bir
medya ortamina degil, degigen anlat1 bigimlerine uyum saglayabilen esnek bir
kuramsal ¢ergeve sunmaktadir (Morgan ve Shanahan, 2010, s. 338). Nitekim
bu yapist ile kisa siireli etkiler tizerinden yapilan tartigmalardan bu yoniiyle
ayrilir (Gerbner ve Gross, 1976, s. 175). Medyanin sosyal gergeklik algilar
tizerindeki rolii kiimiilatif bir siireci isaret etmektedir. Bu yapi, yetistirmenin
medyaya maruz kalma sonucunda izleyicilerin diinyayi algilama bigimlerinde
kalic1 yonelimler iretimiyle tanimlanmasini miimkiin kilmaktadir (Morgan,
2017, ss. 22-25). Medyanin etkisinin kritik noktasi, etkinin biiyiikliigiinden
ziyade siirekli olan katkinin yoniiyle ilgilidir (Gerbner vd., 1980, s. 11).
Morgan’a gore yetigtirmenin etkisi, tekil mesajlarin giiciinden degil, uzun
zaman dilimlerinde tekrar eden Oriintiilerin yoOnlendirici niteliginden
kaynaklanmaktadir (Morgan, 2015, s. 14). Bu durum ise medya etkisinin
zayif oldugu yoniindeki tartigmalara bir cevap 6zelligi tagimaktadir. Medya
igerikleri, tek tek programlar ya da uygulamalardan bagimsiz olarak belli
temalar1 biitlin tirtinlerinde igler ve bu durum insanlarin algilamalar1 tizerinde
etkilidir. Bu etki uzun vadeli, dolayli ama belirleyicidir. Yetigtirme, igerikler ya
da uygulamalar araciligiyla bir ikna ¢abasi olarak goriilmemelidir. Yetigtirme,
insanlarin algilarini doniistiirme ve insanlart mevcut yaygin hikayelerin
ogretilerine aligtirma iklimini olugturma seriivenidir (Gerbner, 1980, s. 568).
Bu siireg, toplumsal doniisiimden ziyade, mevcut giig iligkilerinin ve hakim
degerlerin normallestirilerek yeniden iiretilmesine hizmet eden ideolojik bir
istikrar mekanizmast olarak iglemektedir (Morgan, 2017, ss. 3—4).

Medya igeriklerini ok izleyen agir izleyiciler/kullanicilar, diinyay1
medyanin sembolik gevresinde en sik ve istikrarli bir bigimde tekrar edilen
ortintiilere uygun sekilde algilama egilimindedir (Gerbner ve Gross, 1976, s.
180). Yapilan ¢aligmalar da medya maruziyetinin bireylerin sosyal gergeklik
algilarini uzun vadede yapilandirdigini ortaya koymaktadir (Cevher, 2020, s.
124). Kitlesel iletigimin en 6nemli kamusal sonuglari, olaylar1 tanimlama ve
siralama giiclinde ortaya ¢tkmaktadir (Gerbner, 1980, s. 569). Medya, olaylar1
tanimlama ve siralama bigimlerine Olgiilebilir katkilarda bulunmaktadir
(Gerbner vd., 1980, s. 10). Signorielli’'ye gore yetistirme siireci, giindelik
yagamun riskleri, normalleri ve beklentileri hakkinda paylagilan ortak bir
gergeklik algisinin olugmasina katkida bulunmaktadir (Signorielli, 2002, s.
47).
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1.2. Anaakimlagma ve Ideolojik Mekanizmalar

Bu baglik altinda, mesaj sistemleri araciligiyla iiretilen anaakimlagma ve
rezonans stireglerinin ideolojik isleyisi tartistlmaktadir.

Gerbner, televizyon diinyasinin sembolik ¢evresine uzun siireli maruz
kalmay1 anaakimlagma kavrami ile agiklamaktadir. Anaakimlagma, farkli
toplumsal ve Kkiiltiirel gruplar arasinda var olan bakig agis1 farklhiliklarinin,
medyanin hikdyeleri ve mesajlar igerisinde gorece homojenlesmesi anlamina
gelmektedir (Gerbner vd., 1980, s. 15). Anakimlagma; farkliliklar1 bastirarak
bu farkliliklart ortak bir sembolik ¢evre igerisinde yeniden diizenleyen bir
stiregtir (Gerbner, 1986, ss. 31-32). Burada temel nokta, farkliliklarin
silinmesi ve medya diinyas: igerisinde bu farkliliklarin eritilerek ortak
sembollerin herkes tarafindan anlagilmasi ve/veya algilarin yetigtirilmesidir.
Gerbner’in televizyon tizerinden anlattigr bu farkliliklarin bastirilmasinda
anaakimlagma 6nemli bir role sahiptir. Yogun medya takibi, bireylerin gesitli
bireysel (yag, ekonomik, kiiltiirel vb.) nedenlerden kaynaklanan bakig agis1
ya da davranig farkliliklarini bastirma egilimindedir (Gerbner vd., 1980, s.
16). Ozer’e gore anaakimlastirma siireci, kiiltiirel farkliliklarin silinmesinin
otesinde, egemen ideolojinin gilindelik hayatin dogal bir pargast haline
getirilmesini amaglayan hegemonik bir mekanizma olarak iglemektedir
(Ozer, 2011, s. 92).

Mesaj sistemleri igerisindeki baskin ogretiler; sinif; egitim ve ideoloji gibi
farkhliklar1 torpiilemektedir. Bu torpiileme isi, aslinda 6zellikle her bireyin
kendi ger¢ek diinyasinda yagadigr ya da algiladigi mesajlarla gogunlukla
ortiigmektedir. Burada da rezonans kavramindan bahsetmek gerekir.
Rezonans, medya mesajlarinin bireylerin giindelik yagam deneyimleriyle
ortiigtiigii durumlarda, aymi anlatinin hem sembolik hem de deneyimsel
diizeyde ¢ifte doz etki yaratmasiyla ortaya gtkmaktadir (Gerbner vd., 1980,
ss. 15-16; Gerbner, 1986, ss. 14-15; Ozer, 2005b). Nitekim medyanin
yetistirdigi diinya ile kullanicilarin giindelik gergekleri ortiistiigiinde cift
doz bir etki ortaya ¢ikmaktadir. Mesajlar her zaman homojen degildir;
toplumda halihazirda yaygin olan baz1 6gretilerin daha da giiglendirilmest,
ozenle segilen semboller aracihgiyla yapilmaktadir. “Tyiler giin sonunda
kazanir”, “tehlikeli bir diinyada yagamaktayiz” gibi ger¢ekte birgok farkli
mesajin ortak Onermeleri, medya mesaj sistemleri igerisinde rezonans
etkisi yaratabilmektedir. Daha Ozetle, anaakimlagma (anaakimlagtirma)
farklihiklart bulaniklastirirken, rezonans bazi belirli deneyimleri daha da
giiclendirmektedir. Anaakimlagma ve rezonans, yetigtirme kuraminin
istisnai stiregleri degil; farkli toplumsal kogullarda ortaya ¢ikan ozgiil

uygulama bigimleridir (Shrum ve Bischak, 2001, ss. 208-209). Gerbner’e
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gore yerlesik gii¢ iliskileri medya araciigiyla giiglendirilir; medya araglar
bu yapilarin ortak diinya goriislerini yetigtirme egilimindedir (Gerbner vd.,
1980, ss. 16-18). Dolaysiyla anaakim ve rezonans kavramlari, iktidar ve
ideoloji baglamiyla dogrudan iliskilidir. Popiiler kiiltiir anlatilarinda sinifsal
ayrigmalarin tekrar eden temsilleri, izleyicinin bu esitsizlikleri sorgulanan bir
sorun alani olmaktan ziyade, olagan ve kaginilmaz bir toplumsal gergeklik
olarak igsellegtirmesine zemin hazirlamaktadir (Yagbasan, 2021, ss. 83-116).

SONUC VE TARTISMA : Algoritma Caginda Yetistirme ve Veri

Sistem Coziimlemesi

Bu boli m, yetigtirme kuraminin dijital ve algoritma temelli medya
ortamlarinda gegirdigi donitisimii ve yeni sembolik ¢evre bigimlerini
incelemektedir.

Morgan, dijital ve sanal medya ortamlarinin da sembolik ¢evreler
treterek kullanicilarin diinya algilarini yapilandirabildigini ve bu stirecin
klasik yetistirme mantigiyla Ortiigtiigiinii belirtmektedir (Morgan, 2017,
s. 24). Potansiyel olarak yayilma ihtimali olan mesajlardan sadece belirli
segilmig bir kismi kitlenin ekranina yansitilmaktadir. Bu seg¢im sistemli,
kisith ve kasitlt bir gekilde gergeklesmektedir. Bu segimi anlayabilmek igin
kiiltiirel gostergeler projesinin ii¢ analiz ayagindan biri olan kurumsal stireg
¢oziimlemesine bagvurmak miimkiindiir. Mesaj sistem paketleri, karmagik
yapilardan olugan heterojen kitleler igin iiretilen tekrarli ve sistematik
igeriklerden olugmaktadir. Kolektif yapinin tamamini anlamak, sembolik
gevre sunumunu anlamanin pratik bir yolu olarak degerlendirilebilir.
Ozellikle otomatik oynatma algoritmalari, veri temelli 6neri sistemleri ve
kigisellestirilmis stireklilik bu sembolik gevreyi i¢inde barindiriyor olabilir.
Oneri algoritmalari; kullanici tercihlerini yalmizca yansitan degil, onlarr aktif
olarak smniflandirip yonlendiren bir yetigtirme altyapist olarak islemektedir
(Pajkovic, 2021, ss. 16-18). Sanal ve ¢evrim i¢i medya ortamlarinda
da benzer bir yetistirme mantiginin isledigi; bu ortamlarn kullanicilar
igin stireklilik arz eden sembolik ¢evreler iirettigi ve ¢evrim disi gergeklik
algilarim etkileyebildigi goriilmektedir (Williams, 2006, ss. 71-73). Bu
baglamda televizyon sonrasi medya ortamlarinda yetigtirme mantig1 ortadan
kalkmamug, aksine yeni teknolojilerle birlikte daha pargali fakat daha yogun

bigimlerde yeniden yapilandirilmigtir (Williams, 2006, ss. 80-82).

Mesaj sistemlerini ortaya koymakla birlikte ortaya ¢ikarilan veriler
aracih@iyla, yeni nesil yapay zekd temelli dijital igeriklerin hayati
anlamlandirma ve gergekligi nasil kavramamiz ve algilamamiz gerektigi ile
ilgili unsurlardan olugtugu goriilecektir. Mesaj sistemleriyle olugturulmug
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sembolik ¢evre, bir davranig degisikligini degil, bir diinya gorisiini
yetistirmek amaciyla kurulmustur. Algoritma c¢aginda, klasik mesaj
sistemlerinin ortaya koydugu sembolik ¢evre gergekliklerinin filtrelenmis
ve kigisellestirilmis diinya goriiglerinden olustugu anlagilabilir. Medyanin
sosyal gercekligi siireklilik ve akig mantiginda inga edilmigtir. Bu gergeklik,
kiimilatif bir siireci isaret etmektedir. Bu yeni diizende sembolik gevre, ortak
ve tekil bir anaakim iiretmekten ziyade, kigisellestirilmig ancak yapisal olarak
benzer anlati kiimeleri tizerinden pargali anaakimlar tiretmektedir (Pajkovic,
2021, ss. 28-29). Dijital platformlarda igerik tiikketiminin algoritmik olarak
diizenlenmesi, yetigtirme siirecinin yalnizca igerik temelli degil, ayn1 zamanda
mimari ve teknik bir boyut kazandigini gostermektedir (Lotz, 2014, s. 32).

Algoritmalarin, klasik medyanin etkisine benzer bir gekilde, kritik ve
biiyiik etkiler olusturmaktan ziyade siirekli olan katkinin yoniiyle ilgili bir
stizge¢ olugturmasi s6z konusudur. TikTok gibi algoritmik akiglara dayal
platformlarda kullanicilarin maruz kaldiklar: igerikler, biyografik tercihlerden
¢ok platformun siirekli yeniden hesaplanan Oneri mantigr tarafindan
belirlenmekte ve bu durum uzun vadeli bir algisal yonlendirme iiretmektedir
(Bucher, 2021, s. 9). Nitekim otomatiklesmis kisisel deneyimler, begeniler
ve etkilesimler bu siizgecin robotik segimleri iizerinde etkilidir. Klasik
yetistirmede medyanin uzun vadeli, dolayli ve belirleyici etkileme islevi,
algoritmik siireklilik aracihigiyla saglanmaktadir. Medya hikayelerinin ve
mesajlarinin gérece homojenlesmesi, anaakimin akiginin temel ozelligidir.
Yogun medya takibi bireylerin farkliliklarini bastirmaktadir. Baskin 6gretiler,
demografik ve diistinsel farkliliklar1 buharlagtirmaktadir.

Algoritmalarin anaakimi da ¢oklu, sozde kigisel olan ve belirli giig
iligkilerini igerisinde barindiran bir yapiy1 tasiyor olabilecegi soylenebilir.
Bu bakig agisiyla, klasik anaakimlagtirmanin benzestirme islevi, veri temelli
algoritmik anaakimlagtirma ile gergeklestirilmektedir. Nitekim farkliliklarin
en aza indirilmesinin yan sira, gii¢ iliskilerine ve 6n kabul olarak dogru,
normal ve olmasi gerekenlere iligkin giindelik ger¢ekligin mesajlart da yaygin
bir bigimde mesaj oriintiilerinde iglenmektedir. Bunun en temel ve goriiniir
kismi, popiiler olanlarin bir anda ve hizli bir bi¢gimde toplumun tamaminin
gorebilecegi bir hile gelmesini saglayan “trendler”, “6ne g¢ikanlar” ve
benzeri ¢ergevelemelerdir. Algoritmik Oneri sistemleri, belirli igeriklerin
goriiniirliigiinti artirarak popiiler olani yapay bigimde giiglendirmekte ve
bu sayede kiiltiirel anaakimin dijital ortamda hizla yeniden iiretilmesini
saglamaktadir (Gomez-Uribe ve Hunt, 2016, s. 6).

Giindelik hayatin gergekleri ile trendlerin Ortiigmesi, algoritmik rezonans
olarak goriilebilir. Algoritmalar, hizlica kabul gorebilecek mesaj yapilarini,
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insanlardan toplanan veriler aracihigiyla klasik medyaya kiyasla ¢ok daha
hizli, sistemli ve Ozenli bir bi¢imde fark edebilme potansiyeline sahiptir.
Yaygin olanin giiglendirilmesi, veriler araciligiyla ¢ift doz etkiyle uygulama
paketlerinin igerisine yedirilmektedir. Burada veri temelli se¢gme igleminin
yapilmasi, mesaja ya da sembollere olan kigisel uyumu artirmakta ve tekrarlar
ile paket Ogretiler, paket semboller araciligiyla algoritmik rezonans etkisi
yaratmaktadir.

Algoritmalarin kontroliinde onlarca yildir, gerek erozyona ugrayarak
gerekse giiglendirilerek dijital alanda kendisini korumay1 bagaran ve gegerliligi
olan tiim hikayeler, dijjital ¢agda veritabanlarina da yansimustir. Bu bakimdan,
son Uriin ¢ikaricis1 olan yapay zekd araglarimin da bu veritabanlarindan
hareketle en giincel ve en gegerli verilere 6ncelik vererek iiriinler ortaya
koymas1 dolayisiyla, hem genel geger kabul gormiis mesaj sistem paketleri
hem anaakimin akigit hem de giiglendirilecek yapilar, veritabanlarinda
algoritmalar araciligiyla son derece sistemli bir paket hiline getiriliyor
olabilir. Burada yapay zeka araglarinin, kurumsal giig iligkileri dogrultusunda
algoritmik filtreleme agisindan mesaj paketlerinin nasil olugmasi gerektigi
tizerinde dogrudan ya da dolayli bigimde kuvvetli yonergeler ve komutlar
aracih@yla siireci giivence altina aldigr soylenebilir. Dijital platformlarda
igerik akiginin algoritmalar aracihigiyla diizenlenmesi, kullanicilarin sosyal
gercekligi nasil kavramsallastirdiklarini belirleyen yeni bir sembolik ¢evre
iretmektedir (Cevher, 2023, s. 102).

Kullanicilar  algoritmik olarak {iretilen medya ortamlarinda zaman
gegirdik¢e maruz kaldiklarr igerikler artik sadece rastlantisal ya da tamamen
kullanic1 yonelimli degildir. Aksine algoritma temelli platformlar ya da
sosyal medya uygulamalari, igerik {izerinde siirekli otorite kurmaya ¢aligan
bir yapidadir. Stirekli sectigi igerikleri oneriler olarak siralayan ve dolagima
sokan oneri sistemleri, kullanicilarin tercihleri tizerinden dogrudan ya da
dolaylt bir etki birakmaktadir. Bu yeni kogullar altinda algoritma destekli
(AT destekli) medya platformlarini  anlayabilmek agisindan iletigim
kuramlarinin yeniden ele alnmasi gerekliligi dogmugtur. Bu anlamda
uzun vadeli ve Oriintiise] medya maruziyetinin bireylerin sosyal gergeklik
kavramlagtirmasina nasil katkilar sundugunu anlamay1 amaglayan Yetigtirme
Kuramr’nin, temel yetistirme siirecini algoritmik miidahaleyi ve algoritmik
segiciligi/filtrelemeyi de hesaba alacak bigimde genisletilmesi gerekmektedir
(Romann ve Oeldorf-Hirsch, 2025, ss. 1-2). Bu anlamda oldukga yaygin bir
kullanicr kitlesine sahip olan TikTok platformunun 6neriler boliimii 6nemli
bir fikir vermektedir. TikTok Onerileri, igerigin nasil filtrelendigi, siralandigy,
secildigi ve kullanicilara nasil 6nerildigini belirleyen algoritma temelli bir
akig seklinde galigmaktadir. Bu anlamda kullanicilarin igeriklerin tamamini
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aktif bir bi¢imde segemedigi belirlenmistir. Algoritmik sistemler, kullanici
tercihlerini 6zgiir ve kendiliginden se¢imler olarak degil, hesaplanabilir ve
yonlendirilebilir veri noktalar1 olarak ele almaktadir (Hallinan ve Striphas,
2016, s. 129). Burada kullanici aktifliginden ziyade igerik aktifliginden
bahsetmek miimkiindiir. TikTokta igerik, kullanicinin kullanim siiresiyle
paralel olarak kullanictyr bulmaktadir. Bu doniisiim, izleyicilerin medya
seg¢iminde daha fazla kontrol sahibi oldugu iletisim ortamlarindan bir kopusa
isaret etmektedir (Romann ve Oeldorf-Hirsch, 2025, ss. 1-2). Kullanict ve
igerigin bir araya gelme siireci, platform mimarisiyle (sistemli, kasith, kisitlr)
olusturulmaktadir.

Birgok sosyal medya uygulamas: ve Al destekli platformda bu platform
mimarisi, zihin haritalar1 ve 6nceki veri referanslari ile ¢alismaktadir. Alper
vd.’nin yaptig1 aragtirma kapsaminda TikTok oneriler sayfasi, “algoritmik
kimlik” olarak adlandirilan bir yapiyr yansitmaktadir. Bu kimlik; begeniler,
paylagimlar, izleme siireleri ve etkilesim ge¢misleri gibi kullanicinin dijital
iz verilerinden inga edilmektedir. Pajkovic’e gore Netflix’in oneri sistemi,
kullanicilar1 bireysel tercihlerine gore 6zglirlestirmekten ziyade onlar1 belirli
zevk kiimeleri igerisinde siniflandirarak tekrar eden Kkiiltiirel Oriintiileri
pekistirmektedir (Pajkovic, 2021, s. 12). Bu siire¢ aracihigiyla platformlar,
son derece kigiselmis gibi goriinen ancak yapisal olarak belli ortintiilere
sahip, tekrarli bir sembolik gevre sunmaktadir. Bu anlamda algoritmik
olarak aracilanmig akig, kullanicilarin kendilerini ve sosyal gerg¢ekliklerini
nasil anlamlandirdiklarini gekillendiren bir aydinlatma iglevi gormektedir
(Alper vd., 2025, ss. 11-12). Sembolik ¢evrenin yeni diizende algoritmik bir
bi¢imde yeniden iiretim siirecinde bu iglev 6nemli bir alan1 kapsamaktadir.
Algoritmalarin sonsuz diizenleme imkanmna sahip olmasi, igerik akiginda
belirlenmig temalara, anlatilara ve duygusal ¢ergevelere siireli ve siirekli
maruziyeti hem kolaylastirmakta hem de normallestirmektedir (Romann ve
Oeldorf-Hirsch, 2025, s. 3). Bu tiir bir maruz kalma, geleneksel televizyonun
Yetigtirme Kurami kapsaminda tstlendigi kademeli algi dontstimleri ve
yonlendirmelerinin bir benzerini yeni diizene tagimaktadir. Burada ani ve
dramatik etkiler tretilmez; sembollerin ve mesajlarin tekrar tekrar ve siirekli
bir bigimde kullaniciyr bulmasi, kullanicilarin algiladiklart gergekliklerinde
kademeli degisimler yaratmaktadir. Gerbner’in toplam igerigin insanlar
tizerindeki katkisinin algoritmik boyuttaki karsiligi olarak igerigin kullaniciy:
bulmasi (segilmesi, zamanla yol almasi ve dogru anda kullanicinin 6niine
gelmesi) fikri, algoritma diinyasinda iizerinde diisiiniilmesi gereken bir olgu
olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Romann ve Oeldorf-Hirsch, 2025, s. 3).
TikTok’ta oldugu gibi 6neri sistemine sahip bir bagka platform olan Netflix de
benzer 6zellikler tagimaktadir. Netflix’in Oneri sistemi, kullanici etkinliginden
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veriler toplamaktadir. Bu veriler birikerek gelecek onerileri sekillendirmekte
ve bu durum dairesel bir geri bildirim dongiisti iizerinden iglemektedir.
Nihayetinde gelinen noktada baskin zevkler pekistirilmekte ve belirli kiiltiirel
bigimler genis kitleler nezdinde normallegtirilmektedir (Pajkovic, 2021, ss.
11-12). Bu dairesel geri bildirim dongiisii, ayn1 zamanda kisisellestirilmig bir
oneriyanilsamasi yaratmaktadir. Buyanilsama, anaakimlagtirmanin algoritmik
yapisini ortaya koymak agisindan 6nemlidir. Romann ve Oeldorf-Hirsch’e
gore belirli temalar ilgi kazandik¢a trendlere doniigmekte ve kullanicilar
bu temalar1 tekrar tekrar tiiketerek kendi deneyimlerine uyarlamaktadur.
Bu siireg algoritmik bir giiglendirme yaratmaktadir. Aracilanmug hikayeler,
kullanicilarin  yasantilariyla  hizalanmaktadir. Bu durum algoritmik bir
rezonans olugturmakta ve yetigtirme etkisini yogunlagtirmaktadir (Romann
ve Ocldorf-Hirsch, 2025, s. 4). Bir diger boyuttan bakildiginda ilgi kazanan
temalarin halihazirda veriler araciigiyla sistemli bir bi¢imde iiretildigi
goriilmektedir. Uretilen bu temalarin koklerinde mesaj sistemlerinin 6nerileri
ve oriintiileri sik¢a iglenmektedir. Bu anlamiyla trend olan temalarin toplanip
analiz edilmesi ve biiyiik Olgekli mesaj sistem ¢oziimlemelerinin yapilmast,
algoritmik yetistirmeyi goriiniir kilmak agisindan bir gereklilik haline
gelmistir.

Gerbner’in Yetigtirme Kuramr’nda epistemik otorite; hikdye anlaticilig,
mesaj sistemleri, anaakim ve semboller iizerinden kurulmaktadir. “Ne
normaldir?”, “Diinya nasildir?”, “Insanlar nasil olmalidir?” sorularina acik
bir bigimde mesajlar ve semboller aracihigiyla stirekli cevaplar verilmektedir
(Gerbner vd., 1980). Alper vd., bu otoriteyi platform kontroliinde
anlamlandirma  bi¢imi  olarak “platformed diagnosis” kavrami ile
tanimlamaktadir (Alper vd., 2025, s. 12). Bu baglamda platform tarafindan
kurulan bir teshis siirecinden bahsetmek miimkiindiir. Bu siireg, Gerbner’in
yetigtirme kuraminda tanimlanan otoriteden sekilsel olarak farkli goriinse de
algoritmik gagda yetistirmenin anlagilmasi agisindan kritik bir 6neme sahiptir.
Nitekim burada yetistirmenin yeni bir evresinden s6z etmek miimkiindiir.
Ortada tekil bir anlam tretimi degil, stireklilik i¢erisinde anlam kurma ve
anlam yetigtirme streci bulunmaktadir. Algoritmik sistemler, kullanic
davraniglarini yalnizca 6lgmekle kalmamakta, ayn1 zamanda bu davraniglart
anlamlandiran ve geri yansitan bir epistemik ¢ergeve kurmaktadir (Oeldorf-
Hirsch ve Sundar, 2020, s. 74).

Platform teghisinin ¢aliygma mantigmna gore kullanicr  davramglan
(begeni, izleme siiresi vb.) verinin temel kaynagini olugturmaktadir. Veri,
algoritmik bir gema araciligiyla Oriintiiler iiretmekte ve bu oriintiiler igerik
se¢imi konusunda tahminlerde, yonlendirmelerde ya da bilgilendirmelerde
bulunmaktadir. Igerik segimi siireci, “sen buna benziyorsun” hissini
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tagimaktadir. Bu siirecin siirekli tekrar edilmesi, kullanicinin platforma
maruz kalma siiresiyle paralel bir iligki icerisindedir. Kullanicr igeriklere ne
kadar ¢ok maruz kalirsa platformun “sen buna benziyorsun” ¢ikarimlari da o
olgiide etkili hale gelmektedir. Bu durumun siirekli tekrarlanmasiyla ortaya
cikan igerik se¢imi, zamanla dogallagmaktadir. Dogallagma ise beraberinde
gergeklik algisinin uzun vadede doniigmesini getirmektedir. Bu siireg,
yetistirmenin tanimiyla dogrudan ortiismektedir. Hikayeler artik yalnizca
televizyon araciligiyla anlatilmamaktadir. Hikaye anlatimi igin yeni bir gii¢
ortaya ¢ikmaktadir. Klasik medyada hikayeyi ve sinirlarini belirleyen goriiniir
aktorler editorler, yaymn akigt ve prime-time iken; algoritmik yetistirmede
hikayelerin ve sembollerin belirleyicisi veri ve Oneri sistemleridir. Otorite
goriiniirde kullanicinin kisisel tercihleriymig gibi sunulsa da yapisal olarak
platformun giig iliskilerini yansitan bir otoritedir. Buradaki temel fark, “sen
busun ve bu dogrudur” mesaj1 yerine, daha 6zel ve kigisel gibi goriinen bir
yanilsamanin tretilmesidir. Kullanici, “bu bana ¢ok uyuyor, demek ki bu
benim gergegim” diisiincesiyle algoritmik 6neriyi kendi igsel gergegi olarak
kabul etmektedir. Bu durum, giiniimiiz yetistirme siirecinin en derin formu
olarak tanimlanabilir.

Bu literatiir degerlendirmesi, yetistirme kuraminin belirli bir medya
teknolojisine indirgenemeyecek Olgiide siireklilik arz eden bir gergeklik inga
mantig1 sundugunu ve 6zellikle geleneksel kitle iletigim araglart baglaminda
islemeye devam ettigini agik bi¢imde ortaya koymaktadir.

Dijital ve algoritma temelli medya ortamlarinda séz konusu olan,
yetistirmenin sona ermesi ya da yerini farkl bir etki modeline birakmasi degil;
segiciligin, siirekliligin ve goriiniirliigiin veri temelli algoritmik mimariler
aracihigiyla yeniden oOrgiitlenmesidir. Bu yeniden oOrgiitlenme siirecinde
platform mimarisi, yalmzca igerik dolagimini diizenleyen teknik bir altyapi
olarak degil, kullanic1 davraniglarini siniflandiran, zihin haritalari iireten ve
bu haritalar {izerinden platform-temelli bir tan1 ve teshis koyma rejimi inga
eden yapisal bir mekanizma olarak iglemektedir. Kisisellestirme soylemiyle
sunulan bu siireg, bireysel tercih ve Ozerklik hissi tretirken, gergekte
anaakimlagma ve rezonans gibi ideolojik mekanizmalarin daha ortiik ve
daha sistematik bigimlerde isletilmesini miimkiin kilmaktadir. Bu baglamda
anaakim, tekil ve ortak anlatilarin yerini almig gibi goriinse de yapisal olarak
benzer anlati kiimeleri iizerinden yeniden kurulmakta; rezonans ise giindelik
deneyimlerin veriyle eslestirilmesi yoluyla yogunlagtiriimaktadir. Ortaya
ctkan tablo, klasik yetistirmenin yerini alan yeni bir siiregten ziyade, platform
mimarisi ve algoritmik segicilik araciligiyla derinlesen bir heavy cultivation
evresine isaret etmektedir. Bu nedenle algoritmik yetistirmenin yogunlagtirict
etkisi; zihin haritalandirma pratikleri, platform-temelli tan1 mekanizmalar1
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ve kigiselmig gibi goriinme yanilsamasi ekseninde “yogun yetistirme” (agir
yetistirme) bakig agisin1 da diigiinmek gerekebilir.

Bu caligma, Gerbner’in kiiltiirel gostergeler projesinin sacayaklarina,
dijital ¢agin zorunlulugu olarak dordiincii bir boyutun; “Veri Sistemi
Coziimlemesi’nin (Data System Analysis) ele alinabilecegini 6ne
stirmektedir. Klasik “mesaj sistem analizi”, {iretilen igerigin sundugu
sembolik diinyaya odaklanirken; Onerilen veri sistemi ¢oziimlemesi, bu
sembolik diinyay1 olusturan makro mesaj paketlerinin hangi mantikla
secildigini ve kitlelere nasil yayginlagtirildigini incelemelidir.

Veri sistemi ¢oziimlemesi, sanilanin aksine bireysel farkliliklara odaklanan
mikro bir analiz degildir. Tam tersine bu analiz; bireylerin tutum ve alg1
farkliliklarin1 g6z ardi ederek, herkese uygun hale getirilmis “makro
mesaj paketlerinin® (macro message packages) veri tabanlari igerisinden
nasil gekilip ¢ikarildigini ve dolagima sokuldugunu ortaya koymayr amaglar.
Algoritmik sistemler, “Trendler”, “Kesfet” veya “Sizin I¢in” akaglari
aracihgiyla, heterojen kitleleri benzer igerik kiimelerine maruz birakarak
standartlagtirilmig bir sembolik ¢evre inga etmektedir. Dolayisiyla iletigim
uzmanlarimin - buradaki gorevi; algoritmalarin  karmagik veri yigimnlar
arasindan hangi baskin kiiltiirel kodlar1 (siddet, tiiketim, stereotipler vb.)
secerek birer “paket” haline getirdigini ve bu paketleri yeni bir anaakim
(mainstream) olarak nasil dayattigini “dijital dedektiflik” yontemleriyle
¢Oziimlemektir.

Bu analizin nasil yapilacagina yonelik bir ¢Oziimleme heniiz
gergeklestirilmemistir. Ancak varsayimsal olarak bir ¢oziimleme planlar
(6nerileri) aragtirmacilara ilham vermesi bakimindan asagida belirtilmektedir.

Veri Sistemi Coziimleme Onerisi 1 (Deneysel olarak test edilmemistir).

“Veri Sistem (oziimlemesi, TikTok, YouTube veya X (Twitter) gibi
platformlarin “Trend Algoritmalarr” iizerinden yapilabilir. Ornegin bir
aragtirmaci, Veri Sistemi Coziimlemesi kapsaminda, birbirinden tamamen
farkli demografik ozelliklere ve ilgi alanlarina sahip (6rnegin biri politikayla
ilgilenen, digeri sadece oyun oynayan) ayrik kullanici profilleri olugturarak
sistemi test edebilir.

Eger sistem, bu kullanicilarin bireysel yonelimleri ne kadar farkli olursa
olsun; belirli bir siire sonra her iki profili de “benzer viral iceriklere”,
“aym1 popiiler miizik akimlarma” veya “toplumu domine eden ayni
siddet/tartisma videolarina® yonlendiriyorsa; burada bireysel bir segimden
degil, sistemsel bir “paketleme” (packaging) stratejisinden soz edilir. Veri
sistemi, bireyin Ozgiinliigiinii agarak, sistemin “en gegerli” kabul ettigi
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makro mesaj paketini (6rnegin; “giizellik igin estetik sarttir” veya “diinya
kaotik bir yerdir” paketini) her iki kullanictya da sunmaktadir. Bu durum,
veri sistemlerinin bireyleri ayrigtirmaktan ziyade; Gerbner’in 6ngordiigii
bigimde, farkhiliklar1 torpiileyerek herkesi “algoritmik olarak segilmis
ortak bir makro gergeklikte” bulusturdugunu kanitlar.”

Veri Sistemi Coziimleme Onerisi 2 (Deneysel olarak test edilmemistir).

“TikTok veya YouTube gibi platformlarin 6neri sistemleri izerinden,
toplumsal cinsiyet temsilleri ve giddet algisi baglaminda kurgulanabilir.
Ornegin bir aragtirmaci, olusturdugu kontrollii kullanict profilleri (kukla
hesaplar) araciligiyla, siradan bir “kadin-erkek iligkisi” veya “tartigma”
videosuna etkilesim verdiginde sistemin bir sonraki adimda sundugu “veri
paketini” inceleyebilir.

Eger algoritma, basit bir ev i¢i tartigma videosunu izleyen kullanicyi,
kisa siire igerisinde “kadina yonelik giddetin mizahilestirildigi”, “toksik
maskiilenitenin  oviildiigi” veya “kurban suglayic1” (victim blaming)
anlatilarin baskin oldugu bir igerik kiimesine yonlendiriyorsa; burada
teknik bir benzerlikten Ote bir durum séz konusudur. Veri sistemi, tekil
bir siddet goriintiistinii sadece “izlenen bir video” olarak degil; siddetin
normallegtirildigi bir diinya goriisii paketi (message system package) olarak
kodlamig ve kullaniciyr bu sembolik ¢evreye hapsetmigtir. Dolayisiyla Veri
Sistemi Coziimlemesi, algoritmanin giddeti veya cinsiyet rollerini nasil
bir “ilgi alan1” olarak paketledigini ve bu paketleri hangi veri noktalariyla
tetikleyerek kullaniciyr “acimasiz bir dijital diinyaya” (digital mean world)
maruz biraktigini agiga ¢ikarabilir”

Sonug olarak bu galigma, Yetistirme arastirmacilart i¢in Veri Sistemi
Coziimlemesini algoritmik igleyisi test etmeye olanak taniyan yeni bir
metodolojik rota; Yogun Yetistirme (Heavy Cultivation) kavramini ise
stirecin ulastig1 yeni boyutu tanimlayan teorik bir kavram Onerisi olarak
sunmaktadir. Bireysel farkliliklar1 agarak herkese sunulan makro mesaj
paketlerinin izini siirecek boyle bir analiz gergeklestirilebilirse, dijital
medyanin toplumu nasil standartlagtirilmig bir gergeklikte bulusturdugunu
somutlagtiracak ve siirecin, bir kavram olarak onerilen bu ‘yogun yetigtirme’
evresine nasil dontistiigii anlatacaktir.

Bununla birlikte, Onerilen bu teorik modelin ve analiz yonteminin
uygulamada kargilagabilecegi yapisal sinirlar goz ardi edilmemelidir. Dijital
platformlarin algoritmik mimarilerinin ticarisir niteligindeki ‘kara kutu’ (black
box) yapist ve kisisellestirilmig akiglarin kullanicidan kullaniciya gosterdigi
dinamik degigkenlik, ‘makro mesaj paketlerinin’ stabilize edilmesini ve tespitini
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metodolojik olarak zorlagtirmaktadir. Ayrica, algoritmalarin anlik degisen
parametreleri, klasik televizyon analizlerindeki gibi sabit bir mesaj sisteminin
varligini kanitlamay: giiglestirebilir. Dolayisiyla, bu ¢aligma tarafindan ortaya
konulan “Veri Sistemi Coziimlemesi® ve “Yogun Yetigtirme’ kavramlarinin
gecerliligi, salt teorik tartigmalarla degil; ancak kontrollii deneysel tasarimlar
ve veriye dayali izleme ¢aligmalariyla somutlagtirilabilecektir.

Caligma kapsaminda gelistirilen teorik modelin giiglendirilmesi ve iletigim
literatiiriinde kalic1 bir yer edinebilmesi adina, gelecek aragtirmalar igin su
temel Oneriler sunulmaktadir:

e Veri Sistemi Coziimlemesinin Smanmasi: Onerilen “Veri
Sistemi Coziimlemesi® modeli, heniiz teorik bir metodoloji 6nerisi
niteligindedir. Gelecek aragtirmalar, bu yontemi farkli platformlarda
(TikTok, YouTube, Instagram) uygulayarak, algoritmalarin gergekten
de heterojen kitleleri standartlagtirilmig ‘makro mesaj paketlerine’
hapsedip hapsetmedigini deneysel olarak kanitlamalidir.

e Yogun Yetistirme Siirecinin Olgiilmesi: Klasik ‘agir izleyici’
kavraminin yerini aldig1 savunulan “Yogun Yetistirme’ (Heavy
Cultivation) ~ siirecinin,  kullamalar  iizerinde yarattigr  algisal
doniisiim ampirik olarak &lgiilmelidir. Ozellikle algoritmik geri
bildirim dongiilerinin, kullanicilarin diinya goriigiinii zamanla nasil
sekillendirdigi ¢aligmalarla test edilmelidir.

Bu onerilerin nasil yapilacagina iliskin yontem Onerileri asagida
belirtilmigtir, bu yontemler heniiz test edilmemis 6nerilerden olugmaktadir.?

2 Bu galigmada teorik bir model olarak 6nerilen 'Veri Sistemi Coziimlemesi'nin ampirik zeminini
olusturmak igin literatiirde ‘'algoritmik denetim' olarak bilinen yontemler kullanilabilir.
Ozellikle aragtirmact tarafindan olugturulan ve demografik degiskenleri kontrol altinda tutulan
'kukla hesaplar' aracihgiyla; farklr ilgi alanlarina sahip kullanicilarin (6rnegin sadece oyun veya
politika ile ilgilenen) belirli bir siire sonunda sistem tarafindan ayni 'makro mesaj paketlerine'
(siddet, korku vb.) yonlendirilip yonlendirilmedigi test edilebilir . Ayrica, bir igerigin
hemen ardindan 6nerilen diger igerigin analizi (bitigiklik analizi), platformun igerikleri nasil
paketledigini ve kullaniciyr hangi '6neri tiineline' soktugunu somut verilerle ortaya koymak igin
elverigli bir yontemdir.
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