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Ozet

Bu ¢aliyma, Tirkiye’de futbolcularin bireysel marka giici aracihgiyla tilke
tamtiminmn  nasil medyaya yansidigini incelemistir. 12 farkli haber sitesi
iizerinden yapilan makro ve mikro séylem analizi, haberlerin hem tematik hem
de dilsel diizeyde gesitli stratejilerle Tirkiye’nin imaji vurguladigini ortaya
koymustur. Makro analizde basliklar, haber girisleri ve sematik ¢6ziimlemeler
incelenmigtir. Mikro analizde ise ctimle yapisi, kelime segimi ve retorik stratejiler
degerlendirilmistir.  Yapilan analizler, haberlerin agirhkli olarak yabanci
futbolcularin bireysel marka giicii ve popiilerligi tizerinden Tiirkiye’nin ekonomik,
kiiltiirel ve turistik gortniirligiinii vurguladigini  gostermektedir. Haber
giriglerinde, yabanci futbolcularin Tiirkiye’'nin uluslararasi tanmitiminda etkili
figiirler oldugu vurgusu, sosyal medya goriiniirliigii, turizm etkinlikleri ve bireysel
beyanlar tizerinden agik¢a ortaya konmaktadir. Bu noktada bashiklar ve haber
girigleri, futbolcularin Tiirkiye’nin “yeni tanitim yiizii” olarak konumlandirildig:
ve kurumsal ig birliklerinin aktif sekilde desteklendigi bir sdylem insa etmektedir.
Mikro diizeyde yapilan incelemelerde ise climle yapilari, kelime segimleri ve
retorik stratejiler ile haberlerin hem bilgilendirici hem de ikna edici bir yapiya
sahip oldugu gortlmiistiir. Bulgular, futbolcularin ekonomik ve sembolik
sermaye tizerinden Tiirkiye’nin tanitiminda bir aktor olarak konumlandirildigini,
kurumsal ig birliklerinin haber metinlerinde goriiniir kilindigini ve uluslararas:
tanitim ile turizm baglantisinin sikga vurgulandigini gostermektedir.
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Giris

Ulkelerin kendilerine ait marka imajlari, modern ekonominin olusturdugu
uluslararast rekabette bagari igin kritik bir deger tagimaktadir (Demir,
2012). Ulke imaji, baskalarinin o iilke hakkindaki algilar1, izlenimleri ve
inanglarinin toplamidir. Bu imajin olugmasinda tilkelerin tirettigi {irtinlerin,
siyasi konumunun, yatirnmlarinin, ig potansiyelinin, turizminin ve sportif
bagarilarinin rolii biyiiktiir. Siirekliligin esas oldugu tlke markas1 inga
etme siireci, gergekgi temeller {izerine kurulmali, glivenilir olmal ve diger

iilkelerden farkliliklar 6ne gikarilmalidir (Ozkan ve Ozkan, 2016; Simon,
2008).

Sporcular, yalmzca saha igindeki performanslartyla degil, dijital ve sosyal
medya aracihgiyla da iilkelerinin tanitiminda etkili olabilmektedir. Bu
baglamda, sosyal medya geri bildirimleri ve gevrimigi kullanic1 etkilesimlersi,
sporcularin ve spor takimlarmin ulusal ve uluslararasi alandaki algisini
sekillendiren 6nemli bir ara¢ haline gelmistir (Kan ve Han, 2025). Futbol,
tarihi eski ¢aglara kadar uzanmakta ve giiniimiizde amator bir eglence
aracindan ¢ok daha ote anlamlar tagimaktadir. Oyle ki futbolun diinya
kiiltiirlerini etkilemesi ve medya aracihigyla yerel kiilttirleri evrensel boyuta
tagimasi bakimindan sosyokiiltiirel bir fenomen olarak degerlendirilmektedir
(Goksu, 2019). Ozellikle takim sporlarinin popiilaritesi, 21. yiizyilda
medyanin geligimi ve sosyal medyanin yaygimlagmasiyla artarak taraftarhik
ve spor iletigimi, yeni dijital boyutlar kazanmaktadir (Aydin ve Aydin,
20244a). Bu siiregte sporcularin baglhlig ve psikolojik saglamliklari hem saha
i¢i performanslarin1 hem de sosyal medyadaki etki giiglerini artirmaktadir.
Dolaysiyla bu da Tiirkiye’nin ulusal ve uluslararasi tanitimina 6nemli katkilar
saglamaktadir (Han ve Polat, 2022). Ayrica spor bilimlerinin teknoloji ile
entegrasyonu, dijital platformlar ve sosyal medya araciligiyla sporcularin
etkilerinin 6l¢limlenmesi agisindan giiniimiizde 6nemli bir odak noktas
haline gelmistir (Dertli ve Erden Dertli, 2025a). Bu ¢ergevede, futbolcularin
saha performanslari, sosyal medya etkilesimleri ve psikolojik saglamliklar
bir arada degerlendirildiginde, Tiirkiye’nin spor yoluyla tanitim stratejilerine
sagladiklar1 katkilar daha net bir gekilde ortaya ¢ikmaktadir (Yilmaz, 2023).

Bu ¢ahyma, Tirkiye’de futbolcularin bireysel marka giicii lizerinden
tilke tanitiminin medya soylemlerinde nasil konumlandirildigini, 12 farkh
haber sitesinde yer alan haberler iizerinden incelemeyi amaglamaktadir.
Aragtirmada makro ve mikro diizeyde sdylem analizi uygulanarak, haberlerin
bashk, giris, climle yapisi, kelime segimi ve retorik stratejileri ile Tiirkiye’nin
ckonomik, kiiltiirel ve turistik imajini nasil inga ettigi ortaya konulmaktadir.
Dolayisiyla galigmada, “Yesil Sahadan Medyaya Tiirkiye’yi Tanitan Futbol
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Giicii” temast gergevesinde 12 farkli haber sitesi tizerinden yapilan soylem
analizi ile, haber metinlerinin Tiirkiye’nin tanitimina dair nasil bir dil, yap1
ve retorik strateji gelistirdigi incelenmigtir. Bu analiz, hem makro diizeyde
baglklar, haber girigleri ve sematik ¢oziimlemeleri hem de mikro diizeyde
ctimle yapisi, kelime segimi ve retorik stratejileri kapsayarak, haberlerin hem
bilgilendirici hem de ikna edici islevini ortaya koymaktadir. Bu gergevede
bu aragtirma futbolcularin bireysel marka giicii ile Tiirkiye’nin uluslararasi
goriiniirligii arasindaki iligkiyi, haber soylemleri baglaminda akademik bir
perspektifle analiz etmesi bakimindan 6énem arz eden 6zgiin bir ¢aligmadir.

Yontem

Aragtirma kapsaminda, “milyarhik futbolculardan, milyonluk Tiirkiye
tamtim1” temali 12 haber metni (Habertiirk, Tirk Hukuk Kurumu, Black
Dergi, Halk TV, Kulis Net, SunPress4, NTV, Sporx, AA, Turizm Giincel
’den iki ayr1 haber) incelenerek, bu haberlerin soylem pratikleri tizerinden
Tiirkiye’nin marka imajinin nasil bigimlendigi analiz edilmigtir.

Incelemede, Teun A. van Dijk’in sylem analizi modeli esas alinmugtir.
Van Dijjk’in yaklagiminda, haber metni salt bir bilgi aktarimi olarak degil,
toplumsal iktidar ve gii¢ iligkilerinin yeniden {iretildigi bir soylem olarak
degerlendirilir. Dolayisiyla, haber soyleminin ¢6ziimlemesi i¢in hem tematik
ve sematik yapr gibi makro diizeyde hem de retorik, kelime segimi gibi
mikro diizeyde ele alinmasi gerekmektedir (Van Dijk, 1988; Akt., Kutlu ve
Bekiroglu, 2010). Bu noktada aragtirmanin adimlari su sekilde belirlenmistir.

Veri Toplama

Segilen 12 haber sitesi iizerinden, “milyarlik futbolculardan milyonluk
Tiirkiye tanitimi” baghgiyla ya da tematik olarak bu konuya dogrudan
deginen makaleler taranmigtir. Bu tarama sonucunda her bir mecradan ilgili
haber metinleri derlenmis ve analiz igin temel veri seti olusturulmugtur.

Veri Analizi

Uygulanan soylemsel analiz yontemi, Begtimur (2025), Dalkiran ve
Demir (2020), Kavut (2021), Kaya ve Yolcu (2023), Kutlu ve Bekiroglu
(2010) aragtirmalarinda Onerilen yaklagimlar temel alinarak kurgulanmugtir.
Bu aragtirmalarda tanimlanan analiz basamaklari referans alinarak ¢aliymanin
kendi baglamina uygun sekilde uyarlanmistir.

Kodlama ve Siniflandirma

Toplanan haberlerin baghklari, giris boliimleri, spot metinleri ve metin
govdeleri kodlanmigtir. Bu kodlama, turizm vurgusu, kiiltiir vurgusu, sosyal
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medya vurgusu gibi tematik igeriklerin ve durum tanimlari, yorum/diistince
boliimleri, kaynak gosterimi gibi ematik 6gelerin analizi i¢in yapilmugtir.

Soylem Analizi Modeli Uygulamasi

Makro yapr (tematik + gematik) ve mikro yapi (dilsel - sentaktik, retorik,
kelime segimleri) diizeylerinde sistematik analiz yapilmugtir.

Makro yap1 analizi: Her haberin ne anlatiiyor? ne vurgulaniyor?
tematik yapisi ve haber nasil yapilandirilmig? olay tanimi, sonug, arka plan,
kaynaklar nasil sunulmug? gibi sematik yapist incelenmistir.

Mikro yap1 analizi: Her bir haber metni tizerinde s6zdizimsel yapilar,
bolgesel uyum, kelime se¢imi ve retorik stratejiler degerlendirilmistir.

Gii¢ Analizi Baglami

Analiz sirasinda, yabanci futbolcularin sosyal medya paylagimlari
aracih@iyla Tiirkiye'nin tanitimi bakimindan hangi stratejik anlamlarin
kuruldugu belirlenmigtir. Bu soylemlerin turizm, kiiltiir veya ekonomik gii¢
agisindan nasil megrulagtirildigina odaklanmilmigtir. Bu baglamda, medyanin
ckonomik ve politik bagimhligs, futbol endiistrisinin kiiresel entegrasyonu
ve tanitim stratejileri goz ontinde bulundurulmustur.

Gegerlilik ve Giivenirlik

Kodlama stirecinde birden fazla tekrar gozden gegirme yapilarak,
kodlayicr tutarhiligr saglanmistir. Ayrica, farkli medya kaynaklarindan alinan
haberlerin kargilagtirilmasi, analizin genellestirilebilirligini artirmak igin
kullanilmugtir. Bu yontem sayesinde, yabanci futbolcular aracihigy ile yapilan
Tiirkiye tanitiminin hem tematik hem de retorik diizeyde hangi soylem
mekanizmalart araciligiyla inga edildigi sistematik olarak ¢oziimlenmistir
(Kavut, 2021).

Bulgular

Bu boliimde, Tiirkiye’nin tamitiminda futbolcularin roliinii ve haber
medyasinda bu roliin nasil temsil edildigini ortaya koymak amaciyla incelenen
haber sitelerinden elde edilen bulgulara yer verilmigtir.

Makro Yapisal Ozellikler
Tematik Coziimleme

Tematik ¢o6ziimleme kapsaminda ilk olarak haber basliklar incelenmistir.
Caliyma igin segilen 12 haber sitesinde yayimlanan iceriklerin bagliklari,
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Tiirkiye’nin tanitimi baglaminda yabanci futbolcularin konumlandiriima
bigimlerini goriiniir kilmaktadir. Bagliklarin tamaminda, futbolcularin yiiksek
piyasa degerleri, kiiresel taninurliklari, turizm ve tamitim potansiyelleri 6ne
cikarilmistir. Boylece futbolcular, Tiirkiye markasinin uluslararasi olgekte
temsilcisi konumuna yiikseltilmisgtir. Bu noktada baglklara genel olarak
bakildiginda ti¢ temel egilim 6ne gtkmaktadir. Bunlar;

Ekonomik ve sembolik sermaye vurgusu: “milyarlik futbolcular”,
“milyonluk tanitim”.

Tanitim odakli temsil rolii: “Tirkiye’nin yeni tanitim yiizii
olabilir”.

Futbolcular iizerinden tilke imaj1 ingasi: “Tirkiye’yi ¢ok iyi tanitiyor”,
“tinlii futbolcu Tiirkiye’yi seqti”.
Basliklar

Bu gergevede analiz edilen 12 haber bashig1 asagidaki gibidir:

1. “Milyarlik futbolculardan, milyonluk Tiirkiye tanitimi” — Habertiirk

Yiiksek ekonomik deger — tanitim iligkisini kuran dramatik bir karsitlik
(milyarlik / milyonluk) kullanmaktadir.

2. “Yabanci oyuncularla Tiirk futbolu” — Tiirk Hukuk Kurumu

Futbolun uluslararasilagmasini ve yabanci oyuncularin sistem igindeki
roliinii bir ¢ergeve tartismasi olarak sunmaktadir.

3. “Milyarhik futbolculardan, milyonluk Tiirkiye tanitimr” — Black Dergi

Habertiirk baghiginin birebir devami niteliginde olup, ayni ekonomik—
tanitim soylemini yeniden iiretmektedir.

4. “Milyarlik futbolculardan, milyonluk Tiirkiye tanitimi” — KulisNet

Ayni soylemsel yapry1 pekistiren tigiincii mecra olarak, temayr medya
alaninda genigletmektedir.

5. “Yabana futbolcular, iilkemizin yeni tanitim yizi olabilir” —
TurizmGtincel

Futbolcular1 dogrudan resmi tamitim aktorii pozisyonuna yerlestiren
normatif bir 6nerme sunmaktadir.

6. “Milyarlik futbolculardan, milyonluk Tiirkiye tanitimr” — SunPress4

Diger tig baglikla birlikte “milyarlik / milyonluk™ ikiligini yeniden kurarak
tanitimin ekonomik boyutunu vurgulamaktadr.

7. “Tiirkiye’nin yeni yilizii Quaresma mi1 olmali?” - NTV
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Belirli bir futbolcuyu kigisel marka olarak tartigmaktadir. Tiirkiye’nin
tanitim yiizii olma kapasitesini sorgulamaktadir.

8. “Futbol Federasyonu ve Turizm Bakanlig: birlikte hareket etsin” —
Turizm Giincel

Tanitim stratejisinin kurumsal is birligi gerektirdigi fikrini 6ne ¢ikaran
yapici ve planlamact bir sylem tiretmektedir.

9. “Football hospitality and tourism promotion: Chios welcomes a mixed
team from Turkey” — Tornos News

Futbol, turizm, diplomasi ekseninde bolgesel is birligi ve tanitim
potansiyelini 6n plana ¢ikarmaktadir.

10. “Samuel Eto’o: Besiktag Tiirkiye’yi ¢ok iyi tanitryor” — Sporx

Bir futbolcunun Tiirkiye tanitimindaki roliinii kigisel beyan lizerinden
olumlayan bir séylem sunmaktadir.

11. “Diinya futbolunun yildizlar1 Antalya’ya geliyor” — Anadolu Ajansi

Antalya’min kiiresel futbol figiirlerini ¢ekme kapasitesi tizerinden dolayh
tanitim yarattig1 vurgulanmaktadir.

12. “Unlii futbolcu Tiirkiye’yi secti” — Halk TV

Tiirkiye’nin ¢ekim merkezi olarak sunuldugu, futbolcu tercihi izerinden
tilke imajinin giiglendirildigi bir ger¢eve sunmaktadir.

Haber Girigleri

Haber anlatisinin 6nemli bir pargasini olugturan haber girigleri hem ana
olayr 6zetleyen hem de haberin temel fikrini okuyucuya sunan metinsel
unsurlardir (Ozer 2000). Incelenen 12 haberin spot ve girig boliimlerinde,
olayin gergevesini kuran ve metnin ana yonelimini belirleyen kisa, dogrudan
ve agiklayicr ifadelerin yer aldigi goriilmektedir. Giriglerde, yabanci
futbolcularin yiiksek piyasa degerleri, sosyal medya erisimleri, Tiirkiye’de
bulunduklar1 siire boyunca gergeklestirdikleri paylagimlar ve kuliipler
aracih@iyla olugturduklart goriiniirlik, tilke tanitimina katki saglayan bir
unsur olarak sunulmaktadir.

Tiirkiye’nin tamitimiyla iligkilendirilen bu séylem, haber giriglerinde
cogunlukla futbolcularin iilkeye dair olumlu algilar yarattigy, biiyiik takipgi
kitlelerine ulagtiklar1 ve {ilke imajinin giiglenmesine katkida bulunduklar
yoniinde kurulmaktadir. Giriglerde dikkat ¢eken temel nokta, futbolcularin
spor alanindaki bagarilarindan ¢ok, iilke imajma sunduklari tanitimsal
katkinin vurgulanmasidir.
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1. Habertiirk — “Milyarhik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber girisinde, yiiksek piyasa degerine sahip futbolcularin Tiirkiye’deki
paylagimlarinin milyonlara ulagarak itilke tanitimina biiyiik katki sundugu
vurgulanmaktadir. Girig, Tiirkiye’nin spor yoluyla elde ettigi goriiniirliigiin
ckonomik bir deger yarattigini ifade etmektedir.

2. Kulis Net — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitim1”

Girig boliimiinde, futbolcularin Tirkiye’de gegirdikleri zaman boyunca
paylastiklar1 igeriklerin iilkenin uluslararasi imajina olumlu katki sundugu
belirtilmektedir. Sosyal medya erigimi giriste temel vurgu olarak yer
almaktadir.

3. Black Dergi — “Milyarhik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber girisinde, Tiirkiye’ye gelen yabanci futbolcularin litks yagam tarzi,
sehir turlar1 ve sosyal medya paylagimlart aracihigiyla Tiirkiye’ye tanitim
degeri kazandirdig: ifade edilmektedir. Giriste futbolcularin ekonomik
degeri ile tanitim etkisi 6zdeglestirilmektedir.

4. SunPress4 — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Giriste, Ozellikle yiiksek profilli sporcularin Tiirkiye’de gergeklestirdikleri
ziyaretlerin, sehirlerin  kiiltiirel imajim  giiglendirdigi belirtilmektedir.
Tanitim vurgusu spot ciimlede dogrudan ortaya konmaktadir.

5. Tirk Hukuk Kurumu - “Yabanci oyuncularla Tiirk futbolu”

Haber girisinde, yabanc futbolcularin Tirkiye’deki varliginin yalnizca
sportif diizlemle sinirli olmadigr hem de ekonomik, kiiltiirel ve tanitimsal
etkiler tagidigs ifade edilmektedir. Bu giriste tartigma daha ¢ok sistemsel bir
ger¢evede sunulmaktadir.

6. Turizm Giincel — “Yabanci futbolcular iilkemizin yeni tanitim yiizii
olabilir”

Giriste, futbolcularin uluslararasi popiilerliginin  Tirkiye’nin turizm
tanitimu igin kullanilabilecegi belirtilmekte hem de oyuncularin marka giicii
tanitim politikalartyla iligkilendirilmektedir.

7. Turizm Giincel — “Sinan Vardar: Federasyon ve Turizm Bakanlig
birlikte hareket etsin”

Haber girisinde, futbolun tanitim faaliyetlerinde stratejik bir ara¢ oldugu,
bu amagla federasyon ve bakanhigin ortak ¢aliymasi gerektigi yoniinde
agiklamalara yer verilmektedir. Girig Tiirkiye'nin tanitim = stratejisine
kurumsal bir yaklagim sunmaktadir.
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8. NTV - “Tiirkiye’nin yeni yiizii Quaresma mi1 olmali?”

Bu haberin girisinde, Quaresma’nin popiilerligi ve Tiirkiye’ye dair olumlu
paylagimlarinin {ilke imaji agisindan giiglii bir tamitim potansiyeli tagidigt
aktarilmaktadir. Girig, futbolcunun kitle etkisini 6ne ¢tkarmaktadr.

9. Sporx — “Samuel Etoo: Besiktag Tiirkiye’yi ¢ok 1yi tanitryor”

Girigte, Etoo’nun Tiirkiye’nin tanitiminailigkin olumlayici degerlendirmesi
dogrudan aktarilmaktadir. Girig climlest, futbol kuliiplerinin iilke tanitiminda
rol iistlendigi yoniinde bir sdylem olusturmaktadir.

10. Anadolu Ajansi — “Diinya futbolunun yildizlar1 Antalya’ya geliyor”

Haberin giriginde, iinlii futbolcularin Antalya ziyareti iizerinden sehrin
uluslararast tanitim firsat1 yakaladig: belirtilmektedir. Girig tanitim ile turizm
iligkisinin giiglendirilmesine vurgu yapmaktadir.

11. Halk TV - “Unlii futbolcu Tiirkiye’yi secti”

Girig boliimiinde, diinyaca iinlii bir futbolcunun Tiirkiye’yi tercih
etmesinin {ilkenin cazibesini artirdig1 ifade edilmektedir. Bu seg¢im {ilkenin
imaj1 agisindan olumlu bir gosterge olarak sunulmaktadir.

12. Tornos News — “Football, hospitality and tourism promotion: Chios
welcomes mixed team from Turkey”

Girigte, Tirkiye’den giden karma futbol takiminin Chios Adasr’nda
agirlanmasinin iki ilke arasinda spor temelli kiiltiirel ve turistik etkilegimi
artirdig1 vargulanmaktadir. Giris, sporun uluslararasi tanitim ve destinasyon
imajina katki sundugunu gostermektedir.

On iki haberin girig boliimleri birlikte degerlendirildiginde, futbolcularin
Tiirkiye’nin tamtiminda bir ara¢ olarak konumlandirildigr net bigimde
goriilmektedir. Giriglerin tiimiinde, sporun turizm, Kkiiltiirel imaj ve
uluslararast gortintirliikle iliskilendirildigi ortak bir séylem bulunmaktadir.

Sematik Coziimleme

Sematik ¢6ziimleme kapsaminda incelenen 12 haberin tamaminda, yabanci
tutbolcularin Tiirkiye’deki varhiginin hem spor hem de taniim boyutuyla
toplumsal bir baglamda sunuldugu goriilmektedir. Haberlerde futbolcularin
ckonomik degeri, sosyal etkileri ve turistik katkilar1 tizerinden Tiirkiye’nin
uluslararas goriiniirliigi ele alinmaktadir. Her haberin toplumsal ve tarihsel
baglam ile iliskilendirilmesi asagida ayr1 paragraflar halinde agiklanmistur.

1. Habertiirk — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”
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Haber, futbolcularin yiiksek ekonomik degerine vurgu yaparak
Tirkiye'nin marka ve turizm degerine katkilarini 6ne ¢ikarmaktadir.
Sosyal medya paylagimlar: {izerinden sehirler ve kiiltiirel mekanlar goriiniir
kilinmaktadir. Bu da haberi toplumsal ve ekonomik baglam igerisinde
sunmaktadir. Haberin gsematik yapisi, futbolcularin bireysel hareketleri
tizerinden iilke imajinin giiglendigini gostermektedir.

2. Kulis Net — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitim1”

Haber, futbolcularin Tiirkiye’deki aktivitelerini detaylandirmakta ve bu
etkinliklerin uluslararast tanitim potansiyeli ile baglantisini kurmaktadir.
Sematik ¢oziimleme, haberin hem bireysel hem toplumsal etkileri kapsadigini,
ekonomik ve kiiltiirel boyutlar1 6n plana ¢ikardigini ortaya koymaktadir.

3. Black Dergi — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haberin gsematik ¢oziimlemesinde, futbolcularin sehir ve turistik
mekanlardaki etkinliklerinin Tirkiye’nin imajina sagladig: katki 6n plana
¢ikarilmaktadir. Haberin alt metinlerinde ekonomik ve kiiltiirel etkiler
vurgulanmaktadir. Bu da sosyal medya goriiniirliigii ile toplumsal farkindalik
saglanmaktadir.

4. SunPress4 — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber, futbolcularin Tirkiye’deki faaliyetleri ile {ilke tanitimina olan
etkisini ekonomik ve kiiltiirel baglamda aktarmaktadir. Sematik ¢6ziimleme,
haberde spor ve turizmin bir arada sunuldugu bir gergeveyi ortaya
koymaktadir.

5. Tiirk Hukuk Kurumu — “Yabanci oyuncularla Tiirk futbolu”

Haber, futbolcularin Tiirkiye futbol sistemine entegrasyonu ve bu
stiregteki toplumsal etkilerini ele almaktadir. Sematik ¢oziimleme, haberin
hem sportif hem de toplumsal boyutlarint kapsadigini ve futbolcularin iilke
tanitimina dolayl katkisina dikkat ¢ektigini gostermektedir.

6. Turizm Giincel — “Yabanci futbolcular iilkemizin yeni tanitim yiizii
olabilir”

Haber, futbolcularin marka giicii ve Turkiye’nin tanitimi arasindaki
iligkiyi stratejik bir baglamda sunmaktadir. Sematik ¢oziimlemede, haberde
tutbolcularin uluslararasi tanitim igin bir arag olarak konumlandirildig: ve bu
stiregte hem Kkiiltiire] hem ekonomik baglamin 6ne ¢ikarildigr goriilmektedir.

7. Turizm Giincel — “Sinan Vardar: Federasyon ve Turizm Bakanhig:
birlikte hareket etsin”

Haber, kurumsal ig birliginin Tiirkiye’nin tanitiminda 6nemine vurgu
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yapmaktadir. $ematik ¢oziimleme, futbol ve turizm politikalarinin toplumsal
ve kurumsal baglamda nasil etkilestigini gostermektedir. Haberin yapisi,
stratejik ve tarihsel perspektifi de kapsayan bir sdylem olugturmaktadir.

8. NTV - “Tiirkiye’nin yeni yiizii Quaresma mi1 olmali?”

Haber, futbolcunun bireysel popiilaritesi iizerinden Tiirkiye’nin
uluslararasi imajina katkisini ele almaktadir. Sematik ¢6ziimleme, haberde
hem sporcularin marka degeri hem de iilke tanitiminin toplumsal etkilerinin
on plana g¢ikarildigini gostermektedir.

9. Sporx — “Samuel Eto’o: Besiktag Tiirkiye’yi ¢ok iyi tanitryor”

Haber girisinde Eto’o’nun dogrudan beyanlari iizerinden Tiirkiye’nin
tanittim  potansiyeli aktarilmaktadir.  Sematik  ¢6ziimleme, haberin
tutbolcularin bireysel sdylemleriyle ulusal imajin olugturuldugunu, toplumsal
ve ekonomik baglamla iligkilendirildigini ortaya koymaktadr.

10. Anadolu Ajansi — “Diinya futbolunun yildizlar1 Antalya’ya geliyor”

Haber, yildiz futbolcularin Antalya ziyareti ile iilke tanitimina sagladig:
katkiyr vurgulamaktadir. §ematik ¢6ziimleme, haberde turizm ve spor
arasindaki iligkiyi toplumsal ve ekonomik boyutlariyla ele alarak sunmaktadir.

11. Halk TV - “Unlii futbolcu Tiirkiye’yi segti”

Haber, futbolcunun Tiirkiye’yi tercih etmesi tizerinden iilkenin cazibesini
ve imajini aktarmaktadir. Sematik ¢oziimleme, haberin toplumsal algi ve tilke
tanitimu ekseninde kurgulandigini ve tarihsel bir baglamda yorumlandigini
gostermektedir.

12. Tornos News — “Football, hospitality and tourism promotion:
Chios welcomes mixed team from Turkey”

Haber, Tirkiye’den giden karma futbol takimmnin uluslararas:
etkinliklerde agirlanmasin, iki iilke arasinda kiiltiirel ve turistik etkilesimin
artig1 gergevesinde sunmaktadir. Sematik ¢oziimleme, haberin toplumsal,
turistik ve tarihsel baglami birlikte ele aldigini gostermektedir.
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MAKRO YAPISAL OZELLIKLERE iLiSKiN
SOYLEMSEL VURGU

TURK HUKUK HURUMU

“YABANCI OYUNCULARLA TURK
FUTBOLU"

Futbolun rekabet ve  kimlik
tartismalarina hukuki ve kurumsal
agidan yaklasim. Yabana
oyunculann Tark  futbolundak
yeri, hem destekleyici hem!
elestirel bir séylemle ele aliniyor.

HULISNET

“MILYARLIK FUTBOLCULARDAN,
MILYONLUK TURKIYE TANITIMI™

Medya mecralarinin bu temayi
tekrarlamasi, séylemin yaygin ve
tekrarl bir strateji oldugunu
gosteriyor.

TURIZMGIINCEL

“FUTBOL FEDERASYONU VE

TURIZM BAKANLIGI BIRLIKTE

HAREKET ETSIN®
Kurumsal isbirligi vurgusu: Tanitim
stratejisi devlet + futbol aktérleri
arasinda ortak hareket etmeyi
éneriyor; futbolcularin tanitimda
daha planli bir sekilde
kullanilabilecegi fikri dile
getiriliyor.

NTV

“TURKIYE'NIN YENI YUZU
QUARESMA MI OLMALI?"

Belirli bir futbolcu (Quaresma)
tizerinden Tirkiye'nin tanitim
kimligi tartisiliyor: bu baslik,
futbolcunun milli ve uluslararasi
marka degeri ile Glke imaji
arasinda stratejik bir iliskisel
pozisyon sunuyor.

SPORX

“"SAMUEL ETO'0: BESIKTAS
TORKIYE'YI COK IYI TANITIYOR™

Eto’o'nun dogrudan beyan

tizerinden tanitim islevi kuruluyor;
futbolcunun kuliip araciiglyla
Tarkiye markasini Avrupa'da
“pazarladig” vurgulaniyor.

HALHTV
12 ) -

“UNLU FUTBOLCU TURKIYEY!
SECTI"

Futbolcunun Tirkiye'yi tercih
etmesi, tilkenin gekim giictni ve
olumlu imajini yansitiyor; bu baslik &
bir secim / onay mesaji verir ve
taniim agisindan gurur verici bir
anlati kuruyor.

HABERTURK

“MILYARLIK FUTBOLCULARDAN,
MILYONLUK TURKIYE TANITIMI
Yiksek ekonomik degere sahip

futbolcular ile Turkiye'nin tanitim
glicti arasinda sembolik-ekonomik

bag  kuruluyor. “Milyarlk  /
milyonluk”  ikilemi, hem mali
sermaye hem tanitima katki

vurgusunu giigla sekilde aktariyor.

BLACK DERGI

“MILYARLIK FUTBOLCULARDAN,
MILYONLUK TURKIYE TANITIMI®

3

Habertirk ile benzer soylem:
sosyal medya etkisiyle Ttrkiye
imajinin giglendirilmesi,
futbolcularin turistik ve kiiltiirel
mekanlan paylasarak tanitim elgisi
haline gelmesi.

TURIZMGUNCEL

“YABANCI FUTBOLCULAR,

ULKEMIZIN YENI TANITIM YOZO
OLABILIR™

Futbolcularin stratejik tanitim
elgisi olarak gorulmesi: Turizm
Bakanhg: / Tanitma
Midirliginiin bu oyunculan tlke
tanitimi icin kiralayabilecegi fikri
&ne cikiyor.

SUNPRESSH

“MILYARLIK FUTBOLCULARDAN,
MILYONLUK TURKIYE TANITIMI®

SunPress#'te de ayni “milyarlik /
milyonluk” temasi devam ediyor,
ekonomik deger + tanitim séylemi
medyada paralel bigimde
sunuluyor.

TORNDOS NEIIS

“FOOTBALL HOSPITALITY AND
TOURISM PROMOTION: CHIOS
WELCOMES A MIXED TEAM

FROM TURKEY"

Uluslararasi / bolgesel turizm
séylemi: futbol, misafir takimlar ve
karisik ekipler araciligiyla
destinasyon tanitimi i
arag olarak kullanilabilir.

stratejik

ANADOLU AJANSI

1"

“DUNYA FUTBOLUNUN
YILDIZLARI ANTALYA'YA
GELIYOR™

Turizm + futbol ekseniyle tanitim
stratejisi: yildiz futbolcularin
gelisinin Antalyaya turistik deger
kazandiracagi ve bu vesileyle
Tarkiye'nin tanitimina dolayli katk
yapacag: ima ediliyor.

Sekil 1. Makro yapisal ozellikleve ilishin soylemsel vurgu

Sekil 1 Canva yazilim kullamlarak olusturulmugstur:
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TEMATIK EGiLIMLERDEN

CIKARIMLAR:
.
EKONOMIK & MARKA: FUTBOLCU ELQiSi:
Futbolcu degeri Yabanci Futbolcular
+ =
Tarkiye tanitimi Yeni Tanitim YUza
ULUSLARARASI TANITIM: KURUMSAL i§BIRLIGI: MESAJ & KiMLik:
Turkiye
Takim Etkinlikleri -
Federasyon -
* N Futbol

Sosyal Medya Paylagimlari
+

Turistik Etkinlikler

Turizmn Bakanhg *

Yagam Kalitesi

Sekil 2. Tematik egilimlerden cikavimlar

Sekil 2 Canva yazlvm kullamilarak olusturulmugstur:

Mikro Yapisal Ozellikler

Mikro yapisal ¢oziimleme kapsaminda, incelenen 12 haberin ciimle
yapilari, kelime tercihleri, retorik ozellikleri ve bolgesel uyum analiz
edilmigtir. Haberlerde kullanilan ciimlelerin aktif veya pasif, uzun veya kisa,
basit veya karmagik yapida olup olmadig incelenmis ve metinlerin tanitim
soylemi ile olan iligkisi degerlendirilmistir.

1. Habertiirk — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haberlerde hem aktif hem de pasif climle yapilar: birlikte kullanilmigtir.
Aktif climleler futbolcularin bireysel hareketlerini ve Tiirkiye’ye sagladiklar
tanitim katkisin1 dogrudan vurgularken, pasif ciimleler bu etkilerin genis
bir izleyici kitlesine nasil ulagtigini gostermektedir. Kelime segimlerinde
“milyarlik”; “milyonluk” ve “tanitim” gibi gii¢lii vurgular dikkat gekmektedir.
Retorik olarak, futbolcularin etkisi ve ekonomik degerleri 6n plana ¢ikarilarak
Tiirkiye’nin uluslararasi goriiniirliigiine katkisi giiglendirilmistir.

2. KulisNet — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber climlelerinin ¢ogunlugu etken yapidadir, futbolcularin eylemleri
ve sosyal medya paylagimlar1 dogrudan aktariimaktadir. Pasif ciimleler ise
Tiirkiye’ye saglanan tamitimin etkilerini nesnel bir sekilde sunmaktadir.
Kelime segimleri genellikle olumlu ve vurgu saglayicidir. “Tanitim
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yuzii”, “popiilerlik” ve “goriiniirliik” ifadeleri dikkat ¢ekmektedir.
Retorik yapi, okuyucuyu futbolcularin etkisinin biiyiikliigiinii algilamaya
yonlendirmektedir.

3. BlackDergi — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber giriglerinde aktif climleler, futbolcularin sehir ve turistik mekan
ziyaretlerini betimlerken, pasif ciimleler bu ziyaretlerin Tiirkiye’nin ulusal
ve uluslararasi tanitimina etkisini 6zetlemektedir. Kelime se¢imi segkinlik,
ekonomik gii¢ ve goriiniirliik temalarin1 desteklemektedir. Retorik olarak,
futbolcularin bireysel ve toplumsal etkileri biitiinlestirilmigtir.

4. SunPress4 — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Aktif climleler futbolcularin tamitim amagh faaliyetlerini 6n plana
cikarirken, pasif ciimleler bu faaliyetlerin genel etkilerini ve kapsamini
aciklamaktadir. Kelime se¢imi ve retorik yapi, tamitim degeri ve sosyal
medya goriiniirliigi tizerinde yogunlagmaktadir. Ciimleler genel olarak kisa
ve dogrudan okuyucunun dikkatini konuya odaklamaktadir.

5. Tirk Hukuk Kurumu — “Yabanci oyuncularla Tiirk futbolu”

Haberlerde hem aktif hem pasif climle yapisi kullanilmistir. Aktif ctimleler,
yabanc futbolcularin Tiirkiye futbol sistemine katkilarini betimlerken pasif
ciimleler bu katkilarin toplumsal ve Kkiiltiirel etkilerini 6zetlemektedir.
Kelime tercihleri hukuki, stratejik ve toplumsal etki vurgusuna yoneliktir.
Retorik yapr futbolcularin sistem iizerindeki etkisini 6ne ¢ikaracak bigimde
kurulmustur.

6. TurizmGiincel — “Yabana futbolcular iilkemizin yeni tanitim yiizii
olabilir”

Haberin mikro yapisinda aktif ciimleler, futbolcularin bireysel tanitim
eylemlerini vurgularken, pasif ctimleler Tiirkiye’nin uluslararasi imajina olan
katkilar1 6zetlemektedir. Kelime se¢imi Ozellikle “tanitim ylizi”, “stratejik
deger” ve “uluslararasi gortniirliik” iizerinden yapilan vurguya sahiptir.

Retorik, futbolcularin potansiyel etkilerini giiglii bir bigimde sunmaktadir.

7. TurizmGiincel — “Sinan Vardar: Federasyon ve Turizm Bakanlig
birlikte hareket etsin”

Haberin ciimleleri ¢ogunlukla aktif yapidadir. Dolayistyla haberde
tederasyon ve bakanligin ig birligi tizerine odaklanmaktadir. Pasit ciimleler,
bu ig birliginin etkilerini ve Tirkiye’nin tanitimina olan katkisini 6zetler.
Kelime segimleri kurumsal ve stratejik baglami 6n plana ¢ikarirken, retorik
yapi etkili bir toplumsal mesaj olusturmaktadir.
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8. NTV - “Tiirkiye’nin yeni yiizii Quaresma mi1 olmali?”

Haber ctimleleri aktif ve pasif yapilarin dengesi ile kurulmugtur. Aktif
ciimleler futbolcunun bireysel eylemlerini vurgularken, pasif climleler bu
eylemlerin ulusal ve uluslararasi tamitima etkisini agiklamaktadir. Kelime

secimi “yeni yiiz”, “popiilerlik” ve “imaj” gibi kavramlara odaklanmaktadir.
Retorik olarak Tiirkiye’nin uluslararast goriiniirliigii 6n plana ¢ikarilmistir.

9. Sporx — “Samuel Eto’o: Besiktag Tiirkiye’yi ¢ok iyi tanitiyor”

Haber ciimleleri, Eto’o’nun agiklamalarini  aktarirken aktif  yapi
agirhiklidir. Pasif climleler ise agiklamalarin genel etkilerini vurgulamaktadir.
Kelime tercihleri olumlu ve giiglendirici olup, retorik yapi futbolcunun iilke
tanittimindaki roliinii giiglii bigimde ortaya koymaktadir.

10. Anadolu Ajansi — “Diinya futbolunun yildizlar1 Antalya’ya geliyor”

Ciimleler biiyiik olgiide aktiftir ve futbolcularin Antalya ziyareti tizerinden
Tiirkiye’nin tanitimina katkisint vurgular. Pasif climleler, bu etkinligin genig
kitlelere ulagan etkilerini 6zetlemektedir. Kelime segimleri tanitim, turizm ve
goriiniirliik odakhidir. Retorik yap, etkinligi ulusal ve uluslararasi diizlemde
anlamli kilmaktadr.

11. HalkTV - “Unlii futbolcu Tiirkiye’yi segti”

Haberin climle yapist hem aktif hem pasiftir. Aktif ctimleler futbolcunun
bireysel tercihlerini sunarken, pasif ciimleler bu tercihin Tiirkiye’nin imajina
olan etkisini 6zetler. Kelime se¢imi “cazibe”, “tercih” ve “tanitim” iizerinden
yapilmugtir. Retorik yapi, futbolcunun se¢iminin toplumsal ve turistik

etkilerini gli¢lendirmektedir.

12. TornosNews — “Football, hospitality and tourism promotion: Chios
welcomes mixed team from Turkey”

Haberin ciimleleri aktif ve pasif yapilarin kombinasyonu ile kurulmustur.
Aktif climleler takimin hareketlerini aktarirken, pasif climleler etkinligin
turizm ve Kkiiltlirel tamitim etkilerini 6zetlemektedir. Kelime segimleri
uluslararas etki, kiiltiirel etkilesim ve tanitim tizerine odaklanmugtir. Retorik
yapi, spor ve turizm iligkisini vurgulayacak sekilde tasarlanmugtir.

Haberlerin Retorigi

Haberlerin retorigi agisindan, hem sayilar ve istatistikler kullanilarak
haberin inandiriciligr artirllmakta hem de alintilara bagvurularak ikna edicilik
saglanmaktadir (Inal 1994, Akt., Kutlu ve Bekiroglu, 2010). Incelenen
12 haberin tamaminda, futbolcularin Tiirkiye’ye katkist ve tilke tanitimi
baglaminda bu stratejiler agik¢a goriilmektedir.
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1. Habertiirk — “Milyarhik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haberin retoriginde, futbolcularin sosyal medya paylagimlariyla ulastig
takipgi sayilari ve etkilesim istatistikleri kullanmilmugtir. Ayrica haber,
futbolcularin ifadelerine ve kuliip yetkililerinin agiklamalarina alintilar
vererek Tiirkiye’nin tanitim etkisini desteklemektedir. Bu yaklagim hem ikna
ediciligi hem de haberin giivenilirligini artirmaktadir.

2. KulisNet — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber, futbolcularin bireysel paylasimlarinin milyonlarca kigiye ulagtigin
belirten sayisal verilerle desteklenmektedir. Ayrica spor yorumculari ve turizm
uzmanlarindan yapilan alintilar, haberin ikna edici ve objektif goriinmesini
saglamaktadir.

3. BlackDergi — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haberin retorik yapisinda, futbolcularin sehirleri ziyaret ederken
paylastigr igeriklerin erigim sayilar1 6ne ¢ikarilmaktadir. Alintilar, yerel
yonetim yetkilileri ve futbolcularin kendilerinden yapilmig olup, haberin
giivenilirligini artirici bir iglev gérmektedir.

4. SunPress4 — “Milyarlik futbolculardan milyonluk Tiirkiye tanitimi”

Haber, futbolcularin ziyaret ettigi sehirlerdeki turistik mekanlara ilgiyi
gosteren veriler ve sosyal medya istatistiklerini sunmaktadir. Retorik olarak,
tutbolcularin sozleri ve turizm yetkililerinin agiklamalar1 alintilar yoluyla
aktarimugtir, boylece ikna edicilik artirilmugtir.

5. Tiirk Hukuk Kurumu — “Yabanci oyuncularla Tiirk futbolu”

Haberin retorik stratejisi, futbolcularin ekonomik ve kiiltiirel etkilerini
sayisal verilerle desteklerken, futbolcularin ve uzmanlarin alintilarina da yer
vermektedir. Alintilar, futbolcularin Tirkiye futboluna katkisini dogrudan
aktarmakta ve haberin inandiriciligin giiglendirmektedir.

6. TurizmGiincel — “Yabanc futbolcular tilkemizin yeni tanitim yiizii
olabilir”

Haber, futbolcularin sosyal medya takipgi sayilar1 ve paylagimlardan
elde edilen erisim rakamlarini vererek Tiirkiye’nin tanitimina olan etkisini
gostermektedir. Ayrica turizm uzmanlarindan yapilan alintilar, haberin ikna
edici niteligini desteklemektedir.

7. TurizmGiincel — “Sinan Vardar: Federasyon ve Turizm Bakanhig:
birlikte hareket etsin”

Haber, federasyon ve bakanhgin is birliginin Tirkiye’ye saglayacag:
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tanitim degerini, 6rnek olay ve sayisal verilerle desteklemektedir. Federasyon
yetkililerinin agiklamalarina yer verilmesi, haberin retorik inandiriciligin
giiglendirmektedir.

8. NTV — “Tiirkiye’nin yeni yiizii Quaresma mi1 olmali?”

Haberin retoriginde, futbolcunun uluslararasi popiilerligi ve sosyal medya
erigimi istatistikleri verilmekte, alintilar ise futbolcunun kendisinden veya
uzman yorumcularindan alinmaktadir. Bu yaklagim, haberin hem giivenilir
hem de ikna edici olmasini saglamaktadir.

9. Sporx — “Samuel Eto’o: Besiktag Tiirkiye’yi ok 1yi tanitiyor”

Haber, Eto’o’nun ifadelerini alintilayarak ve sosyal medya verilerini
sunarak retorik ikna edicilik saglamaktadir. Sayisal veriler ile futbolcunun
etkisi objektif bir bi¢imde aktarilmugtir.

10. Anadolu Ajansi — “Diinya futbolunun yildizlar1 Antalya’ya geliyor”

Haberin retoriginde, futbolcularin ziyaret ettikleri etkinliklerin katilimei
sayilart ve medyada olusturdugu goriiniirliik verileri sunulmaktadir.
Ayrica, etkinlik organizatorlerinden yapilan alintilar, haberin giivenilirligini
pekistirmektedir.

11. HalkTV - “Unlii futbolcu Tiirkiye’yi segti”

Haber, futbolcunun tercihinin etkilerini sayisal verilerle desteklemekte
ve alintilarla ikna ediciligi artirmaktadir. Ahntilar hem futbolcudan hem
de turizm yetkililerinden alinmig olup haberin tarafsiz goriinmesini
saglamaktadir.

12. TornosNews — “Football, hospitality and tourism promotion: Chios
welcomes mixed team from Turkey”

Haber, takimin etkinlikleri ve ziyaret ettigi mekanlara dair katilim
sayilart ve medya goriiniirliigii verilerini sunmaktadir. Alintilar hem takim
yetkililerinden hem de turizm sorumlularindan alinmugtir. Bu yaklagim,
haberin retorik olarak inandirict ve ikna edici olmasini saglamaktadir.
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Sonug ve Oneriler

Bu ¢aliyma, Tiirkiye’de yabanci futbolcularin bireysel marka giicii

tizerinden tilke tanitimmnin medyada nasil temsil edildigini ortaya koymay1
amaglamugtir. Analiz kapsaminda 12 haber sitesi {izerinden gergeklestirilen
makro ve mikro soylem analizi, haberlerin hem tematik hem de dilsel diizeyde

Tiirkiye’nin marka ve imaj algisimi yapilandiran stratejiler kullandigini
gostermektedir. Makro diizeyde, basliklar ve haber girisleri, futbolcularin
Tiirkiye’nin “yeni tanitim yiizii” olarak konumlandirildig: bir séylem inga
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etmektedir. Ayni zamanda kurumsal aktorler ve federasyon, Turizm Bakanhgt
gibi kurumlarla isbirlikleri aktif bir sekilde vurgulanmaktadir. Sematik
goziimlemeler ise haberlerin ekonomik, kiiltiirel ve turistik etkileri biitiinciil
bir baglamda sunarak, futbolun uluslararas: tanitim ve turizm baglantisini
one ¢ikarmaktadir. Mikro diizeyde yapilan incelemelerde, climle yapilari,
kelime segimleri ve retorik stratejiler ile haberler hem bilgilendirici hem de
ikna edici bir nitelige sahip olarak 6ne ¢ikmaktadir. Haberlerde aktif ve pasif
ciimle yapilar1 dengeli bigimde kullanilarak, futbolcularin etkisi ve projelerin
Tiirkiye’ye sagladigi avantajlar somut 6rnekler, sosyal medya rakamlar1 ve
alintilar Gizerinden desteklenmektedir. Bu baglamda, haberler futbolcularin
ckonomik ve sembolik sermaye iizerinden Tiirkiye’nin tamitiminda bir
aktor olarak konumlandigini ve bu durumun okuyucuya giiglii bir gekilde
aktarildigini gostermektedir.

Sonug olarak, futbolcularin Tiirkiye’nin tanitiminda tistlendikleri rol, tipki
spor logolarmin kuliiplerin kimligini yansitmasinda oldugu gibi, stratejik
ve biitiinciil bir yaklagimla ele alinmahdir (Aydin ve Aydin, 2024b). Han
(2025a) verilerinden yola ¢ikarak, futbolcularin Tirkiye’nin tanitimindaki
rollerinin, spor baglilig1 ve psikolojik iyi olug diizeyleri gibi faktorler dikkate
alinarak daha kapsamli orneklemler iizerinde incelenmesi, ulusal tanitim
stratejilerinin geligtirilmesine katki saglayacak onemli bir aragtirma alani
olarak onerilmektedir.

Ayni zamanda Kandil ve Budak (2024) aragtirmasi temel alinarak
gelecekte futbolcularin  Tirkiye’nin tamtimindaki  roliiniin, dijital ve
geleneksel platformlarda siirdiiriilebilir stratejiler benimsenerek incelenmesi
ve iilke imajina katkilariin 6lgiilmesi 6nerilmektedir. Imamoglu vd.,
(2007) ¢aligmasinda futbolcularin temsilcilere bakig agilart ve temsilcilerin
profesyonel rolii incelenmis, FIFA lisansh temsilcilerin futbolculara sagladig:
katkinin arttig1 ve giiven iligkilerinin olumlu yonde gelistigi gortilmiistiir.
Bu bulgular dogrultusunda, Tiirkiye’de futbolcularin ulusal ve uluslararas
tanitim siireglerinde daha etkili rol oynayabilmeleri igin temsilci-futbolcu
iligkilerinin  profesyonel diizeyde giiglendirilmesi ©nerilmektedir. Han
(2025b) galigmasinin bulgularina gore, gelecekte futbolcularin Tiirkiye’nin
tanitimindaki rollerini incelerken, psikolojik faktorlerin ve bireysel baglilik
diizeylerinin etkilerinin de goz oniinde bulundurulmasi onerilmektedir.
Bununla birlikte Aydin ve Kurudirek (2025) ile Dertli ve Erden Dertli
(2025b, 2025¢) ¢aligmalarindan hareketle, gelecekte futbolcularin Tiirkiye
tanitimindaki roliinii inceleyen aragtirmalarda, Metaverse ve diger dijital
platformlarin sporcularla entegrasyonunun, tanitim faaliyetleri ve taraftar
etkilesimleri iizerindeki etkilerinin arastirlmast  Onerilmektedir. Bu
baglamda, sanal etkinlikler ve artirilmig gergeklik uygulamalart aracihigiyla
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tutbolcularin performans ve imajlarin dijital ortamda nasil algilandig:
ve ulusal tanitima katkilar: tizerine ¢aligmalar yapilmast hem spor hem de
tanitim literatiirine yeni ve degerli bilgiler saglayabilir. Tiryaki ve Karakus
(2023) ¢aligmasinda, kadin futbolcularin Instagram’da sahne oni ve
sahne arkasi performanslarint kullanarak toplumsal normlara hem meydan
okudugu hem de mevcut yapiyr destekleyen igerikler paylagtigi ortaya
konmugtur. Bu bulgular kapsaminda, futbolcularin sosyal medya tizerinden
tilkelerini tanitmadaki potansiyel etkileri gbz oniinde bulundurularak, dijital
platformlarda goriiniirliiklerini artirmalar1 ve etkilesim stratejilerini bilingli
bir sekilde kullanmalar1 6nerilmektedir. Elde edilen bulgular dogrultusunda,
medya organlarinin Tirkiye’nin uluslararasi tanitimini siirdiiriilebilir ve
etkili kilmak igin futbolcularin bireysel marka giiciinii daha stratejik bigimde
kullanmas1 onerilebilir. Ayrica, kurumlar aras1 koordinasyonun artirilmast,
sosyal medya ve turizm odakli igerik tiretiminin desteklenmesi ve haberlerde
bilgi ve istatistiklerin daha sistematik bigimde sunulmasi, tanitim stratejisinin
etkinligini artirabilecegini gozler 6niine sermektedir.



68 | Yesil Sabadan Medyaya: Futbolcularm Tiirkiye Tamtumndaki Rolii Uzerine Haber Metinlerinin Soylem Analizi

Kaynakga

AA. (2016, Haziran 23). Diinya futbolunun yildizla-
r1  Antalya’ya  geliyor.  https://www.aa.com.tr/tr/dunyadan-spor/
dunya-futbolunun-yildizlari-antalyaya-geliyor/596485

Aydin, G. & Aydin, G. (2024a). Medyada Taraftarhg: Sekillendiren Inanglar:
Fanatizm, Evangelizm ve Holiganizm. In: Alaeddinoglu, V. & Aktas, B.
S. & Siren, E. (eds.), Beden Egitimi ve Spordn Akademik Avastirmalar: Oz-
giir Yayinlart. https://doi.org/10.58830/ozgur.pub641.c2779

Aydin, G. & Aydin, G. (2024b). Futbolun Gérsel Dili: Logolar ve Markalagma
Stratejileri. In: Ozbay, S. & Turan, M. & Segkin Agirbas, 1. (eds.), Spor
Yonetiminde Siivdiiriilebilivlik ve Nitel Arastrmalar. Ozgiir Yaymlart. htt-
ps://doi.org/10.58830/ozgur.pub485.c2009

Aydin, G. ve Kurudirek, A. (2025). Ne kadar fanatik? spor takimi evanjelizmi
ile medya fanatizmi arasindaki iliskinin incelenmesi. Spor Bilimleri Arag-
tirmalary Dergisi, 10(1), 29-47. https://doi.org/10.25307 /jssr.1551456

Begtimur, M. E. (2025). Sozcii ve Yeni Akit Gazetelerinde yer alan “2 Nisan
boykot™ haberlerinin karsilagtirmali elestirel soylem analizi. Gimiishane
Universitesi Iletisim Eakiiltesi Elektronik Deryisi, 13(2), 1208-1241. https://
doi.org/10.19145/e-gifder. 1680697

Blackdergi. (2025, Eylil 8). Milyarlik futbolculardan, milyonluk Tiirki-
ye  tanmitimi.  https://www.blackdergi.com.tr/sehrin-isiklari-2/spor/
milyarlik-futbolculardan-milyonluk-turkiye-tanitimi/

Dalkiran, G. B., & Demir, Z. (2020). Haber séyleminde medya-turizm iligkisi:
Pandemi doénemi BBC News orneginde Tiirkiye haberleri. Tourism and
Recreation, 2(Ek 1), 93-102.

Demir, V. (2012). Kamu diplomasisi ve yumusak gii¢. Istanbul: Beta Yaymlari.

Dertli, M. E. & Erden Dertli, S. (2025a). Spor Bilisgimi ve Teknolojisi Ala-
nindaki Aragtirma Egilimleri. In: Alaeddinoglu, V. & Alaeddinoglu, M.
F. & Yikilgan, A. & Sepil, Y. (eds.), Dijitallesen Diinyada Beden Egitimi
ve Spor Avastirmalars. Ozgiir Yaymlar1. https://doi.org/10.58830/ozgur.
pub797.c3391

Dertli, M. E. & Erden Dertli, S. (2025b). Spor Endiistrisinde Giyilebilir Tek-
nolojiler ve E-Ticaretin Etkilesimi: Kavramsal Bir Cergeve. In: Alaeddi-
noglu, V. & Biricik, Y. S. & Sivrikaya, M. H. & Dertli, §. (eds.), Dijital-

lesen Diinyadn Rekreasyon ve Spor Yonetimi Avagtrmalars. Ozgiir Yaynlart.
https://doi.org/10.58830/0zgur.pub796.c3397

Dertli, M. E. & Erden Dertli, S. (2025c¢). Yesil Spor Teknolojileri Caligmala-
rinin Bilimsel Haritalamast. In: Alaeddinoglu, V. & Alaeddinoglu, M.
F. & Yikilgan, A. & Sepil, Y. (eds.), Dijitallesen Diinyada Beden Egitimi

ve Spor Avastirmalar:. Ozgiir Yaymlari. https://doi.org/10.58830/ozgur.
pub797.¢3389



Siikran Dertli | 69

Goksu, O. (2019). Tiirkiye’nin iilke markasin ingas: siirecinde kamu diplo-
masisi ekseninde sporun rolii. Uluslararas: Kiiltiivel ve Sosyal Arvastirmalar
Deryisi, 5(2), 403-433.

Haberturk. (2025, Eylil 7). Milyarhk  futbolculardan,  mil-
yonluk Tiirkiye tanitimi. https://www.haberturk.com/
milyarlik-futbolculardan-milyonluk-turkiye-tanitimi-3819671-magazin

halktv. (2025, Haziran 13). Unlii futbolcu Tiirkiye’yi segti. https://halktv.com.
tr/magazin/unlu-futbolcu-turkiyeyi-secti-946585h

Han, M. T. (2025a). The effect of sports commitment on regular studying:
The mediating role of athlete mental health continuity. Research in
Sport Education and Sciences, 27(3), 238-251. https://doi.org/10.62425/
rses. 1679329

Han, M. T. (2025b). The eftect of sport life satistaction on athlete burnout: The
serial mediating role of sport commitment and subjective vitality. Journal
of Sport Sciences Research, 10(3), 406-428.

Han, M. T., & Polat, E. (2022). Kis sporlart ile ilgilenen sporcularin spora
baglilik ve yasam doyumu arasindaki iligkilerin incelenmesi. SPORMET-
RE Beden Egitimi Ve Spor Bilimleri Dergisi, 20(3), 80-91. https://doi.
org/10.33689/spormetre.1079970

imamoglu, O., Kilagil, E., & Sahin, M. (2007). Tiirkiye’de futbolcu temsilciligi
ve futbolcu iliskisi. SPORMETRE Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Deryyisi,
5(3), 129-133. https://doi.org/10.1501/Sporm_0000000083

Kan, E., & Han, M. T. (2025). Spora baglilik ile psikolojik saglamlik arasinda-
ki iliski. Journal of Sport for All and Recreation, 7(1), 91-102. https://doi.
org/10.56639/jsar.1639502

Kandil, N. & Budak, D. (2024). Spor Endiistrisinde Siirdiirtilebilirlik: Zorluk-
lar ve Firsatlar. In: Ozbay, S. & Turan, M. & Seckin Agirbas, I. (eds.),
Spor Yonetiminde Siirdiiriilebilirlik ve Nitel Avastrmalar: Ozgiir Yayinlari.
https://doi.org/10.58830/0zgur.pub485.c2007

Kavut, S. (2021). Elestirel soylem analizi baglaminda haber sitelerinde dijital
kimlik bashkli haberlerin analizi. Uluslararas: Kiiltiivel ve Sosyal Avagtir-
malar Dergisi (UKSAD), 7(1), 127- 138. https://doi.org/10.46442/
intjcss.910457

Kaya, M. S., & Yolcu, T. (2023). Sosyal medyada siyaset ve dezenformasyon:
Haber metinlerine yonelik bir séylem analizi. Omer Halisdemir Universi-
tesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 16(3), 673-691. https://
doi.org/10.25287/ohuiibf.1230547

Kulisnet. (2025,  Eylil 7).  Milyarhk  futbolculardan,  mil-
yonluk Tiirkiye tanitimu. https://www.kulisnet.com/
milyarlik-futbolculardan-milyonluk-turkiye-tanitimi/



70 | Yesil Sabadan Medyaya: Futbolcularm Tiirkiye Tamtumndaki Rolii Uzerine Haber Metinlerinin Soylem Analizi

Kutlu, T., & Bekiroglu, O. (2010). Tiirkiye’de yurttag gazeteciligi baglaminda
internet haberciligi: Bianet 6rneginde kentsel doniistim projesiyle ilgili
haberlerin analizi. Seleuk Ietisim, 6(2), 254-269.

NTV. (2010, Agustos 19). Tiirkiye’nin yeni ylizii Quaresma m1 olmali? https://
www.ntv.com.tr/turkiye/turkiyenin-yeni-yuzu-quaresma-mi-olmali,3Bs_
UMSBkUghbnl8JvQ0OzQ

Ozer, O. (2000). Haberde egemen s6ylemin yeniden tretimi: Tiirk basinn-
da Tiirkiye’deki Iranlt muhaliflerle ilgili haberler. Kiiltiir ve Ietisim, 3(6),
75-97

Ozkan, A., & Ozkan, A. (2016). Futbolda miikemmellik ve yagam boyu katilim
(uzun siireli futbolcu geligim modeli-Kanada, Irlanda ve Ingiltere 6rne-

ginin Tiirkiye’ye adaptasyonu). International Journal of Sport Culture and
Science, 4(Special Issue 1), 93-99

Simonin, B. L. (2008). Nation branding and public diplomacy: Challenges and
opportunities. The Fletcher Fotum of World Affairs, 32(3), 19-34

Sporx. (2018, Ocak  8). Samuel Eto’o:  Besiktag  Tirki-
ye’yi ¢ok iyl tanitiyor. https://www .sporx.com/
samuel-etoo-besiktas-turkiyeyi-cok-iyi-tanitiyor-SXHBQ680433SXQ

Sunpress4. (2025, Eylil 7).  Milyarhk  futbolculardan,  mil-
yonluk Tiirkiye tanitimu. https://www.sunpress4.com/
milyarlik-futbolculardan-milyonluk-turkiye-tanitimi/

Tiryaki, S., & Karakug, M. (2023). Tiirkiye’de kadin futbolcularin Instagram’da
benlik sunumu. Abant Sosyal Bilimler Dergisi, 23(2), 969-982. https://
doi.org/10.11616/asbi.1265927

Tornosnews. (2025, Haziran 2). Football, hospitality, and tourism promotion:
Chios welcomes a mixed team from Turkey. https://www.tornosnews.
gr/en/tourism-businesses/thematic-tourism/51895-football-hospitalit-

y-and-tourism-promotion-chios-welcomes-a-mixed-team-from-turkey.
html

Turizmguncel. (2010, Agustos 2). Sinan Vardar: Futbol Federasyonu ve
Turizm Bakanlig: birlikte hareket etsin. https://www.turizmguncel.
com/haber/sinan-vardar-futbol-federasyonu-ve-turizm-bakanligi-bir-
likte-hareket-etsin-h2477 . html#: ~:text=Haberleri%20%2D%20Tu-
rizm%20Gazetesi-,Sinan%20Vardar%3A%20Futbol%20Federasyo-
nu%20ve%20Turizm%20Bakanl%C4%B1%C4%9F%C4%B1%20
birlikte%20hareket%20etsin,reklam%20i1%C3%A7in%20birlikte%20
hareket%20etmeli.%22

Turizmguncel. (2010, Agustos 21). Yabana futbolcular, iilkemizin yeni
tanitim yizi olabilir. https://www.turizmguncel.com/haber/
yabanci-futbolcular-ulkemizin-yeni-tanitim-yuzu-olabilir-h2766



Siikran Dertli | 71

Turk Hukuk Kurumu. (2025, Mayis 5). Yabanci oyuncularla Tiirk futbolu. htt-
ps://turkhukukkurumu.org.tr/yabanci-oyuncularla-turk-futbolu/

Yilmaz, C. (2023). Kiiltiirel tamtim ve aktarim aract olarak futbol kuliip ar-
malart.  Milli  Folklor, 18(139), 43-57. https://doi.org/10.58242/
millifolklor.906535



