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Ozgecmis

Ilkokul, ortaokul ve lise Ogrenimlerini Antalya’da tamamladi. Lisans egi-
timini 2002-2006 yillarinda Akdeniz Universitesi Beden Egitimi ve Spor
Yiiksekokulu Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi Boliimiinde tamamladu.
2002 yilinda scuba (tiiplii dalig) egitimi alarak is yasamina turizmde farkli
dalig okulllarinda (dalig asistanhig1, information staff vb. gorevlerde) caligarak
bagladi. 2002-2005 yillarinda bir yildiz, iki yildiz ve {i¢ yildiz dalig brovelerini
aldi. 2005 yilinda TSSF/CMAS bir yildiz egitmen egitimini tamamlayarak
dalig egitmeni olarak dalg turziminde ¢alismaya devam etti. 2007 yilinda iki
yildiz dalig egitmeni oldu. 2005-2020 yillarinda Antalya merkez ilgeleri ile
diger ilgelerde ve Fethiye turizm bolgelerinde ayrica Akdeniz Universitesi
Sualti Sporlar1 Toplulugunda dahg egitmenligi yapti. 2020-2022 yillarinda
halen egitmenligini yiiriittiigii Eskisehir/Cifteler’de Cifteler Belediyesi Sualtt
Sporlar1 Kuliibiinde TSSF/CMAS broveli iki yildiz dalig egitmeni olarak gore-
vine devam etmektedir. 2008 yilinda MEB’de kadrolu Beden Egitimi ve Spor
Ogretmeni olarak goreve baslamistir. Isparta, Afyonkarahisar ve Kiitahya il-
lerinde MEB’e bagli devlet okullarda Beden Egitimi ve Spor Ogretmenligi
gorevini yiirlitmiistiir. Halen Beden Egitimi ve Spor Ogretmeni olarak gore-
vine Kiitahya ilinde devam etmektedir. Pusula Arama ve Kurtarma Genglik ve
Spor Kuliibii Dernegi (PADOK), Evliya Celebi Fotograt Dernegi (ECFOD),
Doga Cimnastik Akademisi Genglik ve Spor Kuliibii Dernegi vb. sivil toplum
kuruluglarinda kurucu iiye olarak STK’larin kurulug agamasinda yer almig ve
diger gorevleri yliriitmiigtiir. Halen Doga Cimnastik Akademisi Genglik ve
Spor Kuliibii Dernegi’nin kuliip baskanligini ve artistik cimnastik branginda
Ikinci Kademe Artistik Cimnastik Antrenérii olarak gorevini yiiriitmektedir.
Tirkiye Viicut Gelistirme, Fitness ve Bilek Giiresi Federasyonu’nda Cocuk
Fitness branginda Teknik Kurul Uyesidir. 2014 yilinda Kiitahya Dumlupinar
Universitesi Saglik Bilimleri Enstitiisii Beden Egitimi ve Spor ABD ‘da “Scu-
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ba Daligi Yapan Amator Sporcularin Bu Faaliyetlere Katilmaya Tesvik Eden
Motivasyonel Faktorlerin Belirlenmesi” baglikl yiiksek lisans tezini tamamla-
mugtir. Rekreasyon, turizm ve doga sporlar1 alaninda aktif olarak spor etkin-
liklerine (snowboard, dag bisikleti, yol bisikleti, ultra trail, kampgilik, scuba
vd.) katilmaktadir. 2018-2022 yillarinda Kiitahya Dumlupinar Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii Beden Egitimi ve Spor ABD’da “Kiigiik Olgek-
li Spor Etkinliklerinin Siirdiiriilebilirliginin Katilimcr Mcmnumyeu Seyahat
Davranigi, Etkinlik Oznitelikleri ve Organizasyon Boyutu ile Incelenmesi
(Ultra Trail Organizasyon Ornegi) ” baghkh doktora tez galilmasint yapmistir.
Evli ve bir kiz ¢ocugu babasidur.



Onsoz

Egitimimiz, yagamimuzi sekillendiren ve bir¢ok dostu kazandigimiz bir se-
riivendir. Bu seriivende 6gretmenlerimiz ise bir mum misali kendileri erirken
bizlerin yolunu aydinlatan fedekar insanlardir. Birgok animizda yer alan bu
degerli 6gretmenlerimizin giin gelipte bir meslektagi olmak ise ayr1 bir gurur
kaynagidir. Kimi igin egitim yagantisinin sonu olan doktora egitimi benim
igin ise yeni bir yolun baglangicidir.

Doktora egitimim siiresince desteklerini eksik etmeyen bagta daniymanim
Dog. Dr. Osman Giimiiggiil’e ve tiim hocalarima tegekkiir ederim.

Doktora tez ¢aliymama degerli bilgiler ile katkilar saglayan ultra trail orag-
nizasyonlarini iilkemizde bagari ile gergeklestiren tiim organizatorlere ve bu
galiymamiza katilan patika kogularina goniil vermis tiim arkadaglarimiza des-
teklerinden dolay1 tegekkiir ederim.

Akademik bir galigmayr hayata gegirmeye ¢ahigirken manevi destegi ile
bu galiymanin hayata geg¢mesini saglayan hayat arkadagim ve esim Selen
BOYUKELHANa ve giiliimsemesi ile hayatimi renklendiren kizim Arya
Doga BOYUKELHAN’a tegekkiir ederim.

Evrim BOYUKELHAN
Kiitahya-2022






1. BOLUM

Girig

Soyut bir perspektiften etkinlik spor turizmi, kiiresel olarak taninan iki
kavram olan spor ve turizmin sunmug oldugu bir olaydir. Spor etkinliklerine
ev sahipligi yapmak, ev sahibi topluluklari ekonomik olarak yeniden olug-
turmak ve yeniden markalagtirmak i¢in 6nemli bir potansiyel yaratmaktadir
(Gibson, 1998). Spor etkinligi turizmi dogas1 geregi bir¢ok paydas: (hiikii-
met yetkilileri, ev sahibi topluluklar, yerel insanlar, yerel isletmeler, bolgesel,
ulusal ve uluslararasi komiteler veya kuruluglar ve katilimcilar ve seyirciler)
bir araya getiren ve igbirligi gerektiren bir organizasyon siirecine sahiptir. Bu
kadar ¢ok paydagin oldugu siiregte konunun kapsamli bir sekilde planlanmasi
ve giincel bir kavramsal haritasinin ¢ikarilmasi organizasyonun islevselligi ve
stirdiirtilebilirligi agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Son yillarda etkinlik spor turizmi biiyiik bir ilgi gormektedir. Mega spor
etkinliklerinin (Olimpiyatlar, FIFA Diinya Kupasi vb.) yikici mirasi etrafin-
da donen birgok uluslararas: tartigma daha kiigiik olgekli etkinlik sporlarinin
popiileritesini artirmaktadir. Tartigmanin 6zii olarak, mega spor etkinlikleri
genellikle altyap1 projelerini yiiriitmenin, sehirleri yeniden canlandirmanin,
kiiresel ev sahibi topluluk imajin1 gelistirmenin ve yeni ekonomik, politik ve
sosyal kalkinma seviyeleri yaratmanin bir yolu olarak gortilmektedir (Pellegri-
no & Hancock, 2010). Bununla birlikte, bilim insanlar1 son zamanlarda mega
spor etkinliklerini kisa omiirlii olarak kabul etmekte ve genellikle ev sahibi
topluluklar i¢in olumsuz uzun vadeli sonuglar biraktigini ifade etmektedirler
(Egan, 2014; Eisenhammer 2014; Roche, 1994). Ek olarak, mega spor etkin-
liklerinin kalan borcu, ev sahibi topluluk i¢in ekonomik anlamda biiyiik yiikler
olusturmaktadir (Ritchie, 2004; Roberts & McLeod, 1989;Whitson ve Ma-
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4 | Giris

cintosh, 1993). 1992 yilinda gergeklestirilen Olimpiyat Oyunlarinda Ispanyol
hiikiimeti 4 milyar dolarlik bir borcu sirtlamak durumunda kalmugtir. Benzer
sekilde, ekonomik tartigmalarin hiikiim siirdiigii bir iilke olan Yunanistan,
Olimpiyat Oyunlarina ev sahipligi yapmak igin 10 milyar dolar1 agan kamu
yatirimu gergeklegtirmigtir. Olimpiyat Oyunlari i¢in harcanan milyon dolarlik
biiyiik yatirimlar (tesisler) oyunlarin sonunda kaderlerine terk edilmekte ve
tilkelerin ihtiyaglarindan fazla tesislesmelerine neden olmaktadir. Pekin, ma-
liyetlerin yaklagik 1,6 milyar dolar olacagini 6ngoriirken, 2008 Oyunlarinin
nihai maliyeti 40 milyar dolar1 agmugtir. Benzer sekilde Sogi’de, Oyunlar yakla-
sik 12 milyar dolara mal olacak sekilde biitgelendirilmig ancak kisa siire sonra
33 milyar dolarin tizerinde harcamalar yapildig1 i¢in kamuoyunda biiytik tep-
kiler yaganmasina sebep olmustur (Zimbalist, 2010). Toplumsal muhalefet,
kamusal gekigme, kagirilan firsatlar ve herkesin bildigi gibi yiiksek maliyetler,
giiniimiiziin mega spor etkinlikleriyle iligkili birka¢ olumsuz durumdur (Egan
2014; Eisenhammer 2014). Yukaridaki ¢ikarimlar, mega spor etkinlikleriyle
ilgili endigeleri hakl gikarir ve ayni zamanda spor etkinligi turlarini bagaril bir
sekilde gerceklestirmek igin alternatif bir yol bulma ihtiyaci yaratir.

Mega spor etkinlikleri, spor etkinligi turizmi literatiiriiniin birincil odak
noktasi olmasina ragmen, kiigiik 6l¢ekli spor etkinliklerinin roliinii ve etkisini
analiz etme yoniinde biiyliyen bir egilim vardir (Ritchie, 2004). Higham’a
(1999, s. 87) gore, daha miitevaz: (kiigiik) 6lgekte spor etkinlikleri ile turizm
ve eckonomik kalkinma firsatlar1 genellikle olumlu sonuglar dogurmaktadur.
Higham (1999, s. 87), kiigiik 6lgekli spor etkinliklerini normal sezon spor
miisabakalari, uluslararast spor fikstiirleri, yerel yarigmalar, masterlar veya
engelli sporlar ve benzerleri geklinde belirtmektedir. Bu tiir olaylar genellik-
le mevcut altyapr iginde galigir, minimum mevsimsel etkiye sahiptir, daha az
kamu fonu gerektirir ve mega spor etkinliklerine gore daha az kalabaliga hitap
etmesi yoniiyle kontrolii kolay etkinliklerdir (Gibson, Willming, & Holdnak,
2003).

Spor etkinliklerinin ev sahibi topluluklara sadece ekonomik olarak degil,
ayni zamanda sosyal olarak da hem bireysel hem de kolektif diizeyde fayda
sagladigy ileri siirtilmiistiir (O’Brien & Chalip, 2007). Kotze (2006), olim-
piyatlar veya FIFA Diinya Kupasi gibi mega etkinliklere ev sahipligi yapacak
tesislerden veya sistemlerden yoksun gelismekte olan iilkeler i¢in kiigiik olgekli
spor etkinliklerinin ev sahibi topluma daha siirdiiriilebilir bir etki sagladigi-
ni1 ifade etmektedir. Kiigiik 6l¢ekli spor etkinlikleri, bir ev sahibi destinasyo-
nun sosyal ve ekonomik yeteneklerini tamamlayacak sekilde gelistirilebilir
ve strdiiriilebilir bir fayda sunmaktadir. Bunu yaparken, kiigiik olgekli spor
etkinlikleri “ev sahibi gehrin kaynaklarini bir mega etkinlige ev sahipligi yap-
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makla ayni gekilde vergilendirmez” (Gibson ve digerleri, 2003, s. 182). Bir-
kag aragtirmaci, kiigiik 6lgekli spor etkinlikleri ile turizm alanlarinda deneysel
aragtirmalar yaptiklarini ve bu aragtirmanin sonucunda endiistrinin ev sahibi
destinasyonlar veya topluluklar tizerindeki etkilerinin oldugunu belirtmistir
(Ritchie, 2004). Son yillarda kiigiik 6lgekli spor etkinlikleri hakkinda spor tu-
rizmi literatiiriinde ve birgok aragtirmanin merkezinde giderek daha popiiler
hale geldigi ¢aligmalar ile kargilagilmaktadir (Buning& Gibson, 2015; Gibson
ve digerleri, 2012).

Ornegin, Higham ve Hinch (2002), Yeni Zelanda, Giiney Afrika ve Avust-
ralya’dan takimlari igeren Siiper 12 rugby birligi yarigmasini inceledi. Calig-
ma, Super 12°deki kiigiik ol¢ekli rugby etkinliklerine odaklandi ve maglara
katilanlarin sayisinin ziyaretgi mevsimsellik egilimlerini degistirdigini ortaya
cikardi. Bagka bir deyisle, yaz turizmi pazarina daha az bagiml olmak igin
kiigiik olgekli spor etkinliklerinin kullanilabilecegi sonucuna varilmaktadir.

Kiigiik 6lgekli spor etkinliklerine odaklanan deneysel bir ¢aligmanin ikinci
bir ornegi, Gliney Afrika, Cape Town’da bulunan ve her yil mart ay1 sonla-
rinda yogun turizm sezonundan sonra gergeklesen bir etkinlik organizasyonu
olan Two Oceans Marathon’un bir analiziydi. Bu ¢aliyjmada Kotze (2006),
2004 ve 2005 yariglarindaki katilimeilarin ayrintili demografik faktorlerini ve
ev sahibi toplulugun etkinlige katilma motivasyonlarini incelemistir. Kotze
(2006), ¢aligmasinda hiikiimetlerin mega spor etkinliklerine ev sahipligi ya-
pacak kaynaklar veya sermaye yerine daha kiigiik 6lgekli spor etkinlikleri ile ev
sahipligi yapmanin alternatifini diisiinmeleri gerektigini ifade etmektedirler.
Dahasi, yeterli medyada yer alan bu biiytikliikteki olaylar, ev sahibi toplulu-
gun yeniden goriintiileme ¢abalarina yardimcr olabilir ve sermaye veya kay-
naklari titketmeden ekonomik faydalar saglayabilir.

Bu aragtirma hattinda devam eden Florida, Gainesville’de yapilan bir ¢ahs-
ma, kiigtik 6l¢ekli spor etkinliklerinin siirdiiriilebilirligi ile ilgili kilit noktalar
ortaya ¢ikarmugtir. Verilerin tiimii Gainesville Spor Komisyonu (GSC) tara-
findan diizenlenen, 18 ay boyunca alt1 etkinlikten toplanmistir. Bu ¢aligmada
Gibson vd. (2012) siirdiiriilebilir turizmin {i¢ temelini analiz etti: ekonomik,
sosyal ve ¢evresel. Caligma, ev sahibi toplulugun altyapisini begeri ve kiiltiirel
sermayeyi tamamlayan kiigiik 6lgekli bir spor etkinliginin, sitirdiirtilebilir tu-
rizm gelisiminin uygulanabilir bir bigimi oldugu sonucuna varmistir. Toplu
olarak, bu galigmalar yalnizca kiigiik 6lgekli spor etkinlikleri {izerinde biiyiiyen
ampirik aragtirma alanini ortaya ¢ikarmakla kalmaz, ayn1 zamanda bulgulari,
kiigiik olgekli spor etkinlikleri, esas olarak orantililik ve siirdiiriilebilirlik nede-
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niyle daha biiyiik 6lgekli / mega spor etkinliklerine uygulanabilir alternatifler
olarak hizmet edebilecegini de gostermektedir (Gibson vd., 2012).

Spor etkinligi turizmini analiz etmenin 6nemli bir yolu, stirdiiriilebilirlik
mercegidir. Siirdiiriilebilirligin degerlendirilmesi, bir olayin ekonomik, sosyal
ve ¢evresel bilegenlerinin analiz edilmesini igerir. Spor etkinligi organizatorleri,
kiigiik olgekli spor etkinlikleri ile destinasyonlara/bolgeye ayni amag etrafinda
birlesen insanlar1 getirme gayretini gosterirken ev sahibi toplulugun sosyal,
ckonomik ve gevresel ortamina duyarl bir gekilde hareket etmeleri de olduk-
¢a onemlidir. Bir ev sahibi toplulugun boyutu, kapsami, sinirlamalar1 ve ¢ok
yonlii ayar1 yalnizca kabul edilmemeli, ayn1 zamanda bir bu tiir etkinliklerin
yiriitiilmesinde Onceliklendirilmelidir. Siirdiiriilebilirligi kavramsallagtirmak,
kavramin etkinlik spor turizmi ile nasil iligkili oldugunu ve kiigtik 6lgekli spor
etkinlikleri ile ev sahibi toplulugu siirdiiriilebilir bir sekilde nasil tamamlaya-
bilecegini anlamak igin gereklidir.

Norveg Bagbakani Gro Harlem Brundtland’a (1980) gore, siirdiiriilebi-
lirlik, gelecek nesillerin kendi ihtiyaglarini kargilama yeteneklerinden 6diin
vermeden bugliniin ihtiyaglarini kargilamay igerir ayrica gevre ve topluluk
yonetimini vurgular (Porter ve Kramer, 2006). Fenton-Keane (2015), siirdii-
riilebilirlik ve kiiresellesme arasinda bir baglanti kurar.

... Kiiresellesme mantyjr altmda, insanlavin ekonomi ve cevve avasimda bir
denge sagjlamalk igin bir yatirouma sahip olduklar: vavsaydy, ciinkii siivdiivii-
lebilivlik soylemi iginde ‘Ditnya’, biv birlikte yasama agina gomiilii paylas:-
lan bir sistem olavak insa edilir” (Fenton-Keane, 2015, s. 28).

Bu bilgilendirmelere paralel olarak spor etkinligi organizatorleri, etkin-
liklerinin gergeklestigi ev sahibi topluluklarin ekonomilerine, ortamlarina
ve toplumlarma yatirim yaparlar. Etkinlik sporlar1 turizmi baglaminda, hem
uluslararasi sinirlar hem de yerel kasabalar arasindaki ekonomik, sosyal ve gev-
resel gesitlilik nedeniyle Diinya’y1 kiiresel diizeyde paylasilan bir sistem olarak
kabul etmenin 6nemi ¢ok onemlidir.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii siirdiiriilebilir bir turizm desti-
nasyonuna sahip olmak igin sosyal, ¢evresel ve ekonomik etkilerin izlenmesi
ve bolge sakinleri, ziyaretgiler ve ticari ¢ikarlar i¢in kabul edilebilir bir diizeye
getirilmesi gerektigini 6ne siirmektedir (UNWTO, 2004). Diger bir deyisle,
turizm sosyal, gevresel ve ekonomik etkiler goz oniinde bulundurularak bii-
tiinsel bir gekilde islenmelidir. Siirdiriilebilirligin bu tigayag, kiigiik olgekli

spor etkinliklerinin tartigilmasi igin bagimsiz ve toplu olarak 6nemlidir.
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Aragtirmalar, kiigiik 6lgekli spor etkinliklerinin stirdiiriilebilir sosyal goster-
gelerinin iyilegtirilmis yagam kalitesi, artan toplum morali ve goniilliiliik yo-
luyla daha fazla toplum katilimi igerdigini gostermektedir (Gibson vd., 2012;
Schulenkorf & Edwards, 2012). Sosyal boyutu siirdiiriilebilirlik hem ev sahibi
toplulugun yerel halkina hem de spor turistlerinin kendilerine odaklanmali-
dir (Gibson, 2012). Spor turistleri birka¢ nedenden dolayr 6nemlidir. Eger
deneyimleri tatmin ediciyse, geri donme veya etkinlikte tekrar rekabet etme
niyetleri muhtemelen artacaktir, bu da etkinlik organizatorleri igin tutarli bir
katilmcr akigina igaret eder ve etkinligin veya ev sahibi toplulugun inceleme
ve onerileri olasiligint agar. Her iki sonug da nihayetinde tekrar katilimina,
itibarin artmasina ve etkinligin umut verici siirdiirtilebilirligine katkida bu-
lunur (Fredline, 2004; Gibson ve digerleri, 2012). Siirdiiriilebilirligin sosyal
diregindeki spor turistleri bariz goriinse de, ev sahibi topluluk dikkate alin-
malidir ¢iinkii yagam kalitesi bu sporlarin sahnelemesinden dogrudan etkile-
nebilir. Kiigiik 6lgekli spor etkinliklerinin planlamacilari, yoneticileri ve yet-
kilileri, etkinligin sahip olacag: sonuglarin ve etkilerin kapsamini ve araligin
ve bunun potansiyel olarak ne anlama geldigini anlamalidir. Stratejik olarak
konugursak, ev sahibi toplulugun destegiyle, yerel halk etkinlik sirasinda daha
dost¢a davranabilir ve bu nedenle potansiyel olarak ziyaretgilere hog geldiniz
duygusu verebilir. Ev sahibi toplulugun yerel sakinleri mutsuzsa, olayla an-
lagmazlik igindeyse veya olaya karg1 direniyorsa, ziyaretgilere karsi toplumsal
tavir muhtemelen olumsuz olabilir ve daha biiyiik turizm endiistrisine zarar
verebilir. Sosyal adalet agisindan, spor etkinlikleri ev sahibi topluluk sakinle-
rini sosyal, ekonomik ve gevresel somiiriiden korumak igin 6nceliklendirme-
lidir. Bir anlamda spor turizmi kuruluslari, etkinliklerine ev sahipligi yapmak
i¢in yerel arazileri, kaynaklar: ve insanlari kullanmak igin gelirler, ancak yerliler
somiiriildiigiinii hissederse, daha diisiik bir yagam kalitesine sahipse ve / veya
olay nedeniyle kaynaklar azalirsa bu durumda etkinligin siirdiiriilebilirligi ko-
nugulamaz.

Henderson (2007), turizmin yerel toplumun mali refahi iizerindeki eko-
nomik etkisi olarak siirdiiriilebilirligin ekonomik boyutunu belirlemistir. Para-
sal tahmin kesin olmayan bir bilim olmasina ragmen, ekonomik etkiler oteller,
restoranlar, diger mal ve hizmetlere yapilan harcamalar dahil olmak tizere ge-
sitli sekillerde ortaya ¢ikabilir (Mules & Faulkner, 1996). Kiigiik 6lgekli spor
etkinlikleri mevcut altyapiy: kullanir, bagka tiirlii ziyaret etmemis olan insanla-
r1 topluluga getirir ve ¢ok sayida yerel kuruluga daha fazla gelir saglar (Veltri
ve digerleri, 2009). Orta veya daha kiigiik topluluklarda tutulan kiigiik 6l¢ek-
li spor etkinlikleri daha fazla biiyiik sehirlerdeki biiyiik spor etkinliklerinden
daha olumlu etkiler yaratir. Mega spor etkinliklerinin aksine, kiigiik ol¢ekli
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spor etkinliklerinin yerel fonlar ve kaynaklar iizerinde minimum yiik ile ikna
edici bir olumlu etkisi vardir. Biiytik sehirlerdeki kiigiik 6lgekli spor etkinlikleri
halihazirda popiiler turistik bolgelerdedir ve bu da altyapinin zaten mevcut
olma gansini artirmaktadir. Yeni altyapinin gerekli olmasi durumunda, kiigiik
Olgekli spor etkinliklerinin inga siirecindeki glindemi, yalnizca ihtiyaglarini de-
gil ayn1 zamanda ev sahibi topluluk ihtiyaglarini da kargilamak igin isbirligine
dayali olmahdir. Bununla birlikte, bu spor etkinliklerinin kiigiik 6lgekli olmas,
tamamen serbest olumsuz ekonomik etkiler oldugu anlamina gelmez. Olay
bolgesi digindaki parasal sizinti, yerel topluluklari parasal kazangtan mahrum
birakmaya neden olur (Theobald, 2005). Dahas, bir zamanlar kirsal ve az ge-
lismig olan bir ev sahibi topluluk, biiyiik miktarlarda turizmin ilgisini gekmeye
basladiginda, tigiincii taraf turizm organizatorlerine, otel zincirlerine ve yerel
yonetimin veya hiikiimetin diger kuruluglarina duyarl hale gelebilir.

Kiigiik olgekli spor etkinliklerinin siirdiirtilebilirligi i¢in g¢evreye olan et-
kisinin mevcut turizm faaliyetlerine gore daha az zarar verdigi literatiirde il-
gili ¢aligmalarda ifade edilmektedir (Gibson ve digerleri 2012). Bu durum
oldukga gok 6nemlidir giinkii siirdiiriilebilir turizm, belirsiz bir siire boyun-
ca uygulanabilirligini koruyacak ve ¢evreyi bozmayacak veya degistirmeye-
cek bir dlgekte faaliyet gostermeyi amaglamaktadir. Birlegmis Milletler Cevre
Programu, turizmin bir¢ok olumsuz etkisi (UNEP) nedeniyle turizm ve gevre
arasindaki iligkiyi karmagik olarak tanimlamaktadir. Cevre agisindan turizm,
ozon tabakasini tiiketebilir, biyolojik cesitliligi bozabilir, hatta engelleyebilir,
iklim degigikligi olasiigini artirabilir, kirliligi artirabilir ve dogal kaynaklar
titketebilir (UNEP). Yerel halkla uyumlu bir iligki geligtirmek gevre, turizmin
bolgedeki olumsuz ¢evresel etkilerini en aza indirgemek ve Birlegmis Millet-
ler’in biyosfer rezerv programina iliskin degerlerini siirdiirmek igin siirdiiriile-
bilirlik, kiigiik 6lgekli spor etkinliklerinin igletilmesi ve yiiriitiilmesinde temel
bilesen olmalidir.

Tiirkiye’de son yillarda gergeklestirilen spor etkinligi sayisinda hizl bir
biiylime yaganmugtir. Bu etkinliklere katilimlarinda giin gegtik¢e artmasinin
nedenlerine baktigimizda kigilerin fiziksel ve mental sagliklarina bakis agilari-
nin degismis olmasi en 6nemli degigkenlerden biri olmugtur (Kruger, Botha
ve Saayman, 2012:109). Bu tiir etkinliklere katilim1 artiran bir bagka 6nemli
sebep ise spor etkinliklerini belirli hedeflere ulagmak igin (bir hayir kurumu
i¢in para toplamak, sosyal sorumluluk projeleri yapmak vb.) bir ara¢ olarak
kullanma diigiincesidir. Son olarak bakildiginda olumlu bir destinasyon imajt
olusturmak, insanlar1 bolgeye/destinasyona ¢ekmek, mevsimsel dalgalanma-
lar1 en aza indirgemek ve bolge halkr igin bir gelir kaynagr olugturmak dii-
stincesini ifade edebiliriz (Kruger, Botha vd., 2012, s. 109; Connell, Page
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& Meyer, 2015, s. 287; Getz & Page, 2016b, s. 593; Fernandez-Morales,
Cisneros-Martinez & McCabe, 2016, s. 172).

Caliymanin ilk amaci spor turizmi baglaminda kilit paydaglara odaklana-
rak spor etkinligine ev sahipligi yapmanin 6nemini vurgulamak ve spor turiz-
miyle ilgili alanda yapilmig galigmalarin analizini yapmaktir. Tkinci amag spor
turizmi baglaminda bu tiir etkinliklere katilan kigilerin etkinlik memnuniyet
durumlari, etkinlik 6znitelikleri hakkindaki diigiinceleri ve seyahat davranig-
larint farklt degiskenlere gore incelemektir. Ugiincii amag bu tiir organizas-
yonlar1 gergeklestiren kisiler ile oranizasyonlarin stirdiiriilebilirligi boyutu ile
avantajlarini, zayif yonlerini, firsatlarini ve tehditlerini goriigme yontemi ile
analiz etmektir. Dordiincii ve son amag ise kiigiik 6lgekli bir spor etkinligi olan
ultra trail organizasyonlarinin siirdiiriilebilirligini incelemek igin katilimcilar-
dan elde edilen veriler ile organizasyonu gergeklestiren kisilerden elde edilen
bilgiler dogrultusunda bu tiir etkinliklerin avantajlari, zayif yonleri, firsatlar
ve tehditler ille SWOT analizi yontemiyle degerlendirmek ve ¢aligmanin sonug
kismini olugturmaktir.

1.1. PROBLEM DURUMU

Siirdiiriilebilirlik perspektifinden kiigiik 6l¢ekli spor etkinliklerinin devam
ettirilebilirligi destinasyonlardaki turizm faaliyelerinin siirdiirtilebilirligini
dogrudan etkileyen bir durumdur. Birgok paydast olan spor etkinlikleri bol-
gelerin tanitimi ve Olii sezon olarak tabir edilen donemlerde turizm desti-
nasyonlarindaki hareketliligin artirilmasinda etkin bir turizm faaliyetidir. Bu
tiir kiigiik olgekli spor etkinlikleri turizm bolgelerindeki faaliyetlerin siiresinin
uzamasina ve Ozellikle tilkemiz gibi mevsimsel (yaz ve kig turizmi) turizm
faaliyetlerine alternatif faaliyetler olarak hayata gegmektedir. Bu faaliyetlerin
stirdiiriilebilirligi yerel halkin refah seviyesini yiikseltecegi gibi yiiksek sezonda
da etkinliklerin yapildig1 destinasyonlarin tatil tercihi olarak segilmesini sag-
layaracaktr.

1.2. CALISMANIN AMACI

Caliymanin genel amaci, Tiirkiye’de ultra trail organizasyonlarinin stirdii-
riilebilirligini incelemek ve turizm sektoriinde mevsimsel egirilerin degisme-
sini (yaz veya kig turizmi yapilan bolgelerde sezon sonu faaliyetlerinde yapila-
bilirligini artirmak) saglayarak turizmin siirdiiriilebilirligine katk: saglamak ve
kiigtik olgekli spor organizasyonlari igin bir ¢erceve geligtirmektir.
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1.3. ARASTIRMANIN ONEMI

Bu ¢aligmanin spor turizmi aragtirmacilari, spor etkinligi organizatorleri,
spor destinasyon yoneticileri, yerel yonetimler ve spor yonetim organlari igin
degerli katkilar1 bulunmaktadir. Bu aragtirma ile kiigiik ol¢ekli spor etkinlikle-
rinin (ultra trail organizasyon 6rnegi ile) destinasyonlarin dogal imkanlarin
kullanarak yapilabilirligini ve turizmde siirdiiriilebilir bir etkinlik 6zelligi yo-
niiyle 6nemli bir turizm araci olmasina odaklanilmugtir. Spor turizmi bagla-
minda spor etkinliklerine katilan turistlerin spor etkinliklerinden memnuniyet
durumu, etkinlik 6znitelikleri hakkindaki diistinceleri ve seyahat davraniglari-
nin Ozelliklerini aragtiran bir gergeveye sahip olmasi nedeniyle spor turizmi-
ne katkilar sunmaktadir. Bu galiyma Tiirkiye’de gergeklestirilen kiigiik olgekli
spor etkinliklerini ultra trail organizasyon 6rnegi ile inceleyen ve siirdiirtilebi-
lir turizme katki saglayacak bir ¢aligma sunacak olmasindan dolayi ayrica bir
Oneme sahiptir.

Bu ¢aligma sadece katilimcilar arasinda degil daha biiyiik niifus arasinda
diger macera ve doga sporlarinada katilim igin bir ¢ergeve olusturmaktadir. Bu
cergeve tiim spor tiirlerine ve disiplinlerine uygulanabilir ve sporun yonetim
organlarina, etkinlik organizatorlerine, spor destinasyonlarina, spor turistle-
rine (katilimcilara) ve yerel yonetimlere kiigiik olgekli spor etkinliklerinin tu-

rizmde kullamilabilirligi hakkinda bilgiler verebilir.

1.4. SINIRLILIKLAR

* Elde edilen veriler 6rneklem grubumuzu olugturan spor turistleri ve
organizorler ile sinirhdir.

* Aragtirma ¢aliymada sunulan bilgiler ile sinirhidir.

* Aragtirma 2021 yilinda gergeklestirilen ultra trail organizasyonlari ile
sinurlidir.

1.5. HIPOTEZLER

H,: Spor Etkinligi Memnuniyet Olgegi Tiirk popiilasyonu igin gegerli ve
giivenilir bir 6l¢iim aracidir.

H,: Seyahat Davranig1 olgegi Tiirk popiilasyonu igin gegerli ve giivenilir
bir 6l¢tim aracidir.

H,: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Tiirk popiilasyonu igin gegerli ve giiveni-

lir bir Ol¢iim aracidur.

H,: Etkinlik oznitelikleri seyahat davranigini pozitif yonde etkilemektedir.
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H.,: Spor etkinliklerinden memnuniyet durumu seyahat davranigini pozitif
yonde etkilemektedir.

H,: Ultra trail organizasyonlarinin avantajlari etkinligin stirdiiriilebilirligi-
ne katki saglamaktadir.

H_: Ultra trail organizasyonlarinin zayif yonleri etkinligin stirdiiriilebilirli-
gine zarar vermektedir.

H,: Ultra trail organizasyonlarinin sahip oldugu firsatlar etkinligin siirdi-
riilebilirligine katki saglamaktadir.

H,: Ultra trail organizasyonlarimin kargilagabilecegi tehditler etkinligin

stirdiiriilebilirligine zarar vermektedir.
H,,: Destinasyonlarda turizmin siirdiirtilebilirligini saglamak igin kiigiik
olgekli spor etkinlikleri kullanilabilir.

H,: Destinasyonlarin tanitimu igin kiigiik olgekli spor etkinlikleri etkin bir
reklam aracidir.

1.6. EVREN VE ORNEKLEM

Aragtirmanin evrenini 2021 yilinda Atletizm Federasyonu faaliyet takvi-
minde yer alan 6zel yarigmalar statiisiinde gergeklestirilen Ultra Trail orga-
nizasyonlarina katilan katithmcilar ve organizasyonlart gergeklestiren orga-
nizatorler olusturmaktadir. Orneklem seciminde olasilik temelli Grnekleme
yontemlerinden biri olarak kabul edilen segkisiz 6rnekleme yontemi kulla-
nilmugtir. Basit segkisiz 6rnekleme yontemi, olusturulan evren listesinden or-
nekleme birimlerinin segkisiz olarak gekilmesidir (Biiytikoztiirk vd, 2017).
Aragtirmanin 6rneklemini ise bu yontemle segilen 429 spor turisti ve dort (4)
organizator olusturmaktadir. Katilimailar Tiirkiye’nin farkli illerinde ikamet
eden ve farkli yarigmalara katilan kisilerden olugmaktadir.






2. BOLUM

Kuramsal ve Kavramsal Cerceve

2.1. SPOR TURIZMININ TANIMI

Spor ve turizm en ¢ok aranan eglence deneyimleri arasindadir ve ekonomik
bityiimeye kritik katkida bulunmustur (Ritchie & Adair, 2004, s. 2; Getz &
Page, 20164, s. 135). Son yillarda, spor turizmi konusunda 6nemli aragtirma-
lar yapilmaya baglad: ve bu say1 giin gegtik¢e artmaktadir (Shipway & Jones,
2007, s. 373; Dixon, Backman, Backman & Norman, 2012, s. 5). Aragtirma-
cilar, hiikiimet ve sivil toplum kuruluglari, uluslararas: ve ulusal diizeyde spor
turizmine dayali aragtirmalar yapmig ve boylece spor turizminin 6nde gelen
bir endiistri sektorii olarak artan 6nemini ortaya koymustur (Ritchie & Adair,
2004, s. 2). Gammon ve Robinson (2003, s. 22), spor turizmini tanimlarken,
spor ve turizm gibi iki farkli disiplinin varligini ifade etmektedir.

Spor turizmi ¢ok yonlii bir tema oldugundan, Hall (1992, s. 194), Gibson
(1998, s. 49), Standeven ve De Knop (1999, s. 12) ve Hinch ve Higham
(2001, s. 49) gibi yazarlar bazi farkll tanimlar yapmiglardir. Hall (1992, s.
194) spor turizmini, bireylerin veya gruplarin yagadiklar1 ortamlardan uzak-
lagarak, ticari olmayan nedenlerle 6nceden belirlenmis veya tesadiifi katilim
gosterdigi spor faaliyetleri olarak tanimlamaktadir. Pitts (1999, s. 31) tani-
minda spor analizi, pazarlama ve yonetim agisindan turizm ve spor turizminin
iki iirlin kategorisine ayrildigini 6ne siirmektedir: spor katilimi seyahati olarak
tanimladig1 spor turizminde spor, eglence veya bazi fiziksel aktivitelere katilim
gibi ifadeleri kullanmugtir. Diger kategoride ise, spor, eglence, eglence veya
titness etkinliklerini ve etkinliklerini izlemek igin spor seyirci seyahati olarak
ifade etmektedir. Gibson (1998, s. 49) buna gore spor turizmini “bireyleri

13
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tiziksel aktiviteleri oynamak veya izlemek igin gegici olarak kendi topluluklari-
nin digina gtkaran bog zaman temelli Seyahat “ olarak tanimlamaktadir” ancak
“spor turistleri spor aktiviteleriyle ilgili cazibe merkezlerine de saygi duyabi-
lirler” diye ekliyor. Standeven ve De Knop (1999, s. 12) benzer sekilde, spor
turizmini “evden ve 1§ yerinden uzaklagmay1 gerektiren ticari olmayan veya
ticari/ticari nedenlerle rastgele veya organize bir sekilde katilan spor aktivite-
sine her tiirlii aktif ve pasif katilim” olarak tanimlamaktadir.

Hinch ve Higham’a gore (2001, s. 49) spor turizmi, sporun benzersiz bir
kurallar dizisi, fiziksel cesaretle ilgili rekabet ve eglenceli bir doga ile karakte-
rize edildigi sinurh bir siire igin ev ortamindan uzaklagmak olarak tanimlamak-
tadir. Weed & Bull, (2009, s. 61), spor turizmini, insanlarin gesitli rekabetgi
etkilesim bigimlerinde veya yerlerde (yiiksek veya diisiik) meydana gelen diger
etkilesimlerde tistlendikleri belirli spor aktivitelerinin bir karigimi olarak gor-
mektedir Ritchie ve Adair’e (2004, s. 8) gore spor turizmi, pasif bir etkinlige
katilmak (6rnegin bir spor etkinligine katilmak veya bir spor Miizesini ziyaret
etmek) veya bagka bir sekilde aktif bir spor tatiline (6rnegin tiiplii dalg veya
golf oynamak) katilmak igin seyahat etmeyi igerir. Spor veya Turizm etkin-
liklerinin iginde seyahat etmek gibi bir ifade olmahdir. Spor turizmi, faaliyet,
insan ve yerin farkli entegrasyonundan kaynaklanan sosyal, ekonomik ve kiil-
tiirel bir fenomen olarak da goriilebilir (Weed, 2009, s. 618). Ayrica, spor
turizmi tatillerinin spor etkinliklerine seyirci olarak, katilimci olarak veya bir
spor etkinligi ile ilgili ilgi ¢ekici yerleri ziyaret etmeyi igerebilecegini belirtmek
onemlidir (Gibson, 1998, s. 49).

Deery ve dig. (2004, s. 236) spor turizminin agagidaki temel unsurlari
igerdigini ifade etmektedir:

*  Spor turizmi bir etkinlik ile alakal bir faaliyettir;

* Spor turizminin odak noktasinda rekabetin yer aldig1 bir spor etkinligi
bulunmaktadir;

* Spor turizmindeki “katilimcilar” seyirciler, yetkililer veya rakipler ola-
bilir;
* Spor turizmi bireyler, topluluklar ve bir ulus iizerinde bir etkiye sahip

olabilir.

Yukarida bahsedilen spor turizmi tanimlarini degerlendirirken, asagidaki-
ler belirgindir:

e Spor turizmi bireyin ev ortamindan uzakta gergeklesmelidir;
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* Spor turizmi iginde aktif katihm, Spor, Rekreasyon veya bog zaman
etkinliklerine katilan veya izleyen bir turistin oldugu bir olgudur. Ote
yandan, pasif katilim, 6rnegin bir spor cazibe merkezini ziyaret eden
bir turistin varlig1 da turizm olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir;

* Spor turizmi bireyleri, topluluklar: ve iilkeleri etkileyebilir;

e Spora katilim her zaman ticari olmayan nedenlerden dolayr olmalidir
ve bu nedenle, spor bir turistin deneyimine katkida bulunabilir.

2.1.1. Spor Turizmi ve Spor Etkinliklerinin Tanimlanmasi ve
Simiflandirilmasi

Kurtzman ve Zauhar (2005, s. 23) yan1 sira Saayman (2012, s. 12-16)
gore beg temel spor turizmi aktivite kategorisi vardir. Bu kategoriler yolcu-
luklari, turlari, turistik yerleri, tatil kdylerini ve etkinlikleri igerir. Bu durum-
da yolculuklar, temel strateji olarak pazarlama ile spor veya spor aktiviteleri
i¢in etkinlik turizmini tegvik eder. Bir kategori olarak turlar, belirli sayida giin
boyunca bir veya daha fazla eglence mekanina seyahat etmeyi ve / veya spor
etkinliklerini ve / veya fiziksel nedenlerle dogal 6zelliklerle ilgili konferanslara,
caligtaylara veya sporla ilgili kliniklere ve/veya turlara katilim. Spor turizmi fa-
aliyeti igin bir kategori olarak ilgi ¢ekici yerler agirlikli olarak sporla ilgili fizik-
sel aktivitelere odaklanmaktadir. Dordiincii kategori, iyi planlanmig entegre
tatil koylerini, kompleksleri veya villalar: sporla birlikte pazarlama stratejisine
odaklanan ve vurgulayan tatil koylerini ifade eder. Son kategori olan etkin-
likler, resmi olarak planlanan veya gayri resmi olarak diizenlenen spor etkin-
liklerine katilan veya katilan turistleri igerir. Bu etkinlik kategorileri diginda,
Gibson (2003, s. 207) (tirmanma, yiiriiyiig, kayak, bisiklet turlar1 ve macera
turizmi), (sohret, spor ve Turizm turlari, spor miizeler, spor salonlar1) ve olay
spor turizmi nostalji spor turizmi (kiigiik 6lgekli olaylar, mega ve biiyiik spor
etkinlikleri) aktif spor turizmi igeren spor turizmi dayali arastirma ii¢ genel
kategori oneriyor. Spor turizmi aragtirmalar1 daha ¢ok ikinci tip etkinliklere
odaklanmustir (Kotze, 2006, s. 283) bu ¢aliygmanin odak noktas: 6zellikle kii-
giik ol¢ekli spor etkinlikleridir.

Spor etkinlikleri, diinyanin en hizh biiyiiyen spor turizmi segmentlerinden
biridir (Neirotti, 2003, s. 1; Getz, 2008, s. 403). Etkinlik turizmi, kalkin-
ma ve pazarlamaya entegre bir yaklagimla planlanan tiim etkinlikleri kapsayici
olarak kabul etmektedir (Saayman, 2012, s. 150). Planlanan etkinliklerin ti-
polojisi, etkinlik turizmi baglaminda dért ana kategoriye ayrilir. Tk kategori
1§ etkinlikleri olarak bilinir. Bu tiir etkinliklerde ¢ogunlukla kongre ve sergi
merkezlerine ihtiyag vardir ve genellikle otellerde ve tatil koylerinde yapilir
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(Getz & Page, 20164, s. 46). Planlanan etkinliklerin ikinci tiirii, tesislere daha
az bagimli olan ve normalde sokaklari, tiyatrolar, konser salonlarini ve diger
kamu ve 6zel mekanlar1 kullanan festivaller ve kiiltiirel kutlamalardir. Konser-
ler gibi eglence etkinlikleri gogunlukla 6zel sektor mekanlarint kullanir. Plan-
lanan etkinliklerin bir digeri spor parklari, arena ve stadyum dahil olmak tizere
0zel amagh tesisler gerektiren spor etkinlikleri; bugiinlerde bircok spor etkin-
ligi mevcut altyaps, parklar ve yollarin kullamldig: bir yapi igindedir (Getz &
Page, 20164, s. 46).

Spor turizmi agisindan bakildiginda, spor etkinligi turizmi, ekonomik ve
toplumsal faydalar elde etmek igin spor etkinliklerinin gelistirilmesi ve pazar-
lanmasidir (Neirotti, 2003, s. 9). Tiiketici agisindan bakildiginda, bir spor et-
kinligine katilmak veya izlemek i¢in temel amag ile seyahat etmektedir (Dixon
ve ark., 2012, s. 6). Organizatorler, pazarlamacilar ve etkinlik Sponsorlari
gibi spor etkinligi paydaglari, spor etkinligini somut bir turizm {iriinii olarak
gormektedir (Lamont & Dowell, 2008, s. 253). Bir etkinligin satilik bir {iriin
haline gelmesi igin, etkinligin belirtilen hedef pazar igin cazip olmasi gerekir;
etkinlik, belirtilen hedef pazar igin dogru fiyat olmalidir. Ayrica, spor turiz-
mi etkinliginin pazarlamacisi, bu 6zel gezginlerin ihtiyaglarini kargilamak igin
spor etkinligini dikkatli bir gekilde paketlemeli ve etkinligi diger turizm sek-
torleriyle entegre etmelidir (Candrea & Ispas, 2010, s. 61). Gibson, Kaplani-
dou ve Kang (2012, s. 160) spor etkinliklerinin, etkinliklerin turizmi cografi
ve mevsimsel olarak yayma yetenegine sahip oldugunu gorerek ¢ok genis bir
kitleye hitap ettigini belirtmektedir. Etkinlik spor turizmi ¢ogunlukla amator
veya profesyonel katilimcilar ile etkinlige katilan seyirciler arasindaki spor mii-
sabakalarint igerir (Getz, 2013, s. 16). Bu nedenle planlanan spor etkinlikleri,
tasarim ve programi igeren ortam, insanlar ve yonetim sistemleri arasindaki
etkilesimlerin egsiz bir karigimini sunan mekansal-zamansal bir olgudur (Getz,
2008, s. 404). Saayman ve Saayman (2014, s. 152-153), spor etkinliklerini
boyutlarina, diizenliliklerine, medya ilgilerine ve ekonomik 6nemlerine gore
dort kategoride siniflandirmaktadir. A Tipi, biiyiik bir ekonomik 6neme sa-
hip biiyiik uluslararasi ve bir kerelik olaylardir ve 6nemli medya kapsami. A
tipi bir etkinlige 6rnek Olimpiyat Oyunlaridir. B tipi de biiyiik uluslararas:
etkinlikler, ancak bu etkinlikler her yil ger¢eklesir ve tenis Grand Slam serisi
gibi 6nemli bir ekonomik katkiya ve 6nemli medya kapsamina sahiptir. C tipi
ayni gekilde, gogunlukla bir defaya mahsus olaylar olan, ancak sinirli medya
kapsamu ve sinirli ekonomik 6nemi olan biiyiik uluslararasi olaylardir. C tipi
etkinligin bir 6rnegi Grand Prix Diinya sampiyonasini igerir. D tipi, her yil
gergeklesen ve sinirli ekonomik 6neme sahip olan ve ulusal sampiyonalar gibi
sinirl medya kapsamina sahip biiyiik ulusal etkinliklerdir. Gratton ve arkadag-



Evrim Boyiskelhan | 17

lar1 (2005) kategorizasyonlarini esas olarak “biiyiik” olaylara dayandirdilar ve
bu da olaylarin siniflandiriimasinda bir eksiklige neden oldu. Bu, Wilson’in
(2006, s. 68) bu gergeveye bir E tipi olayr tanimlamasina ve eklemesine yol
agtl. E tipi etkinlikler “ok sinirli ekonomik faaliyet tireten, medya ilgisi ol-
mayan ve yillik i¢ spor etkinlikleri dongiisiiniin bir pargasi olan kiigiik rakip/
seyirci etkinlikleridir” (Wilson, 2006, s. 68).

2.1.2. Spor Turizminde Spor Etkinliklerinin Onemi

Genel olarak halk i¢in diizenlenen spor etkinliklerinin sayis1 hizla artmakta-
dir ve 6nemli ekonomik ve i§ yaratma avantajlarina sahip bir sektordiir (Getz,
1997, s. 5; Dixon ve ark., 2012, s. 6). Florek, Breitbarth ve Conejo’nun
(2008, s. 201) yani sira Hallmann ve Breuer (2010, s. 216), spor turizmi
baglaminda olaylarin ¢ok sayida spor turisti ¢ekebilecegini goren daha fazla
etkinlik i¢in bir egilim oldugu ifade edilmektedir.

Turizm endiistrisi hala biiyiimeye devam eden bir sektordiir (Hallmann
& Breuer, 2010, s. 216). Bu biiylime, spor ve turizm alani arasindaki iligkiyi
etkileyen temel stiregleri ve dinamikleri anlamak igin dikkat gerektirmekte-
dir (Hallmann & Breuer, 2010, s. 216). Bu nedenle hem talep hem de arz
bakig agisini dikkate almak gerekir. Tiiketici agisindan bakildiginda bu spor
etkinliklerine kimin gittigini ve neden bu etkinliklere gittiklerini belirlemek
onemlidir (Getz, 2008, s. 405). Ayrica, spor turistlerinin etkinlik sirasinda
ne yaptiklarmi ve etkinlik sirasinda ne kadar para harcadiklarini belirlemek
gok 6nemlidir. Ek olarak, arz tarafi yaklagimina bakildiginda, spor etkinliginin
degeri, yani bu etkinligin olumlu bir hedef imaj1 tegvik edip etmedigi ve hede-
fin ortak markalagmas1 durumunda bir degerlendirme yapilmalhdir (Saayman,
2012, s. 150). Arz tarafinda destinasyonlar, spor turistlerini gekmek (6zellikle
yogun olmayan mevsimlerde) gibi farkli hedeflere ulagmak igin spor etkinlik-
lerini gelistirmeli, kolaylagtirmali ve tegvik etmeli ve ayni zamanda karsal yeni-
lenmenin yani sira ev sahibi destinasyonun altyapisini ve turizm kapasitesini
arttirmak igin bir destekgi olarak hareket etmelidir. Bu nedenle, etkinlikler
turizmin 6nemli bir motivasyonu ve gogu destinasyonun gelisim ve pazarlama

planlarindaki 6zelliklerdir (Getz, 2008, s. 403).

Bu nedenle, spor etkinliklerinin sayisinin hala arttig1 ve destinasyonlarin
giderek daha fazla spor etkinligine ev sahipligi yapma egiliminde oldugu agik-
tir. Bu, i yaratma, kirsal yenileme, artan altyap: ve diger ekonomik girdiler
gibi faydalardan kaynaklanabilir. Spor olaylarinda arz ve talep tarafindaki den-
genin iyi bir gekilde yonetilmesi gerekir. Spor etkinlikleriyle ilgili aragtirma-
larin gogu biiyiik 6lgekli spor etkinliklerine odaklanmis olsa da, kiigiik 6lgekli

spor etkinlikleri de destinasyonlarin turizm ve spor stratejisinde 6nemli bir rol
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oynamaktadir. Mega spor etkinliklerindeki artigin yani sira, yerel ve bolgesel
ckonomik kalkinmayn tegvik etmek igin yerel olarak diizenlenen kiigiik 6lgekli
spor etkinliklerinin sayist da 6nemli bir artig gostermigtir (Gibson ve ark.,
2012, s. 160). Spor turizmi aragtirmalarinda bir biiyiime olmustur, ancak
aragtirmalar bu kiiglik Olgekli spor etkinliklerini gormezden gelmektedir ve
spor etkinligi turizmine veya “hallmark” veya “mega” etkinlikleri gibi biiyiik
Olgekli seyirci etkinliklerine odaklanma egilimindedir (Taks vd. 2009).

Kiigiik olgekli spor etkinlikleri, bir iilke i¢indeki yerel ve bolgesel kuru-
luglarin diizenledigi ve yonettigi etkinliklerdir (Giampiccoli ve ark., 2015, s.
230). Ne yazik ki, daha kiigiik 6lgekli olaylar, algilanan kiigiik ekonomik 6nem
nedeniyle mega olaylardan daha az ilgi gormiistiir (Ritchie, 2004, s. 135). Bu
olaylarin tekrar tekrar ger¢eklestigine inanilsa da, toplu olarak 6nemli bir etki
yaratacaktir (Giampiccoli ve ark., 2015, s. 232). Bugiine kadar, kiigiik olgek-
li spor etkinliklerinin uzun siireler boyunca tekrarlanan gozlemlerini igeren
uzunlamasina bir yaklagim benimseyen sinirlt ¢aligmalar yapilmustir (Turco ve
ark., 2003, s. 3; Ritchie, 2004, s. 135-137). Bu nedenle, Daniels ve Norman
(2003, 5. 215) gibi yazarlar, 6zellikle isletmeler, politikacilar ve turizm planla-
macilari igin kiigiik 6lgekli olaylarin 6nemini savunuyorlar.

Ritchie’ye (2004, s. 136) ile Yusof ve ark (2009, s. 48) kiigiik 6l¢ekli spor
etkinlikleri, yerel, bolgesel veya ulusal liglerde veya turnuvalarda diizenli, ta-
kim veya bireysel spor miisabakalar1 gibi ¢ok gesitli kategorileri igerir. Bunlar
devre, agik/macera, maraton kogusu, bisiklet, kiirek/Kano ve otomobil yarig-
larini igerir. Daha kiigiik 6lgekli etkinlikler turizm sektorii ile yakindan iligki-
lidir ve bu nedenle bu sekilde tesvik edilmelidir (Kotze, 2006, s. 292; Yusof
ve ark., 2009, s. 55). Hinch ve Higham (2001, s. 55), rekabetgi olmayan
spor etkinliklerine katilanlarin bir varig noktasinda diger turistik etkinliklere
katilma olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu dogruladi. Bu olaylar ayni za-
manda yerel baglamlarla ve firsatlarla da yakindan ilgilidir, ¢linkii bunlar bir
kerelik olaylar degildir. Yerel altyapiya dayanarak, bu etkinlikler daha kiigiik
vatirimlar gerektirir, turizm mevsimselligini en aza indirgeme potansiyeline
sahiptir ve yonetimi daha kolaydir. Bu nedenle, yerel firsatlar ve ihtiyaglar ile
ilgili olarak geligebilirler (Ritchie, 2004, s. 135-137; Gibson ve ark., 2012,
s. 160; Giampiccoli ve dig., 2015, s. 233). Saayman ve Saayman (2012a, s.
124), bu etkinliklerin sponsorluk ve yerel ve bolgesel hiikiimet destegi olma-
dan gergeklesemeyecegini dogrulamaktadir. Gibson ve dig. (2012, s. 161)
bu olaylarin, etkinligin bulundugu g¢evredeki topluluklar igin 6nemli miktarda
gelir yaratabilecegini belirtmektedir. Bu durum bazi destinasyonlarin kapasite
gibi kisitlamalar nedeniyle biiyiik 6lgekli spor etkinliklerine ev sahipligi yapa-

mamasi nedeniyle idealdir. Bununla birlikte, bu tiir destinasyonlar daha kiigiik
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elit olmayan spor turizmi etkinlikleri diizenlemeyi amaglamaktadir (Gibson ve
ark., 2012, s. 160). Genellikle amator spora dayanan stirekli sayida kiigiik et-
kinligin, turist gelirini artirmaya yardimci olacak daha genis bir pozlama ve ev
sahibi gehrin gelismig bir goriintiisiinii saglayacagi iddia edilmektedir (Horne,
2000, s. 34). Aragtirmalar ayrica sakinlerin bu yinelenen kiigiik olaylarin uzun
vadeli siirdiirtilebilir bir potansiyele sahip oldugunu diistindiiklerini ifade et-
mektedir (Daniels ve Norman, 2003, s. 221). Daniels ve Norman (2003,
s. 221) tarafindan yapilan bir ¢alismada yazar, aragtirilan yedi diizenli spor
turizmi etkinliginin giderlerinin az oldugunu, mevcut altyapinin kullaniminin
yiiksek oldugunu, kamu fonlarinin gok az kullanildigini veya hig kullanilma-
digini belirtmistir.

Ne yazik ki, sinirl aragtirmalar katihimcilarin daha kiigiik spor etkinliklerine
seyahat tercihlerine odaklanmugtir. Trail organizasyonlarinin sunmug oldukla-
r1 seckin ve rekabetgi etkinlik ortamlar1 katithmailarin farkli destinasyonlara
seyahat etme motivasyonlarini pekistirmektedir (Hinch & Higham, 2001, s.
55). Getz (1997, s. 8) Bu nedenle, agagidaki gibi 6nemli sorulari anlamak igin
daha kapsamli bir aragtirmaya ihtiya¢ duyulduguna dikkat ¢ekmektedir: spor
etkinligi turisti kimdir? Elit ve elit olmayan rakiplerin tek bir etkinlikte agir-
landig1 durumlar da vardir, bu da gok gesitli elit ve elit olmayan sporcularin
yani sira izleyicilere (Ornegin Capadocia Ultra Trail, Alanya Ultra Trail vb.)
yol agar. Bu tiir etkinlikler, pazarlar, tanitim olanaklar1, altyap: gereksinimleri,
turist davraniglari, seyahat kaliplar1 ve her birinin ilgili turist deneyimi 6nemli
bir tezat olugturabileceginden akademik ilgiye ihtiyag duymaktadir (Hinch &
Higham, 2001, s. 53).

2.1.3. Doga ve Macera Sporlarina Katilim ile Tigili Teoriler

Bilim insanlarinin patika kogular1 ve doga sporlarina katilan bireylerin da-
yaniklilik yarigmalarinda rekabet edebilmek igin yagam tarzlarini uyarlamalari-
nin nedenini gosteren ¢aligmalar mevcut ¢aligmanin odak noktas1 olmamasina
ragmen konumuza katki sunacag diigiincesi ile incelenmigtir.

Spor motivasyonu, oldukga iyi incelenmis bir kavramdir ve 6nemli kav-
ramlardan biridir. Motivasyon kavrami spor baglihiginin temelini olusturan
unsurlar1 tanimlamaktadir (Deery, Jago & Fedline, 2004, s. 235-245). Moti-
vasyon, amagl davranigi uyandiran, harekete gegiren ve yonlendiren stiregler
olarak tanimlanabilir. Bu siiregler belirli hedeflere ulagmaya yonelik davranig-
lara neden olur (Kurtzman ve Zauhar, 2005, s. 23). Spor turizmi endiistri-
sindeki girisimciler ve yoneticiler, bir organizasyona katilim gosterecek kigi-
lerin “nasil” motive olacagini bilmelidir. “Nasil” ve “Ne” sorular1 girigimci-
lerin planladiklar1 organizasyonlara kisilerin katihmini tegvik edecek bilgilere
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ulagmalarini saglar (Kurtzman ve Zauhar, 2005, s. 23). Bu sorulara verilecek
cevaplar organizasyonlarin pazarlanmasina yardimei olacag gibi kisilerle ileti-
sim kurmay1 kolaylagtirir, etkinlikle sunulmay1 amaglanan deneyimlerin gelig-
tirilmesine yardimci olur (Kruger, Saayman & Ellis, 2011, s. 61).

Bireyler belirli hedefler dogrultusunda yagamini sekillendirir ve bu hedef-
lere ulagmak igin igsel bir motivasyon siireci yasar. Igsel motivasyon kisilerin
yeni deneyimlere katilimim saglar (Vallerand & Losier, 1999, s. 144). Macera
sporlari ve patika kogularina katilan gogu kisi igsel bir motivasyon sonucu bu
tiir aktivitelere katim gosterirler. Dig gevreden gelen 6diil veya faydalardan
ziyade kisilerin etkinliklerde eglenme durumu, meydan okuma, yeteneklerini
kesfetme, bagarma ve yeterlilik hissi katilimcilarin etkinliklere olan katilimini
stirdiiriilebilir bir duruma getirmektedir (Pelletier, Fortier, Vallerand, Tuson,
Briere & Blais, 1995, s. 36; Ryan & Deci, 2000, s. 69).

Cogu dayaniklilik sporcusu (patika kogucusu, triatlon sporcusu vd) ciddi
spor turisti olarak goriilebilir. Dayaniklilik sporlarinda yarigmak igin gereken
yetenek diizeyine gore, kisilerin etkinliklerde kalig siireleri, etkinlikler igin kat
edilen mesafe (ikamet ettigi alandan yarigma destinasyonuna olan mesafe) ve
bu tiir etkinlikler igin ayrilan biitgeler degiskenlik gostermektedir (Shipway ve
Jones, 2007, s. 373). Kisilerin bu etkinliklere katilmak i¢in yapmug olduklar:
yolculuga etkinlik seyahati kariyeri denilmektedir. Getz ve Page (2016a, s.
294-295) tarafindan yapilan ¢aligmada motivasyonlarin alt siradaki ihtiyag-
lardan st siradaki ihtiyaglara ilerlemesi ile karakterize edilen ve etkinlikler
i¢in seyahat etme deneyimi sunan bu teori katilimcilarin seyahat davranig-
larin1 aragtirmaktadir. Lamont ve Kennelly (2011, s. 85-90) caligmalarinda
triatletler gibi dayanikhilik sporu ile ugragan kisilerin etkinliklere katilim igin
seyahatlerini planladiklarini ve bu dogrultuda harcamalarini gergeklestirdikle-
rini ifade etmektedir.

2.1.4. Ultra Trail Organizasyonlarinin Etkinlik Ozellikleri

Patika kogularina katilan bireyler igin, bir spora ait olma duygusunun son
derece 6nemli oldugu ve fiziksel olarak aktif insanlardan olusan belirli bir gev-
reyle birlikte gergeklestirmekten memnun olduklarini ifade etmektedirler. Bir
dayaniklilik sporu olan patika kogularina katilan kisiler ile diger etkinlik spor-
larina katilan katilimcilart ayiran iki 6nemli farklihk vardir (Willig, 2008, s.
692). Tlk 6nemli farklilik spor yapilan destinasyon ve ortamda her seye asina
olma arzusudur. Diger faktor ise katihhmcinin dayaniklilik i¢eren bu tiir etkin-
liklerden zevk alma arzusudur. Bu tiir etkinliklere katilan kigiler talep ettikleri
ve katildiklar1 aktivitelerde hem dogaya hemde kendine karg1 bir meydan oku-
ma igindedir (Rauter, 2014, s. 8). Bu nedenle tiim dayaniklilik etkinliklerinde
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oldugu gibi patika kogularinda da katilimcilarin agagida belirtilen ihtiyaglarini
kargilamalidir:

* Datika kogulari kisileraras1 bir rekabet ortaminin oldugu ayn1 zamanda
doga ile de miicadele iginde olunan bir etkinliktir. Bu nedenle organi-
zasyon i¢inde yer alan parkurlarin zorluk dereceleri ve mesafeleri her
katilmcrya hitap etmelidir (Higham & Hinch, 2009, s. 7);

* Bir etkinligin yarigmaya dayali dogas1 (yarigma tarafi), bir etkinligin
onemli bir pargasidir. Bu tiir etkinlik sporlar1 katilimcilarin doga igin-
deki belirsizliklere odaklanmasini saglamalidir. Katihimcilar bu tiir ak-
tivitelerde gerekli fiziksel hiiner, strateji, beceri ve sogukkanhligin bir
kombinasyonunu sunmalidir (Higham & Hinch, 2009, s. 7);

* Bu tiir etkinliklere katilan kigiler konu bir etkinlik segmeye geldiginde
ok secicidir; mesafe, etkinlik 6ncesi ve sonrasi etkinlikler, etkinlik bo-
yutu, etkinlik yeri veya varig yeri, etkinlik itibar1 ve parkurun zorlugu
katihmcilar i¢in 6nemli kriterlerdir (Rundié, Heere & Newland, 2014,

s. 25);

* Katimailar, organizasyonlarda ilgili parkurlarin ve rotalarin yiiksek
zorluk seviyesinden etkilenir (Rundio, Heere & Newland, 2014, s.
25);

* Etkinlik yonetiminin gabasi, bu tiir aktivitelere katilan kisilerin per-
formansiyla dogrudan baglantilidir. Bunun nedeni, ¢ogu sporcunun
yaralanma, yorgunluk ve gevredeki degisiklikleri hissetmesidir (6rn.
sicaklik, giiniin saati, arazi) olayin ne kadar iyi koordine edildigine
baghidir (Simpson ve digerleri, 2014, s. 181)

Trail organizasyonlarina ev sahipligi yapan destinasyonlar saglik, eglence,
i§ ve turizm alanlarinda bir araya gelen organize bir etkinligin yonetiminde
kararli adimlar atmalidir (Fullagar & Pavlidis, 2012, s. 155). Kiigiik olgekli
bu tiir etkinlikler spor turizminin en 6nemli alt segmentlerinden biri olarak
goriilmektedir.

2.1.5. Spor Turizminin Bir Parcas1 Olarak Ultra Trail
Organizasyonlari

Son yillarin popiiler rekreatif spor aktivitelerinden biri olan ultra trail or-
ganizasyonlar1 hitap ettigi insan portfiiyii ve turizme olan katkisindan dola-
y1 hem yerel yonetimler hem de bakanlik diizeyinde destekgilerinin oldugu
bir faaliyvdani olarak giin gegtikge biiyiiyen bir sektor olmugtur. Akillarin-
da belirli hedefleri olan kuruluglar ve bir¢ok paydag bu tiir organizasyonlara
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desteklerini saglamaktadir (Getz & Page, 2016a, s. 12). Bu tiir etkinlikler
bolgelerin mevcut kaynaklarini kullanarak harekete ge¢gmeye odaklanir, olus-
turmug olduklar1 yonetim sistemi ve profesyonel yaklagim ile siireglerin etkin
bir gekilde harekete ge¢mesini saglayarak birer is alan1 olugturur (Getz & Page,
20164, s. 12). Diizenlenen etkinlikler, kir, markalagma ve destinasyon (bolge)
pazarlamasi yoniiyle 6nemli bir turizm faaliyetini olugturur (Skinner, 2008, s.
916). Spor organizasyonlari turizmin bir pargasi olarak spor amaciyla bolgeye
gelen turistleri cezbetmek, bir kiiltiirii tegvik etmek gibi belirli amaglart hayata
gegirerek bir etkinlik turizmi olugturmaktadir. Bu tiir etkinlikler sadece ilgili
spor branginin imajini artirmak ile kalmaz ayni1 zamanda yapildiklar1 bolgele-
rinde imajin yiikseltir (Hinch & Higham, 2009, s. 49). Funk ve ark. (2007,
s. 228) spor etkinlikleri i¢in turizmin bagarisini artiran, ekonomik ve sosyal
anlamda destinasyonlarin (bolgelerin) kalkinmasini saglayan bir arag olarak
ifade etmektedir.

Kiigiik olgekli spor etkinlikleri spor organizasyonlari i¢inde alt dallar1 olug-
tursa da etkisi ile spor turizmi ve turizm faaliyetleri iginde 6nemli bir giice
sahiptir (Getz, 2008, s. 405). Lamont ve Jenkins (2013, s. 395) yapmuis ol-
duklar1 ¢aligmada kiigiik 6lgekli spor etkinliklerine katilan kisilerin evlerinden
giinlerce uzak kaldigini ve bu nedenle organizasyonun gergeklestirildigi bol-
gelerde birer “turist” olarak isimlendirilmeleri gerektigini ifade etmiglerdir.
Yapilan bu galigma kiigiik o6lgekli spor organizasyonlarinin muazzam bir eko-
nomik giice sahip oldugunu ortaya koymustur ayrica ev sahibi topluluga eko-
nomik bir fayda sagladig: belirlenmistir (Lamont & Jenkins, 2013, s. 395).

Spor etkinlikleri ve turizm, destinasyon kiiltiirii ve bolge halki ile giiglii bir
sekilde baglantiidir (Hallmann ve Breuer, 2010, s. 216). Kiigiik olgekli spor
etkinlikleri, sehirlerin ve bolgelerin farklilagmasina ve imajin pazarlanmasina
onemli gekilde katki sunan bir turizm etkinligidir (Hallmann & Breuer, 2010,
5. 216). Ulkemizde gergeklestirilen ultra trail organizasyonlarimin katilim sa-
yilarina baktigimizda 2021 yilinda Salomon markasinin isim sponsorlugunda
gerceklestirilen Cappadocia Ultra Trail organizasyonunda 64 tilkeden katilim-
cmnn yer aldigini gérmekteyiz (Salamon Capadoccia Ultra Trail). Tiirkiye’de
gergeklestirilen ultra trail organizasyonlar: ig¢inde katilimcr sayis1 ve organi-
zasyon biiyiikliigii ile dikkat ¢eken bu yarigma Kapodokya bolgesinin sezon
sonu olarak ifade edilen ekim ayinda gergeklestirilen bir organizasyondur. Ka-
padokya bolgesinin tiim dogal giizelliklerini yansitan Cappadocia Ultra Trail
bolgenin dogal imajina katki sunan bir turizm faaliyetidir. Sosyal medyada
yapilan organizasyon tanitimlari ayni zamanda bu bolgenin yurt diginda tani-
nirhigina katkr sunan yerli katilimcilar taratindan da bilinirligi artmaktadir. Bu
tiir organizasyonlar sadece yapilan etkinligi tanitmakla kalmaz ayn1 zamanda
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hem yerli katihmcilar hem de yurt digindan katilim gosteren kisiler tarafindan
bolgelerin tamitimina katki sunmaktadr.

Diinya’da gergeklestirilen ultra trail organizasyonlar1 iginde en biiyiik ka-
tilimcr sayisina hitap eden UTMB® her yil agustos ayinda Chamonix’te ya-
pilmaktadir. Diinyanin dort bir yanindan patika kogucularini agirlayan orga-
nizasyon yedi (7) farkli parkurda yarigmalarin yapildigi ve her bir parkurda
yaklagik 10.000 kosucunun yer aldig: bir etkinliktir. Mont-Blanc’e katilmak
katilimailar i¢im kogmaktan ziyade i¢sel bir maceradir. Bu organizasyon kati-
Iimailarin kendilerine glivenlerinin artmasini saglarken bitig ¢izgisine ulagmak
igin fiziksel oldugu kadar zihinsel bir miicadele iginde olduklar: egsiz bir dene-
yim sunmaktadir. UTMB® ’ye katilan patika kogucularini en iyi sekilde agur-
lamak ve hizmette bulunmak igin 15 iilkeden 2000 goniillii ve Mont-Blanc
bolgesinin Fransiz, Ttalya ve Tsvigre belediyeleri desteklerini esirgememekte-
dir. Her yil agustos ayinda gergeklestirilen organizasyon ile Mont Blanc ve
gevresine 20.000’den fazla sporcu, ekip ve taraftar gelirken 50.000°den fazla
seyirci bu biiyiik organizasyonu seyretmek igin bolgede bulunmaktadir. Dogal
giizellikleri, daglar1 ve vadileri ile gorsel bir solen olusturan bu organizasyon
Mont-Blanc’in tiim koylerinden gegmektedir (UTMB Mont-Blanc, 2022).

Ultra trail Cape Town, Cape Yarimadasr’nin giizel dag parkurlarini gegen
gesitli parkur yariglarina ev sahipligi yapmaktadir. Cape Town, birgok patika
kosucusunun listelerinde yer alan diinya standartlarinda bir destinasyondur.
Mother City, kuzeydeki Table Korfezi'nden giineydeki Cape Point’e uzanan
bir dag zinciri olan iki okyanus ve Table Mountain Ulusal Parki tarafindan ge-
killendirilmistir. UTCT, her patika kogucusuna uygun bir mesafe sunmaktadir
(100 mil, 100km, 55km, 35km ve 23km). UTCT 100 miler, Silvermine’den
Kalk Korfezi, Kommetjie, Simonstown ve Otesine ek yollar alarak, Mother
City kuzey siradaglarindan katilimcilar1 daha uzak giiney daglarina uzanmak-
tadir. Katilmcilar kostuklari parkurlarin mesafesine gore toplamda 8000m
irtifa kazanimi ile miicadele etmektedir. UTCT biinyesinde gergeklestirilen
tiim yariglarda dik inig ve ¢ikiglarla teknik arazi kogullart biitiin katihimcilara
dogaya ve kendilerine kars1 bir meydan okuma ruhu yagamalarini saglamakta-
dir. Her y1l Kasim ay1 sonlarinda (Giiney Yarimkiirede yaz) gergeklestirilen bu
organizasyonda hava kosullar1 biiyiik olgtide degiskenlik gosterebilmektedir.
Beg yarigin tiimii, baz1 son derece teknik yollar iizerinde gergek dag gezileri
sunmaktadir (CapeTown Ultra Trail, 2022).
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2.2. SPOR ETKINLIKLERINE EV SAHIPLIGI YAPMANIN

BASLICA AVANTAJLARI

Preuss, Seguin ve O’Reilly (2007, s. 6), Saayman (2012, s. 9) ve Myburg
(2017, s. 48) bir spor etkinligine ev sahipligi yapmanin baglica faydalarini su
sekilde ifade etmektedir:

Daha fazla sayida ziyaretgiyi, 6zellikle her y1l gergeklesen spor etkinlik-
lerine diizenli olarak katilan spor turistlerini ¢ekmek;

Ev sahibi topluluktaki harcamalari tegvik ederek uzun vadeli ekonomik
faydalarin saglanmasi;

Normal iletisim erigimini genigletmek igin spor medyasini kullanma;

Turizmin bityiime hizim veya daha yiiksek bir talep diizeyini artirmak;
cografi ve mevsimsel olarak turizmi 6n plana ¢ikarmak;

Yeni spor tesislerinin yonetimi igin finansal mirasin giivence altina
alinmast;

Spor ve spor etkinlikleri i¢in toplum desteginin artirilmast;
Konaklama altyapisinin geligtirilmest;
Ulagim altyapisinin iyilestirilmest;

Etkinligi canli televizyonda yayinlayarak ev sahibi topluluk igin tani-

tim;

Bir spor etkinligine ev sahipligi yapmanin getirdigi yeni tesislerle so-
nuglanan, daha fazla uluslararas: etkinlige de ev sahipligi yapilabilir ve
boylece spor turizminde biiyiimeye yol agilabilir;

I§ yar atma;

Parklar, bankalar gibi diger tesislerin iyilestirilmesi ve hatta su, elektrik
ve tibbi bakim gibi temel kaynaklarin iyilestirilmesi;

Kentsel ve kirsal bolgelerdeki zenginligin iyilestirilmesi ve toplumun
canlandirilmast;

Carpan efekti olugturma;
Yatirim tiretmek;

Spor etkinliklerine ev sahipligi konusunda iilke imajin1 ve portfoytini
tanitmak;

Degerli doviz kazanmak;
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e Girisimcilik firsatlar1 yaratmak;

e Spor hekimligi, antrenorliik ve turizm ile ilgili bilgilerin geligtirilmest;
* Bir cazibe ve eglence etkinligi olarak hizmet veren;

* Ulus gururu ingasina katkida bulunmak;

e Sporun biiylimesine ve geligmesine yardimcr olmak;

e Bagka tiirlii erigilemeyen pazarlara bir hedef tanitmak;

*  Bir hedefin gekiciligini arttirmak.

Spor organizasyonlar1 Ozellikle bolgelerin gelisimine ve bolge turizmine
onemli katkilar sunan etkinliklerdir. Bu faydalar1 goz 6niinde bulunduracak
olursak bolgelerin turizm faaliyetlerini sekillendirmelerine hatta ¢egitlendir-
melerine fayda saglayacaktir.

2.2.1. Destinasyon I¢in Avantajlar

Birgok destinasyon spor etkinliklerine ev sahipligi yapmay: tercih eder,
¢iinkii barindirma siireciyle ilgili bir¢ok dogrudan fayda vardir. Bu avantajlar
arasinda hedef imajinin gelistirilmesi, pazarlama stratejilerinin uyarlanmast,
tekrar ziyaret ve son olarak ekonomik ve sosyal faydalar sayilabilir.

2.2.2. Destinasyonun Goriintiisiinii Gelistirme

Spor etkinlikleri, olumlu bir destinasyon imajinin olusturulmasinda 6nem-
li bir role sahiptir (Xing & Chalip, 2006, s. 50; Hallmann & Breuer, 2010,
s. 216; Funk ve dig., 2007, s. 231). Chen (2006, s. 3) ¢aliymasinda desti-
nasyon ve yerel turizm pazarlamacilarinin spor etkinliklerini alternatif turizm
arac1 olarak kullanabileceklerini ve o destinasyonun gelistirilmesinde ve pa-
zarlanmasinda etkili bir rol oynayabilecegini ifade etmektedir. Xing ve Chalip
(2006, s. 50), pazarlamacinin hedef imajin1 giiglendirmek veya degistirmek
igin etkinlik 6gelerini stratejik olarak tanitim kampanyalarina dahil edebilece-
gini belirtmektedir. Spor etkinlikleri destinasyon imajin1 artirirken konaklama
imkanlarinin da iyilegtirilmesini tegvik eder. (Funk ve ark., 2007, s. 231). Spor
etkinlikleri konaklama tesislerinin pazarlanmasinda kullanilabilir (Hallmann
& Breuer, 2010, s. 216). Smith (2006, s. 77), spor etkinliklerinin bolgesel
turizm faaliyetlerine olumlu katkilarinin olabilecegini belirterek desteklemek-
tedir.
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2.2.3. Destinasyonlarin Spor Etkinliklerinin Pazarlama
Stratejilerinde Kullanimi1

Diinyanin dort bir yanindaki destinasyonlar, profesyonel ve amator spor
etkinliklerine ev sahipligi yapma firsati igin birbirleriyle yarigmaktadir (Dixon
ve ark., 2012, s. 6). Destinasyonlar, kendilerini turizmde farklilagtirmak igin
spor etkinliklerini pazarlama kampanyalarinda arag olarak da kullanabilirler
(Hallmann ve Breuer, 2010, s. 216). Kiigiik ol¢ekli spor etkinliklerinin ihti-
yaglarini bilmek etkinligin kalitesini artirdig gibi bolgelerin turizm potansi-
yelinin olusturulmasina ve gelistirilmesine de faydalar sunmaktadir. (Taks vd.,

2009, s. 124; Snelgrove & Wood, 2010, s. 270).

2.2.4. Tekrar Ziyaret ve Artan Ziyaretci Sayisi

Spor turizmi, turizm endiistrisinin etkinlik sektorii alaninda hizmet veren
bir kanadidir. Bu organizasyonlar gergeklestirildigi bolgelerin siirdiiriilebilir
turizmine katki saglamaktadir. Etkinlik turizmi bolgelere olan ziyaretgi say1-
larinin artirllmasinda bir aragtir (Hinch & Higham, 2011, s. 35). Bolgelerin
turizm potansiyellerinin artirilmasi ve ziyaret sayilarinin ¢ogaltilmasi igin et-
kinlik turizmi olarak spor etkinliklerin yapilmasi o bolgeye bir katma deger
ekleyecektir (Kaplanidou & Vogt, 2007, s. 202). Spor etkinliklerine katilan
kigiler birer el¢idir. Kattimailarin etkinliklerden aldiklari haz, sonraki sene-
lerde tekrar ziyaretlerini artiracag gibi kulaktan kulaga reklam araci olarak
hizmet edecegi igin bir pazarlama araci olarak kullanilabilecektir (Filo ve ark.,
2009a, s. 35; Snelgrove & Wood, 2010, s. 270; Streicher & Saayman, 2010,
s. 130).

2.2.5. Sosyal ve Ekonomik Faydalar

Ulkelerin iginde bulundugu kiiresel ekonomik krizler kisilerin gayrisafi
milli hasila (GSMH) oranlarinin diigmesine ve satin alma giiglerinin azalma-
sina sebep olmaktadir. Turizm harcamalarindaki sert diigiige neden olan eko-
nomik durumlar turizm faaliyetlerini de dogrudan etkilemektedir. Aragtirma-
lar, spor etkinliklerini, ev sahibi kesim igin ekonomik gelir elde edebilecekleri
bir turizm faaliyeti olarak tanimlamaktadir. Caligmalar, organizasyona katilan
kigiler ve seyircilerden elde edilen ekonominin yerel halk ve esnafta olumlu
diisiinceler olugmasina ve sosyal medya sayesinde bolgenin tanitimina katki
sunulacagini gostermektedir (Chalip, Green & Hill, 2003, s. 215; Funk ve
dig., 2007, s. 231). Etkinlikler, ev sahibi toplulugun sakinleri igin belirli sosyal
etkilerede yol agabilir. Bu durum yerel gururun artmasi, topluma duyulan cos-
ku ve topluluk duygusunu igerebilir (Crompton, 2004, s. 44). Sidney Olimpi-
vatlart ile ilgili yapilan aragtirmalarda, bu etkinligin sakinler iizerinde topluluk
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ruhu, toplumdaki gurur duygusu ve heyecan duygusuyla ilgili bir etkisi oldu-
gu bulunmugtur (Waitt, 2003, s. 210). Bu destinasyonlar i¢in ek motivasyon,
spor turistlerinin (katithmcilar ve seyirciler) harcamalarinin spor etkinliklerine
katilirken tirettigi beklenen ekonomik etkilerdir (Gratton, Shibli & Coleman,
2005, s. 986; Dixon ve ark., 2012, s. 6). Spor etkinlikleri 6zellikle topluluk
ingasindan kentsel yenilenmeye, kiiltiirel gelisime ve ulusal kimliklerin gelisti-
rilmesine iliskin 6nemli roller oynamaktadir (Getz, 2008, s. 403).

Kamu yoneticileri ve etkinlik organizatorleri, destinasyon turizm strateji-
sinin bir bilegseni olarak spor turizmini dahil etmeye devam ettikge, spor tu-
ristlerinin seyahat davraniglar1 ve tercihleri de gekillenecektir. Yapilan aragtir-
malar, etkinlik organizatorleri, turizmle ilgili igletmeler ve yerel yonetimler
i¢in 6nemli birer bilgi kaynagi sunmaktadir. Bir sonraki boliim, dayaniklilik
sporu etkinliklerinin bu etkinliklere katilan katilimcilar igin sahip olabilecegi
faydalar1 gbzden gegirir.

2.2.6. Katilimar Igin Faydalar

Spor etkinliklerine katilmak katilimcr igin belirli faydalara yol agar. Sosyal
bir canl olan insanoglu sosyalleserek ve insanlarla iletigim kurarak yagamini
idame etmektedir. Yagamin bir dongiisii olan sosyallesme evresi insanoglunun
yeni birileri ile tanigmak ve sosyal yasaminda farkhiliklar olusturmak adina
onemlidir. Sosyallesmek bireylerin mental sagliklarini korudugu kadar fiziksel
saghklarinida korumaktadir. Bireylerin yeteneklerini kesfetmelerine katki sag-
layan rekreasyonel etkinlikler ayn1 zamanda sinirlarin1 zorlamasina yardimci
olmaktadir. Yeni deneyimler kisilerin yasama olan bakig agilarini degistirmele-
rine katki saglamaktadir. Bu deneyim iginde bireylerin saghklarina katki sagla-
van bu etkinlikler koruyucu bir saghk hizmeti olarak toplumda yayginlagmasi
gereken etkinlerdir. Egzersiz kiiltiiriiniin yayginlagmadigi toplumumuzda bu
ve benzeri eglenceli rekreasyonel etkinlikler yaginlagtirilmali ve topluma su-
nulmalidir.

2.3. ORGANIZASYONLAR (ETKINLIKLER)

Patika kogular1 ve dayaniklilik sporlar1 organizasyon iginde gesitli mesafeler
ve kategoriler sundugundan, katilimcilarin deneyimlerinin artmasi ve olaylar-
dan zevk almalarmna firsatlar vermektedir. Her seviyeden ve yag grubundan
katilimcrya yonelik gergeklestirilen organizasyonlar etkinlik turizminde yeni
bir akim olusturmustur. Etkinliklerden alnan haz ve eglence bu tiir etkin-
liklere tekrar katilma istegini olugturmaktadir (Funk ve ark., 2011, s. 256).
Bir etkinlige katilim gosteren bireylerin etkinlige yonelik katilim motivasyonu
olusturdugunu soyleyebiliriz. Sonug olarak spor etkinlikleri kigilerin mem-
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nuniyet durumlarina gore etkinliklere tekrar katilim sikligin1 gosteren rekre-
asyonel etkinliklerdir. Bu tiir etkinlikler kisilerin bog zaman algilarini fiziksel
aktivitelerle degerlendirebilecekleri, eglenebilecekleri ve sosyal birliktelikler
saglayacaklar1 ortamlardir (White, 2008, s. 344; Wilhelm Stanis, Schneider
& Russell, 2009, s. 300). Teorik olarak, eger bir etkinlik olay1 kisilerin fiziksel
anlamda olumlu ve daha giiglii hissetmesini saglarsa belirli bir spora psikolojik
bagliligina sebep olacaktir. Pritchard, Havitz ve Howard (1999, s. 335) psiko-
lojik baghiligy, ilgili tutum olusumunun giicii olarak tanimlar. Bireyin baghlik
diizeyini artiran bir etkinlik olayi, sporla ilgili davraniglardaki artigla iliskilen-
dirilir ve gelecekte daha fazla katiima yol agabilir. Bireylerin etkinliklerden
memnun olma durumlart spor organizasyonlarina katilim sikligini artiracak-
tir (Beaton ve ark., 2011, s. 136). Caliymalara bakildiginda patika kogular:
gibi dayanikliigin esas oldugu spor ve egzersizlerde yalmzca orta diizeyde
bir baglihigin gerekli olacagi bulunmustur. Kiigiik 6lgekli spor etkinliklerinden
biri olan ultra trail etkinlikleri kisilerin yaptiklar: etkinliklere katilim sikligin
artiracagl gibi egzersiz yapma davranigini da pekistirecek bir spor etkinligidir.
Spor etkinlikleri bireylerin saglikli kalma ve zinde hissetme tutumlarin gelis-
tirmesine yardimci olmaktadir.

Park (1996, s. 234) ¢alismasinda kiigiik 6lgekli spor etkinliklerine destek
veren toplumlarin vatandaglarinin saglik ve zindeliklerini 6nemsediklerini ve
tiir etkinliklere destek vererek kisilerin katilim sikhigini artirmaya yonelik ga-
balarinin oldugunu ifade etmistir. Saghkl bir toplum olusturma diistincesi ve
tutumu devletlerin 6zellikle kiigiik olgekli etkinliklere olan destegini artiran
onemli bir arzudur. Bu tiir etkinliklere katilan kigiler bu etkinliklere yonelik
hazirligin zihinsel ve fiziksel faydalarini tecriibe etmektedirler ve bu durumda
kigilerin katilim sikligini artiran bir 6zelliktir (Wilson & Rodgers, 2004, s.
231). Trail organizasyonlar: kigilerin gelecekteki egzersiz niyetini ve katilim
sikligint artiran sosyal bir topluluk ortami sunmaktadir Ote yandan, spor ve
turizm literatiiriinde Kaplanidou ve Vogt (2007, s. 185), ilk kez ziyaret etme
veya bir destinasyon noktasini tekrar ziyaret etme davranigsal niyetleri bir ola-
yin veya bir olayin goriintiisiiniin tizerinde dogrudan bir etkiye sahip olabile-
cegini belirtmektedir.

2.4. ETKINLIK DENEYIMI VE MEMNUNIYETI

Kaplanidou ve Vogt (2007, s. 185) aragtirmalarinda bireylerin etkinlik-
ten memnuniyetinin hem gelecekteki egzersiz niyetlerini hem de spora olan
bagliligin1 6nemli derecede artirdigini ifade etmiglerdir. Etkinlik deneyimi ve
memnuniyeti alanlarinda yapilan aragtirmalara bakildiginda olumlu anlamda
gergeklesen etkinliklerin bolgeye yonelik ziyaret niyetlerinde belirleyici oldu-
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gu ifade edilmistir (Petrick, Morais ve Norman, 2001, s. 41). Etkinliklere
katihmda sadakat konusunda gergeklestirilen ¢aligmalara bakildiginda da ayn
sonuglara ulagilmigtir (Bigné, Andreu ve Gnoth, 2005, s. 842). Bireylerin
olumlu etkinlik deneyimlerine sahip olmast fiziksel etkinliklere katihm sikili-
g artiran bir durumdur. Ultra trail, triatlon vb spor branglarinda ger¢ekles-
tirilen ¢aliymalara bakildiginda bog zaman baglaminda bir deneyimsel tiiketim
bigimi olarak ifade edilmistir (Holbrook & Hirschman, 1982, s. 132). Bu tiir
etkinlikler kigilerin duygusal tepkiler iirettigi bog zaman etkinlikleridir. Etkin-
liklere katilim igsel olarak keyif verebilmeli ve organizasyonlarda kargilagilan
hizmet kalitesi etkinliklere katihm motivasyonunu artirabilmelidir (Arnould
ve Price, 1993, s. 25). Bu nedenle, olumlu bir spor etkinligi deneyimi bi-
reylerinin bu tiir etkinliklere katihm sikligini artiracaktir. Katilmig olduklar
etkinliklerdeki deneyimler gelecekte katilacaklar: etkinliklere yonelik tutumla-
rin1 gekillendirmektedir (Kaplanidou & Vogt, 2007, s. 187). Baloglu (2001,
s. 132) gegmig ziyaret deneyiminin ve bilgi aginaliginin bir fonksiyonu ola-
rak hedef imajin1 olumlu yonde etkiledigi belirtmistir. Funk ve dig. (2011, s.
263) ayrica daha fazla sayida etkinlige katilan ve daha yiiksek diizeyde fiziksel
aktiviteye sahip kogucularin bu tiir etkinliklere bagliliklarini tespit etmistir.
Deneyim veya onceki etkinliklerdeki memnuniyet durumu kisilerin gelecekte
bu tiir etkinliklere katilimini artiran durumlardr.

Spor etkinliklerinde yaganan deneyimler kisilerin memnuniyetini dog-
rudan etkileyen ve gelecekteki katilim niyetlerine yonelik olumlu tutumlar
sergilemelerini saglayan onemli bir igsel pekistiregtir. Bu alg1 spor etkinligi
deneyimi ve etkinliklerdeki memnuniyet durumunun temelini olugturacaktir
(Oliver, 2014, s. 111). Ozetle, memnuniyet, bir bog zaman aktivitesinin ne 6l-
ciide gergeklestirildiginin biligsel bir degerlendirmesini temsil eder ve bireyin
Oznel beklentileri ile anlagma yetenegidir (Petrick ve ark., 2001, s. 41). Spor
etkinligi deneyiminin algilanan kalitesi olumlu bir sonuca yol agabiliyorsa ge-
lecekteki faaliyetlere katilmaya yonelik tutumlarda aymi dogrultuda artacaktir
(Funk ve ark., 2011, s. 252).

Her tiirlii kiigtik spor organizasyonunda oldugu gibi ultra trail organizas-
yonlarinda da katilimailarin her ihtiyacina cevap verecek sekilde organizasyon
tasarlanmalidir. Konaklama, ulagim, saglik, ilk yardim, lojistik hizmetler, ye-
me-igme vd. hizmetler organizasyon olarak planlanmali ve katilimcilara gerek-
li bilgilendirmeler yapilmalidir. Bu tiir etkinliklere katilan kigilerin birer spor
turisti olduklar1 ger¢egi unutulmamalidir. Planlamadaki detaylar parkurlarin
planlamasi ve isaretlenmesi kadar 6nemlidir. Kisilerin bu tiir etkinliklerden
memnun bir gekilde ayrilmalar1 gelecekte de ayni destinasyona olan seyahat-
lerini pekistirecektir. Organizasyonun sunmus oldugu planlama ve program
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oncelikle katilimcilara giiven vermelidir. Risk planlamasi etkinliklerin giivenli
bir etkinlik olarak anilmasina yardimci olacaktir (Fullagar & Pavlidis, 2012, s.
165). Birgok etkinlik ilk kez bu tiir etkinliklere katilacak kisiler ile siirekli bu
tiir etkinliklere katilan kisiler arasinda ag olusturmay: da kolaylastirir (sosyal
medya, web sitesi ve ¢aligtaylar). Organizasyonlar, etkinlik 6ncesi farkl aktivi-
telerle sosyal bir atmosfer olusturmak igin yerel kuliiplerle daha fazla baglanti
kurmali ve etkinlik sonras1 destek hizmtlerde yardimlar almalidir (Fullagar
& Pavlidis, 2012, s. 165). Ozellikle, etkinlik memnuniyeti etkinliklere tekrar
katilma durumunu ve gelecekteki egzersiz niyetini 6ngoriiyorsa, bu 6zellik-
le spor etkinliklerinin hizmet kalitesi ve yonetiminin 6dnemi vurgulanmalidir
(Lee, Kim, Ko ve Sagas, 2011, s. 56). Buna gore, bir spor organizasyonunda
katihmcr memnuniyetinin hangi bilesenler tarafindan artirilabilecegi organi-
zasyon yoneticileri tarafindan belirlenmelidir (Lee ve ark., 2011, s. 56). Kat1-
Iimcilarin motivasyonlarini, yagam tarzini ve katilim sikligini anlamak, olumlu
tutum degisimini ve spora baglilig1 tegvik etmek igin etkinliklerin 6znitelikle-
rini artirmak gerekmektedir (Funk ve ark., 2007, s. 229). Sonug olarak, etkin-
lik sporlartyla ilgili bulgularda katiimcilarin memnuniyet durumlari, etkin-
liklerde yasanilan deneyimlerin potansiyeline sahip oldugunu gostermektedir.
Ek olarak, sonuglar etkinlik yonetiminin ve hizmet kalitesinin fiziksel aktivite
bog zamanlarina yonelik olumlu tutumlarin gelistirilmesinde oynadigi 6nemli
rolii desteklemektedir (Funk ve ark., 2011, s. 263).

2.5. SPOR ETKINLIKLERINE KATILIM VE SEYAHAT
DAVRANISI

Incelenen aragtirmalar, spor turizmi davranislarim ve seyahat davranigin-
da turistlerin gogunlukla katilim igin firsatlar aradiklarini ve destinasyonun
kendisinin daha az 6nemli faktor haline geldigini gostermistir (Weed & Bull,
2009, s. 79). Birgok turist tatil kararlarini, 6rnegin plaj tatillerinde su sporlar1
ve tatil kamplarindaki ¢ocuklar igin spor aktiviteleri gibi spor turizmi firsat-
larinin mevcudiyetine dayandirmaktadir. Boylece spor etkinlikleri hedef segi-
minde onemli bir faktor olmaktadir (Weed & Bull, 2009, s. 83). Etkinliklere
katilimin ve seyahat davranislari iizerindeki etkisini aragtiran turizm ¢aligmala-
r1 giin gegtik¢e artmaktadir (Iwasaki & Havitz, 2004, s. 49). Onceki galigma-
lar, sporun seyahat etmeyi tegvik etmek igin bir arag olarak kullanilabilecegini
gostermistir. Spor turizminde destinasyonlar, turiste antrenman yapma firsat
vermektedir. Destinasyonlarin pazarlanma siirecinde etkinliklere katilim gos-
terecek kisilerin (turistlerin) organizasyondan birkag giin 6nce o destinasyona
gelmesi veya etkinlikten sonra birkag giin fazla kalmasini saglayacak pazarla-
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ma unsurlarinin saglanmasi etkinliklerin pazarlanmasi yoniiyle oldukga 6nem-
lidir (Iwasaki & Havitz, 2004, s. 49).

Kruger ve Saayman (2013a, s. 88) tarafindan Yoldas Maratonu katihmci-
lar1 iizerinde yapilan bir galigmada, ciddi kosucular ve rekreasyonel kosucular
olmak {izere iki kogucu grubu belirlenmistir. Caliymada her iki grup da farkli
tatil se¢im davraniglari sergiledigi belirlenmigtir. Ciddi kogucu grubunun tatil
tercihi davranist diizenli olarak spor katilimlarindan etkilenirken, bu rekreas-
yonel amaglt bu tiir etkinliklere katilan kogucularda bazen etkilenmektedir.
Bununla birlikte, spor katiiminin bazen ciddi kosucularin seyahat davranigt
tizerinde daha az etkisi oldugunu belirtmek 6nemlidir; bu durum katilimcila-
rin spor etkinliklerine katihmlarindan bagimsiz olarak spor etkinliklerinin ger-
geklestigi yerler disgindaki destinasyonlara seyahat etme egiliminde olduklarin:
gostermektedir. Ayrica ciddi kogucularin etkinlik alaninda daha fazla turistik
yeri ziyaret ettigi tespit edilmistir. Bu durum spor etkinliklerinin olusturmus
olugu turizm pazarinin da turizm sektoriinde hedeflenmesi gereken bir pazar
oldugunu gostermektedir. McGehee, Yoon and Cardenas (2003, s. 320) ve
Funk vd. (2007, s. 229) aragtirma bulgulariyla bu durum desteklenmistir.
Funk vd. (2007, s. 229) aragtirmalarinda spora katilim diizeyi yiiksek olan
katilimcilarin daha ok etkinliklere ve bu etkinliklerin yapildiklari destinasyon-
lara seyahat ettigini belirtmigtir. Spor etkinlikleri, katihmciy1 seyahate maruz
biraktig1 ve sonunda bir aligkanlik hatta yagam tarzi haline gelebildigi i¢in
seyahat ve turizm davrani§i {izerinde dogrudan bir etkiye sahiptir (Shipway
ve Jones, 2007, s. 378).

Ryan ve Trauer (2005, s. 179), ¢ok sporlu bir etkinlik olan Masters Ga-
mes’de spor etkinlik turizmi baglaminda katilimi incelemistir. Yiiksek diizey-
de katilm gosteren bir katiimcinin spor etkinliklerine katilmak igin diinyay1
dolagmaya istekli oldugunu belirtmistir. Getz ve McConnell (2014, s. 75)
benzer bir galiymada, etkinlik konumunun (destinasyonun) ikincil husus
oldugunu bulmugtur. Aragtirmalar, bu tiir etkinliklere katilan kigilerin ilgili
alanlarda daha fazla para ve zaman harcamaya istekli olduklarint belirtmekte-
dir. Bu nedenle, seyahat harcamalar1 artan katilimcilar daha egsiz ve kendini
gergeklestiren deneyimler arayacaklardir (Getz & McConnell, 2014, s. 76).
McGehee vd. (2003, s. 320) tarafindan yapilan bir ¢aligmada, yiiksek oranda
dahil olan rekreasyonel kogucularin, orta diizeyde dahil olan koguculara kiyas-
la etkinliklere katilmak igin daha fazla seyahat ettikleri bulunmusglardir. Sonug
olarak, daha fazla katilimin daha yiiksek katilim seviyelerine ve daha rekabetgi
etkinliklere katilima yol agacag: yoniindeki diigtinceler dogrulanmugtir.
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Spor etkinligi, bir destinasyonun aldig1 olumlu etkiyi daha da artirabilir.
Giiney Afrika’nin 2010 yilinda diizenlenen FIFA Diinya Kupasr'ndan aldig:
uluslararast olumlu etkiler destinasyonda turizmin artmasina katki saglamugtir.
Turistlerin, 6zellikle giivenlik ve giivenlik perspektifiyle ilgili olarak Giiney Af-
rika hakkinda daha az olumsuz algilar1 oldugu tespit edildi. Giiney Afrika’nin
paranin karsiligini veren bir destinasyon oldugu gergegine daha fazla odaklan-
d1 (The Fédération Internationale de Football Association [FIFA], 2010, s.
1). Etkinlik aym1 zamanda Diinya Kupasindan sonra bolgeye diinyanin dort
bir yanindan gelen turistlerin sayisinda da bir artig sagladi (Giampiccoli ve
ark., 2015, s. 237). Giiney Afrika Turizm Orgiitii’m'in FIFA Diinya Kupa-
srnin Giiney Afrika turizmi tizerindeki etkisi tizerine yaptig1 bir aragtirmaya
gore, Gliney Afrika’nin eglence destinasyonu olarak toplam farkindalig: olay-
dan sonra diinya genelinde % 9 artt1. Etkinlik igin iilkeyi ziyaret eden turist-
lerin gogu da deneyimlerinden son derece memnun kaldilar ve varig yerini
ailelerine ve arkadaglarina tavsiye edeceklerdi. Ayrica turistlerin kisa vadede
Giiney Afrika’y ziyaret etme niyetleri de Diinya Kupasr’ndan sonra %35 art-
t1 (Giiney Afrika Turizmi [SAT], 2010, s. 13). Aragtirmadan elde edilen en
onemli bulgu ise Diinya Kupasr’'na katilan turistlerin yaklagik % 90’1 gelecekte
Giiney Afrika’y: tekrar ziyaret etmeyi diigiineceklerini belirmeleridir.

2.6. DIGER ETKILER

Kiiltiirel gegmig, sosyal sinif, 1rk, turistin harcamalari, aile yagam evreleri
ve etkinliklere tekrar katilim vb. hususlar spor etkinliklerine katiimda spor
turistlerini etkinliklere katilmaya tegvik eden hususlardir.

e Konu ile ilgili yapilmig galigmalara bakildiginda kiiltiirel gegmisin spor
turistlerinin davraniglarini etkiledigi gortilmiistiir (Funk, vd., 2007,
s. 234). Funk vd., (2007, s. 234) katllimcilarin spor motivasyonlari-
nin, destinasyon imajini, baglilik ve seyahat motivasyonlarinin kiiltiirel
gecmiglerine gore farklilik gosterecegini 6ngormiigtiir;

*  Gelecekteki spor turizmi aragtirmalarinin, sosyal yapinin katilim ve
spor etkinliklerine tekrar gelme tizerindeki etkisinin anlagilmasini ar-
tiracagy igin sosyal simf ve irkin etkilerine de odaklamilmasi gerektigi
ifade edilmektedir (Egli ve ark., 2011, s. 405);

* Standeven ve Deknop’a (1999, s. 15) gore, spor turistleri, uzun mesa-
teli seyahat etme, daha fazla giin kalma, daha pahali konaklama yerle-
rinde kalma ve giinde daha fazla harcama olasilig1 olan bireyler olarak
ifade edilmektedir. Bu nedenle o6zellikle pazarlama, boliimlendirme,
patika olugturma ve yonetimle ilgili olarak turistlerin harcama kaliplar1
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tizerine yapilan ¢aligmalar 6nemli olarak goriilmektedir (Wilton & Ni-
ckerson, 2006, s. 18; Brown, Busser & Baloglu, 2012, s. 60). Bununla
birlikte turistlerin harcama kaliplari, pazarlama boliimlendirmesinde
veya baglilik gibi spor psikolojisiyle birlikte nadiren bulunmaktadir
(Wilton & Nickerson, 2006, s. 17; Dixon vd., 2012, s. 7). Etkin-
likler, destinasyonlar ve turizmle ilgili isletmeler cogunlukla “kaliteli”
turistleri ¢ekmekle ilgilenmektedirler. ”Kalite” genellikle litks ve daha
yiiksek harcama yapan turistler olarak algilanmaktadir (Mak, 2004, s.
58). Bu “kaliteli” spor turistleri ile spor etkinliklerine baglilik arasinda
bir iliskinin olup olmadigini belirlemek igin ilgili alanda aragtirmaya
ihtiyag vardir;

Evlenme, gocuk sahibi olma ya da emekli olma gibi yagama dair farkli
agamalar arasindaki gegigler ya da doniim noktalarinda ok cesitli et-
kiler vardir (Goodsell vd., 2013, s. 340). Allender vd. (2000, s. 834)
bir kiginin yagam seyrindeki 6nemli degisikliklerin herhangi bir fiziksel
aktiviteye katilim tizerinde etkileri olabilecegini savunmaktadir. Daya-
niklilik sporlarina (patika kosulari, triatlon, maraton, agik su ylizme
vb.) katilim, aile yasam seyrini etkileyen ve ondan etkilenen bir akti-
vitedir. Yagam kosullarina bagli olarak farkli 6zellikler ve iglevler iist-
lenebilir (Leedy, 2009, s. 88). Ozetle insanlarin yagamlarindaki gesitli
agamalara odaklanilmalidir ¢linkii bu farkli gruplarin iiyeleri arasindaki
benzerlikleri ve farklihklari anlamada ve ayni zamanda spora yonelik
motivasyon ve baghliklarina da bakmada yardimcr olabilir;

Bir spor nesnesine (takim veya bir sporcuya) ya da bir spor etkinligine
baglilik, bir spor nesnesine kargi tutum olusumunun derecesi olarak
goriilebilir ve 1srarla karakterize edilir. Kalicilik, bir bireyin ekibi hak-
kinda ne kadar diigiindiigiinii ifade eder. Degisime direng, spor nesnesi
hakkinda olumsuz iletisimi engelleyerek, ikna edici 6zelliklerine karg
artan direngtir (Funk ve James, 2006, s. 197). Olumlu spor bilgisi
hakkinda biligsel islemede 6nyargi kabul edilirken, olumsuz bilgi nes-
neyi desteklemek i¢in direnilir veya yorumlanir. Ayrica, spor nesnesi
hakkinda belirli bilgiler akla geldiginde karar verme olasiiginin art-
masina yol agar. Son olarak, bir bireyin bir tiir davranigta bulunacag:
(katilma, satin alma, izleme, dinleme vb.) davranislara rehberlik eder
(Funk ve James, 2006, s. 197).
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2.7. SPOR TURIZMI VE TURKIYE’DE SURDURULEBILIR
TURIZM

Bu boliimiin amaci, Tiirkiye’de rekreatif spor etkinliklerinden biri olan ult-
ra trail (patika kogular1) organizasyonlarini ve bu organizasyonlarin mevcut
durumunu analiz etmektir. Spor, diinyanin en 6énemli cazibe etkinliklerinin
baginda gelmektedir. Milyonlarca insani televizyona kilitleyen yine binlerce
insant tribiinlerde seyirci olmaya tegvik eden spor organizasyonlar: hizla biiyii-
yen bir ekonomiye sahiptir. Ulkeler igin bir turizm araci olan spor etkinlikleri
ayn1 zamanda bir reklam aracidir. Kiigiik olgekli spor etkinlikleri ise spor turiz-
mi iginde pay1 giin gegtikge biiyiiyen etkinlikler sunmaktadir. Her yil katilimcr
sayist artan ve tiim diinyada oldugu gibi tilkemizde de hizla biiyliyen rekreatif
bir etkinlik olan patika kosular1 gerek organizasyon kalitelerinin giin gectikge
artmasi ile gerekse olusturmus olduklari sosyal bir yapr ile turizme hizmet
etmektedir. Giiniimiizde bir¢ok bolge ve sehirde gerceklestirilen ultra trail or-
ganizasyonlar1 etkinlik 6znitelikleri ile katihmcilara her zaman hatirlayacakla-
r1 inanilmaz zaman dilimleri yagatmaktadir. Bu organizasyonlar spor turizmi
iginde birer lokomotif olarak gorevlerini yerine getirmektedir.

Spor turizmi, kisilerin yagadiklar1 bolgelerden gegici siire ile uzaklagtiklari,
herhangi bir fiziksel aktiviteye katilmak, izlemek veya o organizasyon ile ilgili
bir igleve dahil olmak igin bog zaman temelli olarak seyahat etmeleri olarak
tanimlanmaktadir (Gibson, 1998a). Spor turizmi aktiviteleri kiigiik olgekli
etkinliklerdir ve her yilin belli zamanlarinda ayni yerde organizasyonun tekrar
etme Ozelligine sahiptir (Higham, 1999). Organizasyonlar katilimcilar, izleyi-
ciler ve sosyal medya tarafindan ilgi gosterilen ve ev sahibi topluma dogrudan
veya dolayli olarak ekonomik bir getirisi olan faaliyetlerdir. Kiigiik 6lgekli spor
organizasyonlar1 bolgelerin dogal imkanlarini kullanarak gergeklestirilen bir
yapiya sahip olmasi nedeniyle 6zellikle yerel yonetimler tarafindan da talep
edilen etkinliklerdir. Bu tarz organizasyonlar bolgelerin halihazirdaki alt ya-
pilarinmt kullanmalar: ve kiigiik biitgelerde gergeklestirilmelerinden dolay: yo-
netilebilen kalabalik yaratmakta daha bagarilidir ve ayni destinasyonda tekrar
etme durumlarindan dolayr siirdiiriilebilir bir etkiye sahiptir (Koo, Byon &
Baker, 2014). Siirdiiriilebilirlik, destinasyonlarn turizm faaliyetlerinde de-
vamlilik saglar ve bolge halkina ekonomik bir getiri sunar (Agrusa, Tanner
& Lema, 2006; Kotze, 2006). Kiigiik 6lgekli organizasyonlar biiyiik olgekli
organizasyonlara kiyasla daha siirdiiriilebilir bir etki saglamaktadir (Ritchie,
2004). Stirdiiriilebilir bir etki sunan kiigiik 6lgekli spor organizasyonlar1 des-
tinasyonlarda yagayan halka ekonomik bir gelir kaynagi sunmasinin yaninda
sosyolojik, psikoloji ve gevresel faydalarda saglamaktadir (Higham, 1999;
Hritz & Ross, 2010; Gibson, Kaplanidou & Kang, 2012). Bu faydalarin
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devamhiliginda etkinliklere katilan spor turistlerinin rolii olduk¢a 6nemlidir
(Cevik ve Simgek, 2020). Patika kogular1 (ultra tail), organizasyonlara katilan
spor turistlerinin miicadeleci 6zelliklerini gelistirirken, kendilerini tanima gibi
igsel motivasyonlarini da artirmaktadir (Hungenberg, Gray, Gould & Stotlar,
2016). Dogada olma hissini yagayan bu kigilerin organizasyonlarda yagamis
olduklar1 memnuniyet durumlar1 ve etkinliklerin 6znitelikleri ise organizas-
yonlarin siirdiiriilebilirligini artiran 6zelliklerdir. Organizatorler igin oldukga
zor bir gorev olan katilimcilarin memnuniyet durumlarinin devami ve yagamig
olduklar1 maceranin nitelikleri etkinliklerin siirdiiriilebilirligini saglamaktadr.
Spor turistleri istek ve ihtiyaglar ile farklilagan heterojen bir grup insandan
olugmaktadir (Stewart, Smith & Nicholson, 2003). Lee, Lee ve Wicks (2004)
organizasyonlarin bagarisimin artmast igin katithmecilara ait ozelliklerin bilin-
mesinin ve ihtiyaglarinin kargilanmasinin 6nemini belirtmektedir.

2.7.1. Geligsmekte Olan Ulkelerde Spor Turizmi

Spor turizmi, destinasyonlara ait turizm arzinin 6nemli bir bilesenini olug-
turmaktadir. Destinasyonlarin farklilagmasi ve rakiplerinden ayrigmasi igin
onemli bir turizm faaliyetidir. Spor turizmi, gelismekte olan iilkelerde hedefle-
nen beklentilerin hayata gegmesinde planh turizm faaliyetleri iginde yer almak-
tadir (Swart, 2005, s. 38). Spor turizminde gergeklestirilecek organizasyonlar
ile destinasyona gelecek spor turistlerinin sayisinin bilinirligi planlamalarin
gergeklestirilmesinde kolayliklar saglamaktadir. Ayrica gelismekte olan tilkeler
degerli bir turizm faaliyetidir (Turco, Swart, Bob & Moodley, 2003, s. 223;
Saayman & Uys, 2003, s. 293; Chalip & McGuirty, 2004, s. 267-268).

Arastirmalar turizm faaliyetleri i¢inde spor turizminin destinasyonlarda
yagayan kigilerim yagam kalitelerini iyilestirdigini ve bolge halkina ekonomik
bir katki sagladigini belirtmektedir (Swart & Bob, 2007, s. 374). Spor orga-
nizasyonlar1, insanlarda bir amag dahilinde duygu gelisimi saglar, toplumda
bir spor kiiltiirii olugturur ve gururlanacaklar kisiler yaratir (Weed & Bull,
2009, s. 16; Swart & Bob, 2007, s. 374). Ev sahibi bolge ve sehirler normal
sartlarda yapilmasi zor olacak tesislere spor organizasyonlar1 sayesinde ulagir-
lar (Weed & Bull, 2009, s. 16; Hritz & Ross, 2010, s. 120). Tesislesmelerin
artmast dogrudan is imkanlarinin artmasini saglarken turistlerinde tesislere
erigimi i¢in firsatlar sunar (Hritz & Ross, 2010, s. 120). Gratton, Shibli ve
Coleman (2005, s. 986) ¢aligmalarinda gelismekte olan gehirlerin ve bolge-
lerin spor etkinliklerine ev sahipligi yapmalart ile sosyal ve ekonomik ¢ikarlar
elde ettiklerini belirtmistir (Gratton ve ark., 2005, s. 987). Gergeklestirilen
spor organizasyonlarindaki basari, ev sahibi gehir igin bir imaj olugmasini sag-
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larken ayn1 zamanda yeni bir kimlik kazanmasina olanak vermektedir (Hig-
ham, 2005, s. 234). Turistik bir degeri olmayan sehirlerin pazarlanmasinda
spor turizmi kullanilabilir. Bolgelerin ve sehirlerin gekiciligi spor etkinlikleri
ile artirilabilir ve bu bolgelere turistler igin bir gekicilik kazandirilabilir (Say-
man, 2012, s. 154). Spor etkinliklerine katilmak igin bolgeye gelen seyirciler,
sporcular ve sosyal medya mensubu kigiler bu bolgeye ekonomik bir katki
sunar. Spor ve turizm tesislerinin gelisiminde hem turizm faaliyetleri dikkate
alinmali hem de bolge halkinin kullanimu igin olanaklar taninmalidir. Dolayist
ile gergeklestirilen spor etkinlikleri iilkenin turizm stratejisine eklenmeli ve
sehirlerin profilini geligtirmeye yonelik adimlar atilmalidir (Kotze, 2000, s.
285; Swart & Bob, 2007, s. 375).

Japonya, Almanya, Cin, ABD gibi biiytik iilkeler ekonomik giiglerine rag-
men turizm ekonomisinden de faydalanmak igin spor turizmine yonelik adim-
lar atmaktadirlar (Getz, 2008, s. 403; Giampiccoli, Lee & Nauright, 2015, s.
229). Ulkemizde de spor turizmine yonelik énemli adimlar atilmaya ¢aligil-
maktadir. Ulkemiz Istanbul ile olimpiyatlara ev sahipligi yapmak icin bir¢ok
defa adim atmasina ragmen bu gergeklesmemigtir. Ancak daha kiigiik 6lgekli
spor organizasyonlarina ise ev sahipligi yapmaya devam etmektedir.

Spor ve turizm endiistrileri arasindaki baglantilarin kuvvetlentirebilmesi
igin yapilmasi gerekenler asagida ifade edilmektedir (DEAT, 2005, s. 62). Za-
yif iletisim: Turizm ve spor sektorleri arasinda zayif iletisim ve koordinasyon
vardir;

e Smurl igbirligi: Turizm ve spor, belirli Ortiigmeler olmasina ragmen,
birbirlerinin kanallarini hedef pazarlara tagimaz;

e Girig igin sinirh kanallar: Kiiglik olay organize komiteleri sik sik tu-
rizmden temsil eksikligi;

e Smurl paketler vardir: Turizm endiistrisi, bilgi dagitimu igin uygun pa-
ketler ve kanallar gelistirmek tizere taraftar / izleyici ve katilimcr taba-
nina iliskin i¢goriiden yoksundur;

* Potansiyel yanhg hizalanmig tegvikler: Bazi spor tiirleri uluslararasi tu-
ristleri tegvik etmez, bunun yerine yerli (seyahat etmeyen) turistlerin
payini artirmaya odaklanir;

*  Organizasyonlarin turizmde yiiksek sezon tarihlerinde yapilmak isten-
mesi: Destinasyonlardaki mevsimsel turizm faaliyetlerinin gergeklesti-
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gi tarihlerde konaklama ve tesis ticretleri yiiksek olmaktadir. Bu tarih-
lerde gergeklestirmesi diigiiniilen spor etkinliklerinde konaklama ticret-
lerinin yiiksek olmasi nedeniyle katilimlar az olmaktadir. Bunun yerine
turizm destinasyonlarinda sezon 6ncesi veya sezon sonrast etkinlik
planlamak konaklama ticretlerinin daha diigiik olmasini saglayacaktir.

Spor ve turizm endiistrisinin Tiirkiye i¢in en 6nemli baglantilardan biri
oldugu agiktir ve bu durum $ekil 2.1°de daha da vurgulanmaktadir.
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Sekil 2.1°de goriildiigii gibi, spor ve turizm arasindaki kurgulanan baglan-
t1, lilkelerdeki ekonomik biiylimeye kritik seviyede katki sunmaktadir. Spor
ve turizm arasindaki baglant1 asagidaki avantajlari igerir (DEAT, 2005, s. 62;
Ceviri: Evrim Boyiikelhan):

* Oteller, restoranlar, magazalar ve meraklilar gibi yerel igletmeler igin
gelir elde etmek ig yaratilmasina yol agar;

*  Ulkelerin ulusal markasinin giiglendirilmesi;
¢ Spor miisabakalar1 6ncesi/sonrasi turizm spini olugturma;

e I turizmin biiyiimesi, i¢ katilhimin ve spor etkinliklerine katithmin art-
mas1 ve boylece mevsimselligin daha da azalmas;

* Ekonomik biiylimenin cografi sinirlara yayilmasi;

*  Devletten, sponsorlardan ve 6zel sektorden spor ve turizm yoluyla ye-
niden yatirim yaparak ekonomik deger yaratmak;

e Altyapmnin olugturulmasi ve gelistirilmesi;
* Bolgelerin bir spor destinasyonu olarak algilanmasini geligtirmek.

Yukarida belirtilen faydalardan spor ve turizmin birbirinden ayrilamaz ol-
dugu anlagilmaktadir. Tiirkiye’de gergeklestirilen kiigiik 6lgekli spor etkinlikle-
ri gergeklestirildikleri bolgelerin imajini artirirken bolgelerin yatirim almasina
katkida sunmaktadir. Bu nedenle kiigiik 6l¢ekli spor etkinlikleri bir turizm
aract oldugu kadar bolgelerinde kalkinmasina katki sunan ve yerel yonetimle-
rin bolgeye yatirimlarini hizlandiran bir giice sahiptir.

2.8. SPOR TURIZMININ KILIT PAYDASLARI

Paydaglar, bir olaymn sonucuyla ilgilenen kurum, kurulug veya kigilerdir.
Rekreaktif spor etkinliklerine olan ilgi giin gegtikge artikga hem yerel yone-
timler tarafindan hemde kurumlar tarafindan ilgi ve destekleri de artmaktadir.
Bundan dolay1 yapilan etkinliklerde kilit paydaslarin ihtiyaglarini belirlemek
gerekli hale gelmektedir (Goldblatt, 2000, s. 6). Bir olayin varligindan etkile-
nen veya etkilenebilecek bireylerden olugan paydaslarin her biri, ger¢eklesecek
olan kiigiik olgekli etkinliklerin diizenlenmesinde zorunlu bir rol oynamak-
tadir. Kiigiik olgekli spor etkinlikleri, kiigiik ulusal etkiye sahip, tipik olarak
izleyiciden daha fazla sayida katilimciya sahip olan, genellikle yil iginde ayni
bolgede bir veya birkag sefer diizenlenen ve sinirli sayida medyanin ilgisini
geken etkinlikler olarak tanimlanmaktadir (Gibson ve digerleri, 2012, s. 162).
Sekil 2.2. spor turizminin kilit paydaglarini gostermektedir.



40 | Kuramsal ve Kavramsal Cerceve

Sekil 2.2: Spor Turizminin Kilit Paydaslar:

Organizatorler

Antrenérler

ve

Kuliipler

Spor Turizmi

Paydaglar:

Resmi

Kurumlar

Saglik
Personeli

Kaynak: Saayman (2012, s. 18) Ceviri: Evrim Boyiikelhan.

2.8.1. Katilimcilar

Katilmailar, seyircilerin gormeye geldigi cazibe merkezi olarak hareket
ettikleri igin spor turizminde en degerli rol oynayan kisilerdir. Katilimcilar,
bir takimin {iyesi, bireyler veya hatta bir etkinlige biiyiik kalabaliklar1 ¢eken
sporcu kigiler olabilir (Saayman, 2012, s. 18). Farkli spor katihimcilarinin
oOzelliklerini, birincil harcama paydaslar1 olduklar1 ve etkinlikle ilgili samimi
ve kapsamli deneyime sahip olduklari igin anlamak ¢ok 6nemlidir. Etkinligin
itibarinu belirleyen kisilerdir (Brown, Busser ve Baloglu, 2012, s. 60; Papa-
dimitriou, Apostolopoulou ve Kaplanidou, 2016, s. 2). Bu galiymanin bagla-
mina bakildiginda, ¢alismaya dahil edilen olaylarin gogu, katilimcilarin seyirci
sayisindan fazla oldugu kiigiik 6lgekli spor organizasyonlaridir. Ulkemizde
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gergeklestirilen ultra trail organizasyonlar: belirli sayida katilimciyr gekebil-
mektedir. Bununla birlikte, katihimcilar olmadan bu olaylarin var olmayacag-
n1 hatirlamak 6nemlidir (Gibson vd., 2012, s. 162).

Bir dayaniklilik sporu olan ultra trail kisilerin hem fiziksel hem de mental
anlamda rakiple miicadele ettigi kadar dogayla da miicadele ettigi organizas-
yonlardir. Katilimecilarin aylarca siiren antrenmanlari kigilerin temel saghk ge-
reksinimlerinin Otesine gegmektedir (Kruger ve Saayman, 2013a, s. 72). Bu
tiir organizasyonlara rekreasyonel anlamda tegvik etmek spor endiistrisinin
olumlu anlamda biiyiimesine katki saglayacaktir (Kruger ve Saayman, 2013a,
s. 72). Katilimar pazarlarin ¢ogu homojen gruplar degildir ve bu nedenle tek
bir pazarlama gabasi tiim bireylerin ihtiyaglarini kargilamayacaktir (Fill, 2005,
s. 329; Myburgh, 2014, s. 57). Bu nedenle, yalnizca yiiksek kaliteli kiigiik 61-
gekli organizasyonlar, gelecekte spor turizminin pazarlanmasinda ve biiyiime-
sinde 6nemli bir segmenti olugturacaktir (Papadimitriou ve digerleri, 2016,
s. 2).

2.8.2. Seyirciler

Organizasyonlar i¢in ekonomik bir etkisi olan seyirciler ve taraftarlar spor
etkinliklerinde kritik bir oyuncusudur. Etkinlik alanlarina seyahat ederek, git-
tikleri yerlerde konaklama, yeme igme gibi temel ihtiyaglarini kargilarken o
bolgenin ekonomisine katkida bulunurlar (Saayman, 2012, s. 18). Toplum
iginde Ozellikle agizdan agiza organizasyon hakkindaki goriislerin iletilmesi
o bolgeye tekrar geri doniiglerin gergeklesmesine katki saglamaktadir (Nyi-
kana, 2013, s. 114). Bu nedenle yapilan organizasyonlarin kalitesi gelecekte
yapilmak istenen organizasyonlar i¢in 6nemli birer reklam araci olarak hizmet
vermektedir. Patika kogularinda seyirciler, taraftarlar takim sporlarinda oldu-
gundan farkl olarak genellikle organizasyona katilan kisilerin egleri, ¢ocuklar:
veya yakin arkadaglarindan olugmaktadir.

2.8.3. Devlet

Ulusal, bolgesel ve yerel yonetimler bir spor etkinligine ev sahipligi yapma-
da 6nemli bir rol oynar. Etkinligin bulunduklar1 bolgede veya varig noktasinda
sponsorlara, ekiplere ve bireylere pazarlanmasini saglamaktan sorumludurlar
(Saayman, 2012, s. 18). Hiikiimet ¢ogunlukla biiyiik olaylarin garantorii ola-
rak hareket eder ve etkinlik, teklifler veya etkinlik programi igin gerekli alt-
yapiy1 siirdiirme ihtiyaci duyar (Slabbert, 2004, s. 188; Yeoman, vd., 2004,
s. 5; Hughes, 2013, s. 88). Kiigiik Olgekli etkinliklerin ¢ogu ayni zamanda
sponsorluklara, yerel ve bolgesel hiikiimet destegine ihtiya¢ duymaktadir (Sa-
ayman ve Saayman, 2012a, s. 124). Yerel makamlar / konsey destek hizmet-
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leri, atiklarin uzaklagtirilmasi, trafik kontrolii, park etme, elektrik temini ve
olaymn gergeklestigi bir alanda saglik ve giivenligi saglama gibi konulardan
sorumludur. Hiikiimetleri organizasyonlar1 desteklemeye tegvik edebilecek
spor etkinlikleriyle iliskili bir dizi olumlu etki vardir. Hiikiimetler ozellikle
gelismekte olan iilkelerde, olaylarin sadece bir iilke ekonomisi tizerinde degil,
ayni zamanda bu olaylarin kalkinma mirasi iizerindeki olumlu etkisini tegvik
etmek i¢in hevesli savunucular bulunmaktadir (Schulz, 2010, s. 1). Cogu spor
etkinligi mevcut altyapiy: kullanir ve ¢evredeki topluluklarin refahina katkida
bulunur (Nyikana, 2013, s. 2). Gillet ve Kelly (20006, s. 240), hiikiimetlerin
son zamanlarda daha kiigiik Olgekli spor etkinliklerini ve amator yarigmalari
desteklemeye bagladigini, bu olaylarin bolge igin sosyal ve ekonomik faydalar
sundugunu ifade etmistir.

2.8.4. Sponsorlar

Onemli bir sermaye yatirimina ihtiyag duyan spor etkinlikleri faaliyetlerine
devam edebilmek igin sponsorluklara ihtiyag duymaktadir. Yatirimlar gogun-
lukla spor organizasyonunun geligimi, katilimcilarin miisabaka ve yarigma-
lardaki ihtiyaglarini kargilamak icin kullanihir (Saayman, 2012, s. 18). Spor
etkinliklerinin kurumsal yani, kuruluglarin olumlu imajla ilgili olarak bir spor
etkinliginin yaratabilecegi firsatlar1 fark etmeye, satiglari, markalagmay1 artir-
ma ve yeni liriin ve hizmetleri tanitmaya baglamasiyla daha da belirgin hale
gelmektedir (Damster & Tassiopoulos, 2005, s. 37; Bowdin, O’Toole, Allen,
Harris ve McDonnell, 2012, s. 99). Cogu kurulug, sponsorlarini bir yatirim
sekli olarak gorecek ve destekleri kargiliginda bir sey bekleyecektir. Bu neden-
le sponsorluk, karsilikli bir pazarlama ¢aligmasi olarak gortilmelidir (Van der
Merwe, 2009, s. 32). Kiigiik 6lgekli patika kogularina bakildiginda, maliyetleri
kargilayacak gelir genellikle katilim tcretleri, satig, bagis toplama ve kurum-
sal sponsorluklar gibi kaynaklardan elde edilir (Lamont & Dowell, 2008, s.
254). Bu etkinlikler i¢in kurumsal sponsorluk, ¢ogunlukla, bir organizasyo-
nun, drnegin para, ekipman ve insanlar gibi, olayla dogrudan iliskilendirme
kargihiginda dogrudan bir etkinlige kaynak saglamasini gerektirir (Lamont &
Dowell, 2008, s. 254). Ote yandan, patika kosularina katilan birgok kisi spon-
sorlarin kurumsal, pazarlama veya medya hedeflerine ulagmak igin kullanila-
caktir (Lamont & Dowell, 2008, s. 254).

2.8.5. Goniilliiler

Goniilliiler, ozellikle biiyiik olgekli etkinliklerde hayati bir rol oynarlar ve
bu olaylarin goniilliiler olmadan kargilanamaz (Saayman, 2012, s. 19). Ulusla-
rarasi goniilliiliik firsatlar1, son on yilda hizla genigledi ve goniillii turizmi sek-
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torlerden biri haline getirdi. Diinyanin en hizli biiyliyen nig seyahat pazarlar
goniilliilerin etkinlik turizmine katilimi ile olugtu (Smith, Cohen & Pickett,
2014, s. 301). Goniilliilerin kullanimi, etkinlik organizatorleri igin ekonomik
olarak faydalidir ve kigisel yatirrm yapmadan goniilliiler; bir¢ok mega olay
basit¢e diizenlenemezdi (Baum & Lockstone, 2007, s. 30). Alternatif olarak,
kiigtik ol¢ekli spor etkinliklerinde goniilliilerin ige alinmasi ve yonetilmesi bir-
gok spor organizasyonu igin bir zorluk olmaya devam etmektedir (Kerwin,
Warner, Walker & Stevens, 2015, s. 78). Spor yoneticilerinin 6tesinde ikamet
eden goniilliileri kullandigy biiyiik 6lgekli spor etkinliklerinin aksine ev sahi-
bi gehrin smirina bakildiginda, ¢ogu kiigiik 6lgekli spor etkinligi, isgiiciinii
olusturmak igin yerel topluluga giivenecektir (Kerwin ve digerleri, 2015, s.
78). Kiigiik olcekli olaylar, genellikle sakinlerin ve goniillilerin olay i¢in bir
sahiplik ve sorumluluk duygusu talep etmelerine izin veren bir yurttaghk gu-
rur duygusu yaratabilir (Stotlar ve Cooper, 2014, s. 387). Bu nedenle, kiigiik
Olgekli bir dayaniklihik etkinligindeki goniilliiler, bir etkinlik i¢inde birkag rol
tstleneceklerdir (Kerwin ve digerleri, 2015, s. 78). Bir goniilliiniin bir spor
etkinliginde iistlenebilecegi bazi roller sunlari igerir: yemek ve agirlama, med-
ya rolleri, takim yOnetimi ve irtibat, goniillii denetimi ve yonetimi, mekan
yonetimi, kalabalik kontroli, finans ve biitgeleme, ilk yardim temini, etkin-
lik iglemleri, risk yonetimi ve tescil (Ringuet-Riot, Cuskelly, Auld & Zakus,
2014, s. 117). Genellikle iki grup spor goniilliisii vardir: yonetim, yonetigim
veya idari rollere sahip olanlar; koglar, takim yoneticileri ve etkinlik organiza-
torleri gibi operasyonel rollere sahip olanlar (Ringuet-Riot vd., 2014, s. 117).
Kiigiik 6lgekli olaylarda, bu olaylarin normalde toplumu bir araya getirmeyi
amagladigini goren sakinlerin goniillii olma olasiligi daha ytiksektir (Stotlar ve
Cooper, 2014, s. 385).

2.8.6. Yetkililer

Kurtzman ve Zauhar’a (2003, s. 44) ve Ntloko ve Swart’a (2008, s. 79)
gore spor etkinlikleri, biiyiik bir ylizdesi genellikle seyirci olan ve turistleri
geken spor faaliyetlerini ifade eder. Yerlegik olmayanlar1, medyayi, teknik per-
soneli, sporculari, antrenorleri ve diger spor gorevlilerini gekme potansiyeline
sahiptir. Rekabeti yonetmek igin kalifiye gorevliler gerekir. Ya bu gorevlileri
tahsis eden kontrol eden spor federasyonu ya da yetkililerin rollerini kimin ye-
rine getirecegini belirleyen kurallar ve diizenlenmelidir. Yarigmadan 6nce, spor
tederasyonu ve / veya yonetmelikler bir takim teknik gorevlileri belirlemeli ve
sonuglandirmahidir. Bu rol oyunculari, rekabetin kurallara ve diizenlemelere
gore oynanmasini saglar. Yetkililer arasinda giivenlik personeli, antrenorler,



44 | Kuramsal ve Knvramsal Cergeve

hakemler, yoneticiler, hakemler, spor psikologlari, kayit ve destek personeli
bulunmalidir (Saayman, 2012, s. 19).

2.8.7. Organizatorler

Bir etkinligin organizatorleri, spor etkinliginin tiirtine ve kapsamina bagl
olarak yerel, ulusal ve uluslararasi1 komitelere, organlara, kuruluglara veya fe-
derasyonlara ayrilabilir (Saayman, 2012, s. 18). Etkinligin bagarili bir sekilde
ger¢eklesmesini saglamaktan sorumludurlar. Bu nedenle organizator gogun-
lukla organizasyondan, teknik yonlerden, yasal konulardan, pazarlamadan ve
farkli etkinlik planlarinin / stratejilerinin uygulanmasindan sorumludur (Van
der Merwe, 2009, s. 20). Chalip ve McGuirty’ye (2004, s. 268) gore, kiigiik
Olcekli spor etkinlikleri ¢ogu durumda ev sahibi destinasyonun ziyaretgileri
gekmek ve tutmak igin sundugu cazibe merkezlerinden biri olarak goriilebilir.
Aragtirmacilar, birgok kiigiik 6lgekli spor organizatorii igin ek bir zorlugun
katihmcilar ziyaretgileri etkinlige getirmeye ikna etmek oldugunu ve bundan
sonra etkinlik ziyaretgilerini etkinlik doneminin 6tesinde kalmaya tegvik et-
mek oldugunu belirtmeye devam ediyor.

2.8.8. Medya

Medya, spor etkinligini tanitmak ve olumlu ya da olumsuz olabilecek ge-
rekli tanitimi saglamak ig¢in mevcuttur. Spor etkinliginin boyutu ve kapsa-
mu1 ne olursa olsun, medyanin organizasyonun gergeklesmesinde 6nemli bir
rolii vardir (Saayman, 2012, s. 19). Medyanin rolii ya sponsor, ortak, etkin-
ligin yapimcist ya da bu ii¢ roliin hepsinin birlesimidir (Nyikana, 2013, s.
1). Teknolojik biiyiime, medyanin olaylara olan etkisine ve 6nemine katkida
bulunmugtur. Ayn1 zamanda medyaya sponsorlar1 gekme ve etkinligin itibari-
n1 gelistirme yetenegi vermistir (Bowdin ve digerleri, 2012, s. 105). Olimpi-
yat Oyunlar1 gibi biiyiik 6lgekli spor etkinlikleri diinya ¢apinda ilgi gormekte
ve medyada yer almaktadir ancak kiigiik 6lgekli spor etkinlikleri s6z konusu
oldugunda kapsam genellikle ¢ok daha kiiglilmektedir (Murphy & Bauman,
2007, s. 193). Pek ¢ok kiigiik olgekli etkinlik posterlere, afislere, web siteleri-
ne ve diger medya tiirlerine yani licretsiz medyaya (sosyal medya araglar1 ve
agizdan agi1za reklam) dayanmaktadir. Patika kogular1 gibi etkinliklerin fiziksel
aktiviteyi ve saglig1 artirabilecegini goren bu olaylarin gogu, toplumdaki far-
kindaligini artirmak i¢in medyanin daha fazla ilgisini ¢gekmektedir (Murphy &
Bauman, 2007, s. 193).

2.8.9. Destek Hizmetler

Destek hizmetleri, spor turizminin bagarisina biiyiik katki saglayan ek rol
oyunculardir. Ikincisi, misafirperverlik, konaklama, ulagim, tur operatorleri,
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bankacilik, doviz hizmetleri ile yiyecek ve igecek hizmetlerini ekleyebiliriz.
Kiigiik olgekli spor etkinlikleri, ev sahibi topluluk igin agagidakiler gibi bir
dizi fayda saglama becerisi gostermistir (Lamont & Dowell, 2008, s. 254):

*  Ziyaretgi harcamalar1 yoluyla yerel ekonomiye gelir enjekte etmek,
* Turizmin mevsimlere yayilmasina katki sunmak,

* Tauristik tesislere olan talebi artirmak (restoranlar, konaklama ve turis-
tik yerler gibi),

*  Ziyaretgilerin farkli mevsimlerde bolgeye olan ziyaret sayilarini artir-
mak.

Destek hizmetlerinin yetersizligi ve etkinligindeki eksiklikler organizas-
yonlarin bagarini ve devamhiligini olumsuz etkileyen bir durumdur. Spor or-
ganizasyonlarinda destek hizmetlerin haricinde 6zellikle devlet birimlerinin
(emniyet giigleri, belediye yetkililerinin sunmus oldugu ek hizmetler) almug
olduklar1 hizmetler etkinliklerin kalitesini ve devamliligini artiran bir faktor-
diir.

2.8.10. Saglik Calisan1

Spor etkinlikleri dogas1 geregi rekabetin oldugu ortamlardir. Patika kogu-
lar1 ise rakibin haricinde doga ile miicadelenin oldugu spor etkinlikleridir. Bu
nedenle saglik ¢alisanlar1 (doktorlar, fizyoterapistler ve ilk yardim personeli)
bu organizasyonlarin gergeklesmesinde 6nemli paydaglardan biridir. Farkli
spor branglar1 belirli tibbi beceriler ve bilgiler gerektiren bir seviyeye ilerle-
diginden, ihtiya¢ duyulan tibbi personelin ¢esitliligi spor etkinliginin tiiriine
baghdir (Saayman, 2012, s. 19). Ozellikle dayaniklilik sporu etkinliklerine
katihmlarin artmasi, bu etkinliklerde uygun tibbi bakimin varligini saglama
ihtiyacinin artmasi nedenidir (Hoffman vd. 2014, s. 1055). Patika kosular
gibi zor parkurlarda ve iklimlerde gergeklestirilen spor organizasyonlarinda
katimcilarin tibbi talepleri ortaya ¢ikabilmektedir (Hoffman ve digerleri,
2014, s. 1055).

2.8.11. Topluluklar
Gegtigimiz yillarda birgok topluluk, daha kiigiik 6lgekli spor etkinliklerinin

turizm potansiyeli 6zelligini anlamaya baglamistir (Kaplanidou ve Gibson,
2010, s. 163; Getz & Page, 20164, s. 57). Yapilan aragtirmalar, destinasyonlar-
daki kiigiik 6l¢ekli spor etkinliklerinin ev sahibi toplum igin 6nemli bir ekono-
mik degere sahip olacagini gostermigtir. Bu ekonomik fayda, etkinlik mevcut
tesisleri kullandigindan ve kasabayi veya sehri bagka tiirlii ziyaret edemeyecek
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insanlar1 topluma getirdigi igin, etkinlige ev sahipligi yapmanin maliyetinden
daha agir basacaktir. Diizenli olarak gergeklesen daha kiigiik 6lgekli etkinlik-
lerle destinasyon igin bir etkinlik portfoyli gelistirmek, boylece topluluk igin
tutarl bir turist akig1 ve gelir saglayacaktir (Gibson ve digerleri, 2012, s. 162).

2.8.12. Antrenorler ve Spor Kuliipleri

Kuliiplerinin gogu spor etkinliklerinde yarigmak igin uzun mesafeler kat
ettikleri igin kuliip iiyelerinin giivenligi de 6nemli bir rol oynamaktadir. Spor
turizmi merkezlerinin sundugu olas1 hizmetler arasinda spor tesislerinin kul-
laniminin saglanmasi, spor rekreasyonu igin firsat verilmesi, en iyi sporcular
ve engelli sporcular igin 6zel hizmetler sunulmasi ve kuliip iiyeleri i¢in spor
etkinlikleri diizenlenmesi bulunmaktadir. Sporcular igin bir bagka degerli hiz-
met fiziksel yaralanmalar ve ameliyatlardan sonra acil rehabilitasyon igin akti-
vite ve tedavi sunulan tesislerin yeterliligidir (Polanec, 2014, s. 98). Yukarida
belirtilen hizmetler rekreasyonel sporcular (¢ocuklar, gengler ve yetigkinler)
veya profesyonel sporcular gibi ¢ok sayida turist tiiriine sunulabilir (Polanec,
2014, s. 98). Bolgesel spor kuliiplerinin ve tesislerinin sunmug oldugu imkan-
larin zenginlestirilmesi adina yerel diizeyde fonlarin saglanmasi bu kuliiplere
olan ilginin artmasina ve tesislerin kullanimu igin etkinliklerin planlanmasini
tegvik edecektir.

Higham (2005, s. 18) aragtirmasinda sporcularin mevcut spor salonu ve
spor tesislerine, tesislerin alt yapisina, kullanilan malzeme gesitliligine ve ka-
litesine, antrenman sahalarina ve personelin sundugu tibbi hizmetlere dayali
olarak bir kuliip segtiklerini belirtmigtir. Bu kuliiplerden bazilarinin profesyo-
nel spor koglart da var. Spor koglari, 6zellikle dayaniklilik koglar1, sporcunun
optimum performans diizeyine ulagmasini saglamak igin oradadir. Bu neden-
le, ana gorevlerinden biri, bir sporcunun antrenman programini etkili bir ge-
kilde degerlendirmek ve izlemektir (Ghosh, 2004, s. 24). Koglar ayrica iistiin
performansla sonuglanabilecek ve agir1 antrenman riskini azaltabilecek konu-
lara da dikkat etmelidir (Baker, Cote & Deakin, 2005, s. 76). Profesyonel ant-
rendrler, dayaniklilik sporcularinin miisabaka ve yarismalara hazirlanmalarina
yardimci olmak igin genellikle haftada birkag kez sunulan yapilandirilmig egi-
tim programlari yiiriitiir. Antrenorler ayrica dayanikhilik sporlarina yeni bagla-
yanlar i¢in antrenman programlarini 6zellestirirler. Ayrica dayaniklilik koglari,
iiyelerin sezon boyunca hangi yarislara / mesafelere girmeleri gerektigini ve
giriglerin ne zaman yapilacagim bildirerek belirli etkinliklere giriglerini planla-
malarina yardimcr olabilir (Woolf, Heere & Walker, 2013, s. 98).

Bir 6nceki boliim, spor turizmindeki her 6nemli rol oyuncusunun, spor
etkinliklerinin geligtirilmesi ve barndirilmasinda 6nemli ancak farkl bir role
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sahip oldugunu belirtmistir. Bu nedenle, etkinlik organizatorlerinin her rol
oyuncusunun gesitli ihtiyaglarina olabildigince uymasi gerekli hale gelmek-
tedir (Van der Merwe, 2009, s. 19). Spor etkinligi turizmi, gesitli kilit rol
oyunculari olan ¢ok yonlii bir sektordiir ve spor etkinliklerini diger etkinlikler-
den ayiran benzersiz 6zelliklere sahiptir ve bu etkinlikleri bir sonraki boliim-
de daha ayrintili olarak tartisilacak olan spor turizmi endiistrisi i¢in zorunlu
kilmaktadr.

2.9. ULTRA TRAIL

Ultra trail tiim diinyada oldugu gibi tilkemizde de hizla popiilerligi artan
bir aktivitedir. $ehir yasamindan uzaklagmak, yeni ortamlar kesfetmek, yeni
insanlarla tamigmak ve kendi kapasitesini ve yeteneklerini kesfetmek isteyen
kisilerin katildiklar1 bir etkinlik olan ultra trail Tiirk¢e’ye patika kogular: ola-
rak ge¢gmektedir. Cevreye sayginin esas oldugu organizasyonlar “dogada ayak
izinden bagka bir gey birakma” sloganiyla diizenlenmektedir. Tiirkiye Atletizm
Federasyonu 6zel yarigmalar statiisiinde gergeklestirilen tlkemizdeki patika
kosular1 organizasyon firmalar1 ve sponsorlarin destekleri ile gergeklegtiril-
mektedir. Diinyada oldugu gibi iilkemizdeki bir¢ok organizasyonun parkur
mesafeleri ve zorluklart ITRA (Uluslararas: patika kogulari birligi) kurallarina
gore gergeklestirilmektedir. Ultra Trail (patika) kosusu, doganin ortasinda ve
gevreye saygl, algakgoniilliilitk duygusu, ortak topluluk ve giiglii bir spor etigi
duygusu ile gergeklesen bir spordur. Patika kosusu, tiim katilimcilar tarafin-
dan uluslararas: olarak paylagilan bir tanimdan yararlanir. Miimkiin olan en
az asfalt yolla (maksimum %20), dogal bir ortamda gergeklegen herkese agik
bir kosu yarigmasidir (ITRA, 2022). Ultra trail organizasyonlar1 birkag km’lik
kisa mesafeleri olan parkurlardan olugabilecegi gibi 80 km ve {izerinde par-
kurlardan da olugabilir. Baglangig ve bitis noktas arasinda yiikselti farkliliklart
olan parkur kogular1 daglardan, ormanlardan, kirsal veya ¢6l gibi birbirinden
tarkli parkurlardan olugabilir. Bu organizasyonlarin amaci en uzun mesafeyi
kogmak degildir. Amag doga ile biitiinlesmek ve bir organizasyonun pargasi
olmaktir.

2.9.1. Trail Organizasyonlarinda Giivenlik ve Tibbi Yardim

Organizasyon tiim imkanlar1 ile yarismacilarin giivenligi ve saghgi igin
elinden gelen tiim imkanlar1 seferber etmektedir. Bu konuda organizasyonun
oldugu kadar kogucularin da hem kendi sagliklar1 hem de diger yarigmacilarin
saghklart igin yapmasi ve uymas: gereken kurallar vardir. Her kogucu, tehli-
kedeki herhangi bir kisiye yardim etmeli ve giivenlik servislerini uyarmalidir.
Katilmailar organizasyon tarafindan zorunlu malzemeler olarak belirtilen
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esya ve malzemeleri yarigma siiresince ¢antalarinda bulundurmak zorundadir.
Yarigma gorevlileri yariga devam edemeyecegi diisiiniilen herhangi bir yarig-
maciy1 yarigtan ¢ikarabilir. Herhangi bir yarigmaciya zorunlu ekipmanini kul-
lanmasint isteyebilir.

Hastalar1 ihtiyaglarina gore daha iyi bir tedavi yapisina yonlendirebilir.
Bir doktora veya arama kurtarma personeli ile irtibata gegen kogucu, kendile-
rini yetkili kigilerin yetkilerine teslim eder ve alinan kararlar1 kabul eder. Kii-
ciik tedaviler, personelin takdirine bagl olarak ve uygunluk durumuna bagh
olarak gergeklestirilecektir.

2.9.2. Trail Organizasyonlarinda Yaris1 Birakma

Yaralanma durumu diginda, kosucu kontrol noktasinin digina ¢tkmamalidir.
Iki kontrol noktast arasinda vazge¢me karart verilmesi durumunda, kosucu en
yakin kontrol noktasina gitmelidir. Yarigin kismen veya tamamen durmasina
sebep olacak olumsuz hava kogullarinda, organizasyon kosucularin miimkiin
olan en hizli sekilde parkurdan alinmasini saglayacaktir.

2.9.3. Trail Organizasyonlarda Ceza ve Diskalifiye

* Yarg parkurunun kisaltilmasi / Organizasyonun kararina bagli olarak
ceza belirlenir.

*  Zorunlu malzemenin bulunmamasi (su kabi, yagmurluk, kafa lambasi,
acil durum battaniyesi, telefon) / diskalifiye

* Diger zorunlu malzemeler / 1 saat ceza
*  Zorunlu ekipmanin kontrol edilmesinin reddedilmesi / diskalifiye
* Herhangi bir nedenden dogayi kirletmek / 1 saat ceza

* Yars swrasinda diger yarigmacilart ya da organizasyonu tehdit ya da
rahatsiz etmek, zarar verici davraniglarda bulunmak / diskalifiye

e Zor durumda kalan diger yarigmaciya yardim etmemek / diskalifiye
*  Yanigma dis1 yardim almak / 1 saat ceza
* Hile yapmak (6rn. tagima aract kullanmak gibi) / diskalifiye

*  Gogiis numarast ve ¢ip eksikligi / organizasyonun kararina bagh olarak
ceza belirlenir.

* Bir kontrol noktasindan gegis eksikligi / organizasyonun kararina bagh
olarak ceza belirlenir.
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* Yars direktorlerinden, yarig gorevlilerinden, doktorlardan veya arama
ve kurtarma personelinden gelen yonlendirmeye ya da direktiflere uy-
may1 reddetmek / diskalifiye

*  Zaman bariyerinden sonra kontrol noktasindan ayrilma / diskalifiye

2.9.4. Trail Organizasyonlarinda Istisnai Kosullar

Kosullar gerektiriyorsa, organizasyon her an yarist iptal etme, devam eden
yarigt sonlandirma, rotay1, baglama zamanlarini, zaman bariyerlerini ve orga-
nizasyonun iyi bir sekilde ger¢eklesmesi igin herhangi bir degistirme hakkini
saklr tutar.

2.9.5. Trail Organizasyonlarinda Dogaya Sayg:

Patika kogularinin temelinde dogaya ve insana saygt yer almaktadir. Bu
nedenle gergeklestirilen her bir organizasyonda “dogada ayak izinden bagka iz
birakma” sloganiyla yarigmalar gergeklestirilmektedir. Katilimcilarin doga ile
barigik ve i¢ ige gergeklestirildigi bu organizasyonlar doga ile miicadele olarak
anilsa da doga ile yaga felsefesi ile gergeklestirilmektedir.

2.9.6. Trail Organizasyonlarinda Insana Sayg1

Yarislar gesitli kiiltiirlerden, kisiliklerden ve farkli motivasyonlardan insan-
lar1 bir araya getirir. Bagkalarina saygi duymak, her insanin farkli olabilecegini
anlamak ve bunu kabul etmek, onlar1 engellememek, rahatsiz etmemek ve em-
pati yapabilmek ¢ok 6nemlidir. Ayni zamanda yarigin yapildig1 yorenin, kendi
kiiltiiriine ve geleneklerine sahip oldugunu da unutmamak, sayg: duymak ge-
rekir. Aslinda her kogucu kayit yaptirarak, yerel niifusa ve yorede bulunan her
insana saygi gosterme taahhiidiinde bulunur.

2.9.7. Trail Organizasyonlarinda Kendine Saygi

Patika kogular1 uzun siireli fiziksel ve mental miicadeleyi igerdigi igin ige-
risinde bazi riskleri barindirir. Bu sebeple her sporcu kendi saghgini korumak
amactyla sadece kiigiik riskler almali (gerekli ise) ya da ne zaman duracagini
¢ok 1yi bilmelidir. Zorlu kogullar ve uzun mesafeler, detayli hazirhk gerekti-
ren ve bu hazirligr yagamug giiglii bedenlerin yapabilecegi, daha dogrusu yap-
masinin uygun oldugu mesafelerdir. Bu sebeple sporculara dogru antrenman
yapmalariny, iyi dinlenmelerini ve beslenmelerini, tecriibelerine uygun yariglar
se¢melerini, herhangi bir yabanci madde kullanmamalar 6nerilmektedir.
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2.9.8. Trail Kosularinda Gergeklestirilen Yas Kategorileri

Tirkiye’de gergeklestirilen bir¢ok ultra trail organizasyonunda asagida
belirtilen yag kategorilerine gore tasnifleme yapilmaktadir. Tiirkiye Atletizm
Federasyonu 6zel yarigmalar statiisiinde gergeklestirilen iilkemizdeki ultra trail
organizasyonlarinda yarigmalarin 6zelliklerine gore yas kategorilerinde degi-
siklik yapma hakk: organizator firmaya aittir.

*  Erkek / Kadin Genel Klasman
*  Erkek / Kadin 40-

* Erkek / Kadin 40+

e Erkek / Kadin 50+

*  Erkek / Kadin 60+

2.9.9. Zorunlu Malzemeler ve Hazirlanig

Patika kogular1 kogulan mesatenin zorluk seviyesine gore katilimcilarin zo-
runlu malzemeler tagimalari istenilen bir organizasyondur. Doga ile ig ige ger-
geklestirilen bu tiir etkinliklerde doga sartlar1 degiskenlik gosterebildigi igin
ozellikle bu tiir yarigmalara katilan spor turistlerinin hayatlarini idame etme-
lerini saglayacak temel besin kaynaklarini ve kiyafet vb egyalarini yanlarinda
tagimalar1 istenmektedir. Irtifa farklarinin ¢ok oldugu bu yarigmalarda iklim
sartlar1 da degiskenlik gosterebilmektedir. Sporcularin degisen iklim sartlarin-
da hayati bir problemle kargilagmalarini 6nlemek igin organizasyonun tiirii,
yiikseklik farklari, iklim 6zellikleri vb faktorler dikkate alinarak organizator-
ler tarafindan zorunlu malzemeler listesi yarigma oncesi hakemler tarafindan
kontrol edilir. Bu malzemeler sporcularin zorlu iklim sartlarinda acil miidahale
ekipleri tarafindan kurtarilana kadar kendilerini idame etmelerini saglayacak
besin maddeleri ve koruyucu malzemelerden olugmaktadir.

2.9.9.1. Ekipman Testi ve Hazirlanis

Uygun ekipman se¢imi yarigin bagarisinda ¢ok 6nemli bir etkendir. Patika
kosular1 sahip olduklari yiikseklik farklarindan ve bolgesel iklim farklarindan
dolay1 yaniniza aldiginiz ekipmanin se¢imi de dahil olmak tizere kapsamli
bir hazirlik gerektirir. Ekipmanlar, her tiirlii kogula karg1 koymak i¢in uygun
olmal ve yarigmalarin hizina gore yarig rotasinda uzun saatler gegirmenizi
saglamali. Karsilagilacak herhangi bir olay durumunda, sahip olunan ekip-
man giivenli kosullarda yardim beklemeyi saglamalidir. Tiim kogucularin ceza
riskinden kaginmasi igin organizasyonun belirtmis oldugu zorunlu ekipmana
sahip olmasi gerekir. Ekipmanlar1 ger¢ek kogullara gore hazirlamali ve antren-
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manlarda test etmeniz gok onemlidir. Agirhg: bir endige olarak gorerek ¢ok
minimalist olmamaya dikkat edilmelidir. Mantikli segim yoluyla bagar1 sansi-
niz1 ve performansinizi arttirabilirsiniz.

2.9.9.2. Ekipman

Giivenlik ve yariglarin iyi bir sekilde gergeklegmesini saglamak igin her ka-
tiimcinin agagida belirtilen tiim zorunlu ekipmanlara sahip olmasi gerekmek-
tedir. Hava sartlar1 ve yariglarin uzun saatler siirmesi, ekipmanlarin zorunlu
olmasindaki baglica etkenlerdir. Hava gartlarinin durumuna gore organizasyon
zorunlu ekipmanlarda degisiklik yapabilir ve bunu yarigmacilara bildirir. Her
katilmci, organizatorler tarafindan belirlenen zorunlu ekipmanlarini kayit es-
nasinda sunmayi ve etkinlik boyunca yanlarinda bulundurmay: kabul eder.

2.9.9.3. Zorunlu Ekipmanlar

*  Yaris sartlarina uygun ganta,

e Tiim yarig siiresince goriiliir bigimde yerlestirilmis gogiis numarasi,
e Zamanlama gipi (Organizasyon tarafindan verilecektir),

e Cep telefonu (Organizasyon ve acil durum numaralari kayitli olmali
ve yarigclya yarigtan once, yaris sirasinda ve sonrasinda her zaman ula-
silabilir olmahdur.

* Harici bir batarya tavsiye edilir),
* Bardak (minimum 15cl),
* Enaz 1 litre siv1 kapasitesine sahip su gigesi, matara veya su tobasi,

e Kafa lambasi ve yedek pilleri (200 liimen ya da daha fazlasi tavsiye
edilir),

e Acil durum battaniyesi (1.40 x 2.00 minimum),
e Didiik,
* Elastik bandaj (en az 100 cm x 6 cm),

*  Yemek rezervi (Performans ve acil gereksinimler igin 3-4 adet enerji jel
veya benzeri sporcu gidalari tavsiye edilir.),

* Daglarda kotii hava kosullarina dayanacak sekilde tasarlanmug, su ge-
¢irmez, nefes alabilen ve kapiisonlu ceket (Minimum tavsiye edilen 10
000 Schmerber, Goretex 6zellikli.),

* Sapka, bandana veya bere,
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e Uzun kollu iist katman (Minimum 180 gr olmas1 ve pamuklu olma-
mas1 tavsiye edilir.),

e Eldiven,
e Kimlik.

2.9.9.4. Tavsiye Edilen Ekipmanlar

e Giines gozligii,

*  Giineg kremi,

e Baton,

*  Vaseline ve benzeri kremler,

*  Bir miktar para,

e GPS saat,

* Elastik bandaj kesmek igin bigak veya makas,

*  Uygun ayakkabi.

2.10. ITRA

International Trail Running Association (ITRA) patika kosularini gelistir-
mek, ilerlemesine katki sunmak amaciyla yarigmalarin giivenligini ve kogucu-
larin saghigini gelistirmeyi, giiclii degerleri ile yarismalarin gesitliligini artir-
may1 hedefleyen ulusal ve uluslararasi kuruluglar arasinda yapict bir diyalog
saglamak amaciyla 2013 yilinda olusturulan bir kurulugtur (ITRA, 2022).

Patika kogusu, doganin ortasinda ve gevreye saygi, algakgoniilliiliik duygu-
su, ortak topluluk ve giiglii bir spor etigi duygusu ile gergeklesen bir spordur.
Patika kogular: tiim katilmcilar tarafindan uluslararasi olarak paylagilan “trail”
tanimundan yararlanilarak ifade edilen bir tanima sahiptir. Katiimcilarin agik
havada kendi yeteneklerini kegfetmelerini amaglayan bir etkinlik sunulmakta-

dir.

1990’larin ortalarinda popiiler hale gelen patika kogulari, Diinya Atletizm
Birligi tarafindan resmi bir atletizm disiplini olarak tanindi ve ITRA, Parkur
Kosusunun gelisimi i¢in Diinya Atletizm Birligi teknik ortagi olarak patika
kogularinin teknik sartlarini belirleyen bir yapiya sahip oldu. Buradan daha
tazlasini 6grenebilirsiniz (Word Atletics, 2022).

Doganin ortasinda kogmanin verdigi zevkten dogan parkur kogusu, her
seyden once gevremizle bir birliktelik olugturmayr hedeflemektedir. Modern
diinyamizin tuzaklarindan kurtulan kosucu, sporunu hem zihin hem de beden
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igin zorlu bir ortamda uygular. Fiziksel ve zihinsel bir meydan okuma olarak,
patika kogusu, her birimizi, hem vahsi hem de kirilgan alanlarla temas halin-
de, siirekli bir algakgoniilliiliik duygusuyla yeteneklerimizi kestetmeye tegvik
eder. Patika kogular1 performans odakli bir organizasyon degildir amag do-
gada duyularimiza odaklanmay1 6grenmektir. Bu anlarda fiziksel ve zihinsel
yeteneklerimizi gelistirmek i¢in de ¢alisabiliriz. Zorlu parkurlarda yetenekle-
rimizi kesfettigimiz bir maceranin iginde yarigmay bitirebilmek igin doga ile
miicadele etigimiz bir zaman yasamaktayiz. Ozgiinliik, algakgoniilliiliik, adil
oyun, egitlik, sayg1 ve takim ¢aligmasi, patika kogularini ITRAnin tiiziigiiniin
temelini olugturan giiglii bir paylagilan degerler duygusuna sahip bir spor ha-
line getirir.

Patika kogular1 farkli zorluk seviyelerinde ve mesafelerde planlanan yaris-
malar ile her seviyeden kisiye hitap eden bir organizasyondur. ITRA vyaris
degerlendirmesi, koguculara ve organizatorlere tiim diinyada tutarl bir Olgii
saglamaktadir. ITRA, bir yarisin zorluk seviyesini hesaplamak i¢in dogrulan-
mug bir yontem kullanir ve bu yontem ‘Km-Giig’ kavramina dayanir.

Bir yarigin toplam “Km-gii¢”, hem mesafe hem de yiikseklik kazanci agag:-
daki gibi dikkate alinarak hesaplanir:

Mesafe .................. 1 km = 1 km-gii¢
Yiikseklik ............... +100 m yiikseklik = 1 km-gii¢

Km-gii¢ sayisina bagh olarak, her yarig daha sonra zorluk seviyesine gore
siniflandirilir ve ITRA Puanlar 0 ile 6 arasinda agagidaki gibi degisir:

Tablo 2.1: 0-6 Arasi ITRA Puanlar1

ITRA Puam Km-giig
0 0-24

1 25-44

2 45-74

3 75-114
4 115 - 154
5 155 - 209
6 210+

ITRAnin misyonu, diinya ¢apinda patika kogusunu tegvik etmek ve etik
degerlerini savunmak igin tiim kitalardan patika kogucularina ses vermektir.
Temmuz 2013’te kurulan Uluslararasi Patika Kogusu Dernegi'nin (ITRA)
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misyonu, patika kogusunu uluslararas: diizeyde, herkesin erigebilecegi, kiiltiir
gesitliligi ve uygulama alanlar1 bakimindan zengin bir spor olarak tanitmaktir.

ITRA, tiim trail paydaslar1 ile birlikte agagidaki taahhiitii yerine getirmek-
tedir:

* Disiplini yapilandirir ve iyi uygulamalar1 paylagir

* Patika kogusu keyfinin giivenlik ve saglikla ve ¢evreye sayguyla el ele
gittigi bir sporu tegvik etmek amaciyla spor etkinliklerinin organizas-
yon kalitesinin yiikseltilmesine katkida bulunmak

* Her iilkede ve uluslararasi alanda kurumlar, atletizm federasyonlari ve
patika kogusu dernekleri ile yapici iligkiler siirdiirmek

e Cevreye saygil stirdiiriilebilir bir uygulamanin gelistirilmesine katil-
mak

* Spor ahlakini, parkur kogusu sahnesinin tiim aktorleri ve genel halkla
paylagmak.

Trail running paydaglar1 adina ITRA tarafindan gergeklestirilen eylemler,
bir insan macerasi, kendini gergeklestirme ve paylagma kaynagi olarak dene-
yimlenen bir spora olan bagliligin1 gostermektedir.

Organizatorler, parkur kogsusu yarigmalarina uyarlanmig giivenlik ve kur-
tarma sistemleri kurmakla yiikiimliidiir. Bu onlemler etkinlik giivenligini
saglamak igin kogucu, dernek tiyeleri, ¢alisanlar1 ve goniilliileri, hizmet sag-
layicilari, yerel yonetim gahiganlari, eslik eden kisiler ve yerel halkla birlikte
yuritilir.

Bu giivenlik 6nlemleri sunlar1 gerektirir:

* Organizasyona ait planlama ¢izelgesi

* Yars sirasinda ulagim modlarinin ve bilgi aktariminin konuglandiril-

mast

¢ Onleyici tedbirlerin uygulanmast

* Tibbi ve ilk yardim ekiplerinin organizasyonu ve miidahale araglarinin
hazir bulunmasi

2.11. TURKIYE’DE GERCEKLESTIRILEN ULTRA TRAIL
ORGANIZASYONLARI

Tablo 2.2°de 2021 yilinda Tiirkiye’de diizenlenen en biiyiik ve iyi bilinen
ultra trail etkinliklerinden bazilarini vurgulamaktadir. Ultra trail etkinligi pa-
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zarinin bu etkinliklerle sinirli olmadigini ve bu etkinliklerin yalnizca tartigma
amactyla segildigini belirtmek 6nemlidir. Bu etkinliklerin her biri katilimcr
sayisina, tarihe ve benzersiz parkuru ile katilimcilart bu organizasyonlara gek-
meyi bagsarmig her sene yapilan organizasyonlardir. Bu organizasyonlar1 ve
organizasyonun biinyesinde yer alan patika kogularini kisaca 6zetleyecegiz.

Tablo 2.2: Tiirkiyede Gergeklestirilen Ultra Trail Organizasyonlar1

Katil
Organizasyonlar  |Tarihleri Konum el
Sayisi
Merrell Al 1
e e Ultra 3.Nis.21 Antalya/Alanya  |530
Trail
Latmos Ultra Trail |3.Nis.21 Mugla/Milas 275
Efes Ultra Trail 13-14 Mart 2021 Izmir/ Selcuk 2245
Tahtali Run to Sky  |5-6 Haziran 2021  |Antalya/Kemer 355
Uludag P.remmm 2-4 Temmuz 2021 |Bursa 1049
Ultra Trail
Nif Trail 28 Mar.21 Izmir/Buca 367
Terapi Trail Izmir 295
Tantalos Trail 13.Kas.21 Izmir 276
Antalya Ul
talya Ulera 1-2 Mayis 2021 | Antalya 666
Maratonu
PX Dagyeni 1
SPX Dagyenice Ultra ) \ o021 Bursa 821
Maratonu
Sapanca Ultra Trail |12-13 Haziran 2021 |Adapazari/Sapanca |871
Istanbul Ultra 19.Haz.21 Istanbul 219
Erciyes Ultra Sk
royes fra Sy 2-3 Temmuz 2021  |Kayseri/Erciyes 225
Trail
Iznik Ultra Maratonu|6-8 Agustos 2021 |Bursa/Iznik 655
Aladaglar Sky Trail 3 .
Patika Kogusu 14.Agu.21 Nigde &
Runfire Salt Lake 5 . )
Ultra Trail 20-22 Agustos 2021 |Sereflikoghisar 443
Kagkar Ultra Trail  |11.Eyl.21 Rize 44
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Katil
Organizasyonlar  |Tarihleri Konum thmet
Sayis1
Frig Ultra Trail 18.Eyl.21 Afyonkarahisar {680
Likya Yol Ultra 1)\ 6 Byl 2021 | Antalya 318
Maratonu
Babadag Epic Ultra 5 31 Erim 2021 Mugla/Fethiye
Trail
B 1
odrum Ultra 20.Kas.21 Mugla/Bodrum 450
Maraton
Salamon Cappadocia . o
Ultra Trail 16-17 Ekim 2021  |Nevsehir/Urgiip 2540

2.12. SWOT ANALIZI

Caliymanin bu boliimiinde SWOT analizinin tanimu, iligkili kavramlari,
kapsami, SWOT analizine etken olan ig ve dig faktorleri ve SWOT analizinde
muhtemel stratejilerin neler olduguna dair bilgilere yer verilmigtir.

2.12.1. SWOT Analizi ve Tligkili Kavramlar
XVIL yiizyilda Ingiltere’de baglayan daha sonra Avrupa ve Amerika iilke-

lerine yayilan sanayi devrimi giiniimiizdeki modern isletmelerin temellerini
meydana getirmigtir. Sanayi devrimi sonras kiigiik, orta ve biiyiik olgekli ig-
letmelerde temel amag {iriin veya hizmet satis1 yoluyla kar oranlarini yiikselt-
mek olmugtur. Zaman iginde igletmelerin ve Orgiitlerin pazarlama stratejileri
degiserek piyasada miisteri odakli pazarlama esaslar1 ortaya gikmustir. Tslet-
meler, modern pazarlama anlayisi ile daginik sekilde hizmet veren pazarlama
taaliyetlerini tek ¢at1 altinda toplayarak pazarlama boliimlerini olusturmustur
(Mucuk, 2002, s. 7). Gliniimiiziin teknolojik gelismeleri ulusal ve uluslararas:
pazarlama stratejilerinin aktif bir sekilde kullanilmasini zorunlu hale getirmis-

tir (Altunigik ve ark., 2006, s. 298).

Teknolojik geligmelerle birlikte iilkeler arasi ticaret ag1 geniglemis ve kitala-
rarasi i§ aglar1 kurulmaya baglamugtir. Bu gelismeler dogrultusunda igletmeler
uluslararas ve ulusal anlamda orgiit ve igletme pazarlarin1 korumak ve/veya
gelistirmek i¢in uzun vadeli stratejiler gelistirmelidir. Pazarlama amaglarinin
belirlenmesi ve durum analizlerinin yapilmasi pazarlama siirecinin en 6énemli
asamalarindan biridir (Yiikselen, 2007, s. 50-63). Uriin portfoylerinin olus-
turulmasi, mevcut pazar gartlarimin giiglii ve zayif yonlerinin belirlenmesi, ig-
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letmelerin kargilagacaklar1 tehdit durumlarinin ve firsatlarin degerlendirilmesi
SWOT analizi tekniginin bilegenlerini olugturmaktadir.

SWOT analizi zayif ve giiglii yonler ile firsat ve tehditlerin degerlendirildi-
gi analitik bir teknik olarak (Haines, 2009, s. 154) igletme ve orgiitlerin ig ve
dig ¢evresini degerlendiren bir analiz yontemidir (Cebecioglu, 2006, s. 80).
Ingilizce bir kelime olan SWOT, iistiinlikler (strength), zayifliklar (weaknes-
ses), firsatlar (opportunities) ve tehditler (threats) kelimelerinin bas harfle-
rinden olugmaktadir (Peter ve Donnelly, 1991, s. 263; Keegan, Moriarty ve
Duncan, 1992, s. 131; Kotler, 2000; Boone ve Kurtz, 2001, s. 187; Middle-
ton ve Clarke, 2001, s. 207; Doswell, 2002, s. 198; McDonald ve Christop-
her, 2003, s. 120; Medlik, 2003, s. 159; Brassington ve Pettitt, 2005, s. 408;
Moran ve Johnson, 2005, s. 101; Pardey, 2007, s. 32; Leigh, 2006, s. 1089;
Perry ve Bacon, 2007, s. 93; Young ve Jude, 2008, s. 180; Hughes, 2010, s.
242; Hutchison, Macy ve Allen, 2010, s. 16).

Ustiinliikler (strength) orgiit, isletme veya kurumlarin is siireglerini, pa-
zarladiklart iiriin veya hizmetin giiglii oldugu ve pazarlama alaninda rekabet
avantaji saglayan yonlerini agiklar.

Zayfliklar (weaknesses) orgiit, isletme veya kurumlarin yetersizliklerini ta-
nimlamak amaciyla kullanilan ifadedir. Is giiciiniin yetersizligi, personel yeter-
sizlig1, pazarlama stratejilerinin yetersizligi, destinasyonun yetersiz olmasi vb.
durumlar orgiitlerin rakiplerine gore zayif yonlerini ifade etmektedir.

Fuwrsatlar (opportunities) orgiit, isletme veya kurumlarin sahip olduklari
driin, hizmet kalitesi, teknoloji alanindaki imkanlari, destinasyon agisindan
uygunlugu vb. rakiplerine gore avantajlarin ifade edilmesidir.

Tehditler (threats) orgiit, isletme veya kurumlarin karst karsiya kaldiklar:
potansiyel tehlike ve tehditleri ifade eder.

Orgiit yonetimlerinin her agamasinda durum analizi yapmak amaciyla kul-
lanilan SWOT analizi, kurumlarin, igletmelerin veya organizasyonlarin zayif
yonlerini azaltmak ve giiglii olduklar1 yonleri artirmak igin kullanilan analitik
bir yontemdir (Turner ve Shah, 2010, s. 167). SWOT analizi ayrica s6z konu-
su pazardaki pazar paymnin ¢ogaltilmasi igin pazarlama stratejilerinin belirlen-
mesine yardimcr olmaktadir (Hutchison, Macy ve Allen, 2010, s. 17).

SWOT analizi organizasyonlara, igletmelere, orgiitlere ve kurumlara
onemli avantajlar saglamaktadir. SWOT analizinin gerg¢eklestirilmesinde bazi
kurallara uyulmalidir (Sahillioglu 1998; Akt: Gokge, 2006, s. 13). Bu kural-
lar1 su gekilde agiklayabiliriz:



58 | Kuramsal ve Kavramsal Cergeve

*  Gergeklestirilen analizlerde objektif ve Ozelestirinin yapilabilecegi bir
yaklagim kullanilmalidur.

*  Mevcut imkanlar dogrultusunda operasyonlar ve muhtemel faaliyetler

yapimalidir.

*  Orgiitiin i¢inde bulundugu sektor bir biitiin olarak diigiiniilmelidir. Bu
sekilde kurumun, orgiitiin veya igletmenin sektordeki konumu daha

objektit bir sekilde degerlendirilebilecektir.

e SWOT analizlerinde orgiit yonetimleri ve paydaslar1 ortak karar ala-
bilmelidir. Alinan ortak kararlar orgiitiin hedeflerine ulagsmada daha
etkili olmaktadir.

Yukarida ifade edilen hususlar dogrultusunda SWOT analizlerinde hedef-
lenen bagar1 oranlar yiikselmektedir ayrica pazardaki rekabet diigtildiigiinde
daha objektif kararlar alinmasina yardim etmektedir. Orgiit birim ve boliim-
lerinin giiclii ve zayif yonleri ile ilgili bilgiler bir strateji gergevesinde birleg-
tirilmekte ve bu dogrultuda sektoriin hitap ettigi pazardaki firsatlara objektif

olarak bakmay1 ve degerlendirmeyi kolaylagtiracak stratejiler olugturulmakta-
dir. Haines (2009, s. 156).

Orgiit, isletme veya kurumlarin pazardaki konumlarimin iyilestilmesine
yardimci olan SWOT analizi pazarlama tiirlerinde oldukga gok kullanilan bir
yontemdir (Hughes, 2010, s. 242). Statik bir analiz yontemi olmayan SWOT
analizinin etkinliginin artirilmasi igin genis ¢apli bir analiz yapilmali ve ayn
zamanda zaman ve emek harcanmalidir (Middleton ve Clarke, 2001, s. 2008).
SWOT analizinin gergeklestirilme siireci Keegan, Moriarty ve Duncan (1992,
s. 32)’a gore dort temel siirecte incelenmektedir
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Sekil 2.3: SWOT Analizinde Temel Adimlar
1. Stratejik Boyutlar [ Cevre ] [ Orgiit [ Degerler ’
J

2. Tarama ve Tanimlama T .
Firsatlar Ustiinliikler Goreli Onem
\_ J
| '

~N

3. Belirleme
Alternatifler / Neler Miimkiin?

l

Vizyon, Misyon, Stratejik Karar, Amag ve
4—

4. Segim
Hedefler

Kaynak: Keegan, W,, Moriarty, S. & Duncan, T. 1992.

SWOT analizleri her boyuttan isletme, 6rgiit ve kurum tarafindan kulla-
nilan bir tekniktir. SWOT analizlerinde dikkate alinan temel boyutlar ekono-
mik-sosyal-kiiltiirel durumlar, politik durumlar, cografya, ¢evresel degerlendir-
me, psikolojik faktorler ve planlama olarak gruplanmaktadir (Collins-Kreiner
ve Wall, 2007, s. 53). SWOT analizlerinde 6ncelikle isletmenin bulundugu
destinasyonda dig gevreyi sonrasinda ise i¢ gevreyi tanimalar1 operasyonlarinin
kalitesi artiracak ve hedeflenen amaglara ulagmay1 kolaylagtiracaktir (Cebeci-
oglu, 20006, s. 83).

2.12.2. SWOT Analizinde I¢ ve Dis Cevre Faktorleri

Pazarlama planlamasinda strateji olusturmak igin gevredeki tehdit ve fir-
satlarin degerlendirildigi (digsal degerlendirme) ve orgiitiin tstiinliik ve zayif-
liklarinin degerlendirildigi (igsel degerlendirme) ¢oziim yollar1 aranmaktadir
(Karppi, Kokkonen ve Lahteenmaki, 2001, s. 15). Orgiitler, isletmeler ve ku-
rumlar bulunduklar: sektorde i¢ ve dig gevre ile etkilesim halindedir.

Orgiitler igin dis gevre kavramu, 6rgiitlerin diginda kalan ve kisa zaman igin-
de kontrol edilemeyen degiskenleri ifade etmektedir. Isletme faaliyetlerinden
ve organizasyon operasyonlarindan etkilenen grup ve birimler (yerel yonetim-
ler, sponsorlar, tedarikgiler, hitap edilen miisteri portfoyii, devlet kurumlar
vb) tehdit ve firsatlarin dogdugu dogrudan dis gevreyi olugturmaktadir. Orgiit
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ve igletmeleri sosyo-kiiltiirel, ekonomik, demografik, politik, teknolojik ve ya-
sal anlamda etkileyen giiglere dolayli dig ¢evre denilmektedir (Houben, Lenie
ve Vanhoof, 1999, s. 126) dolayh gevreyi olugturan faktorleri agagidaki gibi
agiklayabiliriz (Loudon, Stewens ve Wrenn, 2005, s. 21-22):

Sosyo-Kiiltiirel Cevre: Hizmetin ya da iiriiniin pazarlandigy iilke, bolge
veya sehirlerin sosyal kimligini ve kiiltiirel yapisini kapsayan tanima
sosyo-kiiltiirel ¢evre denilmektedir. Toplumun degerlerinin, algilari-
nin, tercihlerinin ve davraniglarinin etkilendigi giiglere ise sosyo-kiiltii-
rel yap1 tanimi yapilmaktadir (Igoz, 2001, s. 71).

Demoygrafik Cevre: Genel anlamda Orgiitlerin veya kisilerin saysi, bii-
yukligii, bilesimi ve dagilimi demografik gevreyi olusturmaktadir.
Uriinlerin ve hizmetin sunuldugu pazarlar bireylerden olustugu igin
en 6nemli dig gevre faktoriinii bireyler olusturmaktadir (Kumar ve
Sharma, 1998, s. 106). C)rgiit veya organizasyon yoneticileri hitap
edecekleri kigilerin cinsiyeti, yagi, medeni durumu, egitim durumu,
ckonomik durumu ve satin alma davraniglar1 gibi kigisel bilgilerini
aragtirmal1 ve bir pazarlama stratejisi olugturmalidir. Bu strateji icinde
firsatlar ve tehditler degerlendirilmelidir.

Teknolojik Cevre: Hizmet veya mal tiretiminde yenilikleri igeren (Cebe-
cioglu, 2006, s. 85) teknolojik gevre, igletmeleri ve orgiitleri pazarlama
taaliyetlerinde siireglerin yenilenmesi ve {irtin sunumlarinin giincellen-
mesi konusunda etkilemektedir (Raju ve Xardel, 2009, s. 18). Aynmi
zamanda igletmelerin pazarlama faaliyetlerindeki yenilikler teknoloji-
nin de yenilenmesine katki saglamaktadir. Giiniimiiziin hizla degisin
teknoloji ¢aginda bulunan yenilikler ve iiretilen mallar giiniimiiz gart-
larin1 kargilasa da yarinlar i¢in yeterli degildir. Yeniliklerin ve tiretilen
mallarin tiiketici isteklerini kargilamasi gerekmektedir. Bu nedenle yeni
bir malin iiretim sathasindan 6nce toplum tarafindan kabul edilirligi
ve miigteri isteklerini kargilama durumlari analiz edilmeli ve potansiyel
bir Pazar degerlendirmesi yapilmahdir (Mucuk, 2002, s. 18).

Ekonomik Cevre: Orgiit, isletme veya organizasyonlar igin ekonomik
gevre devlet yapisindaki degisiklikler, sektorlerindeki degigim ve de-
gisen tiiketici harcamalarindan olugmaktadir. Isletmelerin bulundugu
sektorde yaganan kisa donemli geligmeler firsatlar ve tehditler olugtura-
bilir (Yiikselen, 2007, s. 98). Isletmelere ait ekonomik gevreler, hizmet
kalitesini ve tretim talebini belirlemekte ve dolayist ile pazarlama fa-
aliyetleri de etkilenmektedir. Ekonomik kogullarin iyi oldugu donem-
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lerde sektorlerdeki arz ve talep artmaktadir bu da sektoriin ekonomik
anlamda canlanmasina sebep olmaktadir (Cemalcilar, 1994, s. 26).

*  Yasalve Politik Cevre: Yasal gevre Orgiitlerin ve igletmelerin faaliyetlerini
siirlandiran yasa ve kurallardan (iiriinlerin giivenligi, hizmet garan-
tisi, tiriin ve hizmetin fiyatlandirilmasi, {irtinlerin lojistik hizmetinin
saglanmasi, reklam vb.) olugmaktadir. Politik gevre ise orgiitlerin veya
isletmelerin iiriin ve hizmetlerinin pazarlanmasi ve talep olusturulma-
sinda kullanilan yontemdir. Politik ¢evre yasal gevreyi etkileyen ve se-
killendiren bir giice sahiptir (Loudon, Stewens ve Wrenn, 2005, s.
21-22).

Isletme, Orgiit veya kurumlar dis gevre faktorlerinden etkilenen kiiltiir, yapt
ve kaynaklara sahiptir. Isletmeler, kisa zamanda iizerinde herhangi bir etkiye
sahip olmadiklar1 i¢ degigkenleri ifade eden i¢ gevreden de etkilenmektedir
(Wheeler, 1987; Akt: Houben, Lenie ve Vanhoof, 1999, s. 126). S6z konusu
i¢ degiskenleri su sekilde ifade edebiliriz (Altunigik, Ozdemir ve Torlak, 2006,
s. 30):

e Tedarikgiler: Tsletmeler ve orgiitler agisindan tedarikgiler belli konular-
daki hizmet ve iiriinlerin iiretiminde gerekli olan ekipman, malzeme,
personel vb. ihtiyaglar1 kargilayan kisi veya kurumlardir (Tek, 1997,
s. 165). Arz kaynaklarinin sinirh oldugu donemlerde 6nemleri artan
tedarikgiler isletmelerin hem dig hem de i¢ gevresini olusturmaktadir
(Mucuk, 2002, s. 18). Tedarik kaynaklar1 isletmelerin pazardaki pozis-
yonlari etkileyen 6nemli bir konumdadir bu nedenle isletme yoneti-
cileri pazardaki konumlarini korumak ve gelistirmek amaciyla tedarik
diriinlerinin kaynaklarini ve fiyatlarini yakindan takip etmelidir (Cabuk
ve Yagci, 2003, s. 45).

e Rakipler: Tsletme ve kurumlar igin rakipler ayni hizmeti sunan ve iirii-
nii pazarlayan kisi veya igletmelerdir (Blythe, 2005, s. 28). Rakiplerin
tanimlanmast hizmet ve iriin gesitliliginin degerlendirilmesi, dene-
yimlerinin, zayifliklarinin ve pazardaki konumlarinin tespit edilmesi
ile miimkiindiir. Son yillarda oldukga ¢ok kullamilan benchmarking
(kiyaslama) uygulamalart isletmelerin pazardaki konumlarini, faaliyv-
danlarini ve performanslarini degerlendirmesini saglayan ve sektordeki
benzer isletmelerin faaliyetleri hakkinda bilgiler aldiklar: ve kendilerini
degerlendirdikleri bir yontemdir (Yikselen, 2007, s. 101).

*  Calisanlar: Tsletmelere gore miisterilerin memnuniyeti sektorde reka-
bet olusturmak igin kriterlerden biri olan i¢ miigteriler olarak da isim-
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lendirilen ¢alisanlardir (Altunigik, Ozdemir ve Torlak, 2006, s. 33).
Isletme yoneticileri stratejik bir pazarlama planlamasi agamasinda
SWOT analizinde galiganlara ayr1 bir baglik vererek detayli bir 6nem
vermesi gerekmektedir. Unutulmamalidir ki ¢aliganlarin memnuniyet-
leri yaptiklar1 hizmet ve igin kalitesini ylikseltecektir.

Miisteriler: Bir hizmetin veya bir iirliniin potansiyel satin alicis1 olan
miisteriler, isletmenin faaliyetlerini siirdiirebilmesi agisindan oldukga
onemlidir (Giilmez ve Dértyol, 2009, s. 181). Isletmeler daha iyi bir
hizmet saglayabilmek adina miigterilerinin istek ve diigiincelerine ku-
lak vermeli, onlarla iletigim kanallarin1 agik tutmalidir (Brassington ve
Pettitt, 2005, s. 16). Unutulmamahdir ki kisilerin istekleri ve ihtiyag-
lar1 igletmeler i¢in potansiyel bir pazar olusturmaktadir. Gliniimiiziin
global diinyasinda isletmeler yogun bir rekabetin oldugu piyasalarda
rakiplerinden ayrilarak iiriin ve hizmetini pazarlamaya ¢aliymaktadir.
Bu nedenle hem su ana ait miisteri portfoyiinii korumak hem de yeni
miisteri portfoyii olusturmak igin giiniimiiziin dijital araglar1 ve veri
tabanlar1 kullanilmalidir. Pazarlama stratejisi iginde firsatlar ve tehdit-
ler bilinmelidir.

*  Araciar: 1¢ gevre degiskenlerinden birini olusturan aracilar, isletmele-

rin miigteriye ulagmasina yardimci olan veya miigterilere hizmet veya
triin satigt gergeklestiren (Tek, 1997, s. 165) temel gorevleri isletme
ile miisterinin bulugmasint saglayan ticari igletmelerdir (Giilmez ve
Dortyol, 2009, s. 14). Isletmeler, fakhi konumlarda ve 6lgeklerde hiz-
met veren aracilar ile olan iliskilerini gozden gecirmeli, 1§ disiplinlerini
ve galigma sekillerini izlemeli ve gerekli gordiikleri noktalarda aracilara
destek olmalidir (Yiikselen, 2007, s. 102).

Hizmet sunan veya bir {iriin pazarlayan igletmede pazar payini1 korumak ve

yeni pazarlara ulagmak igin i¢ gevre ve dig gevreyi kapsayan bir goriis agisina

sahip olmak gerekmektedir. Isletmeye ait i¢ ve dig gevre diizenli araliklarla

analiz edilmeli ve durum degerlendirmesi yapilmalidir. Stratejik bir yonetim
yaklagimi olarak SWOT analizi ile gergeklestirilen durum tespitleri sektordeki
tehdit ve firsatlar1 objektif bir sekilde degerlendirmeyi miimkiin kilacaktir.

2.12.3. I¢ Gevre Faktorlerinin Analizi

Isletme ve orgiitler rekabetin yogun oldugu kiiresel piyasalarda faaliyetleri-

ni devam ettirebilmek igin firsatlar1 ve tehditleri degerlendirmeli ve bir durum

analizi yapmalidir (Houben, Lenie ve Vanhoof, 1999, s. 127). Durum tespit-
lerinde kullanilan bir yontemi olan SWOT analizi temel olarak iki agamadan
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olusmaktadir. Tlk asamada marka, iiriin veya 6rgiit teknigi, iiriinlerin ve hiz-
metin niteligi, pazarlama stiregleri ve igletmenin finansal durumu gibi igsel de-
giskenler degerlendirilmektedir (Keegan, Moriarty ve Duncan, 1992, s. 131).
Bu sekilde igletmelerin farkli birimlerinden alinan doniitler ile zayifliklar ve
istiinliiklerin degerlendirilmesi miimkiin olmaktadir (Young ve Jude, 2008,
s. 180). SWOT analizinin ilk agamasini olusturan bu siireg isletmeler icin i¢
gevrenin degerlendirildigi bir durum olusturmaktadir. Degerlendirmeler so-
nucu elde edilen veriler 15181nda zayif ve giiglii olduklar1 yonler isletmelerin ig
durumunu ortaya koymaktadir (Reid ve Bojanic, 2006, s. 170; Hutchison,
Macy ve Allen, 2010, s. 16-17). SWOT analizi ile elde edilen zayif ve giiglii
yonler igletmenin sektordeki firsatlar1 degerlendirme potansiyellerini de goz
oniine sermelerine yardimei olacaktir. Zayifliklarin azlig ve istiinliiklerin ¢ok
olmasi isletme hedeflerinin amaca yakinligini gosteren, ayni zamanda hitap
edilen kesimin memnuniyet durumlarinin yiiksek oldugunu gosteren 6nemli
birer kriterdir. Bu durum igletme kar oranlarin yiikselmesine yardimc olmak-
tadir (Perry ve Bacon, 2007, s. 94).

Kontrol edilebilen faktorlerin tizerinde yogunlagilan i gevre analizinde za-
yif yonler ile iistiinliikler, mevcut durum ve gegmisteki durum degerlendiril-
mesi yapilmaktadir. I¢ gevre analizi gergeklestirilirken rekabetin gergeklestigi
dig gevre analizi goz ard1 edilmemeli ve degerlendirilmelidir (Brassington ve
Pettitt, 2005, s. 408). SWOT analizi ile ortaya gikan zayif yonler ve {istiin
yonler igletmeye ait tiim Ozellikleri yansitmamaktadir. Elde edilen bilgiler
isletmelerin kritik bagar1 faktorlerini etkileyen unsurlart ortaya koymaktadir
(Kotler, 2000). Bu faktorler igletmelere ait kesin sonuglar yerine durum tespi-
ti sonucu olugturulacak gelisim stratejilerinde kullanilacak goreceli sonuglar
ortaya koymaktadir.

SWOT analizlerindeki degerlendirme konusu olan i¢ ¢evre degerlendir-
meleri haricinde orgiit yapisi da degerlendirilmesi gereken bagka bir alani
olugturmaktadir. Igletmelerin biiyiimesiyle birlikte yonetilmesi gereken her
bir boliim igin stratejik yonetim planlar1 olugturulmasi bir gereklilik halini al-
maktadir (Arpacivd. 1992, s. 60). Biiyiiyen sirketlerde her bir boliim stratejik

bir 6neme sahiptir.

SWOT analizlerinde i¢ gevre degiskenlerinin degerlendirilmesinde bir
bagka konuyu olugturan pazarlama, finansman, {iriin ve personel gibi igletme
fonksiyonlari incelenmesi gereken bir alandir (Arpaci vd., 1992, s. 60). Islet-
meler gelisen ve degisen kiiresel pazar iginde firsatlari, bu firsatlarin igletmeye
uygunlugunu, zayif yonleri ve tistiin yonleri degerlendirmelidir. Bu degerlen-
dirmeler zayif yonlerin tamaminin diizeltilecegi ve tistiin 6zelliklerin igletme
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igin daha faydali olacagi anlamina gelmemektedir. Bu agama 6nemli olan iglet-
melerin hedefleri dogrultusunda tstiinliikleri gelistirmeye yonelik ¢abalarinin
olup olmayacagidir (Kotler, 2000, s. 47). I¢ ¢evre analizlerinden elde edilen
bilgilerin genel amaci firsatlar1 degerlendirmek ve iistiinliikleri gelistirerek pa-
zardaki pay oranini ¢ogaltmaktir. I¢ gevre analizlerinin amact igletmeye ait
iistlin yonlerin gelistirilmesine olanak verirken ayni zamanda rekabet avantaji
aglayarak igletmelerin piyasadaki konumuna yardimcr olmaktadir (Mason ve
Ezell, 1993, 5. 179).

2.12.3.1. Ustiinliikler

SWOT analizlerinin temel faktorlerinden biri olan i¢ gevre faktoriiniin
degerlendirilmesinde kullanilan istiinliitkler yani giiglii yonler isletmelere
ait avantajlar1 ifade etmektedir (Middleton ve Clarke, 2001, s. 2007). Farkli
bir ifade de giiglii yonlerin igletmelerin pazardaki avantajlarini olugturdugu
(Young ve Jude, 2008, s. 180) ve igletmelerin sektordeki pazarlama strateji-
lerinin siirdiiriilebilirligi olarak tanimlanmaktadir (Houben, Lenie ve Vanho-
of, 1999, s. 126). Leight (2006:1096) istiinliikler hakkinda igletmelerin dig
cevresindeki firsatlar degerlendirmek amaciyla kullanilan i¢ yetkinlik ve bir
davranig olarak tanimlamaktadir. Yapilan ifadelere bakildiginda igletmelerin
diisiik maliyetli kaliteli iiriin ve hizmet pazarlamasi, personel niteligi, islet-
menin finansal durumu, lokasyonu, hizmet ve {iriinlerine yonelik taleplerin
goklugu, tecriibeli yoneticilere sahip olmasi, miisteri portfoyii, teknolojinin
etkin kullanimi vb igletmelere ait tistiinliikler olarak kabul edilebilir (Aktan,
2003, s. 82; Moran ve Johnson, 2005, s. 101; Pardey, 2007, s. 32; Torlak ve
Altunigik, 2009, s. 67; Mason ve Ezell, 1993, s. 178).

Ustiinliiklerin belirlenmesinde kullanilan temel sorular asagida listelenmis-
tir (Collins-Kreiner ve Wall, 2007, s. 53):

e Igletmelerin sahip olduklar avantajlar nelerdir?

J i§letmelerin rakiplerine gore daha iyi yaptig1 hizmet ve {iirtinler neler-
dir?

e Igletmeyi piyasadaki rakiplerinden ayiran 6zellikler nelerdir? (Turner
ve Shah, 2010, s. 167)

* Miigsteriler, paydaglar, rakipler ve {igiincii sahislar tarafindan igletmeye
ait hangi giiglii yonler goriilmektedir?

Isletmelere ait giiglii yonler ile pazardaki firsatlar birlestirildigi taktirde 6r-
giit ve igletmeler i¢in sektorde biiyiime olanaklari artacaktir (Boone ve Kurtz,
2001, s. 187). Isletmelerin sektordeki bityiime olanaklarindan faydalanmast
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piyasaya sunduklari iiriin ve hizmet kalitesi ile miimkiindiir. Perry ve Bacon
(2007, s. 95), isletmelerin sunmug olduklar1 hizmet ve tirtinlerde bulunmasi
gereken giiglii yonler olarak; miigteri igin kabul edilebilir fiyat aralig, {irin
ve hizmetin kalitesi, teknik hizmet ve teknolojik destek, dagitim sisteminin
kusursuzlugu, markanin giivenilirligi vb. etkenleri siralamaktadir. Islamoglu
(2000, s. 140) isletmelere ait giiglii yonleri, pazar paylarindaki tistiinlikler
olarak tanimlamaktadir. Bu tanimlara bakildiginda SWOT analizinin etkinli-
gini artirmak igin iiriin ve hizmetten kaynaklanan faktorler ve pazardaki degis-
kenlerin degerlendirilmesi gerektigini belirtebiliriz.

2.12.3.2. Zayifliklar

SWOT analizinde i¢ ¢evre degiskenlerinin degerlendirilmesinde ikinci aga-
ma olarak zayif yonleri ifade edebiliriz. Isletmenin bulundugu sektorde (dis
gevre) gergeklestirmek istedigi hedeflere ulagmak igin kullanmasi gereken kay-
nak ve niteliklerin eksikligi (Leigh, 2006, s. 1096) seklinde ifade edilen zayif-
liklar igletmeye ait siiregleri engelleyen kisitlamalar olarak tanimlanmaktadir
(Houben, Lenie ve Vanhoof, 1999, s. 126). Zayifliklar, igletmenin sunmusg
oldugu {iirtin ve hizmetin pazardaki kar oranimin diigmesi, miisteri ile ¢ali-
sanlar arasindaki iletigim yetersizligi, destek hizmetlerin eksikligi vb igletme
agisindan istenilmeyen durumlar olarak gesitlilik gosterebilir (Middleton ve
Clarke, 2001, s. 207). Isletmeler agisindan bakildiginda zayifliklart kaynak
(hammadde) eksikligi (Parley, 2007, s. 32), personel eksikligi, personel ni-
teliginin azlig1, lokasyonun kotii olmas1 (Moran ve Johnson, 2005, s. 102),
marka degerinin diigiikliigii, pazardaki taninirlik oraninin diigiikliigi, tirtin ge-
sitliligindeki yetersizlik, iscilik ve iggiicti maliyetlerinin yiiksekligi, yonetimin
yetersizligi (Boone ve Kurtz, 2001, s. 188), yonetim kanallarinin yetersizligi
(Peter ve Donnelly, 1991, s. 263) ve sinurlt lojistik hizmetler (Keegan, Mori-
arty ve Duncan, 1992, s. 131) seklinde ifade edilebilir.

Isletmeler yeteneklerinde ve mevcut kaynaklarinda rakiplerine oranla ek-
sik, giigsiiz olarak belirledikleri degiskenler lizerine strateji kuramazlar (Ce-
becioglu, 2006, s. 100; Emir, 2011, s. 18). Zayifliklara yonelik ¢6ziim 6ne-
rileri geligtirilmeli ve igletmenin kar orani yiikseltilmeye ¢aligilmalidir. Eger ki
zayifliklar iyilestirilemiyorsa piyasadaki rakipleri kiyaslama (benchmarking),
orgiit ve igletme boliimlerinde iyilestirme ¢aligmalar yapilmali ve gerekiyorsa
dig gevre kaynakl profesyonel yardim alinarak isletmenin iyilestirilmesi sag-
lanmalidir.
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2.12.4. D1s Cevre Faktor Analizi

Isletmelerde gerceklestirilecek SWOT analizinin sonuca ulasmast igin dig
gevreyl olugturan her bir degiskenin anlamhlik derecesine gore degerlendi-
rilmesi gerekmektedir (Dinger, 1998, s. 204). Isletmelere ait dis evre de-
giskenlerinin degerlendirilmesi potansiyel tehditlerin ve firsatlarinda ortaya
konulmasina yardime1 olmaktadir (Ulgen ve Mirze, 2004, s. 160). Firsatlar ve
tehditler islenin dig ¢evresinden kaynaklanan ve igletmenin bagarisini dogru-
dan etkileyen faktorlerdir (Perry ve Bacon, 2007, s. 94). Isletmeler agisindan
sektorel ve finansal biiyiime firsatlar ve tehditlerin etkin analizi ile miimkiin-
diir (Karppi, Kokkonen ve Lahteenmaki, 2001, s. 19).

Das gevre degiskenlerinin degerlendirilmesindeki amag igletme i¢in potan-
siyel firsat ve tehditleri belirlemek (Bowie ve Buttle, 2004, s. 324) ve miigteri
odakl1 bir pazarlama stratejisi olusturmaktir (Mason ve Ezell, 1993, s. 178).
Mevcut durum iginde analizi gergeklestirilen firsatlar ve tehditler gelecekte
olmas1 muhtemel pazar potansiyeli hakkinda stratejik bir bakig agist kazandir-
maya yardimci olmaktadir (Brassington ve Pettitt, 2005, s. 409). SWOT ana-
lizi ile elde edilen dig ¢evre degerlendirmesinde teknolojideki yenilikler, devlet
politikalari, kiiresel diinyadaki ekonomik durumlar, yasalar vb. isletmeye etki
etmesi muhtemel faktorlerin degerlendirmesi yapilmalidir (McDonald ve Ch-
ristopher, 2003, s. 120). Dig gevre degiskenleri igletmeleri farkli durumlarda
etkilemekte ve etki sonucunda tehditler veya firsatlar ortaya ¢ikmaktadir.

SWOT analizi ile elde edilen degerlendirmeler kapsaminda dig gevre degis-
kenlerinin igletmeye olan etkisi her isletme igin ayr1 bir neme sahiptir. Ciinkii
dig gevre degiskenleri her bir birime ve boliime farkli oranda etki etmektedir.
Isletmelerin faaliyet gosterdigi sektor, iginde bulunulanDi gevresel olaylara ve
pazar Ozelliklerine gore onem ve etkinlik derecesi yoniiyle degiskenlik gos-
termektedir (Ulgen ve Mirze, 2004, s. 143). Dis cevre degiskenlerinin sonu-
cu olarak ortaya ¢ikan firsatlar ve tehditler igletmelerden bagimsiz bir sekilde
olugmasina ragmen igletmenin faaliyvdanlarini biiyiik 6lgiide etkileme giiciine
sahiptir (Cabuk ve Yagci, 2003, s. 19). Dig ¢evre degiskenleri kapsaminda
degerlendirilen tehditler ve firsatlar destinasyonlar ve/veya igletmeler igin ayr1
ayr1 analiz edilmeli ve etki derecelerine gore stratejik planlamalar yapilmalidir.
Unutulmamasi gereken bir bagka konu ise analizin gergeklestigi donemde or-
taya ¢itkmayan tehdit ve firsat durumlar gelecekte ortaya ¢ikabilir. Durum de-
gerlendirmelerinde igletmelere ait giiglii yonler dikkate alinirken sahip olunan
avantajlarin sunulan hizmet veya triin 6zelliklerinden etkilenmemesi analizin

objektif yapilmas: gerekmektedir (Perry ve Bacon, 2007, s. 94).
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2.12.4.1. Firsatlar

Isletmelerin cevresindeki isletmeye yarar saglayacak durumlari (Torlak ve
Altunigik, 2009, s. 66), fayda sagladigi dis imkanlar1 (Leigh, 2006, s. 1096)
ve biiylime oranini destekleyecek kar oranini artiran kogullara firsat tanimu
yapabiliriz. Dig gevre degiskeni kapsaminda degerlendirilen igletme firsatla-
r1 gevresel degisikliklerden, piyasadan etkilenebildigi gibi i¢ gevre degisken-
leri olarak ifade edilen kontrol altinda tutulan kaynaklardan da etkilenebilir
(Middleton ve Clarke, 2001, s. 208). Firsatlar1 sahip olunan ¢ekicilik ve ig-
letmeleri yukar yonlii tagiyacaklar: bagar1 durumlarina gore siniflandirabiliriz
(Kotler, 2000, s. 46). Isletmelerin kargilagtiklar1 firsatlart gekicilik ve basari
olasiliklarini degerlendirerek analiz etmeliyiz.

Isletmeler icin bulunduklari sektorde kargilasacaklari firsatlar; bityiime
oranlarindaki yiiksek hiz, pazarin biiyiimesi, miisterilerin yeni liriin ve fikirle-
re olan istek durumlari, pazardaki miisteri sayisinin biiyiimesi, karsilanmamug
miisteri taleplerinin pazar iginde yer almasi vb. (Perry ve Bacon, 2007, s. 94).
Boone ve Kurtz (2001, s. 188) firsatlar igin yaptig1 tanimda; iiriin gesitliligini
artirma, tiriin geligtirme ve yeni pazarlara girerek ihtiyag duyulan teknolojik
yenilige ulagma olarak ifade etmektedir.

2.12.4.2. Tehditler

Isletme performanslarini olumsuz etkileyen, sektérdeki biiyiime oranlarini
azaltan dig ¢evre kaynakli risklere tehdit tanimi yapilmaktadir (Young ve Jude,
2008, s. 180; Leigh, 2006, s. 1096). Tehditleri, pazarlama stratejilerinin ek-
sikliginde, kar oranlarinin azalmasina sebep olan satig oranlarinin diigmesine
neden olan trend veya gelismeler olarak ifade edilebilir (Kotler, 2000, s. 47).
Tek (1997, s. 96) tehdit ifadesini; hedef dogrultusunda gergeklestirilmeyen
amag dig1 pazarlama stratejileri tiriiniin pazarlanmasinda sorunlar yaganmasi-
na ve igletmenin sektorde gerilemesine hatta yok olmasina sebep olan spesifik
olaylarin yarattig1 durumlar olarak tanimlamaktadir.

Dis gevre degiskenlerinden kaynaklanan tehditlerin degerlendirilmesi aga-
masini dikkatli analiz etmek gerekmektedir. Kotker vd. (1999, s. 94), dis gev-
re degiskenlerini, miisterilerin demografik bilgileri, politik durumlar, dag:-
tim kanalinda (aracilar) yaganan sorunlar ve pazardaki rekabet ortami olarak
ifade etmektedir. Isletmelerin aleyhine olan durumlari ifade eden dig evre
degiskenlerinden kaynaklanan tehditleri, pazarda olusan yeni rakipler, reka-
bet baskisinin yiikselmesi, pazar biiyiimesinin yavag gergeklesmesi ve devlet
politikalarindaki degisiklikler olarak ifade edilebilir (Cabuk ve Yagci, 2003,
s. 19). Dig ¢evrede meydana gelen degisiklerin isletme agisindan bir tehdit
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durumu olarak algilanmasi igin bu degisikliklerin igletmenin herhangi bir alt
birimine veya igletme kaynak ve kapasitesine yonelik bir risk olusturmas: ve
bu risklere karg1 alinmas: gereken tedbirlerin yetersiz kalmasi gerekmektedir
(Dinger, 1998, s. 208).

2.12.5. Turizm Sektorii Agisindan SWOT Analizinin
Degerlendirilmesi

Bu boliimde kiiresel bir rekabet ortaminin oldugu turizm sektoriinde
SWOT analizi kavrami ve bu kavram iizerinden turizmde destinasyonlar ve
isletmelerin 6nemi agiklanmaya galigtlmigtir. Ayrica bu boliimde gevre degis-
kenlerinin SWOT analizinde kullanimu ile turizm destinasyonlari ve igletmele-
r1 igin gelecege yonelik stratejileri hakkinda bilgiler verilmistir.

2.12.6. Turizm Sektori ve SWOT Analizi

Turizm sektorii sahip oldugu 6zellikler ile tilkelerin ekonomik anlamda bii-
yiimelerine katki saglayan 6nemli bir gelir kaynagidir. Turizm bolgelerinde
benzer amaglarla gergeklestirilen tanitim faaliyetleri, benzer hizmet ve iiriin-
lerin pazara sunulmasi sektorde rekabeti artiran bir durumdur. Benzer pazar-
lama stratejileri, tanmitim faaliyetleri vd. etkenler igletmelerin pazarda farklilag-
mak adina farkl strateji planlamalar1 yapmaya zorlamaktadir (Pike, 2008, s.
116).

Turizm faaliyetleri hizmet sektoriinde yer alan ve esnek talepler nedeniyle
diger endiistri pazarlarindan ayrilan, rekabet ortaminin daha yogun oldugu
bir sektor oldugu igin belirli araliklar ile durum analizlerinin yapilmas: gerek-
mektedir. Turizm igletmelerinin sahip olduklar: kaynaklar1 etkin bir sekilde
kullanabilmeleri i¢in durum analizlerinin yapilmasi igletmelerin sektordeki
taaliyetleri igin olduk¢a 6nemlidir. Durum analizlerinin etkinligini artiran ve
pazardaki firsatlarin degerlendirilmesi igin portfolyo analizleri, rekabet orta-
munin analizi, pazardaki boliimlerin analizi ve SWOT analizleri oldukga ¢ok
kullanilan analiz yontemleridir (Hudson, 2008, s. 81).

Turizm isletmelerinde olduk¢a ¢ok kullanilan SWOT analizi, Medlik
(2003, s. 159)’in olugturmug oldugu “Seyahat, Turizm ve Otelcilik Sozligii”
nde pazarlama taktiklerini ve stratejilerini gelistirmeye yarayan orgiit ve gevre-
nin analiz edildigi bir yontem olarak ifade edilmektedir. Birinci boliimde ifa-
de edildigi gibi SWOT kelimesi Ingilizce strength (listiinliikler), weaknesses
(zayifliklar), opportunities (firsatlar) ve threats (tehditler) kelimelerinin bag
harflerinden olugturulmustur.
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Birgok sektorde durum analizi yapmak ve soktiiriin pazarlama stratejilerini
gelistirmek i¢in kullamlan SWOT analizi, turizm sektoriinde de oldukea ¢ok
kullanilan bir tekniktir. Ancak turizm sektoriiniin sahip oldugu farkli karakte-
ristik Ozellikler bu sektorde hizmet veren isletme yapilarinin diger sektorler-

den ayrigmasina ve analiz agamasinda temel farkliliklarin meydana gelmesine
neden olmaktadir. Farkli sektorlerde kullanilan SWOT analizi kavramlar: tu-
rizm sektoriinde igletmeler ve destinasyonlar agisindan anlam farkhiliklar: olug-

turmaktadir. Turizm sektorii igin kullanilan SWOT analizi kavramlar agagida
belirtilmigtir (Doswell, 2002, s. 198-199; Pardey, 2007, s. 33; Collins-Kre-
iner ve Wall, 2007, s. 58-59; Durgun, 2007, s. 101; Tiirksoy ve Tiirksoy,
2010, s. 712; Lickorish ve Jenkins, 1997, s. 155-156):

Ustiinliikler (Strength): Turizm sektoriiniin bagarisini artiran operasyon
unsurlari ve personel niteligini ifade etmektedir. Ornegin, iyi egitimli
nitelikli personel, ulagim aginin kalitesi, etkin bir yonetime sahip ko-
naklama tesislerinin varligi, iklimin uygunlugu, kiiltiir, tabiat ve tarih
varliklar1 vb. turizm sektoriiniin iistiin yonleri olarak ifade edilebilir.

Zayifliklar (Weaknesses): Tarizm sektoriiniin bagarisini azaltan ve pa-
zardaki pozisyonlarimi olumsuz yonde etkileyen faktorleri ifade et-
mektedir. Turizm sektorii bir hizmet sektorii oldugu igin weaknesses
(zayifliklar), miisteri goziiyle degerlendirilen durumlardir. Ornek ola-
rak, hizmetin yetersiz veya yavas olmasi, konaklama tesislerinde hijyen
sartlarina uyulmamasi, konum bilgisinin yanhg olmasi, tesislerdeki ha-
valandirmanin yetersizligi, konfor eksikligi, eksik veya niteliksiz per-
sonel, yeme-igme gibi ikramlarin yetersizligi, halkla iliskiler birimin
yetersizligi, yabanci dil bilen personel eksikligi, eglence hizmetlerinin
yetersizligi vb. turizm sektoriiniin (igletmelerin) zayifliklar: olarak ifa-

de edilebilir.

Fusatlar (Opportunities): Tsletmelerin ve/veya destinasyonlarin sahip
olduklar1 pazar paymnin biiyiimesine ve gelismesine olanak veren du-
rumlart ifade etmektedir. Sektordeki ekonomik ve politik degisiklikler,
destinasyonlarin veya isletmelerin rakiplerinin sunmadig: bir hizmeti
sunmast, alternatif turizm tiirlerine yonelik taleplerin artmasi, miisteri
taleplerindeki gesitlilik, yerel yonetimlerin sunmusg olduklart hizmetler,
sektordeki rakiplerin eskimesi vb. durumlar turizm sektoriinde hizmet
veren destinasyon ve igletmeler igin firsatlar ortaya koymaktadir.

Tehditler (Threats): Turizm sektortinde destinasyonlarin ve igletmelerin
sunmug olduklar1 hizmeti olumsuz etkileme potansiyeline sahip olay-
lar1 ve trendleri ifade etmektedir. Destinasyona yonelik turistik imaj
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eksikligi, ekonomik istikrarsizliklar, siyasal problemler, denetim eksik-
ligi, ulagim kaynaklarinin eksikligi, alt yap1 problemleri vb. durumlar
turizm sektoriinden faaliyet gosteren igletmeler agisindan birer tehdit
olusturmaktadir.

Turizm sektoriinde faaliyet gosteren destinasyon ve igletmeler i¢in SWOT
analizi yapilmasinin amacit bolgeye ve igletmeye gelecek turistik talebi artir-
mak, misafirlerin memnuniyet seviyeleri yiikseltmek, zayif yonlerin iyilegtiril-
mesini saglamak, rekabet ortaminda avantaj elde etmek ve giiclii yonlerin ge-
lecege yonelik pazarlama stratejilerinde kullanimini saglamaktir (Kolb, 2006,
s. 78).



3. BOLUM

Yontem

Bu boliimde aragtirma modeli, aragtirmaya ait ¢aligma grubu, veri toplama
araglari, veri toplama stireci ve veri analizine yer verilmistir.

3.1. ARASTIRMA MODELI

Karma aragtirma yontemlerinde ¢esitleme deseni kullanilarak aragtirma ve-
rilerine ulastmistir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 326).

71
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Sekil 3.1: Arastirma Modeli

Spor

Organizatorler

Turistleri

L

Etkinligin
Siirdiiriilebilirligi

-

Turizmin
Suirdiiriilebilirligi

3.2. VERI TOPLAMA YONTEMI

Cesitleme kavramu, bilimsel aratirmalarda veri toplama yontemi, 6rneklem
secimi ve analizlerde kullanmilan bir kavramdir. Aragtirmaya katilan kigilerden
elde edilen verilerilerin benzer bilgileri verebilecek farkli kisilerden teyit edil-
mesi Orneklem ¢esitlemesi; verilerin analizinde hem tematik hemde sayisal
analizin kullanilmasi analiz ¢esitlemesine verilebilecek Orneklerdir. Bilimsel
aragtirmalarda galigmanin kapsaminin genigletilmesi, zaman ve daha fazla ¢aba
gerektirmesine ragmen aragtirma sonuglarimnin genellenebilirligi ve inandiriri-
ciligr konularinda katkilar sunmasindan dolay: gesitleme 6nemli bir aragtirma
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stratejisidir (Yildirim ve Simgek, 2018, s. 91). Caligmamizda katilimcilardan
nicel verilerle elde edilen bulgularin organizatorlerden elde edilen nitel veriler-
le desteklenmeye ¢aligilmasinin amaci aragtirmanin farkli boyutlardan deger-
lendirilmesini ve anlamlandirilmasini saglamaktir.

Kiigiik Olgekli bir spor organizasyonu olan ultra trail organizasyonlari-
na katilan spor turistlerinin etkinliklerdeki memnuniyet durumlari, seyahat
davransslart ve etkinlik 6znitelikleri ile bu organizasyonu gergeklestiren orga-
nizatorlerin etkinliklerin gelecegi hakkinda yar1 yapilandirilmig bir goriisme
gergeklestirilmistir. Spor turistlerinin katilmig olduklar: trail organizasyonla-
rin1 memnuniyet, oznitelik ve seyahat davranig1 yoniiyle degerlendirmelerini
istedigimiz boliimde elde edilen veriler istatistik programi kullanilarak analiz
edilmigtir. Organizasyonu gergeklestiren organizatorlere yar1 yapilandirilmig
goriigme formu uygulanmugtir. Orgaznizasyona katilan spor turistlerinden
elde edilen veriler ve organizatorlerden yari yapilandirilmig goriigme formalart
ile elde edilen bilgiler dogrultusunda ultra trail organizasyonlarinin avantaj-
larini, zayif yonlerini, firsatlar1 ve tehditleri degerlendirdigimiz siirdiiriilebilir
turizme yonelik SWOT analizi ile bilgiler edinilmesi amaglanmugtir. Organiza-
torlerin isimleri kigisel bilgilerin gizliligini ihlal etmemek adina sakli tutulmus-
tur. Bu ¢aliygma organizasyonlara katilan spor turislerinden elde edilen nicel
veriler ve organizatorlerden elde edilen nitel veriler igerdigi i¢in karma 6zellik
tagimaktadir (Kozak, 2018, s. 82-84).

Nitel ¢aligmalarin gegerliliginin ve giivenilirliginin artirilmasinda kulla-
nilan stratejilerden biri olan “gesitleme” farkll bireyler ve ortamlardan farkli
yontemlerle veri toplanmasini ifade etmektedir (Denzin, 1970). Farkli birey-
lerden ve ortamlardan farkli yontemlerle toplanan verilerin amaci sonuglarda
ortaya ¢ikabilecek yanlig anlagilmalarin ve 6nyargilarin 6niine gegmektir. Ay-
rica gesitleme, ¢aliyma sonucunda elde edilen bulgularin farkli boyutlardan
degerlendirilmesini ve anlamlandiriimasini saglamak igin kullanilir. Bu gekilde
aragtirmadan elde edilen sonuglarin gegerliligi ve genellenebilirligi okuyucular
tarafindan anlagilabilir (Yildirim ve Simsek, 2018, s. 91).

3.3. VERI TOPLAMA ARACLARI

Aragtirmada kullamilan veri toplama araglar Kigisel Bilgiler Formu (EK-1),
Spor Etkinligi Memnuniyet Olgegi (EK-2), Seyahat Davranigi Olgegi (EK-3),
Etkinlik Oznitelikleri Olgegi (EK-4) ve Yar1 Yapilandirilmis Goriigme Formu
(EK-5)’ndan olugmaktadir.
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3.3.1. Kigisel Bilgiler Formu

Kigisel bilgi formu ultra trail organizasyonlarma katilan kisilerin demog-
rafik bilgilerini belirlemek amaciyla aragtirmaci tarafindan hazirlanan katilim-
calarin cinsiyeti, medeni durumu, egitim durumu, yasi, aylik gelir durumu,
meslek grubu ve son bir yil iginde katildiklar1 organizasyon sayisinin soruldu-
gu sorulardan olugan bir bilgi formudur.

3.3.2. Spor Etkinligi Memnuniyet Olgegi

Peri¢ ve Tankovi¢ (2021) tarafindan spor etkinliklerine katilan spor tu-
ristlerinin memnuniyet durumlarinin belirlenmesi amaciyla gelistirilen Spor
Etkinligi Memnuniyet Olgegi alt1 (6) alt boyut ve 29 maddeden olusmaktadir.
Bu alt boyutlar ve maddeleri su sekildedir:

o Ethinlik Itibars (22, 23, 25, 26, 27, 28. Maddeler)
o Temel Siivegler (8, 10, 14, 15, 19, 20. Maddeler)

*  Bolge Imkaniar (17, 18, 21, 24, 29. Maddeler)

o Personel ve Letisim (3, 5, 7, 9, 11, 16. Maddeler)

s Bilge Ozellikleri (1, 2, 6, 13. Maddeler)

*  Giivenlik (4, 12. Maddeler)

Besli (5°1) likert tipte hazirlanan olgek (5) Kesinlikle Katiliyorum, (4) Ka-
tiliyorum, (3) Kararsizim, (2) Katilmiyorum ve (1) Kesinlikle Katilmiyorum
seklinde puanlanmaktadir. Marko Peri¢ ve Ana Cui¢ Tankovié (2021) yap-
tiklar1 ¢alismada Slgegin giivenilirlik katsayisini etkinlik itibari alt boyutunda
0.734; temel siiregler alt boyutunda 0.807; bolge imkanlar1 alt boyutunda
0.802; personel ve iletisim alt boyutunda 0.805; bolge 6zellikleri alt boyutun-
da 0.725 ve giivenlik alt boyutunda 0.834 olarak tespit etmisgtir.

Aragtirmamiz i¢inde Spor Etkinligi Memnuniyet Olgegine yonelik gercek-
lestirilen Tiirk¢e uyarlama ¢aliymasinda 6lgegin giivenilirlik katsayisi, etkin-
lik itibar1 alt boyutunda 0.936; temel siiregler alt boyutunda 0.870; bolge
imkanlar1 alt boyutunda 0.922; personel ve iletisim alt boyutunda 0.894;
bolge ozellikleri alt boyutunda 0.911 ve giivenlik alt boyutunda 0.914 ola-
rak belirlenmistir. Olgek gegerliligi igin gerceklestirilen DFA sonuglarina
gore CMIN=982.450; DF=362; CMIN/DF=2.714; RMSEA=0.063;
CFI1=0.934; GFI=0.864; p<0.001 elde edilmistir.
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3.3.3. Seyahat Davranis1 Olgegi

Myburgh (2017) tarafindan dayaniklilik sporlarina katilan kisilerin seyahat
davraniglarinin belirlenmesi amaciyla gelistirilen 6lgek on (10) madde ve iig
(3) alt boyuttan olugmaktadir. Bu alt boyutlar ve maddeler su sekildedir:

*  Bireysel Seyahat Fursatlar (3, 6, 7, 8, 9, 10. Maddeler)
*  Grup Seyahat Fursatlar: (1, 2, 5. Maddeler)
»  Tatil Secim Fusatlary (4. Madde)

Besli (5°1i) likert tipte hazirlanan 6l¢ek (5) Kesinlikle Katiliyorum, (4) Ka-
tiliyorum, (3) Kararsizim, (2) Katilmiyorum ve (1) Kesinlikle Katilmiyorum
seklinde puanlanmaktadir. Myburgh (2017) yaptig1 caligmada dlgegin giiveni-
lirlik katsayisini Bireysel Seyahat Firsatlar alt boyutunda 0.83; Grup Seyahat
Firsatlar1 alt boyutunda 0.66 olarak tespit etmiglerdir. Tatil Se¢im Firsatlart
alt boyutu tek madde olmasi nedeniyle giivenilirlik analizi yapilmadig: belir-
tilmigtir.

Aragtirmamiz iginde Seyahat Davranisi Olgegine yonelik gerceklestirilen
Tiirkge uyarlama gahiymasinda 6lgegin giivenilirlik katsayisi, bireysel seyahat
firsatlar1 alt boyutunda 0.858; grup seyahat firsatlar alt boyutunda 0.785 ve
tatil se¢im firsatlari alt boyutunda 0.670 olarak belirlenmistir. Olgegin uyar-
lama ¢aligmasinda DFA sonuglar1 hatali ¢iktigr igin 6lgege AFA uygulanmis
10 maddeli 6lgek 9 maddeye indirgenmis ve Olgek alt boyutlar1 3 alt boyutta
toplanmugtir. AFA ile ilde edilen sonuglara gore bireysel seyahat firsatlar: alt
boyutu 4 madde (3, 7, 8 ve 9. maddeler), grup seyahat firsatlar1 alt boyutu
3 madde (1, 2 ve 4. maddeler) ve tatil se¢im firsatlar1 alt boyutu 2 madde
(5 ve 6. maddeler) olarak olugmustur. Olgek gegerliligi igin gergeklestirilen
DFA sonuglarina gére CMIN=92.406; DF=23; CMIN/DF=4.018; RM-
SEA=0.084; CFI=0.969; GF1=0.953; p<0.001 elde edilmistir.

3.3.4. Etkinlik Oznitelikleri Olgegi

Myburgh (2017) tarafindan dayaniklilik sporlarina katilan kisilerin katil-
mug olduklari etkinlikleri degerlendirmek amaciyla gelistirilen 6lgek yirmi (20)
madde ve dort (4) alt boyuttan olugmaktadir. Bu alt boyutlar ve maddeler su
sekildedir:

*  Cekicilik ve Maruz Kalma (7, 8, 10, 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19. Maddeler)
*  Meydan Okuma ve Itibar (3,4, 9, 11, 12. Maddeler)
»  Erisilebiliviik (1, 2, 20. Maddeler)
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o Yerve Iklim (5, 6. Maddeler)

Besli (5°1i) likert tipte hazirlanan 6lgek 5) Kesinlikle Katiliyorum, (4) Ka-
tiliyorum, (3) Kararsizim, (2) Katilmiyorum ve (1) Kesinlikle Katilmiyorum
seklinde puanlanmaktadir. Myburgh (2017) yaptig1 ¢aliymada olgegin giiveni-
lirlik katsayisini gekicilik ve maruz kalma alt boyutunda 0.89; meydan okuma
ve itibar alt boyutunda 0.71; erisilebilirlik ve satin alinabilirlik alt boyutunda
0.61 ve yer-iklim alt boyutunda 0.68 olarak tespit etmislerdir.

Aragtirmamiz iginde Etkinlik Oznitelikleri Olgegine yonelik gerceklesti-
rilen Tiirk¢e uyarlama ¢alismasinda 6lgegin giivenilirlik katsayusi, gekicilik ve
maruz kalma alt boyutunda 0.802; meydan okuma ve itibar alt boyutunda
0.821; erisilebilirlik ve satin alinabilirlik alt boyutunda 0.912 ve yer-iklim alt
boyutunda 0.927 olarak belirlenmistir. Olgek gegerliligi igin gerceklestirilen
DFA sonuglarina gore CMIN=554.308; DF=164; CMIN/DF=3.980; RM-
SEA=0.075; CFI=0.898; GFI=0.876; p<0.001 elde edilmistir.

3.3.5. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Ulkemizde ultra trail organizasyonlarini gergeklestiren organizasyon fir-
malar1 ve organizatorlerle gortismede kullanilan yar1 yapilandirilmig goriis-
me formu, aragtirmaci tarafindan ultra trail organizasyonlarinin siirdiiriile-
bilirligini artirmak amaciyla organizasyonlarin avantajlarini, zayif yonlerini,
firsatlarini ve kargilagabilecegi tehditleri belirlemeye yonelik sorulardan olug-
maktadir. Organizatorler ve oganizasyonda gorev alan yoneticiler ile 10 Eyliil
2021 ve 25 Mart 2022 tarihleri arasinda telefon aracihigy ile gergeklestirilen
toplamda 10 saatlik goriigmelerden elde edilen veriler yazili bir dokiiman ha-
line getirilmigtir (Bakimz Tablo 3.1). Alaninda uzman akademisyenlerle bir-
likte goriisme formundan elde edilen bilgiler dogrultusunda nicel galigmada
da kullanilan terimlerle ortiigen kodlar olusturulmusgtur. Goriigmelerde engok
tekrar edilen ve organizatorler tarafindan hemfikir olunan goriisme verileri
kodlanarak aragtirmaya yon vermigtir.

Tablo 3.1: Yar1 Yapilandirilmig Goriisme Formu

Ultra trail Organizasyonlarinin Avantajlar:
Nelerdir?

Etkinlik 6ncesinde organizator veya organizasyonla
iletigim

Etkinliklere ulagim kolaylig:

Konaklama tesislerinin ¢esitliligi, niteligi ve fiyatlart
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Yas grubu tasnifinin yapilmasi

Katim madalya ve tisortlerinin verilmesi

Mevsimsel faktorler

Gezilecek yerlere yakinlik

Ulke para biriminin déviz kargisindaki durumu

Organizasyonlardaki ikramlar vd.

Etkinlik her y1l gergelesir

Ultra trail Organizasyonlarinin Zayif Yonleri
Nelerdir?

Para odiiliintin olmamamasi

Zorlu parkurlarda ilk yardim ve acil miidahale

Yerel yonetimlerin destegi

Tavalet, dug vb. hizmetlerin eksikligi

Ugus seferlerinin azhg

Sponsorluk

Saghk hizmeti

Ultra Taril Organizasyonlarinin Firsatlar:
Nelerdir?

Turizmin stirdiiriilebilirligine katkisi

Organizasyonlara olan giivenin artmasi

Etkinliklerdeki memnuniyet durumu

Konaklama tesislerinin kalitesi

Bolgelerin tarihi ve gorsel alanlarinin tanitimini

Haritalanan parkurlarin farkl amagla kullanimi

Ultra Trail Organizasyonlarinin Karsilasabilecegi
Tehditler Nelerdir?

Organizasyon sayisinin artmast

Yerel yonetimlerin bakig agist

Organizasyonlardaki goniillii sayisinin azhig:

Etkinlik maliyetlerinin yiikselmesi
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Etkinlikte konaklama ve ulagim hizmetlerinin kalitesi

Ulke para biriminin déviz kargisindaki durumu

Federasyonlarin 6zel yarigmalar igin ticret talep etmesi

3.4. OLCEKLERIN TURKCE’YE CEVRILME ASAMASI

Arastirmada kullanilacak olan 6l¢eklerin orijinal kiiltiiriinden farkl bir kiil-
tiire uyarlanmasi oldukga zor, zaman gerektiren bir siireg olmasina ragmen
uyarlanan kiiltiirde olugturacag etki olduk¢a 6nemlidir. Eger ki uyarlama
stireci uygun sartlarda yiiriitiiliirse, gevirisi yapilan olgekler kiiltiirel anlamda
hedef kitleye uygun, giivenilir ve yap1 gegerliligi saglanmig bir bilim enstrii-
mant olarak bilimsel ¢aligmalarda kullanilmaya ve iiretim saglamaya hizmet
edecektir (Weeks ve ark., 2007).

Brislin (1970) ile Guillemin (1995) galiymalarinda aragtirmada kullanila-
cak olan dokiimanlarin orijinal kiiltiirden hedef kiiltiire uyarlanmas siirecinde
karsilagtiklar: problemleri su sekilde belirtmigtir:

* Kelimeler iginde kullanilan deyimler ve atasozleri gibi climleyi pekisti-
ren ifadelerin yanlig veya yetersiz ¢evrilmesi climle diisiikliigiine neden
olacaktir.

*  Oryjinal kiiltiirden hedef kiiltiire gevirisi yapilan dokiimanlarin orijinal
kiiltiirdeki gramer yapisini siirdiirmesi. Cevirilerin orijinal kiiltiire ait
gramer yapisinda siirdiiriilmesi ¢ogu zaman hedef kitle ve kiiltiirde
ilgili dokiimanlarin anlagilmasini zorlagtirmaktadir.

* Aragtirmada kullanilacak olan dokiimanlarin gevirisini yapacak olan
kigilerin alana yabanci olmasi (Brislin,1970; Guillemin, 1995). Alana
yabancr kigiler tarafindan yapilan geviriler ilgili alana hizmet etme aga-
masinda yetersiz kalacaktir ve bir bilgi kirliligi olugturacaktir.

Cok kiiltiirlii galiymalarda bu ve benzeri problemler potansiyel bir bilgi
kirliligine neden olabilmektedir. Bilgi kirliliginden korunmak igin esdegerli-
ligi saglayan gevirilerin yapilmasi ve alan ile ilgili insanlarin bu gevirinin her
agamasinda yer almasi olduk¢a 6nemlidir. Uyarlama galigmalarinda ilgili do-
kiimanlarin egdegerliliginin artirilmas i¢in kullanilabilecek yonergeleriyle il-
gili dokiimanlarin tek yonlii gevirisi, bir komite tarafindan gevrilmesi ya da
geri-geviri geklinde ifade edebiliriz (Brislin, Lonner ve Thorndike, 1973).

Brislin (1970) uyarlama agamasinda kullanilan dokiimanlarin geri-gevirisi-
nin bagarili bir sekilde yapilabilmesi igin su metotlar1 6nermistir:

e Ceviri yapilacak olan dokumanin orijinal dilde hazirlanmasi,
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e Hedef dilde ilgili dokumanin igeriligi bilen alandan kisiler tarafindan
gevirilerin yapilmasi,

*  Orjjinal dilde hazirlanan dokumanin bir ¢evirmen aracihig ile gevril-
mesi, sonrasinda gevrilen dokumanin farkli bir gevirmen yardimu ile
geri-¢evirme yontemi kullanilarak orijinal dile gevrilmesi,

e Tlgili iki dokumanin (orijinal dilden gevirisi yapilan dokuman ve ge-
ri-gevirme yonetimi ile gevirisi yapilan dokuman) farkli uzmanlar ta-
rafindan incelenmesi ve farklihga neden olabilecek hatalarin olup ol-
madiginin degerlendirilmesi (1lgili dokiimanlardaki hatalar ortadan
kalkana kadar degerlendirmenin yapilas1 gerekir),

e Cevirisinde anlam hatas1 bulunmayan dokumanin hedef kiiltiirde uy-
gulanarak on testinin yapilmasi, 6n test sonucunda edinilen bilgiler
1s181nda gevirinin tekrar gozden gegirilmesi

e Ceviri yapilan dokiimanlarin yeterliliginin tespit edilmesi igin orijinal
dile ve uyarlanmak istenilen hedef dile hakim kigilere uygulanmasi
onerilmektedir. Bu agamada 6rneklem grubunun bir kismi orijinal dil-
de dokiimanlar1 gormeli, bir kismi1 hedef dilde dokiimanlar1 gérmeli-
dir. Istatistiki islemler (ortalamalar, standart saplamalar ve korelasyon
katsayilar1 degerlendirme agamasinda grup iginde verilen cevaplar)
benzer olmalidur.

e Cevirisi yapilan dokumanin orijinal dile olan esdegerinin olugturulma-
s1 i¢in farkli kriterlerden olugan bir deneyim raporu olusturulmalidir.

Brislin (1970) geviri islemlerinde geri-geviri yonteminin bagarili ve giive-
nilir bir sonuca ulagabilmesi igin bir¢ok etkili yol oldugunu ancak uyulmas:
gereken kriterlerin titizlikle takip edilmesi gerektigini ifade etmektedir.

Spor etkinligi memnuniyet, seyahat davranist ve etkinlik 6znitelikleri 6l-
geklerinin orijinal dilden Tiirkgeye gevirisinde Brislin (1986)’in ¢eviri geri-ge-
viri yontemi kullanilmustir. Olgeklerin orijinal dilden Tiirkgeye geviri iglemi
ingilizce 6gretmenligi lisans programindan mezun meb’te kadrolu 6gretmen
olarak caligan bir ingilizce 6gretmeni ve alana hakim bir akademisyen tara-
findan yapilmugtir. Tki farkli uzmanin gevirileri karsilagtirilmis ve benzer bir
geviriye sahip oldugu belirlenmistir. Hedet dil olan Tiirkge’ye gevrilen doku-
manlar Ingilizce lisans egitimi almug olan iigiincii bir akademisyen yardimi
ile orijinal dile gevrilmistir. Geri gevirme yontemi kullanilarak yapilan ¢eviri
isleminde de orjinal dildeki ifadelere ulasilmistir. Orijinal dokuman ve hedef
dildeki geviri iglemleri ile elde edilen dokumanlar son kez kontrol edilmesi i¢in
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alana hakim akademisyenlere sunulmug ve bu dogrultuda 6lgeklerin galigmada
kullanilmasina karar verilmistir.

3.5. NITEL VERILERIN GECERLILIK VE GUVENILIRLIK
CALISMASI

Bilimsel aragtirmalarin en 6nemli olglitlerinden biri elde edilen sonuglarin
inandiriciigidir. “Gegerlilik” ve “giivenilirlik” bilimsel aragtirmalarinda elde
edilen verilerin inandiriciligini artiran iki 6nemli olgiittiir. Bilimsel aragtirma-
larda aragtimacilarin kullandiklar1 veri toplama araglarinini ve veri desenini
gegerliligi ve giivenilirligi yoniiyle test etmeleri ve sonuglar1 okuyucuya ra-
por etmeleri istenir. Bilimsel ¢aligmalarda belirlenmig tanimlar, yontemler ve
istatistiksel test yontemleri vardir. Nitel aragtirmalara yoneltilen en 6nemli
elestirilerden birisi nicel aragtirmalarda kullanilan gegerlilik ve giivenilirlik
yontemlerinin nitel gahiymalarda kullanilmamasidir. Oysaki nitel ¢aligmalarda
caliymanin giivenilirligi ve gegerliligi ile ilgili alinmig 6nlemler bulunmaktadr.
Nitel ¢aligmalarda aragtirmanin gegelerliligi ve giivenilirligi konusunda alinan
onlemler nicel ¢galigmalrdan ayrilmaktadir. Nitel aragtirmalar bir olgunun var-
ligina ve anlamina yonelmektedir nicel aragtirmlarda ise bir olgunun “ne dere-
ce var olduguna” odaklanilmaktadir. Yani nitel ¢aligmalar aragtirilan olgunun
niteligini odaklanirken, nicel ¢aligmalarda olay veya olgunun sayisal 6zellikleri
onemlidir.

Gegerlilik, bilimsel g¢aligmalarda sonuglarin dogruluguyla ilgilidir. Nitel
aragtirma yontemi ile gergeklestirilen veri toplama siirecinde edilen bilgiler
gercegi yansitmaktadir ve bu veriler aragtirma sonuglarinda gegerlilige yar-
dimc1 olmaktadir (Karatag, 2015, s. 76). Aragtirma sonuglarinin giivenilirligi
ise (a) sonuglarin agik verilerle destekleme durumuna, (b) aragtirmaya katkisi-
na ve inandiricilik durumuna veya (c) kanitlarla desteklenme durumuna gore
degerlendirmeye katkisini ifade etmektedir (Savin-Baden and Major, 2010, s.
111). Giivenilirligi artirmak igin gegerli ve giivenilir degerlendirmeler yapila-
bilir ve elde edilen yorumlar gegerli ve giivenilir olarak ifade edilebilir (Sibag,
2017,s. 31). Nitel caligmalarin kalitesinin artirilabilmesi i¢in i¢ gegerlilik (aras-
tirmaci giivenilirligt), dissal gegerlilik (itadenin aktarimi), tutarhhk ayrica teyit
edilebilivliik faktorlerin saglanmasi gerekmektedir (Creswell, 2009, s. 190).
Caliymanin i¢ gegerliligini artirmak igin farkl bakig agis1 teknigi olarak bili-
nen gegitleme teknigi kullanilmugtir. Cesitleme tekniginde veri kaynaklarinin
gesitlenmesi ve kullnailan yontemin gesitlenmesi ile elde edilen veriler dogrul-
tusunda bilgiler raporlanmugtir (Yildirim ve Simgek, 2018, s. 279).
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Aragtirmada nitel verilere ait i¢ giivenilirligi saglamak igin elde edilen ve-
riler birden fazla uzman yardimi ile kodlanmig ve sonrasinda karsilagtirma
yapilmustir. Elde edilen kodlarin birbiri ile tutarli olma durumu kargilagtirila-
rak saglanmistir. Elde edilen verilerin analiz agamasinda ve yorumlanmasinda
tutarlilik ve bu tutarlihgin elde edilme geklinin anlatilmasi aragtirmanin i¢ ge-
gerliligini artiran durumlardir (Yildirim ve $imsek, 2018, s. 257).

Digsal gegerlilik (ifadenin aktarimi), aragtirma verilerinin okuyucular ta-
rafindan anlagilirhgini ifade etmektedir (Mehdiyev, Usta ve Ugurlu, 2016, s.
365). Caligmada elde edilen bulgular okuyucunun anlayabilecegi bir sekilde
ifade edilmeye galigilmig ve galigmanin dig gegerliligi giiglendirilmigtir.

Teyit edilebilirlik, bilimsel ¢aligmalarin dig glivenilirligini saglamak igin ka-
tilmailar ile gergeklestirilen goriisme formlarinin gerektiginde incelenebilmesi

anlamina gelmektedir (Mehdiyev, Usta ve Ugurlu, 2016, s. 365). Caligmada
elde edilen bilgiler ultra trail organizatorleri ile farkh tarihlerde gergeklestiri-

len telefon gortismelerinden elde edilmis ve goriigmeler yaziya aktarilmugtir.
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Aragtirmanin bu boliimiinde galigmada kullanilan 6lgeklere ait Tiirkge ge-
gerlilik giivenilirlik analizleri gergeklestirilmis, yar1 yapilandirilmig goriisme
formu ile galiymanin nitel verileri toplanmig ve elde edilen bilgiler dogrul-
tusunda kodlama galigmast yapilmugtir. Aragtirmanin nicel boliimiinde Ult-
ra Trail organizasyonlarina katilan kigilere ait demografik bilgilere gore spor
memnuniyet durumu, etkinliklerin 6znitelikleri ve seyahat davraniglarinin be-
lirlenmesi igin gergeklestirilen analiz sonuglar1 degerlendirilmigtir. Aragtirma-
nin nitel boliimiinde ise organizatorlere gore ultra trail organizasyonlarinin
turizmdeki siirdiirtilebilirliginin artirilmasr igin avantajlari, zayifliklari, firsat-
lar1 ve kargilagabilecegi tehditler degerlendirilmistir.

4.1. OLCEKLERE AIT GECERLILIK CALISMALARI

Bir hipotez testi olarak bilinen DFA galigmalari literatiirde AFA sonrasinda
kullanilan bir yontem olarak belirtilmektedir (Simgek, 2007). DFA, galismay1
gergeklestiren bilim insaninin kurumsal bilgilere gore belirlemis oldugu galig-
ma grubuna ait degiskenlerin gizli faktorlerle ve gizli faktorlerin kendi arala-
rinda iligki durumlarini gostermektedir (Sencan, 2005). Calismada kullanilan
Olgeklere ait faktorlerin dogrulanmasinda AMOS 23 programi kullanilarak
DFA uygulanmugtir. DFA ile elde edilen sonug verilerinin agiklanmasinda
CGokluk, Sekercioglu ve Biiytikoztiirk (2012, s. 271-272) <in gahiymalarinda
kullanilan referans uyum olgiitlerinden faydalanilmistir. Tablo 4.1°de ¢aligma-
da kullanilan verilerin iyi uyum degerleri ve kabul edilebilir sinir degerler gos-
terilmigtir.

83
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Tablo 4.1: Uyum lyiligi Indeksleri

Kabul i¢in Kesme

< 0.95 = miitkemmel uyum

N Kaynak
Olgiisii | Noktalar: v
X2 - -
< 3= miikemmel uyum (Stimer, 2000;Kline, 2015)
X2/sd
< 5= orta diizeyde uyum (Stimer, 2000)
(Schumacker ve Lomax, 1996;
< 0.90 = iyi uyum Hooper, Coughlan ve Mullen,
GFL/ Kelloway, 1989; 2008; Siimer, 2020).
¥ 5
AGFI " I
o (Hooper, Coughlan ve Mullen, 2008;
< 0.95 = miikemmel uyum Siimer, 2020).
(Brown, 2006; Joreskop ve Sérbom,
. 1993; Rakov ve
= 0.05 = mitkemmel uyum Marcolides, 2008; Schumacker ve
Lomax, 1996; Siimer, 2000).
. (Hu ve Bentler, 1999; Thompson,
RMSEA | < 0.06= 1y1 uyum 2004).
< 0.07= iyi uyum (Steiger, 2007).
(Hooper, Coughlan ve Mullen, 2008;
< 0.08=iyi uyum Joreskop ve Sorbon,
1993; Stimer, 2000).
< 0.10 = zayif uyum (Tabachnick ve Fidell, 2001).
RMR / |= 0.50 = mikemmel uyum | (Brown,2006; Bryne, 1994).
SRMR | < 0.08 = iyi uyum (Brown, 2006;Hu ve Bentler, 1999).
< 0.10 = vasat uyum (Kline, 2015).
X2 - -
<0.90 = ivi Hu ve Bentler, 1999; Siimer, 2000;
< 0.90 = iyi uyum
c iy Tabachnick ve Fidell, 2004).
FI

Hu ve Bentler, 1999; Stimer, 2000;
Thompson, 2004).
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Uyum | Kabul i¢in Kesme

- ak
Olgiisii | Noktalar1 Kayn

Schumacker ve Lomax, 1996; Siimer,
.. 2000;

NFI/ = 0.90 = iyi uyum Tabachnick ve Fidell, 2001;

NNFI Thompson, 2004).

< 0.95= mitkemmel uyum | (Hu ve Bentler,1999; Siimer, 2000)

Kaynak: Cokluk, $ekercioglu ve Biiyiikoztiirk, 2016, s. 271-272.

4.1.1. Spor Etkinlikleri Memnuniyet Olcegi Gegerlilik Caligmast

Gegerlik, test ile Olgiilmek istenen 6zelligin ne derece dogru olgiildiigiini
agiklayan bir kavramdir. Gegerlilik ¢aliymalarinda kullanilan farkli teknikler
bulunmaktadir. Bu aragtirmada Olgeklerin kapsam gegerliligi, olgiit bagim-
Ii gegerlilik ve yapr gegerliligi kullamlmistir. Calismada kullanilan gegerlilik
teknigi DFAdir. DFA, genellikle daha 6nce belirlenmis bir modelin dogru-
lanmasinda ve ol¢ek uyarlama ¢aligmalarinda kullaniimaktadir (Seger, 2015).
Faktor analizi ile elde edilen sonuglarin degerlendirilmesinde maddelere ait
taktor yiikleri degerlendirmeye alinmistir. Literatiirde faktor yiiklerine ait ifa-
deler bakildiginda en az “0.30” olmasi gerektigi ifade edilmektedir (Tavsancil,
2014; Alpar, 2010). Spor etkinlikleri memnuniyet 6lgegine ait birinci diizey
DFA sonuglar1 ve hata varyanslari Path diyagraminda belirtilmistir.

Ultra trail organizasyonlarina katilim gosteren kisilerden elde edilen verile-
re (N=429) oncelikle agimlayici faktor analizi uygulanmistir. Agimlayicr fak-
tor analizi veri matrisindeki maddelere ait puan veya skor degerleri arasindaki
iligkiyi belirleyerek 6lgegin alt boyutlarini belirlemeye hedefleyen bir yontem-
dir (Ozdamar, 2017, 5.132). Olgegin orijinal alt boyutu ile Tiirkge uyarlama
yapilan ¢aligmasi arasindaki giivenilirlik puanlarinin belirlenmesi ve alt boyut-
larin benzerlik durumlarinin tespiti amaciyla AFA uygulanmugtir. Elde edilen
bulgular 151¢1nda 6l¢ek alt boyutlar: ve maddelerin benzer bir goriiniime sahip
oldugu belirlenmistir.
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Tablo 4.2: Spor Etkinligi Memnuniyet Olcegi KMO ve Barlett’s Test
Sonuglar:

KMO and Bartlett’s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 927
Approx. Chi- 9571.971
Square

Bartlett’s Test of Sphericity Df 406
Sig. ,000

Olgegin Tiirk kiiltiiriine uygunlugunun belirlenmesi amactyla Dogrulayici
Faktor Analizi (DFA) kullanilmistir. Analizlerde “maximum likelihood” olabi-
lirlik yontemi kullanilnugtir. Olgegin Tiirkge uyarlamasina ait 6lgek gegerliligi
igin yapilan DFA sonuglarina gore CMIN=982,450; DF=362; p<0,001;
CMIN/DF=2,714; RMSEA=0,063; CFI=0,934; GFI=0,864 olarak elde
edilmigtir.

DFA ile elde edilen uyum iyiligi degerlerinin yorumlanmas: sathasinda li-
teratiirde genel anlamda kabul goren olglitler bulunmaktadur. Literatiirde; 2/,
oraninin 2 veya daha az olmasi, GFI, AGFI, NNFI ve CFI degerlerinin “,95”
veya tizerinde olmasi, RMSEA, RMR ve SRMR degerlerinin ise “,05” ve al-
tinda olmasi model-veri uyumunun 1yi oldugunun gostergesidir. Buna kargin;
<2/, oramnin 2 ile 5 arasinda olmasi, GFI, AGFI, NNFI ve CFI degerlerinin
“.90” ya da iizerinde olmasi, RMSEA, RMR ve SRMR gostergelerinde ise
“,08” den kiigiik olmas1 model-veri uyumunun kabul edilebilir diizeyde ol-
dugunun gostergesidir (Brown, 2006; Cokluk, Sekercioglu ve Biiyiikoztiirk,
2012; Simsek, 2007; Tabachnick & Fidell, 2007).

Olgegin giivenilirlik katsayisi etkinlik itibari alt boyutunda 0.936; temel
stiregler alt boyutunda 0.870; bolge imkanlar: alt boyutunda 0.922; perso-
nel ve iletigim alt boyutunda 0.894; bolge ozellikleri alt boyutunda 0.911 ve
giivenlik alt boyutunda 0.914 olarak bulunmustur. Maddeler igin elde edilen
a degeri 0.7 ve daha biiyiik olmasi 6lgegin toplam giivenilirligini gosteren ve
genel kabul goren durumu temsil eder (Kilig, 2016). Cronbach alfa katsa-
yisinin yorumlanmast igin yaygin olarak kabul edilen siniflama Tablo 4.3’de
gosterilmistir.



Tablo 4.3: Giivenirlik Katsayilar:
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Giivenirlik katsayis1 (Cronbach alfa) Yorum

=09 Miikemmel
0.7<0<0.9 Iyi

0.6<0<0.7 Kabul edilebilir
0.5<0<0.6 Zayf

a<0.5 Kabul edilemez

Kaynak: George ve Mallery, 2010.

Caligma ile elde edilen bulgularin DFA sonuglarina gore tiim alt boyutlar-

da ve ol¢ek maddelerinin biitiiniinde 0.87<0<0.94 arasinda bir deger oldu-

gu, bu arahginda mitkemmele yakin bir gosterge oldugunu ifade edebiliriz.
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Sekil 4.1: Birinci Diizey DFA Sonucunda Iliskiler ve T-Degerleri
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CMIN=982 450, DF=362; CMIN/DF=2 714, RMSEA=063; CFI=.934; GFI= 854

Altr faktorlii yapinin dogrulanip dogrulanmadigini ortaya koymak ama-
cryla 429 katilimciya ait verilerin birinci diizey DFA sonucunda 0Olgek faktor
deseninde tanimlanan gizil degiskenler ile gozlenen degiskenler arasindaki
iligkiler ve gozlenen degigkenlerin hata varyanslart incelenmistir. Sekil 4.1°de
goriildiigii tizere gizil degiskenlerin gozlenen degiskeni agiklama durumlarina
iligkin t degerleri oklar {izerinde gosterilmistir. Parametre tahminleri eger t
degerleri 1.96y1 agarsa .05 diizeyinde ve 2.56y1 agarsa .01 diizeyinde mani-
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dardir. Sekil 4.1’de goriildiigii iizere gizil degigkenlerin gozlenen degiskeni
agiklama durumlarina iligkin t degerleri .01 diizeyinde manidardir.

Tablo 4.4: Spor Etkinlikleri Memnuniyet Olgegine Ait Yol Katsayilar

Madde |Path | Faktér |B, B, S.E. CR. |P
M22 <— |F1 0,898 |1

M23 < |F1  |0,883 [0,983 [0,036 |27,113 |***
M25 < |F1 (0,802 0,894 |0,04 22233 | *xx
M26 < |F1  |0,784 |0,876 |0,041 |21,295 |***
M27 < |F1  |0,838 [0,937 |0,039 |24,258 |***
M28 <— |F1  |0,832 |0946 |0,04  |23,901 |***
M8 <— B2 |0743 |1

M10 <— |F2 0,657 [1,016 |0,075 |13,471 |***
M14 <— |F2 0,892 [1,035 |0,055 |18,661 |***
M15 < F2 0,873 |1,074 0,059 18,281 |***
M19 < |F2 0669 097 0,071  |13,729 |***
M20 < F2 (0,614 |1151 0,092 |12,542 |***
M17 <— |F3 0858 |1

MI18 < |F3 (0817 (0954 |0,045 |21,103 |***
M21 < |F3 0,886 [1,031  |0,043 |24,234 |***
M24 < |F3 0814 095 0,045 20,996 |***
M29 < |F3  |0,818 |0,976 |0,046 |21,13 | ***
M3 < |F4 10,789 |1

M5 <-- |F4 |0,801 |095 0,053 |18,005 |***
M7 <-- |F4 (0818 [1,09 0,059  |18,488 |***
M9 <-- |F4 (0813 (1,037 0,057 |18,347 |***
M11 < |F4 (0,77 10999 0,058 [17,116 |***
M16 < |F4 0,609 0,81 0,063 12,946 | ***
M1 <— |F5 0,804 |1

M2 <— |F5 0,89 1,082 0,05 21,523 | *xx
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Madde |Path Faktor | B, B, S.E. C.R. P
M6 <--- F5 0,833 1,018 0,052 19,665 | ***
M13 <--- F5 0,866 1,061 0,051 20,749 | x**
M4 <--- Fo6 0,919 1

MI12 <--- Fo6 0,916 1,001 0,045 22,462 | ***

B,: Standart yol katsayilari, B,: Standart olmayan yol katsayilari

Dogrulayici faktor analizinde Etkinlik Ttibar1 (F1) alt boyutuna ait tiim
maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel olarak anlamlidir. F1 altinda toplanan
maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M22 i¢in B,=1,000; M23 igin
B,=0,983; M25 igin B,=0,894; M26 igin B,=0.876; M27 i¢in B = 0,937
ve M28 icin B,=0,946 olarak tespit edilmistir. DFA ile elde edilen verilere
bakildiginda standartlagtirilmig yol katsayilarinda etkinlik itibar1 (F1) tizerin-
de M22 maddesinin en fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir
(B,=0,898).

Dogrulayiai faktor analizinde Temel Siiregler (F2) alt boyutuna ait tiim
maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel olarak anlamlidir. F2 altinda topla-
nan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M8 igin ,=1,000; M10 igin
B,=1,016; M14 igin B,=1,035; M15 igin B,=1,074; M19 i¢in B = 0,097
ve M20 igin B,=1,151 olarak tespit edilmistir. DFA ile elde edilen verilere
bakildiginda standartlagtirilmug yol katsayilarinda temel siiregler (F2) tizerin-
de M14 maddesinin en fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir
(B,=0,892).

Dogrulayici faktor analizinde Bolge Imkanlart (F3) alt boyutuna ait tiim
maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel olarak anlamlidir. F3 altinda toplanan
maddelerin yol katsayilarma bakildiginda M17 igin B,=1,000; MI18 igin
B,=0,954; M21 i¢in B,=1,031; M24 igin ,=0,95 ve M29 icin B,= 0,976
olarak tespit edilmigtir. DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlag-
tirllmig yol katsayilarinda bolge imkanlar (F3) tizerinde M21 maddesinin en
fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir (,=0,886).

Dogrulayict faktor analizinde Personel ve Tletigim (F4) alt boyutuna ait
tiim maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel olarak anlamlidir. F4 altinda top-
lanan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M3 i¢in B,=1,000; M5 igin
B,=0,95; M7 i¢in B,=1,09; M9 i¢in B, =1,037; M11 igin B, = 0,999 ve M16
icin B,=0,81 olarak tespit edilmigtir. DFA ile elde edilen verilere bakildi-
ginda standartlagtirilmig yol katsayilarinda personel ve iletisim (F4) tizerin-
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de M7 maddesinin en fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir
(B,=0,818).

Dogrulayici faktor analizinde bolge 6zellikleri (F5) alt boyutuna ait tiim
maddelerin yol katsayilar: istatistiksel olarak anlamlidir. F5 altinda topla-
nan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M1 igin ,=1,000; M1 igin
B,=1,082; M6 igin B,=1,018 ve M13 igin B,=1,061 olarak tespit edilmigtir.
DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlagtirilmig yol katsayilarinda
bolge ozellikleri (F5) iizerinde M2 maddesinin en fazla etkiye sahip olan mad-
de oldugu goriilmektedir (B,=0,89).

Dogrulayic faktor analizinde giivenlik (F6) alt boyutuna ait tiim madde-
lerin yol katsayilar: istatistiksel olarak anlamlidir. F6 altinda toplanan madde-
lerin yol katsayilarina bakildiginda M4 igin B, =1,000 ve M12 igin B,=1,001
olarak tespit edilmigtir. DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlag-
tirllmug yol katsayilarinda giivenlik (F6) lizerinde M4 maddesinin en fazla
etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir (8,=0,919).

4.1.2. Spor Etkinlikleri Memnuniyet Olgegi Giivenirlik Calismast

Spor etkinlikleri memnuniyet 6lgegi (SEMO) giivenirlik caigmasinda iki-
ye bolme yontemi olarakta bilinen Split-Half yontemi kullamlmistir. SEMO
29 maddeden olugan bir dlgektir. Ozdamar (2017, s. 81) tek sayida madde
sayist olan Olgeklerin giivenirlik hesaplamasinda agagida yer alan formiilii kul-
lanmaktadr.

kl=(k+1), k2=k-k1

k1 ve k2 maddelerinden olusan testler ayr1 ayr1 veya tek test halinde hesap-
lanir. Her madde igin birimlerin puanlart hesaplanir. Tki pargadan elde edilen
puanlar arasindaki alfa katsayist hesaplanir.

I¢ tutarhlik igin ii¢ giivenirlik (Spearman-Brown Y1Y2, Guttman G ve
Guttman Lambda) katsayis1 bulunmaktadir.

Spor etkinlikleri memnuniyet 6lgegi (SEMO), Split-Half yonteminde Spe-
arman-Brown i¢ tutarlilik katsayis1 0,914 olarak tespit edilmistir.

4.1.3. Seyahat Davranig1 Olgegi Gegerlilik Caligmasi

Ultra trail organizasyonlarina katilim gosteren kisilerden elde edilen verile-
re (N=429) oncelikle agimlayici faktor analizi uygulanmugtir. Agimlayicr fak-
tor analizi veri matrisindeki maddelere ait puan veya skor degerleri arasindaki
iligkiyi belirleyerek ol¢egin alt boyutlarini belirlemeyi hedefleyen bir yontem-
dir (Ozdamar, 2017, s. 132). Olgegin orijinal alt boyutu ile Tiirkge uyarlama
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yapilan ¢aligmasi arasindaki giivenilirlik puanlarinin belirlenmesi ve alt boyut-
larin benzerlik durumlarinin tespiti amaciyla AFA uygulanmugtir. Elde edilen
bulgular 151¢1nda orijinal 6l¢ek 10 madde iken Tiirkge uyarlama galigmasinda
gergeklestirilen AFA ile 6l¢ek 3 alt boyut ve 9 maddede toplanmustir.

Tablo 4.5: Seyahat Davranig1 Olgegi KMO and Bartlett’s Test Sonucu

KMO and Bartlett’s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0.768
Approx. Chi-Square 2505.595
Bartlett’s Test of Sphericity | Df 45
Sig. ,000

Olgegin Tiirk kiiltiiriine uygunlugunun belirlenmesi amaciyla Dogrulayict
Faktor Analizi (DFA) kullanilmistir. Analizlerde “maximum likelihood” ola-
bilirlik yontemi kullamlmugtir. Olgegin Tiirkge uyarlamasina ait lgek gegerli-
ligi i¢in yapilan DFA sonuglarina gore CMIN=92.406; DF=23; p<0.001;
CMIN/DF=4.018; RMSEA=0.084; CFI=0.969; GFI=0.953 ve olarak
elde edilmistir.

DFA ile elde edilen uyum iyiligi degerlerinin yorumlanmas: sathasinda li-
teratiirde genel anlamda kabul goren 6lgiitler bulunmaktadir. Literatiirde; */
¢, oranmin 2 veya daha az olmasi, GFI, AGFI, NNFI ve CFI degerlerinin
“,95” veya iizerinde olmasi, RMSEA, RMR ve SRMR degerlerinin ise “,05”
ve alinda olmast model-veri uyumunun iyi oldugunun gostergesidir. Buna
kargin; **/_ oranmn 2 ile 5 arasinda olmasi, GFI, AGFI, NNFI ve CFI deger-
lerinin “.90” ya da lizerinde olmasi, RMSEA, RMR ve SRMR gostergelerin-
de ise “,08” den kiigiik olmas1 model-veri uyumunun kabul edilebilir diizeyde
oldugunun gostergesidir (Brown, 2006; Cokluk, Sekercioglu, Biiyiikoztiirk,
2012).

Olgegin giivenilirlik katsayist bireysel seyahat firsatlar1 alt boyutunda
0.712; grup seyahat firsatlar1 alt boyutunda 0.785 ve tatil se¢im firsatlar1 alt
boyutunda 0.956 olarak bulunmustur. Maddeler igin elde edilen [] degeri 0.7
ve daha biiyiik olmasi 6lgegin toplam giivenilirligini gosteren ve genel kabul
goren durumu temsil eder (Kilig, 2016).
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Sekil 4.2: Seyahat Davranig1 Olgegine Ait DFA Sonuglart ve Hata

Varyanslari
1 21
03 1,00 Mae i 0
8 M35
o~ M36 €34
M37 L@
1 13
12 00 M30 5
07 o : n“ s 1 &,
—@
20 04

1,00
M39 €9

CMIN=92,406; DF=23; CMIN/DF=4,018; RMSEA=,084; CFI=,969; GFI=,953

Tablo 4.6: Seyahat Davranigi Olgegine Ait Yol Katsayilar

Madde |Path Faktor |8, B, S.E. C.R. |P
M32 <o F1 0,36 1

M35 <--- F1 0,339 0,916 0,173 |5,298 | **x*
M36 <--- F1 0,566 1,564 0,231 6,77 xxx
M37 <--- F1 0,962 2,689 0,354 7,598 | ***
M30 <--- F2 0,692 1

M31 <--- F2 0,872 1,198 0,098 12,197 |***
M34 <--- F2 0,678 0,938 0,078 12,029 |***
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Madde |Path Faktor |pB, B, S.E. CR. |P
M38 <--- F3 0,913 1
M39 <--- F3 1,002 1,081 0,026 41,025 |***

B,: Standart yol katsayilari, B,: Standart olmayan yol katsayilari

Dogrulayiai faktor analizinde seyahat davramigi bireysel seyahat firsatlar
(F1) alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel olarak anlam-
lidir. F1 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M32 i¢in
B,=1.000; M35 igin B,=0.916; M36 igin p,=1.564 ve M37 igin B,=2.684
olarak tespit edilmistir. DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlag-
tirllmug yol katsayilarinda bireysel seyahat firsatlar1 (F1) {izerinde M37 mad-
desinin en fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir (B,=0.962).

Dogrulayici faktor analizinde seyahat davranigi grup seyahat firsatlarn (F2)
alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel olarak anlamli-
dir. F2 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M30 igin
B,=1.000; M31 igin B,=1.198 ve M34 i¢in B, =0.938 olarak tespit edilmigtir.
DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlagtirilmig yol katsayilarinda
grup seyahat firsatlar1 (F2) tizerinde M31 maddesinin en fazla etkiye sahip
olan madde oldugu goriilmektedir (B,=0.872).

Dogrulayici faktor analizinde seyahat davranisi tatil segim firsatlar: (F3)
alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar: istatistiksel olarak anlamli-
dir. F3 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M38 i¢in
B,=1.000 ve M39 igin B,=1.081 olarak tespit edilmigtir. DFA ile elde edilen
verilere bakildiginda standartlagtirilmig yol katsayilarinda tatil se¢im firsatlar
(F3) tizerinde M39 maddesinin en fazla etkiye sahip olan madde oldugu go-
rillmektedir (3,=1.002).

4.1.4. Seyahat Davranig1 Olgegi Giivenirlik Caligmast

Seyahat davramist 6lgegi (SDO) giivenirlik galigmasinda ikiye bolme yon-
temi olarakta bilinen Split-Half yontemi kullamlmistir. SDO 9 maddeden
olugan bir 6lgektir. Ozdamar (2017, s. 81) tek sayida madde sayisi olan 6l-
geklerin giivenirlik hesaplamasinda asagida yer alan formiilii kullanmaktadhr.

kl=(k+1), k2=k-kl

k1 ve k2 maddelerinden olusan testler ayr1 ayr1 veya tek test halinde hesap-
lanir. Her madde igin birimlerin puanlari hesaplanur. Tki pargadan elde edilen
puanlar arasindaki alfa katsayist hesaplanir.
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I¢ tutarhlik igin ii¢ giivenirlik (Spearman-Brown Y1Y2, Guttman G ve
Guttman Lambda) katsayis1 bulunmaktadir.

Seyahat davranig1 6lgegi (SDO), Split-Half yonteminde Spearman-Brown
i tutarlilik katsayis1 0,822 olarak tespit edilmistir.

4.1.5. Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Gegerlilik Caligmast

Ultra trail organizasyonlarina katilim gosteren kisilerden elde edilen verile-
re (N=429) oncelikle agimlayici faktor analizi uygulanmistir. Agimlayicr fak-
tor analizi veri matrisindeki maddelere ait puan veya skor degerleri arasindaki
iligkiyi belirleyerek 6lgegin alt boyutlarini belirlemeye hedefleyen bir yontem-
dir (Ozdamar, 2017, s. 132). Olgegin orijinal alt boyutu ile Tiirkge uyarlama
yapilan ¢aligmasi arasindaki giivenilirlik puanlarinin belirlenmesi ve alt boyut-
larin benzerlik durumlarinin tespiti amaciyla AFA uygulanmugstir. Elde edilen
bulgular 151¢1nda 6l¢ek alt boyutlar: ve maddelerin benzer bir goriiniime sahip
oldugu belirlenmistir.

Tablo 4.7: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi’ne Ait KMO and Bartlett’s Test

Sonucu
KMO and Bartlett’s Test
Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 0,804
Approx. Chi-Square 3957,395
Bartlett’s Test of Sphericity Df 190
Sig. ,000

Olgegin Tiirk kiiltiiriine uygunlugunun belirlenmesi amaciyla Dogrulayict
Faktor Analizi (DFA) kullanilmigtir. Analizlerde “maximum likelihood” olabi-
lirlik yontemi kullamlmigtir. Olgegin Tiirkge uyarlamasina ait 6lgek gegerliligi
i¢in yapilan DFA sonuglarina gore CMIN=554,308; DF=164; p<0,001;
CMIN/DF=3,380; RMSEA=0,075; CFI=0,898; GFI=0,876 ve olarak
elde edilmistir.

DFA ile elde edilen uyum iyiligi degerlerinin yorumlanmasi sathasinda li-
teratiirde genel anlamda kabul goren Olgiitler bulunmaktadir. Literatiirde; ¥/
s, oranmun 2 veya daha az olmasi, GFI, AGFI, NNFI ve CFI degerlerinin
“,95” veya iizerinde olmasi, RMSEA, RMR ve SRMR degerlerinin ise “,05”
ve altinda olmast model-veri uyumunun iyi oldugunun gostergesidir. Buna
kargin; ¥/, oraninin 2 ile 5 arasinda olmasi, GFI, AGFI, NNFI ve CFI deger-
lerinin “.90” ya da iizerinde olmasi, RMSEA, RMR ve SRMR gostergelerin-
de ise “,08” den kiigiik olmas1 model-veri uyumunun kabul edilebilir diizeyde
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oldugunun gostergesidir (Brown, 2006; Cokluk, Sekercioglu, Biiyiikoztiirk,
2012).

Olgegin giivenilirlik katsaysi gekicilik ve maruz kalma alt boyutunda
0.804; erisilebilirlik ve satin alma alt boyutunda 0.912; meydan okuma ve
itibar alt boyutunda 0.821 ve yer-iklim alt boyutunda 0.927 olarak bulun-
mugtur. Maddeler i¢in elde edilen a degeri 0.7 ve daha biiyiik olmasi 6lgegin
toplam giivenilirligini gosteren ve genel kabul goren durumu temsil eder (Ki-
lig, 2016).

Sekil 4.3: Etkinlik Ozniteliklerine Ait DFA Sonuglar1 ve Hata Varyanslart
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CMIN=554 308, DF=164, CMIN/DF=3 380; RMSEA= 075, CFI= 898, GFi=,876
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Tablo 4.8: Etkinlik Oznitelikleri Olgegine Ait Yol Katsayilari

Madde |Path |Faktor |B, B, S.E. C.R. P
M46 <— |F1 0573 |1

M47 <--- |F1 0,65 1,179 0,118 10,008 | ***
M49 <--- |F1 0,368 0,816 0,126 6,469 | ***
M52 <— |F1 0618 [1,122 0,116 9,683 | ***
M53 <--- |F1 0,483 0,83 0,103 8,089 | *x*
M54 <--- |F1 0,468 1,002 0,127 7,894 | ***
M55 < |Fl 0515 1,071 |0,126 |85 *xx
M56 <--- |F1 0,653 1,169 0,116 |10,042 |***
M57 <--- |F1 0,654 1,232 0,123 |10,047 |***
M58 <--- |F1 0,466 0,572 0,073 |7,858 | ***
M42 <--- |F2 0,804 1

M43 <--- |F2 0,822 1,067 0,061 17,526 |***
M48 <--- |F2 0,749 0,895 0,056 15,896 | ***
M50 <--- |F2 0,573 1,06 0,09 11,718 | ***
M51 <--- |F2 0,613 0,773 0,061 12,628 |***
M40 <— |F3 0,804 |1

M41 <--- |F3 1,019 1,451 0,06 24221 | ***
M59 <--- |F3 0,834 1,223 0,058 |21,254 |***
M44 <--- |F4 0,821 1

M45 <--- |F4 1,051 1,29 0,092 |14,017 |***

B,: Standart yol katsayilari, B,: Standart olmayan yol katsayilar

Dogrulayiai faktor analizinde etkinlik 6znitelikleri 6lgegi gekicilik ve ma-
ruz kalma (F1) alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel
olarak anlamlidir. F1 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildi-
ginda M46 igin B,=1,000; M47 igin f,=1,179; M49 i¢in B,=0,816; M52
i¢in B,=1,122; M53 igin B,=0.83; M54 i¢in B, = 1.002; M55 igin p,=1.071;
M56 igin B,=1.169; M57 igin B,=1.232 ve M58 i¢in B, =0.572 olarak tespit
edilmigtir. DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlagtirilmig yol kat-
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sayilarinda ¢ekicilik ve maruz kalma (F1) iizerinde M57 maddesinin en fazla

etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir (B,=0.654).

Dogrulayiai faktor analizinde etkinlik 6znitelikleri 6lgegi meydan okuma
ve itibar (F2) alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel ola-
rak anlamlidir. F2 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildigin-
da M42 igin B,=1.000; M43 i¢in B,=1.067; M48 igin f,=0.895; M50 igin
B,=1.06 ve M51 igin B, =0.773 olarak tespit edilmistir. DFA ile elde edilen
verilere bakildiginda standartlagtiriimug yol katsayilarinda gekicilik ve maruz
kalma (F2) iizerinde M43 maddesinin en fazla etkiye sahip olan madde oldu-
gu goriilmektedir (B,=0.822).

Dogrulayici faktor analizinde etkinlik 6znitelikleri 6lgegi erigilebilirlik ve
satin alma (F3) alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar1 istatistiksel
olarak anlamlidir. F3 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildi-
ginda M40 igin B,=1.000; M41 igin p,=1.451 ve M59 igin B, =1.223 olarak
tespit edilmigtir. DFA ile elde edilen verilere bakildiginda standartlagtiriimig
yol katsayilarinda erisilebilirlik ve satin alma (F3) tizerinde M41 maddesinin
en fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmektedir (B,=1.019).

Dogrulayic faktor analizinde etkinlik 6znitelikleri 6lgegi yer ve iklim (F4)
alt boyutuna ait tiim maddelerin yol katsayilar: istatistiksel olarak anlamli-
dir. F3 altinda toplanan maddelerin yol katsayilarina bakildiginda M44 i¢in
B,=1.000 ve M45 igin B,=1.29 olarak tespit edilmigtir. DFA ile elde edilen
verilere bakildiginda standartlagtirilmig yol katsayilarinda yer ve iklim (F4)
tizerinde M45 maddesinin en fazla etkiye sahip olan madde oldugu goriilmek-
tedir (B,=1.051).

4.1.6. Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Giivenirlik Caligmast

Etkinlik 6znitelikleri lgegi (EOO) giivenirlik ¢aligmasinda ikiye bolme
yontemi olarakta bilinen Split-Half yontemi kullamlmigtir. SDO 20 madde-
den olusan bir 6lgektir. Ozdamar (2017, s. 81) cift sayida madde sayist olan
Olgeklerin giivenirlik hesaplamasinda agagida yer alan formiilii kullanmaktadir.

k1=k2=Kk/2 seklinde iki eg pargaya ayrilir.

k1 ve k2 maddelerinden olusan testler ayr1 ayr1 veya tek test halinde hesap-
lanir. Her madde igin birimlerin puanlari hesaplanir. Tki pargadan elde edilen
puanlar arasindaki alfa katsayist hesaplanir.

I¢ tutarhlik igin ii¢ giivenirlik (Spearman-Brown Y1Y2, Guttman G ve
Guttman Lambda) katsayis1 bulunmaktadir.
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Etkinlik oznitelikleri 6legi (EOO), Split-Half yonteminde Spear-
man-Brown i¢ tutarlilik katsayis1 0,826 olarak tespit edilmistir.

4.1.7. Verilerin Analizi

Ultra Trail organizasyonlarina katilan kigiler arasinda basit seggisiz yon-
tem ile belirlenen ve goniilliiliik esasi ile aragtirmamiza katilan kigilerin vermis
olduklar1 bilgiler dogrultusunda aragtirmanin verilerine ulagilmigtir. Veriler
istatistik programu ile analiz edilmistir. Verilere 6ncelikle normallik varsayimi-
na yonelik analizler yapilmigtir. Aragtirma kapsaminda elde edilen verilere ait
normallik varsayimina iligkin ¢arpiklik ve basiklik degerleri agagida yer alan
Tablo 4.9°da gosterilmistir.

Tablo 4.9: Olgeklere Ait Normallik Varsayimina Tliskin Garpiklik ve

Basiklik Degerleri
Carpiklik (Skewness) | Basiklik (Kurtosis)
Degiskenler
Statistic | Std. Hata | Statistic Std. Hata

Etkinlik Itibar1 -,030 118 -1,767 235
Temel Siiregler -,538 118 ,036 235
Bolge Imkanlar: ,392 ,118 -1,146 ,235
Personel ve Tletisim -,571 118 -1,283 ,235
Bolge Ozellikleri -277 118 -1,737 ,235
Giivenlik ,578 ,118 -1,224 ,235
Toplam Memnuniyet Puani -,264 ,118 -1,161 235
Bireysel Seyahat Firsatlari ,392 ,118 -1,146 ,235
Grup Seyahat Firsatlart 578 ,118 -1,224 235
Tatil Se¢im Firsatlar 491 ,118 -1,718 235
Toplam Seyahat Firsatlart ,508 ,118 -,867 ,235
Cekicilik -,187 ,118 -,462 ,235
Erigilebilirlik 1,308 ,118 1,065 ,235
Itibar ,879 118 137 235
Bolge Iklim ,112 ,118 -1,917 ,235
;l:i)lgzm Etkinlik Oznitelikleri 068 118 587 235




100 | Bulgular

Aragtirma verilerinin normal dagiim gosterip gostermedigini belirlemek
amactyla garpiklik ve basiklik degerleri Tablo 10°da gosterilmistir. Aragtirma
verilerinden elde edilen garpiklik degerleri -,571 ile +1,308 degerlerin arasin-
da yer almaktadir. Basiklik degerleri ise -1,917 ile +1,065 arasinda yer almak-
tadir. George ve Mallery (2010) carpiklik ve basiklik degerlerinin normallik
sartin1 saglayabilmesi i¢in -2,00 ile +2,00 arasinda olmas: gerektigini belirt-
migtir. Aragtirma verileri incelendiginde verilerin -2,00 ile +2,00 araliginda
oldugu goriilmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda aragtirma verilerinin normal
dagilim gosterdigini belirtebiliriz.

Aragtirma verileri normal dagilim gosterdigi igin parametrik testler kulla-
nilmugtir. Katihmeilara ait kigisel bilgiler ile 6l¢ek puanlarina ait farkliliklarin
tespitinde, iki bagimsiz degiskenin oldugu durumlarda bagimsiz 6rneklem T
testi; li¢ veya daha fazla bagimsiz degiskenlerde ANOVA (tek yonlii varyans
analizi) testleri kullanilmistir. ANOVA testi ile elde edilen istatistiksel olarak
anlaml farklarin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek igin varyansla-
rin homojenligi sart1 saglandigr durumlarda Post Hoc testlerden Tukey, ho-
mojenligin saglanmamasi durumunda Tamhane testi kullanilmugtir. Tiirkge
uyarlamasi yapilan 6lgekler arasinda iligki durumunu belirlemek igin Pearson
Korelasyon analizinden faydalanilmigtir. Aragtirma veri setinde regresyon ana-
lizi gergeklestirilmeden 6nce “normallik”, “coklu baglant1”, “dogrusallik”, “ug
degerler” ve “model veri uyumu” (¢ok degiskenli istatistiksel varsayimlar) in-
celenmistir. Verilere ait anlamlilik durumunun tespitinde p<0,05 degeri kabul
edilmigtir. Korelasyon katsayilarina ait ifadelerin yorumlanmasinda Biiyiikoz-
tiirk vd. (2012, s. 92)’in ¢ahiymasinda kullanilan bilgilerden faydalanilmistir
(Tablo 4.10).

Tablo 4.10: Korelasyon Katsayisinin Degerlendirilmesinde Kullanilan
Sayisal Sinirlar

Korelasyon Katsayisi Degerlendirme
0.00-0.29 Diisiik diizeyde iligki
0.30-0.70 Orta diizeyde iliski
0.71-1.00 Yiiksek diizeyde iligki

4.1.8. Nitel Veri Analizi

Caligmanin nitel kismini ultra trail organizasyonlarini gergeklestiren orga-
nizatorlerden elde edilen veriler olusturmaktadir. Ulkemizde hergiin bir yeni
trail organizasyonu gergeklestirilmektedir. Bu organizasyonlarin en biiyiikleri
ve iilkemizde gergeklestirilen ilk organizasyonlardan giintimiize kadar gelmis
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organizasyonlar1 gergeklestiren organizatorlerle gortigmeler saglanmistir. GO-
riigmelerin gergeklestirildigi kisilerin bilgileri kigisel bilgilerin gizliligi esas ali-
narak saklanmistir.

Goriigme formunda organizasyonlarin kiigiik 6lgekli bir spor etkinligi ola-
rak siirdiiriilebilirligini ve turizme olan katkisini incelemek amaciyla avantaj-
lar, zayifliklar, firsatlar ve tehditler baghginda dort boliimde gergeklestirilen
yar1 yapilandirilmig sorulardan olugmaktadir. Gortigme sorularinin ilki “kiigiik
Olcekli bir etkinlik olan ultra trail organizasyonlarinin stirdiirtilebilir turizm
perspektifinden avantajlari nelerdir” sorusundan olugmaktadir. Organizaorler
ile gergeklestirilen yar1 yapilandirilmig gortigmeden elde edilen veriler dogrul-
tusunda anahtar kelimeler olusturulmusg ve bu anahtar kelimeleri igeren goriis-
meler agagidaki gibi listelenmigtir.

“etkinlik 6ncesinde organizatOr veya organizasyonla iletisim”

K1: “...bu tiir etkinliklerde organizasyonu gergeklestiren kisi veya kisilerle
iletisim kurmak ¢ok 6nemlidir...”

K2: “...organizasyonlarimiza katilan kigilerin istek ve sounlarina en kisa
zamanda cevap vermeye ¢aligiyoruz...”

K3: “...organizasyon oncesi veya organizasyon aninda karsilagilan sorun-
lara huzh bir gekilde cevap bulmak admna katilimcilarin bizlere yonlendirdigi
sorular olmaktadur...”

K:4 “.. . katthmcilarin bizlerden en ¢ok istedigi sey soru ve sorunlarina hizl
cevaplar verebilmemizdir...”

“etkinliklere ulagim kolaylig1”

K1: “...etkinliklerimiz sehir merkezinde baglayarak yine sehir merkezinde
biten organizasyonlardir...”

K2: “...etkinlikleri gergeklestirdigimiz bolgelere katiimcilar araglari ile ko-
laylikla gelebilmektedir...”

K3: “...web sayfalarimizda ve sosyal medya araglarinda etkinliklerin yapil-
dig1 bogelerin konum bilgilerini paylagmaktayiz...”

K:4 “...organizasyonlarimiza katilmak isteyen katilimcilar yarigmlarin ya-
pildiklar1 bolgelere kendi araglariyla veya yarigma 6ncesi ve sonrasi bizlerin
verdigi hizmet ile ulagabiliyorlar...”

“konaklama tesislerinin ¢oklugu ve fiyatlarr”
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K1: “...yarigmalarimiz1 turizm bolgelerinde yaptigimiz igin buralarda her
kesime hitap eden otel ve konaklama imkani bulunmaktadir...”

K2: “...organizasyonlarimiz turizm bolgelerinde sezon sonu yapildigi igin
herkesin konaklayabilecegi fiyat ve kalitede konaklama segenegi var...”

K3: “...sezon baginda gergeklestirdigimiz organizasyonumuzda her kesi-
me hitap eden konaklama tercihleri var...”

K:4 “...otel, pansiyon ve bungolov konaklama segeneklerinin oldugu bir
bolgede yarigmay1 gergeklestiriyoruz...”

“yag grubunun tasnifi”
K1: “...yarigmalarimiz her yag grubundan katilimciya hitap etmektedir...”

K2: “...ultra trail organizasyonlarinda kadin ve erkek ayni zamanda her yag
grubuna gore tasniflendirme yapmaktayiz...”

K3: “...organizasyonlarimizda her yag grubundan kisiyi kiirsiiye ¢ikarabil-
mek i¢in farkli yag gruplarinda ve kadin/erkek tasniflemesi yapiyoruz...”

K:4 “...kadin ve erkek tasnifinin yaninda yag gruplarina gore tasnif yap-
maktayiz...”

“katilim madalya ve tisortlerinin verilmesi”
K1: “...organizasyonu bitiren herkese katilim madalyas: verilmektedir...”

K2: “...kit dagiimda katihmcilara yarigma kitleri ve tsortleri yarigma so-
nunda da katilim madalyalar1 verilmektedir...”

K3: “...her katiimciya madalya ve tsort verilmektedir...”
K:4 “.. katihm madalyas1 ve tsortii tiim katihimcilarimiza verilmektedir...”
“gezilecek yerlere yakinhk”

K1: “...yariglarimiz sehir merkezinde baslayarak sehir merkezinde bitmek-
tedir bu nedenle yarigma 6ncesi ve sonrast katilimcilarin bolgeyi gezme sansi
bulunmaktadur...”

K2: “...yarigmlarimiz tarih alanlar iginden gegmektedir...”

K3: “...organizasyona gelen katilimcilar yarigma oncesi ve sonrasi bolgeyi
gezebilmektedir...”

K:4 “...yarigma oncesi ve sonrasi gezilecek yerler bulunmaktadir...”

“iilke para biriminin d6viz kargisindaki durumu
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K1: “...yurt digindan gelen katilimcilar igin katilim {icretleri ve konaklama
ticretleri ¢ok ucuz...”

K2: “...Tirk katihmcilara gore katilim {icretleri tartigtlan bir konu ancak
maliyetlerin yiiksekligi ve TEnin Dolar kargisindaki durumu yurt digindan
katilmlar igin bu yarigmalari cazip hale getiriyor...”

K3: “...para birimizin dolar karsisinda deger kaybetmesi yurt digindan bu
tiir etkinliklere katilimlar cazip hale getiriyor...”

K:4 “...yurt diginda diger iilkelerde bu etkinliklerin maliyeleri (konakla-
ma, ulagim vb) dolar bazinda daha yiiksek oldugu igin iilkemize olan talepler
artmaya baglad1 ...”

“organizasyonlardaki ikramlar ”

K1: “...organizasyonlrda 6zellikle yarigma 6nesi yaptigimi makarna partisi
ve yarigma sonrast ikramlar katilimcilar tarafindan begeniliyor...”

K2: “...yarigma oncesi, sonrast ve CP noktalarinda katilimailarin ihtiyac
olan ikramlarimiz var...”

K3: “...organizasyonlarimizda Ozellikle ikramlarda miimkiin oldugunca
katihmcilara hitap eden ikramlar1 bulunduruyoruz...”

K:4 “...yarigma sirasinda CP noktalrinda yerel halkin hazirmig oldugu ik-
ramlarla hizmet vermeye ¢alisiyoruz ...”

“etkinlik her y1l ger¢eklegir”

K1: “...etkinligimiz her yil nisan ayinn ilk haftasinda gergeklesiyor...”
K2: “...organizasyonumuz her yil ekim ayinda gergeklesiyor...”

K3: “...organizasyonumuz her yil mart ayinda gergeklesiyor...”

K:4 “...organizasyonumuz her yil mayis ayinda gergeklesiyor ...”

Goriigme sorularinin ikincisi “kiigiik Olgekli bir etkinlik olan ultra trail or-
ganizasyonlarinin stirdiiriilebilir turizm perspektifinden zayif yonleri nelerdir’
sorusundan olusmaktadir. Organizaorler ile gergeklestirilen yari yapilandiril-
mug goriigmeden elde edilen veriler dogrultusunda anahtar kelimeler olugtu-
rulmug ve bu anahtar kelimeleri igeren goriigmeler agagidaki gibi listelenmistir.

>

“para odiiliiniin olmamasr”

K1: “...organizasyonlarimizda para 6diiliiniin olmamasi kaliteli sporcula-
rin bu yarigmaya davetini kisitlamaktadir...”

K2: “...para odiiliimiiz yok...”
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K3: “...para odiilii olsa sporcularda bu tiir etkinliklere katilabilir...”
K:4 “...para odiilii katilimcr profilimizi degistirecektir...”
“ilk yardim ve acil miidahale”

K1: “...parkurlarimizin zorlu kesimlerinde ilk yardim ve acil miidahalede
zorlaniyoruz...”

K2: “...parkurlarimizin bazi kesimlerinde aragla ulagim imkani olmadig:
i¢in ilk yardim ve acil miidahalede yavaglamaktayiz...”

K3: “...parkurlarimiz zorlu irtifa kogullarinda ve ormanlik bolgelerde ya-
pildigr igin aragla miidahale imkanimiz yok...”

K:4 “...ormanlik bolgelerde acil miidahalede aragla ulagim konusunda zor-
lanmaktayiz...”

“yerel yonetimlerin destegi”

K1: “...organizasyonlarda yerel yonetimlerin destegini almakta zorlan-

»

maktayiz...

K2: “...organizasyonlarimizi kanitlamadan yerel yonetimler destek verme-

3

mektedir...

K3: “...yerel yonetimler ilk defa yapilacak organizasyonlarda destek ver-
mekten kaginmaktadir...”

K:4 “...yerel yonetimler organizasyona gelecek katilimcilarin sayisinin az
olmast durumunda destek vermek istemiyor...”

“tuvalet, dug vb. hizmetlerin eksikligi”

K1: “...organizasyonlarimiz her ne kadar gehir merkezinde baglasa da ya-
rigmlarin tamami cografi kogullart zor olan bolgelerde gergeklestirildigi igin
tuvalet, dug vb hizmetlerde eksik kalmaktayiz...”

K2: “...organizasyonlarimiz dogada gergeklestigi igin bazi durumlarda
(tuvalet vb) hizmet verememekteyiz...”

K3: “...organizasyonlarimiz dogada ergeklestigi i¢in bu tiir etkinliklere ka-
tilan kigilerden tuvalet eksikligi ile ilgili bir sikayvdmadik...”

K:4 “...tuvalet, dug vb. hizmetlerin eksikligini yagamaktayiz...”

“uguy seferlerinin azligr”
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K1: “...hava yolu firmalar1 sezon sonu ve sezon dig1 zamanlarda ugus se-
terlerini azaltmakta ya da tamamen kaldirmaktadir bu durumda 6zellikle yurt
digindan katilimcilarin organizasyonumuza gelmesini engellemektedir...”

K2: “...hava yolu firmalarimin turizm sezonu disinda kalan stirelerde sefer-
leri azaltmasi 6zellikle sezon sonu gergeklestirilen bu tiir etkinliklere katilimi
etkilemektedir...”

K3: “...hava yolu firmalar1 turizm sezonu diginda kalan zamanlarda sefer-
lerin azalttig1 igin Ozellikle hava yolu ile bolgeye gelmek isteyen katilimcilarin
ulagim giderleri yiikselmektedir...”

K:4 “...hava yolu sirketlerinin sezon sonunda seferlerini kaldirmalar1 ya
da azaltmlar1 organizasyonumuza katilmak isteyen kigileri etkilemektedir...”

“sponsor”
K1: “...organizasyonlarimizda sponsor bulmakta zorlaniyoruz...”

K2: “...yerel yonetimlerin destegi olmadi zaman sponsorlarda bizlere des-
tek vermek istemiyor...”

K3: “...sponsorlar organizasyonlarda gelen katilimci sayisina bakiyor, or-
ganizasyonun kalitesine bakiyor...”

K:4 “...organizasyonlarin ilk senesinde sponsor bulmakta zorlaniyoruz...”
“saglik hizmeti”
K1: “...organizasyonlarimizda para vererek saglik hizmeti aliyoruz...”

K2: “...devlet saglik kurumlar bu tiir etkinliklere personel ve hizmet ver-
mek istemiyor...”

K3: “...0zel hastalerden saglik hizmeti satin almak zorunda kaliyoruz...”
K:4 “...saglik hizmetlerimizi 6zel hastalerden kargihyoruz...”

Gortigme sorularinin tigiinciisii “kiigiik 6lgekli bir etkinlik olan ultra trail
organizasyonlarinin siirdiirtilebilir turizm perspektifinden firsatlar1 nelerdir”
sorusundan olugmaktadir. Organizaorler ile gerceklestirilen yari yapilandiril-
mug goriigmeden elde edilen veriler dogrultusunda anahtar kelimeler olugtu-
rulmug ve bu anahtar kelimeleri igeren goriigmeler agagidaki gibi listelenmistir.

“turizmin stirdiirtilebilirligine katkis1”

K1: “...oraganizasyonlarimiz her yil gergeklestigi i¢cin bu bolgelere sezon
diginda da insan kitlesinin gelmesini saglamaktayiz...”
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K2: “...organizasyonlarimiz 6zellikle turizm bolgelerinin 6lii sezon olarak
ifade edilen zamanlarinda yapildig1 igin sezon diginda da bolgeye insan gelme-
sini sagliyoruz ...”

K3: “...yaptigimiz organizasyonlar ile sezon dig1 zamalarda bolge halkinin
ve esnafin para kazanmasina hizmet ediyoruz...”

K:4 “...her y1l ger¢eklesen organizasyonlarla turizme hizmet veriyoruz...”
“organizasyonlara olan giivenin artmas1”

K1: “...organizasyonlarimizda her yil bir 6nceki yila gore eksiklerimizden
hizmet kalitemizi artirmaya ¢alistyoruz bu durumda oraganizasyona olan gii-
venin artmasini sagliyor ve katilimei sayisi artiyor...”

K2: “...organizasyonlarimizdaki kalitenin artmasi yerel yoentimlerin gii-
venini saglarken katilimcr sayilarimizida her gegen giin artirmaktadir...”

K3: “...her gegen giin biraz daha kalitemizi artirmamiz ve her kesimden
katilimciya hitap etmemiz organizasyonlarimiza olan giiveni artirtyor...”

K:4 “...yerel yonetimlerin desteginin olmasi katilimcilar ve sponsorlar ta-
rafindan bir giiven semboliidiir...”

“etkinliklerdeki memnuniyet durumu”

K1: “...organizasyonlarimizda herkesin mutlu olmasi igin organizasyon
oncesi ve sonrast etkinlikler yapiyoruz...”

K2: “...her seviyeden ve sosyo ekonomik kesimden katilimciya hitap etti-
gimiz i¢in katilmcilar daha mutlu ayriliyor organizasyonlarimizdan...”

K3: “...katilimcilarimizin memnuniyet durumlarini 6nemsiyoruz...”

K:4 “.. katthmalarin her yil bu etkinlige katilmini saglamak igin 6zverili
bir sekilde galigiyoruz...”

“bolgelerin tarihi ve gorsel alanlarin tanitimr”

K1: “...organizasyonlarimiz tarihi alanlarda baglayarak bolgemizin zorlu
cografi kogullarinda devam etmektedir ...”

K2: “...organizasyonlarimizda her bir parkur tarihi ve gorsel alanlardan
ge¢mektedir...”

K3: “...tarihi alanlardan gegen organizasyon parkurlarimiz herkes tarafin-
dan begeniliyor...”

K:4 “...organizasyonda gergeklestirdigimiz parkur planlamalarinda bolge-
nin tarihi ve cografi giizelliklerinin tanitimina 6zen gosteriyoruz...”
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“parkur haritalarinin farkli amagla kullanimi”

K1: “...parkurlarimizin harita bilgileri ve GPS bilgileri internek sitelerinde
herkesin kullanimina agiktir ...”

K2: “...yarigmlar gerceklestirdigimiz bolgelerde kisiler istedikleri taktirde
parkur GPS bilgilerini kullanarak bisiklet siirebilir, yiiriiylis yapabilir, kogabi-

lir...”

K3: “...hazirladigimiz parkurlarin bilgilerini sosyal medya araglarimizda
paylagmaktayiz yarigma haricinde bu bilgilere ulagarak bu bolgeye gelen kisiler
yarigma parkurunda koasabilir...”

K:4 .. Parkur haritalar1 ve parkur GPS bilgileri herkesin kullanimiza agik-

»

tr...

Gortigme sorularinin dordiinciisti “kiigiik 6lgekli bir etkinlik olan ultra tra-
il organizasyonlarinin siirdiiriilebilir turizm perspektifinden kargilagabilecegi
tehditler nelerdir” sorusundan olugmaktadir. Organizaorler ile gergeklestiri-
len yar1 yapilandirilmig goriigmeden elde edilen veriler dogrultusunda anahtar
kelimeler olugturulmug ve bu anahtar kelimeleri igeren goriismeler agagidaki
gibi listelenmigtir.

“organizasyon sayisinin artmasi”

K1: “...organizasyon sayilarinin artmasi giizel olarak goriinse de basarisiz
olan organizasyonlar1 duymak bizleri hem iizmekte hemde basgarilarimi gol-
gelemektedir ...”

K2: “...yerel yonetimlerin destegi olmadan gergeklestirilen organizasyon-
lar katilimcilara giiven vermemektedir...”

K3: “...basarisiz olan organizasyonlar katilimcilarin géziinde diger organi-
zasyonlarinda basarisiz oldugunu diisiindiirmektedir...”

K:4 “...basgaris1z olan organizasyonlar yerel yonetimlerin bu tiir etkinlikle-
re destek vermemesine neden olmaktadir...”

“yerel yonetimlerin bakig agis1”

K1: “...katihma ticretlerinin alinryor olmasindan dolay: yerel yonetimle-
rin biz size neden destek verelim ifadeleri ile karsilagilmasi ...”

K2: “...ilk defa gergeklestirilen organizasyonlara yerel yonetimler destek
vermek istemiyor...”

K3: “...yerel yonetimler organizasyonlarimizi sportif amagli bir organizas-
yon olarak gormiiyor...”
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K:4 “...resmi kurumlardan destek isteyin biz bu tiir etkinliklere destek
vermiyoruz...”

“goniillii sayisinin azligr”

K1: “...organizasyonlarimizda hizli hizmet verebilmemiz i¢in katilimcr sa-
yisinin 1/3 oraninda gaiilliiye ihtiyacimiz var ama bulmakta zorlaniyoruz ...”

K2: “...bu tiir etkinliklere gonllii olunmasi i¢in iinivresite 6grencileri ile
goriisityoz ama bu yeterli olmuyor...”

K3: “...goniillii bulmakta zorlaniyoruz...”

K:4 “...goniilliilerin ulagim, konaklama vb giderlerini karsilamamiza rag-
men bulmakta zorlaniyoruz...”

“etkinlik maliyetlerinin yiikselmesi”

K1: “...etkinlik maliyetleri her gegen giin artiyor, bu maliyetleri kargilaya-
bildigimiz tek kalem ise katihim ticretleri...”

K2: “...enflasyon oranlarinin her gegen giin artmasi maliyetlerin artmasina
neden oluyor...”

K3: “...maliyetlerimiz ¢ok yiiksek...”
K:4 “...etkinlik giderleri her gegen giin artiyor...”
“konaklama ve ulagim hizmetlerinin kalitesi”

K1: “...ultra trail katilimcilar1 konaklama hizmetlerinin kalitelisini ve kon-
forlusunu istiyor ...”

K2: “...hizmet kalitesi diigiik olan organizasyolara katilimcilar katilmak
istemiyor...”

K3: “...konfor isteyen kisiler bu konforu bulamayinca ultra trail organizas-
yonlarina katilmak istemiyor...”

K:4 «.. konaklam tesislerinin kalitesi ve hizmeti katilimcilarin bir etkinlik-
lere katilimini saglayan bir durumdur...”

“iilke para biriminin dolar kargisindaki durumu”

K1: “...dolarin yiikselmesi etkinlik maliyetleri, konaklama ve ulagim gibi
katilimcilarin maliyetlerini yiikselten bir durumdur ...”

K2: “...TL nin her ge¢en giin deger kaybetmesi ve enflasyon oranlarinin
yiikselmesi katilimcilarin satin alma giiciinii diigtiren bir durumdur...”
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K3: “...maliyetlerin yiikselmesi katilimcilarin satin alma giictinii diigiirii-

3

yor...

K:4 “...her gider kaleminde oldugu gibi organizasyon maliyetlerinin yiik-
selmesi gelen katilimei sayisini azaltiyor...”

“federasyon harglarinin yiiksekligi”

K1: “...atletizm federasyonunun her katilime igin organizasyondan iic-
rvdmasi ...”

K2: “...federasyonun organizasyon ticretleri almast...”

K3: “...her bir katilima i¢in organizasyon olarak federasyona iicret 6de-
mesi yapiyoruz...”

K4: “...sigorta giderleri i¢in federasyona ticret 6diiyoruz...”

4.1.9. Spor Turistlerine Ait Demografik Bilgiler

Ultra trail organizasyonlarina katilim gosteren spor turislerinin demogra-
tik bilgileri (cinsiyet, medeni durum, yas, egiitm durumu, aylik gelir, meslek
grubu ve son bir yilda trail organizasyonlarina katilma durumu) Tablo 4.11°de
gosterilmistir.

Tablo 4.11: Katilimcilara Ait Kisisel Bilgilere Iliskin Tanimlayic1 Istatistik

Degiskenler Frekans Yiizde %
Erkek 297 69,2
Cinsiyet
Kadin 132 30,8
Bekar 217 50,6
Medeni Durum
Evli 212 494
21-30 yag 103 24.0
31-40 yag 169 39,4
41-50 yag 130 30,3
g 51 yas ve tistii 27 6,3
Onlisans Mezunu 73 17,0
Lisans Mezunu 289 67,4
Egitim . T
Lisanstisti Mezunu |67 15,6
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Degiskenler Frekans Yiizde %
5001-7500 TL 51 11,9
7501-10000 TL 85 19,8
10001-12500 TL 131 30,5
12501-15000 TL 81 18,9
15001-17500 TL 52 12,1
Aylik Gelir 1750120000 TL |11 2,6
20001 TL ve tstii 18 42
Egitim Personeli 87 20,3
Saghk Personeli 46 10,7
M?li Mﬁ§avir - 17 4
Meslek Grubu Miifettiy
Bankaci-Sigortaci 23 5,4
Yonetici 29 6.8
Emniyet Mensubu |44 10,3
Havacilik Sektorii 6 1.4
Miihendis-Mimar 46 10,7
Esnaf 24 5,6
Memur 22 5,1
Emekli 20 47
Vd. Meslekler 65 15,2
Hig Katilmadim 60 14,0
Son Bir Yilda Bir kez katildim 130 30,3
Ultra Trail Iki kez katildim 144 33,6
Organizasyonlarma | Ug kez katildim 68 15,9
Katilma Durumu Dért kez ve daha ) 63

fazla katildim
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Tablo 4.12: Spor Memnuniyet Olgegi Puanlarmin Cinsiyet Degiskenine
Gore T-Testi Sonuglari

Sp orvl.\/,[emnunlth Cinsiyet [N |X S.S. T P
Olgegi

Erkek  [297 |26,7778 |2,58460 |-2,886 |,004
Kadn 132 |27,5606 |2,61311
Erkek  [297 |25,6599 |3,77342 |-1,100 |, 272
Kadin 132 26,0758 |3,22116
Erkek  [297 22,6902 217751 |-1,327 |,185
Kadin 132 22,9924 |2,17374
Erkek  [297 27,6229 12,39916 |-1,953 |,051
Kadin 132 |28,1061 |2,28589
Erkek 297 18,0808 |1,78967 |-3,604
Kadin  |132 |18,7424 |1,67433
Erkek 297 [9,0842 |,96018 |-3,247 |,001
Kadin  |132 |9,4015 |,87248
Erkek 297 |129,9158 [10,06682 |-2,839 |,005
Kadn | 132 |132,8788 |9,77380

Etkinlik Itibari

Temel Siirecler

Bolge Imkanlari

Personel Iletisim

000

bl

Bolge_Ozellikleri

Guvenlik

Toplam_Memnuniyet

*p<0.05

Cinsiyet degigkenine gore spor memnuniyet Olgegi, “temel siiregler” ve
“bolge imkanlar1” alt boyutlarinda anlamli bir farklihk goriilmezken, “etkinlik
itibar1” t ), =-2.886; p<0.05, “persencl ve iletigim” t,,, =-1953; p<0.05,
“bolge ozellikleri” tigpy=-3.004; p<0.05, “giivenlik” t<427)=-3.247; p<0.05
alt boyutunda ve “memnuniyet 6l¢egi toplam puan” t ., =-2.839; p<0.05
anlaml bir farkhilik tespit edilmistir. Cinsiyet degigkenine gore spor memnu-

» <«

niyet Olgegine ait degerlere bakildiginda “etkinlik itibar1”, “personel ve ileti-
sim”, “bolge oOzellikleri”, “giivenlik” alt boyutunda ve “sporda memnuniyet
Olgegi toplam puan”da kadin katilimcilarin erkek katilimeilara gore puan orta-
lamalar1 yliksek bulunmugtur. Bu durum kadinlarin etkinlik itibarina, personel
ve iletigim, bolge ozellikleri ve giivenlik gibi konulara daha 6nem verdiklerini

belirtebiliriz.
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Tablo 4.13: Spor Memnuniyet Olgegi Puanlarmin Medeni Durum
Degiskenine Gore T-Testi Sonuglar:

Medeni
Durum

Bekar 217 [27,5346 |2,54041 (4,214 |,000
Evli 212 26,4906 |2,59144
Bekar 217 |25,9493 |3,48970 |.,936 ,350
Evli 212 |25,6226 |3,73774
Bekar 217 (23,0092 |2,07050 |2,184 |,030
Evli 212 |22,5519 |2,26495
Bekar |217 (27,7465 |2,39508 |-.221 ,825
Evli 212 27,7972 |2,35507
Bekar |217 18,4009 |1,77185 |1,374 |,170
Evli 212 18,1651 |1,78358
Bekar 217 19,3134 |,91462 2,945 |,003
Evli 212 19,0472 |,95770
Bekar 217 [131,9539|9,95535 |2,359 |,019
Evli 212 |129,6745|10,05872

N |X S.S. T P

Etkinlik Itibari

Temel Siirecler

Bolge Imkanlari

Personel Iletisim

Bolge_Ozellikleri

Giuvenlik

Toplam_Memnuniyet

*p<0.05

Medeni durum degiskenine gore spor memnuniyet Olgegi, “temel stiregler”
ve “personel ve iletigim” ve “bolge Ozellikleri” alt boyutlarinda anlaml bir
farklilik goriilmezken, “etkinlik itibar1” t,,, =4.214; p<0.05, “bolge imkan-
427)=2.184; p<0.05, “giivenlik” t(427>=2.945; p<0.05 alt boyutunda ve
“sporda memnuniyet 6lgegi toplam puan” t ., =-2.359; p<0.05 anlamli bir
tarklilik tespit edilmigtir. Cinsiyet degiskenine gore spor memnuniyet 6l¢egine

lar1” t,

» <«

ait degerlere bakildiginda “etkinlik itibar1”, “bolge imkanlar1”, “giivenlik™ alt
boyutunda ve “sporda memnuniyet 6lgegi toplam puan”da bekar katilimcila-
rin evli katilimcilara gore puan ortalamalar yiiksek bulunmugtur. Bu durum
bekar katilimcilarin etkinlik itibari, bolge imkanlar1 ve glivenlik gibi konulara
daha 6nem verdiklerini belirtebiliriz.
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Degiskenine Gore ANOVA Sonuglari

< £ 4
Z < 2 ST | | oA | S
Onlisans |27 3151 1259742 130400
Mezunu
Edkdnlik —Lisans 006 0412 [2.67447 115732 595 552
Ttiban Mezunu
Lisanststit | 157 0299 238029 | 29080
Mezunu
Onli
MSANS 173 1557397 3,38718 |,39644
Mezunu
Temel Lisans
c 289(26,0208 |3.46604 |20388 |2.958|.053* 2-3
Siiregler Mezunu
Lisanstistit | 1)) 9358 431206 |,52680
Mezunu
Onlisans |2 15> 7307 |2.14753 | 25135
Mezunu
Bolge Lisans 1001227855 12.20849 12991 025 976
Imkanlar1 Mezunu
Lisanstistlt | 1) 8200 12.11004 25778
Mezunu
Onlisans
73 27,5616 |2.38622 |27929
Mezunu
Personel ve  |Lisans
o 289|27,8408 [2,35457 |,13850 |437 |.646
Iletigim Mezunu
B
1SS e 127 7015 |2,45576 |,30002

Mezunu
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g £ E
Z| B | ST m| A K
Onlisans 73 (18,3562 |1,81330 |,21223
Mezunu
Bolge Lisans
Ozellikleri Mezunu 289/18,2768 |1,77351 |,10432 |,084 |,920
Lisanstistii 67 18,2388 [1,79300 |,21905
Mezunu
Onlisans 73 19,2740 94664 |,11080
Mezunu
Giventik Lisans 2899,1626  |,93793 |,05517 |,418 |,659
Mezunu
Lisanstistii 67 19,1642 |97851 |,11954
Mezunu
Onli
B 173 1130,9863 [11,358421,32940
Mezunu
Toplam Lisans

. 289\131,0277 19,77308 |,57489 |,421 |,657
Memnuniyet |Mezunu

LIsansstil | 1199 7910 9,87120 [1,20596
Mezunu

*p<0.05

Egitim durumu degiskenine gore sporda memnuniyet olgegi, “etkinlik iti-
bar1”, “bolge imkanlar1”, “personel ve iletisim”, “bolge ozellikleri”, “giiven-
lik” alt boyutlarinda ve “sporda memnuniyet 6lgegi toplam puan”da anlamli
bir fark goriilmez iken, “temel siiregler” alt boyutunda anlamli bir fark tespit
edilmigtir. “Temel siiregler” alt boyutlarinda farkin hangi gruplardan kaynak-
landigint tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tukey kullanilmistir. Te-
mel siiregler alt boyutunda lisans ve lisansiistii mezunlar arasinda anlaml fark

oldugu ve farkin lisans mezunlari lehine oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 4.15: Spor Memnuniyet Olgegi Puanlarmnin Yas Degiskenine Gore

ANOVA Sonuglar1
o <
2 k5|
| 3] E
AN £
z| = s A & oA |

21-30 yag (103 |27,5049|2,5853  |0,25474
31-40 yas |169 27,1775|2,58046 10,1985 (4,263 |,006* |1-2

Etkinlik
teibact 41-50 yag 130 [26,3692|2,57037 |0,22544 1-3
Slyasve o 172063270064 1051974
ustu
21-30 yas | 103 26,5631 |3,37136 |0,33219
. 31-40 yas | 169 |25,1302(3,53481 |0,27191 3,808 |,010* |1-2
cme
Sireder  (+1-50 yas 130 26,0692 3,67516 [0,32233
Slyasve | o )5 5026412552 10,79396
ustu
21-30 yas | 103 23 220071 |0,21684
1 31-40 yag | 169 22,6982 2,14033 |0,16464 (0,923 0,43
Bolge
b 41-50 yag 130 22,6385(2,22043 (0,19474

Slyasve | 1)31852(2,13104 (0.41012
ustu

21-30 yag |103 |28,0388|2,3302 10,2296
31-40 yag |169 27,6686 |2,40714 |0,18516|0,579 (0,629
41-50 yag (130 |27,7077|2,41265 |0,2116

Personel ve

Tletigim

1

dlyasve | 7 703702.16288 041625

ustu

21-30 yas |103 | 18,466 |1,79222 |0,17659

31-40 yas | 169 | 18,1065 1,81279 |0,13945 1,016 0,385
Bolge

Ogellikleri  |41-50 yag 130 |18,34621,72852 10,1516

1
dlyagve |18 4074(1.75079  10,33867
ustu
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(-]
£ | &
g £ o v
S < 3 e
Z = » A & 2 A~ é

21-30 yag | 103 [9,2816 |0,90117 |0,08879
31-40 yas |169 (9,1243 |0,95864 |0,07374|2,576 |,053*
Giivenlik 41-50 yas [130 (9,2615 |0,93638 0,08213

51 yag ve
ustii
21-30 yag (103 |132,854|10,335 |1,01834

31-40 yas | 169 |129,905(9,71575 |0,74737|1,963 0,119

27 18,7778 10,97402 |0,18745

Toplam

Memnuniyer 41-50 yag 130 130,392/10,1359 10,8889
Slyasve |0 1130963102187 |1.96659
ustu

*p<0.05

N«

Yas degiskenine gore sporda memnuniyet 6lgegi, “bolge imkanlart™, “per-
sonel ve iletisgim”, “bolge ozellikleri” alt boyutlarinda ve “sporda memnuni-
yet Olgegi toplam puan”da anlamli bir fark goriilmez iken, “etkinlik itibar1”,
“temel siiregler” ve “giivenlik” alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmistir.
“etkinlik itibar1”, “temel siiregler” ve “giivenlik” alt boyutlarinda farkin hangi
yag gruplarindan kaynaklandigin: tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tukey
kullanilmugtir. Etkinlik itibart alt boyutunda 41-50 yas grubu ile 21-30 yas
ve 31-40 yag grubu arasinda anlamh fark oldugu ve farkin 21-30 yag grubu
katihmcilardan kaynaklandigr tespit edilmistir. Temel siiregler alt boyutunda
21-30 yag grubu ile 31-40 yas grubu arasinda anlaml fark oldugu ve farkin
21-30 yag grubu katimcilardan kaynaklandig tespit edilmigtir. Giivenlik alt
boyutunda ise gruplar arasinda anlamli bir fark bulunmamustir.
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Tablo 4.16: Spor Memnuniyet Olgegi Puanlarmin Aylik Gelir Degiskenine
Gore ANOVA Sonuglari

. @
T ®

0
4 = 7)) n T | A

Fark

5001-7500 TL |51 26,6667 |2,38048 |0,33333
7501-10000 TL |85 26,7176 |2,67978 |0,29066
10001-12500 TL |131 |27,3282 |2,55837 |0,22353
12501-15000 TL |81 |26,8889 |2,65989 |0,29554 |0,81 |0,56
15001-17500 TL |52 |27,3269 2,8056 0,38907
17501-20000 TL |11 |26,8182 |2,78633 |0,84011
20001 TL ve iistii|18 |27 2,56676 |0,60499

Etkinlik Itibari

5001-7500 TL |51 |25,4314 3,71621 |0,52037
7501-10000 TL |85 |25,0471 |4,25638 |0,46167
10001-12500 TL |131 |26,3969 [3,6006 |0,31459
12501-15000 TL |81 |25,2716 2,98753 0,33195 (2,04 |0,06
15001-17500 TL |52 |26,5962 3,10129 0,43007
17501-20000 TL |11 25,7273 |3,06891 |0,92531
20001 TL ve iistii| 18 |25,8889 |3,72415 |0,87779

Temel Stiregler

5001-7500 TL |51 |22,7647 |2,09369 0,29317
7501-10000 TL |85 (22,9765 |2,19836 |0,23845
10001-12500 TL |131 22,7023 |2,10748 |0,18413
12501-15000 TL |81 |22,4444 |2,23607 |0,24845 0,82 0,56
15001-17500 TL |52 |22,9808 |2,31356 |0,32083
17501-20000 TL |11 |22,8182(2,35874 |0,71119
20001 TL ve tistii|18 |23,4444 [2,12055 |0,49982

Bolge Imkanlart
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=~

[92)
92]

o &
<
& T

Fark

Personel ve Tletisim

5001-7500 TL

51

27,6667

2,37206

0,33215

7501-10000 TL

85

27,1765

2,4161

0,26206

10001-12500 TL

131

28,2672

2,16199

0,18889

12501-15000 TL

81

27,4938

2,55011

0,28335

2,16

b

,046*

15001-17500 TL

52

27,9808

2,34722

0,3255

17501-20000 TL

11

27,7273

2,53341

0,76385

20001 TL ve tisti

18

27,9444

2,33823

0,55113

Bolge Ozellikleri

5001-7500 TL

51

18,2157

1,68895

0,2365

7501-10000 TL

85

17,8941

1,793

0,19448

10001-12500 TL

131

18,3969

1,76147

0,1539

12501-15000 TL

81

18,284

1,83871

0,2043

1,36

0,23

15001-17500 TL

52

18,7115

1,69586

0,23517

17501-20000 TL

11

18

2

0,60302

20001 TL ve st

18

18,4444

1,82216

0,42949

Gtuivenlik

5001-7500 TL

51

9,0784

0,95589

0,13385

7501-10000 TL

85

9,1059

0,97619

0,10588

10001-12500 TL

131

9,1374

0,95082

0,08307

12501-15000 TL

81

9,1852

0,9369

0,1041

L1

0,36

15001-17500 TL

52

9,3846

0,88901

0,12328

17501-20000 TL

11

9,6364

0,80904

0,24393

20001 TL ve st

18

9,2778

0,95828

0,22587
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. &
Z b & E't?) é SIR-Y
5001-7500 TL. |51 129,824 10,3821 |1,45379
7501-10000 TL |85 [128,918 10,6706 |1,15739
10001-12500 TL {131 {132,229 |9,82428 |0,85835
12501-15000 TL |81 |129,568 9,22624 [1,02514 (1,69 |0,12
15001-17500 TL |52 132,981 10,5487 |1,46284
17501-20000 TL |11 |130,727|7,52451 |2,26872

20001 TL ve iistii|18 [132 10,1402 2,39007

Fark

Toplam Memnuniyet

Aylik gelir degiskenine gore sporda memnuniyet 6lgeginde “etkinlik iti-

N Y«

bar1”; “temel stiregler”, “bolge imkanlar1”, “bolge ozellikleri”, “giivenlik” alt

boyutlarinda ve “sporda memnuniyet 6lgegi toplam puan”da anlamli bir fark
goriilmez iken, “personel ve iletisim” alt boyutunda anlamli bir fark tespit
edilmigtir (p<0.05). Personel ve iletisim alt boyutunda farkin hangi gelir
grubu katilimcilardan kaynaklandigini tespit etmek igin Post Hoc testlerden
Tamhane kullanilmigtir. Personel ve iletigim alt boyutunda 7501-10000 TL
gelire sahip katihmcilar ile 10001-12500 TL gelire sahip katilimcilarin verileri
arasinda anlaml bir fark oldugu ve farkin 10001-12500 TL gelire sahip kati-

Iimcilarin olugturdugu gruptan kaynaklandig: tespit edilmistir.
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Tablo 4.17: Spor Memnuniyet Olgegi Puanlarinin Meslek Grubu
Degiskenine Gore ANOVA Sonuglari

< £ %
Z B A » T 3 A
sim 87 1263563 |2,61025 |,27985
Personeli
Saglik
. 46 27,2826 |2,72978 |.40248
Personeli
Mali Mitsavie- | 15 ¢ 2050 1241777 | 58639
Miifettis
Bankaci-
ankad 23 (27,1304 |2.89677 | 60402
Sigortaci
£ | Yonetici 29 26,2069 |2,33574 |.43374
i
24 | Lniyet 44 (281591 |2,23027 |,33623 3,996 |.000%
g Mensubu
2 | Havacthl
WA 16 1293333 [1,63299 |,66667
Sektori
Mhendis- | ¢ 1 )6 8261 |2.71870 | 40085
Mimar
Esnaf 24 25,3333 |2,18028 |.44505
Memur 22 26,7273 249154 | 53120
Emekli 20 27,2000 |2,60768 |.58310
Vd. Meslekler |65 27,9385 |2,39711 |,29733
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< £ 4
z. < 7 s T 9 A |
Egitim 87 258851 |3,67716 |,39423
Personeli
Saglik
. 46 25,3043 |3,92638 |,57891
Personeli
Mali Miisavir |, 10 4118 |3.80885 | 92378
— Miifettis
Bankac- 23 25,5652 14,14319 |.86391
Sigortaci
=.| Yonetici 29 26,0000 |3,98210 |,73946
E
& | Bmnyet 44 (269545 (327751 |49410 (2,164 |,016*
g Mensubu
D)
&
Havaalk 1 o152 0000 | 2.96648 |1.21106
Sektori
Mhendis- | ¢ 104 6057 1327190 | 48241
Mimar
Esnaf 24 248750 |2.98274 |,60885
Memur 22 |24,0455 |3,57874 |,76299
Emekli 20 25,8500 |4,01674 |,89817
Vd. Meslekler |65 26,8615 |3,08665 |,38285
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< £ 4
Z. < 3 S T o9 AR
Egitim
. 87 22,3563 12,17265 | 23293
Personeli
Saglik
. 46 23,1304 |2,09347 |.30867
Personeli
Mali Mitoa
VST 171021176 11,93269 | 46875
— Miifettis
_ | Bankaci-
g | parad 23 1229130 |2,23430 |,46588
E Sigortaci
:é Yénetici 29 (22,8621 |2,19942 | 40842
(5] .
& E
g | omyet 44 (23,6591 198767 129965 2,793,002
/M | Mensubu
Havaalk 1 1)) 9333 1248328 |1,01379
Sektoru
Miihendis-
nendIsT e 1224783 12,13686 | ,31506
Mimar
Esnaf 24 21,3750 |1,86063 |,37980
Memur 22 (23,2273 |2,15874 |,46025
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g £ %
z. < 7 s T 9 A |
Emekli 20 234500 |2,08945 | 46721
Vd. Meslekler |65 23,0769 |2,22421 |.27588
Egiim 87 |27.9540 |2.42040 | 25949
Personeli
Saglik
. 46 27,7174 2,35384 |,34706
Personeli
Mali Mitsavir |, 17 1706 1262482 | 63661
— Miifettis
g .
-5, | Bankaa 23 1279565 |2,34479 | 48892
B | Sigortaci
=
2 | Yonetici 29 (27,0000 2.64575 | 49130
2 B
g | prmmyet 44 28,6364 (2,01265 |,30342 |2.473|,005*
E Mensubu
Havaalk - o 17 333 1194079 | 79232
Sektorii
Mhendis- | ¢ 1979391 |2.49608 | 36803
Mimar
Esnaf 24 26,5417 2,34018 | 47769
Memur 22 26,8636 |2,25294 |.48033
Emekli 20 28,2000 2,19089 | 48990
Vd. Meslekler |65 | 28,3385 |2,10859 | 26154
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g £ %
z. < 7 s T 9 A |
Egitim 87 1182414 |1,81060 |,19412
Personeli
Saglik 46 18,2391 |1,88779 | 27834
Personeli
Mali Milsavir |, 1y ¢ 22 11 82104 | 44167
— Miifettis
Bankac- 23 18,6522 |1,69515 |,35346
. | Sigortact
= | Yénetici 29 (17,6552 |1,73773 |,32269
=
8 | Emni
QO | mmyet 44 18,9545 |1,59876 24102  |1,998 |,027*
g Mensubu
3
A Havaalk 10 1g 6667 1163299 | 66667
Sektori
Mhendis- 1, o 117 9565 | 177584 | 26183
Mimar
Esnaf 24 |174167 |1,69184 |,34535
Memur 22 |18,0455 |1,73143 |,36914
Emekli 20 | 18,5000 |1,79179 |,40066
Vd. Meslekler |65 [18,6154 |1,72021 |,21337
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g £ %
z. < 7 s T 9 S
Egitim 87 191264 |.96213 |,10315
Personeli
Saghk 46 191087 |97133 |,14321
Personeli
Mali Milsavir | g 1760 1) 01460 | 24608
— Miifettis
Bankaci-
anadt 23 192609 96377 |,20096
Sigortaci
| Yonetici 29 188276 |,96618 |,17941
= i
2 | ommyet 44 (94773 |,82091 |.12376  |1,339|,200
& | Mensubu
Havaalk 1 o g 5000 | 83666 | 34157
Sektori
Mhendis- 1,0 1o 1739 | 87697 |.12930
Mimar
Esnaf 24 (89167 | 1,01795 | 20779
Memur 22 19,4091 |,85407 ,18209
Emekli 20 [9,0000 | 1,02598 |,22942
Vd. Meslekler |65 [9,2923 | 94742 ,11751
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z. < 7 s T B S
Egitim 87 1129,9195|9,75421 |1,04576
Personeli
Saglik
. 46 130,7826 10,12788 |1,49327
Personeli
Mali Mitoa
LA 2 1129.1176 | 10,03047 | 2,43275
— Miifettig
_ |Bankaa- 23 |131,4783 | 11,37329 |2,37150
o | Sigortac
2 | Yonetici 29 11285517 |10,24551 | 1,90254
g ]
E
< | Tmnyer 44 135,8409 9,03982 |1,36280 |3,424|,000*
£ Mensubu
<
2. | Havacilik
S| VA e 1134,1667 |5,70672 | 2,32976
Sektori
Mihendis- 1, 1155 3606 8.72890 128701
Mimar
Esnaf 24 1244583 8,71769 | 1,77949
Memur 22 [128,318219,41825 |2,00798
Emekli 20 |132,2000 |10,82200 | 2,41987
Vd. Meslekler |65 |134,1231 |10,14813 | 1,25872

Meslek grubu degiskenine gore sporda memnuniyet olgegi, “giivenlik™ alt

<

boyutunda anlamli bir fark goriilmez iken, “etkinlik itibar1”, “temel stiregler”,
3

“bolge imkanlart”, “personel ve iletigim”, “bolge 6zellikleri” alt boyutlarinda
ve “sporda memnuniyet 6lgegi toplam puan”da anlamli fark tespit edilmistir.

“Etkinlik itibarr” alt boyutunda farkin hangi meslek gruplari arasinda ol-
dugunu tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmugtir.
Etkinlik itibar alt boyutunda egitim personeli ile emniyet mensubu personel
ve diger meslek gruplar: arasinda anlamli bir fark bulunurken bu farkin em-
niyet mensubu personelin oldugu gruptan kaynaklandigi; yonetici grubu ile
emniyet mensubu personel grubu arasinda anlaml bir fark oldugu ve bu far-
kin emniyet mensubu personelin oldugu grup lehine oldugu; emniyet men-
subu personel ile egitim personeli, yonetici ve esnaf olan katilimcilar arasinda
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anlaml bir fark oldugu ve farkin emniyet mensubu personelin oldugu grup
lehine oldugu; havacilik sektoriinde ¢aliganlar ile esnaflar arasinda anlaml bir
tark oldugu ve farkin havacilik sektoriinde galiganlarin oldugu grup lehine ol-
dugu; esnaflar ile diger meslek gruplart arasinda anlaml bir fark bulunurken
bu farkin diger meslek gruplari lehine oldugu tespit edilmistir.

Temel siiregler alt boyutunda farkin hangi meslek gruplar arasinda ol-
dugunu tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tukey kullanilmig ancak
yapilan test sonucunda gruplar arasinda anlaml bir fark tespit edilmemigtir

(p>0.05).

Bolge imkanlari alt boyutunda farkin hangi meslek gruplari arasinda oldu-
gunu tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tukey kullanilmistir. Bolge
imkanlar1 alt boyutunda egitim personeli ile emniyet mensubu personel ara-
sinda anlamli bir fark oldugu ve bu farkin emniyet mensubu personelin oldu-
gu gruptan kaynaklandigi; emniyet mensubu personel ile egitim personeli ve
esnaf grubu arasinda anlamli bir fark oldugu ve bu farkin emniyet mensubu
personelin oldugu gruptan kaynaklandigy; esnaf ile diger meslek gruplari ara-
sinda anlaml fark oldugu ve bu farkin diger meslek gruplarindan kaynaklan-
digr tespit edilmistir.

Personel ve iletisim alt boyutunda farkin hangi meslek gruplar1 arasinda
oldugunu tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tukey kullanilmistir. Per-
sonel ve iletisim alt boyutunda emniyet mensubu personel ile esnaf grubu
arasinda anlaml bir fark oldugu ve bu farkin emniyet mensubu personelin
oldugu gruptan kaynaklandig tespit edilmigtir.

Bolge ozellikleri alt boyutunda farkin hangi meslek gruplari arasinda oldu-
gunu tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tukey kullanilmugtir. Bolge
ozellikleri alt boyutunda emniyet mensubu personel ile esnaf grubu arasin-
da anlaml bir fark oldugu ve bu farkin emniyet mensubu personelin oldugu
gruptan kaynaklandig: tespit edilmistir.
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Tablo 4.18: Spor Memnuniyet Olgegi Puanlarinin Etkinliklere Katilma
Durumlarina Gére ANOVA Sonuglar:

g & -
Z B ] » I | X A
Hi 60 |27,6167 |2,61087 |,33706
katilmadim
Bir kez
130 26,5231 [2,54332 | 22306
katildim
Iki |
G2 1144 (26,8958 12,70125 122510 (3,372,010
katildim
Edkinlik — Uskez o170 0704 1248485 | 30133
. katildim
Itibant
Dort kez ve
daha fazla |27 28,0741 |2,35218 |,45268
katildim
Hic 60 |26,0667 357423 46143
katilmadim
Bir kez
130 25,3000 |3,59942 |,31569
katildim
ki &
G144 262292 1349969 29164 11,336,256
katildim
Temel &
Uc |k
Siregler | 68 25:5000 13,73966 |45350
Dort kez ve
daha fazla |27 [25,8889 |3,95487 |76112

katildim
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g £ i
Z > 2 ST | & | A |
-
s 60 1231167 |2,13995 |27627
katilmadim
Bir kez
130 |22,3077 |2,20586 |,19347
katildim
ikez ) 4 1220008 213633 17803 2562 .038* -
katildim
Bolge Uc k
fmkanlart kaiﬂ‘;zm 68 (23,1618 (221670 | 26881

Dort kez ve
daha fazla |27 (22,7407 |1,99215 |,38339
katildim

Hig

60 (27,9500 |2,45243 |,31661
katilmadim

Birkez 1301271231 |2.46845 | 21650
katildim

Hakez =)0y g 1111 222544 18545 (3,622,006
katildim

Personel ve Ug kez

Tletigim Katildim 68 (28,0294 |2,27885 |,27635

Dort kez ve
daha fazla |27 28,0370 |2,26141 |,43521
katildim
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5 £ ¥
Z = 2 AT | = | o~ S
-
s 60 18,5667 |1,72092 |,22217
katilmadim
Bir kez
130 17,8385 |1,78627 |,15667
katildim
Tikez ) 4 18,3889 175057 |14588 3277 012
katildim
Bolge Uc |
N ¢ kez
Onellikleri |y 68 |18:6324 176960 |.21460
Dort kez ve
daha fazla 27 18,3704 |1,75736 |,33820
katildim
Hig 60 [9.2500 |93201 |,12032
katilmadim
Bir kez
130 [9,0000  |,94006 |,08245
katildim
kikez 1144102569 | 94422 107869 |1.941 103
katildim
.. . e k
Givenlik —|(Uekez 100190706 | 04388 11446
katildim
Dort kez ve
daha fazla 27 19,4074 |93064 |,17910

katildim
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5 & i
Z < 3 AT | oA
Hig
60 |132,5667 (10,11689 |1,30608
katilmadim
Bir kez
130 |128,0923 |10,08986 |,88494
katildim
ikez ) 4 1317847 |9.82516 | 81876 |3.621 |006*
katildim
Toplam Uc |
. ¢ kez
Memnuniyet g, (68 1318235 9.88734 11,1990
Dort kez ve
daha fazla |27 |132,5185 |9,52071 |1,83226
katildim
*p<0.05

Katilmcilarin son bir yil iginde ultra trail organizasyonlarina katihm du-
rumlarina gore spor memnuniyet 6lgegi “temel siiregler” ve “giivenlik” alt bo-

»

yutlarinda anlaml bir fark goriilmezken, “etkinlik itibar1”, “bolge imkanlar1”,
“personel ve iletigim”, “bolge 6zellikleri” alt boyutlarinda ve “sporda memnu-

niyet 6l¢egi toplam puan”da anlamli bir fark tespit edilmigtir (p<0,05).

Etkinlik itibar1 alt boyutunda etkinliklere katilma durumuna gore farkin
hangi gruptan kaynaklandigin: tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tamhane
kullanilmugtir. Etkinlik itibar1 alt boyutunda ultra trail organizasyonlarina son
bir yil i¢inde bir kez katilanlar ile dort kez ve daha fazla katilanlar arasinda
anlaml bir fark oldugu ve bu farkin dort kez ve daha fazla katilan gruptan
kaynaklandig: tespit edilmigtir.

Bolge imkanlari alt boyutunda katilma durumuna gore farkin hangi grup-
tan kaynaklandigini tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tukey kullanilmig
ancak gruplar arasinda anlamh bir fark tespit edilmemistir.

Personel ve iletigim alt boyutunda katilma durumuna gore farkin hangi
gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tukey kullanil-
mugtir. Personel ve iletisim alt boyutunda ultra trail organizasyonlarina son
bir y1l i¢inde bir kez katilanlar ile iki kez katilanlar arasinda anlamh bir fark
oldugu ve bu farkin iki kez katilan gruptan kaynaklandig: tespit edilmistir.
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Bolge ozellikleri alt boyutunda katilma durumuna gore farkin hangi grup-
tan kaynaklandigini tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tukey kullanilmustir.
Bolge ozellikleri alt boyutunda ultra trail organizasyonlarina son bir yil iginde
bir kez katilanlar ile ii¢ kez katilanlar arasinda anlamli bir fark oldugu ve bu
farkin ti¢ kez katilan gruptan kaynaklandigy tespit edilmigtir.

Sporda memnuniyet 6lgegi toplam puana gore farkin hangi gruptan kay-
naklandigini tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tukey kullanilmugtir. Spor-
da memnuniyet Ol¢egi toplam puana gore ultra trail organizasyonlarina son
bir yil i¢inde hi¢ katilmayanlar ile bir kez katilanlar arasinda anlaml fark ol-
dugu ve farkin hi¢ katilmayan gruptan kaynaklandigs; bir kez katilanlar ile iki
kez katilanlar arasinda anlamh fark oldugu ve farkin iki kez katilan gruptan
kaynaklandig: tespit edilmigtir.

Tablo 4.19: Seyahat Davranigt Olgegi Puanlarmin Cinsiyet Degiskenine
Gore T-Testi Sonuglar:

Cinsiyet N X SS T P
Bireysel Seyahat Erkek [297 (17,4209 |1,41945 |-3,125 |,002*
Firsatlari Kadin 132 |17,8864 |1,43377

Erkek |297 12,9495 |1,16573 |-2,814 |,005*

Grup Seyahat Firsatlar
Kadin 132 |13,3030 |1,27776

Erkek |297 |8,6801 ,94550 -2,436 |,015*

Tatil Se¢im Firsatlar
Kadin [132 |8,9242 ,98555

Erkek 297 [39,0505 |2.77674 |-3,651 |,000*

Toplam Seyahat Puani

Kadin |132 |40,1136 |2,80035

*p<0.05

Cinsiyet degiskenine gore seyahat davranig1 6lgegi “bireysel seyahat firsat-
lar1” t . =-3.125; p<0.05, “grup seyahat firsatlarr” t(427)=-2.814; p<0.05,

(427)
“tatil se¢im firsatlar” t _ =-2.436; p<0.05 ve “seyahat davranis1 6lgegi top-

427
lam puan” ¢, 427)=-3.65(1;)p<0.05 anlaml bir fark tespit edilmistir. Cinsiyet
degiskenine gore seyahat davranigi Olgegi alt boyutlarinda (bireysel seyahat
firsatlari, grup seyahat firsatlari, tatil se¢im firsatlart alt boyutlari) ve seyahat
davranis1 Olgegi toplam puanda ortalama degerlere bakildiginda kadin kati-
Iimcilarin ortalamalar erkek katilimcilara gore yiiksek oldugu goriilmektedir.
Elde edilen veriler sonucunda kadin katihmcilarin erkek katilimcilara gore se-

yahat davranigina daha egilimli oldugunu belirtebiliriz.
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Tablo 4.20: Seyahat Davranigi Olgegi Puanlarinin Medeni Durum
Degiskenine Gore T-Testi Sonuglar:

Cinsiyet N X SS T P
Bireysel Seyahat Bekar [217 |17,6498 |1,48352 1,249 |,212
Frrsatlart Evli |212 |17,4764 |1,38865

Bekar 217 |13,1613 |1,24973 (1,787 |,075
Evli (212 (12,9528 |1,16328
Bekar [217 |8,8341 |,97189 1,719 |,086
Evli [212 |8,6745 |,95029
Bekar [217 (39,6452 |3,00900 |1,992 |,047*
Evli [212 (39,1038 |2,59941

Grup Seyahat Firsatlar

Tatil Se¢im Firsatlar

Toplam Seyahat Puam

*p<0.05

Medeni durum degisenine gore seyahat davranigt 6lgegi alt boyutlarinda
(bireysel seyahat firsatlari, grup seyahat firsatlari, tatil segim firsatlar1) anlamh
bir fark goriilmezken seyahat davramgi 6l¢egi toplam puar’da t ), =-3.651;
p<0.05 anlaml bir fark tespit edilmigtir. Seyahat davranis1 6lgegi toplam pu-
anda farkin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek igin ortalama deger-
lere bakildiginda evli katithimcilarin ortalama degerinin daha yiiksek oldugu
belirlenmigtir. Bu veriler dogrultusunda evli katilimcilarin seyahat davranigina

daha egilimli oldugunu soyleyebiliriz.

Tablo 4.21: Seyahat Davranig1 Olgegi Puanlarmin Egitimi Durumu
Degiskenine Gore ANOVA Sonuglari

Std.
N X SS F |P |Fark

Hata

o

Onlisans 12| 6301 |1.42894 | 16724

Mezunu

Bireysel | U 1589 1175205 11,.42413 |,08377/,384 |,681
Mezunu

Seyahat

Firsatl isansiistii
weattant | Lisanstistld | 112 o716 1152144 |.18587
Mezunu
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N |X Ss Sdd- e b Rk
Hata
Onlisans |2 1131233 | 1.34314 |.15720
Mezunu
.
Grup 15ans 289 (13,0277 |1,16931 |,06878|.282 |.755
Mezunu

Seyahat

N -
wattart - Lisanstistit | 12 1104 124951 | 15265

Mezunu
Onlisans 73 18,7808 |,96100 |,11248
Mezunu
. Li
Tatil isans 289 18,7163 |,95876 |,05640|,972 |,379
Mezunu

Segim

Firsatlar1 | Lisansiistii

67 18,8955 |,98680 |[,12056

Mezunu
Onlisans
73 39,5342 2,84840 | 33338
Mezunu
>
Toplam | %318 1589 139 2664 [2,79911 |,16465|,736 |,479
Seyahat | Mezunu
Puani Li Ustii
1SANSUSEL | 7 139.6866 12,91396 |,35600
Mezunu
*p<0.05

Egitim durumu degigkenine gore seyahat davraniglari olgegi alt boyutla-
r1 (bireysel seyahat firsatlari, grup seyahat firsatlari, tatil segim firsatlari) ve
seyahat davranig1 6l¢egi toplam puanda anlaml bir fark tespit edilmemistir
(p>0.05).
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Tablo 4.22: Seyahat Davranigi Olgegi Puanlarinin Yag Degiskenine Gore

ANOVA Sonuglar1
9 ] e
3 &
Z M ] s T K Ay E
21801103 17,6699 |1,47122 |,14496
yag
31401169 17,5799 |1,43753 |,11058 1,118 |,342
Bireysel yas
Seyahat 4150145 17,4000 |1,42839 |,12528
Firsatlan yas
Slyas o7 1178519 135032 | 25987
Ve ustu
ii:’o 103 [13,4078 |1,27907 |,12603
1-4
3140169 12,9763 |1,17490 |,09038 |3.913 |,009*
Grup yas
Seyahat 41-50 120 112.9231 11,19829 | 10510
Firsatlan yas
Slyas 1o 1128880 |1,01274 | 19490
ve ustu
21801103 8,8058 |,96058 |,09465
yag
3;'40 169 |8,8166 |,97990 |,07538 |,961 |411
}7
Tatil Se¢im 41-50
Firsatlar ag 130 |8,6385 [,94010 |,08245
y:
51 yag
SR 127 18,7407 |,98421 |,18941
ve ustu




136 | Bulgular

< £ -
4 < 2 & I a |
2;:’0 103 |39.8835 |3,01077 | 29666
y
314011 69 130.3728 1272719 | 20978 12,070 | 103
Toplam yas
Seyahat 4150120 138.9615 2,82130 | 24744
Puanmi yas
SLYay 5 1304815 |2.50185 | 48148
ve ustu
*p<0.05

Yas degiskenine gore seyahat davraniglar1 6lgegi alt boyutlar bireysel seya-
hat firsatlari ve tatil segim firsatlari ile seyahat davranisi 6lgegi toplam puanda
anlaml bir fark tespit edilmemigtir (p>0.05). Grup seyahat firsatlar: alt bo-
yutunda anlamli bir fark bulunmaktadir (p<0.05).

Grup seyahat firsatlar1 alt boyutunda farkin hangi gruplardan kaynakland-
g tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmigtir. Grup
seyahat firsatlar alt boyutunda 21-30 yag ile 31-40 yas ve 21-30 yag ile 41-50
yag gruplari arasinda anlamli fark oldugu ve bu farkin 21-30 yag grubu lehine
oldugunu belirtebiliriz.
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Tablo 4.23: Seyahat Davranigi Olgegi Puanlarinin Aylik Gelir Degiskenine

Gore ANOVA Sonuglari
N X SS Std. Hata |E~ |P |Fark
1_
i(io 7500 g 17,5882 |1,53852 |,21544
7501-10000
- 85 |17,4941 |1,36821 |,14840
E 10001
Z ] 131 [17,5725 |1,47299 |,12870
£ 112500 TL
2 12501-
=
1 174815 |14 162 4
5 1s0001L |8 74815 |1,45869 |,16208 | ,577 |,748
(@)
S |15001-
S soopr 52 |17:5192 130595 18110
= 17501
20000-TL 11 18,1818 | 1,47093 | 44350
20001 TL
- Yel1s 17,8889 |1,56765 |,36950
001-7500
iL 75 51 |13,0784 [1,27817 |,17898
1-1
f’LO 0000 1o 1131882 |1.25825 |.13648
& 110001-
% soory 131 128779 115707 10109
= 12501
= -
= 81 |13,0370 |1,15590 |,12843 | 1,454|,193
§ 15000 TL
2 115001-
g 52 13,2692 128514 |,17822
& 117500 TL
17501-
Joooo 11, |11 126364 120605 36364

20001 TL ve

18 | 13,4444 |1,09664 |,25848
ustu
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N X SS Std. Hata | F P Fark
5001-7500 1 8,8824 |.99292 |,13904
TL
7501-10000 85 18,6941 |,95148 ,10320
TL
= [10001-
<
2 (12500 TL 131 |8,7176 |.96297 |,08413
= 112501-

81 |8.6914 |.94395 |10488 | 518 |.795
£ 115000 TL ’ ’ ’ > >
2 15001
E ) 52 |8.826 8461 |.13654
E 17500 TL 8269 1,9 ’

17501-
11 0000 | 1,00000 |,30151
20000 TL % > 3015
20001 TL
2000ITLve | 1o g 9880 |1.02262 | 24103
ustu
1_
5001-7500 1, 39,5490 |3,15793 | 44220
TL
1-1
7501-10000 | o 39,3765 |2,72980 | 29609
TL
£ 1 10001-
<
Z soorr 131 [39:1679 277670 | 24260
£
= | 12501-
g, 81 392099 271899 | 30211 |.570 |.754
&'115000 TL > > > ’ ’
£ 15001
e 52 39,6154 |2.88440 |,39999
& 17500 TL ’ ’ ’
17501-
Joooo T |11 398182 312468 | 94213
20001 TLve | o 40,2222 |2,92163 | 68864
ustu
*p<0.05

Aylik gelir durumu degiskenine gore seyahat davraniglart 6lgegi alt boyut-
lar1 (bireysel seyahat firsatlari, grup seyahat firsatlari, tatil segim firsatlart) ve
seyahat davranig1 6l¢egi toplam puanda anlaml bir fark tespit edilmemistir
(p>0.05).
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Degiskenine Gore ANOVA Sonuglar1

N X SS f—ItSt.a P Fark
Egitim Personeli |87 [17,5862 |1,50620 |,16148
Saglik Personeli |46 (17,3913 |1,48291 |,21864
) lefieﬁ?mr_ 17 16,9412 1,34493 |,32619
?:; Bankaci-Sigortact |23 |17,9130 |1,64905 |,34385
E Yonetici 29 17,6552 [1,58736 |,29476
-§\EmniyetMensubu 44 18,0227 |1,37229 |,20688 |1,513 |,124
fv Havaalik Sektori |6 (17,3333 [,81650 |,33333
% Mihendis-Mimar |46 |17,1957 |1,20406 |,17753
2 Esnaf 24 17,4583 |1,53167 |,31265
Memur 22 (17,1818 |1,13961 |,24296
Emekli 20 17,5500 |1,23438 |,27601
Vd. Meslekler 65 17,8000 |1,47054 |,18240
Egitim Personeli |87 12,8506 |1,14657 |,12293
Saglik Personeli |46 13,0870 |1,13188 |,16689
ﬁzlfieﬁ?mr_ 17 12,4118 |,50730 |12304
Ej Bankaci-Sigortact |23 13,2174 |1,41282 |,29459
g Yonetici 29 12,9655 [1,17967 |,21906
E Emniyet Mensubu |44 |13,6136 [1,26152 |,19018 (2,854 |,001*
§ Havacilik Sektori |6 14,0000 |1,26491 |,51640
% Mihendis-Mimar 46 (12,7391 |,99855 |,14723
© Esnaf 24 12,9167 |1,17646 |,24014
Memur 22 12,7273 |1,27920 |,27273
Emekli 20 13,3500 |1,30888 |,29267
Vd. Meslekler 65 13,3077 |1,28602 |,15951
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N X Ss Sdd. b b |Rark
Hata

Egitim Personeli |87 |8,7356 |,98193 |,10527
Saglik Personeli |46 [8,6739 |,94409 |,13920

ﬁ;ﬁeﬁ?mr" 17 18,5882 |,93934 22782
£ |Bankaci-Sigortaci 23 |8,6522 |,93462 |,19488
—‘;“ Yonetici 29 18,6897 |,96745 |,17965
= Emniyet Mensubu 44 (9,0227 | 97620 |,14717 | 892 |549
J | Havacilik Sekeorii |6 9,333 |1,03280 | 42164
£ Mithendis Mimar 46 8,5870 | 90863 |13397
Esnaf 24 18,7917 |,97709 |,19945
Memur 22 18,7273 |,98473 |,20995
Emekli 20 [8,6000 194032 |,21026

Vd. Meslekler 65 [8,8769 1,99228 |,12308
Egitim Personeli |87 39,1724 |2,80865 |,30112
Saglik Personeli |46 (39,1522 |2,49415 |,36774

ﬁ;ﬁeﬁ?mr" 17 37,9412 |2,19290 |53186
g Bankaci-Sigortact 23 39,7826 |3,37041 |,70278
"2 [Yonetici 29 39,3103 13,20829 |,59576
% Emniyet Mensubu |44 40,6591 |2,64964 39945 2,339 | 008*
&
= |Havacilik Sekeorii |6 40,6667 2,94392 1,20185
;g*Miihendis-Mimar 46 38,5217 |2,31650 |,34155
Esnaf 24 39,1667 |3,25265 |,66394
Memur 22 38,6364 [2,36130 |,50343
Emekli 20 39,5000 |2,78152 |,62197
Vd. Meslekler |65 39,9846 [2,92346 |,36261
*p<0.05

Meslek grubu degiskenine gore seyahat davranmigi 6lgegi bireysel seyahat
firsatlar1 ve tatil se¢im firsatlar1 alt boyutlarinda anlamli bir fark bulunmazken
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(p>0.05) grup seyahat firsatlar1 alt boyutunda ve seyahat davranisi 6lgegi
toplam puanda anlamli bir fark tespit edilmigtir (p<0.05).

Grup seyahat firsatlar1 alt boyutunda farkin hangi gruptan kaynaklandigin
tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmugtir. Grup se-
yahat firsatlar1 alt boyutunda mali miisavir-miifettis meslek grubu ile emniyet
mensubu personel grubu arasinda anlamli fark, mali miigavir-miifetti meslek
grubu ile diger meslek gruplari arasinda anlamli fark; emniyet mensubu per-
sonel grubu ile mithendis-mimar meslek grubu arasinda anlamli fark oldugu
ve bu farkin emniyet mensubu personelin oldugu gruptan kaynaklandig: tes-
pit edilmistir.

Seyahat davranigi 6lgegi toplam puanda farkin hangi gruptan kaynaklan-
digini tespit etmek amaciyla Post Hoc testlerden Tamhane kullanimigtir. Se-
yahat davranig1 6l¢egi toplam puanda miihendis-mimar meslek grubu ile em-
niyet mensubu personel meslek grubu arasinda anlamli fark oldugu ve farkin
emniyet mensubu personel meslek grubundan kaynaklandigy tespit edilmistir.

Tablo 4.25: Seyahat Davranigi Olgegi Puanlarinin Etkinliklere Katilma
Durumuna Gére ANOVA Sonuglari

N X Ss Sdd. 1k b | Rark
Hata

Hig katilmadim |60 17,6833 |1,48999 |,19236
Bir kez katildim | 130 | 17,5538 |1,41455 |,12406
Iki kez katildim | 144 17,5139 |1,44351 |,12029 |,151 |,963
Ug kez katildim |68 17,5735 |1,40698 |,17062

Dort kez ve
daha fazla 27 17,5926 |1,57527 |,30316
katildim

Hig katilmadim |60 13,2833 |1,29001 |,16654
Bir kez katlldim {130 [ 12,9615 |1,19043 |,10441
Iki kez katildim |144 | 13,0833 |1,23186 |,10266 |1,128 |,343
Ug kez katldim |68 13,1029 |1,14787 |,13920

Bireysel Seyahat Firsatlar

Dort kez ve
daha fazla 27 12,7778 |1,15470 |,22222
katildim

Grup Seyahat Firsatlart
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N X $S Sd. g p|Park
Hata

Hi¢ katlmadim |60 8,8833 [,99305 |,12820
2 | Bir kez katldim | 130 |8,7077 |,95191 |,08349
3]
[_E Iki kez katildim | 144 | 8,6875 |,93471 |,07789 |,785 |,535
% ngezkatlldlm 68 8,8088 |,98128 |,11900
()
2 Dort kez ve
£ | daha fazla 27 8,9259 [1,07152 |,20621

katildim
_ | Hig katilmadim | 60 39,8500 |2,88082 |,37191
=
E Bir kez katlldim | 130 39,2231 |2,79331 |,24499
E Iki kez katildim | 144 39,2847 [2,92724 | 24394 |,584 |,674
<
(;?ngezkatﬂdlm 68 39,4853 2,62873 |,31878
Ev Dort kez ve
§ daha fazla 27 39,2963 |2,83949 |,54646

katildim
*p<0.05

Katilmcilarin ultra trail organizasyonlarina son bir yil i¢inde katilma du-
rumlarina gore seyahat davraniglari 6lgegi alt boyutlar1 (bireysel seyahat fir-
satlar1, grup seyahat firsatlari, tatil se¢im firsatlart) ve seyahat davranig olgegi
toplam puanda anlamli bir fark tespit edilmemigtir (p>0.05).

Tablo 4.26: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarmin Cinsiyet Degiskenine
Gore T-Testi Sonuglar:

Cinsiyet N X SS T P

Erkek [297 35,3805 |7,11299 |-162 |,871
Cekicilik

Kadin 132 |35,5000 |6,89894

Erkek [297 |12,5556 |1,06437 |,087 |,931
Erisilebilirlik

Kadin 132 |12,5455 [1,21921
, Erkek [297 20,8721 |1,86643 |-,570 |,569
Itibar

Kadin 132 20,9848 |1,94969
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Cinsiyet N X SS T r
, Erkek [297 [8,8754 |,96281 |-2,225|,027*
Bolge ve Iklim
Kadin 132 |9,0985 |,94796
Toplam Etkinlik Erkek [297 77,6835 |8,72869 |-,493 |,622
Oznitelikleri Kadin 132 78,1288 |8,40066
*p<0.05

Cinsiyet degiskenine gore spor memnuniyet 6lgegi, ¢ekicilik, erigilebilirlik
ve itibar alt boyutlarinda ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puanda an-
laml bir fark tespit edilmemistir (p>0.05). Bolge ve iklim alt boyutunda ise
anlaml bir fark oldugu ve bu farkin kadin katihmcilardan kaynaklandig; tespit
edilmistir (p<0.05). Elde edilen sonuglara bakildiginda kadin katilimcilarin
ultra trail organizasyonlarin segerken bolge ve iklim gibi konulara daha ¢ok
dikkat ettigini soyleyebiliriz.

Tablo 4.27: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarnin Medeni Durum
Degiskenine Gore T-Testi Sonuglar:

Medeni Durum N X SS T P

Bekar 217 35,9677 |7,03522 |1,642 ,101
Cekicilik

Evli 212 34,8538 |7,01673

Bekar 217 |12,5576 |1,13352 |[,097 923
Erisilebilirlik

Evli 212 12,5472 |1,09399
) Bekar [217 |20,9355 |1,78094 |,318 751
Itibar

Evli 212 20,8774 |2,00096

. Bekar (217 [9,0092 95253 1,420 ,156

Bolge ve Iklim

Evli 212 |8,8774 97069
Toplam Etkinlik Bekar [217 |78,4700 |8,43056 |1,581 ,115
Oznitelikleri Evli 212 77,1557 |8,78330

*p<0.05

Katimcilarin medeni durum degigkenine gore etkinlik 6znitelikleri olge-
gi alt boyutlar1 (bireysel seyahat firsatlari, grup seyahat firsatlari, tatil se¢im
firsatlar1) ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puanda anlamli bir fark tespit
edilmemistir (p>0.05).
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Tablo 4.28: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarmin Egitim Durumunu
Degiskenine Gore ANOVA Sonuglari

Std.
N Ix SS F P Fark
Hata
Onlisans 73 1379178 7,38007 |,86377
Mezunu
:g Lisans 289 34,9343 |6,77099 |,39829 |5.,685 |,004*
6 |Mezunu
(O
Lisanstistii 67 34,7761 |7,31918 |,89418
Mezunu
Onlisans 73 12,6301 1,20769 |,14135
& | Mezunu
7 | Lisans 289 12,4913 |1,01760 ,05986 1,482,228
7., |Mezunu
Lisanstistii 67 12,7313 |1,36606 |,16689
Mezunu
Onlisans 73 21,4521 (2,10186 |,24600
Mezunu
2 Lmans 09 120,7197 1178565 10504 | 4,963 007+
& | Mezunu
Lisanstistii 67 21,1194 |1,98114 |,24203
Mezunu
- Onlisans 73 9.0959 |,97417 |,11402
& |Mezunu
2
o | Lisans 289 18,9100 |,95681 |,05628 |1,102,333
g, Mezunu
I } .
/M | Lisanststi 67 89254 |.97411 |[,11901
Mezunu
» Onlisans 73 81,0959 [9,32911 |1,09189
= 'z | Mezunu
£20
ol isans 289 77,0554 8,16988 |,48058 |6,607 |,001*
g ‘& |Mezunu
— N
g0 Lisanststii
= 67 77,5522 (9,01898 |1,10184
Mezunu

*p<0.05
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Katilmcilarin egitim durumu degiskenine gore etkinlik 6znitelikleri olge-
&1, erigilebilirlik ve bolge-iklim alt boyutlarinda anlamli fark tespit edilmemis-
tir (p>0,05). Cekicilik ile itibar alt boyutlarinda ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi
toplam puanda anlamli bir fark tespit edilmigtir (p<0.05).

Cekicilik alt boyutunda ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puanda far-
kin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tukey
kullanilmugtir. Cekicilik alt boyunda 6nlisans mezunlart ile lisans mezunlari ve
onlisans mezunlart ile lisanstistii mezunlar arasinda anlamh bir fark oldugu
ve bu farkin 6nlisans mezunlarindan kaynaklandig: tespit edilmistir. Etkinlik
Oznitelikleri 6lgegi toplam puanda Onlisans mezunlari ile lisans mezunlar1 ve
onlisans mezunlari ile lisansiistii mezunlar arasinda anlaml bir fark oldugu ve
bu farkin 6nlisans mezunlarindan kaynaklandig: tespit edilmistir.

Itibar alt boyutunda farkin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek
icin Post Hoc testlerden Tamhane kullamlmugtir. Ttibar alt boyutunda 6nlisans
mezunlari ile lisans mezunlar1 arasinda anlamli bir fark oldugu ve bu farkin
onlisans mezunlarindan kaynaklandigy tespit edilmigtir.

Tablo 4.29: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarinin Yag Degiskenine
Gore ANOVA Sonuglari

d
Z. i 2 &3

21-30 yag | 103 36,9417 |6,53621 |,64403

Hata
F
P
Fark

= |31-40yay 169 34,8757 |6,72433 |,51726 4,513 |,004*
% 41-50yas 130 |34,3308 |7,50027 |,65782
< 51

PLYRVE 71382222 719687 1,38504

ustu

21-30 yag | 103 12,5922 |1,11529 |,10989
31-40 yas | 169 12,5562 |1,06825 |,08217 |,833 |.,476
41-50 yag |130 12,4615 |1,11476 |,09777

Erisilebilirlik

Slyagve |, 12,8148 |1,35978 | 26169

ustii
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.
Z. < 2 3

Hata
F
P
Fark

21-30yag | 103 21,0194 |1,77112 |,17451
31-40 yas |169 20,8047 |1,68070 |,12928 |1,595 |,190

5

£ |4150yay 130 20,8077 2,05013 17981
Slyasve |7 1515026 |2.60560 | 50145
ustu

_ |2130yss [103 90583 |.95820 09441

S (3140vyay 169 (89349 | 95831 | ,07372 |1,020 383

 41-50yay 130 |8,8462 | 96015 | ,08421

&N

He)

2 Slyasve Lo 190370 1101835 |.19598
ustu

21-30yag |103 79,6117 |7,96097 | 78442
31-40yag [169 |77,1716 |8,03046 |,61773 4,819 | 003*
41-50 yag |130 | 76,4462 9,15589 | 80303

Toplam Etkinlik
Oznitelikleri

51 yas ve
ustii
*p<0.05

27 81,6667 |10,10712 |1,94512

Katilmcilarin yag grubu degiskenine gore etkinlik 6znitelikleri 6lgegi, eri-
silebilirlik, itibar ile bolge ve iklim alt boyutlarinda anlaml bir fark tespit
edilmemigtir (p>0.05). Cekicilik alt boyutunda ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi
toplam puanda ise anlaml bir fark bulunmaktadir (p<0.05).

Cekicilik alt boyutunda ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puanda far-
kin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tu-
key kullanilmistir. Cekicilik alt boyutunda 21-30 yag grubu ile 41-50 yag gru-
bu arasinda anlamli bir fark oldugu ve farkin 21-30 yag grubu lehine oldugu;
41-50 yag grubu ile 51 ve iizeri yag grubu arasinda anlamli bir fark oldugu
ve farkin 51 ve iistli yag grubu lehine oldugu tespit edilmigtir. Etkinlik 6zni-
telikleri ol¢egi toplam puanda 21-30 yag grubu ile 41-50 yas grubu arasinda
anlaml bir fark oldugu ve farkin 21-30 yag grubu lehine oldugu; 41-50 yag
grubu ile 51 ve tizeri yag grubu arasinda anlamh bir fark oldugu ve farkin 51
ve Ustii yag grubu lehine oldugu tespit edilmigtir.
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Tablo 4.30: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarmin Aylik Gelir
Degiskenine Gore ANOVA Sonuglari

ustu

Std.
N |X SS F |P |Fark
Hata
5001-7500 TL |51 |33,5294 |6,92922 | 97029
7501-10000 TL |85 |34,9176 | 7,23946 |,78523
;2001'12500 131 36,9924 |7,27323 | 63547
o | 12501-15000° o) 12 280 1720722 | 80302 |2.261 | 037
5 |TL
3 [15001-17500
“ o 52 |35,7692 |5,73471 |,79526
17501-20000° 111 124 0000 | 6,16441 | 1,85864
TL
20001 TLve 1o 136 9778 | 611465 | 144124
ustu
5001-7500 TL |51 |13,0000 |1,32665 ,18577
7501-10000 TL |85 |12,6118 |1,26391 |,13709
10001-12500° 151 115 6031 |1,11410 | 09734
TL
2 | 12501-15000 o)1) 1605 | 58002 | 06445 13272 004*
I TL
Q
Z | 15001-17500
=iy 52 12,5000 |1,09365 |,15166
17501-20000° 11115 6364 | 1.12006 | 33771
TL
20001 TLve e 115 5000 | 1.15045 | 27116




148 | Bulgular

ustu

Std.
N X SS F P |Fark
Hata
5001-7500 TL |51 |20,5294 |1,94271 | 27203
7501-10000 TL |85 |21,1882 |2,06729 | 22423
10001-12500 121 150 9084 | 173848 |.15189
TL
| 12501-15000 o150 9753 1199359 | 22151 | 1,002 423
E TL
E _
1500117500 1) 1307692 | 1,75583 | 24349
TL
17501-20000° 111 151 3636 12.11058 | 63636
TL
20001 TLve |y ¢ 150 4444 | 1.68810 | 39789
ustu
5001-7500 TL |51 |8,7647 |.97135 |.13602
7501-10000 TL |85 |9,0118 |.96971 |.10518
10001-12500 1,211 0153 | 96065 |.08393
TL
£
2 | 12501-15000 1o\ g 0080 | 96177 |.10686 |1.286.262
S TL
§n115001-1
S0 15001-17500 /o) ¢ segs | 95664 |.13266
~ |TL
17501-20000° 111 19 4545 | 82020 | 24730
TL
20001TLve 1o 16 0000 | 97014 | 22866
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Std.
N X SS F |P |Fark
Hata
5001-7500 TL |51 |75,8235 |8,54332 |1,19630
7501-10000 TL |85 |77,7294 |9,05458 | 98211
5 | 10001-12500 1, 4y 129 5191 | 8.77965 | 76708
< | TL
¢
12501-15000
S | 1250115 81 76,3827 |8,88196 98688 |1,707,118
= TL
=
£ 115001-17500
=1y 52 |77.8269 | 7,38499 |1,02411
g
<
2 117501-20000
&l 11 | 774545 |6,91901 |2,08616
20000 TLve 1o 128 9322 | 7.40870 | 1.74625
ustu
*p<0.05

Katilmcilarin aylik gelir durumuna gore etkinlik 6znitelikleri Olgegi, iti-
bar ve bolge-iklim alt boyutlari ile etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puanda
anlaml bir fark tespit edilmemistir (p>0.05). Cekicilik ve erisilebilirlik alt
boyutlarinda ise anlaml bir fark tespit edilmistir (p<0.05).

Cekicilik alt boyutunda gruplar arasinda farkin hangi gruptan kaynaklan-
digini tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tukey kullanilmugtir. Cekicilik
alt boyutunda 5001-7500 TL aylik gelire sahip olanlar ile 10001-12500 TL
aylik gelire sahip olanlar arasinda anlaml bir fark oldugu ve bu farkin 10001-
12500 TL aylik gelire sahip olanlar lehine oldugu tespit edilmistir.

Erisilebilirlik alt boyutunda gruplar arasinda farkin hangi gruptan kaynak-
landigint tespit etmek i¢in Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmustir. Eri-
silebilirlik alt boyutunda 5001-7500 TL aylik gelire sahip olanlar ile 12501-
15000 TL aylik gelire sahip olanlar arasinda anlamh bir fark oldugu ve bu
tarkin 5001-7500 TL aylik gelire sahip olanlar lehine oldugu; 12501-15000
TL ayhk gelire sahip olanlar ile 10001-12500 TL aylik gelire sahip olanlar
arasinda anlaml bir fark oldugu ve bu farkin 10001-12500 TL aylik gelire
sahip olanlar lehine oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 4.31: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarinin Meslek Grubu

Degiskenine Gore ANOVA Sonuglar1

g . g v
Z % 3 g é oA E
Egitim Personeli 87 33,7586 |6,8267 0,7319
Saglik Personeli 46 37,7174 |7,16678 1,05668
ﬁzlfieﬁ?mr T |17 33,7059 |6,9531  |1,68637
Bankaci-Sigortact |23 | 34,7826 |8,14056 1,69742
_ | Yonetici 29 30,8966 |4,4589 0,828
Eé Emniyet Mensubu |44 37,0682 |7,13458 |1,07558 |3,97,000*
& Havaalik Sektorii |6 39,1667 |4,07022 1,66166
Miihendis-Mimar |46 |33,8696 |6,55103 0,9659
Esnaf 24 (35,2917 |4,39841 |0,89782
Memur 22 |34,6364 8,10376 |1,72773
Emekli 20 | 38,95 8,12064 |1,81583
Vd. Meslekler 65 |37,5538 6,63332 |0,82276
Egitim Personeli 87 12,5172 |1,07684 0,11545
Saglik Personeli 46 12,4783 |1,26032 |0,18582
ﬁ;ﬁeﬁ?mr T 117 12,5294 |1,17886  10,28592
Bankaci-Sigortact |23 12,3043 0,87567 |0,18259
;% Yonetici 29 12,2759 10,75103 |0,13946
:—?5 Emniyet Mensubu |44 12,7045 |1,13259 |0,17074 |1,19|0,3
EM Havacilik Sektorii |6 |12 0 0
Miihendis-Mimar |46 12,4783 |1,0053 0,14822
Esnaf 24 12,625 |1,1726 0,23936
Memur 22 12,5455 1,10096 0,23473
Emekli 20 13,2 1,47256 |0,32927
Vd. Meslekler 65 12,6462 1,17833 |0,14615
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g

. 8 s
Z % 3 g T | A FE
Egitim Personeli |87 20,4368 |1,66846 |0,17888
Saglik Personeli 46 21,5 1,91775 0,28276
ﬁ;ﬁeﬁ?mr_ 17 20,1176 |1,21873 | 0,29558
Bankaci-Sigortact |23 20,8696 |1,7915 0,37355
Yonetici 29 /20,4828 |1,32613 |0,24626
,i: Emniyet Mensubu |44 20,9773 |1,95874 0,29529 (2,88 |,001*
i Havaalik Sektora |6 |21,1667 |1,94079 0,79232
Miihendis-Mimar |46 |20,7609 |1,97973 |0,29189
Esnaf 24 20,5 1,50362 | 0,30692
Memur 22 (20,5455 |1,53459 0,32718
Emekli 20 (22,1 2,6537 0,59338
Vd. Meslekler 65 (21,4615 2,08474 |0,25858
Egitim Personeli |87 |8,6207 |0,9053 0,09706
Saglik Personeli 46 19,3261 ]0,84471 0,12454
ﬁ;ﬁeﬁ?wﬁ_ 17 |9,1765 |1,0146 | 0,24608
Bankaci-Sigortact |23 |8,913 0,99604 | 0,20769
é Yonetici 29 18,4828 0,87099 |0,16174
g | Emniyet Mensubu |44 9,2273 10,93668 |0,14121 |3,97|,000*
:%)13 Havacalik Sektorii |6 |9 1,09545 0,44721
= Miihendis-Mimar |46 |8,8478 |0,94204 |0,1389
Esnaf 24 18,5417 0,88363 0,18037
Memur 22 18,8636 |0,99021 |021111
Emekli 20 9,25 0,96655 |0,21613
Vd. Meslekler 65 (9,2154 10,9436 0,11704
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g . 8 A
Z % 3 g é oA FE
Egitim Personeli |87 |75,3333 |7,90153 |0,84713
Saglik Personeli 46 81,0217 8,48918 |1,25166
ﬁ;lfieﬁ?mr T 17 |75,5294 |8,36748  |2,02941
Bankaci-Sigortact |23 76,8696 9,82716  |2,04911
8 Yonetici 29 72,1379 |5,65511 1,05013
g Emniyet Mensubu |44 79,9773 |8,6441 1,30315 | 5,14 |,000*
H% Havaalik Sektora |6 | 81,3333 |6,28225 2,56472
Miihendis-Mimar |46 | 75,9565 |7.56 1,11466
Esnaf 24 76,9583 6,03237 | 1,23135
Memur 22 76,5909 19,89304 |2,1092
Emekli 20 (83,5 11,04774 |2,47035
Vd. Meslekler 65 80,8769 |7,97556 0,98925

Katilmcilarin meslek grubu degiskenine gore etkinlik 6znitelikleri olge-
g1, erisilebilirlik alt boyutunda puanda anlaml bir fark tespit edilmemistir
(p>0.05). Cekicilik, itibar, bolge-iklim alt boyutlarinda ve etkinlik 6znitelik-
leri toplam puanda ise anlaml bir fark tespit edilmistir (p<0.05).

Bolge-iklim alt boyutunda meslek gruplari arasinda farkin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tukey kullanilmustir.
Bolge-iklim alt boyutunda meslek gruplari arasinda anlamli farkin hangi mes-
lek grubundan kaynaklandigina bakildiginda saglik personellerinin bulundu-
gu meslek grubunun diger meslek gruplarindan daha yiiksek bir puan aldig:
tespit edilmistir (X=9.3261).

Cekicilik alt boyutunda meslek gruplari arasinda farkin hangi gruptan kay-
naklandigini tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmustir.
Cekicilik alt boyutunda meslek gruplart arasinda anlaml farkin hangi mes-
lek grubundan kaynaklandigina bakildiginda havacilik sektoriinde ¢aliganlarin
bulundugu meslek grubunun diger meslek gruplarindan daha yiiksek bir puan
aldig: tespit edilmistir (X=39.1667).
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Itibar alt boyutunda meslek gruplart arasinda farkin hangi gruptan kaynak-
landigint tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmugtir. Ttibar
alt boyutunda meslek gruplari arasinda anlamh farkin hangi meslek grubun-
dan kaynaklandigina bakildiginda saglik personelinin diger meslek gruplarin-
dan daha yiiksek bir puan aldig: tespit edilmistir (X=21.5000).

Etkinlik 6znitelikleri ol¢egi toplam puana gore meslek gruplari arasinda
farkin hangi gruptan kaynaklandigini tespit etmek igin Post Hoc testlerden
Tamhane kullamilmigtir. Etkinlik 6znitelikleri 6l¢egi toplam puana gore mes-
lek gruplarr arasinda anlamli farkin hangi meslek grubundan kaynaklandigina
bakildiginda emekli olan katilimcilarin diger meslek gruplarindan daha yiiksek

bir puan aldig: tespit edilmistir (X=83.5000).

Tablo 4.32: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Puanlarinin Etkinliklere Katilma
Durumuna Gére ANOVA Sonuglari

g
z. < 2 &

Hig¢ katilmadim |60 37,9167 |5,58840 |,72146
Bir kez katildim | 130 | 34,6615 |7,70236 |,67554
Iki kez katildim | 144 | 35,2292 6,22842 |,51904 |2,353 ,053*
Ug kez katildim |68 35,1324 |8,25689 |1,00130

Hata
Fark

Cekicilik

Dort kez ve daha
fazla katildim

Hic katilmadim |60 12,4500 | 1,04840 |,13535
Bir kez katildim | 130 | 12,4846 |1,11532 |,09782
Iki kez katuldim | 144 12,5972 |1,14244 |,09520
Uc kez katlldim |68 12,6765 |1,16467 | 14124

27 352222 |6,62358 |1,27471

515 |,725

Erisilebilirlik

Dort kez ve daha

ol kol | 27| 12,5556 |.97402 118745
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g
Z. < 2 B

Hig¢ katilmadim |60 21,4333 |1,96897 |,25419
Bir kez katildim {130 |20,9923 |2,05919 |,18060
Iki kez katildim | 144 |20,7153 |1,80777 |,15065 |1,786/,131
Ug kez katildim |68 |20,7647 |1,77980 |,21583

Hata
Fark

Ttibar

Dort kez ve daha
fazla katildim

Hig¢ katiilmadim |60 19,3500 |,87962 |,11356
Bir kez katlldim | 130 |8,7923 |,94579 |,08295
Iki kez katldim | 144 |8,8125 |,96054 |,08005 |6,021 ,000*
Ug kez katildim |68 {9,2206 |,92793 |,11253

27 20,7037 |1,38160 |,26589

Bolge ve Tklim

Dort kez ve daha
fazla katildim

Hig katilmadim |60 81,1500 |7,24820 |,93574
Bir kez katildim {130 76,9308 [9,53101 |,83592
Iki kez katildim | 144 | 77,3542 |7,73012 | ,64418 |2,762,027*
Ug kez katildim |68 | 77,7941 [9,48771 |1,15055

27 18,7778 |,97402 | 18745

Toplam EOO

Dort kez ve daha
fazla katildim

*p<0.05

27 77,2593 |7.87690 |1,51591

Katilmcilarin ultra trail organizasyonlarina son bir yil i¢inde katilma du-
rumlarma gore etkinlik 6znitelikleri 6lgegi erigilebilirlik ve itibar alt boyutla-
rinda anlaml bir fark tespit edilmemistir (p>0,05). Cekicilik, bolge-iklim alt
boyutlarinda ve etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puanda ise anlaml bir fark
tespit edilmemistir (p>0.05).

Cekicilik alt boyutunda katilimecilarin ultra trail organizasyonlarina son
bir y1l i¢inde katilma durumlarina gore farkin hangi gruptan kaynaklandig:-
n1 tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmugtir. Cekicilik alt
boyutunda katilimcilarin etkinliklere katilma durumuna gore hi¢ katilmayan
katihmcilarin diger gruplarindan daha yiiksek bir puan aldig: tespit edilmistir
(X=37.9167).
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Bolge-iklim alt boyutunda katilimcilarin ultra trail organizasyonlarina son
bir y1l i¢inde katilma durumlarina gore farkin hangi gruptan kaynaklandig:-
n1 tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tukey kullanilmugtir. Bolge-iklim alt
boyutunda katilimcilarin etkinliklere katilma durumuna gore hi¢ katilmayan
katihmcilarin diger gruplarindan daha yiiksek bir puan aldig: tespit edilmistir
(X=9.3500).

Etkinlik 6znitelikleri 6l¢egi toplam puanda katilimcilarin ultra trail organi-
zasyonlarina son bir yil iginde katilma durumlarina gore farkin hangi gruptan
kaynaklandigini tespit etmek igin Post Hoc testlerden Tamhane kullanilmugtir.
Etkinlik 6znitelikleri 6lgegi toplam puana gore katilimcilarin etkinliklere ka-
tilma durumuna gore hig katilmayan katilimcilarin diger gruplarindan daha

yiiksek bir puan aldig: tespit edilmigtir (X=81.1500).

4.1.10. Yapssal Esitlik Modellemesi

YEM olarakta ifade edilen yapisal esitlik modellemesi, gogunlukla davramig
bilimlerinde kullanilan gok genis bir istatistiksel modelleme aracidir (Hox &
Bechger, 1998, s. 354). Yapisal esitlik modellemesi, dogrulayici faktor analizi
ve regresyon analizinin bir kombinasyonu olarak goriilebilir. Faktorler arasin-
daki teorik yapi arasindaki iliski regresyon veya yol katsayilari ile ifade edil-
mektedir. Aragtirmacilar genellikle belirli bir modeldeki bagimsiz, bagimli ve
gozlemlenmemig degiskenler arasindaki ¢ok degiskenli iligkilerle ilgilenirler.
YEM, tiim bu iligkileri aragtirmak igin gegerli bir istatistiksel aragtir (Burnette
& Williams, 2005, s. 143). Bu galiymada etkinlik 6znitelikleri, seyahat davra-
nig1 ve etkinliklerdeki memnuniyet durumu arasindaki iligkiyi gostermek igin
yapisal esitlik modeli kullanilmistur.

Yukarida belirtilen analizlerden elde edilen sonuglar kiigiik 6lgekli bir spor-
tif faaliyet olan ultra trail organizasyonlarinin siirdiiriilebilir turizmde etkinli-
gini belirlemek amaciyla kullanilmistir.

Tablo 4.33: Yapisal Modelin Incelenmesi

5 o
— N =) A~ =
[~} [~} %) Q A~ [
Olgiim
Modeli
Etkinlik

iribart <--- |Memnuniyet | 0,649 |1
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. ; o)
~ I M i Ci
[} [} %)) Qo A~ -
Temel .
. <--- | Memnuniyet | 0,608 | 1,295 |0,12 |10,802 | ***
Stiregler
Bolge .
. <--- | Memnuniyet | 0,563 | 0,723 {0,071 | 10,114 | ***
Imkanlar1
P 1
CONEVE o | Memnuniyet | 0,784 | 1,096 |0,083 | 13,196 ***
Iletigim
Bolge <--- | Memnuniyet 0,8 0,839 0,063 |13,379 | ***
Ozellikleri Yo : : :
Giivenlik <--- | Memnuniyet | 0,677 | 0,377 {0,032 | 11,795 | ***
Bireysel
h
Seyahat <. | Scyahat 0,874 |1
Davranigt
Firsatlar1
h h:
Grup Seyahat | | Seyahat 0,363 10,35 |0,052 (6,702 | ***
Firsatlar Davranisi
Tatil Segim | Seyahat 0,772 0,591 | 0,053 | 11,064 | ***
Firsatlar Davranigt
. Etkinlik
Cekicilik <--- Opnitelikleri 0,707 | 1
ftibar <o Ethinlk G 040,220 0,026 (8,707 | *rx
Oznitelikleri
Bolge ve Etkinlik
: — | 104 |0,013 8,142 | ***
iklim < | Ounitelikderi | -3¢ | 0-104 10,013 18,
YEM
h Etkinlik
Seyahat o | RO G 404 10,299 10,062 | 4,858 | *** HI
Davranigi Oznitelikleri
Seyah
cyahat <--- | Memnuniyet | 0,093 |0,023 0,022 |1,066 | 0,286 H2
Davranig1

Veri goziimlemeleri IBM AMOS V23 (Chicago, USA) ile incelendi. Tlk
adim olarak boyutlara ait 6lgiim modelleri degerlendirilmistir. Olgiim mo-
dellerinde uyum degerleri istenilen smnurlar iginde olmasina ragmen, etkinlik
Ozniteliklerine ait erigilebilirlik maddesine ait standartlagtirilmig yol kat sayist
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0,5’in altinda olmas1 nedeniyle modifikasyon indeksleri incelenmis ve bu in-
celeme sonucunda bu maddenin diger boyutlarla diizeltilme 6nerisi gézlem-
lenmistir. Bu gozlem sonucunda ilgili madde analizden ¢ikartilmig ve yeniden
¢oziimleme yapildig1 zaman birinci adimdaki etkinlik 6znitelikleri boyutunda
yer alan diger maddelerin anlamli olarak elde edildigi tespit edilmistir. Ol-
¢iim modeline ait uyum indeks degerleri CMIN=188,6; DF=51; CMIN/
DF=3,698; RMSEA=0,079; CF1=0,917; GF=0,932 “dir. Tiim yol katsay1-
larinin istatistiksel olarak anlamh oldugu gortilmiistiir. Elde edilen yol katsa-
yilarinin hem standartlagtirilmig hem de standartlagtirilmamug analiz sonuglari
sekil 7°de gosterilmistir.

Yapisal modelde iki hipotez incelenmigtir. H,: Etkinlik 6znitelikleri seyahat
davramigin pozitif yonde etkilemektedir. H,: Spor etkinliklerinden memnu-
niyet durumu seyahat davranigini pozitif yonde etkilemektedir. Olugturulan
yapisal modelde elde edilen sonuglara gore modelin uyumlu oldugu ve model
uyum indeks degerlerinin istenilen smnurlarda elde edildigi gozlemlenmistir.
YEM etkinlik 6znitelikleri ile seyahat davraniglari arasindaki yol katsayist is-
tatistiksel olarak anlamli bulunmustur (3=0,404; p=0,01). Dolaysiyla H1
hipotezi dogrulanmistir. Spor etkinliklerinden memnuniyet durumu ile seya-
hat davranig arasindaki yol katsayist istatistiksel olarak anlamli bulunmamistir
(p=0,093; p=0,286). Bu da H2 hipotezinin dogrulamadigin gostermekte-
dir.

Sekil 4.4: YEM Standartlagtirilmamis Tahminler

CMIN=188,578; DF=51; CMIN/DF=3,698; RMSEA=,079; CFI=917; GF|=932
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Sekil 4.5: YEM Standartlastirilmis Tahminler
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Tablo 4.34: Ultra Trail Organizasyonlarma Katilan Kisilerin Memnuniyet

Durumlar:

Ultra trail organizasyonlarina katilan
kigilerin memnuniyet durumlari

5’li likert tipi 6lgek (5=Tamamen Katiliyorum, Mean ig;zl\;iaﬁon
4=Katihyorum, 3=Kararsizim, 2=Katilmiyorum,
1=Tamamen Katilmiyorum
1. Destinasyon dogal bir manzaraya sahiptir 4,61 |,507
2. Ziyaret etmek ve katilmak igin giivenli bir organizasyon |4,56 |,496
3. Etkinlik hakkinda giincel bilgiler var 4,66 |,484
4. Giivenli bir etkinliktir 4,60 |,491
5. Etkinlikle ilgili tiim bilgiler e-mail/web sitesi/sosyal

AT 4,71 |,453
medya aracih@yla iletilir
6. Organizasyon bolgesine ulagim kolaydir 4,54 | 499
7. Organizasyonun biitiiniinde kalifiye personel 458 | 508
bulunmaktadir
8. Parkurlarin isaretlenmesi yeterlidir 4,35 |,717
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Ultra trail organizasyonlarina katilan
kigilerin memnuniyet durumlari

5°li likert tipi 6l¢ek (5=Tamamen Katiliyorum, Mean f)tzl\;iaﬂon
4=Katiliyorum, 3=Kararsizim, 2=Katilmiyorum,

1=Tamamen Katilmiyorum

9. Personel taleplerime hizli cevap/hizmet veriyor 4,62 | 487
10. Mevcut park alam yeterlidir 428 |,823
Slalélilti?llii}l; (';Izzcesinde Organizator ile etkin iletigim 462 | 495
12. Etkinlik giivenligi yeterlidir 459 |,493
13. Beklenen hava kosullar1 elveriglidir 4,57 1,500
14. Cevre koruma 6nlemleri dogru uygulanmaktadir 444 |,618
15. Giivenlik 6nlemleri dogru uygulanmaktadir 444 |,655
16. Etkinlikte yiyecek ve igecek kalitesi yeterlidir 459 |,507
17. Organizasyonda yiiksek kaliteli gida temini vardir 4,56 |,496

18. Destinasyonda ekonomik konaklama imkanlart vardir ~ |4,56 |,497

19. K'ale‘lbahk kontrol 6nlemlerinin dogru uygulanmasi 429 | 772
yeterlidir

20. T1.1v.alet, dus vb. tesisleri gibi destekleyici hizmetler 3.99 | 998
yeterlidir

21. Bu etkinligin yani sira bolgede yapilacak ¢ok sey var 4,57 |.,496

22. Yetenekli ve rekabet¢i katilimailar vards 454 |.499

23. Etkinligin itibar1 ve prestiji yliksektir 4,54 | 499

24. Bolgede aileler igin gesitli etkinlikler diizenlenmektedir 4,56 |,497

25. Tyi bir sonug elde etmeyi kolaylastiran bir etkinliktir 4,47 |,500

26. Daha kalabalik katilimcilara hitap eden biiyiik bir

etkinliktir. 450,501
27. Etkinlik medyada yer aliyor 449 |,501
28. Biiyiik bir kurumsal sponsor(lar) vardir 447 1,509
29. Destinasyonda yiiksek kategorili konaklama temini 453 | 509

mumkundiir
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Tablo 4.34°de Ultra trail organizasyonlarmna katilan kigilerin memnuniyet
durumlar1 gostermektedir. Etkinlikle ilgili giincel bilgilerin organizasyona ait
web sayfasi ve diger sosyal medya araglarinda paylasiliyor olmasi (X=4.71)
katilicilarin bir organizasyondan memnun olmalar: yoniiyle ilk sirada yer al-
maktadir. Memnuniyet Ol¢egine ait diger maddelere bakildiginda “Tuvalet,
dus vb. tesisleri gibi destekleyici hizmetler yeterlidir” maddesinde (X=3.99)
katihmcilarin kararsiz kaldig1 goriilmektedir.

Tablo 4.35: Ultra Trail Organizasyonlarma Katilan Kisilerin Seyahat
Davranigt Durumu

Ultra trail organizasyonlarina katilan kigilerin
seyahat davraniglarina gore durumlar 5’1 likert tipi Sed
Olgek (5=Tamamen Katihyorum, 4=Katihyorum, Mean De .'ation
1
3=Kararsizim, 2=Katilmiyorum, 1=Tamamen v
Katilmiyorum
1. 'Kat1ld1g1m etkinliklerde ailem veya arkadaglarim bana 439 | 498
eslik eder
2. Etkinliklere katilmadan Once, sirasinda ve/veya
. . . 434 |474
sonrasinda turistik yerleri ziyaret ediyorum.
3. Etkinliklere katihm bana seyahat etme firsat1 veriyor. 4,37 |,494
4. pltra Trail etkinliklerinin gergeklestigi bolgede seyahat 433 | 476
ediyorum.
5. I.Etkn?hk i¢in yurtdigina seyahat etmem gerekirse bir tatil 434 | 481
yeri segiyorum
6.Spor organizasyonlarina katilimimi Yurtdigina seyahat
S s 441 |,492
etmek igin bir firsat olarak goriiyorum.
7. Etkinliklere katll.mam bana katildigim sehri/kasabayi 444 | 497
kegfetme firsat1 veriyor
8. Farkli ilgi ¢ekici yerleri ve destinasyonlar1 gormek igin 436 | 496
spor katilimimi planliyorum.
9. Ultra trail organizasyonlarinin yapildig: destinasyonlara 439 | 489
tatil amagli gelmeyi planliyorum ’ ’

Tablo 4.35°de Ultra trail organizasyonlarina katilan kisilerin seyahat dav-
ranigl durumlarina bakildiginda seyahatlerini rekreatif bir etkinlik olan ult-
ra trail organizasyonlar1 ¢evresinde gergeklestirdiklerini gormekteyiz. Tablo
36°dan elde edilen bulgular dogrultusunda katilimcilara ailelerin eglik ettigini,
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spor organizasyonlarini tatil yeri segmekte kullandiklarini ve organizasyonun
gergeklestirildigi sehir ve kasabalar1 kesfetmek igin birer firsat olarak gordiik-
lerini belirtebiliriz.

Tablo 4.36: Ultra Trail Organizasyonlarina Katilan Kigsilerin Etkinlik
Oznitelikleri Hakkindaki Durumlar:

Ultra trail organizasyonlarina katilan kisilerin etkinlik
oznitelikleri hakkindaki durumlar 5’1 likert tipi 6lgek Mean Std.
(5=Tamamen Katiliyorum, 4=Katiliyorum, 3=Kararsizim, Deviation

2=Katilmiyorum, 1=Tamamen Katilmiyorum

1. Bu etkinlik memleketime veya kasabama ¢ok yakin 4,14 |,362
eZ(.ﬁlliettl)(iilriliik kayd1 ve seyahat masraflari oldukga kabul 420 | 415
3. Etkinligin ilging bir yar1g pisti veya yeri var 427 |,443
4. Organizasyon kalitesi ile 6nemli bir {ine sahiptir 4,20 |,463
;j;fivr:rik destinasyonunda yapilacak ¢ok sey ve goriilecek 444 | 497
Eofutl;rcl{zlcci,l riklim ve yiikseklik agisindan ideal bir 451 | 501
7. Bu etkinlik uluslararasi bir {ine sahiptir 3,80 (1,101
(S)ia]::;tldnlik diger etkinliklere hak kazanmama yardimci 391 11,146
9. Etkinlik iyi organize edilmigtir 420 |.426
10. Etkinlige katilim hayir kurumuna fayda saglayacaktir 298 [1,399
11. Bu etkinlige daha 6nce hi¢ katilmadim 4,07 |,659
12. Organizasyonun parkurlar ¢ok zorludur 4,18 |,450
13. Etkinlik, tiim aileyi igeren 6n etkinliklere sahiptir 3,74 1,146
14. Etkinlige katilabilecegim farkl kategoriler var 3,96 1,084
15. Etkinlik diinyanin en iyi patika sporcularin gekiyor 2,99 1,350
16. Bu etkinlik ¢ok para odiilii veriyor 2,58 1,312
17. Etkinligin bir sadakat programi var 3,23 |1,130

18. Bu E:tkmllk medyaya ¢ok fazla maruz kalma ve kapsama 3.80 11,189
alan sagliyor
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Ultra trail organizasyonlarina katilan kisilerin etkinlik
oOznitelikleri hakkindaki durumlar 5’1 likert tipi 6lgek M Std.

n
(5=Tamamen Katiliyorum, 4=Katiliyorum, 3=Kararsizim, | Deviation
2=Katilmiyorum, 1=Tamamen Katilmiyorum
19. Etkinlik her yil gergeklesir 443 |,775
20. Etkinlige kolayca erisilebilir 422 |.427

Tablo 4.36’da ultra trail organizasyonlarma katilan kigilerin etkinlik 6z-
nitelikleri hakkindaki goriislerine bakildiginda “Etkinlik, iklim ve yiikseklik
agisindan ideal bir konumdadir (X=4.51), “Etkinlik destinasyonunda yapi-
lacak ok sey ve goriilecek yerler var” (X=4.44), “Etkinlik her yil gergek-
lesir” (X=4.43) ile en yiiksek aritmetik ortalamalara sahipken “Bu etkinlik
gok para 6diilii veriyor” (X=2.58), “Etkinlige katilim hayir kurumuna fayda
saglayacaktir” (x=2.98), “Etkinlik diinyanin en iyi patika sporcularini ¢eki-
yor” (X=2.99) maddelerine verilen cevaplarin aritmetik ortalamasinin diigiik

oldugunu gormekteyiz.

Tablo 4.37: Hipotezlerin Kabul Durumu

Kabul Edildi

Rededildi

Agiklama

H,: Spor Etkinligi Memnuniyet 6lgegi
Tirk popiilasyonu igin gegerli ve
giivenilir bir 6l¢tim aracidir.

Evet

H,: Seyahat Davranis1 6lgegi Tiirk
popiilasyonu igin gegerli ve giivenilir
bir 6lglim aracidur.

Evet

H,: Etkinlik Oznitelikleri Olgegi Tiirk
popiilasyonu igin gegerli ve giivenilir
bir 6l¢tim aracidir.

Evet

H,: Etkinlik 6znitelikleri seyahat
davramsini pozitif yonde
etkilemektedir.

Evet

H;:Spor etkinliklerinden memnuniyet
durumu seyahat davranigini pozitif
yonde etkilemektedir.

Evet
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Kabul Edildi | Rededildi | Agiklama

H,:Ultra trail organizasyonlarinin
avantajlar etkinligin Evet
stirdiiriilebilirligine katk: saglamaktadir.

H,:Ultra trail organizasyonlarinin zayif
yonleri etkinligin stirdiiriilebilirligine | Evet
zarar vermektedir.

Hy:Ultra trail organizasyonlarinin
sahip oldugu firsatlar etkinligin Evet
stirdiiriilebilirligine katki saglamaktadir.

H,:Ultra trail organizasyonlarinin
kargilagabilecegi tehditler etkinligin Evet
stirdiiriilebilirlifine zarar vermektedir.

H,,:Destinasyonlarda turizmin
stirdiiriilebilirligini saglamak i¢in kiigiik | Evet
olgekli spor etkinlikleri kullanilabilir.

H,,:Destinasyonlarin tanitimi igin
kiigiik olgekli spor etkinlikleri etkin bir | Evet
reklam aracidir.







5. BOLUM

Tartigma ve Sonug

Cahiymadan elde edilen veriler 11ginda ultra trail organizasyonlarmna ka-
tilan kisilerin %69,2°si erkek katilimcilardan olusurken %30,8’1 kadin kati-
Iimcilardan olugmaktadir. Literatiire baktigimizda macera ve dayaniklilik
sporlarinin birgogunda oldugu gibi rekreatif bir etkinlik olan patika kogula-
rinda da kadin katihmcilarin oraninin erkeklerden diisiik olmasi olagan kargi-
lanmaktadir Boytikelhan, (2014) yapmig oldugu ¢alismada bir macera sporu
ve rekreatif bir etkinlik olan scuba dalig1 yapan kisilerin cinsiyet oranlarinda
da kadin katilmailarinin oranmnin erkek katilimeilardan diistik oldugunu be-
lirtmistir. Myburgh (2017) yapmig oldugu ¢alismada dayaniklilik sporlar1 ve
macera etkinliklerine katilan kisilerin cinsiyet degiskeninde erkek katilimcila-
rin oraninin yiiksekligini ifade etmistir. Agik suda yiizme (Kruger vd., 2011;
Saayman & Saayman, 2012a), yol bisikleti (Bowles vd., 2006; LaChausse,
2006; Kaplanidou & Vogt, 2007; Streicher & Saayman, 2010; Saayman &
Saayman, 2012a; Kruger & Saayman, 2014; Rauter, 2014; Kruger, Myburgh
vd., 2016, Fotiadis, Vassiliadis & Yeh, 2016), maraton vb uzun mesafe kosu-
lar1 (McGehee, Yoon & Gardenas, 2003; Ogles & Masters, 2003; Chalip &
McGuirty, 2004; Kotze, 2006; Kotze & Visser, 2008; Saayman & Saayman,
2012a; Kruger, Saayman vd., 2012; Kruger, Botha vd., 2012; Gibson vd.,
2012; Getz & McConnell, 2014; Kruger & Saayman, 2015), kano yarigma-
lar1, dag bisikleti yarigmalar1 (LaChausse, 2006; Getz & McConnell, 2011;
Kruger & Saayman, 2014; Getz & McConnell, 2014), triatlon yarigmalar:
(Hallman & Breuer, 2010; Myburgh vd., 2014a) ve diger aktif etkinlik spor-
larinda (Kaplanidou & Gibson, 2010) kadin katilimcr oranlarinin erkek kati-
limcilardan diigiik oldugunu belirtmektedir. Casper ve ark. (2007) ve Bennet

165
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ve ark. (2007) yapmus olduklar1 gok az galigmada ise aktif etkinlik sporlarina
katilan katilimcilarda kadinlarin katilim oranimnin erkeklerden yiiksek oldugu
belirtilmektedir.

Ultra trail organizasyonlarina katilan kisilerin %49,44 evli iken %50,6’s1
bekar katilmcilardan olugmaktadir. Caliymamiza benzer bir oran olarak Bo-
yiikelhan, (2014) yapmug oldugu ¢aliymada bekar katilimlarin oranin evliler-
den yiiksek oldugunu belirtmigtir. Myburgh (2017) yapmig oldugu ¢aligmada
dayaniklilik sporlar1 ve macera etkinliklerine katilan kisilerin medeni durum
degiskeninde evli katilimcilarin (%66) oraninin bekarlardan yiiksek oldugunu
belirtmigtir. Macera sporlar1 ve rekreatif etkinlikler ile ilgili yapilmis galigma-
lara bakildiginda katilimcilarin medeni durum degiskeninde evli katilimcilarin
bekar katilimcilardan daha yiiksek oldugu birgok ¢aligmada kargimiza ¢ikmak-
tadir (McGehee vd., 2003; Brown vd., 2009; Getz & Andersson, 2010; Funk
vd., 2011; Beaton vd., 2011; Getz & McConnell, 2011; Ridinger vd., 2012;
Saayman & Saayman, 2012a; Kruger, Botha vd., 2012; Kruger & Saayman
2013a; Kruger & Saayman, 2013b; Myburgh vd., 2014a; Getz & McCon-
nell, 2014; Kruger & Saayman, 2015).

Ultra trail organizasyonlarma katilan kigilerin %39,4’i 31-40 yag ve
%30,3iniin ise 41-50 yas arahginda oldugu belirlenmistir. Myburgh (2017)
yapmug oldugu ¢alismada aktif etkinlik sporlarina katilan kisilerin %51’inden
tazlasinin 35-49 yag araliginda oldugunu belirtmektedir. Caligmadan elde edi-
len bulgularimiz ile Myburgh (2017)un yapmis oldugu ¢alismada elde ettigi
bulgular benzerlik gostermektedir. Boytikelhan, Giimiiggiil, Bisgin, (2022)’in
yapmis oldugu calismada ultra trail organizasyonlarina katilan kisilerin yag
araliginin 39- 48 yas oldugu tespit edilmistir. Macera sporlar1 ve rekreatif et-
kinlikler ile ilgili yapilmig ¢aligmalara bakildiginda katilimcilarin yag ortalama-
sin 30 ve tstiinde oldugu ve ilgili literatiirlerden elde edilen sonuglarinda
caliymamizla benzerlik gosterdigini ifade edebiliriz (Ogles & Masters, 2003;
McGehee vd., 2003; Kotze & Visser, 2008; Hoffman & Wegelin, 2009; Getz
& Andersson, 2010; Beaton vd., 2011; Ridinger vd., 2012; Saayman & Saay-
man, 2012a; Krugell & Saayman, 2013; Kruger & Saayman, 2015). Ancak,
mevcut literatiirden elde edilen sonuglara bakildiginda aktif etkinlik sporlar
ve macera aktivitelerinde katilimcilarin yag ortalamasinin daha yiiksek oldugu
ve hatta 60’larin sonlarina ve 70’lerin baslarina kadar goriindiigii belirtilmigtir
(Myburgh ve ark., 2014c)

Ultra trail organizasyonlarina katilan kisilerin egitim durumlarinin %67,4
ile lisans mezunlarindan olugtugunu gérmekteyiz. Katilimcilarin %17°si 6nli-
sans mezunu ve %15,67s1 ise lisansiistii mezunlardan olugsmaktadir. Caligma-
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dan elde edilen veriler 15181nda iilkemizde gergeklestirilen ultra trail organi-
zasyonlarina katihm gosteren kigilerin egitim seviyelerinin yiiksek oldugunu
belirtebiliriz. Myburgh (2017) yapmug oldugu ¢alismada ¢aliygmamiza benzer
bir bulgu oldugunu ve lisans seviyesinde (%39) egitim gormiig kisilerin da-
yanikhlik ve macera etkinliklerine yonelimin daha fazla oldugunu belirtmistir.
Boyiikelhan, Giimiiggiil, Biggin, (2022) yapmis olduklar1 ¢aliymada da ultra
trail organizasyonlarina katilan kigilerin egitim seviyesinin lisans seviyesinde
oldugunu tespit etmistir. Literatiir incelendiginde ¢aliygmamizi destekleyen
bulgular ile kargilagmaktay1iz (McGehee vd., 2003; Getz & Andersson, 2010;
Hallmann & Breuer, 2010; Kruger vd., 2011; Beaton vd., 2011; Funk vd.,
2011; Ridinger vd., 2012; Kruger, Saayman vd., 2012; Gibson vd., 2012;
Getz & McConnell, 2011; Getz & McConnell, 2014; Myburgh vd., 2014a;
Kruger & Saayman, 2015; Kruger, Myburgh vd., 2016; Fotiadis vd., 2016).
Ilgili literatiir ve calismadan edinilmis bilgilere gore aktif etkinlik sporlart
yiiksek egitimli kisiler tarafindan tercih edilen rekreatif bir etkinlik oldugunu
belirtebiliriz.

Ultra trail organizasyonlarina katilan kigilerin gelir durumlar1 egitim ve
mesleki bilgileri ile uyumlu sekilde artmaktadir. Katihmcilarin biiyiik ¢ogun-
lugu (%30,5)’1 10000-12500 TL aylik gelire sahiptir. %18,9°u 12500-1500
TL gelire sahipken %19,8’1 7500-10000 TL arasinda gelire sahiptir. 2021
yilinda asgari iicretin 2825.90 TL (Asgari Ucret) oldugunu diigiirsek kati-
limcilarin aylik gelirlerinin egitim seviyelerinden ve mesleklerinden dolay:
toplumumuza ait ekonomik seviyeden yiiksek oldugunu belirtebiliriz. Tlgili
literatiir incelendiginde aktif etkinlik sporlarina katilan spor turistlerinin gelir
durumlarinin yiiksek oldugunu gérmekteyiz (McGehee vd., 2003; Chalip &
McGuirty, 2004; Kaplanidou & Vogt, 2007; Casper vd., 2007; Funk vd.,
2011; Getz & McConnell, 2011; Beaton vd., 2011; Kaplanidou & Gibson,
2010; Ridinger vd., 2012; Gibson vd., 2012; Krugell & Saayman, 2013).

Katilmcilarin meslek grubu degiskenlerine baktigimizda %20,7’si egitim
personeli, %10,7’s1 saglik personeli, %10,7’si mithendis-mimar ve %15,2’si-
nin diger meslek gruplarindan oldugunu gormekteyiz. Katiimcilarin meslek
gruplari, egitim seviyeleri ve aylik gelirleri ile uyumludur. Myburgh (2017)
caliymasinda miihendislik-mimarlik meslek gruplar en yiiksek oranda katilim
gosteren meslek grubu oldugunu sonrasinda saglik personeli ve kendilerini
yonetici olarak tanimlayan kigilerden olugtugunu belirtmektedir. Myburgh
(2017)’un elde ettigi bulgular ile ¢aliymamiza ait bulgular 6rtiigmektedir. Ak-
tif etkinlik sporlart (ultra trail, triatlon, bisiklet vd.) gibi aktivitelere katilim
gosteren kisilerin aylik gelir ve egitim seviyesi ile uyumlu ilerleyen meslekle-
ri, bu tiir aktivitelerin yiiksek egitim seviyesinde ve beyaz yakali olarak tabir
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edilen meslek gruplarinda galigan kigiler tarafindan tercih edilen bir rekreatif
etkinlik oldugunu gostermektedir.

Caligmamuza katilan kisilerin son bir yil iginde ultra trail organizasyonlari-
na katilma durumlarina baktigimizda %33,6%s1 iki kez, %30,3’ti bir kez orga-
nizasyonlara katildigini belirtirken %15,9’u ¢ kez katildiklarini belirtmekte-
dir. Yarigmalarin her yil ayni bolgelerde gergeklestirilmesi ve farkl bolgelerde
farkli organizasyon firmalar tarafindan farkli konseptlerde organizasyonlarin
yapilmasi katthmcilarin ilgi, merak ve farkli bolgeleri tanima isteklerini arti-
ran ozelliklerdir. Ulkemizde yakin bir zamanda popiilerligi artan ultra trail
organizasyonlar1 diinyada da hizla yayginlagan bir rekreatif etkinlik olmustur.
Ulkemizde gergeklestirilen organizasyonlarda kosulan parkurun zorlugu ve
yiikseklik seviyesine gore verilen ITRA puanlart 6zellikle yurt diginda bu tiir
organizasyonlara katilmak isteyenler igin 6nemli oldugu igin bir pekistireg go-
revi gormektedir. UTMB gibi biiyiik organizasyonlarda yer almak igin ultra
trail organizasyonlarinda yer alan spor turistlerinin belli kriterlerdeki puanlar:
almalar1 igin sene iginde belli sayida ve zorluk degeri olan parkurda yarigmalar:
ve bitirmeleri gerekmektedir.

5.1. SWOT ANALIZI

5.1.1. Ultra Trail Organizasyon Paydaslari ve Tiirkiye’de
Siirdiiriilebilir Turizme Yonelik Swot Analizi Giiglii Yonlerin
Degerlendirilmesi

Ulkemizde gergeklestirilen ultra trail organizasyonlarinda etkinlik 6nce-
sinde organizator veya organizasyonla ilgili iletigim kurabileceginiz kisilerin
olmasi bu tiir etkinliklerin en giiglii yonlerinden biridir. Soru ve taleplere ve-
rilen hizli cevaplar kigilerin memnuniyet durumunu yiikseltmektedir. Orga-
nizasyonun biitiiniinde gorev yapan goniilliilerden olusan personeller farkli
organizasyonlarda da gorev almasindan dolay: tecriibeleri ve sorunlara olan
cevap siireleri hizla yiikselmektedir. Bu durum personelin kalifiyesini yiiksel-
ten bir durumdur. Ulkemizde gerceklestirilen organizasyonlarin ¢ogunlugu
sehir merkezlerinde baslayarak yine sehir merkezinde biten organizasyonlardir
bu nedenle bu tiir etkinliklere ulagim kolayhg bulunmaktadir. Ozellikle kara-
yollarindan gegen trail parkurlarinda jandarma ve polis gibi yerel emniyet giig-
lerinin gorev yapmasi bu tiir etkinliklerin giivenligini artiran bir durumdur.
Etkinliklerde CP noktalar1 katiimcilarin beslenme ihtiyaglarinin kargilandig:
dinlenme ve lojistik destek noktalaridir. Bu noktalarda yerel tatlarin bulun-
mas1 katilimcilarin memnuniyet durumunu artirmaktadir. Sezon sonu veya
sezon baginda turistik bolgelerde gergeklestirilen trail organizasyonlarinda
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konaklama tesislerinin ¢ok olmasi nedeniyle katilimcilar daha uygun fiyatlara
daha kaliteli konaklama tesislerinde konaklayabilmektedir. Kurumsal destek-
gilerin (valilik, belediye, emniyet giigleri vd.) olmasi bu tiir etkinliklere olan
giiveni artiran 6nemli bir 6zelliktir. Kurumsal destekgisi olan organizasyonlar-
da sponsor destegi de artmaktadir. Organizasyonlarda farkli mesafe ve zorluk
seviyelerinden parkurlarin olmasi her yag grubundan ve seviyeden katilimci-
nin bu tiir etkinliklere olan katilimini artiran 6nemli bir 6zelliktir. Yag grubu
tasnifinin yapilmast her yag grubundan kisilerin kiirsiiye gtkmasi birgok yas
grubundan katilimciy: bu tiir etkinliklere katilmaya tegvik eden bir durumdur.
Organizasyon firmalarinin sosyal medya hesaplarindan (web sayfasi, instag-
ram vd.) ulagim ve konaklama bilgileri ve alternatif bilgiler paylagmasi bu tiir
etkinliklere olan katilimi artiran bir durumdur.

5.1.2. Ultra Trail Organizasyon Paydaslari ve Tiirkiye’de
Siirdiiriilebilir Turizme Yonelik Swot Analizi Zayif Yonlerin
Degerlendirilmesi

Ultra trail organizasyonlar1 dogada gergeklestirilen bir organizasyon ol-
mas1 nedeniyle tuvalet, dug vb. tesislerin eksikligi bu tiir etkinliklere katilan
kigiler tarafindan etkinligin 6zniteliginde olumsuzluk olarak diigiiniilmektedir.
Parkur sartlarinin zorlagtig1 organizasyonlarda (Tahtali Run to Sky, Aladag-
lar Sky Trail, Erciyes Ultra Sky Trail) ilkyardim ve acil miidahale imkanlar
vavaglamaktadir. Devlet kurumlarinin destegi ile gergeklestirilen saglik hiz-
metleri Ozellikle bu tiir etkinliklere yurt digindan katilimcilarin gelmesi igin
giiven verecektir. Organizasyonun ozellikle yurt diginda tanitimu igin kaliteli
sporcularin bu etkinliklere davet edilmesi gerekmektedir. Etkinliklerde para
odiiliiniin olmamast ise bu etkinliklerde kaliteli sporcularin katilimini olumsuz
etkilemektedir. Hava yolu firmalarinin sezon sonu ve sezon bagt bazi bolge-
lere olan ugug seferlerini azaltmasi veya kaldirmasi bu tiir etkinliklerin ulagim
yolu segeneklerini 6nemli derece etkilemekte ve dogrudan uguslar yerine ak-
tarmali uguglarin tercih edilmesine neden oldugu igin zaman ve para kaybina
neden olmaktadir. Ulkemizde gergeklestirilen trail organizasyonlari i¢inde ¢ok
azinda gocuk kosularinin olmas etkinlige hem anlam hem de deger katarken
gogunda gocuk ve aileye yonelik etkinliklerin olmamas ise bu tiir etkinliklerin
zayif yonlerinden biridir.

5.1.3. Ultra Trail Organizasyon Paydaslari ve Tiirkiye’de
Siirdiiriilebilir Turizme Yonelik Swot Analizi Firsatlarin
Degerlendirilmesi

Kiigiik 6lgekli spor etkinliklerden biri olan ultra trail organizasyonlar: tu-
rizm bolgelerinde 6zellikle sezon bagi veya sezon sonu olarak ifade edilen do-
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nemlerde yapiliyor olmasi bolge turizminin uzamasi ve daha erken baglamasi
igin firsatlar vermektedir. Etkinliklerin yer y1l yapiliyor olmast ise spor turizmi
agisindan bolgelerde siirdiiriilebilirligi artirmaktadir. Yerel yonetimlerin (be-
lediyeler, valilik, kaymakamlik) bu tiir etkinliklere kurumsal destekleri kati-
limailarin bu tiir etkinliklere olan giivenlerini artiran ayn1 zamanda sponsor
desteklerini artiran bir durumdur. Unlii sporcularin iilkemizde gerceklestirilen
ultra trail organizasyonlarina davet edilmesi, aym diizeyde sporcularinda bu
organizasyonlara katilimini tegvik edecektir. Yurt iginde ve yurt disinda doga
sporlar1 ve ultra trail organizasyonlariyla ilgili fuarlara katihm gergeklestirile-
rek organizasyonlarin bilinirligi arttirilabilir ve bu organizasyonlara katilimi
da tegvik edecektir. Bu tiir etkinlikler 6zellikle etkinlikte kullanilan malzeme
ve teshizatin satin alinabilecegi fuar alanlarina dondiiriilmesi hem katihmecila-
rin ihtiyaglarinin temini yoniiyle hem de bolge halki ve ilgili firmalarin para
kazanabilecegi firsatlar yaratmaktadir. Katiimcilarin etkinliklerden ve organi-
zasyondan memnuniyet durumu arkadas ve aile bireyleri tarafindan agizdan
agiza reklam aracihigt ile herkese duyurulmasi bu tiir etkinliklerde dogal birer
reklam araci olarak kullanilabilir. Organizasyonda konaklama yerlerinin kali-
tesi sonraki senelerde aile ve kisilerin arkadag gevresi tarafindan tatil se¢enegi
olarak diigiiniilmesini saglayacaktir. Sosyal medya fenomenlerinin bu tiir et-
kinliklere katilimi etkinliklerin bilinirligini artiran ve katilima etkisi olan bir
durumdur. Bolge ve sehirlerin siirdiirtilebilir turizmde spor etkinlikleri 6nemli
bir turizm etkinligidir. Tarihi alanlarda ger¢eklestirilen trail organizasyonlarin-
da her bir katilmcinin kendi sosyal medya hesabindan (Instagram, Youtube,
Facebook, Twitter vd.) paylastigi gorseller bu bolgenin tarihi kimligini tani-
tanitim filmleri bolgelerin tarihi ve cografi giizelliklerini tanitan bir reklam
arac1 olmasi nedeniyle dolayli olarak bolge tanitimina da katki sunmaktadir.
Trail organizasyonlarmna katilan yerli ve yabanci kigiler birer turizm elgisidir.
Ozellikle bolgelerin ve konaklama tesislerinin tanitimi bu kisiler ile agizdan
agiza reklam araciligs ile gergeklegebilir. Yerel yonetimler bu katilimcilar: birer
elgi olarak gormeli ve tiir etkinliklere desteklerini esirgememelidir. Ultra trail
organizasyonlar1 tiim diinyada popiilerligi artan rekreatif bir etkinliktir. Ulke-
mizin 6zellikle konaklama ve ulagim imkanlarinin gelistigi, tarih ve doga ile ig
ige olan bolgelerimizde bu tiir etkinliklerin yapiliyor olmasi diinyada gergekle-
sen bu tiir etkinliklerin iilkemizde de pazarlanmasini ve bu pastadan tilkemizin
pay almasini saglayacaktir. Antalya’da Alanya Ultra Trail, Antalya Ultra Trail,
Tahtali Run to Sky; Kapadokya da Capadocia Ultra Trail, Efes’te Efes Ultra
Trail gibi turistik destinasyonlarda gergeklestirilen ultra trail ve diger etkinlik
sporlarinin yapiliyor olmas: yurt iginde ve yurt diginda bu bolgelerin bilinir-



Evrim Boyiikelhan | 171

ligini artiracag igin bolgelerde gergeklestirilen turizm faaliyetlerinin siirdiirii-
lebilirligini saglayacak ve ayni zamanda bu etkinlikler bolgelerin tanitimu igin
birer reklam araci olarak kullanilabilecektir.

5.1.4. Ultra Trail Organizasyon Paydaslari ve Tiirkiye’de
Siirdiiriilebilir Turizme YoOnelik Swot Analizi Tehditlerin
Degerlendirilmesi

Organizasyon sayisinin her gegen giin artmasi ise bu tiir etkinliklerin ni-
teligini olumsuz etkilemektedir. Sponsor destegi olmadan birkag girisimcinin
bu tiir etkinlikleri para kazanmak amaciyla kullanma gabasi etkinlik 6znitelik-
lerinin yetersizligi katilimcilarin ultra trail organizasyonlarina olan bakig ag1-
sin1 olumsuz etkileyecektir. Devlet kurumlarinin (valilik, belediyeler, emniyet
birimleri, saglik kurumlar1 vd.) bu tiir etkinlikleri bir turizm faaliyeti olarak
gormemesi etkinliklerin siirdiirtilebilirligini ve kalitesini oldukga ¢ok etkileyen
bir durumdur. Katimcilardan katilm iicretinin alinmast dolayist ile devlet
kurumlar1 ve sponsorlar bu tiir etkinliklere desteklerini gostermemektedir.
Devlet kurumlarinin kurumsal desteklerinin olmadigr organizasyonlarda ise
sponsor bulmakta zorlanilmakta ve katilimcilarin organizasyona olan giiveni
azalmaktadir. Bu tiir etkinlikler insan giicii ile kalitesi artan etkinliklerdir. Or-
ganizasyonlarda goniillii sayisinin azlig1 organizasyonun kalitesini diistirecek
ve organizasyonda i ve iglemlerin aksamasina sebep olacaktir. Yiiksek enf-
lasyon oranlar1 bu tiir etkinliklerde tigort, madalya vd organizasyon giderle-
r1 (goniillilerin konaklama giderleri, reklam giderleri, organizasyon alaninin
hazirlanmasi vb) artiran bir durumdur. Ulagim ve konaklama giderlerinin de
enflasyon oranlarinda yiikselmesi 6zellikle bir hizmet sektorii olan turizm faa-
liyetlerine olan katilimin azalmasina neden olacaktir. Etkinliklerde konaklama
tesisleri ve diger hizmvdinan tesislerin kalitesiz hizmeti sonraki senelerde o
bolgelerin ve tesislerin konaklama ve hizmet alimlarinda kullanilmasint olum-
suz etkileyecektir.

Ultra trail organizasyonlarina katilim gosteren spor turistlerinin memnuni-
yet durumlarina bakildiginda bu tiir rekreasyonel etkinliklere katilmaktan son
derece memnun olduklarini gormekteyiz. Spor turistlerinin bu tiir etkinliklere
katihmlarinin devam ettirilebilmesi igin ise 6zellikle organizasyon siirecindeki
niteliklerin artirilmasi ise 6nemli bir beklenti oldugu ve bu tiir etkinliklere ka-
tilim igin gerekli olan seyahat davraniglarini artiracak durum olarak ultra taril
organizasyonlarindaki niteliklerin artilmasi gerektigi sonucuna ulagimistir.
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5.2. ONERILER

5.2.1. Spor Turizmi Gergevesinde Oneriler

Spor etkinliklerindeki memnuniyet diizeyi seyahat davranisi tizerinde bir
etkisi bulunmaz iken etkinlik 6zniteliklerininin seyahat davraniginda bir etkisi
oldugu tespit edilmistir. Spor etkinliklerinin kalitesinin artirilmasi katilimci-
larin bu tiir etkinliklere katilimini ve bu etkinlikler igin seyahat davraniglarina
katki saglayacak onemli bir degiskendir. Gelismekte olan bir iilke olan Tiirki-
ye, sahip oldugu turizm sektoriindeki turizm gesitliligine spor turizmini de
ekleyerek artirmalidir. Spor turizmi giiniimiizde markalarin ve marka olmak
isteyen destinasyonlarin miicadele ettigi etkin bir turizm pazaridir. Bu pazar
i¢indeki etkinliklerin 6znitelikleriyle ilgili alinacak tedbirler kalitenin artmasi-
na dogrudan fayda saglayacaktir. Destinasyon yonetimleri (yerel yonetimler
ve sivil toplum kuruluglari) bolgelerindeki turizmi canlandirmak ve gesitlen-
dirmek igin kiigiik 6lgekli etkinlikleri bir pazarlama araci olarak kullanmalidir.
Etkinliklere katilan spor turistleri etkinlik 6ncesi ve sonrasinda destinasyonlar-
da vakit gegiren, dogal ve tarihi zenginlikleride gormek isteyen kisilerdir. Bu
nedenle etkinliklere katilan spor turistleri destinasyonlarda bulundugu siire
boyunca yeme, i¢gme, konaklama ve bolgeyi tanimak gibi turizmin yan iiriinii
olan hizmetlerden faydalanarak belli oranda para harcayarak, bolge ekonomi-
sine ve turizmine gelir saglamaktadir. Uzun vadede stirdiiriilebilir etkinlikler
destinasyonlarin turizm faaliyetlerinde de siirdiiriilebilir bir kaynak olugtu-
racaktir. Ulkemizde gergeklestirilen turizm faaliyetlerinin gesitlendirilmesi ve
daha genis bir insan popiilasyonuna hitap etmek adina kiigiik 6lgekli etkinlik-
ler 6nemli bir pazarlama potansiyeline sahiptir.

Ulkemizde gergeklestirilen yaz turizm faaliyetleri konaklama ve ulagim ag-
larinin gelistigi Akdeniz bolgesinde Antalya ve ilgeleri, Ege bolgesinde Mugla
iline bagli ilgeler ve Izmir ve ilgerinden olusan deniz turizmine hitap eden bir
kimlik kazanmigtir. Istanbul’da tarih ve kiiltiir turizmine yonelik bir turizm
taaliyeti geligmistir. Karadeniz bolgesinde yayla turizmi ve karadeniz turlart
ile farkli bir turizm sektorii olusmustur. I¢ Anadolu da Nevsehir ve gevresinde
peri bacalari ile tinlenen ve balon turizmine ev sahipligi yapan Kapadokya bol-
gesi ile farkli bir turizm tektoriiniin olugmasini saglamistir. Kig turizminde ise
Istanbula yakinligindan dolayr Kartepe ve Uludag gibi énemli kig turizminin
gergeklestigi kayak merkezleri kig turizmine yonelik farkh bir turizm sektorii-
niin olugmasini saglamugtir. Bunlarin haricinde Palandoken, Erciyes, Davraz
gibi kayak merkezleri de bulunduklar1 destinasyonlarda kig turizmine hitap
eden etkinlikler sunmaktadir. Destinasyonlarin tarihi kimligi ve dogal giizel-
likleri bolgelerin turizm kimliklerini de olusturan 6nemli bir dzelliktir. Tlgili
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spor federasyonlarinin ve spor organizatorlerinin girigimi ile ortaya ¢ikan kii-
ciik Olgekli spor etkinlikleri ise hem turizm faaliyetleri ile isim yapmig bolge-
lerde ve destinasyonlarda faaliyetler gergeklestirerek bolgelerin turizmine fark-
I1 bir yonden yaklagirken hemde hig turizm faaliyeti olmayan tarihi ve dogal
giizelligi bulunan kesfedilmemis farkli destinasyonlarda yaptiklar: faaliyetler
ile bu bolgelerin tanitimina biiyiik hizmette bulunmaktadir. Gergeklestirilen
kiigiik olgekli etkinlikler hitap ettikleri insan poptilasyonuna ve onlarin sosyal
gevrelerine bu destinasyonlarin tanitiminda ve pazarlanmasinda 6nemli bir
tanitim giiciine sahiptir. Bu tiir etkinlikler, destinasyonlarda gergeklestirilen
turizm faaliyetlerinin mevsimsel egrilerden etkilenmesini azaltabilecek 6nemli
bir potansiyele sahiptir.

5.2.2. Siirdiiriilebilirlik Cergevesinde Oneriler

Olimpiyatlar ve diinya sampiyonalar1 gibi mega 6l¢ekli spor etkinlikleri
gergeklestirildikleri destinasyonlarda tesislesme yOntiyle bir alt yaprya, konak-
lama imkanlarinin gesitliligine ve kalitesine ayn1 zamanda ulagim agina gerek-
sinim duymaktadir. Bu tiir organizasyonlar her sene gerc¢eklestirilemeyen ve
gerceklestirildiklerinde fakli tilke ve destinasyonlarda gergeklesmesi yoniiyle
ekonomik bir kazang elde etmenin zor oldugu siirdiiriilemeyen bir ozellige
sahiptir. Gergeklestirildikleri iilkelerin ve gehirlerin tanitimi igin kullanilan
bu tiir mega 6lgekli spor etkinlikleri bakildiginda tilke ekonomilerine zarar
verebilmektedir. Siirdiirtilebilirlik ise ayni organizasyonlarin veya etkinlikle-
rin ayn1 tarihlerde ayni1 destinasyonlarda gergeklestirilmesini ve bir ekonomik
kazang elde etmeyi tanimlamaktadir. Bu tamima baktgimizda kiigiik olgek-
li spor etkinlikleri herhangi bir yapilagma ve tesislesmeye ihtiya¢ duymadan
gergeklestirilebilen ve bir¢ok kesimden insani bir araya getirme giiciine sahip
bir etkinlik olmas1 dolaysi ile gergeklestirildikleri destinasyonlara ekonomik
kazang saglayan bir yapiya sahiptir. Destinasyonlarin dogal alt yapisini ve cog-
rafyasimi kullanan etkinlikler siirdiirtilebilirligi ile bolge ekonomisine daha gok
katki saglayabilecek bir 6zellik tagimaktadir. Her kesimden insana hitap eden
kiiiik olgekli farkl: etkinlikler ile bolgelerin tanimiti artirtlirken bolgeye gelen
insan sayisinin farkli zamanlarda devamhiligi da saglanabilmektedir. Ozellikle
kiigiik olgekli bir spor etkinligi olan ultra trail organizasyonlar1 ve benzeri
spor organizasyonlar1 gergeklestirildikleri cografyalar ve iklim farkliliklarr dik-
kate alindiginda dort mevsim gergeklestirilebilecek bir kimlige sahip olmasi
dolayist ile bolgelerin turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligine ve mevsimsel
egrilerin azalmasina katki saglayacaktir.
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5.2.3. Gelecekteki Aragtirmalar I¢in Oneriler

Bilgi paylagtikga gogalan ve kitlelere ulagan bir olgudur. Caliygmamizda
edilen veriler dogrultusunda gelecekte yapilacak galigmalarda aragtirmacilarin
dikkate almas igin agagidaki onerilerde bulunulmustur.

Aragtirma sonuglarina bakildiginda etkinlik 6zniteliklerinin seyahat davra-
nig1 izerinde olumlu bir etkisinin oldugunu ve spor turistlerinin bu tiir kaliteli
etkinliklere katilmak igin tatil programlarin1 da planladiklarini gostermektedir.
Yapilan galiygmamiz zaman ve etkinlikler yoniiyle sinirliliklart olan bir ¢aligma-
dir. Caligmadan elde edilen verilerin daha genellenebilir bir anlam kazanabil-
mesi i¢in farkl tiirdeki kiiglik 6l¢ekli etkinlerde ve farkli katilim diizeylerinde
seyahat davraniglarindaki farklhiliklarin gozlenebilmesi i¢in bu alanda yapilacak
daha fazla aragtirmaya ihtiyag duyulmaktadir.

Aragtirma kapsaminda etkinlik memnuniyetinin seyahat davranis1 tizerin-
de bir etkisinin olmadig: tespit edilmigtir. Etkinlik memnuniyetinin sadece
aragtirmamiza katilan spor turistlerinin memnuniyet durumunu mu yansittig
yoksa genellenebilir bir durum mu oldugunun belirlenmesi igin ayni organi-
zasyon diizeyinde farkli ¢aligmalarin yapilmasina ihtiyag duyulmaktadir.

Spor etkinligi memnuniyet 6lgegi, seyahat davranigi 6lgegi ve etkinlik 6z-
nitelikleri 6lgegine ait Tiirkge adaptasyon galigmasi doktora tezimiz kapsamin-
da yapilmugtir. Gelecekteki ¢aligmalarda bu 6lgeklerin kullanilmasi gegerlilik ve
giivenilirligini artiracaktur.

Kiigiik olgekli etkinliklerde katilimcr ve organizatorler ile gergeklestirilen
bir ¢aligma olan aragtirmamizda karma aragtirma yontemi kullanilmugtir. Spor
bilimleri alaninda yeni yeni kullanilmaya baglanilan bu arastirma yontemi ni-
cel ve nitel aragtimalarin bash bagina kullanildiklarinda elde edilen verilere
ulagmalarin1 kuvvetlendirmek igin kullanilan bir yontem olmasi nedeniyle
aragtirmamizda tercih edilmigtir. Spor bilimlerinde karma aragtirma yonetimi-
nin daha fazla kullanilmasi diger sosyal bilimlerde yapilan aragtirmalarla pe-
kigtirilmesi yoniiyle 6nemlidir. Gelecekte yapilacak ¢aligmalarin nitel ve nicel
caliymalarin dezavantajlarini azaltmasi yoniiyle karma arastirma modellerinin
tercih edilmesi ¢aligmalara farkli agilardan bakilmasini saglayarak kuvvetlen-
direcektir.

Nicel aragtirma yontemi ile daha genis bir kitle olan spor turistlerinin go-
riiglerini ve diigiincelerini degerlendirdigimiz ¢caligmada organizator 6rneklem
sayisinin azhgindan dolayr yar1 yapilandirilmig goriigme formlar: kullanilmug-
tir. Elde edilen bulgular dogrultusunda kiigiik ol¢ekli bir organizasyon olan
ultra trail etkinliklerini swot analizi yontemi ile stirdiiriilenilir bir turizm et-
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kinligi gergevesinde avantajlari, dejavantajlari, firsatlar1 ve kargilagtign tehdit-
ler yoniiyle degerlendirilmesi yapildi. Spor bilimlerinde kullanilan aragtirma
yontemlerinin gesitlendirilmesi yoniiyle diger bilim dallarinda da kullanilan
yontemlerin kullanilmasi gelecekteki ¢aligmalarin farklilagmasini ve farkl ba-
kig agilarina sahip olmalarini saglayacaktir.

Organizasyon paydaglarindan katilimcilar ve organizatorleri ele aldigimiz
bu ¢aliymada elde edilen veriler sadece bu iki paydasa gore degerlendirilmistir.
Spor organizasyonlar ve kiigiik 6lgekli etkinlikler daha fazla paydasin oldugu
organizasyonlardir. Bu nedenle bu alanda yapilacak ¢aligmalarda farkl paydas-
larinda kullanilmas1 benzer galigmalarin igerigini ve bulgularini kuvvetlendi-
recektir.

Kiigiik olgekli spor etkinliklerinin gergeklestirilmesinde devlet kurumlari-
nin varliginin sponsor bulmakta etkininin aragtirilmasi ve sponsorlarin varhigi-
nin devlet kurum ve kuruluslarinin bu tiir etkinlikleri desteklemedeki etkisinin
incelenmesi iki 6nemli bakig agisidir. Bu tiir etkinliklerin gergeklestirilmesinde
sponsor ve devlet kurumlarinin bakig agilarinin bilinmesi gelecekte yapilmasi
planlanan organizasyonlarin kalitesinin artirilmasi yoniiyle olduk¢a 6nemlidir.
Gelecekte bu tiir aragtirmalarin yapilmasi kiigiik 6lgekli spor etkinliklerinin
kalitesini dolayl olarak artiracagini diigiinmekteyiz.

Spor turistlerinin etkinliklere tekrar katilma durumlarinin tespiti organi-
zasyonlarin kalitesini ylikseltecek bir durumdur. Ayni etkinliklere her sene ka-
tilan spor turistleri ile gergeklestirilecek goriigmeler etkinliklere tekrar katilma
durumlart hakkinda bilgi sahibi olunmasina katki saglayacaktir.
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EK-1 Kisisel Bilgiler Formu
Sayin Katilimei,

Katildiginiz bu galigma bilimsel nitelikte bir aragtirma olup konusu ““ULT-
RA TRAIL ORGANIZASYON PAYDASLARI VE TURKIYE’DE
SURDURULEBILIR TURIZME YONELIK SWOT ANALIZI” dir.
Bu aragtirma, Kiitahya Dumlupinar Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii
Beden Egitimi ve Spor ABD Doktora Programinda yiiriitiilmekte olan dok-
tora tezi kapsaminda yapilmaktadir. 3 farkli anketten olugan bu galiymada yer
alan tiim sorular1 cevaplamaniz, aragtirmanin amaci igin biiyiik 6nem tagimak-
tadir. Katiliminiz ve degerli katkiniz i¢in gimdiden ok tegekkiir ederiz.

Dog. Dr. Osman GUMUSGUL

Evrim BOYUKELHAN
DEMOGRAFIK BILGILER
*Cinsiyet (...) Erkek (...) Kadin
*Medeni Durum (...) Bekar (...) Evli
*Yas (...) 20 yag ve alt1 (...) 21-30 yag
(...) 31-40 yag
(...) 41-50 yag (...) 51 yag ve Ustii

177
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*Egitim Durumunuz .) Tk6gretim (...) Lise

.) Onlisans
.) Lisans (...) Lisansiistii
.) 5 Bin TL ‘nin Al (...) 5Bin -7500 TL

)

)

)

*Aylik Geliriniz )
..) 7501 TL-10.000 TL

)

)

)

)

)

.) 10.001 TL-12.500 TL

.) 12.501 TL - 15.000 TL
.) 15.001 TL - 17.500 TL

.) 17.501 TL — 20.000 TL
) 20.001 TL ve tstu

SN N N~ TN~~~ T~

*Meslek Grubunuz
(...) Egitim Personeli (...) Saglk Personeli (...) Mali Miigavir-Miifettis

(...) Bankaci-Sigortaci (...) Yonetici  (...) Emniyet Mensubu
(...) Havacihik Sektori

(...) Mithendis-Mimar (...) Esnaf (...) Memur
(...) Emekli (...) vd. meslekler

*Son bir yildir kag defa ultra trail organizasyonlarina katildimz?
(...) Hig (...) 1 kez (...) 2 kez
(...) 3 kez (...) 4 kez ve daha fazla
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EK-2 Spor Etkinligi Memnuniyet Olgegi

Katiliyorum
Katihyorum
Kararsizim
Katilmiyorum
Katilmiyorum

Hig

(2]
Tamamen

N
w
[\®)
p—

1. Destinasyon dogal bir manzaraya sahiptir

2. Ziyaret etmek ve katilmak i¢in giivenli bir
organizasyon

3. Etkinlik hakkinda giincel bilgiler var

4. Guvenli bir etkinliktir

5. Etkinlikle ilgili tiim bilgiler e-mail/web sitesi/
sosyal medya araciligiyla iletilir

6. Organizasyon bolgesine ulagim kolaydir

7. Organizasyonun biitiiniinde kalifiye personel
bulunmaktadir

8. Parkurlarin isaretlenmesi yeterlidir

9. Personel taleplerime hizli cevap/hizmet
veriyor

10. Mevcut park alam yeterlidir

11. Etkinlik 6ncesinde Organizator ile etkin
iletisim saglayabiliyoruz

12. Etkinlik giivenligi yeterlidir

13. Beklenen hava kosullar1 elverislidir

14. Cevre koruma 6nlemleri dogru
uygulanmaktadir

15. Giivenlik 6nlemleri dogru uygulanmaktadir

16. Etkinlikte yiyecek ve igecek kalitesi
yeterlidir

17. Organizasyonda yiiksek kaliteli gida temini

vardir
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Tamamen

Katiliyorum

Katihyorum

Kararsizim

Katilmiyorum

Hig
Katilmiyorum

18. Destinasyonda ekonomik konaklama
imkanlar vardir

19. Kalabalik kontrol 6nlemlerinin dogru
uygulanmas: yeterlidir

20. Tuvalet, dug vb. tesisleri gibi destekleyici
hizmetler yeterlidir

21. Bu etkinligin yan sira bolgede yapilacak
cok sey var

22. Yetenekli ve rekabet¢i katilimailar vards

23. Etkinligin itibar1 ve prestiji yiiksektir

24. Bolgede aileler igin gesitli etkinlikler
diizenlenmektedir

25. Tyi bir sonug elde etmeyi kolaylagtiran bir
etkinliktir

26. Daha kalabalik katithmcilara hitap eden
biiyiik bir etkinliktir.

27. Etkinlik medyada yer aliyor

28. Biiyiik bir kurumsal sponsor(lar) vardir

29. Destinasyonda yiiksek kategorili konaklama
temini mimkiindur




EK-3 Seyahat Davranig1 Olgegi
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Liitfen Ultra Trail Organizasyonlarina katilimimzin seyahat davraniginizi

nasil etkiledigine dair agagidaki ifadeleri ne 6lgiide kabul ettiginizi belirtin.

g

=

>l
c§§§§§
¢ 5|5 8|z &
Sz % g £
2 8| 5 | B v
5 4 |3 2 |1

1. Katildigim etkinliklerde ailem veya arkadaglarim
bana eslik eder

2. Etkinliklere katilmadan Once, sirasinda ve/veya
sonrasinda turistik yerleri ziyaret ediyorum.

3. Etkinliklere katilim bana seyahat etme firsati
veriyor.

4. Ultra Trail etkinliklerinin gergeklestigi bolgede
seyahat ediyorum.

5. Etkinlik i¢in yurtdigina seyahat etmem gerekirse
bir tatil yeri se¢iyorum

6.Spor organizasyonlarina katilimimi Yurtdigina
seyahat etmek i¢in bir firsat olarak gorityorum.

7. Etkinliklere katilmam bana katildigim sehri/
kasabay1 kesfetme firsat1 veriyor

8. Farkli ilgi gekici yerleri ve destinasyonlar1 gormek
i¢in spor katilimimi planhyorum.

9. Ultra trail organizasyonlarimin yapildigi
destinasyonlara tatil amagli gelmeyi planliyorum
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EK-4 Etkinlik Oznitelikleri Olgegi

1. Bu etkinlik memleketime veya kasabama ¢ok yakin

2. Etkinlik kaydi ve seyahat masraflar1 oldukg¢a kabul
edilebilir

3. Etkinligin ilging bir yarig pisti veya yeri var

4. Organizasyon kalitesi ile 6nemli bir iine sahiptir

5. Etkinlik destinasyonunda yapilacak gok sey ve
goriilecek yerler var

6. Etkinlik, iklim ve yiikseklik agisindan ideal bir
konumdadir

7. Bu etkinlik uluslararasi bir {ine sahiptir

8. Bu etkinlik diger etkinliklere hak kazanmama yardimec
olacak

9. Etkinlik iyi organize edilmistir

10. Etkinlige katilim hayir kurumuna fayda saglayacaktir

11. Bu etkinlige daha 6nce hi¢ katilmadim

12. Organizasyonun parkurlar1 ¢ok zorludur

13. Etkinlik, tiim aileyi igeren 6n etkinliklere sahiptir

14. Etkinlige katilabilecegim farkli kategoriler var

15. Etkinlik diinyanin en iyi patika sporcularim gekiyor

16. Bu etkinlik ¢ok para odiilii veriyor

17. Etkinligin bir sadakat programi var

18. Bu etkinlik medyaya ¢ok fazla maruz kalma ve

kapsama alan1 saghyor

Tamamen Katiliyorum

Katilmiyorum

Katihyorum
~ | Hi¢ Katilmiyorum

@ | Kararsizim

(928
o
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19. Etkinlik her yil gergeklesir
20. Etkinlige kolayca erigilebilir

EK-5 Goriisme Formlar:

“Ultra Trail Organizasyon Paydaslar1 Ve Tiirkiye’de Siirdiiriilebilir
Turizme Yonelik Swot Analizi”

Baglikli Doktora Tez Calismasinda Organizatorlerle Gergeklestirilen
Goriisme Formu

Aragtirmanin Amaci

Tiirkiye’de ultra trail organizasyonlarinin siirdiiriilebilirligini incelemek ve
turizm sektoriinde mevsimsel egirilerin degismesini saglayarak turizmin siir-
diiriilebilirligine katki saglamak ve kiigiik 6l¢ekli spor organizasyonlari igin bir
gergeve geligtirmektir.

Goriisme Tarihi : ....... Goriigsme Saati : ...........
Goriigsme Siiresi ¢ .................

Girig

Merhaba “Ultra Trail Organizasyon Paydaslar1 Ve Tiirkiye’de Siirdiirtile-
bilir Turizme Yonelik Swot Analizi” baghikli doktora tez ¢aliymasini yapmak-
taymm. Kiigiik olgekli bir spor etkinligi olan Ultra trail organizasyonlarinin
stirdiiriilebilirligini ve destinasyonlardaki turizm faaliyetlerine etkisini aragtir-
digimiz galigmada ultra trail organizasyonlarinin siirdiiriilebilirliginde avan-
tajlar1, zayif yonleri, firsatlar1 ve kargilastigr tehditler yoniiyle degerlendirmek
istiyorum. Bu galigma ultra trail organizasyonlar1 ornegi ile diger tiim kiigiik

Olgekli spor etkinliklerinin destinasyonlardaki turizm faaliyetlerinin siirdiirii-
lebilirligi yontiyle bir ¢ergeve olacag diigtincesindeyiz. Bu konuda bu organi-
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zasyonlar1 gergeklestiren organizatorler ile goriigmeler yapmaktayim. Yapti-
gim tiim goriigmelerde verilen bilgiler sadece aragtirmamizda kullanilacak ve
kigisel bilgiler kesinlikle gizli tutulacaktir.

Caligmaya katilmayi kabul ettiginiz igin simdiden tegekkiir ederim.
Calisma Sorular:

1. Ultra trail organizasyonlarinin diger kiigiik 6lgekli spor etkinliklerine
gore avantajlari nelerdir?

2. Ultra trail organizasyonlarmnin diger kiigiik 6l¢ekli spor etkinliklerine
gore zayif yonleri nelerdir?

3. Ultra trail organizasyonlarinin siirdiirtilebilirligi konusunda sahip ol-
dugu firsatlar nelerdir?

4. Ultra trail organizasyonlarinin siirdiiriilebilirligi konusunda kargilaga-
bilecegi tehditler nelerdir?

EK-6 Etkinlik Oznitelikleri Olgegi ve Seyahat Davranist Olgegi Kullanim

Izni
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EK-7 Spor Etkinligi Memnuniyet Olgegi Kullanim Izni
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EK-8 Etik Kurul Raporu

‘Fa
KUTAHYA DUMLUPINAR UNIVERSITESI REKTORLUGD
Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve
Yayin Btigi Kurula

TOPLANTI TUTANAGI

Toplant Tarihi: 15.08.2022
Toplantt Sayisi: 2022407

GUNDEM 24: Kitahya Dumlupmar Universitesi Lisansiisti Efitim Enstithsii Misdiird g niin
22.07.2022 tarih ve 124512 savili yazis pere@ince; Beden Egitimi ve Spor Dokiora programi égrencisi
Bvrim BOYUKELHAN w “Kiigiik Oicekdi Spor Etkinliklerinin Siirdirilebiliriifinin Katfime:
Memnuniyeti, Seyahat Davrantst, Etkintik Oznitelikieri Ve Organizasyon Bayutu He fncelenmesi
(Ultra Trarl Organizasyon Ornegi) " bashkl akademik gahsmasinda kullamlmak tizere, uygulama,
gdriigme ve anket yapma talebinin etik agidan uyguntugu {izerine goriisme.

KARAR 24: Kiltahya Dumlupinar Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisi Midiirlagii’nin 22.07.2022
tarih ve 124512 sayih vazisi geregince; Beden Egilimi ve Spor Dokiora programi &frencisi Evrim
BOYUKELHAN I "Kagik  Olpekli Spor  Etkinliklerinin  Sardaritlebifiriiginin  Kanfimci
Memnuniyeti, Seyahat Davranig, Etkinlik Oznitelikleri Ve Organizasyon Boyutu fe Incelenmesi
(Ultra Trarl Organizasyon Ornegi) * baglikl akademik gahgmasimda kullamimak tizere, uypulama,
gériigme ve anket yapma talebinin ctik agidan uygunlugu tizerine griigtldin

Yapilan giriigmeler ve degerlendirmeler sonucunda, caligma kapsanunda yapilacak olan
wygalama, ankel-gdriyme sorsalarin ve dlgeklerin, gerekli izinlerin almuas: kaydipla, fikri, hokuki
ve telif haklary bakipundan sorwmiulngn basvurucuya ait olmak fizere etik agidan uygun olduguna
oy bivligi ile karar verildi.
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