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Ambalaj Tasariminda Renk ve Tipogratinin
Grafik Tasarim Baglaminda Rolii

Ayfer Demirel®

Ozet

Ambalaj tasarimi, grafik tasarim disiplininin iletigim, estetik ve pazarlama
boyutlarini bir araya getiren gok katmanli bir uygulama alanidir. Giintimiiz
titketim ortaminda ambalaj, tirtinii koruyan bir yiizey olmanin 6tesinde marka
kimligini goriiniir kilan, tiiketici algisin1 yonlendiren ve satin alma kararini
etkileyen biitiinciil bir grafik tasarim iiriiniine doniigmiigtiir. Renk ve tipografi,
ambalajin anlam iiretiminde belirleyici iki temel tasarim unsurudur. Bu ¢aligma,
ambalaj tasarimim grafik tasarim disiplini i¢inde ele alarak birincil iletisim
bolgesinde yer alan renk ve tipografinin iglevlerini incelemeyi amaglamaktadr.
Analiz siirecinde s6z konusu unsurlar; grafik tasarim elemanlari, tasarim
ilkeleri ve Gestalt alg: ilkeleri dogrultusunda degerlendirilmig, aralarindaki
iligkiler secilen ornekler {izerinden ¢oziimlenmistir. Incelenen ambalajlarin
birincil iletisim bolgeleri gorsel hiyerarsi, okunurluk, kontrast ve gorsel
biitiinliik Olgiitleri temel alinarak incelenmistir. Elde edilen bulgular, renk ve
tipografinin estetik tercihlerle sinirli olmadigini; tasarimin stratejik yoniinii
belirleyen temel karar alanlari arasinda yer aldigimi gostermektedir. Renk
ve tipografinin birlikte ele alinmasi, marka siirekliligi, {iriin algis1 ve gorsel
ayurt edicilik iizerinde dogrudan etki yaratmaktadir. Bu iki unsur arasindaki
uyum, ambalajin grafik tasarim {iriinii olarak iletisim giiciinii belirleyen temel
unsurlardan biri olarak degerlendirilmektedir.

1. Giris

Ambalaj tasarimu, grafik tasarim disiplininin iglevsel ve iletisimsel boyutlarin
kesigtiren temel uygulama alanlarindan biridir. Ambalaj, tirtini korur ve tagir.
Bunun yaninda tiiketiciyle ilk gorsel kargilagmayi saglar; marka kimligini
goriiniir hale getirir ve satin alma davranigini etkiler. Bu nedenle ambalaj,
endiistriyel iiretimin teknik bir pargast olarak sinirlanamaz. Yiizeyinde
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kullanilan renk ve tipografi, gorsel diizen kurar; {irliniin algilanma bigimini
ve markaya ytiklenen anlami da bi¢imlendirir. Ambalaj ylizeyi, grafik tasarim
unsurlarinin birlikte ¢aligtig1 bir iletisim alani niteligi tagr.

Giiniimiiziin rekabetgi tiiketim ortaminda, 6zellikle hizh titkketim tirtinlerinde
ambalaj tasarimy, tirtiniin raf tizerindeki algisin1 dogrudan sekillendirmektedir.
Hedef kitlenin sinurli algilama siiresi igerisinde iriinii fark etmesi, tanimasi
ve tercih etmesi biiyiik Olgiide ambalajin grafik tasarimsal organizasyonuna
baglidir. Bu baglamda renk ve tipografi, ambalaj tasariminin temel yapr taglari
olarak 6ne ¢tkmakta hem bilgilendirici hem de duygusal etki yaratan gorsel
iletisim araglar1 olarak islev gormektedir.

Bagarili bir grafik tasarim stirecinde tasarimin amaci, hedef kitlesi ve
kullanim baglamui belirleyici unsurlar arasinda yer almaktadir. Tasarimin hangi
hedef kitleye hitap ettigi, bu kitlenin sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri, begeni
diizeyi ve ihtiyaglar1; tasarim unsurlarinin bigimlenmesinde yonlendirici rol
oynamaktadir. Bu dogrultuda yazi ve gorsel unsurlarin belirlenen 6lgiitler
cer¢evesinde diizenlenmesi, grafik tasarim iirliniiniin amacina uygun ve etkili
bir iletigim kurabilmesi agisindan 6nem tagimaktadir (Odabagt, 2006, s. 192).
Ambealaj tasariminda da hedef kitleye iligkin bu verilerin dikkate alinmasi; renk
tercihleri, tipografik yap1 ve gorsel diizenleme kararlarinin bilingli bigimde
olugturulmasini gerekli kilmaktadr.

Bu aragtirmada ambalaj tasarimi, grafik tasarim disiplini igerisinde
konumlandirilarak; renk ve tipografinin ambalaj iizerindeki rolii kuramsal
bir perspektiften ele alinmaktadir. Ambalajin grafik tasarim tirtinii olarak
tasidigy iletigimsel ve algisal 6zellikler, grafik tasarim elemanlar ve ilkeleri
dogrultusunda degerlendirilerek renk ve tipografinin ambalaj tizerindeki
biitiinctil etkisi ortaya konulmaktadir.

2. Ambalajin Grafik Tasarim Uriinii Olarak Konumlandiriimast

Ambealaj tasarimu, grafik tasarim disiplininin en somut ve iglevsel uygulama
alanlarindan biridir. Renk, tipografi, gorsel hiyerarsi ve kompozisyon gibi
temel tasarim bilegenleri ambalaj yiizeyinde biitlinleserek tiriiniin kimligini
ve iletmek istedigi mesaj1 bigimlendirir. Ambalaj yiizeyi, tiiketiciyle dogrudan
temas kuran ve gorsel iletigimi baglatan aktif bir tasarim alanidir. Bu yiizeyde
kurulan gorsel diizen, algtyr yonlendirir ve satin alma davranig izerinde etkili
olur. Grafik tasarimci, hangi unsurlarin 6ne gikarilacagina, vurgu diizeyine
ve gorsel yogunlugun yiizeyde nasil dagitilacagina bilingli kararlar verir.
Tipografinin tek bagina kullamldigi bazi ambalaj 6rneklerinde dahi sade ve
ayirt edici ¢oziimler tretilebildigi goriilmektedir (Becer, 2014).
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2.1. Ambalaj Tasariminda Grafik Tasarim Elemanlari ve Tlkeleri

Grafik tasarimci, ambalaj tasarlama siirecinde grafik tasarim elemanlari ve
ilkelerini her zaman goz 6niinde bulundurmalidir. Bunun yani sira hedef kitle
tizerinde dikkat gekici bir gekilde gorsel algi olusturmalidir. Bu da tasarimin
yapi tag1 elemanlarini ambalajda en dikkat ¢ekici bir gekilde olugturmakla ile
yapilir. Grafik tasarim elemanlari: Nokta, ¢izgi, bigim, doku, leke, bosluk, renk.
Grafik tasarim ilkeleri ise; ritim, denge, uyum, zithk, biitiinlik, egemenlik,
vurgu-gekicilik, basitlik, orant1 ve gorsel hiyerarsi, devamliliktir. Ambalaj
tizeri grafik tasarimin iki boyutlu ilk formunu olugturduktan sonra bigimlenip
kompozisyon iizerinde biitiinliik kurmasi 6nemlidir.

Becer (2014, ss. 101-102), ambalaj tasarimi baglaminda grafik tasarim
ilkelerini belirli bagliklar altinda siniflandirir ve bu ilkelerin, ambalajin gorsel
biitiinltigii ile iletigim giiciinii dogrudan etkiledigini vurgular ve su sekilde
agiklar:

Denge; grafik tasarimda gorsel unsurlarin bir biitiinliik olugturacak
bigimde yiizey iizerinde konumlandirilmasiyla ortaya ¢ikan iliskisel sistemi
ifade etmektedir. Tasarim Ogeleri arasindaki yakinlik ve uzaklik iligkileri,
izleyicide gorsel bir diizen algis1 olugtururken; bu diizen simetrik ya da asimetrik
kompozisyonlar araciligiyla saglanabilmektedir.

Kontrast; grafik tasarimda gorsel unsurlar arasindaki farkliliklarin bilingli
bi¢imde vurgulanmasiyla olugturulan bir diizenleme ilkesidir. Boyut, oran,
kalinlik-incelik, renk, bigim, pozitif-negatif alan iligkisi ya da konum gibi
degiskenler tizerinden kurulan kontrast, tasarim yiizeyinde oncelikli 6gelerin
one ¢tkmasini saglayarak iletinin daha hizli ve etkili bi¢gimde algilanmasina
katkida bulunmaktadir.

Gerilim; grafik tasarimda karsit gorsel unsurlar arasinda kurulan dinamik bir
denge durumunu ifade etmektedir. Gorsel ilgiyi canh tutan bu etki, ancak kontrast
ile denge ilkelerinin birlikte ve bilingli bi¢imde kullanildig1 kompozisyonlarda
ortaya ¢itkmaktadir. Gerilim, tasarim yiizeyinde duraganlktan kaginilarak
izleyicinin dikkatinin siirekli olarak aktif tutulmasina olanak saglamaktadir.

Vurgu; bir tasarim unsurunun kompozisyon igerisindeki algisal 6nceligini
belirleyen bir 6zelliktir. Bu 6zellik, ilgili unsurun diger tasarim 6geleriyle
kurdugu boyut, bigim ve renk iligkilerine bagl olarak degiskenlik gostermektedir.
Gorsel agirhigr yliksek olan unsurlar, izleyicinin dikkatini yonlendirmede ve
tasarimin odak noktasini olugturmada belirleyici bir rol Gistlenmektedir.

Ton degerleri; bir rengin agik ya da koyu olma derecesini ifade eden gorsel
bir 6zelliktir. Tasarim siirecinde ton farkliliklari, 6zellikle agik-koyu kargitliklart
tizerinden gorsel algiy1 yonlendirmek ve izleyicinin dikkatini belirli alanlara
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¢ekmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu baglamda ton degerleri, kompozisyon
i¢cinde vurgu olusturma ve gorsel hiyerargi kurmada etkili bir tasarim araci
olarak degerlendirilmektedir.

Konum; kompozisyonu olusturan tiim gorsel ve tipografik 6gelerin,
izleyicinin bakigini belirli bir diizen ve yon iginde dolagtiracak bi¢imde
yerlestirilmesini ifade eder. Tasarim siirecinde 6gelerin konumlandiriimasi,
gorsel akigin kontrol edilmesini, bilginin dogru sirayla algilanmasini ve
kompozisyonun okunabilirliginin artirilmasini saglamaktadir.

Siralamaj; tasarim 6gelerinin bilgi akigini destekleyecek bigimde, belirli bir
mantik ve diizen igerisinde gruplanarak yerlestirilmesini ifade eder. Bu ilke,
gorsel karmagayi azaltarak algilama siirecini daha konforlu hale getirmekte ve
izleyicinin igerigi daha hizli ve dogru bigimde okumasina olanak tanur.

Hiyerarsi; tasarimda yer alan gorsel unsurlarin 6nem derecelerine gore
diizenlenmesi ve iliskilendirilmesi ilkesini ifade eder. Gorsel oncelik diizeyleri;
ogelerin boyutlar, ton degerleri, konumlari, hizalama bigimleri ve oransal
iligkileri araciligiyla belirlenir. Bu diizenleme, izleyicinin dikkatinin en 6nemli
bilgiden ikincil unsurlara dogru yonelmesini kolaylagtirir.

Doku; tasarimda ytizeye derinlik ve algisal zenginlik kazandiran bir gorsel
unsurdur. Ambalaj tasariminda kullanilan farkl doku etkileri; tirtiniin yumusak,
piiriizsiiz, yogun ya da daha ham ve islenmemis gibi niteliklerinin izleyiciye
sezgisel olarak aktarilmasina olanak tanimaktadir. Bu sayede iiriiniin fiziksel
ozellikleri, gorsel tasarim araciligiyla algisal bir deneyime doniigtiirtilmektedir.

2.2. Ambalaj Tasariminda Gestalt Kurami

Gestalt Kuramu, alg1 ve algisal 6rgiitlenme siireglerini agiklayan ve gorsel
unsurlarin biitiinsel bi¢cimde algilandigini vurgulayan bir yaklagimdir. Bu
kurama gore diizenli bigimde organize edilen gorsel biitiinler daha hizl
algilanir ve zihinde daha kalici izler birakir. Tnsan gozii, bigimleri ve formlar:
benzerlik, yakinlik, siireklilik ve biittinliik ilkeleri dogrultusunda gruplandirarak
anlamlandirir. Ayni gorsel 6geler farkli bigimlerde diizenlendiginde algisal
sonuglar ve iiretilen anlamlar degigir. Bu yaklagim, gorsel iletigim tirtinlerinde
alginin nasil olusturuldugunu agiklayan temel kuramsal ¢ergevelerden biridir
(Ugar, 2016, s. 65).

Gestalt yaklagimi ambalaj tasarimi agisindan ele alindiginda, ambalaj
ylizeyinde yer alan grafik unsurlar biitiinsel bir kompozisyon iginde algilanir.
Marka adi, logotype, iirlin gorseli, renk alanlar1 ve tipografik 6geler hedef
kitle tarafindan birlikte degerlendirilir ve ortak bir gorsel anlam olugturur.
Gestalt ilkeleri dogrultusunda kurulan bu kompozisyon, iiriiniin raf tizerindeki
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algilanabilirligini artirir ve marka taninirhgint destekler. Renk ve tipografiyle
kurulan gorsel biitiinliik, lezzet ¢agrigimi ve gorsel taninabilirlik Gizerinde etkili
olur. Grafik tasarim unsurlarinin algisal orgiitlenme ilkeleri dogrultusunda
ele alinmasi, ambalaj tasariminda tutarli ve siirdiiriilebilir bir gorsel iletigim
kurulmasini destekler. Bu yaklagim, markaya ait gorsel dilin raf diizeni i¢inde
giiglii ve okunabilir bi¢gimde yer almasina katki saglar.

2.3. Ambalaj Tasariminda Tletisim Bolgeleri

Ambalaj tasariminda birincil iletigim bolgesi, grafik tasarim agisindan
en kritik alanlardan biridir. Bu alan, markanin pazarlama stratejisinin
ve gorsel kimliginin yogunlagtigi boliim olup; marka adi, tiriin adi, iiriin
tipi ve miktar bilgileri gibi temel unsurlar1 i¢ermektedir. Kalabalik satig
ortamlarinda ambalajin dikkat gekme ve iletisim kurma sorumlulugu biiyiik
dlciide bu bolgeye aittir. Igindekiler, kullamim talimatlari, besin degerleri ve
yasal agiklamalar gibi ikincil bilgiler ise genellikle ambalajin yan ya da arka
yizlerinde konumlandirilmaktadir. Grafik tasarimcinin bu birincil ve ikincil
diizeydeki iletisim unsurlarint dogru bigimde ayirt etmesi, bilgi hiyerargisinin
saglikl kurulabilmesi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Eger bir ambalajda
izleyicinin gozii once en 6onemli unsuru algilayip ardindan mantikli bir sira
iginde ikincil bilgilere yoneliyorsa, ambalaj tizerindeki gorsel organizasyonun
bagarili oldugu séylenebilir. Ambalajin yan ve arka yiizleri, 6n yiiz kadar iddial
olmasa da grafik tasarim biitiinliigii agisindan ihmal edilmemesi gereken
alanlardir. Bu yiizeylerde yer alan bilgilerin diizensiz veya karmagik bigimde
sunulmasi, tiiketiciyle kurulan giiven iliskisini zayiflatabilmekte ve satin alma
kararin1 olumsuz etkileyebilmektedir. Bu nedenle ambalaj tasariminin tim
yuzeyleri, grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda biitiinciil bir yaklagimla ele
alinmahdir (Becer, 2014).

3. Ambalajda Grafik Tasarim Unsurlari

Bir ambalajin raf iizerinde fark edilmesini saglayan temel tasarim unsurlari
sinirl sayidadir. Bu baglamda dikkat gekiciligi en yiiksek diizeyde etkileyen
unsurlar; renk kullanimi, ambalajin fiziksel yapis1 ve bigimi, semboller ile say1sal
gostergeler ve tipografik diizenleme olarak siralanabilir (Becer, 2014, s. 103).
Bu unsurlar, hedef kitlenin tirtinii ilk bakigta algilamasinda ve ambalajla gorsel
temas kurulmasinda belirleyici rol oynamaktadir. Ozellikle ambalajin birincil
iletisim bolgesindeki renk ve tipografik unsurlarin biitiinciil rolii biiyiiktiir.

3.1. Ambalaj Tasariminda Renk ve Tipografinin Biitiinciil Rolii

Balc1 ve Say’a (2005) gore renk, dogal ya da yapay nesnelerden yansiyan
151810 g6z aracihigiyla algilanmasiyla ortaya gikan gorsel bir olgudur. Renk
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algist fiziksel, fizyolojik ve psikolojik boyutlar1 igeren gok katmanli bir siirectir.
Fiziksel diizeyde 15181n goze ulagmasi, fizyolojik diizeyde bu 1181 gozde
olusturdugu tepkiler, psikolojik diizeyde ise beynin rengi yorumlamasi ve buna
bagli duygusal etkiler belirleyici olur. Renklerin psikolojik etkileri bireyler
ve toplumlar arasinda farklilik gosterebilir. Bireylerin diinya goriigleri, ruh
halleri ve kiiltiirel deneyimleri renk tercihlerinde etkili olur. Cocuklarin ve ilkel
topluluklarin daha canl ve ytiksek kontrastli renklere yoneldigi; buna kargilik
yetiskin ve deneyim diizeyi yiiksek bireylerin daha dengeli ve doygun renkleri
tercih ettigi gozlemlenmektedir. Toplumsal yagamda yaganan savas, kriz ve
refah donemleri gibi tarihsel stiregler de renk tercihlerinde degisimlere yol
agabilir. Renk, ambalaj tasariminda hedef kitlenin algisal ve duygusal 6zellikleri
dogrultusunda kurgulanan temel grafik tasarim unsurlarindan biridir. Renk
segimleri, tiriiniin algilanma bigimini ve tasarimin iletigim etkisini dogrudan
belirler.

Girsel 1. Ulker Cikolataly Gofiret Uriin Ailesi
Kaynak: Ulker (t.y.)

Renk, grafik tasarim ve ambalaj tasariminda nesneleri tanimlayan bir
gorsel unsur olmanin yaninda duygusal ve diigiinsel anlamlar tagiyan giiglii
bir iletigim aracidir. Rengin kullanim amaci bir fikri sembolize etmek, belirli
bir atmosfer kurmak ve izleyicide duygusal tepkiler uyandirmaktir. Tek bir
renk somut bir nesneyi agiklamakta sinurl kalabilir; buna karsin duygu ve
ruh halini ifade etmede oldukga etkilidir. Agik ve parlak renkler nege, rahatlik
ve canlilik hissi uyandirirken koyu ve diigiik parlakliktaki renkler hiiziin,
ciddiyet ve melankoli gibi duygularla iligkilendirilmektedir. Renk tayfindaki
ton gesitliliginin farkli duygusal etkiler tiretmesi, grafik tasarim siirecinde
renk se¢imini anlam tiretimi agisindan belirleyici héle getirir. Kontrast degeri
yiiksek renk kombinasyonlar1 gorsel canlilik ve dinamizm saglar; birbirine
yakin deger ve diigiik doygunluktaki renkler ise sakinlik, giiven ve denge
hissi olusturur. Grafik ve ambalaj tasarimcilari, rengin sembolik ve duygusal
giiciinden yararlanarak tasarimin anlamini ve iletigim etkisini giiglendirir
(Ugur, 2007, ss. 288-289).

Gida ambalajlarinda renk, tirtintin kimligini, lezzet vaadini ve hedeflenen
tiiketici profilini gorsel diizlemde temsil eden temel gostergelerden biridir.
Ambalaj yiizeyinde kullanilan renkler, tiiketicinin tiriinle ilk kargilagma aninda
tat, igerik ve iiriin kategorisine iliskin hizli ve sezgisel bir alg1 olusturur.
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Cikolata ambalajlarinda siitlii, bitter ve beyaz gikolata gibi lezzet tiirlerinin renk
kodlaryla ayrigtirilmasi yaygin bir tasarim yaklagimudur. Siitlii gikolatalarda agik
kahverengi ve krem tonlari tercih edilirken bitter ¢ikolatalarda koyu kahverengi
ve siyaha yakin tonlar kullanilmaktadir. Boylece {iriin igerigi ve lezzet profili
gorsel gostergeler araciligiyla dogrudan iletilir (Gorsel 1).

Rnon

TENCEFIL

Ev

Gorsel 2. Knovr Baharat Ailesi

Kaynak: Knorr (t.y.)

Renk, grafik tasarimda hem bir tasarim elemant hem de bir tasarim ilkesi
olarak temel bir konuma sahiptir. Tek bagina anlam tiretebilen giiglii bir gorsel
arag niteligi tagir (Ugar, 2016). Ambalaj tasariminda renk, tiriin kimliginin
tanimlanmasina katki verir ve tiiketici algisin1 yonlendirir. Gida tirtinlerinde
lezzet ve koku gagrigimlarini destekler; temizlik iiriinlerinde ise koku ve ferahlik
algisin1 gliglendirir. Raf diizeni ig¢inde renk kullanimu, tiriin gesitlerinin gorsel
olarak belirginlesmesini ve markanin kolay taninmasini saglar.

Baharat ambalajlarinda iiriiniin dogal rengine yakin tonlarin tercih edilmesi
(zerdegal, zencefil, tath toz kirmizi biber, targin), hedef kitle agisindan gergekgi
ve giiven verici bir algi olugturmaktadir. Hedef kitle, hangi tirtinii satin alacagini
renk unsuru aracihigiyla hizli ve kolay bigimde ayirt edebilmektedir. Ambalajin
birincil iletisim bolgesinde rengin bu bi¢imde kullanilmasi, gorsel algida
segiciligi artirarak algilama stirecini kolaylagtirmakta ve satin alma davranigini
desteklemektedir. Bu baglamda grafik tasarimet igin tiriiniin fiziksel, duyusal ve
anlamsal 6zelliklerini tanimak, etkili ve dogru ambalaj tasarimi olugturmanin
temel kogullarindan biri olarak 6ne gtkmaktadir (Gorsel 2).
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Gorsel 3. Vernel Standart Yumusatwcr Uriin Ailesi

Kaynak: Vernel (t.y.)

Ev ici temizlik iirtinleri arasinda yer alan deterjanlar, cogunlukla sahip
olduklar1 koku 6zelliklerine gore birbirinden ayrismaktadir. Uriiniin igeriginde
yer alan dogal esanslar, ambalaj tasariminda renk ve gorsel dil araciligryla hedef
kitleye aktarilmaktadir. Grafik tasarimci, tiriiniin kokusal 6zelligini gorsel bir
koda doniistiirerek ambalaj tizerinde algisal bir eslestirme kurmaktadir. Bu
baglamda giil kokulu deterjanlarda kirmizi ve pembe tonlarinin, deniz esintisini
cagrigtiran iirtinlerde mavi tonlarinin, lavanta kokulu tirtinlerde ise mor ve lila
tonlarmnin tercih edilmesi yaygin bir tasarim yaklagim oldugu soylenebilir. Renk
segimleri, iiriiniin kokusal kimligini gorsel olarak destekleyerek tiiketicinin
iriinii raf tizerinde hizli bigimde tanimasina olanak tanimaktadir. Bunun yan:
sira “hassas”, “yumugak” ve “nazik” gibi iiriin 6zellikleri de pastel renkler,
yumugak ton gegisleri ve akigkan formlar araciligiyla ambalaj tasariminda
vurgulanmaktadir. Bu tiir gorsel tercihler, tirtiniin algisal konumlandirmasini
giiglendirmekte ve tiiketiciyle kurulan duygusal bag: desteklemektedir (Gorsel
3).
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Gorsel 4. Emotion Deodorant Sprey Ailesi
Kaynak: Emotion (1.y.)

Tipografi, ambalaj tasariminda marka ve tirtinle ilgili bilgilerin iletilmesini
saglayan temel grafik tasarim araglarindan biridir. Yazi karakterinin segimi, font
agirhklar: arasindaki farklar, punto diizenlemeleri ve tipografik 6gelerin ambalaj
ylizeyindeki konumlandirilmast; bilgi hiyerargisinin olusmasinda belirleyici rol
oynamaktadir. Bu diizenleme sayesinde tiiketici, ambalaj tizerindeki bilgileri
belirli bir 6ncelik sirasina gore algilayabilmekte ve triinle ilgili temel verilere
kisa stirede ulagabilmektedir (Becer, 2014). Gorsel 4’teki kadinlara yonelik
deodorant markasinin logotypelarin hem stili hem de tasarimdaki konumu
belirli bir hiyerarsik diizen igerisindedir. Bu deodorant markasinin tiriin gesitliligi
dogadan esinlenerek belirlendigi tiriin tiiriiniin isimlerinden anlagilmaktadir.
Dogadaki ¢igeklerin kokusu tiriin i¢erigini olugtururken rengi ise ambalaj
{izerindeki tonlarin belirlenmesinde kullamildigr goriilmektedir. Uriiniin igerigi
ve ambalaj lizeri grafiginin de bir biitiinliik i¢erisinde olmast 6nemlidir. Bu
biitiinliik Emotion markasinin kurumsal web sitesinde izlenebilmektedir. Firma
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triinlerinin koku ailesini; varyant ismi, koku ailesi ad, tist nokta, orta nokta
ve alt nokta olarak kategorize ederek ambalaj tasarimlar ile iligkilendirildigi
anlagilmaktadir. Dogadaki gigek-meyve gigekleri kokular1 ve renk tonlarini
tercih ettikleri bunlar1 ambalaj tasarimlarinda biitiinliik igerisinde kullandigt
gozlenebilmektedir (Emotion, t.y.).
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Gorsel 5. Emotion Koku Ailesi

Kaynak: Emotion (t.y.)

Giinlimiiz tiiketim kiiltiirtinde kigisel bakim ve 6z bakim pratiklerinin
yayginlagmasi, markalarin tirtin gesitliligini artirmasina yol agmaktadir. Gorsel
4-5te bu ¢esitlenmenin koku segeneklerine yansidigi goriilmektedir. Kadinlarin
yagamlarinda kariyer beklentilerinin yiikselmesi, toplumsal cinsiyet rollerindeki
doniigiim ve bireysel bagimsizligin giiglenmesi, lirtin ve marka stratejilerinin
yeniden gekillenmesini beraberinde getirmektedir. Datamonitor tarafindan
sunulan tiiketici aragtirmalarina dayali degerlendirmeler, kadin tiiketicilerin
iirtinlerden beklentilerini dort temel baghk altinda toplandigim gostermektedir.
Bu beklentiler haz ve kendini 6diillendirme duygusu (indulgence), kullanim
kolaylig1 (convenience), performans ve sosyallik olarak tanimlanmaktadir.
S6z konusu beklentiler, 6zellikle hizli tiiketim tiriinlerine ait ambalaj tasarimi
orneklerinde belirgin bigimde izlenebilmektedir. Giinliik yasami kolaylagtiran,
zamandan tasarruf saglayan ve kigisel deneyimi 6ne ¢ikaran iiriinlerde ambalaj,
islevsel gerekliliklerin yaninda duygusal ve deneyimsel bir tasarim yiizeyi haline
gelmektedir. Bu durum, ambalaj tasariminda renk, tipografi ve gorsel dilin
hedef kitlenin yasam pratikleriyle uyumlu bigimde kurgulanmasini gerekli
kilmaktadir (Hampshire ve Stephenson, 2007, s. 141).
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Girsel 6. Peyman Nutzz Popzz Uriin Ailesi
Kaynak: Peyman (t.y.)

Tipografik yapi, ambalaj iizerinde okunurlugu saglamanin yaninda iiriiniin
karakterini, marka kimligini ve hedef kitleyle kurdugu duygusal iligkiyi
bi¢imlendirir. Yazi formlarinin bigimsel 6zellikleri ve gorsel dili, tirtiniin
algisal konumunu destekleyen bir kimlik 6gesi niteligi tagir. Tipografi,
ambalaj tasariminda bilgi aktaran bir unsur olmanin sinurlarini agarak anlam
tiretir ve markanin kisiligini goriiniir kilar (Ambrose & Harris, 2020, s. 6).
Ambalajda tipografik diizen en belirgin bigimde logotype araciligiyla ortaya
gikar. Logotype, marka adin1 tipografik bir diizenleme ile gorsel kimlige
dontstiiriir ve ambalaj yiizeyinde giiglii bir algisal odak olugturur. Harf
formlarinin karakteri, agirligi ve yerlesimi markanin raf tizerindeki taninirhigim
artirir; titketicinin zihninde siireklilik tagryan bir gorsel iz birakir (Gorsel 6).

Gorsel 6, ambalaj tasariminda renk ve tipografinin biitiinciil kullanimin
somut bigimde ortaya koyan giincel bir 6rnek sunmaktadir. Ayn1 marka ve
irtin ailesi i¢inde yer alan ambalajlar, tipografik yap1 agisindan tutarlilik
gosterirken; renk, illiistrasyon ve vurgu ogeleri aracihiiyla iiriin gegitliligini
agik bigimde ayrigtirmaktadir. Bu ayrigma kontrast ve denge ilkesinin beraber
kullanimu ile gergeklestirilmektedir. Bu da hedef kitlede gorsel ilgiyi artirir.
Gorselde yer alan ambalajlar, logotype’in sabit ve taninabilir bir tipografik
yap1 olarak konumlandirildigini; buna karsilik arka plan renkleri, karakter
illiistrasyonlar1 ve yardimei tipografik unsurlarin tirtin farklilagmasini saglamak
tizere degisken bigimde kurgulandigini gostermektedir. Bu tasarim kurgusu,
ambalaj tasariminda marka siirekliligi ile iiriin ailesi diizeyinde farklilagsmanin
ayni anda nasil yonetilebilecegini ortaya koymasi bakimindan, tipografi ve
renk iligkisine dayali kuramsal tartigmay destekleyen islevsel bir 6rnek niteligi
tagimaktadir.
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Girsel 7. Elidor Sampuan Uriin Ailesi
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Kaynak: Elidor (t.y.)
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Gowsel 8. Perwoll Deterjan Ailesi
Kaynak: Perwoll (t.y.)

Grafik tasarim siirecinde renk ve tipografi, anlam tireten, yonlendiren ve
algry1 bi¢imlendiren stratejik unsurlar arasinda yer alir. Renk dikkat ¢ekme,
yon verme ve ¢agrisim olugturma iglevi iistlenir. Tipografi ise bilginin diizenli,
okunabilir ve hiyerarsik bigimde aktarilmasini saglar. Bu iki unsurun birlikte
kullanimi, tasarimin algilanabilirligini ve iletigim giictinii dogrudan etkiler.
Ambalaj tasariminda renk ve tipografi, tasarimin genel etkisini belirleyen
temel gorsel bilegenlerdir. Renk, tipografik 6gelerin algilanmasini giiglendirir;
kargithik ve agiklik yaratarak gorsel ve mantiksal bir hiyerargi kurulmasina katki
verir. Ambrose ve Harris’e (2018, s. 134) gore renk ile tipografinin birlikte
kullanimi, bilginin daha agik ve diizenli bi¢imde sunulmasini saglar. Renk
ve tipografi arasindaki etkilesim, ambalaj tasariminda okunurlugu artirir ve
kavramsal biitiinligii destekler. Bu birliktelik marka kimliginin tutarl bi¢imde
aktarilmasina yardimei olur. Ayni tipografik diizenin farkli renk paletleriyle
uygulanmast, iiriin ailesi i¢inde gorsel siireklilik olusturur; renk aracihgiyla
varyasyonlarin ayirt edilmesini kolaylastirir. Boylece grafik tasarimda tutarlilik
ile farklilagma dengesi es zamanl bigimde yonetilebilir (Gorsel 7-8).
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Gorsel 9. Peyman Nutzz Popcorn Uriin Ailesi

Kaynak: Peyman (t.y.)

Renk ve tipografinin ambalaj tasarimindaki etkisi {irlin aileleri {izerinden
agik bigimde izlenebilir. Ayn1 markaya ait farkli iiriin gesitlerinde tipografik
diizen biiyiik 6lglide korunur; renk paletleri ise lirtin varyasyonlarini gorsel
olarak farklilagtirir. Bu sistem, marka kimliginde siirekliligi destekler ve hedef
kitlenin farkl lezzetleri hizli ve sezgisel bigimde algilamasini kolaylagtirir. Grafik
tasarim perspektifinden ele alindiginda bu kullanim bigimi, renk, tipografi
ve kompozisyonun planlt bir gorsel strateji dogrultusunda kurgulandigini
ortaya koyar. Gida ambalajlarinda renk, iiriin igerigi ve lezzetle iligki kurarak
anlam {iretir. Tipografi bu anlami sabitler ve markayla kurulan gorsel bagi
giiclendirir (Gorsel 9).

Gestalt alg1 ilkelerinden benzegme-ayrisma, bir kompozisyon igindeki gorsel
Ogelerin ortak ozellikler tizerinden biitiinliik kurmasini ve farkl 6zelliklerle
birbirinden ayrilmasini agiklar. Bigim, 6l¢ii ve renk bakimindan benzerlik
tagtyan Ogelerin diizenli bi¢imde tekrarlanmasi benzegme etkisi olugturur.
Bu 6gelerden bazilarinda yapilan yon, agirlik ya da bigim degisiklikleri gorsel
vurguyu giiglendirir ve kompozisyonda odak noktast olugturur. Tipografik
diizenlemelerde genel biitiinliik korunurken belirli sozciiklerin italik ya da
kalin (bold) karakterle 6ne gikarilmasi, benzesme—-ayrisma dengesine dayali
bir gorsel vurgu yaratir (Ugar, 2016, s. 68).

Gorsel 9°da yer alan ambalaj tasarimlarinda benzesme ve ayrigma ilkelerinin
birlikte kullanmildig goriilmektedir. Ortak tipografik diizen, logo kullanimi
ve kompozisyon anlayisi iiriinlerin ayn1 marka ailesine ait oldugunu giiglii
bigimde hissettirir. Renk farkliliklari ise {irtin ¢esitlerinin birbirinden kolayca
secilmesini saglar ve her bir lezzetin hizli bigimde taninmasina yardimer olur.
Bu kullanim, grafik tasarimda tutarlilik ile gesitlilik dengesinin gorsel algi
ilkeleri dogrultusunda planlandigini gostermektedir.
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Girsel 10. Ziiber Noutos Cips Uriin Ailesi

Kaynak: Ziiber (t.y.)

Hizli tiitketim gida sektoriinde markalar arasindaki rekabet, iirtin
gesitliliginin artmasina ve bu gesitliligin ambalaj yiizeyinde giiglii gorsel kodlarla
ifade edilmesine neden olmaktadir. Bu durum 6zellikle genis hedef kitlelere
hitap eden cips iiriinlerinde belirgin bigcimde gézlemlenmektedir. Uriinler
arasindaki farkliliklar, ambalaj tasariminda ¢ogunlukla renk unsuru tizerinden
olusturulmakta; her varyant, kendine 6zgii bir baskin zemin rengi araciligryla
tanimlanmaktadir.

Ambalaj ylizeyinde hakim bir rengin kullanilmasr algisal etkiyi giiglendirirken,
tipografik unsurlarin bigimsel 6zellikleri ve renk tercihleri ile olugturulan
kontrast gorsel hiyerarginin netlesmesine katki saglamaktadir. Bu yaklagim,
grafik tasarim ilkeleri dogrultusunda kurulmus bir biitiinliik sunar; renk,
tipograti ve kompozisyon unsurlart uyumlu bir tasarim diizeni i¢inde bir araya
gelir. Gestalt alg1 kurami baglaminda degerlendirildiginde, ambalaj tizerindeki
bu diizenleme bigimi izleyicinin gorsel 6geleri parga parga degil, biitiinciil bir
diizen olarak algilamasini kolaylagtirmaktadir.

Algisal gruplama ilkesi, birbirine yakin konumlandirilan gorsel 6gelerin uzak
olanlara gore daha hizl ve biitiinciil bigimde algilanmasini ifade etmektedir.
Bu ilkeye gore grafik tasarim iiriinlerinde 6gelerin diizenli ve anlamli bigimde
organize edilmesi, iletilmek istenen bilginin ve mesajin izleyici tarafindan daha
kolay anlagilmasini ve hatirlanmasini saglamaktadir. Duyuru, ilan, reklam
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ve ambalaj tasarimlarinda gorsel unsurlarin sistemli bir diizen igerisinde
kurgulanmast, izleyicinin iirtine iligkin bilgileri kisa stirede kavramasina ve
markayla zihinsel bag kurmasina olanak tanimaktadir (Ugar, 2016, s. 67).

Biitiinciil tasarim diizeni, hedef kitlenin tirtinii raf izerinde kisa stirede fark
etmesini ve markayla zihinsel bir bag kurmasini miimkiin kilmaktadir. Renkten
bagimsiz bir tipografik diizenleme ya da tipografik hiyerarsiden yoksun bir
renk kullanimi ise ambalajin iletigim giictinii zayiflatmaktadir. Bu nedenle
ambalaj, grafik tasarim tiriinii olarak ele alindiginda renk ve tipografinin birlikte
kurgulandig biitiinciil bir sistem olarak degerlendirilmelidir (Gorsel 10).

Gorsel 11. Ziiber Noutos Cips Afis Ailesi
Kaynak: Ziiber (t.y.)

Ambealaj tasarimy, tirtinle sinirh bir grafik tasarim ¢iktist degildir. Marka
biinyesindeki diger tasarim {irtinlerinin bigimlenmesinde yonlendirici bir
referans iglevi gortir. Ambalajda kullanilan renk paleti, tipografik diizen ve
kompozisyon anlayigi; reklam amagh dijital mecralarda tiretilen afig tasarimlari
igin gorsel bir ¢ergeve olusturur. Ambalaj, markanin grafik tasarim dilinde
stireklilik saglayan temel unsurlardan biridir. Gorsel 11°de afig tasarimlarinin
arka plan renklerinin ambalaj zemin renkleriyle ortiistiigii goriilmektedir.
Bu tercih, gorsel biitiinliik ve siireklilik ilkeleri dogrultusunda tutarl bir
tasarim yaklagimi ortaya koyar. Ambalaj tizerinde kullanilan logotype rengi,
afig tasarimlarinda arka plan ya da baskin gorsel alan olarak yeniden kullanilr.
Boylece marka kimligi farkli mecralarda tutarli bigimde aktarilir. Renk ve
tipografinin mecralar arasinda siireklilik gostermesi, markanin gorsel hafizadaki
kalicihgini giiglendirir ve hedef kitleyle kurulan algisal bag pekistirir. Ambalaj
tasarimi, grafik tasarim iiriinleri iginde merkezi bir konuma sahiptir. Afis gibi
diger tasarim alanlarinda kavramsal ve bigimsel biitiinliigiin korunmasina katki
saglar; markaya ait gorsel sistemin temelini olusturur.

5. Sonug

Bu aragtirmada ambalaj tasarimi grafik tasarim disiplini iginde ele alinmus,
renk ve tipografinin ambalaj yiizeyindeki rolii grafik tasarim elemanlar1 ve
tasarim ilkeleri dogrultusunda incelenmistir. Incelenen 6rnekler, koku ve
tat duyularina hitap eden iiriin gruplarinda grafik tasarim kararlarinm iiriin
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igerikleri ile iligkili renk ve tipografik diizenlemeler tizerinden kurgulandigini
gostermektedir. Tasarim siirecinde bu iliskinin bilingli bi¢imde ele alindigy,
ambalajin birincil iletisim bolgesinde kullanilan renk segimleri ve tipografinin
stilistik Ozelliklerinde agik bigimde izlenmektedir.

Hedef kitlenin dikkatini ¢ekmeye ve iiriinle duygusal bag kurmasina
yonelik gorsel kodlarin kontrast, hiyerarsi ve biitiinliik ilkeleri dogrultusunda
sekillendirildigi goriilmektedir. Renk ve tipografinin birlikte ele alindigi bu
yaklagim, ambalajin raf tizerindeki ayirt ediciligini artirir ve {iriin algisinin
hizli ve sezgisel bi¢imde olugmasina katki verir. Ambalaj tasarimi, marka
kimligi, tiiketici algis1 ve gorsel iletisim stratejilerinin kesisiminde yer alan gok
katmanli bir tasarim sistemidir. Renk ve tipografinin birlikte kurgulanmasi,
ambalajin iletisim giiciinii belirginlestirir ve grafik tasarim tirtinii olarak iglevsel
ve anlamsal etkisini giiglendirir.
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