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Gorsel Kiiltiir Baglaminda Grafik Tasarimin Yeri

Aysen Balc1 Cinar?

Ozet

Bu galisma grafik tasarimin gorsel kiiltiir igerisindeki yerini tartigmaktadir.
Grafik tasarim, estetik bir {iretim alani olmaktan ziyade; gorsel dilin
kurulmasi, diizenlenmesi ve anlamin yonlendirilmesi siireclerine katilan
bir iletisim pratigi olarak ele alinmaktadir. Bu baglamda caligma, grafik
tasarimin ¢agdag toplumda kiiltiirel kodlarin tiretimi ve dolagimindaki roliinii
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, literatiir taramasina dayali kuramsal
bir degerlendirme niteligindedir. Temsil kuramu, tiiketim toplumu yaklagimi
ve dijital medya tartigmalart birlikte ele almarak grafik tasarimin anlam
iiretim siiregleri analiz edilmigtir. Stuart Hall'un temsil anlayist ve Nicholas
Mirzoeft’in gorsel kiiltiir yaklagimi dogrultusunda tasarimin gostergeleri
nasil yapilandirdig: ve toplumsal alginin olusumuna nasil katkida bulundugu
tartistmistir. Tiiketim toplumu baglaminda ise tasarim iirtinlerinin gosterge
degeri tizerinden igleyisi; arzu, kimlik ve statii {iretimiyle iligkisi gergevesinde
degerlendirilmistir. Dijitallesmeyle birlikte gorsel iiretim ve dolagim hizinin
artmasi, grafik tasarimin gorsel kiiltiir igindeki konumunu daha goriiniir ve
etkili hale getirmistir. Sonug olarak grafik tasarim, gagdas gorsel kiiltiiriin
olusumuna katilan ve kiiltiirel anlamlarin yoniinii belirleyebilen etkin bir
alan olarak konumlandirilmaktadir. Caligma, grafik tasarimin kiiltiirel anlam
dretimine katki sunan ve bu anlamlar1 doniistiirebilen bir pratik oldugunu
ortaya koymaktadur.

1. Giris

Gorsel imgelerin giindelik yagam igerisindeki belirleyici rolii, giiniimiiz
titketim toplumunun en dikkat ¢eken 6zelliklerinden biridir. Bireyler kamusal
alanda, dijital platformlarda ve tiikketim pratiklerinde siirekli olarak gorsel
mesajlarla karg1 kargiya kalmaktadir. Bu yogun gorsel dolagim, estetik
gesitlilik tiretmenin 6tesinde, diistinme bigimlerini, alg siireglerini ve kiiltiirel
anlamlandirma mekanizmalarini etkilemektedir.

1 Ogr. Gor, Ankara Medipol Universitesi Ortak Dersler Birimi, aysen.balci@ankaramedipol.
edu.tr, https://orcid.org/0000-0002-1587-5526
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Mirzoeff’e (1999, s. 12) gore gorsel kiiltiir, modern toplumlarda gorselligin
merkezi konumda oldugu bir alandir. Bu yaklagim, gérmenin salt biyolojik bir
eylem olmadigini; tarihsel, kiiltiirel ve ideolojik baglamlar iginde sekillendigini
ileri stirmektedir. Bu nedenle gorsel kiiltiir, modernitenin iiretim, temsil ve
dolagim bigimleriyle dogrudan iliskili bir yap1 olarak degerlendirilmektedir.

Berger’e (1995, s. 9) gore “Gorme konugmadan 6nce gelir.” Bu diistince,
gorsel alginin insanin diinyayla kurdugu iligkinin temelini olugturdugunu ortaya
koymaktadir. Ancak gérme edimi toplumsal ve kiiltiirel baglamdan bagimsiz
degildir. Halla (1997, s. 44) gore temsil, anlamun kiiltiirel olarak iiretildigi
bir stiregtir ve imgeler belirli soylemler araciigiyla anlam kazanmaktadir. Bu
baglamda gorsel temsiller, ger¢ekligi yansitmakla sinirli kalmamakta; ayni
zamanda kurmakta, yeniden tretmekte ve belirli iktidar iliskilerini goriiniir
ya da goriinmez kilmaktadir.

Debord’a (2014, s. 34) gore ¢agdas toplum bir “gosteri toplumu”dur
ve toplumsal iligkiler imgeler araciligiyla kurulmaktadir. Gosteri, toplumsal
deneyimin temsiller tizerinden orgiitlenmesini ifade etmektedir. Baudrillard’a
(2016, s. 28) gore ise nesneler kullanim degerlerinden gok temsil ettikleri
anlamlar tizerinden dolagima girmektedir. Bu durum, tiiketim pratiklerinin
kimlik ve statii tiretiminde belirleyici bir rol tistlendigini ortaya koymaktadr.

Bu kuramsal ¢ergevede grafik tasarim, estetik bir iiretim alan: olmanin
otesinde, simgesel degerlerin iiretildigi, dolagima sokuldugu ve yeniden
yapilandirildigr bir anlam tiretim pratigi olarak konumlanmaktadir.
Dijitallesmeyle birlikte grafik tasarimin goriiniirliigii artmug; sosyal medya,
mobil uygulamalar ve arayiiz tasarimlar1 gorsel kiiltiiriin temel unsurlari haline
gelmistir. Bu dogrultuda grafik tasarim, ¢agdas gorsel kiiltiiriin kurucu ve
doniistiirticti unsurlarindan biri olarak degerlendirilmektedir.

2. Gorsel Kiiltur Kavrami

Gorsel kiiltiir kavrami, modern toplumlarda gorselligin merkezi konumunu
aciklayan teorik bir gergeve sunmaktadir. Bu yaklagim, imgelerin iiretim,
dolagim ve tiiketim siireglerine odaklanarak gorsel olanin toplumsal anlam
tretimindeki yerini sorgular. Gorsel kiiltiir ¢aligmalar1 zamanla sanat tarihinin
sinirlarini agarak, medya, reklam, popiiler kiiltiir, tasarim ve dijital teknolojileri
kapsayan disiplinlerarasi bir alan haline gelmistir. Bu bakimdan gorsel kiiltiir,
estetik bir inceleme alani olmaktan ziyade toplumsal ve kiiltiirel iligkilerin
incelendigi bir aragtirma alanina dontigmiistiir.

Mirzoeff’e (1999, s. 12) gore gorsel kiiltiir, modern toplum igerisindeki
gorsel deneyimlerin incelenmesidir ve bu deneyimler iktidar, kimlik ve temsil
iligkileriyle yakindan baglantilidir. Imgeler, goriilen nesneler olmanin disinda,
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belirli bakig agilarini yonlendiren ve toplumsal normlar1 yeniden iireten
yapilardir. Bu agidan gorsel kiiltiir caligmalari, neyin gortintir kilindigini ve
neyin iistiiniin kapatildigini sorgulayarak gérmenin politik boyutunu ortaya
koymaktadir.

Berger’e (1995, s. 22) gore her imge, tiretildigi donemin degerlerini ve giig
iligkilerini tagir. “Goérme bigimleri” kavrami, imgelerin tarafsiz olmadigini ve
tarihsel baglam iginde anlam kazandigini gosterir. Bireyler imgeleri algilamakla
kalmaz; kendi kiiltiirel birikimleri ve toplumsal konumlar1 dogrultusunda
yorumlar. Boylece gorsel kiiltiir, pasif bir izleme alan1 olmaktan ¢ikar ve aktif
bir anlamlandirma stirecine doniisiir.

Dijital teknolojilerin geligmesiyle birlikte gorsel kiiltiir daha yogun ve hiz
odakli bir yapiya doniigmiistiir. Bauman’in (2017, s. 45) “akiskan modernlik”
kavrami gergevesinde diisiiniildiigiinde, imgelerin kalicitliginin azaldig;
stirekli yenilenen ve hizla tiiketilen bir gorsel dolagim diizeninin ortaya ¢iktig
goriilmektedir. Sosyal medya ve gevrimigi platformlar, imgelerin anlik olarak
tiretildigi ve ayni hizla dolagima girdigi bir alan yaratmaktadir. Bu durum,
gorsel kiiltiiriin igerigi kadar dolagim hizi ve goriiniirliik stratejileri tizerinden
de degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.

Bu dogrultuda grafik tasarim, ¢agdag gorsel kiiltiiriin kurucu ve dontigtiiriicti
unsurlarindan biri olarak degerlendirilmekte; gorsel temsilin tiretim, dolagim
ve anlamlandirma siireglerinde etkin bir rol istlenmektedir.

3. Grafik Tasarim, Temsil ve Anlam Uretimi

Grafik tasarim, gorsel iletigim araciligiyla anlam tiretme ve bu anlami hedef
kitleye aktarma siirecini kapsayan bir tasarlama pratigidir. Renk, tipografi,
imge, kompozisyon ve bogluk gibi tasarim elemanlar1, bigimsel diizenlemeler
kurmanin 6tesinde izleyicinin tasarimi nasil okuyacagini, nasil yorumlayacagini
ve dikkatini hangi unsurlara yoneltecegini belirler. Grafik tasarim bu yoniiyle
estetik bir diizenleme alanindan ¢ok, temsile dayali bir anlam {iretim siirecine
iaret eder ve gorsel kiiltiiriin ingasina katki saglar.

Temsil kavrami, gorsel kiiltiir baglaminda imgelerin gergekligi belirli bir
perspektif dogrultusunda yeniden kurgulamasini ifade eder. Grafik tasarim
tiriinleri toplumsal degerleri, kimlikleri ve tiiketim pratiklerini belirli gorsel
kodlar araciligryla goriiniir kilar. Reklam gorselleri, marka logolar: ve dijital
araytizler tiiketiciye bilgi sunarken, neyin arzu edilir, neyin degerli ya da neyin
gerekli olduguna iliskin bir gergeve olugturur.

Bu gergevede grafik tasarim, anlamun iiretildigi ve dolagima girdigi temel
alanlardan biri olarak 6ne gikar. Tasarim yoluyla olusturulan imgeler, titkketim
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kiiltiiriine ait soylemleri giindelik yasamin dogal bir pargastymig gibi sunar ve
belirli yasam tarzlarini ve kimlik bi¢imlerini normallestirir. Grafik tasarim bu
stiregte iletigimsel bir aragtir; gorsel ideolojinin yeniden {iretildigi bir mecra
olarak iglev goriir.

Becer’e (2015) gore grafik tasarim, “gorsel iletisimin planlt ve bilingli bir
bi¢cimde diizenlenmesi”dir; bu diizenleme toplumsal baglamdan bagimsiz
diisiiniilemez. Tasarim, bigimsel bir tasarlama eylemi olmanin 6tesinde
toplumsal ve kiiltiirel bir anlatim aracidir.

Benzer bigimde Baudrillard (2016), ¢agdag toplumlarda tiiketim nesnelerinin
kullanim degerlerinden ¢ok simgesel degerleri izerinden anlam kazandigini
belirtir. Grafik tasarim, bu simgesel degerlerin goriiniirliik kazanmasini saglayan
baglica araglardan biridir. Reklam, afig, ambalaj ve marka kimligi tasarimlari
aracihigyla tirtinler kiiltiirel, duygusal ve simgesel anlamlarla iligkilendirilir.
Bu siiregte imgeler belirli yagam tarzlarini, kimlikleri ve arzulari temsil ederek
gorsel kiiltiirtin anlam diinyasin1 bigimlendirir.

Tiiketici davraniglar: iizerine yapilan aragtirmalar, bireylerin titketim
tercihlerinin ¢ogu zaman ihtiyaglardan ziyade kimlik ingast, statii gostergeleri
ve sembolik anlamlar dogrultusunda sekillendigini gostermektedir (Odabag1 &
Barig, 2003). Tiiketim davranig1 bireyin kendini ifade etme bigimlerinden biri
haline gelmis; gorsel unsurlar ise bu ifade siirecinin temel tagtyicisi olmustur.
Grafik tasarim, iiriin ve markalara yiiklenen simgesel degerleri gorsel olarak
yapilandirarak tiiketici tercihlerinin olusumunda etkin bir rol Gistlenmektedir.

4. Grafik Tasarim ve Tuketim Kiiltiri

Grafik tasarim ile tiiketim kiiltiirii arasindaki iligki, modern toplumlarin
gorsel yapilanmasini anlamak agisindan merkezi bir 6neme sahiptir. Tiiketim
kiiltiirti, temel ihtiyaglarin kargilanmasina yonelik bir pratik olmaktan ziyade;
kimliklerin, yagam tarzlarinin ve toplumsal statiilerin gorsel gostergeler
araciligiyla kuruldugu bir alan olarak ele alinmaktadir. Grafik tasarim, titkketim
nesnelerinin ve markalarin bu anlamlandirma siireglerinde etkin bir araci
iglevi gortir.

Jean Baudrillard’a (2016, s. 25) gore ¢agdas toplumlarda tiiketim, nesnelerin
kullanim degerlerinden ¢ok simgesel degerleri tizerinden gergeklesir. Nesneler,
islevlerinden ziyade temsil ettikleri anlamlar araciligiyla arzulanir hale gelir.
Baudrillard, tiiketim toplumunda nesnelerin birer “gosterge”ye doniistigiini
ve bireylerin bu gostergeler araciligiyla toplumsal konumlarini ifade ettiklerini
belirtir. Grafik tasarim ise bu simgesel yapinin iiretilmesini, diizenlenmesini
ve dolagima sokulmasini saglayan temel gorsel pratiklerden biridir. Logo,
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ambalaj, reklam ve kurumsal kimlik tasarimlari, tiiketim nesnelerini giindelik
yagamun anlam diinyasina yerlestirir.

Robert Bocock’a (2014, s. 10) gbre modern toplumlarda tiiketim, bireyin
kendisini bagkalarina nasil sunduguyla dogrudan iliskilidir ve nesneleri bireysel
kimligin simgesel uzantilarina doniistiiriir. Grafik tasarim ise bu kimlik
kurgularmin gorsel olarak inga edildigi temel alanlardan biri olarak 6ne ¢ikar.

Tiiketim kiiltiirii tartismalarina 6nemli bir katki sunan Mike Featherstone
(2005), postmodern toplumlarda giindelik yasamin giderek estetiklestigini
ve tiiketimin bu estetiklesme siirecinde merkezi bir rol {istlendigini ileri stirer.
Featherstone’a (2005, s. 39) gore reklamlar aracihigiyla sabun, deterjan,
otomobil ya da alkollii igecekler gibi siradan tiiketim nesneleri; romantik
sevda, arzu, giizellik, doyum ve iyi yagam imgeleriyle iliskilendirilir. Bu siiregte
grafik tasarim, reklam gorselleri, ambalaj estetigi ve marka dili aracihigiyla bu
imgeleri yapilandirir; titketim nesnelerini iglevsel tirtinler olmaktan gikararak
arzu edilen estetik ve duygusal deneyimlere doniistiiriir. Satin alma davranig
ise rasyonel ihtiyaglardan ziyade, gorsel imgelerle kurulan sembolik ve duygusal
baglar tizerinden sekillenir.

Baudrillard’in simgesel tiiketim yaklagimi, Bocock’un kimlik temelli tiiketim
anlayig1 ve Featherstone’un giindelik yasamin estetiklesmesine iliskin goriigleri
birlikte degerlendirildiginde, grafik tasarimin tiiketim kiiltiirii igerisindeki rolii
daha biitlinciil bir bi¢gimde ortaya ¢ikar. Grafik tasarim; simgesel degerlerin
ingasinda, kimliklerin gorsel olarak temsil edilmesinde ve satin alma davraniginin
estetik imgeler araciligiyla yonlendirilmesinde belirleyici bir isleve sahiptir.
Bu gergevede grafik tasarim, tiiketim kiiltiirii i¢inde anlam tireten, kimlikleri
goriiniir kilan ve arzu ekonomisini gorsel diizlemde orgiitleyen temel alanlardan
biri olarak 6ne ¢ikar.

5. Dijital Medya ve Gorsel Kiiltiirde Grafik Tasarim

Dijital medya, gorsel kiiltiiriin tiretim, dolagim ve tiiketim bigimlerini koklii
bir gekilde doniigtiirmiistiir. Bu doniigiim siirecinde grafik tasarim, dijital
platformlarin gorsel dilini kuran baghca alanlardan biri olarak 6ne gikar. Sosyal
medya, web siteleri, mobil uygulamalar ve dijital reklamlar gorsel kiiltiiriin
giincel bigimlerini belirlerken; grafik tasarim bu ortamlarin estetik, iglevsel
ve anlamsal ¢ergevesini sekillendirir.

Dijital medya ortamlarinda grafik tasarim, hiz, akigkanlk ve etkilegim gibi
ozellikler tizerinden yeni bir gorsel kiiltiir anlayigini goriiniir kilar. Mirzoett’e
(1999) gore gorsel kiiltiir, sadece imgelerin kendisiyle degil, bu imgelerin nasil
ve hangi baglamlarda dolagima girdigiyle anlam kazanir. Dijital platformlarda
grafik tasarim, imgelerin siirekli glincellendigi, yeniden iiretildigi ve tiiketildigi
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bir gorsel dolagim ag1 olugturarak gorsel kiiltiiriin gegici ve ¢ogaltilabilir bir
yapiya biirlinmesine ortam hazirlar.

Dijital medya baglaminda grafik tasarimin 6nemli iglevlerinden biri arayiiz
tasarimudir. Arayiizler, kullanicr ile dijital ortam arasindaki iligkiyi kuran gorsel
yapilardir. Manovich’in (2023) belirttigi tizere dijital medyada gorsellik, yazilim
ve tasarim mantgyla i¢ i¢e ge¢migtir. Grafik tasarim, piktogramlar, ikonlar,
tipografi, renk paletleri ve diizenleme ilkeleri araciligryla kullanict deneyimini
yonlendirirken, gorsel kiiltiiriin yeni normlarinin olusumuna katk: saglar.

Sosyal medya platformlarinda grafik tasarim, kimlik sunumu ve temsil
stiregleriyle dogrudan iligkilidir. Profil gorselleri, gonderi tasarimlari ve gorsel
tiltreler, bireylerin kendilerini gorsel olarak ifade etmelerine olanak tanir.
Bu durum, gorsel kiiltiiriin bireysel iiretimle i¢ i¢e gectigi bir yapiy1 ortaya
koyarken; ayn1 zamanda belirli estetik kaliplarin ve algoritmik yonlendirmelerin
yeniden iiretilmesine de zemin hazirlar (Van Dijck, 2013).

Djjital medya ortamlarinda grafik tasarim, tiiketim kiiltiiriiniin gorsel
tagtyicist olma iglevini de siirdiiriir. Baudrillard’in tiikketim toplumu yaklagimi1
baglaminda dijital tasarimlar, tiriin ve hizmetleri tanitmakla kalmaz; onlara
simgesel anlamlar yiikleyerek arzu nesnelerine doniistiiriir. Dijital reklamlar,
banner tasarimlari ve sosyal medya kampanyalari, gorsel kiiltiir igerisinde
titketimin estetiklestirilmis bigimlerini tiretir.

Dijital medya, grafik tasarimi elestirel ve alternatif pratikler i¢in de 6nemli
bir alan haline getirmistir. Dijital medya ortamlarinda elestirel ve politik igerik
treten grafik tasarim pratikleri, karsgi-soylemlerin goriiniirliik kazanmasinda
onemli bir rol oynar. Bu yOniiyle grafik tasarim, dijital gorsel kiiltiirde
mevcut estetik yargilarin yeniden iretildigi bir alan olmanin yani sira; bu
yargilarin tartigmaya agildig1 ve doniigtiiriilebildigi dinamik bir alan olarak
degerlendirilebilir.

6. Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Grafik Tasarimin Gorsel Uretim
Pratikleri

Giiniimiiz titketim toplumunda grafik tasarimin tiretim, dolagim ve
algilanma bigimleri belirgin bir doniigiim siirecinden ge¢mektedir. Grafik
tasarim artik gorsel iletisim gereksinimlerini kargilayan iglevsel bir alan
olmaktan ziyade, tiiketim kiiltiiriiniin estetik, ideolojik ve simgesel yapilarini
bicimlendiren belirleyici bir pratik olarak degerlendirilmektedir. Bu gergevede
grafik tasarimin deger olgiitleri, 6zgiinliik anlayig1 ve tasarimer kimligi, ¢cagdag
titketim dinamikleri dogrultusunda yeniden tanimlanmaktadir.
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Nicholas Bourriaud’nun Post-Prodiiksiyon ¢aligmasi, bu doniisiimii anlamak
agisindan yol gosterici bir gerceve sunar. Bourriaud’a (2004) gore ¢agdag gorsel
tiretim, sifirdan form yaratmak yerine mevcut imgelerin, formlarin ve kiiltiirel
gostergelerin yeniden diizenlenmesi, remikslenmesi ve baglamlandiriimasiyla
gerceklesmektedir. Bu perspektiften bakildiginda, grafik tasarim “6zgiin” bir
form yaratmak yerine, nceki gorsel kodlari, sembolleri ve kiiltiirel referanslar
yeniden yorumlayan bir iiretim alanina doniigmiistiir. Dyjital argivler, stok
gorseller ve tipografik veri tabanlari, modern tasarim siirecinin temel araglari
olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bu gelismeler, grafik tasarimin modernist 6zgiinliik ideolojisinden
uzaklagarak daha ¢ogul, eklektik ve katmanl bir gorsel dile yonelmesine
zemin hazirlamigtir. Bigcim ve igerik, estetik ve kitsch, 6zgiinliik ve tekrar gibi
kargithiklar tasarim alaninda es zamanli bigimde varhik gostermekte; tasarim
tirtinleri bilgilendirme amaci tagiyan nesneler olmaktan gikarak titketim kiiltiirii
i¢cinde dolagima giren simgesel ve estetik metalar olarak deger kazanmaktadir.

Jean Baudrillard’in titketim toplumu ve simiilasyon kuramu, grafik tasarimin
bu siiregteki roliinii ¢oziimlemek agisindan 6nemli bir perspektif sunar.
Baudrillard’a (2016, s. 175) gore ¢agdas toplumda gostergeler, gergeklikle
olan baglarini giderek zayiflatarak simiilaklara doniigiir. Bu baglamda grafik
tasarim, ¢ogu zaman gergek ihtiyaglar temsil etmekten ziyade arzu, imaj ve
kimlik iiretimine odaklanan bir igleve yonelmektedir. Markalar, logolar, ambalaj
tasarimlar1 ve reklam gorselleri, tirtinlerin kullanim degerinden ¢ok gosterge
degerini 6ne gikararak tiiketimi siireklilestiren bir gorsel evren kurar.

Bu gergevede gorsel tiretim, elestirel niteligiyle kurdugu mesafeyi zaman
zaman kaybederek tiiketim kiiltiiriiniin yapisal bilegenlerinden biri haline
gelir. Tasarim pratigi, elestirel bir konum ile piyasa dinamikleri arasindaki
gerilim iginde gekillenir. Tasarimcr ise kimi durumlarda elegtirel bir 6zne
olarak konumlanmaya devam ederken, kimi durumlarda tiiketim ideolojisinin
estetik taleplerini kargilayan bir uygulayici roliinii tistlenir. Bu ikili konum,
grafik tasarimin estetik degerinin giderek yayginlasan bir gorsel fazlalik, hiz
ve dolagim mantig1 i¢inde yeniden tanimlanmasina yol agar. Bayraktaroglu,
Terli ve Cam’in (2011, s. 6) isaret ettigi “trans-estetik” diizlem, estetigin
yagamin tiim alanlarina yayilmasiyla birlikte gorselligin siradanlagdigr siirekli
bir iiretim halini ifade eder.

Tiiketim kiiltiirii baglaminda grafik tasarim, popiiler kiiltiirle dogrudan
etkilesim igerisindedir. Popiiler kiiltiir, grafik tasarim aracihigiyla giindelik
yagamin hemen her alanina niifuz eder; reklamlar, sosyal medya igerikleri,
ambalaj tasarimlar1 ve dijital arayiizler araciigiyla dolagima girer. Bu siiregte
grafik tasarim bir yandan egemen estetik normlar1 yeniden iiretirken, ote
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yandan kullanicilarin bu gorsel kodlar iginde yeni anlamlar olugturmasina da
olanak tanur.

Popiiler kiiltiir etkisi, 6zellikle seri iiretim, tekrar ve ikonlagma kavramlar:
tizerinden okunur. Andy Warhol’un ¢ogaltma ve ikonlagtirma stratejilerine
benzer bigimde, grafik tasarim da tanidik imgeleri ¢ogaltarak gorsel bellege
yerlestirir. Logolar, marka sembolleri ve gorsel kimlik sistemleri, bu
ikonlagmanin temel 6rnekleridir. Bu dogrultuda grafik tasarim, gorsel kiiltiirtin
ortak imgelerini inga eden ve siirdiiren bir araca doniisiir.

Dijital teknolojilerin gelisimiyle birlikte grafik tasarim daha etkilegimli,
akigkan ve dinamik bir yap1 kazanir. Sosyal medya platformlar1 tasarim tirtinlerini
kiiresel olgekte dolagima sokarak iiretim ve tiiketim stireglerini hizlandirir.
Remiks kiiltiirii, 6zgiinliik ve sahiplik kavramlarini sorgulatirken; grafik tasarim
mevcut gorsel igeriklerin doniistiiriildiigii ve yeniden baglamlandirildig: bir
tretim pratigi olarak 6ne gikar. Arayiiz tasarimlari, filtreler ve sablonlar glincel
gorsel kiiltiiriin estetik 6lgiitlerini belirleyen baglica unsurlar arasinda yer alur;
tasarimin hem tiretim hem de tiiketim boyutunu es zamanl bigimde etkiler.

7. Sonug ve Oneriler

Bu galigmada grafik tasarimin gagdas gorsel kiiltiir igindeki konumu tiiketim
toplumu, temsil kurami ve dijital medya baglaminda ele alinmugtir. Yapilan
kuramsal degerlendirmeler sonucunda gorsel kiiltiirtin sadece estetik bir
alan olmadigy; iktidar iligkilerinin, kimlik ingalarinin ve simgesel degerlerin
retildigi kapsamli bir anlam alan1 oldugu ortaya konmugtur. Mirzoeff’in
gorsel deneyimin kiiltiirel ve politik boyutlarina yaptigr vurgu, Berger’in
gorme bigimleri iizerine gelistirdigi yaklagim ve Hall’un temsil kuramu birlikte
degerlendirildiginde, gorselligin modern yagamin merkezinde konumlandigt
goriilmektedir.

Gorsel olanin toplumsal olarak inga edildigi ve yasamun tiim alanlarina hakim
oldugu belirlenmigtir. Bu baglamda grafik tasarimin, bigimsel diizenlemeler
yapan bir estetik uygulama olmanin 6tesinde; gostergeler sistemini yapilandiran,
anlamlar1 organize eden ve kiiltiirel kodlar1 dolagima sokan bir iiretim alani
oldugu ortaya gtkmustir. Debordun gosteri toplumu kavrami ve Baudrillard’in
simgesel tiiketim yaklagimi dogrultusunda grafik tasarimin tiiketim kiiltiirii
igindeki etkileri degerlendirilmig; tasarim tirtinlerinin kullanim degerinden
ziyade gosterge degeri lizerinden igledigi ve arzu, kimlik ile statii iretiminde
etkin rol oynadigi sonucuna varilmistir.

Dijital medyanin grafik tasarimin tiretim ve dolagim bigimlerini hizlandirdigy;
araylz tasarimlari, sosyal medya gorselleri ve dijital reklamlarin gorsel kiiltiiriin
temel bilegenleri haline geldigi goriilmektedir. Manovich’in dijital medya
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estetigine ve Van Dijck’in platform kiiltiirii analizlerine dayanarak gorsel
dretimin tasarimciya ait bir alan olmaktan ziyade, kullanict katilimi ve remiks
kiiltiiriiyle ¢ogul ve dinamik bir yapiya evrildigi anlagiimaktadir.

Sonug olarak grafik tasarimin, tiiketim kiiltiiriiniin estetik ve simgesel
dilini tiretirken ayni zamanda elestirel ve alternatit miidahale olanaklarini
da iginde barindirdig1 goriilmektedir. Bu ¢ergevede grafik tasarimin gorsel
kiiltiir igerisinde sadece temsil eden bir arag degil; sorgulayan, doniistiiren
ve yeniden anlamlandiran bir pratik olarak ele alinmasinin anlamli oldugu
degerlendirilmektedir.

Gelecekte yapilacak aragtirmalar agisindan grafik tasarimin dijitallesme
stirecindeki etik, politik ve pedagojik boyutlarinin derinlemesine incelenmesi
onem tagimaktadir. Tasarim egitiminin elegtirel gorsel okuryazarhk perspektifiyle
yeniden yapilandirilmasinin, grafik tasarimin kiiltiirel sorumluluk tastyan bir
alan olarak konumlandirilmasina katkr saglayacag: diistintilmektedir.
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