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Grafik Tasarim Egitiminde Reklam

Kampanyalarinin Stratejik ve Coklu Mecra

Boyutu

Ayfer Demirel'

Ozet

Bu calisma, grafik tasarim egitimi kapsaminda reklam kampanyasi tasarim
stireglerini kuramsal bir gercevede incelemeyi amaglamaktadir. Giintimiiz
iletisim ortaminda reklam kampanyalar; hedef kitle analizi, strateji gelistirme,
yaratici fikir tiretimi ve mecra planlama agamalarini igeren gok agamali tasarim
stiregleri olarak degerlendirilmektedir. Bu kapsamda aragtirmada reklam
kavrami ve kampanya olugturma agamalari, grafik tasarim iiretim siiregleriyle
iliskilendirilerek degerlendirilmistir. Caligma, nitel aragtirma yaklagimi
temelinde literatiir incelemesi ve betimsel analiz yontemi kullanilarak
yuriitiilmiistiir. Reklam kampanyalarinin basili, agikhava, hareketli ve dijital
mecralarda nasil yeniden tretildigi incelenmis; tipografi, renk, kompozisyon
ve gorsel hiyerarsi gibi temel tasarim unsurlarinin reklam iletigimindeki iglevi
analiz edilmistir. Elde edilen bulgular, grafik tasarimin reklam kampanyas:
stireglerinde salt bigimsel diizenleme ile agiklanamayacagini; arastirma, strateji
gelistirme ve mecra odakli diisiinmeyi igeren biitiinciil bir iletisim tasarimi
alani olarak ele alinmasi gerektigini gostermektedir. Reklam kampanyas:
tasarim  siireglerinin  grafik tasarim egitimi iginde biitiinlikli bigcimde
degerlendirilmesi, tasarim 6grencilerinin stratejik diisiinme, mecra uyarlama
ve kavramsal tiretim becerilerinin gelisgimine katki saglamaktadir. Bu galigma,
grafik tasarim egitimi baglaminda reklam kampanyas: tasarimimnin kuramsal
ve mesleki 6nemine odaklanmaktadir.
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1. Girig

Grafik tasarim disiplini, gorsel iletisim araciligiyla mesaj tiretme ve bu
mesaj1 hedef kitleye etkili bigimde iletme amaci tagtyan kapsami genis bir
tasarim alanidir. Giintimiiz iletigim ortaminda grafik tasarimci, gorsel tiretim
gergeklestiren bir uygulayict olmanin 6tesinde hedef kitle analizini dikkate
alan, iletisim stratejileri gelistiren ve farkli mecralara yonelik tasarim ¢oztimleri
treten bir iletigim tasarimcisi olarak konumlanir. Grafik tasarim ile reklam
arasindaki iligki, tasarim tretim siireglerinin temel bilesenlerinden biridir.
Reklam; bir iirtiniin, hizmetin ya da fikrin belirli iletigim kanallar1 aracilhigiyla
hedef kitleye sunulmasini saglayan planh bir iletisim stirecidir ve pazarlama
iletisiminin baglica araglar1 arasinda yer alir. Reklamin temel iglevleri tiiketiciyi
bilgilendirmek, ikna etmek ve belirli bir davraniga yonlendirmektir. Bu stiregte
gorsel iletigim 6geleri, reklam mesajinin hedef kitleye aktarilmasinda belirleyici
bir rol iistlenir. Grafik tasarimci, reklam mesajin1 gorsellestirerek iletigimsel
etkinin gii¢lenmesine katkida bulunan temel iiretici konumundadir.

Giiniimiizde grafik tasarimcilar basili afig ve ilan tasarimlarinin yani sira
televizyon reklamlari, dijital platformlar, agikhava uygulamalari, hareketli
grafikler ve sosyal medya igerikleri gibi ¢ok ¢esitli mecralar igin gorsel iletigim
driinleri gelistirmektedir. Grafik tasarim egitimi iginde reklam kampanyasi
tasarim stireglerinin ele alinmasi, tasarim 6grencilerinin mesleki yetkinliklerini
gelistirmesine destek olur. Reklam kampanyasi tasarim siireglerinin grafik
tasarim egitimi kapsaminda degerlendirilmesi, 6grencilerin mesaj, hedef kitle,
strateji ve mecra iligkisini genel bir tasarim yaklagimiyla kavrayarak amaca
yonelik tasarim ¢oziimleri geligtirmesine zemin hazirlar. Bu galiyma, grafik
tasarim egitimi ¢ergevesinde reklam kampanyasi tasarim siireglerini kuramsal
bir perspektifle ele alir. Grafik tasarimcinin reklam iiretimindeki rolii, kampanya
olugturma agamalar1 ve farkli reklam mecralarina yonelik tasarim stiregleri
incelenir. Caligma, grafik tasarim egitimi i¢inde reklam kampanyas tasariminin
kuramsal ve mesleki 6nemini degerlendirmeyi hedefler.

2. Reklam Kavrami ve Temel Cerceve

Reklam, bir {irtin ya da hizmetin tanitilmasi ve tiiketiciye benimsetilmesi
amaciyla planlanan iletigim faaliyetlerinin biitiiniinii kapsayan bir stiregtir. Bu
stiregte markalarin hedef kitle tarafindan hatirlanmasini ve tercih edilmesini
saglamak igin gorsel ve igitsel unsurlarin kullanim, kiiltiirel ve sanatsal
etkinlikler araciligiyla dolayll tanitim yapilmasi, sponsorluk ve benzeri
uygulamalarla marka goriintirliigiiniin artirilmas gibi farkli yontemlerden
yararlanilir. Reklam; bir iiriiniin, hizmetin ya da diigiincenin belirli bir ticret
kargiliginda kitle iletigim araglar1 araciligiyla hedef kitleye sunulmasini ve
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benimsetilmesini amaglayan planl iletisim faaliyetlerinin biitiiniidiir. Modern
pazarlama iletigiminin temel bilesenlerinden biri olarak tiiketiciyi bilgilendirme,
ikna etme ve hatirlatma iglevlerini tistlenir. Reklam, markalar ile hedef kitle
arasinda stratejik bir iletigim kuran gorsel ve metinsel bir anlatim bigimi niteligi
tagir (Tikves, 2003, ss. 192-193).

Reklam, pazarlama iletigimi igerisinde yer alan ve belirli bir ticret kargiliginda
gergeklestirilen planli bir iletigim stirecidir. Reklam verenden tiiketiciye dogru
akan bu iletigim siireci, kitle iletigim araglari araciligryla genis hedef kitlelere
ulagmay1 amaglamaktadir. Reklam faaliyetlerinde iletilen mesajlar araciligiyla
tiiketicinin bilgilendirilmesi, ikna edilmesi ve belirli bir davraniga yonlendirilmesi
hedeflenmektedir. Bu siiregte reklami gergeklestiren kigi, karum ya da kurulugun
kimligi belirgindir ve reklam mesajlar1 genellikle iirtinler, hizmetler, vaatler,
odiiller ya da belirli sorunlara yonelik ¢6ziim Onerileri igermektedir. Ayrica
reklam, igletmelerin pazarlama stratejileri dogrultusunda diger pazarlama
iletigimi elemanlariyla koordineli bir bicimde ¢aligarak belirlenen pazarlama
hedeflerine ulagilmasina katki saglamaktadir (Elden ve Kocabag, 2003, s. 16).

Reklam, kisa ya da uzun vadede satig artig1 saglamayi hedefleyen bir pazarlama
iletigimi araci olmakla birlikte, tiiketiciyi bilgilendirme, mal ve hizmetlere
yonelik talep olusturma ve tiikketim davranigini yonlendirme gibi temel iglevler
tistlenmektedir. Reklam faaliyetleri araciligiyla tiiketici ve aract kurumlara bilgi
verilmesi, {irlin ve hizmetlerin tiikketiminin artirilmasi, dagitim kanallarr ile
iliskilerin gii¢lendirilmesi ve pazarda talep yaratilmasi amaglanmaktadir. Bununla
birlikte reklamin yalmzca satis odakli olmadig; marka imajini giiglendirme,
isletmenin sayginligini artirma, yeni iiriin denemeye tegvik etme, tiiketici
aliskanliklarini yonlendirme ve rekabet ortaminda konumlanmayi destekleme
gibi ¢esitli iletigimsel ve stratejik amaglara da hizmet ettigi goriilmektedir. Bu
dogrultuda reklam faaliyetleri, isletmelerin pazarlama hedeflerine ulagmasinda
hem genel hem de kisa vadeli 6zel amaglar: gergeklestirmeye yonelik planlanan
biitlinctil iletigsim siiregleri olarak degerlendirilmektedir (A.g.e., ss. 23-24).

Reklam ortamlar, mesajin hedef kitleye ulagtiriimasinda kullanilan iletigim
kanallarina gore siniflandirilmaktadir. Basili reklam ortamlar1 gazete, dergi,
brosiir, katalog ve el ilanlarin1 kapsarken; yayin yapilan reklam ortamlar:
radyo ve televizyon gibi kitle iletisgim araglarindan olugmaktadir. Bununla
birlikte fuarlar, agikhava reklam araglari, dogrudan postalama, sinema, satig
noktasi uygulamalari ve internet gibi mecralar da reklam iletigiminde kullanilan
diger ortamlar arasinda yer almaktadir. Bu araglar gogu zaman tek bagina ana
mecra olarak degil, reklam kampanyasinin temel iletigim ortamini destekleyen
yardimei mecralar olarak kullanilmaktadir (Age., s. 32).
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Reklamlar, farkli olgiitlere gore siiflandirilabilen ¢ok yonlii iletigim
araglaridir. Icerdigi mesaj tiiriine gore reklamlar; iiriin, hizmet ve fikir odakh
reklamlar olarak ayrilmakta; hedef kitle temel alindiginda ise tiiketiciye yonelik,
treticiye yonelik ve mesleki reklamlardan s6z edilebilmektedir. Kullanilan kitle
iletisim aracina gore yapilan siniflandirmada gazeteler ve dergiler gibi basili
reklamlar, televizyon ve radyo reklamlari, sinema ve video reklamlari, internet
ve posta kullanimli reklamlar ile agikhava reklamlart farkl reklam tiirleri
olarak degerlendirilmektedir (Tikves, 2003, s. 193-194). Bu siniflandirmalar,
reklamin hedef kitle, mesaj igerigi ve mecra se¢imi dogrultusunda gekillenen
gok boyutlu bir iletigim alan1 oldugunu gostermektedir.

Reklamin tarihsel gelisimi incelendiginde, ilk 6rneklerin basili ilanlar ve
afigler araciigiyla ortaya giktigr goriilmektedir. Sanayi Devrimi ile iiretimin
artmasi ve rekabetin yogunlagsmast, reklamin ticari iletisimde daha etkin bigimde
kullanilmasini beraberinde getirmigtir. 20. yiizyilin baglarindan itibaren gazete
ve dergi ilanlarina radyo ve televizyonun eklenmest, reklamin kitlelere ulagma
kapasitesini genigletmistir (Elden ve Kocabag, 2003). Giiniimiizde dijital
teknolojilerin gelismesiyle reklam iletigimi daha dinamik ve etkilesimli hale
gelmigstir. Sosyal medya platformlari, web siteleri ve mobil uygulamalar,
reklam mesajlarinin hedef kitleye hizli ve etkili bigimde iletilmesini miimkiin
kilmaktadir. Reklam ortamlarinin gesitlenmesi grafik tasarimcinin tiretim
alanlarini da genigletmistir. Basih reklamlar, agikhava uygulamalari, televizyon ve
dijital platformlar igin gelistirilen tasarimlar farkli teknik ve estetik gereklilikler
icermektedir. Bu durum grafik tasarimcinin yalnizca estetik diizenleme yapan
bir uygulayicr olarak degil, farkli mecralara uygun gorsel iletigim ¢oziimleri
gelistiren bir tasarimcr olarak galigmasini gerektirmektedir.

Reklam kavraminin ve temel 6zelliklerinin grafik tasarim egitimi kapsaminda
ele alinmasi, tasarim ogrencilerinin reklamin iglevini ve iletigim boyutunu
kavramasini destekler. Reklamin kuramsal ¢er¢evesinin anlagilmasi, tasarimet
adaylarinin gorsel tiretim stireglerinde mesaj, hedef kitle ve iletigim stratejisi
arasindaki iligkiyi dikkate alarak ¢aligmasina zemin hazirlar. Reklamin kuramsal
temellerinin grafik tasarim egitimi i¢inde degerlendirilmesi, tasarimin estetik
tretimin Otesinde iletigimsel ve stratejik yonleriyle ele alinmasini saglar. Bu
yaklagim, tasarim 6grencilerinin gorsel tiretimi kavramsal, iletisimsel ve hedef
kitle odakl: bir bakigla degerlendirmesine katkida bulunur.

3. Reklam Siirecinde Grafik Tasarimcinin Stratejik Rolii

Grafik tasarim ve reklam arasindaki iligki, gorsel iletigim siireglerinin
temelini olusturan giiglii bir etkilesim alanidir. Reklam, bir {iriin, hizmet ya
da diistincenin hedef kitleye tanitilmasi ve benimsetilmesi amaciyla yiiriitiilen
planl iletigim faaliyetlerini kapsar. Grafik tasarim ise bu iletisgimin gorsel
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boyutunu bigimlendiren temel araglardan biridir. Gorsel dilin etkili kullanimu,
reklam mesajinin hedef kitle tarafindan algilanmasini, hatirlanmasini ve
anlamlandirilmasini dogrudan etkiler. Grafik tasarim, reklamin estetik yonii
ile iletisimsel ve stratejik boyutunu birlikte gekillendiren bir tasarim pratigi
olarak degerlendirilir.

Reklam tasarim stiregleri yaratict fikir tiretiminin yani sira tiiketici ve pazar
gergekliklerine dayali aragtirma ¢aligmalarini da igerir. Etkili bir reklam mesaji
olugturabilmek igin tasarimc1 ve metin yazart hedef kitleyle temas kurar, tiiketici
davraniglarini gézlemler ve iiriiniin satig ortamini analiz eder. Reklam mesajlar
gogu zaman tiiketicilerle ve satig noktalariyla kurulan dogrudan iletigimlerden
elde edilen iggoriilerle sekillenir. Bu durum, yaraticr siirecin masa baginda
yiiriitiilen bir etkinlikle sinirl olmadigini ortaya koyar. Grafik tasarimei ve metin
yazarl, hedef kitlenin beklenti ve deneyimlerini anlamaya yonelik aragtirma
temelli bir yaklagim gelistirir. Kampanya bagliklar1 ve sloganlar dahil olmak
tizere pek ¢ok yaratic1 6ge, ger¢ek kullanict deneyimlerinden beslenir. Reklamin
farkli mecralarda etkili olabilmesi igin hedef kitle segmentlerine uygun gekicilik
unsurlari gelistirilir. Bu yaklagim, grafik tasarimcinin aragtirma yapan ve mecra
odakl1 iletigim stratejileri iireten bir iletigim tasarimcisi olarak konumlandigini
(Mayer, 2004, s. 120).

Reklam ve marka iletisimi siireglerinde tasarimcinin rolii yalnizca gorsel
tiretimle siirl kalmamakta; markanin kimligi, konumlandirilmasi ve hedef kitle
ile kurdugu iliskiyi biitiinciil bir bicimde degerlendiren stratejik bir bakig agisini
gerektirmektedir. Giiniimiizde iletisim ortamlarinin gift yonlii hale gelmesi
ve tiiketicilerin markalara iligkin algilarinin hizla yayilmasi, marka kimliginin
tiim iletigim kanallarinda tutarl bi¢gimde yonetilmesini zorunlu kilmaktadir.
Kurumdan disartya iletilen her mesajin ayni stratejik dogrultuda sekillenmesi,
markanin giivenilirligi ve algisal biitiinliigii agisindan belirleyici olmaktadir.
Bu baglamda reklam ve tasarim stiregleri, marka kimligi, hedef kitle algis1 ve
iletigim stratejisi arasindaki iligkinin biitiinciil bigimde yonetilmesini gerektiren
stratejik bir alan olarak ele alinmaktadir (Mayer, 2004, ss. 114-134). Grafik
tasarimcl, reklam kampanyasinin genel stratejisine uygun olarak mesajin gorsel
dilini olugturmakta, hedef kitleye hitap eden bir anlatim bigimi gelistirmekte ve
marka kimligi ile uyumlu bir gorsel biitiinliik saglamaktadir. Tipografi, renk,
kompozisyon, gorsel hiyerarsi ve sembolik anlatim gibi tasarim unsurlari,
reklamin iletigim giictinii artiran temel araglar olarak kullanilmaktadir. Basili
mecralarin yani sira televizyon, dijital platformlar ve agikhava reklamciligr gibi
farkli iletigim kanallarinin yayginlagmasi, grafik tasarimcinin ¢oklu mecra igin
tiretim yapmasini gerektirmektedir. Bu durum, tasarimcinin her mecra igin
uygun gorsel anlatim bigimleri geligtirmesini ve reklam mesajini farkl iletigim
ortamlarina uyarlamasini zorunlu kilmaktadir.
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Grafik tasarim egitimi kapsaminda reklam ve tasarim iligkisinin ele alinmasi,
ogrencilerin tasarim tiretim siirecine estetik yaklagimin yani sira iletigimsel ve
stratejik bir bakig gelistirmesine yardimci olur. Reklam kampanyast siireglerinin
grafik tasarim egitimi iginde degerlendirilmesi, 6grencilerin hedef kitle analizi,
mesaj olusturma ve mecra uyarlamas: gibi konularda biitiinctl bir tasarim
yaklagimu geligtirmesine zemin hazirlar. Grafik tasarim ve reklam iligkisinin
kuramsal ve uygulamali bigimde ele alinmasi, tasarim 6grencilerinin gagdag
iletigim ortamina uyum saglayarak ¢ok yonlii tasarim ¢oztimleri gelistirmesini
destekler.

4. Reklam Kampanyasi Tasarim Siirecleri

Reklam kampanyasi, belirli bir {iriin, hizmet ya da diisiincenin hedef kitleye
etkili bigimde aktarilmas1 amaciyla planlanan biitiinciil iletigim faaliyetlerini
kapsar. Grafik tasarim agisindan reklam kampanyasi; tek bir gorsel tiretimle
sinirh kalmayan, arastirma, strateji gelistirme, yaratici fikir iiretimi ve farkl
mecralara yonelik tasarim uygulamalarini igeren gok agamali bir iletigim ve
tasarim siirecidir. Grafik tasarim egitimi iginde reklam kampanyas siireglerinin
kuramsal ve kavramsal diizeyde ele alinmasi, tasarim ogrencilerinin tiretim
stireglerini planh ve bilingli bigimde yiiriitmesine zemin hazirlar.

Reklam kampanyasinin olugturulmast siireci, belirli agamalar dogrultusunda
ilerleyen planli bir iletigim ve tasarim siirecidir. Kampanya fikrinin gelistirilmest,
hedef kitlenin belirlenmesi, mesajin yapilandirilmas: ve uygun mecralarin
segilmesi bu siirecin temel bilegenlerini olugturmaktadir. Kampanyanin bagaril
olabilmesi i¢in kampanya 6ncesinde kapsamli bir aragtirma ve hazirlik siirecinin
yiriitiilmesi gerekmektedir. Bu agamada iiriin ya da hizmete yonelik talep
durumu, hedef kitle 6zellikleri, rakip markalarin pazardaki konumu, tiiketici
davraniglarini etkileyen sosyal ve ekonomik faktorler ile reklam ortamlarinin
ozellikleri analiz edilmektedir. Ayrica {iretici firmanin finansal ve Orgiitsel
kaynaklarinin degerlendirilmesi de kampanyanin siirdiiriilebilirligi agisindan
onem tagimaktadir (Elden ve Kocabag, 2003, ss. 51-56). Bu analiz siireci, grafik
tasarimcinin kampanya siirecinde stratejik karar siireglerine katki saglayan bir
iletisim tasarimcisi olarak konumlanmasini gerektirmektedir. Grafik tasarimei,
kampanya 6ncesi elde edilen verileri degerlendirerek hedef kitleye uygun gorsel
dilin olugturulmasina katk: saglamakta ve tasarim siirecini iletigim stratejisi
ile uyumlu bigimde kurgulamaktadir. Bu yoniiyle reklam kampanyas: tasarim
siireci, grafik tasarimcinin aragtirma, analiz ve kavramsal diigiinme becerilerini
de igeren gok boyutlu bir tiretim alani olarak degerlendirilmektedir.

Reklam kampanyasi siireci genel olarak; aragtirma ve durum analizi,
kampanya amaglarinin belirlenmesi, kampanya stratejisinin olugturulmast, biitge
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planlamasi, yaratict ¢alismalarin gelistirilmesi, medya kullanim kararlarinin
verilmesi, uygulama ve degerlendirme agamalarindan olugmaktadir (A.g.e.,
s. 57). Tlk asamada gerceklestirilen aragtirma ve durum analizi, kampanyanin
temelini olugturan verilerin toplanmasini ve degerlendirilmesini kapsamaktadhr.
Ardindan kampanya amaglar1 belirlenmekte ve markanin iletisim hedeflerine
uygun stratejik yon saptanmaktadir. Kampanya stratejisinin olusturulmast,
mesajin igerigi, tonlamasi ve hedef kitleye nasil ulagtirilacagina iligkin kararlarin
verilmesini igermektedir.

Biitce planlamasi, kampanyanin hangi mecralarda ve ne olgekte
uygulanacagini belirleyen 6nemli bir agamadir. Yaratici ¢aligmalar siirecinde
kampanyanin gorsel ve metinsel dili gelistirilmekte; afig, agikhava uygulamalari,
dijital reklamlar ve hareketli grafikler gibi farkli mecralara yonelik tasarim
goziimleri iiretilmektedir. Medya kullanim kararlarinin verilmesiyle birlikte
kampanyanin yer alacag: iletisim kanallar1 belirlenmekte ve uygulama
agamasina gegilmektedir. Uygulama siirecinin ardindan kampanyanin etkisi
degerlendirilmekte, elde edilen sonuglar analiz edilerek gelecekteki kampanyalar

icin veri olusturulmaktadir (Tikves, 2003, ss. 266-267).

Grafik tasarim egitimi baglaminda reklam kampanyasi tasarim siireglerinin
bu agamalar dogrultusunda ele alinmasi, 6grencilerin kampanya temelli
diigiinme ve stratejik tasarim gelistirme becerilerini desteklemektedir.
Aragtirma, strateji gelistirme ve yaratic {iretim siireglerinin biitiinciil bir
yaklagimla degerlendirilmesi, farkli mecralara yonelik etkili ve iglevsel tasarim
¢oziimleri geligtirilmesini miimkiin kilmaktadir. Bu nedenle reklam kampanyasi
tasarim siireglerinin grafik tasarim egitimi iginde kuramsal ve uygulamaya
yonelik bir biitiinliik iginde ele alinmasi, tasarimer adaylarinin ¢agdas iletigim
ortamina uyum saglayabilen profesyoneller olarak yetismelerinde 6nemli bir
rol oynamaktadir.

4.1. Arastirma ve Hedef Kitle Analizi

Elden ve Kocabag’a (2003) gore reklam kampanyasi tasarim siireci genellikle
aragtirma ve analiz agamast ile baglamaktadir. Bu agamada tasarlanacak tiriin
ya da hizmetin 6zellikleri, hedef kitlenin demografik ve psikografik yapisi,
pazar kosullar1 ve rakip analizleri kapsamli bi¢gimde degerlendirilmektedir.
Kampanya 6ncesinde gergeklestirilen bu aragtirma siireci, reklamin iletigim
stratejisinin belirlenmesinde temel bir rol oynamaktadir.

Hedef kitle analizinde yalmizca demografik verilerin belirlenmesi yeterli
gorilmemekte; tiiketicilerin yagam tarzlari, aligkanliklary, tirtin kullanim bigimleri
ve titketim motivasyonlar1 gibi psikografik verilerin de degerlendirilmesi
gerekmektedir. Demografik ve psikografik verilerin birlikte ele alinmast, iletisim
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stratejisinin daha net ve etkili bigimde kurgulanmasini saglamaktadir. Hedef
kitlenin belirli 6zellikler dogrultusunda tanimlanmasi, mesajin dogru aliciya
ulagmast agisindan 6nem tagimaktadir. Bu dogrultuda hedef kitleye iliskin
verilerin ayrintili bigimde analiz edilmesi; markanin konumlandirilmast,
iletisim dilinin belirlenmesi ve tasarim siirecinin yonlendirilmesinde belirleyici
olmaktadir (Borga, 2002, ss. 111-113).

Grafik tasarimcr agisindan bu agama, olugturulacak gorsel dilin nasil
sekillenecegine iliskin 6nemli veriler sunar. Hedef kitlenin beklenti, alg1 ve
tiiketim davraniglarinin anlagilmasi, tasarim siirecinde kullanilacak renk,
tipografi, gorsel anlatim ve kompozisyonun belirlenmesinde yonlendirici bir
rol oynar. Bu nedenle aragtirma ve hedef kitle analizi, gorsel iletigim stratejisinin
temelini olugturan kritik bir agama olarak degerlendirilir.

4.2. Strateji ve Mesaj Kurgusu

Tikveg’e (2003) gore aragtirma agamasini strateji gelistirme siireci
izlemektedir. Reklam stratejisi, iletilmek istenen temel mesajin belirlenmesi ve
bu mesajin hangi iletisim tonuyla aktarilacaginin planlanmasini kapsamaktadr.
Reklamin bilgilendirme, ikna etme ve hatirlatma gibi temel islevleri
dogrultusunda mesajin igerigi ve anlatim bigimi sekillendirilmektedir.

Mesajin hangi hedef kitleye hangi mecralar araciligiyla iletilecegi de bu
stirecin 6nemli bir pargasidir. Reklamverenler ve ajanslar, hedef kitlenin
demografik ozellikleri, titketim aligkanliklar1 ve medya kullanim bigimleri
dogrultusunda mesajin hangi iletigim ortaminda daha etkili olacagini analiz
ederek karar almaktadir. Farkli mecralarin erigsim kapasitesi, prestij algisi, tekrar
olanagi ve maliyet unsurlar kargilagtirilmakta; mesajin dogru kitleye en uygun
mecra {izerinden iletilmesi amaglanmaktadir (Mayer, 2004, ss. 130-140).

Grafik tasarimci, belirlenen strateji dogrultusunda mesajin gorsel anlatimin
kurgulayarak kampanyanin iletisimsel biitiinliiglinii saglamaktadir. Marka
kimligi, hedef kitle 6zellikleri ve mecra segimi birlikte degerlendirilerek tutarh
bir gorsel sistem olugturulmaktadir. Grafik tasarim egitimi kapsaminda strateji
ve mesaj kurgusunun ele alinmasi, 6grencilerin tasarim siireglerine kavramsal
bir perspektifle yaklagmalarini desteklemektedir.

4.3. Yaratic1 Fikir ve Tasarim Gelistirme Siireci

Yaratic stireg, reklam kampanyasi tasariminin temel agamalarindan biridir.
Bu agamada kampanyanin ana fikri belirlenmekte ve bu fikir dogrultusunda
gorsel ve metinsel anlatim bigimleri gelistirilmektedir (Elden, 2003, s. 43).
Baslik, slogan, gorsel 6geler ve kompozisyon diizeni bir biitlin olarak ele
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alinarak hedef kitle tizerinde dikkat ¢ekici ve akilda kalici bir etki olugturulmas:
amaglanmaktadir.

Tiiketici odakli yaklagim, iiriinii fiziksel 6zelliklerinin yani sira tiiketicide
uyandirdigs ihtiyag, arzu ve duygular iizerinden ele alir. Bu anlayigta tiiketicinin
satin aldig1 gey iirliniin kendisinden ¢ok sundugu konfor, giivenlik, prestij
ya da yagam kalitesi gibi degerlerdir. Yaratici siirecte tiiketici giidiilerinin,
beklentilerinin ve deneyimlerinin analiz edilmesi, mesajin hedef kitle tizerindeki
etkisini gii¢lendirir (Book ve Schick, 1998, s. 35).

Bu yaklagim dogrultusunda gelistirilen 6rnek séylemler:

* Bana giysi satmayin, bana stil ve 6zgiiven satin.

* Bana ayakkabr satmayin, bana rahatlik ve hareket 6zgiirliigii satin.
* Bana mobilya satmayin, bana konfor ve huzur satin.

Bu tiir uygulamalar, tirtiniin fiziksel 6zelliklerinden ¢ok deneyim ve anlam
boyutunu 6ne ¢ikarmaktadir. Grafik tasarimci, bu kavramsal ¢ergeveyi gorsel
metaforlar ve sembolik anlatimlar araciligiyla somutlagtirarak kampanyanin
imgesel giictinii artirmaktadir.

4.4. Mecra Planlama ve Tasarim Uygulama Siireci

Elden ve Kocabag’a (2003) gore mecra planlama agamasi, kampanyanin
hangi iletigim ortamlarinda yer alacagini belirlemektedir. Basili mecralar,
televizyon, dijital platformlar ve agikhava uygulamalar1 tasarimin bigimsel
oOzelliklerini ve teknik gerekliliklerini dogrudan etkilemektedir. Tasarimin
boyut, olgek, siire ve hareket 6zellikleri mecra dogrultusunda yeniden
diizenlenmektedir.

Uriin gorsellestirme siirecinde genellikle ii¢ temel yaklagim 6ne ¢tkmaktadir
(Book ve Schick, 1998, ss. 94-95):

a. Tek bagina iiriin: Uriiniin tasarim, renk, form ve ambalaj 6zelliklerini
vurgulayan yalin bir kompozisyon olugturulmast,

b. Belirli bir ortamda iiriin: Uriiniin kullanim baglamini destekleyen
bir mekan ve atmosfer i¢inde sunulmasi,

c. Kullanim sirasinda iiriin: Uriiniin kullanict ile etkilegim halinde
gosterilerek sundugu deneyim ve faydanin vurgulanmast.

Bu goklu gorsellestirme yaklagimlari, kampanyanin farklt mecralara
uyarlanmasini kolaylagtirmaktadir. Duragan ve hareketli iiretimler arasinda
sistemli bir iliski kurularak kampanyanin gorsel biitiinliigli korunmaktadir.
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4.5. Kampanya Siirecinin Grafik Tasarim Egitimi Acisindan
Degerlendirilmesi

Reklam kampanyasi tasarim siireglerinin grafik tasarim egitimi kapsaminda
biitlinciil bigimde ele alinmasi, 6grencilerin tasarim tiretimlerini iletigimsel ve
kavramsal boyutlariyla degerlendirmelerine olanak tanimaktadir. Aragtirma,
hedef kitle analizi, mesaj gelistirme, yaratici fikir {iretimi ve mecra planlama
agamalarinin birlikte diigiiniilmesi, tasarimin amaca yonelik bir iletigim
aracina doniigmesini saglamaktadir. Bu dogrultuda kampanya temelli tasarim
caligmalar1, 6grencilerin kavramsal diigiinme, gorsel anlatim geligtirme ve farkl
mecralara yonelik ¢6ziim iiretme becerilerini giiglendirmektedir.

5. Reklam Tasariminda Temel Grafik Tasarim ITlkeleri

Reklam tasariminda grafik tasarim ilkeleri, iletilmek istenen mesajin hedef
kitleye agik ve etkili bigimde aktarilmasini destekleyen temel unsurlardir. Grafik
tasarimcl, reklam kampanyasinin iletisim hedefleri dogrultusunda gorsel ve
metinsel 6geleri diizenleyerek mesajin dikkat gekici, anlagilir ve akilda kalict
bir nitelik kazanmasini amaglar. Gorsel hiyerarsi, tipograti, renk kullanimi ve
gorsel metafor gibi tasarim ilkeleri, reklamin iletigim giiciinii belirleyen baglica
araglardir. Grafik tasarim egitimi kapsaminda bu ilkelerin kuramsal diizeyde ele
alinmast, tasarim 6grencilerinin reklam tasarimina estetik yaklagimin 6tesinde
iletisimsel ve stratejik bir bakig gelistirmesine zemin hazirlar.

5.1. Gorsel Hiyerarsi ve Kompozisyon

Gorsel hiyerargi, reklam tasariminda izleyicinin dikkatinin belirli bir
sirayla yonlendirilmesini saglayan temel tasarim ilkelerinden biridir. Baglik,
gorsel ve metin gibi 6gelerin 6nem sirasina gore diizenlenmesi, mesajin hedef
kitle tarafindan hizli ve dogru bi¢imde algilanmasina katki saglamaktadir.
Kompozisyon ve yerlesim diizeni (layout), gorsel ve metinsel 6gelerin dengeli
bir bi¢imde diizenlenmesini saglayarak reklamin okunabilirligini ve estetik
biitiinliigiinii giiglendirmektedir. Grafik tasarimci, kompozisyon diizenini
olustururken denge, vurgu ve kontrast gibi tasarim ilkelerini dikkate alarak
reklamin iletisimsel etkisini artirmaktadir.

5.2. Tipografi ve Okunabilirlik

Tipografi, reklam tasariminda metnin okunabilirligini saglayan temel
araglardan biridir ve mesajin tonunu ile gorsel kimligini belirleyen 6nemli
bir tasarim unsurudur (Ugar, 2016, s. 94). Yaz1 karakterinin se¢imi, punto
biiyiikliigii, satir araliklari ve tipografik diizen reklamin algilanma bigimini
dogrudan etkiler. Baglik ve sloganin agik ve dikkat gekici bi¢gimde diizenlenmesi,
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izleyicinin mesaj1 kisa siirede kavramasina yardimei olur. Grafik tasarimci,
tipografiyi bilgi aktaran bir 6ge olmanin 6tesinde gorsel anlatimin kurucu
bilegenlerinden biri olarak ele alir. Tipogratik tercihlerin gorsel kompozisyonla
uyum iginde kurgulanmasi, reklamin iletigim giiciinii belirginlestirir.

5.3. Renk Kullanimi1 ve Vurgu

Renk, grafik tasarim ve reklam iletisiminde estetik bir unsurun Gtesinde
anlam iiretme ve duygusal etki olugturma kapasitesi yiiksek bir gorsel anlatim
aracidir. Tasarim stirecinde renklerin psikolojik etkileri, kiiltiirel ¢agrigimlar:
ve hedef kitle iizerindeki algisal kargiliklar: dikkate alinarak yapilan segimler,
mesajin iletilme bigimini dogrudan etkiler. Renk araciligiyla belirli bir atmosfer
kurulabilir, izleyicinin dikkati yonlendirilebilir ve tasarimin anlatim giicii
giiglenir. Renk tercihleri, tirtiniin karakteri, marka kimligi ve hedef kitlenin

beklentileri dogrultusunda bilingli bigimde planlanir (Ugur, 2007, s. 287).

5.4. Gorsel Metafor ve Anlam Uretimi

Reklam tasariminda gorsel metafor ve sembolik anlatim, mesajin etkili ve
akilda kalic1 bigimde iletilmesini saglayan temel tasarim yaklagimlarindandir.
Gorsel metaforlar, soyut bir mesaji somut bir imge araciliiyla ifade ederek
izleyicinin dikkatini ve yorum siirecini harekete gegirir (Kirlar Barokas, 2011).
Grafik tasarimci, gorsel metafor ve sembolik anlatim bigimlerini kullanarak
reklam mesajinin anlam katmanlarini derinlestirir ve izleyiciyle giiglii bir iletisim
kurar. Temel grafik tasarim ilkelerinin bilingli kullanimi, reklam tasariminin
estetik ve iletigimsel etkisini birlikte belirler.

Reklam gorsellerinde anlam tiretimi, iiriiniin dogrudan tanitimiyla sinirh
kalmaz. Gorsel gostergeler araciligiyla daha genig bir anlam alani olusturulur.
Reklamlarda kullanilan gorsel 6geler, nesneyi temsil etmenin 6tesinde belirli
diisiinceleri, degerleri ve ideolojik cagrisimlari tagtyan gostergeler haline gelir.
Bir reklamin agik bigimde ilettigi mesaj ile izleyicide olugan anlam her zaman
ortiigmeyebilir; gorsel diizenleme, kompozisyon ve sembolik anlatim yoluyla
dolayli anlamlar aktarilir. Reklamin anlami, agik mesajin yaninda gorsel bigim
ile igerik arasindaki iliskide sekillenir. Bigimsel diizen ile igerik arasindaki
biitiinlik, gostergenin maddi varhigini ve tagidigr anlami birlikte kurar. Bu
iligki, reklam gorselini iiriin tanitiminin 6tesine tagtyarak kiiltiirel ve ideolojik
anlamlarin tretildigi bir iletigim alanina donistiiriir (Williamson, 2001, ss.
15-16).

Grafik tasarim agisindan gorsel metafor kullanimi, bu ¢ok katmanli anlam
diretim siirecinin temel araglarindan biridir. Tasarimci, gorsel gostergeler
arasinda kurdugu iligkiler aracihigiyla izleyicide ¢agrigim ve yorum iiretir;
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nesneler, mekanlar ve semboller {izerinden dogrudan ifade edilmeyen anlamlar:
goriiniir kilar. Gorsel metaforlar, reklamin bilgilendirici iglevinin yani sira
duygusal, kiiltiirel ve simgesel boyutlarini da giiglendirir. Grafik tasarim egitimi
kapsaminda gorsel metafor ve sembolik anlatimin ele alinmasi, 6grencilerin
kavramsal diiginme, anlam iiretme ve gorsel iletisim kurma becerilerini
gelistirmesine destek olur; tasarimin ¢ok katmanli bir iletigim siireci olarak
kavranmasina katkida bulunur.

6. Reklam Mecralaria Gore Grafik Tasarim Uretimi

Elden ve Kocabaga (2003) gore giiniimiiz iletigim ortaminda reklam
mesajlari, farkli mecralar araciligiyla hedef kitleye ulagtirilmaktadir. Basili
mecralar, televizyon, agikhava uygulamalar ve dijital platformlar gibi gesitli
iletigim kanallar1, reklam tasariminin bigimsel ve igeriksel 6zelliklerini dogrudan
etkilemektedir. Grafik tasarimci, reklam kampanyasinin yer alacagi mecraya
uygun gorsel ¢oziimler geligtirerek mesajin etkili ve dogru bigimde iletilmesini
saglamaktadir. Bu nedenle grafik tasarim egitimi kapsaminda farkli reklam
mecralarina yonelik tasarim siireglerinin ele alinmasi, tasarim 6grencilerinin
ok yonlii tiretim becerileri kazanmalar agisindan 6nem tagimaktadir.

6.1. Basili Mecra Tasarimlari

Afis tasarimu, reklam mecralar arasinda grafik tasarimcinin en yogun iiretim
gergeklestirdigi alanlardan biridir. Afisler, kisa stirede dikkat gekme ve mesaj
hizli bir bi¢gimde iletme amaci tagiyan grafik tasarim iirtinleridir. Bu nedenle
afig tasariminda gorsel hiyerarsi, tipografi ve renk kullanimi biiyiik 6nem
tagimaktadir. Afig tasariminda kullamilan gorsellerin dikkat gekici olmasi, baghk
ve sloganin okunabilir ve etkili bir bigimde diizenlenmesi, mesajin hedef kitle
tarafindan hizli bir gekilde algilanmasini saglamaktadir. Grafik tasarimci, afig
tasariminda kompozisyon diizenini ve gorsel dili kampanyanin genel stratejisi
ile uyumlu bi¢imde kurgulamaktadir.

Gazete ve dergi ilanlari, basili reklam mecralar1 i¢inde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Bu mecralarda tasarimin belirli bir sayfa diizeni ve 6lgi ig¢inde
gerceklestirilmesi gerekmektedir. Metin yogunlugunun fazla oldugu bu tiir
reklamlarda tipografi ve sayfa diizeni, okunabilirligi ve mesajin algilanmasini
dogrudan etkilemektedir (Book ve Schick, 1998). Grafik tasarimci, gorsel ve
metinsel 6geleri dengeli bir bigimde diizenleyerek hem estetik hem de iglevsel
bir tasarim olusturmay1 hedeflemektedir. Basili ilan tasarimlarinda gorsel
biitiinliik ve marka kimligi ile uyum, reklamin kurumsal kimlik agisindan
tutarl bir goriiniim kazanmasini saglamaktadir.
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6.2. Agikhava Mecra Tasarimlar:

Agikhava reklamlari, farkli uygulama alanlarina sahip olmasi ve genis
kitlelere hizli bigcimde ulagabilmesi nedeniyle reklam iletisiminde 6nemli bir
mecra olarak degerlendirilmektedir. Agikhava reklam uygulamalari hem mesaj
iceriginin olugturulmasinda hem de reklam aracinin segimi ve kullaniminda
tasarimciya gesitli olanaklar sunmaktadir. Billboard, afig, megaboard, durak
reklamlari, bina cepheleri ve kamusal alanlarda kullanilan ylizey grafikleri gibi
tarkli uygulama alanlari, agikhava reklamlarinin gesitlenmesini ve kent yagami
igcinde goriiniirligiiniin artmasini saglamaktadir. Bu mecralarda kullanilan
tasarimlarin dikkat gekici, kolay algilanabilir ve akilda kalici olmasi; reklam
mesajinin kisa siirede hedef kitleye ulagabilmesi agisindan 6nem tagimaktadir.
Agikhava reklamlarinin boyut, renk, tipografi ve yerlestirildigi fiziksel ¢evre
ile kurdugu iligki, tasarimin etkisini dogrudan belirleyen unsurlar arasinda yer

almaktadir (Elden, 2003, ss. 229-230).

6.3. Dijital ve Hareketli Reklam Mecralar1

Televizyon reklamlar1 ve hareketli grafik uygulamalari, zaman ve hareket
unsurunu tasarim siirecine dahil eden mecralardir. Bu mecralarda gorsel
anlatim, duragan bir kareyle sinirli kalmaz; zaman iginde geligen bir anlatim
biitiinliigii kazanir. Hareketli tipografi, gegis efektleri, animasyon ve ses
kullanim1 televizyon ve dijital video reklamlarinin temel bilesenlerindendir.
Grafik tasarimci, hareketli goriintii tasariminda zamanlama, ritim ve gorsel
stireklilik gibi unsurlar1 dikkate alarak reklam mesajini biitiinliikli bir anlatim
gergevesi iginde planlar.

Televizyon yayinlarinda yer alan alt bant reklamlar1 ve dijital ekran
uygulamalar1 da grafik tasarimcinin iiretim alanlari arasinda bulunmaktadir.
Bu tiir tasarimlar, sinirh bir alan ve stire iginde kisa ve net mesajlarin iletilmesini
gerektirmektedir. Tipografinin okunabilirligi, renk kontrasti ve mesajin
sadeligi, bu mecralarda tasarimin etkisini belirleyen temel unsurlar arasinda
yer almaktadir. Grafik tasarimci, sinirl stire ve alan i¢inde maksimum iletigim
etkisi yaratacak gorsel ¢oziimler gelistirmektedir.

Dijital reklam mecralar1 ise grafik tasarim dretiminin en dinamik
alanlarindan biri haline gelmistir. Sosyal medya platformlari, web siteleri ve
mobil uygulamalar, tasarimin farkl ekran boyutlarina ve etkilesim bigimlerine
uyum saglamasin gerektirmektedir. Dijital ortamda tasarim; statik ve hareketli
gorsellerin yani sira etkilegimli unsurlart da igermektedir. Grafik tasarimci,
dijital mecralara yonelik tasarimlarda kullanic1 deneyimi, ekran uyumlulugu
ve gorsel biitlinliik gibi unsurlar1 dikkate alarak tiretim gergeklestirmektedir.
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Dijital ve hareketli reklam mecralarina yonelik grafik tasarim tiretimi,
tasarimcinin teknik bilgi, estetik yaklagim ve iletigim stratejisini birlikte
kullanmasini zorunlu kilar. Grafik tasarim egitimi kapsaminda bu mecralara
yonelik tiretim siireglerinin kuramsal diizeyde ele alinmas, tasarim 6grencilerinin
mesleki pratikte kargilagacaklar: farkli tiretim alanlarina hazirlanmasina katki
saglar. Tasarimc1 adaylarinin reklam mecralarinin 6zelliklerini ve gerekliliklerini
kavramas, iirettikleri tasarimlarin iletisimsel ve iglevsel giictinii artirir. Hareketli
ve dijital reklam mecralari, grafik tasarimciyr statik gorseller iireten bir
uygulayic1 olmanin Otesine tagtyarak zaman, hareket ve etkilesim boyutlarini
birlikte kurgulayan ¢ok yonlii bir iletigim tasarimcist olarak konumlandirir.

7. Grafik Tasarim Perspektifinden Giincel Kampanyalar ve Mecra
Kullanimi

Bu boliimde incelenen reklam kampanyalari, giincel agikhava reklam
uygulamalarini igeren uluslararasi 6rnekler arasindan amagh 6rnekleme
yontemiyle segilmistir. Segim siirecinde kampanyalarin grafik tasarim agisindan
mekansal kullanim, tipografi, gorsel metafor, deneyimsel tasarim ve goklu
mecra entegrasyonu gibi 6zellikler tagimasina dikkat edilmistir. Incelenen
orneklere iliskin gorsel ve metinsel verilere, ilgili kampanyalarin tanitildig:
gevrimigi reklam ve tasarim platformlari araciligryla erisilmistir. Segilen agikhava
reklam kampanyalar1 grafik tasarim perspektifinden degerlendirilerek gorsel
dil, mecra kullanimi, mekansal kurgu ve izleyici etkilesimi agisindan betimsel
analiz yontemiyle incelenmistir. Bu dogrultuda 6rnekler, grafik tasarimin
cagdag reklam iletisimindeki roliinii ve agikhava mecrasindaki doniigiimiinii
ortaya koymak amaciyla nitel bir degerlendirme gergevesinde ele alinmustir.

Giintimiizde reklam kampanyalari, bir {iriin ya da hizmetin tanitimina
odaklanan iletisim faaliyetlerinin 6tesinde gok katmanli gorsel iletigim
stratejileri dogrultusunda tasarlanmaktadir. Ozellikle agikhava reklamciligy,
kamusal alanla kurdugu dogrudan iliski ve deneyimsel etkilesim olanaklar:
sayesinde grafik tasarim pratigi igin giiglii bir {iretim alan1 sunar. Giincel
kampanyalar incelendiginde grafik tasarimin estetik diizenleme siirecini
agan, mecra odakli, kavramsal ve deneyimsel bir iletigim tasarimi alan1 olarak
konumlandig: anlagilmaktadir.
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Gorsel 1. Dove Agilkhava Reklam Kampanyas: (New York, ABD)
Kaynak: Famous Campaigns (2026)

Giincel agikhava reklam kampanyalar1 incelendiginde grafik tasarimin
estetik diizenleme siirecini agan, kullanici katilimini ve deneyimini merkeze
alan bir iletigim tasarim1 yaklagimiyla ele alindig1 anlagilmaktadir. Dove markast
tarafindan New York genelinde gergeklestirilen agikhava kampanyas: bu
yaklagimi yansitan ornekler arasinda yer alir. Kampanya kapsaminda markanin
tirtinlerine yonelik kullanici yorumlar dijital platformlardan alinarak dogrudan
agikhava reklam yiizeylerine aktarilmigtir. Bu uygulama, grafik tasarimin
gergek kullanic1 deneyimlerini gorsel iletigim siirecine dahil eden bir anlatim
dili gelistirdigini gostermektedir (Famous Campaigns, 2026).

Kampanyada kullanilan tipografik diizenlemeler, dijital platformlardaki
kullanic1 yorumlarinin gorsel bir tasarim unsuruna doniigmesini saglar.
Billboard ve duvar yiizeylerinde yer alan metinler, sosyal medya arayiizlerini
cagristiran bir diizen i¢inde sunularak dijital ve fiziksel mecra arasinda gorsel
stireklilik kurar. Bu yaklagim, grafik tasarimin goklu mecra kullanimina dayali
hibrit bir iletisim dili olugturdugunu ve kullanic1 deneyimini mekansal tasarimin
bir pargasi haline getirdigini gosterir.
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Kampanyada olumlu ve olumsuz kullanici yorumlarinin birlikte kullanilmast,
reklam tasariminda seffaflik ve giiven kavramlarinin gorsel iletisim araciligiyla
aktarilabilecegini ortaya koyar. Grafik tasarim, marka ile hedef kitle arasinda
giiven iligkisi kuran stratejik bir iletisim alani olarak konumlanir. Agikhava
ylizeylerinin sosyal medya yorumlariyla yeniden kurgulanmas, grafik tasarimin
tiziksel ve dijital mecralar arasinda gegisken bir anlatim alani olugturdugunu
gosterir.

Gorsel 2. Nike “Self-Belief” Agikhava Reklam Kampanyasy (Mumbai, Hindistan)

Kaynak: Famous Campaigns (2026)

Giincel agikhava reklam kampanyalar1 incelendiginde grafik tasarimin
yalnizca iki boyutlu yiizey tasarimi ile sinirl kalmadig; mekansal deneyim
ve kamusal alanla etkilegim kuran gok boyutlu bir iletigim tasarimi alanina
doniigtiigii goriilmektedir. Nike markas: taratindan Mumbai genelinde
gergeklestirilen agikhava kampanyasi, bu yaklagimin dikkat ¢ekici 6rneklerinden
biridir. Kampanya kapsaminda kentsel alanlara yerlestirilen dev olgekli kriket
oyuncusu figiirleri, agikhava reklamciligini fiziksel mekanla biitiinlesen
deneyimsel bir tasarim alanina doniigtiirmektedir (Famous Campaigns, 2026).

Kampanyada kullanilan biiyiik olgekli tipografik yiizeyler ve ii¢ boyutlu
gorsel kurgu, izleyicinin reklami digaridan izleyen bir konumda kalmasinin
oOtesine gegerek mekansal deneyimin bir pargast haline gelmesini saglar. Grafik
tasarimin heykelsi form, ¢evresel yerlestirme ve tipografi ile birlikte ele alinmast,
agikhava reklamciliginda gorsel anlatimin fiziksel ¢evreyle biitiinlestigi yeni bir
tasarim yaklagimini ortaya ¢ikarir. Kampanya, grafik tasarimin mekan, lgek
ve izleyici hareketi gibi unsurlarla birlikte diigiiniilmesi gerektigini gosteren
giiclii bir ornek niteligi tagir.
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Girsel 3. Perk Finans Uygulamas: Igin Tasarvianan Agikhava Reklam Kampanyast

Kaynak: Famous Campaigns (2026)

Finansal yonetim uygulamasi Perk igin tasarlanan agikhava reklam
kampanyasi, glindelik yagamda kargilagilan harcama ve fig yogunlugunu
gorsellestiren deneyimsel bir tasarim yaklagimi sunmaktadir. Kampanyada
kullanilan billboard yiizeyi, ti¢ boyutlu ¢ekmece formu ve tagan fig gorselleri
araciligiyla fiziksel bir enstalasyona dontstiiriilmiig; boylece grafik tasarim
iriinii izleyici ile dogrudan etkilesim kuran mekansal bir iletigim aracina
doniigmiistiir (Famous Campaigns, 2026).

Yiiksek kontrasthi tipografik diizenleme ve gergekgi fig gorselleri,
kampanyanin temel mesajini dogrudan ve anlagilir bigimde aktarmaktadir.
Tasarimda kullanilan gorsel metafor, giindelik yagam deneyimi ile dogrudan
iliski kurarak izleyicide farkindalik olugturmaktadir. Grafik tasarimin iki boyutlu
ylizeyden ¢ikarak fiziksel mekan ile biitiinlesen deneyimsel bir anlat1 kurmasi,
giincel reklam kampanyalarinda tasarimcinin roliiniin giderek genisledigini
gostermektedir.
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Now the larger items
are also in stock ——]

Gorsel 4. IKEA Agikhava Reklam Kampanyas: (Kopenhayg, Danimarka)
Kaynak: Famous Campaigns (2026)

Kentsel mekani bir ambalaj ylizeyine doniistiiren IKEA agikhava kampanyasi,
grafik tasarimin mekansal boyutunu goriiniir kilan giincel uygulamalar arasinda
yer alir. Kampanya kapsaminda kentsel alanlar, markanin flat-pack ambalaj
estetigine gonderme yapan biiyiik Olgekli yiizey tasarimlariyla kaplanmistir.
Karton dokusu, barkod, yonlendirme isaretleri ve tipografik bilgi alanlar1 gibi
ambalaj tasarimina 6zgi grafik unsurlar mimari 6lgege taginarak mekansal bir
tasarim deneyimi olugturur (Famous Campaigns, 2026).

Bu yaklagim grafik tasarimin iki boyutlu ylizey tasariminin Gtesine gegen
mekansal ve deneyim odakl: bir iletisim alan1 olusturdugunu gosterir. Biiyiik
olgekli tipografik yonlendirmeler ve ambalaj estetigi, izleyicinin giindelik yagam
i¢inde kargilagtig1 kentsel mekani bir tirtin ambalaji gibi algilamasini saglar ve
marka mesajin1 deneyim temelli bir gorsel iletisim bigimine doniistiiriir. Bu tiir
kampanyalar grafik tasarimin marka kimligi, mekansal tasarim ve deneyimsel
iletisim arasindaki iligkiyi yeniden tanimlar.

Bu arastirmada incelenen giincel agikhava reklam kampanyalari, grafik
tasarimin ¢agdag reklam iletisiminde mecra, mekan, izleyici deneyimi ve
kavramsal iletigim iligkileri dogrultusunda gelisen ¢ok boyutlu bir tasarim alani
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oldugunu gostermektedir. Agikhava reklamciliginda 6ne ¢ikan deneyimsel ve
mekansal tasarim yaklagimlari, grafik tasarimeinin iletigim stratejisi, kullanic
deneyimi ve mekansal anlati tizerinde etkin rol iistlenen bir tasarimei kimligiyle
hareket ettigini ortaya koymaktadir. Giincel kampanyalar, grafik tasarimin
disiplinlerarasi niteligini ve ¢oklu mecralar i¢indeki stratejik konumunu agik
bi¢gimde ortaya koymaktadir. Grafik tasarim egitimi kapsaminda reklam
kampanyast siireglerinin ve mecra odakli tasarim yaklagiminin ele alinmasi
bu nedenle 6nem tagimaktadir.

Sonug

Grafik tasarim, giiniimiiz iletigim ortaminda reklam kampanyalarinin
olusturulmas: ve iletilmesinde belirleyici bir rol tistlenmektedir. Reklam
kampanyalari, marka ile hedef kitle arasinda kurulan gorsel ve kavramsal
iletisimin temel araglarindan biri olarak grafik tasarimin iiretim alanin
genigletmis; tasarimcryr uygulama odakl bir tireticinin Gtesine tagiyarak iletigim
stratejilerinin geligtirilmesine katki sunan bir gorsel iletisim iireticisi haline
getirmistir. Bu nedenle grafik tasarim egitimi i¢inde reklam kampanyasi tasarim
stireglerinin ele alinmast, tasarim 6grencilerinin glincel iletigim ortamina uyum
saglayabilmeleri agisindan 6nem tagimaktadhr.

Bu galismada grafik tasarim egitimi baglaminda reklam kavrami, kampanya
olusturma siiregleri ve farkli mecralara yonelik tasarim iiretimleri kuramsal
bir ger¢evede degerlendirilmigtir. Reklam kampanyasinin aragtirma ve analiz,
strateji geligtirme, yaratici siire¢ ve mecra planlama agamalarinin grafik
tasarim tiiretimi ile dogrudan iligkili oldugu gortilmektedir. Tipografi, renk,
kompozisyon ve gorsel hiyerargi gibi temel tasarim unsurlari, reklam mesajinin
algilanmasi ve anlamlandiriimasinda belirleyici rol oynamaktadir.

Farkl1 reklam mecralarina yonelik grafik tasarim iiretimleri incelendiginde,
her mecranin kendi teknik ve estetik gereklilikleri dogrultusunda tasarim
kararlarinin yeniden ele alindig1 anlasilmaktadir. Basili mecralar, agikhava
uygulamalari, hareketli gortintii tasarimlari ve dijital ortamlar grafik tasarimcinin
ok yonlii tiretim gergeklestirdigi alanlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum,
grafik tasarim egitiminin bi¢imsel becerilerle sinirli tutulmamasi; mecra odakl
diigiinme, hedef kitle analizi ve iletigim stratejisi gelistirme becerilerini de
kapsamasi gerektigini gostermektedir.

Giincel reklam kampanyalarinin grafik tasarim perspektifinden
degerlendirilmesi, tasarimcinin iiretim siirecindeki roliiniin giderek genigledigini
ortaya koymaktadir. Agikhava uygulamalarindan dijital ortamlara uzanan ¢oklu
mecra kullanimu, grafik tasarimin mekansal ve deneyimsel iletigim boyutlarini
da kapsayan bir alan héline geldigini gostermektedir. Tipografi, gorsel metafor,
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oOlgek ve mekan kullanimi gibi tasarim unsurlarinin kampanya fikriyle uyum
i¢inde ele alinmasi, grafik tasarimin gagdag reklam iletisimindeki etkinligini
giiglendirmektedir.

Sonug olarak grafik tasarim egitimi ile reklam kampanyasi tasarim siiregleri
arasindaki iligkinin biitiinciil bir yaklagimla ele alinmasi, ¢agdag tasarim
pratiginin gerektirdigi bilgi ve becerilerin kazandirilmasi agisindan 6nem
tagimaktadir. Reklam ve grafik tasarim arasindaki disiplinleraras: etkilegim,
tasarimcinin gorsel tiretimin yani sira analiz, strateji gelistirme ve iletigim
kurgusu alanlarinda da yetkinlesmesini gerekli kilmaktadir. Bu dogrultuda
grafik tasarim egitiminde kampanya tasarimi ve mecra odakl yaklagimlara yer
verilmesi, tasarim disiplininin giincel iletigim ortamindaki roliinii giiglendiren

temel bir gereklilik olarak degerlendirilmektedir.
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