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I. KISIM: TURIZM KURAMI VE DONUSEN TURIZM PARADIGMALARI
BOLUM 1

Yeni Turizm Kavram ve Yaklasimlarinin Motivasyonel, Operasyonel ve Etik
Eksenler Uzerinden Kavramsal Sentezi

Prof. Dr. Ramazan GORAL!

Ozet

Turizm enddstrisi, kitle turizminden doénistiiriici deneyimlere uzanan koékli bir paradigma kaymasi
yasamaktadir. Bu ¢alisma; iklim krizi, dijitallesme ve degisen tiiketici psikolojisi kapsaminda literatiire
giren yeni turizm kavramlarini ii¢ analitik eksende sentezlemeyi amag¢lamaktadir. Calismada Set-jetting,
Son Sans Turizmi, Serin Rota Turizmi (Coolcation), Yavas Turizm, Rejeneratif Turizm ve Anlam Odaklh
Turizm kavramlar: kuramsal ve pratik boyutlariyla detaylica ele alinmaktadir. Mevcut literatiiriin sundugu
bu kavramsal gesitlilik, turizmin disiplinlerarasi dogasini giiclendirmekte ve sektoriin gelecekteki
yonelimlerini belirlemektedir. Calismada kavramlar sadece teorik olarak tanimlanmamis; Set-jetting’de
"ziyaretci yonetimi", Serin Rota Turizm’inde ise "sezon kaymasi" ve "destinasyon rekabeti" gibi stratejik
yonetim konular1 tartismaya a¢ilmistir. Bu yaklasim, yeni turizm tiirlerinin sadece birer pazarlama trendi
degil, ayn1 zamanda yonetilmesi gereken operasyonel siirecler oldugunu vurgulamaktadir. Ayrica klasik
strdiiriilebilirligin  6tesine gecen "onaric1" (rejeneratif) bakis acisi; finansal baskilar, sistemik
karmasikliklar ve dl¢limleme zorluklar: gibi gercekei bariyerlerle birlikte analiz edilerek dengelenmistir.
Anlam odakli turizm ise, turistin yerel halkla girdigi "ortak yaratim" siiregleri ve 6domonik refah kavramlari
tizerinden degerlendirilmistir. Sentez asamasinda tim bu yaklasimlar; turist motivasyonu, destinasyon
yonetimi ve etik/ekolojik sorumluluk olmak tizere ii¢ temel eksende birlestirilerek biitiinsel bir akademik
bakis acis1 sunulmustur. Bu ii¢ boyutlu ¢erceve, turizmin gelecekte sadece ekonomik bir faaliyet olarak
kalmayip, ekosistemi ve insan psikolojisini onaran bir yapiya biiriinecegini kanitlamaktadir. Sonug olarak
¢alisma, modern turizm paradigmalarini kiiresel degisimler zemininde analiz ederek politika yapicilara ve
akademisyenlere stratejik bir yol haritasi ¢cizmektedir. Bu akademik perspektif, turizmin gelecekteki onarici
roliinli ortaya koyarken sektoriin kiiresel krizlere karsi direngliligini artiracak oneriler sunmaktadir.
Calisma, literatiirdeki kavramsal bosluklar1 doldurarak gelecekteki arastirmalar igin bir kuramsal temel
olusturmay1 hedeflemektedir.
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Conceptual Synthesis of New Tourism Concepts and Approaches Through
Motivational, Operational and Ethical Axes

Abstract

The tourism industry is experiencing a profound paradigm shift from mass tourism toward transformative
experiences. Within the context of the climate crisis, digitalization, and changing consumer psychology, this
study aims to synthesize new tourism concepts emerging in the literature across three analytical axes.
Concepts such as Set-jetting, Last Chance Tourism, Coolcation, Slow Tourism, Regenerative Tourism, and
Meaningful Tourism are explored in detail through both their theoretical and practical dimensions. The
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conceptual diversity offered by existing literature strengthens the interdisciplinary nature of tourism and
defines the sector's future directions.

In this study, concepts are not merely defined theoretically; strategic management issues such as "visitor
management" in Set-jetting, as well as "seasonal shift" and "destination competitiveness" in Coolcation, are
brought into discussion. This approach emphasizes that new types of tourism are not just marketing trends
but also operational processes that require management. Furthermore, the "regenerative" perspective,
which transcends traditional sustainability, is balanced by an analysis of realistic barriers such as financial
pressures, systemic complexities, and measurement difficulties. Meaningful tourism is evaluated through
the concepts of "co-creation” with local communities and eudaimonic well-being. During the synthesis
phase, all these approaches are integrated into three fundamental axes: tourist motivation, destination
management, and ethical/ecological responsibility, providing a holistic academic viewpoint. This three-
dimensional framework demonstrates that tourism in the future will not only be an economic activity but
will also assume a structure that restores ecosystems and human psychology. Consequently, by analyzing
modern tourism paradigms against the backdrop of global changes, this study provides a strategic roadmap
for policymakers and academics.

Keywords: Set-jetting, Regenerative Tourism, Coolcation, Meaningful Tourism,
Giris

Turizm endstrisi, 20. ylzyilin ikinci yarisinda hakim olan Fordist "kitle turizmi"
modelinden, 21. ytizyi1lin dinamikleriyle sekillenen "deneyim odakli" ve "doniistiirticii” bir
yapiya evrilmektedir. Geleneksel turizm anlayisinda turist, standartlastirilmis tirtinlerin
pasif bir tliketicisiyken; giiniimiizde turistlerin motivasyonlar1 sadece fiziksel bir yer
degistirme olmaktan ¢ikmis, duygusal etkilesim, kisisel gelisim ve anlam arayisina dogru
kaymistir (Sawinska ve Smalec, 2023; Dredge, 2022). Bu siirecte seyahat, bir "bos zaman
etkinligi" olmaktan ¢ikarak, bireyin diinya goriisini ve 06z-algisin1 giincelledigi
dontistiiriicii bir deneyim haline gelmistir (Camara ve ark., 2023; Manthiou ve ark., 2022).

Bu doniisiim, turizm alaninda yalnizca yeni deneyim bigimlerini degil, ayn1 zamanda bu
deneyimleri aciklayabilecek yeni kavramsal ¢ercevelere duyulan ihtiyac1 da beraberinde
getirmistir. Turizm literatiiriindeki bu kavramsal yenilenme, sadece teorik bir ilgi degil,
kiresel doniistimlerin (iklim, teknoloji, etik ve psikolojik ihtiyaclar) dayattigi bir
zorunluluktur. Bu baglamda turizm literatiirindeki mevcut kavramlar, asagidaki kritik
dontisimleri agiklamakta yetersiz kaldig1 sdylenebilir;

e Iklim Krizi ve Cevresel Kaygu: Kiiresel 1sinma, "deniz-kum-giines" rotalarini tehdit
ederek "Coolcation” gibi serinlik arayislarini ve yok olmakta olan yerleri gérme
giidiistiyle sekillenen "Son Sans Turizmi"ni dogurmustur (Oluwafemi ve ark.,
2024; Grafton ve ark., 2025).

o Siirdiirtilebilirligin Yetersizligi: Geleneksel siirdiriilebilirlik anlayisinin "zarari
azaltma" odakl yapisi, ekosistemlerin ¢okiisiinii durdurmaya yetmemistir. Bu
durum, sistemin kendini yenilemesini amaclayan "Rejeneratif Turizm" kavramini
literatiire kazandirmistir (Bellato ve ark., 2023).

o Dijitallesme ve Ekran Kiiltiirti: Dijital platformlarin ve gorsel medyanin yiikselisi,
destinasyon pazarlamasini City Placement ve Set-jetting gibi yeni mecralara
tasimistir (Radu & Radu, 2024).

e Hedonik Mutluluktan Odomanik lyilik Haline Gegis: Modern turist, seyahati sadece
gecici bir "haz (hedonizm)" araci veya giindelik dertlerden bir kacis olarak
gormeyi birakmaktadir. Bunun yerine, bireysel potansiyeli gerceklestirme, kisisel
gelisim ve yasam amacina katki saglayan "6domanik (eudaimonic)" mutluluk
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arayisi on plana c¢ikmistir. Bu varolussal ihtiyag; literatiirde standart tatil
paketlerinin 6tesine gecen, bireyin i¢ diinyasinda kalici bir iz birakan "Anlam
Odakh" ve "Yavas" turizm gibi yaklasimlarin temel motivasyonunu
olusturmaktadir (Camara ve ark., 2023; Manthiou ve ark., 2022).

Bu calismanin temel amaci, kiiresel dontisiimler (iklim, teknoloji, etik ve psikolojik
ihtiyaclar) zemininde ytlikselen yeni turizm kavramlarini sistematik bir perspektifle ele
almaktir. Calisma kapsaminda; ekran kiiltirtnin bir tirtinii olan Set-jetting, iklim odakl
Son Sans Turizmi ve Coolcation (Serinleme Tatili), zamansal farkindalik sunan Yavag
Turizm, onaric1 yaklasimiyla Rejeneratif Turizm ve son olarak bireysel derinlik sunan
Anlam Odakli Turizm incelenmektedir.

Kavramsal siniflandirmada, her terim; tanimi, kuramsal altyapisy, turist motivasyonlari ve
uygulama o6rnekleri ekseninde ele alinmis; b6liim sonunda ise bu kavramlarin birbirini
tamamlayan ve ayrisan yonleri ile sentezlenmistir.

1. Set-Jetting (Film ve Ekran Turizmi)

Set-jetting, izleyicilerin popiiler filmlerde veya televizyon dizilerinde gordiikleri gercek
mekanlar1 ziyaret etme egilimi olarak tanimlanmaktadir (Joliveau, 2009; Radu ve Radu,
2024). Literatiirde "film turizmi" veya "ekran turizmi" olarak da adlandirilan bu olgunun
isim babasi Gretchen Kelly olarak kabul edilmektedir (Pacanek ve ark., 2025). Gliniimiizde
dijital platformlarin (Netflix, HBO vb.) kiiresel erisimi, set-jetting’i nis bir pazardan
kitlesel bir turizm hareketine doniistiirmiistiir. Bu yoniiyle set-jetting, yalnizca bireysel
bir seyahat motivasyonu degil, ayni zamanda destinasyonlarin bilin¢li bicimde
kurguladigi stratejik bir pazarlama ve imaj insa aracina dontismektedir.

Set-jetting’in rastlantisal bir sonu¢ olmaktan ¢ikip yonetilebilir bir turizm stratejisine
dontismesinde, City Placement (sehir yerlestirme) uygulamalar1 belirleyici bir rol
oynamaktadir. Set-jetting olgusunun temelinde yatan stratejik pazarlama araci City
Placement olarak tanimlanir. City placement, bir destinasyonun film veya dizi gibi sanatsal
yapimlara entegre edilerek tanmitilmasidir (Pacanek ve ark, 2025). Bu yontem,
destinasyonun taninirhigini artirmanin yani sira, mekana sembolik anlamlar yiikleyerek
glicll bir destinasyon imaji insa edilmesine olanak saglar (Sawinska & Smalec, 2023). Bu
stratejik cerceve, set-jetting’in yalnizca bir tanitim faaliyeti olarak degil, biitiincil bir
turizm Uriinu ve ziyaretci deneyimi olarak ele alinmasini gerekli kilmaktadir.

Turistlerin bir film mekanini ziyaret etme motivasyonlari Radu ve Radu (2024) tarafindan
vurgulanan "3P Modeli" ile agiklanabilir:

e Place (Mekan): Destinasyonun fiziksel estetigi.
e Personality (Kisilik): ikonik karakterlerle kurulan duygusal bag.
e Performance (Performans): Yapimin sinematografik kalitesi ve hikdye anlatim
guctl.
Bu li¢ unsurun bir araya gelmesi, set-jetting deneyiminin basit bir mekan ziyaretinden

cikarak, planl ve ¢cok katmanli bir turizm iirtiniine déniismesini saglamaktadir.

Set-jetting olgusu, sadece bir tanitim basarisi degil, ayn1 zamanda kompleks bir turizm
lriint ve deneyim tasarimi siireci olarak yonetilmelidir. Filmlerde goriilen mekanlarin
fiziksel birer durak olmanin Otesine gecerek, turist icin "yasayan bir hikaye" haline
gelmesi, destinasyonun bu ilgiyi nasil paketledigine (packaging) baghdir. Film temal
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turlar, tematik konaklama birimleri ve hikaye anlaticiligini (storytelling) temel alan
rehberlik hizmetleri, ekran deneyimini somut bir turizm {riiniine doéniistiirtir (Radu ve
Radu, 2024).

Ancak, yapimlarin yarattigi ani talep patlamalari, kontrolsiiz bir ziyaret¢i yogunluguna yol
acarak destinasyonun tasima kapasitesini zorlayabilir. Bu nedenle, set-jetting stratejileri
kapsaminda ziyaretci yonetim sistemlerinin (zamanlh girisler, rota optimizasyonlari vb.)
proaktif bir sekilde kurgulanmasi, hem turist deneyiminin kalitesini korumak hem de
yerel halkin yasam alanlarini "agir1 turizm" (overtourism) baskisindan kurtarmak adina
hayati 6nem tasimaktadir (Sawinska ve Smalec, 2023).

Set-jetting deneyiminin glinlimiizde kazandig1 6zgiin nitelik, fiziksel mekan ile dijital
anlatilarin i¢ ice ge¢tigi hibrit deneyim alanlarinda ortaya ¢ikmaktadir. Modern set-jetting
deneyimi, fiziksel gerceklik ile hayal diinyas1 arasindaki sinirin bulaniklastig1 Thirdspace
(Uctincii Alan) kavram ile agiklanabilir. Bu alan, maddi diinya ile zihinsel temsillerin
birlestigi "gercek-ve-hayal edilen"” mekanlar1 tanimlar (Joliveau, 2009). Giiniimtiizde GPS
destekli rehberler ve artirilmis gercgeklik (AR) gibi teknolojiler, turistin mekansal
deneyimini dijital hikayelerle zenginlestirerek, ekran turizmini teknoloji tabanli modern
bir rekreasyonel aktiviteye dontustiirmektedir (Joliveau, 2009).

2. Son Sans Turizmi (Last Chance Tourism)

Son Sans Turizmi (Last Chance Tourism - LCT), turistlerin kiiresel iklim degisikligi, cevresel
bozulma veya antropojenik etkiler nedeniyle yok olma tehdidi altindaki dogal alanlar,
tiirleri veya kiiltiirel miraslar1 "sonsuza dek kaybolmadan 6nce" gorme motivasyonuyla
gerceklestirdikleri seyahatleri tanimlar (Hoogendoorn, 2011; Grafton ve ark., 2025).
Literatiirde "iklim turizmi" veya "yok olus turizmi" olarak da adlandirilan bu olgu, 6ztinde
derin bir paradoks barindirmaktadir. Turistler, hassas bir ekosistemi (6rnegin eriyen
buzullar1 veya 6lmekte olan mercan resiflerini) kurtarma ya da taniklik etme arzusuyla
hareket ederken; bu seyahatler sirasinda ortaya ¢ikan karbon ayak izi ve cevresel baski,
soz konusu destinasyonun yok olus siirecini daha da hizlandirmaktadir (Hoogendoorn,
2011; Hindley ve Font, 2018). Bu paradoksal yapi, Son Sans Turizmi’'ni anlamak i¢in
turistlerin ylizeyde dile getirdikleri gerekcelerin otesine gecerek, altta yatan motivasyon
dinamiklerini sorgulamay1 gerekli kilmaktadir.

LCT kapsamindaki turist motivasyonlar: goriindiigiinden daha karmasiktir ve genellikle
bir deger catismasina dayanir. Hindley ve Font (2018), turistlerin ¢ogunlukla "¢evresel
farkindalik" veya "egitim" gibi sosyal acidan kabul edilebilir gerekceler 6ne siirseler de,
proaktif tekniklerle yapilan analizlerin asil motivasyonun "6z-cikar" (self-interest)
oldugunu gostermektedir. Turistler, bir seyi "baskalarindan énce gérme ayricaligl”" veya
"kisisel bir kaybi telafi etme" diirtiistiyle hareket edebilmektedir (Hindley ve Font, 2018).
Bu durum, bireyin ¢evreci degerleri ile hedonik seyahat arzusu arasindaki psikolojik
gerilimi (bilissel c¢eliskiyi) beslemektedir. Bu deger catismasinin ve bilissel gerilimin
pratikte nasil tezahiir ettigini anlamak i¢in, literatiirde farkl cografyalardan sunulan vaka
calismalarina bakmak aciklayici olacaktir.

LCT c¢alismalar1 genellikle iklim degisikliginin etkilerinin yogun oldugu noktalarda
yogunlasmaktadir:

o Arktik ve Alaska (Utqiagvik): Grafton ve ark. (2025) tarafindan yapilan arastirma,
Alaska’'nin en kuzey noktasina giden turistlerin "son sans" sdyleminden
etkilendigini ancak birincil motivasyonun bdélgenin genel vahsi doga cekiciligi
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oldugunu ortaya koymustur. Bu vaka, pazarlama stratejilerinin turist algisini nasil
"son sans" ekseninde yeniden insa ettigini gostermektedir.

e (Giliney Afrika: Hoogendoorn (2011), LCT’'nin sadece buzullarla sinirli olmadigini;
Gliney Afrika’daki endemik flora (Cape Floral Region), nesli tehlikedeki fauna ve
yok olmakta olan yerel kiiltiirlerin de bu kapsamda degerlendirilmesi gerektigini
savunarak kavramin cografi sinirlarini genisletmistir.

Bu ornekler, Son Sans Turizmi'nin yalmzca bireysel bir seyahat tercihi degil,
destinasyonlar i¢in ciddi yonetsel ve etik sonuglar doguran yapisal bir olgu oldugunu
gostermektedir.

Son Sans Turizmi, siirdiirtilebilir turizm yénetiminin en zorlu etik alanlarindan biridir. Bir
yandan bu seyahatlerin yarattigi ekonomik gelir yerel koruma cabalarin1 finanse
edebilirken; diger yandan seyahatin dogrudan c¢evresel maliyeti, surduriilebilirlik
hedefleriyle taban tabana zithk olusturmaktadir (Hoogendoorn, 2011). Destinasyon
yoneticileri, bu bolgeleri "yok olmadan goriin" diyerek pazarlamanin etik sorumlulugu ile
bolgeyi fiziksel olarak koruma zorunlulugu arasinda bir siirdiriilebilirlik agmazi
yasamaktadir (Grafton ve ark., 2025). Bu siirdiirtilebilirlik agmazi, Son Sans Turizmi'nin
tamamen reddedilmesinden ziyade, deneyimin anlaminin ve yoOniiniin yeniden
kurgulanmasini giindeme getirmektedir.

Geleneksel LCT soOylemleri genellikle "kayip" ve "yas" temalarina odaklanirken, yeni
yaklasimlar bu deneyimi doniistiirmeyi amaclamaktadir. Paiva ve ark. (2023), "umut
odakli son sans turizmi” (hopeful last chance tourism) kavramini onererek, dijital hikaye
anlaticihiginin roliine dikkat cekmektedir. Dijital platformlar ve anlatilar araciligiyla
turistler, sadece bir yok olusun pasif izleyicisi olmaktan ¢ikarilip; bélgenin korunmasi igin
aktif birer "el¢i" haline gelmeye tesvik edilebilir. Bu yaklasim, LCT deneyimini yikici bir
eylemden, restoratif bir farkindalik siirecine doniistiirmeyi hedeflemektedir (Paiva ve
ark., 2023)

3. Coolcation: Istnan Bir Diinyada Serin Destinasyonlara Yénelim

Coolcation (Cool + Vacation), kiiresel 1sinmanin bir sonucu olarak turistlerin asiri
sicaklardan kagarak daha serin iklimli bolgelere yonelmesini tanimlayan hibrit bir
kavramdir (Sallmann, 2024). iklim degisikligi, turizm cografyasinda geleneksel "giines
arayicl” profilini, yerini "serinlik arayici” bir profile birakmaya zorlamaktadir
(Fernandez-Villaran ve ark., 2025). Bu hareketlilik, sadece mevsimsel bir tercih degisikligi
degil; iklim istikrari, saglik algisi ve altyapi yeterliligi gibi bilesenlerin birlestigi, iklim
kaynakli bir mobilite modelidir (Oluwafemi ve ark., 2024).

Turistlerin serin destinasyonlara yonelmesindeki en giiclii itici gliclerden biri saglik riski
algisidir. Oluwafemi ve ark. (2024) tarafindan gelistirilen modele gore, asir1 sicak
dalgalar turistlerde fiziksel bitkinlik ve dehidrasyon endiselerini tetiklemektedir.
Sallmann (2024), Alman turistler lzerinde yaptig1 calismada, yash kusaklarin saglik
hassasiyetleri nedeniyle bu trende daha yatkin oldugunu ancak genc¢ kusaklarda da
yukselen bir farkindalik oldugunu ortaya koymustur. Bu baglamda coolcation, sadece
termal bir konfor arayisi degil, ayn1 zamanda giivenli bir tatil deneyimi saglama
stratejisidir.

Coolcation egilimi, destinasyonlarin sahip oldugu klasik rekabet avantajlarini temelinden
sarsarak; turizm ekonomisinde fiyatlandirma ve donemsel yoOnetim stratejilerini yeniden
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tanimlayan bir paradigma degisimi yaratmaktadir. Geleneksel yaz destinasyonlar1 asiri
sicaklar nedeniyle talep diistisi ve "dusik sezon" riskiyle karsilasirken, serin
destinasyonlar pik sezon siirelerinin uzamasiyla ekonomik bir canlanma yasamaktadir
(Fernandez-Villaran ve ark. 2025). Bu durum, konaklama ve ulasim maliyetlerinde
radikal mevsimsel kaymalara yol agmaktadir. Serin bolgelerdeki 6lii sezon dénemlerinin
kisalmasi, dinamik fiyatlama stratejilerinin bu bolgelerde daha agresif uygulanmasini
zorunlu kilmaktadir (Oluwafemi ve ark., 2024). Destinasyon rekabeti artik sadece cografi
imaj uzerinden degil, sunulan iklim konforunun ekonomik degeri ve bu konforun
sturduriilebilir fiyatlandirilmasi tizerinden yeniden sekillenmektedir. Bu yeni rekabet ve
fiyatlama diizeni, yalnizca zamansal degil, ayn1 zamanda mekansal bir yeniden dagilimi da
beraberinde getirmektedir.

Iklim kaynakli turist hareketliligi, turizm ekonomisinde mekansal bir kaymaya neden
olmaktadir. Geleneksel olarak Akdeniz kusaginda yogunlasan turizm gelirleri, coolcation
etkisiyle kademeli olarak kuzey enlemlerine dogru dagilmaktadir (Oluwafemi ve ark.
2024). Bu siireg, "sinir oOtesi yayillma etkisi" yaratarak yeni turizm koridorlarinin
olusmasini tetiklemekte ve kuzey destinasyonlarinin uzun vadeli kiiresel pazar payini
artirmaktadir (Sallmann, 2024).

4.Yavas Turizm (Slow Tourism)

Yavas turizm, giiniimiiziin yiiksek tempolu yasam dongiisiiniin dayattig1 hiz ve zaman darlig1
(time poverty) olgusuna kars1 bir tepki olarak dogan “Yavas Hareketi”nin (Slow Movement)
turizm sektoriindeki izdiistimidir (Klarin ve ark.,, 2023). Kavramin ontolojik kokenleri,
1980’lerde italya'da kitle tiiketimine karsi1 bir baskaldiri olarak baslayan Slow Food
hareketine ve ardindan gelisen Cittaslow akimina dayanmaktadir (Klarin ve ark., 2023;
Novakovic, 2024). Yavas turizm, hizi sadece sayisal bir azalma olarak degil, zamani
ozgiirce yonetme arzusuyla sekillenen tutumsal bir "farkindalik” (mindfulness) durumu
olarak tamimlar (Manthiou ve ark., 2022). Bu yaklasim, turizmi bir "nicelik" meselesi
olmaktan ¢ikarip "niteliksel bir deneyim" silirecine doniistiirmeyi hedeflemektedir. Bu
ontolojik cerceve, yavas turizmin soyut bir felsefe olmaktan ziyade, olciilebilir ve
uygulanabilir bir turizm yaklasimi olarak ele alinmasini miimkiin kilmaktadir.

Manthiou ve ark. (2022) tarafindan seyahat deneyimleri iizerine yapilan ampirik
analizler, yavas turizmin ontolojik yapisini olusturan alt1i temel bileseni ortaya
koymaktadir. Bu bilesenler, bir turizm arzinin ne 6l¢lide "yavas" oldugunu belirleyen
temel kriterlerdir:

1. Zaman: Zamanin kontroliiniin turistte olmasi ve acelesizlik halidir (Manthiou ve
ark., 2022).

2. Otantiklik: Sahnelenmis turistik dekorlar yerine yerel halkin gerc¢ek giindelik
yasamiyla karsilasma arzusudur (Klarin ve ark., 2023).

3. Siirdiriilebilirlik: Cevresel ayak izini minimize eden diisiik karbonlu ulasim ve
tiiketim tercihleridir (Kostilnikova ve ark., 2022).

4. Yerel Katilim: Yerel halkla kurulan niteliksel etkilesim ve yerel ekonomiye
dogrudan katki saglamaktir (Caffyn, 2012).

5. Oz-Gelisim : Seyahatin bireyin i¢sel diinyasinda yarattig1 zihinsel restorasyon ve
o0grenme siirecidir (Oh ve ark., 2016).
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6. Duygusal Bag: Destinasyonun ruhu ile kurulan spiritiiel ve duygusal yakinlhktir
(Manthiou ve ark., 2022).

Turistlerin yavas turizm pratiklerine yonelme nedenleri, Oh ve ark. (2016) tarafindan
gelistirilen "Hedef Odakl Tiiketim Teorisi" gergevesinde aciklanmaktadir. Bu modele gore,
yavas turistlerin iki temel iist hedefi bulunmaktadir:

e Yenilenme (Revitalization): Glndelik stres faktorlerinden arinarak zihinsel ve
fiziksel enerjinin tazelenmesi (Oh ve ark., 2016).

e Oz-Zenginlesme (Self-Enrichment): Kisisel farkindaligin artmasi, farkh kiiltiirlerle
derin bag kurma ve kendini kesfetme arzusu (Oh ve ark. 2016). Bu hedeflere
ulasmada; kacis, yenilik arayisi, rahatlama ve kesif temel motivasyonel itici giicler
olarak islev goriir.

COVID-19 pandemisi, turizm sektoriinde hizin fiziksel sinirlarini durdurarak yavas turizm
icin bir katalizor olmustur (Kostilnikova ve ark. 2022). Pandeminin yarattig1 sosyal
mesafe ihtiyaci ve dogaya doniis egilimi, yavas turizmi bir secenek olmaktan c¢ikarip
destinasyonlarin iyilesme stlirecinde temel bir strateji haline getirmistir. Yavas turizm
uygulamalari, asir1 turizmin (overtourism) yarattifli baskiy1r seyreltmek ve turizm
gelirlerini kirsal alanlara daha adil yaymak icin en giiclii modellerden biri olarak kabul
edilmektedir (Caffyn, 2012; Kostilnikova ve ark., 2022).

Yavas turizmin idealize edilen yapisina ragmen, literatiirde bazi uygulama zorluklar1 ve
elestiriler de yer almaktadir. Caffyn (2012) ve Kostilnikova ve ark. (2022), yavas turizmin
ontindeki temel engelleri su sekilde 6zetlemektedir:

o Elitizm Elestirisi: Yavas seyahatin genellikle "zamani ve parasi olan" yiiksek gelir
gruplarina hitap eden bir akim olarak algilanmasi (Kostilnikova ve ark., 2022).

o Altyapr Yetersizligi: Disik karbonlu ulasim aglarinin (yavas trenler, bisiklet
rotalar) ve yerel tedarik zincirlerinin eksikligi (Caffyn, 2012).

e Ekonomik Baskilar: Yerel yonetimlerin "hizli" ekonomik getiri beklentisi ile yavas
turizmin "uzun vadeli" niteliksel kazanimlar1 arasindaki ¢atisma (Caffyn, 2012).

5. Rejeneratif Turizm (Yenileyici Turizm)

Geleneksel siirdiiriilebilir turizm paradigmasi, turizmin olumsuz etkilerini minimize
etmeyi ve "zarar1 azaltmay1" hedefleyen bir yaklasima dayanmaktadir. Ancak, kiiresel
ekosistemlerin ¢okiisii ve sosyal esitsizliklerin derinlesmesi, siirdiirtilebilirligin mevcut
haliyle yetersiz kaldigi elestirilerini dogurmustur (Bellato ve ark. 2023). Rejeneratif
Turizm, destinasyonu sadece korumay1 degil, onu aktif olarak iyilestirmeyi ve "net-pozitif
etki" birakmayr amaglayan onarici bir paradigma degisikligini temsil etmektedir
(Krasnomovets, 2023; Bellato ve Pollock, 2025).

Rejeneratif turizme gecis, koklii bir zihniyet doniisiimii gerektirmektedir. Dredge (2022),
bu donilisiimiin temelinde "ben" odakh yaklasimdan "biz" odakli kolektif bir bilince
gecisin yattigin1 savunur. Bu yaklasim, turizmi dogrusal bir endiistriyel model yerine,
karmasik ve birbirine bagh bir "yasayan sistem" olarak ele alir (Bellato ve ark., 2023).
Yasayan sistemler yaklasimi, destinasyonu olusturan tiim pargalarin bir biitliniin
sagligina hizmet ettigi dinamik bir yapiy1 6ngoriir.

Bellato ve ark. (2023), rejeneratif turizmi operasyonel hale getirmek icin; rejenerasyon
zihniyeti, 6ziinde bulunan potansiyel, sistem kapasitesi, hedeflenen sistem etkileri ve



8 TOURGASTREC

kaynak yonetimi olmak iizere bes temel tasarim boyutu énermektedir. Bu siirecte yerel
toplulugu merkeze alan, asagidan yukariya isleyen bir yonetim anlayisi esastir (Dredge,
2022). Bu yasayan sistem perspektifinin pratikte nasil hayata gecirilebilecegi sorusu,
rejeneratif turizmin tasarim ilkelerini glindeme getirmektedir.

Rejeneratif turizmin hayata gecirilmesi, teorik cazibesinin aksine ciddi operasyonel ve
yapisal engellerle karsi karsiyadir. Literatiirde bu zorluklar t¢ temel eksende
yogunlasmaktadir:

1. Sistemik Karmagiklik ve Yonetisim: Rejeneratif bir model, destinasyondaki her bir
paydasin (otel, yerel halk, kamu, turist) tam uyumunu gerektirir. Mevcut pargali
turizm yonetimi yapisinda, kolektif bir iyilesme saglamak oldukca giictiir (Bellato
ve Pollock, 2025).

2. Finansal Baskilar ve Biiyiime Paradoksu: Mevcut ekonomik sistem "strekli
biiylimeyi" (GDP/Turist sayisi1) basari kriteri olarak goriirken; rejeneratif turizm
"niteliksel gelisimi" ve ekosistem sagligini 6nceler. Bu iki anlayis arasindaki
catisma, kisa vadeli kar beklentisi icindeki isletmeler icin en biiylik engeldir
(Dredge, 2022).

3. Olciimleme ve Gosterge Eksikligi: "Net-pozitif' etkinin nasil élgiilecegine dair
evrensel ve nesnel bir veri setinin bulunmamasi, uygulamalarin soyut kalmasina
ve basari takibinin zorlasmasina neden olmaktadir (Bellato ve ark., 2023).

Kavramin popiilerlesmesi, rejeneratif turizmin si1g bir pazarlama aracina déntisme riskini
artirmaktadir. Bellato ve Pollock (2025), sistemik bir degisim icermeyen, sadece "agag
dikmek" gibi ylizeysel eylemlerin rejenerasyon olarak adlandirilmasinin kavramsal bir
bozulma yaratacagi konusunda uyarmaktadir. Gergek bir rejenerasyon, mevcut somiiriicli
modellerin maskelenmesi degil, turizmin yerel mirasi ve dogayr canlandiran bir
"katalizor" olarak yeniden tasarlanmasidir.

6. Anlam Odakl1 Turizm (Meaningful Tourism)

Anlam odakli turizm, turistlerin sadece hazc1 (hedonik) ve ticari seyahatlerden
uzaklasarak; 6z-gelisimi, toplumsal fayday1 ve uzun vadeli psikolojik refah1 (6domonik)
onceleyen arayislarini tanimlar (Wattanacharoensil ve ark., 2025). Literatiirde
"anlamlilik", bireyin deneyimlerinin kendi i¢sel degerleriyle tutarli olmasi ve bir yasam
amaci hissi yaratmasi olarak ele alinmaktadir (Camara ve ark., 2023). Bu siirecte turistin
deneyimi; kurgulanmis, ortak yaratilan ve nihayetinde bireyi doniistiiren bir seyir izler
(Chirakranont ve Sakdiyakorn, 2022). Bu doénilistimsel siirecin turist tzerindeki en
belirgin etkisi, deneyimin anlik hazdan ziyade derin bir psikolojik refah iiretmesiyle
ortaya ¢ikmaktadir.

Anlam odakli turizmin temelinde, anlik zevklerin o6tesine gecen 6domanik refah
yatmaktadir. Turistler, seyahati bir kacis mekanizmasi olarak degil, varolussal sorunlarla
basa c¢cikma ve kendi "gercek 0zii" ile bag kurma (varolussal otantiklik) araci olarak
kullanir (Chirakranont ve Sakdiyakorn, 2022). Pozitif psikolojideki PERMA modeli; pozitif
duygular, baghlik, iliskiler, anlam ve basar1 bilesenleriyle bu deneyimin psikolojik
omurgasini olusturur (Camara ve ark., 2023).

Anlaml turizm, soyut bir felsefeden ziyade somut anlatilar ve ortak yaratim ritiielleri
araciligiyla hayat bulur. Chirakranont ve Sakdiyakorn (2022) tarafindan incelenen
Tayland’daki yerel bir bira isletmesi 6rnegi, bu siireci somutlastirmaktadir. Burada turist,
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sadece bir icecek tliketicisi degil; iireticinin yerel yasal engellere karsi verdigi miicadeleyi
iceren "direnis hikayesine" dahil olan bir paydastir. Uretim siirecindeki kiigiik ritiiellere
katilim ve iiretici ile kurulan dogrudan diyalog, deneyimi standart bir "atélye calismas1”
olmaktan cikarip, turistin kendi hayatindaki zorluklarla bag kurdugu anlaml bir "yasam
dersine" dontistiirmektedir. Bu tiir ortak yaratim stregleri, turiste "bir seyin pargasi
olma" duygusu vererek 6domonik refahi tetikler.

Wattanacharoensil ve ark. (2025), destinasyonlarin anlam iiretme Kkapasitesini alt1
boyutta (6E Modeli) analiz etmektedir. Bunlar; Etno-kiiltiirel kimlik, ekolojik restorasyon,
odomonik/spiritiiel gelisim, ekonomik adalet, marka etigi ve seffaf yonetisim. Bu
boyutlar, destinasyonun sadece turiste degil, yerel halka ve ¢evreye de bir "anlam ve
amac" sunmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Anlam odakl turizmin en biiytik riski, "anlamin” da bir pazarlama objesi haline getirilerek
ticarilestirilmesidir. Eger sunulan anlamli deneyimler yiizeysel bir senaryodan oOteye
gecemezse, turistin varolussal arayisi bir "tiiketim hayal kirikligina" dontisebilir (Camara
ve ark. 2023). Basarili bir destinasyon yonetimi i¢cin markanin etik bir temel tlizerine
oturmasi ve sunulan anlatilarin destinasyonun ger¢ek dokusuyla %100 Ortiismesi
(gerceklik-vaat uyumu) hayati 6nem tasimaktadir.

Bu cergevede yeni turizm kavramlari, turist davranisinin gecici arzular tarafindan degil;
anlam arayisi, 6z-yeterlik ve uzun vadeli psikolojik iyi olus tarafindan sekillendigini
ortaya koymaktadir. Turist, artik dissal uyaranlara tepki veren bir tiiketici degil,
seyahatini bilingli bir yasam pratigi olarak kurgulayan 6znel bir aktordiir.

7. Sonug ve Oneriler

Turizm literatiiriine giren yeni kavramlar, birbirinden kopuk ve gecici egilimler olmaktan
ziyade; kiiresel krizler, ¢cevresel kirilganliklar ve bireyin degisen psikolojik ihtiyaclarina
verilen kolektif bir yanitin parcalaridir. Set-jetting, Son Sans Turizmi, Coolcation, Yavas
Turizm, Rejeneratif Turizm ve Anlam Odakl Turizm gibi yaklasimlar, farkli baglamlardan
dogmus olsalar da, turizm ekosisteminin gelecegini sekillendiren ortak bir déniisim
mantig1 etrafinda birlesmektedir. Bu bolimde s6z konusu kavramlar, motivasyonel,
operasyonel ve etik-normatif olmak tlizere li¢ temel eksen lizerinden sentezlenmektedir.

Bu kavramsal cesitlilik, 6ncelikle turist davranisinin ardindaki motivasyonel déniistim
tizerinden okunabilir. Zira yeni turizm paradigmalarinin ortak paydasi, seyahat kararinin
hangi psikolojik ve varolussal zemin tizerinde sekillendigini yeniden tanimlamasidir.
Glinimuz turisti, yalnizca haz arayisina dayali anlik deneyimler yerine, kisisel gelisim,
anlam iiretimi ve sorumluluk bilinci igeren daha derin bir seyahat motivasyonu
gelistirmektedir. Bu baglamda, yeni turizm yaklasimlari, turistin motivasyonel zeminini
“hedonizm”den “6domonia’ya ve “reaksiyon”dan “aksiyon”a dogru kaydirmaktadir.

Bu dontstmin ilk boyutunu olusturan dissal ve reaktif motivasyonlar, buyik ol¢iide
bireyin kontrolii disindaki faktorler tarafindan tetiklenmektedir. Set-jetting, popiiler
medya icerikleri ve sembolik destinasyon imajlar1 araciligiyla arzuyu yonlendirirken;
Coolcation, asir1 sicaklar ve iklimsel stres karsisinda rasyonel bir uyum stratejisi olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Son Sans Turizmi ise ekosistem kaybi ve geri doniisii olmayan
cevresel tehditler karsisinda “kaybolmadan 6nce gorme” diirtiisiinii yansitmaktadir. Bu
yaklasimlarda turist, cogunlukla degisen diinya kosullarina uyum saglama ya da yaklasan
bir kayba taniklik etme istegiyle hareket etmektedir (Pacanek ve ark., 2025; Grafton ve
ark., 2025).
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Buna karsilik, i¢sel ve proaktif motivasyonlar, bireyin kendi yasam temposunu yeniden
diizenleme, yerel topluluklarla derin baglar kurma ve seyahat aracilifiyla varolussal bir
anlam insa etme arzusuna dayanmaktadir. Yavas Turizm, zamanin yeniden
sahiplenilmesini ve deneyimin derinlesmesini savunurken; Rejeneratif Turizm, ziyaret
edilen destinasyonun ekolojik ve toplumsal olarak iyilestirilmesini hedeflemektedir.
Anlam Odakli Turizm ise seyahati, bireyin yasam amaciyla iliskilendirdigi dontstiirticii
bir slire¢ olarak konumlandirmaktadir (Manthiou ve ark., 2022; Camara ve ark., 2023). Bu
eksen, turistin artik pasif bir “ziyaret¢i” degil; kendi doniisiim siirecini bilingli olarak
tasarlayan bir deneyim dznesi haline geldigini gostermektedir.

Turist motivasyonundaki bu yon degisimi, yalnizca bireysel deneyimleri degil;
destinasyonlarin nasil planlandigini, yonetildigini ve konumlandirildigini da kokten
etkilemektedir. Dolayisiyla yeni turizm yaklasimlari, operasyonel diizeyde destinasyon
yonetim organizasyonlar1 (DMO) i¢in yeni bir yonetim disiplini ve stratejik direnglilik
alan1 agmaktadir. Ozellikle Set-jetting’in yarattig1 ani talep patlamalari, tasima kapasitesi
ve ziyaretci yogunlugu yonetimini zorunlu kilarken; Coolcation ve Yavas Turizm gibi
yaklagsimlar, talebin yil geneline ve daha genis cografi alanlara yayilmasina katki
saglayarak mevsimsellik baskisini azaltma potansiyeli tasimaktadir (Oluwafemi ve ark.,
2024; Caffyn, 2012).

Bu operasyonel doéniisiim, ayni zamanda destinasyon deger zincirinin yeniden
yapilandirilmasini  gerektirmektedir. Rejeneratif ve Anlam Odakli yaklasimlar,
destinasyon yonetimini yalnizca pazarlama ve tanitim faaliyetleriyle sinirli bir
cerceveden c¢ikararak; yerel halkin, zanaatkéarlarin, sivil toplumun ve turistin aktif
bicimde stlirece dahil edildigi bir ortak yaratim modeline doniistiirmektedir (Dredge,
2022; Chirakranont ve Sakdiyakorn, 2022). Bu baglamda destinasyonlar, nicel biiytimeyi
onceleyen geleneksel yonetim anlayisindan uzaklasarak; ekosistemin ve toplulugun uzun
vadeli saghigini korumay1 hedefleyen onarici ve direngli bir yonetisim modeline
evrilmektedir.

Operasyonel doniisiim siireci, degerlerden bagimsiz teknik bir igleyis olarak goriilmemelidir.
Aksine, her yonetsel tercih, turizmin ekosistem ve toplum iizerindeki etik etkilerini dogrudan
bigimlendiren stratejik bir durustur. Bu noktada sentezin en kritik ekseni, turizmin cevresel
ve toplumsal sorumlulugunun nasil tanimlandigidir. Son $ans Turizmi, turizmin “zarar
verme” ile “taniklik etme” arasindaki etik agmazini goriintir kilarken; Rejeneratif Turizm
bu agmazi, destinasyonlarin ziyaret sonrasi daha iyi bir durumda birakilmasini amaglayan
“net-pozitif fayda” vizyonuyla asmay teklif etmektedir (Hoogendoorn, 2011; Bellato ve
ark., 2023).

Benzer sekilde, Anlam Odakli ve Yavas Turizm yaklasimlari, destinasyonun etik
degerlerini (otantiklik, adil ticaret, dustik karbon ayak izi ve toplumsal adalet) birer
pazarlama unsuru olarak degil; destinasyonun varolussal temeli ve etik marka kimligi
olarak konumlandirmaktadir (Wattanacharoensil ve ark. 2025). Bu durum, “zarari
azaltma” odakl klasik siirdiiriilebilirlik anlayisinin 6tesine gecildigini; aktif iyilestirme,
ekolojik restorasyon ve toplumsal canlanmay1 hedefleyen rejeneratif bir etik cergevenin
giderek giiclendigini gostermektedir. Bu doniisiim, beraberinde 6l¢gme ve degerlendirme
aracglarinin da yeniden tasarlanmasini zorunlu kilmaktadir.

Bu ii¢ eksen odakli degerlendirmelerden yola ¢ikarak, turizmin artik yalnizca ekonomik
bir faaliyet ya da mekansal bir hareketlilik olmadigini s6ylemek miimkiin olabilir. Turizm,
bireyin diinya ile kurdugu iliskiyi yeniden tanimladigi, deger urettigi ve sorumluluk
tistlendigi varolussal bir siire¢ haline gelmektedir. Gelecegin turizm teorileri, basariy1
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yalnizca ziyaretci sayisi ve gelir artisiyla degil; ekosistem sagligi, toplumsal refah ve etik
biitiinliikle birlikte degerlendirmek durumundadir.

Burada turizm profesyonelleri acgisindan iki temel ¢ikarim 6ne ¢ikmaktadir. Birincisi,
destinasyonlarin “herkese her seyi sunma” anlayisina dayali genel pazarlama
stratejilerinden uzaklasarak, farkli motivasyon kiimelerine hitap eden nis ve anlaml
deneyim paketleri gelistirmeleri gerekmektedir. ikincisi, rejeneratif uygulamalar ve etik
yonetisim modelleri, destinasyonlarin marka degerini giliclendirmekte ve turist
sadakatini artiran en etkili unsurlar arasinda yer almaktadir.

Gelecek arastirmalarin, ozellikle rejeneratif turizmin net-pozitif etkisini 6lgebilecek
somut ve Kkarsilastirilabilir gosterge setleri gelistirmeye odaklanmasi 6nem arz
etmektedir. Ayrica yapay zeka ve dijital teknolojilerin, turistlerin anlam arayisi, deneyim
tasarimi ve etik farkindalik stirecleri lizerindeki etkilerinin disiplinlerarasi yaklasimlarla
incelenmesi, turizm literatiiriine 6nemli katkilar sunacaktir.
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