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Deneyim Turizmi Baglaminda izmir’de Kiiltiir Festivalleri ve Miiziksel Pratikler
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Ozet

Bu calisma, deneyim turizmi baglaminda izmir'deki kiiltiir festivallerinin ziyaretci deneyimini nasil hem bir
¢ekim giicii hem de kiiltiirel olarak doniistiirdiiglinii ve bunu geleneksel olarak nasil tasidigini disipliner bir
perspektiften inceler. Mekan etkilesimi, miizikal deneyimler ve etkinlikler {izerinden deneyim turizmine
olan etkisi tartisilacaktir.

[zmir'in turizm gériiniirliigiinde festivallerin miizik pratiklerini, deneyim iiretimi, destinasyon pazarlamasi

ve kiiltiirel etkilesimiyle iliskisi incelenecektir. Calisma, festivallerin miizigi nasil konumlandirdig1 hangi
yoresel ve miizikal temsilleri 6ne ¢ikardigl ve ziyaretci deneyimini nasil yapilandirdigi sorularina
odaklanmaktadir. Calismada ele alinan festivaller (Alagat1 Ot Festivali ve Urla Enginar Festivali, Bergama
Kermesi) miiziksel pratiklerin deneyim turizmi tizerine olan etkisini géstermektedir.

Festivaller, destinasyonlarin salt ziyaret edilen fiziksel alanlar olmanin otesine gecerek ziyaretgiler
tarafindan deneyimlenen ve anlam yiiklenen mekanlara doniismesine katki saglamaktadir. Cok duyulu
ziyaretci deneyimi icinde miizik, turistlerin destinasyonla kurdugu duygusal etkilesimi giiclendiren ve
algisal derinlik yaratan bir unsur olarak éne ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle kiiltiir festivalleri, deneyim odakh
destinasyon pazarlamasi ve turizmin stirdiiriilebilirligi agisindan islevsel bir rol iistlenmektedir.

Sonug olarak yerel organizasyonlarda miizik, kiiltiirel cesitliligi goriiniir kilar. Béylelikle miizik, topluluk
katilimini, kiiltiirel siirekliligi ve aidiyet duygusunu giiclendiren bir pratik haline gelir. Dolayisiyla miizik
deneyimin anlamini, derinligini ve hatirlanabilirligini belirleyen temel bir bilesen oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu baglamda kiltiir festivalleri, miiziksel pratikler aracilifiyla deneyim turizmi ve temsil
tartismalarini bir araya getiren dnemli kesisim alanlar1 sunmaktadir.
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Cultural Festivals And Musical Practices in Izmir in The Context Of Experience
Tourism

Abstract

This study examines, from a disciplinary perspective, how cultural festivals in Izmir transform visitor
experiences within the context of experiential tourism, serving both as an attraction and a cultural catalyst,
and how they traditionally carry this forward. The impact of experiential tourism through spatial
interaction, musical experiences, and events will be discussed.

The study will examine the relationship between festivals' musical practices, experience production,
destination marketing, and cultural interaction in Izmir's tourism visibility. The study focuses on questions
such as how festivals position music, which local and musical representations they highlight, and how they
structure the visitor experience. The festivals discussed in the study (Alacati Herb Festival, Urla Artichoke
Festival, Bergama Fair) demonstrate the impact of musical practices on experiential tourism.

Festivals contribute to destinations becoming spaces that are experienced and imbued with meaning by
visitors, going beyond being merely physical areas visited. Within the multisensory visitor experience,
music stands out as an element that strengthens the emotional interaction tourists establish with the
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destination and creates perceptual depth. In this respect, cultural festivals play a functional role in
experience-oriented destination marketing and the sustainability of tourism.

In conclusion, music in local organizations makes cultural diversity visible. Thus, music becomes a practice
that strengthens community participation, cultural continuity, and the sense of belonging. Therefore, it
reveals that music is a fundamental component that determines the meaning, depth, and memorability of
the experience. In this context, cultural festivals offer important intersections that bring together
experiential tourism and representation debates through musical practices.

Keywords: Experiential Tourism, Authenticity, Culture, Music Festivals

Giris

Festivallerde miiziksel pratikler yalnizca programin eglence boyutunu olusturan
etkinlikler olarak degerlendirilmemelidir. Festival deneyiminin mekansal, sosyal ve
duygusal boyutlarin sekillendiren bilesenlerden birisi muziktir. A¢ik hava sahnelerinde
gerceklestirilen konserler, sokak performanslar1 ve halk danslarn gosterileri,
ziyaretcilerin festival alani iginde dolasimini yonlendir. Etkinlikler kamusal alanin
kullanim bi¢imini doniistiiren ve kolektif katilim duygusunu gii¢lendiren pratiklerdir. Bu
baglamda miizik, gastronomi ve yerel liretim temelli festivallerde ziyaretgilerin mekanla
kurdugu iligkiyi yalnizca gorsel ve tat alma deneyimiyle sinirli kalmaktan ¢ikararak isitsel
ve performatif boyutlarla genisletmektedir.

Muzik, festivaller araciligiyla yerel ve kiiresel kimliklerin bir araya gelmesini saglayan bir
dolasim araci niteligi tasimaktadir. Bergama Kermesi’'nde uluslararasi sanatgilarin sahne
almasi, Alagat1 ve Urla festivallerinde popiiler miizik repertuvarinin yerel gastronomi
temalariyla birlikte sunulmasi miizigin yalnizca temsil edilen bir form olmaktan c¢ikarir.
Dolayisiyla ziyaretci hareketliligi ile kiiltliirel etkilesimi ve mekansal deneyimi
sekillendirir. Bu yoniiyle miizik, Izmir'deki kiiltiir festivallerinde deneyim turizmini
gliclendirir ve festival mekanini donustirir.

Turizm literatiirinde 1990’ yillardan itibaren yasanan paradigma degisimi,
destinasyonlarin yalnizca goriilen ve tiiketilen mekanlar degil, deneyimlenen ve
anlamlandirilan alanlar olarak ele alinmasina yol agmistir. Ozellikle deneyim ekonomisi
ile deneyimin ekonomik deger liretimindeki rolii vurgulanmis; eglence, estetik, kagis ve
ogrenme boyutlar turistik tiiketimin temel bilesenleri olarak tanimlanmistir (Pine ve
Gilmore, 1999). Bu yaklasim, turizm alaninda deneyim ekonomisinin yansimasi olarak
deneyim turizmi kavraminin gelismesini saglamis. Turistin pasif izleyici konumundan
cikarak etkin katilimciya dontistiigi bir ¢erceve olusturmustur. Nitekim Kim, Ritchie ve
McCormick (2012) tarafindan gelistirilen Memorable Tourism Experience modeli, turistik
deneyimin hedonizm, yenilik, anlamhilik ve katihm gibi boyutlarla yapilandigini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda festivaller, deneyim ekonomisinin somutlastig1 alanlar olarak,
mekanin gecici bir sahneye doniistiigii ve ziyaretcinin ¢ok duyulu etkilesim yoluyla
destinasyonla bag kurdugu donustiiriicii platformlar niteligi tasimaktadir.

1. Deneyim Ekonomisi, Deneyim Turizmi ve Festivallerin Doniistiiriicii Rolii

Deneyim, glinlimiiz tiiketicisi i¢in yasamin merkezi bir unsurudur (Caru & Cova, 2003 )
ve bir mega trend olarak kabul edilmistir (Mehmetoglu & Engen, 2011 ). Ayni zamanda
zihinsel bir olgu olarak da agiklanmaktadir (Sundbo ve Sorensen, 2013). Deneyim
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ekonomisi ise, amaci deneyim yaratmak olan ¢esitli sektorleri kapsayan genel bir kavram
olarak kullanilmaktadir (Flagestad, A., 2006). Deneyim ekonomisi, insanlik tarihindeki
ekonomik gelisim siirecinde dordiinci asama olarak ele alinmaktadir. Baslangicta
insanlar dogadan hammadde temin etmis, ardindan sanayilesme ile fiziksel triinlerin
tretimine gecilmistir. Sonraki asamada ekonomi, hizmet odakli bir yapiya déniismiis;
giiniimiizde ise bu hizmetlerin yeniden yapilandirilarak deneyim bigiminde sunuldugu
ifade edilmektedir (Pine ve Gilmore 1999 ). Bu deneyimlerin anlasilmasi i¢in literatiirde
bazi1 modeller gelistirilmistir. Pine ve Gilmore (1999) “deneyimin dért boyutu” bu
olusturulan modellerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Deneyim ekonomisi modeli, yatay ve dikey olmak tizere iki eksen boyunca dért ana boyut
olarak ele alinmaktadir. Bunlar aktif-pasif ve o6ziimseme ve ice dalma olarak
adlandirilmaktadir. Modelde ziyaretcinin katiimi aktif veya pasif katilim arasinda
degistigi soylenmektedir. Aktif olan ziyaretci ortamda hem {iretici hem de tiiketici
konumundadir. Dolayisiyla deneyim tretimi veya yaratilmasi rafting/ eglence/ aktivite
parkurlarinda oldugu gibi ziyaretc¢inin aktif katilimina bagh olmaktadir. Pasif katilimda
ise ziyaretciler performansi hi¢ etkilemez veya daha ¢ok zihinsel bir varliga sahiptirler.
Tiyatro, sinema veya miize gezisi bunlara érnek olarak gosterilebilir. ikinci eksen ise
ziyaret¢inin c¢evreyle veya ortamla hangi duzeyde baglantii olduguyla ilgilidir.
Baglantinin bir ucunda o6zlimseme, diger ucunda ise icine dalma yer almaktadir.
Oziimseme, ziyaret¢inin deneyime veya olaya belirli mesafeden baktigini anlatirken
(sinema), icine dalma ziyaretginin deneyime “cekildigini” gostermektedir. Bu durumu
Sekil 1 de incelemek miimkiindir (Mehmetoglu ve Engen, 2011).

Oziimseme
Eglence Egitim
Pasif Aktif
katilim C) katilim
Estetik Kacis

I¢ine Dalma

Sekil 1: Deneyimin Dort Boyutu

Kaynak: Pine ve Gilmore, 1999: 30

Insanlarin fiziksel ve belki de entelektiiel ihtiyaclarinin karsilanmis ve yasamlarinda yeni
icerik arayisinda olmalar1 noktasinda deneyimin bu icerik i¢cin uygun bir olgu oldugu
gorilmektedir. Bu baglamda deneyim, kendisi icin talep olusturan ve bu tiir deneyim
odakli faaliyetlere yiiksek tlicret 6demeyi kabul eden kisiler acisindan son derece
kiymetlidir. (Sundbo ve Sorensen, 2013; Ketter,2018). Deneyim odakli faaliyetlere ise
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turizm sektoriinde yogun olarak karsilasilmaktadir. Turizm, yaratici endiistriler ve
kiltirel kurumlarla kurdugu iliskilere dayali olarak bircok acidan temel bir alandir. Pek
cok sektor, deger lretim siireclerinde birbirine entegre olmus durumda olup karsilikli
olarak gelisim ve genisleme saglamaktadir. (Flagestad, A, 2006). Bununla birlikte, ulasim,
konaklama ile yiyecek-icecek gibi temel hizmetler tek baslarina ele alindiginda
ziyaretcilere gercek anlamda bir deneyim sunmakta yeterli olmamaktadir (Rijal ve
Ghimire, 2016). Turizm sektoériinde insanlarin sadece deniz, kum, giines icin seyahat
etmedigi ve zamani farkli etkinliklere katilim saglayarak da gecirdikleri bilinmektedir. Bu
noktada deneyim anlayisinda da farklh isteklerin gelismesiyle otantiklik arayisi
ziyaretgiler tarafindan sekillenmektedir.

1990’h yillardan itibaren festival turizmi; yerel gelisim, Kkiiltiirleraras: etkilesim ve
destinasyon algis1 baglaminda yiirttiilen calismalarin merkezinde yer almaya baslamistir.
Janeczko vd. (2002) ise festivallerin turizm alaninda hizli gelisen tiirlerden biri oldugunu
ifade etmekte ve bu organizasyonlarin destinasyonlara ekonomik ve sosyo-kiiltiirel
acidan onemli katkilar sagladigini ortaya koymaktadir. Buradan hareketle deneyim,
turizm odagindan ele alindiginda festival ve etkinlikler ile dogrudan iliskili oldugu
soylenebilir.

Glinlimiizde turistler kesfetmeye, yenilige, kiiltiirel etkilesime ve kisisel gelisime dayali
gldilerle seyahat etmektedir. Bu durum deneyim temelli turizm faaliyetlerinin 6nemini
artirmaktadir. Deneyim temelli turizm faaliyetleri, destinasyonlarin yalnizca ziyaret
edilmesine odaklanan klasik anlayistan farkl olarak, eglence ve 6grenme boyutlarini 6ne
cikaran etkinlikleri igermektedir. Bu tiir etkinliklerde bireyler, baskalarinin
deneyimlerini pasif bicimde izlemek yerine, kendi becerilerini kesfedebilecekleri
stireclerde yer almay1 daha cazip bulmaktadir (Campos vd., 2018). Ek olarak turistler,
destinasyonun giinliilk yasamina dahil olabilecekleri ve yerel halkla etkilesim
kurabilecekleri etkinlikleri tercih etmektedir. Yerel mutfagin hazirlanisina katilmak ve
geleneksel el sanatlarini deneyimlemek bu stirecin otantik 6rnekleri arasindadir. Bu tir
deneyimler, destinasyonun daha 6zgiin bicimde algillanmasimi saglarken, ¢evrim igi
platformlarda paylasilan seyahat deneyimleri de deneyim turizmine yonelik ilgiyi
gliclendirmektedir (Seving, 2021). Dolayisiyla tatil ihtiyac1 gerek sehir hayatindan kagis
gerekse sosyal medya etkisi insanlarin deneyimle olan bagini kuvvetlendirerek farklilik
arayisina hizmet eder.

Turistlerin farkli deneyimler arayisinda oldugu fikri, iirtin ve hizmetlerin pazarlanmasina
yonelik yeni yaklasimlari ortaya ¢ikarmustir. isletmelerin kendi baslarina ve tiiketicilerle
birlikte benzersiz ve duygusal kisisel deneyimler yaratmasi, yogun rekabetin yasandigi
kiiresel ekonomide rekabet avantajini artirmaktadir (Prahalad ve Ramaswamy, 2004).
Ornegin bir etkinligin pazarlanmasinda somut hizmetin disinda ziyaretcinin hislerine
onem verilen planlamalar yapilmasi hem ziyaret¢inin yasadigi hazzi artirir hem de hizmet
sunulan alana ¢ekim giicti saglar.

Turizm genel olarak tek isim altinda ¢ok fazla iireten ve katki saglayan bir endtistri olarak
bilinmektedir. Dogrudan ya da dolayll olarak farkli sektorlere istihdam saglamasi
konusunda turizm, ziyaretci ve yerel halk arasinda pozitif bag kurulmasina da katki
saglamaktadir. Yerel halk ve ziyaretcilerin arasindaki bag ile kiltirlerin etkilesimi s6z
konusu olmaktadir. Dolayisiyla yerel halkin katilimi ile bolgelerde gerceklesen her tiirli
turizm faaliyeti kiiltiirel olarak degisime zemin hazirlamaktadir. Ayni zamanda bireylerin
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deneyim siirecinde edindikleri yasantilar, zihinsel olarak kalici izler birakmakta ve
destinasyonlara iliskin seyahat kararlarinin sekillenmesinde belirleyici rol oynamaktadir
(Dominguez-Quintero vd., 2019: 494). Bu durum, kiiltiirel degerlerin aktariminda
festivallerin tistlendigi dontistiriicii rolt goriiniir kilmaktadir.

Kiltlr festivalleri, destinasyonlarin sahip oldugu soyut kiiltiirel miras1 ve sembolik
anlamlari, ziyaretciler tarafindan algilanabilir ve yasanabilir deneyimlere doniistiiren
stratejik birer arac¢ olarak one ¢ikmaktadir. Festivaller araciligiyla miizik, gastronomi,
geleneksel el sanatlar, ritiieller ve yasam bigimleri gibi kiiltlirel unsurlar yalnizca
sergilenmekle kalmamakta, ayn1 zamanda ziyaretgilerin aktif katilimina imkan taniyan
etkilesimli deneyimlere donitstiirilmektedir. Bu siireg, ziyaretcilerin destinasyonla
duygusal bag kurmasini kolaylastirarak aidiyet, hatirlanabilirlik ve 6zgilinliik algisini
gliclendirmektedir. Dolayisiyla kiiltiir festivalleri, destinasyon imajinin ve marka
kimliginin pekismesine katki saglamaktadir. Ayni zamanda tekrar ziyaret niyetine dolayl
olarak katki saglayan oOnemli bir deneyimsel pazarlama wunsuru olarak
degerlendirilmektedir (Ozdemir Kahraman ve Sacli, 2022).

2. Kiiltiir Festivalleri ve Otantiklik

Kiiresellesme etkisiyle turizm alani dinamik ve siirekli doniisen bir sektér olarak
degerlendirilmektedir. Bireylerin destinasyon tercihleri ve deneyim beklentileri
ekonomik ve toplumsal doéntisiimleri dogrudan etkilemektedir. Bununla beraber
teknolojik gelismeler Kkisilerin seyahat etme motivasyonuna etkili tanitim ve pazarlama
stratejileri gelistirmesine katki saglamaktadir.

Festivallerin diizenlenecegi yerler taninmayan ve kalkinma i¢in potansiyeli olan
bolgelerden secilmektedir. Bu yolla etkinligin diizenlenecegi bolgeye olan ilgi artmaktadir
(Getz, 2012). Bazi tlkelerde festivaller, dogrudan ekonomik olarak gelir elde etmek icin
diizenlenebilmektedir. Shin (2004), bir festivalin kiiltiirel oldugunu ancak amacinin
ekonomik oldugunu 6ne siirer. Ulkeler, festivaller aracihigiyla yeni is kapilari aralamakta,
turizm sektoriini canlandirmakta, yeni yatirim ve pazar alanlar1 olusturmaktadir. Sehrin
reklamini yapmak bdélgenin imajini etkiler ve kalkinmasini saglar. Bu nedenle festivaller
diizenlenirken tiiriin konumuna gecebilmektedir. Olusan bu pazar gittikce bliyliyerek
sponsorluk faaliyetleriyle birlikte endiistri halini almistir (Arslan, 2022).

Ziyaretgilerin farkli gelenekleri ve kiltiirleri deneyimleme istegi turizmin temel yapi
tasidir. Bu baglamda yerel adetler, ritiieller ve kiiltiirel pratikler, bir destinasyonun
ozgunligiini belirler. Yerel kiiltiirel degerlerin korunmasi ve siirdiiriilebilir bigimde
sunulmasi, ziyaretcilere daha otantik deneyimler sunulmasina olanak tanimaktadir. Bu
noktada kiiltiiriin 6n planda oldugu turizm yaklasimlari, yalnizca ziyaret¢i deneyimini
zenginlestirmekle kalmayarak kiiltiirel mirasin korunmasina, yerel Kkimligin
gliclendirilmesine de katkida bulunur. Yerel olani tanimlamak ve geleneksellik 6zelinde
gelisen tlketici talepleri otantiklik arayisi ile iliskilidir.

Turizm literatiriinde otantiklik kavramina iliskin tartismalar merkezi bir rol oynar ve
cesitli tanimlar yer alir (Sims, 2009). MacCannell (1976) “The Tourist” kitabinda Batili
turistlerin seyahat motivasyonunun temelinde otantiklik arayisi oldugunu 6ne stirer.
Ancak Cohen’e gore bu arayisin basarili olmasi miimkiin degildir. En iyi ihtimalle endtistri,
turistleri kurgulanmis ¢ekiciliklerin “otantik” olduguna inandirarak “yanlis turistik biling”
yaratir (Cohen, 1988; akt. Taylor 2002). Bu tartismalar, Wang’in (1999) otantiklige iliskin
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farkl bir yaklasim 6nermesiyle genisletilmistir. Wang’a gore, nesnel ve insaci otantiklik
anlayislar, her ikisinin de turistlerin ziyaret ettigi nesnelere veya cazibe merkezlerine
odaklanmasi nedeniyle sinirlidir. Buna karsilik Wang, otantikligin, turistik nesnelerden
ziyade, deneyimin turistte yarattigl etkiyle iliskili olan “varolussal otantiklik”
cercevesinde ele alinmasi gerektigini savunmaktadir. Varolussal otantiklik, turistlerin
tatil etkinliklerine katilarak kimliklerini insa etmeleri ve daha otantik bir benlik duygusu
deneyimlemeleri stirecini tanimlar (Taylor, 2002).

Wang (1999), otantiklik literatiiriine farkli bir bakis sunar ve insaci yaklasimlarin sinirh
kaldigini sdyler. Nesnel yaklasimlar otantikligi daha ¢ok turistik nesneler ve mekanlar
uzerinden degerlendirmektedir. S6z konusu yaklasimlar turistin yasadigi deneyimi
yeterince dikkate almamaktadir. Wang bu nedenle “varolussal otantiklik” kavramini
onerir ve otantikligin, turistlerin etkinliklere katilimi sirasinda kimlik insasi ile iliskili
oldugunu vurgular. Bu bakis agisina gore turistler yalnizca ziyaret ettikleri yerlerin ya da
kultirlerin otantik olup olmadigini aramaz ayni zamanda kendilerinin ve kendi
aralarindaki iliskinin otantikligi arayisi icindedir (Taylor, 2001).

Festival ortaminda miizik, kiiltiirel temsillerin aktarilmasinda ve ziyaretci deneyiminin
yapilandirilmasinda merkezi bir rol iistlenmektedir. Miiziksel performanslar, ritiieller ve
sahneleme bigcimleri araciligiyla festivaller, ge¢cmise ve geleneksel olana referans verir.
Boylelikle ziyaretcilerin bu deneyime bedensel ve duygusal olarak katilimini tesvik
ederler. Etkinlik boyunca miizik, ziyaretcilerin deneyimle bag kurmasini saglayan ve
anlam tretimini destekleyen bir pratik haline gelmektedir. Bu yoniiyle festivaller,
Taylor'in (2002) isaret ettigi bicimde ge¢cmise gonderme yapan temsiller tretirken;
Wang'in (1999) tanimladigi varolussal otantiklik anlayisi cercevesinde, ziyaretcilerin
deneyim yoluyla anlam insa ettikleri dinamik kiilttirel alanlara dontismektedir.

3. izmir Kiiltiir Festivalleri ve Miizik Pratikleri

2000’1l yillardan giiniimiize degin Izmir'de diizenlenen Kkiiltiir festivallerinde miiziksel
programlar, festivalin tematik odagina gore cesitlenmektedir. Gastronomi temelli
festivallerde popiiler ve yerel miizik pratikleri 6n plana ¢ikarken, bazi festivallerde miizik,
mekansal deneyim ile iliskilendirilen daha temsili bir rol tistlenmektedir.

Izmir Uluslararas: Fuar1 kapsaminda gerceklestirilen kiiltiir ve sanat etkinlikleri, Izmir
Avrupa Caz Festivali, Kiiltiir Yolu festivali, Izmir Kisa Film Festivali, Izmir Uluslararasi
Edebiyat Festivali ve izmir Tiyatro Festivali sehrin sanat iiretimi ve uluslararasi kiiltiirel
dolasim i¢indeki goriiniirliiglinii saglayan énemli etkinliklerdir.

Izmir ve ilgelerinde diizenlenen bir diger kiiltiir festivalleri arasinda ise gastronomi ve
yerel iiretim temelli festivaller yer almaktadir. Bunlardan bazilari: Alagat1 Ot Festivali,
Urla Enginar Festivali, Bergama Kermesi, Seferihisar Mandalina Festivali, Uluslararasi
Menemen Coémlek Festivali, Odemis Patates Festivali ve Bergama Kozak Yaylasi
Festivaldir. Bu festivaller, yerel mutfak kiiltiirti ile konserler, sergiler, halk oyunlari,
soylesiler ve giindelik yasam pratiklerini bir araya getiren deneyim alanlar1 sunmaktadir.
Bolge acisindan onemli olan Efes Opera ve Bale Festivali tarihsel mekanlarda
gerceklestirilen performanslar tizerinden kiiltiir, sanat ve turizmi bir araya getirmektedir.
Bu noktada miizik temelli festivaller Izmir’in kiiltiirel gériiniirliigiinde belirleyici bir role
sahiptir. Izmir Uluslararasi Miizik Festivali, Izmir Avrupa Caz Festivali, Cesme
Uluslararasi1 Miuizik Festivali ve Urla Uluslararasi Caz Festivali, kenti ulusal ve uluslararasi
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miizik aglarina baglayan onemli etkinliklerdir. Boylelikle kent diger festivallerin
gorunurliginden farkli olarak miizik pratikleri araciligiyla yeni bir dolasim noktasi
haline gelmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde Izmir’de diizenlenen kiiltiir festivalleri kentin turizm
gorunurligini artiran, otantik temsilleri bir araya getiren ve miiziksel pratikler
araciligiyla deneyim turizmini giiclendiren 6nemli kiiltiirel platformlar olusturmaktadir.
Calismada ele aldigimiz (Alagat1 Ot Festivali, Urla Enginar Festivali, Bergama Kermesi)
festivaller miiziksel pratiklerin mekan ve gastronomi ile kurdugu iligkiler lizerinden
deneyim turizminin farklh bicimlerini goérintr kilmaktadir.

3.1 Bergama Kermesi

Bergama Kermesi, Tiirkiye’'nin ilk yerel turizm festivali olarak giiniimiize kadar gelmistir.
Ik kez 1937 yilinda diizenlenen festival, ikinci Diinya Savasi yillarinda yasanan zorluklara
ragmen siirdiiriilen festivallerinden biri olmustur. Festival, Bergama’nin tarihi ve kiiltiirel
mirasinin tanitilmasinda 6nemli bir rol oynamistir (Giines ve Kocamaz, 2011).

Bergama Kermesi kapsaminda gerceklestirilen konserler, festivalin uluslararasi kiiltiirel
dolasim ve temsil boyutunu goriiniir kilan énemli etkinlikler arasinda yer almaktadir.
Nitekim festival programinda yabanci sanat¢ilarin da sahne almasi, yerel bir etkinligin
uluslararasi miizik aglariyla kurdugu iliskiyi gostermesi bakimindan dikkat cekicidir.
Ornegin Inna’nin Bergama Kermesi'nde sahne almasi, festivalin yalnizca yerel kiiltiirel
pratikleri sergileyen bir etkinlik olmadigini ortaya koymaktadir. Bu tiir bir performans
miiziksel pratiklerin farkh Kkiiltiirel 6lgekleri bir araya getiren bir etkilesim alani
olusturdugunu gostermektedir.

Gorildiagi tlizere diizenlenen konserler, festivalin kiltlirel programinin 6énemli bir
béliimiinii olusturmaktadir. Ornegin 2022 yilinda gergeklestirilen kermes programinda
Husnii Senlendirici, Sertab Erener, Melek Mosso, Kubat, Tugba Yurt, C)ykii Giurman, Ahmet
Safak ve Mustafa Cihat Kili¢ gibi farkli miizik tiirlerinden sanatgilar sahne almistir. Ayni
programda uluslararasi halk danslar1 topluluklarinin (Portekiz, Giircistan, Makedonya,
Arnavutluk, Moldova ve Azerbaycan) performanslar1 ile akademik paneller de
olusturulmustur. Bu durum festivalin yalnizca eglence odakli degil, kiiltiirel etkilesim
alani olarak da islev gérdigiint gostermektedir.

Bergama Kermesi, Sekil 1’de bahsedildigi tizere Pine ve Gilmore’'un (1999) deneyim
ekonomisi ¢ergevesinde estetik ve eglence boyutlarini 6ne ¢ikarir. Paneller ve kiltiirel
icerikler araciligiyla diisiindiigiimiizde ise egitim boyutu da buna eslik eder. Festivalde
miizik, ziyaretcinin tarihsel mekanla kurdugu iliskiyi derinlestiren estetik bir ara¢ olarak
is gordr.

3.2. Urla Enginar Festivali

Urla’da 1940’h yillardan bu yana ticari tiretimi yapilan ve son yillarda dikili tarim alanlari
artan Urla Sakiz Enginar1 bolgesel cografi isaretli bir tirtindiir. 2015 yilindan itibaren
diizenlenen Uluslararasi Urla Enginar Festivali ile enginar iiretimi ve satislar1 artirilmis,
treticilerin sorunlarina dikkat cekilmistir. Festivaller sehir markalasmasinda 6nemli bir
unsur olup diinya turizm pazarinda da 6ne ¢ikmaktadir. 2015 Yilinda birincisi diizenlenen
Uluslararast Urla Enginar Festivaline 50.000 kisi katilmistir. 2016 yilinda ikincisi
diizenlenen Uluslararasi Urla Enginar Festivali, Shining Star Awards tarafindan 2016
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yilinda diizenlenen en basarili festival o6diliine layik gorilmiistiir (Kargiglioglu ve
Kabacik, 2017).

Gastronomi turizmine olan talebin artmasiyla birlikte yerel yonetimler ve turizm
paydaslart bolgelerindeki gastronomik unsurlari 6n plana ¢ikaran festivaller
diizenlemeye baslamistir. Bu tiir festivaller, turizm hareketliliginin artmasinda ve rekabet
Ustinligi saglanmasinda 6nemli rol oynamaktadir (Urla Enginar Festivali, 2026). Urla
Enginar Festivali programi gastronomi etkinliklerinin yani sira konserler ve mizik
dinletilerini de icermektedir. Festival kapsaminda farkli yillarda Izmir Biiyiiksehir
Belediyesi Pop Orkestrasi, Yeni Tiirkii ve cesitli yerel sanatgilar sahne almistir. Agik hava
sahnelerinde gercgeklestirilen bu konserler festival atmosferinin énemli bileseni haline
gelmistir. Ziyaretciler konser takvimine gore katilimlarini planlamislardir. Dolayisiyla bu
konserler ziyaretcilerin festival katilim motivasyonunu 6nemli 6lciide etkilemektedir.
Konserler ziyaretcilerin kamusal mekani deneyimleme bigimini etkileyen ve gastronomik
etkinliklerle birlikte cok duyulu bir festival deneyimi olusturan unsurlar arasinda yer
almaktadir.

3.3. Alagat1 Ot Festivali

Alagati Ot Festivali, yerel bitki ¢esitliligi ve mutfak kiiltiiriinii gértintr kilmay1 amaglayan
gastronomi temelli bir etkinliktir. Festival kapsaminda yorede dogal olarak yetisen otlar,
bu otlara dayal yemek kiiltiirii ve yerel iiretim bicimleri 6n plana ¢cikmaktadir. Festivalin
temasi, yerel kiltiirel bellegin korunmasi, siirdiiriilebilir tarimin tesviki ve treticilerin
desteklenmesi iizerine kurgulanmaktadir. Son yillarda festival, yalnizca yerel
katilimcilara degil, farkl iilkelerden sefler, arastirmacilar ve ziyaretcilere de hitap eden
uluslararasi bir etkinlik niteligi kazanmistir (Alagat1 Ot Festivali, 2026)

Gida odakl etkinlikler haricinde konserler, festival deneyiminin biitiinciil yapisi icinde,
kiltirel bir képri kurmaktadir. Miizik, ziyaretgilerin festival alaninda daha uzun siire
kalmasini saglayan, kolektif katilim duygusunu gliclendiren ve etkinligi yalnizca bir
gastronomi faaliyeti olmaktan ¢ikarir. Boylece Alagati Ot Festivali'nde miizik pratikleri,
gastronomi, turizm ve mekansal deneyim arasindaki iliskiyi goriintir kilar. Festivalde
farkl yillarda Kenan Dogulu, Ayhan Sicimoglu, Edis, Mor ve Otesi, iskender Paydas,
Zeynep Bastik ve Sertab Erener gibi miizisyenler sahne almistir. Festival sliresince ana
akim haricinde sokak miizigi performanslari da diizenlenmistir ve bu etkinlikler festival
mekaninin farkl noktalarina yayilarak katilimci deneyimini ¢esitlendirmektedir.

4. Sonug ve Oneriler

[zmir'de incelenen kiiltiir festivallerinin biiyiik béliimiiniin tek bir deneyim boyutuyla
sinirll kalmadig1 aksine deneyim ekonomisinin dort boyutunu ayni anda barindiran
yapilar oldugu gériilmektedir. Ozellikle gastronomi temelli festivallerde eglence ve egitim
boyutlar1 baskinken, tarihsel mekanlarda diizenlenen miizik festivallerinde estetik
deneyim one c¢cikmaktadir. Bu durum festivallerin deneyim turizmi kapsaminda c¢ok
boyutlu ¢ekim merkezleri haline geldigini gostermektedir.

Bu calismada, deneyim turizmi cercevesinde izmir'de diizenlenen Bergama Kermesi, Urla
Enginar Festivali ve Alacati Ot Festivali'nin mekan etkilesimi ve miizikal pratikler
araciligiyla ¢cok boyutlu otantik bir deneyim alani olmasina vurgu yapilmistir. Bu tiir
etkinliklerde ziyaretciler, mekanin atmosferi ve sahneleme araciligiyla biitiinciil bir
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kultirel deneyimin pargasi haline gelmektedir. Dolayisiyla festivaller araciligiyla
ziyaretgilerin destinasyonla kurdugu duygusal bag1 giiclendirdigini gostermektedir. Bu
festivaller otantiklik tartismalar1 baglaminda degerlendirildiginde, yalnizca yerel
triinlerin ya da geleneksel pratiklerin sergilenmesiyle sinirli olmayan ¢ok katmanh
deneyim alani olarak goriilmektedir. Ot Festivali'nde yerel bitki gesitliliginin ve mutfak
kiltiriiniin 6n plana ¢ikarilmasi, Urla Enginar Festivali'nde cografi isaretli bir triin
lizerinden bolgesel kimligin yeniden iiretilmesi ve Bergama Kermesinde tarihsel mirasla
gliincel miuzik pratiklerinin bir araya getirilmesi ziyaretcilerin otantiklik arayisinin
deneyim turizmine olan etkisini géstermektedir.

Sonu¢ olarak festivallerin, deneyim turizmi kapsaminda destinasyonun ulusal ve
uluslararasi gériiniirliiglinii artiran stratejik araclar oldugu goriilmektedir. Ziyaretcilerin
festivalleri yalnizca kisa siireli eglence etkinlikleri olarak degil, bolgeyi (destinasyonu)
tanima, yerel kiltiirle etkilesime girme ve 6zglin deneyimler yasama istegiyle tercih
etmeleri, festivallerin deneyim turizmi icindeki énemini derinlestirmektedir. Dolayisiyla
kiiltiir festivalleri, Izmir'in deneyim temelli turizm iiriin portféyiinde hem yerli hem de
yabanci turistler agisindan vazgecilmez bir bilesen olarak konumlanmaktadir.
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