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Ozet

Moda genis kitlelere yayilabilen ve genis kitlelerce kabul goren, siirekli degisim
igerisinde olan, bilinenleri degistiren, yeniligi canli tutan, eskiyi yeni olarak
giindeme getiren tiiketim ve iiretim odakli bir kavramdir. Uretim ve tiiketim
rolleri, teknolojinin geligmesi ile tiim sektorlerde ig ige gegmis ve tiretiiketici
(prosumer) kavrami ortaya ¢ikmugtir. Moda sektoriinde de gevreye verilen
zararin en aza indirilmesi i¢in yeni geligen pratiklerin birgogu, iiretiiketici rolii ile
yapimaktadir. Caligma kapsaminda literatiir tizerinden moda sistemi igerisindeki
iretiiketici pratikleri incelenmigtir. Siirdiiriilebilirlige, tiretiiketici eylemleri
ile katki saglayan moda akimlar1 ve pratikler de goz 6niinde bulundurularak;
dijitallesmenin de etkisi ile yeni becerilerle donaniml {iretiiketicilerin
rolleri listelenmistir. Tleri doniigiim, tadilat gibi eylemlerin yan1 sira, tirtin
kisisellestirme ve doniistiirme gibi eylemlerin de kisilerde olusturdugu aidiyet
duygusu sayesinde uzun 6miirlii kullanimlari ile siirdiiriilebilirlige katkilart
goriilmektedir. Ayrica gitgide dyjitallesen giiniimiiz diinyasinda 2. el giysi alm
satimini kolaylastiran internet sitelerini kullanan kigiler, veri akigini besleyen
ve trendleri yonlendiren blog yazarlari, fenomenler dahi siirdiiriilebilirlige
iiretiiketici rolleri ile katki saglamaktadir. Tiim bu pratikler nitel meta sentez
yontemi kullanilarak listelenmig ve temalar altinda toplanmistir. Sonug olarak
stirdiiriilebilir modada, tiretiiketiciler 4 ana baglik altinda siiflandirilmigtir.
Bunlar; fiziksel/zanaatkar tretiiketiciler, dongiisel kullanim {iretiiketicileri,
isbirlikgi tiretiiketiciler ve dijital/veri tiretiiketicileridir.
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Calismada dijital teknolojilerin de geligmesi ile iiretiiketicilerin rollerinin ve
sayilarinin arttigy, siirdiiriilebilir eylemlerle moda sistemi igerisinde kapladiklar1
alanin evrimlestigi sonucuna ulagimigtir. Calismanin son agamasinda, tiretici
tiiketici eylemlerini desteklemek adina giyim egyalart doniiglimii igin, higbir
bilgisi olmayan tiiketicilerin tiretiiketici olabilmeleri i¢in, giyside temel doniigiim
eylemlerini kolaylikla yapilabilecekleri 6rnek bir kit igerigi tasarlanmigtir. Marka
ad1, ambalaj ve kit icerisinde sunulacak malzemeler listelenmis; siirdiiriilebilirlik
dogrultusunda ¢6ziim onerileri farkli tasarim Onerileri igin farkli temalarda kit
tasarimlart planlanmugtir. Calisma kapsaminda 6nerilen kitin igerik ve ambalaj
tasarimi, onceden belirlenen tasarim kriterleri dogrultusunda yapay zeké destekli
araglar kullamlarak gelistirilmigtir. Kit icerigi, ambalaji ve marka kimligine
yonelik tasarim eskizleri yapay zeka araciligiyla gorsellestirilmis; ortaya gikan
tasarim Onerileri, siirdiiriilebilir moda baglaminda iiretiiketici (prosumer)
pratiklerini tegvik eden bir yaklagim olarak sunulmustur.

1. GIRIS

Bugiinkii anlamini Sanayi Devrimi’nden sonra kazanmig olan moda ile
birlikte seri tiretim, tiriinlerin daha ulagilabilir olmasini saglamig ve zamanla
teknolojik gelismelerin de katkisi ile kitle iletigim araglarinin yayginlagmast,
titketim nesnelerinin daha goriiniir hale gelmesine yol agmigtir. Bunun sonucu
olarak tiiketiciler daha fazla tiiketme ve popiiler kiiltiiriin bir pargasi olma
yarigina girerken, bir kisim tiiketiciler de odagini bu hizli titketimin ve degigimin
ortaya gikardigi sosyal ve ekolojik sorunlara yoneltmekte ve yeni ¢oziimler
aramaktadir (Ozgicek Dolekoglu ve Bak, 2020, s. 311). Ozellikle moda
iretiminin ve titketiminin ekonomideki yeri diigtiniildiigtinde bu sorunlar, goz
ardr edilemeyecek boyuttadir. Hizl modanin diisiik kaliteli ve diigiik maliyetli
triinleri, tiiketicilerin giysileri eskimig olduklar: i¢in degil, modas1 ge¢mig
olduklar1 i¢in atmalar1 veya kullanmay1 birakmalarina neden olmakta (Koca ve
Kog, 2020, s. 891) ve bu hizh tiiketim ¢evreye ciddi zararlar vermektedir. Paco
Rabanne’nin 1966°da tasarlamig oldugu kagit elbise iizerine sundugu modanin
geleceginin, ucuz ve bir iki kere giyilebilecek giysilerden olugacag: yoniindeki
ongoriisii hakli gtkmugtir (Hoskins, 2015, s. 56). Diinyaya ve gelecek nesillere
verilecek zarar1 en aza indirmek amaciyla, siirdiiriilebilirlik ve etik iiretim
ilkelerine katki saglayan yeni yaklasimlar ve uygulamalar; akademisyenler,
tasarimcilar, mithendisler, girisimciler ve giindelik yagam pratiklerinde
stirdiirtilebilirligi benimseyen bireyler tarafindan gelistirilmigtir. Boylece “Etik
Moda” ve “Yavag Moda” gibi alternatif yaklagimlar giindeme gelmis; yerel
zanaatlari, adil ticaret uygulamalarini, ¢ok iglevli tasarim tirtinlerini, katilimci
tasarim stireglerini, ¢evre dostu malzeme kullanimini ve geri doniigiim yoluyla

deger kazandirilan tasarimlar1 6ne ¢ikaran bir anlayig gelismistir (Kipoz ve
Atalay, 2015, s. 101).



Merve Balkis / Emine Koca | 63

Uretici ve tiiketici kavramlart arasindaki iligkinin giiglenmeye basladig:
giiniimiizde, stirdiirtilebilirlik icin yapilan eylemlerin bi¢imleri de degismistir.
Giysi iiretim/onarim/tiiketim sistemleri igerisinde geleneksel yontemlerle
stirdiirtilebilirlige katki saglayan eylemlerin tanimlari, dijital doniigiim ile daha
da genislemis ve yeni iiretici tiiketici eylemleri var olmaya baglamugtir. Uretim
ve tiiketim arasindaki bu gegigkenlik hem modanin yenilik¢i ve dongiisel
yapist ile hem de siirdiiriilebilirlik ilkeleriyle bagdagmaktadir. Zira modanin
dongiiselligini saglayacak olan biiyiik kitleleri pesinden siiriikleyebilme
ihtiyaci, dijital medya ile en etkin sekilde saglanabilmektedir. Bunun yam
sira tasarimcilarin stirdiiriilebilir moda koleksiyonlar sosyal medyanin gorsel
cekiciligi ile tiiketicilerin begenisini kazanirken, farkindaliklarini da artirarak
titketicileri tegvik edici uygulamalara yonlendirmektedir. Baglangigta bireysel
olarak goriilen ve zaman iginde yayginlagarak adeta iiretim ve tiiketimin i¢
ige gectigi bu degisim “prosumer” kavramini ortaya ¢ikarmistir. Tiiketicinin
dretimde yer aldig1 prosumer kavrami igerisinde Maker Akimi (Maker
Movement), DIY (Do it Yourself- Kendin Yap) projeleri gibi iiretim tiiketim
yontemleri tanimlanmug ve farkli sektorlerde bu kavram farkli eylemlerle yerini
bulmugtur (Lopez-Fornies ve Asion-Sufer, 2023, s. 439).

Moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik agisindan ele alindiginda ise 6ncelikle, bir
giyim {iriiniiniin yagam omrii 6nem kazanmakta ve ilk etapta iiretim agamasinda
planlanan bu 6zelligin, satin alma siirecinden sonra tiiketici sorumluluk ve
duyarlilig ile dogrudan iliskili oldugu bilinmektedir.

Uretiiketiciler kaynaklari korumak icin, “DIY” veya ileri doniisiim projeleri
gibi eylemlerle siirdiirtilebilirlige katki sagladiklar1 gibi, Punk, Grunge gibi
akimlarin yayginlagmasi ile vintage giysilerin kullanilmasi, giysi tadilat stireci
gibi eylemlerle siirdiirtilebilirlige katki sunmaktadirlar. Cevresel, ekonomik ve
sosyal igerigi ile stirdiirtilebilirlik amaglarina hizmet edecek olan bu sorumluluk
bilincinin dijital ortamlarda yayginlagarak farkli yontem ve sunum teknikleriyle
yer almast tiretiiketiciler sayesinde etkili olarak saglanabilmektedir.

Modadaki dijital dontisiim ve igerik iiretiminin etki boyutunun gok tist
diizeylere ulagtigy, tiiketici topluluklarinin yazigmalarinin markalar ve reklam
ajanslar1 tarafindan reklam igerigi ve inovasyon kaynagina donistiiriildiigii
goriilmektedir. Ancak, modanin dijitallesme siirecinin her gegen giin farkl
boyutlara ulagtig1 sistem igerisinde siirdiiriilebilirlik ve prosumer kavramlarinin
birbiriyle iligkisi, etkileri ve giincel rolleri gibi konularda gegiskenlik ve
belirsizlikler oldugu da bir gergektir. Bu baglamda ¢aliymada; prosumer,
siirdiiriilebilir moda ve dijitallesme gibi temel kavramlara yer verilerek, tiretiiketici
eylemlerinin dijital moda sistemi igerisinde hangi yollarla siirdiiriilebilir katkilar
sagladiklar1 agiklanmustir. Uretiiketici pratikleri, ilgili literatiir caligmalari ve
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alan yazin aragtirilmig, tiretim-tiiketim siirecini kurgulayan tasarimcilarin,
yazilmcilarin veya miihendislerin iiretiiketici pratiklerine olanak verecek sekilde
tasarladiklar1 tiriin ya da igerik stratejileri siniflandirilmig ve 6rneklendirilmistir.

Farkli galigmalardaki birbirleriyle iligkili bilgilerin bir araya getirilerek
yorumlandig1 veya bulgularin sentezlendigi (Toker, 2022, s. 315), nitel meta
sentez yontemi kullanilan siniflamada, tiretiiketici aktiviteleri stirdiirtilebilirlik
kapsaminda 4 grup altinda siniflandirilarak ele alinmugtir. Fiziksel/zanaatkar,
dongiisel kullanim, igbirligi ve dijital/veri {iretim tiiketim gruplar1 olarak
agiklanmigtir. Bu ¢ergevede, mevcut nitel aragtirmalar birer veri kaynag:
olarak ele alinmig ve bunlarin sentezinden hareketle egilimler ile ilkeler ortaya
konularak prosumer faaliyetlerine iligkin bir perspektif gelistirilmistir (Toker,
2022,s. 331).

2. URETUKETICI (PROSUMER) KAVRAMI

“Uretiiketici”, “Uretici Tiiketici” ya da “Ureten Tiiketen” gibi cesitli
adlandirmalarla kargimiza ¢ikan “prosumer” kavramu, sadece tiiketim asamasinda
kalmay1p; dogrudan veya dolayh olarak tiiketilen iiriiniin iiretimini, geligmesini
veya tadilatim vb. saglayan kisiler igin kullanilan bir terimdir. Producer (Uretici)
ve Consumer (Tiiketici) kelimelerinin birlesiminden olugmaktadir. Ertz vd.
(2024, s. 1264) iiretiiketicileri; enerji, saghk, egitim, moda, sanat, 3D baski,
Bitcoin madenciligi ve tarim dahil olmak iizere ¢esitli sektorlerde, iiretici ve
tiikketici arasindaki sinirlart bulaniklastiran kisiler olarak tanimlamugtir.

Toftler “the Third Wave” isimli kitapta tiiketici davranigini agiklarken
prosumer kavramini 3. Dalga olarak tanimlamistir. Sanayi Devrimi 6ncesi
yani ilk dalga olarak gruplandirilan agamada insanlar sadece kendi tirettiklerini
titketmigstir. Toffler’ a gore 1. Dalga olan bu ilk gruba tireten tiiketici demek
dogru olmugtur. Sanayi Devrimi bu iki kavram arasinda net bir ayrim yapmug,
tiretici ve tiiketici kavramlarinin ayrigmasi piyasanin hizla degismesine yol
agmustir. 2. Dalgada, 1. Dalgada zorunlu olarak yapilan hizmet veya tiriinler
artik, ekonomik dongiide para kargiligi yapilmaya baglanmistir. 3. Dalga ise
teknolojinin geligmesi, iletisim aglarinin yayginlagmasi, hizmet kanallarinin
degisimi ile kisilerin baz1 igleri tekrar kendilerinin yapmast olarak tanimlanmugtir.
Ornegin zengin kesimi digarda tuttugumuzda, 1. Dalgada insanlar kullandiklar:
araglarin tadilatlarini kendisi yaparken, 2. Dalgada daha ¢ok hizmet alarak
yapmis, 3. Dalgada ise tadilatlarin yine bireysel yapimi i¢in destek alinan
uygulamalar, servisler devreye girmigtir. Tiiketici ve tiretici kavramlari yeniden
ig i¢e gegmeye baglamigtir. Miigterilerin fastfood restoranlarda kendi tepsilerini
toplamalari, demonte olarak satilan iiriinlerin satin alinip monte edilmesi gibi
uygulamalar 3. Dalga tiretici tiiketici davramglarina 6rnek verilebilir (Toffler,
1980, s. 271-278, Ritzer vd, 2012, s. 383).
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Toftler (1980, s. 267), prosumer’in, iretici ve tiiketici arasindaki geleneksel
siirlart ortadan kaldirarak tiretici ve tiiketici arasindaki ayrimin ortadan
kalkacagini bu yaklagimin yiikselisine yol agacagini 6ne stirmiistiir. Ritzer
ve arkadaslar1 (2012), Toftler’in iiretici-tiiketici taniminin sadece mal ve
hizmetlerin kapsayict oldugu ancak dijital ¢agda bu alana iiretim siirecine
fikir olabilecek katkilarin da tanima eklenmesi gerekliliginden bahsetmislerdir.
Sosyal medyada, insanlarin gonderilerindeki yazilardan ilham alinarak
olusturulan reklam igeriklerini inceledikleri ¢aligmalarinda, reklam fikrine
katkis1 olan tiiketicilerin ayn1 zamanda tiretici olarak da degerlendirilebilecegi
savunulmugtur. Aragtirmacilar, iiretici-tiiketici kavrami kapsaminda yer alan
faaliyetlerin aslinda uzun siiredir var oldugunu, ancak bu kavramin gesitli
sosyal ve ekonomik gelismeler dogrultusunda toplumlarin tiretim ve tiikketim
bigimlerinde gozle goriiliir doniigiimler yarattigini belirtmislerdir.

Prosumer kavrami, moda tarihi siireci agisindan ele alindiginda; kentlesme,
sanayilesme, hizli moda vb. faktorlerle tiretim ve tiikketimi yapanlar bagta
ayr1 kigiler olarak gortilmiigtiir. Moda {iretimi ve tiiketimi aslinda birbirini
besleyen tamamlayicilardir. Degisen yagam tarzlari, egitim diizeyi ve teknolojik
gelismeler zamanla el becerilerinin azaldig toplumlara dontigmiis, zanaat ve
teknik yeterlilik gerektiren islerin ya da hizmetlerin satin alinmas ile tiretim
ve titketim davraniglart degigmistir. Moda, yenilik¢i, dongiisel ve toplumsal
bir olgu olmasinin yan sira statii, kimlik ve begenilme arzusu gibi sembolik
anlamlar da tagimaktadir. Modanin yayilim ve yeniden tiretim dinamiklersi,
baglangi¢ta anti-moda olarak ortaya ¢ikan pratiklerin ve estetik unsurlarin
zamanla moda sistemi tarafindan benimsenerek moda olgusunun bir pargasina
doniismesine hizmet etmektedir. Internetin sundugu imkanlarin da katkistyla
iiretimde yeni fikirler yeni titketim davraniglarini geligtirmig, tiretim ve
titketimin dogal yapis1 da degismistir.

Uretim tiiketim dongiisiiniin degisen dogal yapisinda, deger yaratma
stiregleriyle geleneksel i modellerine meydan okuyan yeni modeller
olusturulmaktadir. Moda iiretimi ve tiiketimi igerisinde de trendlerin yayilimi
ile ilgili genel olarak hiyerarsik bir diizen oldugunu; ancak Etsy gibi satig
platformlar, yerel pazarlar ve kigisellestirilmis tirtinlere yonelik tiretim yapan
marka ya da kisiler de teknolojinin geligmesi ile yeni modellerle iiretici-tiiketici
kavramini boyutlandirmaktadir (Ertz, vd., 2024, s. 1264-1274).

Giiniimiizde en ¢ok giyimle iliskilendirilen moda; hem giyim {iretim ve
titketimi, hem de moda sisteminin siirmest i¢in beslenen dinamiklerin tiimii ile
tiretiiketicilerin aktif oldugu bir alandir. Giysilerin tadilatin1 yapan, giysilerini
tarkli yontemlerle yeni giysilere doniistiiren, kendi giysilerini tasarlayan veya
diken, sosyal medyada moda igerikleri olugturan kisiler ve moda tasarim
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yarigmalarina katilan 6grencilerde dahil olmak {izere bugiin tiretici tiiketici
kavraminin kapsami geniglemistir. Ayrica tiiketiciler, sadece fiziksel olarak
tretime katilmakla kalmayip; sosyal medyada {irettikleri dijital metinler ve
deneyim aktarimlari ile goriinmeyen bir deger yarattiklari diigiiniildiigiinde
bunun ¢ok genis bir yelpaze olusturdugu da goriilebilmektedir. Geligen
teknoloji ile birlikte, kitle iletigim araglarinin kullanimindaki yayginlagma hizi
ve modanin dijital doniigiimii de bu gergevenin her gegen giin geniglemesinde
diger onemli etkenlerden biridir. Sisteme eklenen bir bilgi veya popiiler bir
egilim, trend merkezlerinin verileri arasina girerek katki saglamakta; global
anlamda ise ulagilabilir olmaktadir. Bu nedenle moda sistemi igerisinde yapilan
herhangi bir katki iiretiiketici kavramu ile adlandirilabilir.

Facebook, Youtube, Wikipedia, Canva gibi uygulamalarin, kullanicrya
aktif igerik olugturabilme gans1 tanidig1 internet donemi Web 2.0 olarak
adlandirilmaktadir. Kullanicinin pasif oldugu Web 1.0’in aksine burada
iiretiiketici kavrami devreye girmektedir. Cevrimigi aligverig platformlarinda
triinlere iligkin yorum yapilmas: veya gevrim igi ¢eviri uygulamalarinda
kullanicilara diizeltme 6nerilerinde bulunma olanag taninmasi gibi eylemler,
tiikketicilerin tirtinlerin gelistirilmesine, iyilestirilmesine ve tasarim siireglerine
katki sagladiklari prosumer faaliyetlerine 6rnek olugturmaktadir. Burada tiiketici,
tiretici durumuna ge¢mektedir (Ritzer ve Jurgenson, 2010, s. 18-20). Web 3.0;
blokzincir, yapay zeka ve makine 6grenmesi gibi teknolojilerden yararlanarak
verilerin anlamlandirilmasini, kullanicrya 6zel igeriklerin sunulmasini ve daha
biitlinlesik bir web deneyiminin olusturulmasini saglamaktadir. Ayrica dijital
ciizdan kullanim1 gibi merkeziyetsiz uygulamalar1 da miimkiin kilmaktadir
(Yurdabak ve Deniz, 2023, s. 165-171). Moda tasarimi alaninda Web 3.0
gelismeler, kullanicrya yapay zeka ile tasarim yapma olanagi sunmustur. Yaratici
temalar gelistirme, renk, desen, model 6zellikleri yapabilme, hikaye panolar1
ve {irlin paftalar1 hazirlayabilme gibi imkinlar sunmaktadir. Burada kullanict
verdigi komutlar veya yiikledigi tasarimlarin gelistirilmesine yonelik hem
yapay zeka sistemini beslemekte; hem de nihai sonuglar elde edebilmektedir.

3. SURDURULEBILIR MODA VE URETUKETICI

Endiistri 6ncesi toplumlarda siirdiiriilebilirlik kavrami heniiz kullanilmiyor
olsa da, iiretimin uzun zaman gerektirmesi ve kaynaklarin sinirli olmasi
sebebi ile tist siniflarda dahi kumaglarin saklanmasi, giysilerin onarilmasi ve
istenmeyen giysilerin ikinci el pazarlarda satilmasi gergeklesmektedir. Bugiiniin
stirdiiriilebilirlik pratikleri ashinda sanayi 6ncesi toplumlarin olagan bigimidir
(Atalay, 2015, s. 31).
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Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu’nun (WCED, 1987) “Ortak
Gelecegimiz” raporunda stirdiiriilebilir kalkinma, “gelecek nesillerin kendi
ihtiyaglarini kargilama yeteneginden 6diin vermeden kendi ihtiyaglarimizi
kargilamak” olarak tanimlanmustir.

Siirdiirtilebilir kalkinma, sadece gevrecilik degil, dogal kaynaklarin yan
sira sosyal ve ekonomik kaynaklari da igeren biitiinciil bir hareket olarak
goriilmektedir. Tlgili literatiirde siirdiiriilebilir kalkinmann ii¢ bileseni olarak
cevre, ekonomi ve sosyal boyutundan bahsedilerek bu ii¢ boyutun birbiriyle
baglantili oldugu belirtilmektedir (Koca ve Kog, 2023, s. 75). Cevresel agidan
siirdiirtilebilir bir sistem, yenilenebilir kaynaklarin kullanimini 6nceliklendirirken
yenilenemeyen kaynaklarin titketimini en aza indirmeyi amaglamaktadir.
Cevresel stirdiirtilebilirligin etkin olabilmesi i¢in dogal kaynak tiiketiminin en az
seviyeye indirilmesi iiretim girdilerinin ve tiiketim malzemelerinin yenilenebilen
kaynaklardan saglanmasi, atiklarin geri doniigiimiiniin en iist seviyelerde
saglanmas, enerji kaynaklarinin korunmasi ve yenilenebilir enerji sistemlerinin
on goriilmesi, gevreye dayali yapilandirmalarda ekolojik ¢evreye ve canlilara
zarar vermeyecek yontemler segilmesi gereklidir (Giiner, 2020, s. 17-25). Bu
nedenle, genellikle gevre ile 6zdeglesmig olarak algilanan stirdiirtilebilirligin
kaynak kullanimi agisindan ekonomik, isgiicii ve sorumluluk agisindan sosyal
boyutlar1 da ortaya ¢tkmaktadir.

Moda sistemi, igerisinde markalari, tiiketici ve iireticileri, moda kentleri
barindiran kiiresel ticari bir alana sahiptir (Koca ve Yavuz, 2023, s. 107).
Hizli modanin, zehirli kimyasal kullanimina, su kirliligine ve tekstil atiklarina
sebep olmasindan dolayr elegtirilmesi, moda sektoriinde siirdiiriilebilirlik
faaliyetlerinin 6nemini artirmaktadir (Kose ve Aydin, 20204, s. 86). Fletcher
ve Grose (2012), siirdiiriilebilirlik ve moda arasindaki iligkiyi ele alirken 3
temel baglik altinda toplamigtir. Bunlar; moda iiriinlerinin doniigiimii, moda
sistemlerinin doniisiimii ve moda tasarimi pratiklerinin doniisiimiidiir. Uriin
doniigiimiinde siirdiirtilebilirligin saglanmast igin kullanilan hammadde, tiretim,
dagitim, tiiketicinin kullanimi ve kullanimin son bulmast ile ilgili tiim eylemleri
kapsamaktadir. Moda sistemlerinin doniigtimiinde ise uyarlanabilir, ¢ok islevli
giysiler, tirtin bakimi ve kullanimu ile ilgili eylemler yer almaktadir. Moda
tasarim pratiklerinin doniigiimii ise {iriin kullanimi ve kullanim sonrasini en
bagindan diigiinen tasarim ¢oziimlerinin yer aldig1 tasarim planlamasint ve
adimlarini igermektedir.

Moda alaninda siirdiiriilebilir tasarim, en az toplumsal, gevresel ve
ckonomik maliyetle iiretilen tirtinlerden olusmaktadir. Dolayisiyla tekstil iiretim
artiklarinin katma degeri yiiksek, diigiik maliyetli yeni lirline doniistiiriilmesiyle,
stirdiiriilebilirligin amaglarina hizmet edecek tasarimlar olugturulabilecegini
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soylemek dogru bir yaklagimdir (Koca, 2019, s. 655). Reiley ve Delong (2011,
s. 63) tasarimcilarin, tireticilerin, pazarlamacilarin ve ozellikle tiiketicilerin
stirdiiriilebilir moda kavramu iizerine bir vizyon sahibi olmalar1 gerektigini
belirtmektedir. Giiniimiizde tasarimcilar, yeni moda ogeleri yaratmak i¢in
kullanilan verimsiz ve siirdiiriilemez sistemlerin sundugu sorunlardan daha
tazla sorumluluk almaktadir. Yenilikgi eko-tasarimeilar, tiiketicilere giindelik
giysilerden haute couture’a kadar farkli moda spektrumlarinda tasarimlar
gelistirmekte ve sunmaktadirlar (Koca ve Kog, 2020, s. 2).

Moda endiistrisindeki herkes i¢in tasarimin geregi, atik ve kirliligin ortadan
kaldirildigy, tirtinlerin ve malzemelerin sirkiile edildigi ve doganin yeniden
canlandirildigr dongtisel bir ekonomiye gegisi desteklemek igin 6ncii bir tasarim
uygulamasi ve yaratici bir firsat olarak goriilmektedir (Koca ve Kog, 2023, s.
84). Dijitallesme ile birlikte modanin degisim isteyen ruhu da stirdiiriilebilir
tasarim anlayiginda yeni pratiklerin geligmesini kortiklemektedir.

Kullanic inovasyonu, DIY projeleri ve kitlesel kigisellestirme, son yillarda
endiistriyel siireglerde iiretici-tiiketici katiimina bagh pratiklere 6rnek verilebilir
(Sa-ardnak vd., 2026, s. 100; Demir, 2019). Moda alaninda iiretim ve tiiketim
sadece tiriinle sinirh kalmayip; fikir paylagimi veya trend olugumu gibi dolayl
eylemlerle de ekonomiye katki sunmaktadir. Ertz ve arkadaslar1 (2025, s.
12-18), tiretiiketicilerin yalnizca titkketime katilan bireyler olmadigini, tiretim
ve tiiketim siireglerini bir araya getirerek ekonomiye katki sagladiklarini ve
internetin bu kavramin gelisgiminde 6nemli bir rol oynadigini belirtmiglerdir.
Caligmalarinda, farkli sektorlerde gergeklestirilen iiretiiketici faaliyetlerini
ckonomiye sagladiklari katkilar agisindan siniflandirmiglardir. Moda alan
i¢in bu eylemler ozetle;

* Kigisel tasarimlarin veya koleksiyonlarin ¢evrimigi platformlarda
paylagmasi,

* Moda ile ilgili blog yazma veya igerik olugturma,
* Mevcut moda iiriinlerini degistirme veya doniigtiirme,

* Mevcut moda iirtinlerini (6rnegin ikinci el veya vintage tirtinleri) yeniden
satma,

* Moda iiriinlerini yeniden satin alarak giyim masraflarindan tasarruf etme,
¢ Cevrimigi veya ¢evrimdigi moda topluluklarina katilma,

* Moda trendleri ve tirtinleri hakkinda yorum veya geri bildirim yayma
ve olugturma olarak belirtilmigtir.
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Moda tasarimi baglaminda tiretiiketici kavrami bireyin yalmzca tiiketim
gergeklestiren pasif bir kullanici olmaktan ¢ikarak tiretim, yeniden kullanim,
doniigtiirme, paylagim ve igerik olugturma siireglerine aktif olarak katilimini
ifade etmektedir. Bu katilim bigimleri, dijital ve fiziksel tirtinlerin kullanimu,
doniigiimi, bakimi, pazarlamas: gibi eylemleri igerdiginden iiretiiketici
kavraminin siirdiirtilebilirlige katkis1 yadsinamaz. Cevresel stirdiiriilebilirligin
yaninda moda sisteminin de stirdiiriilebilirligi igerik olugturma, yayin yapma,
reklam hazirlama vb. siireglerle iiretiiketiciler tarafindan saglanmaktadir. Bu
farkli eylemleri nedeniyle iiretiiketiciler, dort grup altinda siniflandirilarak,
eylemleri 6rneklendirilmigtir.

3.1. Fiziksel / Zanaatkar Uretiiketici

Campbell’e (2010, s. 23) gore zanaat, bir iiriiniin ayni kisi tarafindan hem
tasarlanip hem de iiretilmesini igeren bir tiiketim faaliyetini ifade etmektedir.
Bu siiregte tiiketici; beceri, bilgi, yarg: ve tutkusu ile tiretime katki saglarken
aynm1 zamanda kendini ifade etme motivasyonuyla hareket etmektedir.
Campbell, bu tiir zanaat temelli tiiketimi kisisellestirme ve 6zellestirme gibi
uygulamalardan ayirmakta; i¢ mekan diizenleme, bahgecilik, yemek hazirlama
ve giyim kombinlerinin olugturulmasi gibi pratiklerle iligkilendirmektedir.
Kendi emegi ve fiziksel becerisiyle tiriinii {ireten ya da giysinin 6mriinii uzatan
eylemlerde bulunan iiretici tiiketiciler bu grupta toplanmistur.

DIY (Do it Yourself- Kendin Yap) projeleri, ileri doniigiim eylemleri ve
tiriin tamir siiregleri, stirdiiriilebilirlige katki saglamalar1 sebebi ile fiziksel ya
da zanaatkar iiretiiketici eylemlerindendir. DIY ad1 verilen ‘Kendin Yap’ akimu,
kim oldugumuz hakkinda gegici ifadeler olugturmak igin ‘yaratma’, ‘yapma’ ve
‘Uretme’ eylemleri ile karakterize edilen; bireysel bagar, yaraticilik, 6zgiiven,
bagimsizlik, 6z yeterlilik ve yeni beceri setleri gelistirme sorularini ele alarak
yavag moda hareketini destekleyen bir pratiktir (Waal ve Smal, 2024, s. 1).
Worsley (2018, s. 38), I. Diinya Savagi sonrasinda bazi aristokrat ailelerin
hizmetgi istihdam etmenin mali yiikiinii kargilamakta zorlanmalarini ve 20.
ylizyilda yayginlagan daha sade giysi tasarimlarinin kullaniminda hizmetgiye
duyulan ihtiyacin azalmasini, DIY akiminin ortaya ¢ikisini hazirlayan etkenler
arasinda gostermektedir. 1975°de Ingiltere’de diizen karsiti bir hareket olan
bir Punk akimi ise, giyim tarzi ve miizigi ile tiiketici kiiltiirtine alternatif
olarak DIY pratigini getirmistir (Mackenzie, 2017, s. 106). Standardize
edilmig giizellik normlarina kargt meydan okuyan Punk akiminda genellikle
el yapimui veya ikinci giysiler tercih edilmektedir. Giysilerin genelde yirtik ve
katmanlar halinde karigik bir bi¢imde kombinlenmesi s6z konusudur. Punk
modasi, moda tiretimi ve tiiketimi arasindaki sinirin ortadan kalkmasinin bir
ornegidir (Kawamura, 2026, s. 161).
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El sanatlarina ilginin arttig1 glintimiizde DIY projeleri igin ¢esitli kitler
bulunmaktadir. Kanavige kitleri, amigurumi bebeklerinin yapimi igin
olugturulmug kitler; gerekli malzemelerin tiimiine kolaylikla ulagilabilmesi
ve iiretim siireci ile ilgili tariflerin bulunmasi sebebi ile hem beceri duygusunu
kazandirmaya yardimci olmakta, hem de eglenme, ise yarama gibi duygularin
harekete gecirmektedir. Imas (2022)’1n, pandemi siirecinde tasarladig
20cm*15cm boyutunda bir tezgahtan olugan ve igerisinde iplik paketinin
bulundugu duvar halisi kiti, DIY projeleri i¢in 6rnek verilebilir.

Bir seyin yapisini bozarak ya da pargalara ayirarak yeniden olusturma
anlamina gelen dekonstriiksiyon yani yapt bozum kavrami, Derrida tarafindan
ortaya konmugtur (Silverman, 1989, s. 12). Crafting the Future/Gelecegi
sekillendirme etkinliginde ‘Power to People/Halkin Giicti’ adin1 verdikleri
atolyelerden birinde Holroyd, daha siirdiiriilebilir tatmin edici bir moda
sistemi igin iiretim bilgisinin eksikligini vurgulamig ve kendi kiyafetlerini
iireten ve bakimini yapan bireylerin burada katki saglayacag: fikri ile bir atolye
gergeklestirmistir. Atolyede bir ucundan sokiilen eski 6rme giysilerin diger
ucundan eg zamanl yeni giysi iiretimi yapilmaktadir. Isbirlikgiler arasinda
uzanan iplikler, paylagilan tiretim ve doniigtiirme deneyimi gorsel olarak
yansitan fiziksel baglantilar olugturmugtur. Katilimcilar 6rgii kumaglarla
oynayarak yeni fikirler gelistirmiglerdir. At6lyede gergeklestirilen bu yapisokiim
stirecinin siirdiirtilebilirlik i¢in degerli bir aragtirma araci olabilecegi ig¢i haklar
ve atiklar gibi derin konular iizerinde diisiinmeye tegvik ettigi sonuglarina

ulagilmistir (Busch vd, 2014, s. 381-383).

Giysi ileri doniiglimii iizerine ¢esitli ¢aligmalari olan Otto Van Busch,
Self Passage adin1 verdigi projesinde, yemek tarifi kitaplarindaki gibi giysilerin
yenilenip model 6zelliklerinin degistirildigi ileri doniigiim yontemlerini anlattig
“Recyclopedia” isimli bir kilavuz yaymlamistir (Busch, 2008, s. 92).

Koca (2019), ceket tiretimi yapan bir isletmenin farkli renkte toplu
kesim isleminde olugan yiinlii kumag artiklarindan sanatsal bir yaklagimla
ceket tasarlamigtir. Kirmuzi, siyah, bej, koyu yesil, mavi ve sar1 renkli kumag
pargalarinin belirlenen kompozisyon dogrultusunda bir araya getirilmesiyle
olugturulmusg olan, ayn: malzemeden kolaj tekniginin uygulandig: ceket, teknik
ve yontem agisindan yiiksek kalitede dikis teknikleri ve yogun el is¢iligi ile
hazirlandig1 igin, tasarim degeri yiiksek bir tasarim olarak, fiziksel / zanaatkar
iiretiiketici Ornegidir (Figiir 1).
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Figiir 1. Fiziksel/Zanantkér Uretiiketici Ornegi-E. Koca (Koca, 2019, 5. 659)

Koca ve Kog (2020), tasarim odakli diisiinme yontemini ile yola
cikarak siirdiiriilebilirlige katki saglamak icim kullanilmayan kumaglarin,
giysi par¢alarinin ve aksesuarlarin ileri dontigtimlerini gergeklestirerek etek
ve bluz koleksiyonlar1 hazirlamiglardir. Tasarim siirecinin tiim agamalarini,
stirdiiriilebilirlik i¢in tasarimin onceligini vurgulayarak, moda, islevsellik ve
yeniden kullanim, daha sonra geri doniistiiriilebilirlik ve son olarak tekstil
atiklarinin bir deger olabilecegi bilincini arttiran bir hiyerarsi ile desteklemiglerdir.
Figiir 2°de tiim bedeni ve kollarinda kullaniimayan kravatlarin kullanmildig: ileri
doniigiimii ile tretilmig bir bluz tasarimi yer almaktadir.

Figiir 2. Fiziksel | Zanaatkir Uretiiketici Ornegi- E. Koca, F. Kog (Koca ve Kog 2020, s.
908).
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Uriin iiretim siireglerinde hatali kumasg iiretimi, boyama veya baski
esnasinda ger¢eklesen hatalar veya hatal dikilen giysiler, fazla iiretilen giysi
aksesuarlari, kullamilmayan diigme fermuar gibi yardimcei aksesuarlar oldukga
fazla miktarlarda malzemenin telef olmasina neden olmaktadir. Kimi isletmeler
bunlar1 ¢op olarak atarken, stirdiiriilebilirlige katki saglamak isteyen kimi
isletmeler de 6grenciler, okullar, ihtiyag sahibi kisilere bagista bulunmakta
veya defolu iiriin satin alabilecek yerlere bu artik malzemeleri ulastirmaktadr.
Konfeksiyon artig1 olan hatali yaka pargalarinin birlegimi ile tasarlanan korse
ornegi Figiir 3’te yer almaktadir. Korse, herhangi bir giysinin (ceket, tigort
vb.) tizerine takip ¢ikarilabilecek sekilde tasarlanmistir. Ayrica, omuz pargasi
istendiginde ¢ikarilabilmektedir. Yaka igneleri ile istenilen giysinin tizerine
yerlestirilmesi ¢ok yonlii kullanim sagladigindan, giysinin uzun omiirlii ve

suirdiirtilebilir olmasi tasarim hedeflerindendir.

Figiir 3. Fiziksel | Zanaatkdr Uretiiketici Orneji- M. Balkis, 2025 (UMEUS, 2025)

Fletcher ve Grose’nin (2012, s. 141) uygulamasi, fiziksel/ zanaatkar
iretiiketiciyi farkli bir perspektiften ele alan giizel bir 6rnektir. Lynda Grose’un
uzun yillardir sahip oldugu sar1 elbisesinin, bir arkadaginin diigiiniinde
cilek suyu lekesiyle kirlendiginde, Lynda’nin meslektas: tasarimci Nathalie
Chanin’den lekelerin {izerine yeni evlenen giftin isimlerini ve evlilik tarihlerini
islemesini istemesini anlatmaktadir. Isleme, Lynda ile yeni evli ¢ift arasinda
duygusal bir bag kurmus, elbisenin her giyilisinde olayin anisini canlandirmugtir.
Ayn1 zamanda, islemeyi bu kadar 6zenle yapan arkadagiyla olan bagi da
giiglendirmigtir. Bu nitelikler, Lewis Hyde’in sozleriyle, ‘kalbi harekete gegirir,
ruhu canlandirir ve duyulart memnun eder’. Tasarim becerileriyle onarilan
giysiler, tiiketici de bir ani yaratmakta, bir baghlik duygusu yaratmaktadir.
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Kiigiik bir nakig sayesinde elbise, sadece ‘onarilmakla’ kalmamis, ayni zamanda
statik olmaktan aktif hale doniigmiistiir.

3.2. Dongiisel Kullanim Uretiiketicisi

Kullanilmayan giysilerin fiziksel ya da dijital magazalar aracihigs ile dolagimini
saglayan, giysi kullanim siirecini uzatarak siirdiiriilebilirlige katki saglayan tiretici
titketiciler bu grupta yer almaktadir. Vintage ve ikinci el giysilerin kullanicilart
ile saticilari, ayrica giysi takas etkinliklerine katilan veya bu etkinlikleri organize
eden bireyler, tirtinlerin kullanim 6mriiniin uzatilmasina katki saglayarak
dongiisel kullanima hizmet eden iiretiiketiciler arasinda yer almaktadir. Onceleri
muhtaglik sebebi ile tercih edilen ikinci el giyim, 1990’larin sonlarina dogru
bir doniigiim gegirmig ve ‘vintage’ yeni giysilere saygin bir alternatif olarak
dogmustur. Ana akimin reddi ile bireyselligin vurgulandig ve vintage giyimin
modada igin erbabi oldugunu gostermenin bir yolu haline gelmesi ile moda
dergileri, film yildizlar1 dahi vintage giysileri kullanmistir. Topshop magazast,
vintage tiriinlerin oldugu bir boliime magazada yer vermesi bu akimin hizla
yayilmasini saglamugtir (Mackenzie, 2017,s. 136-137). Diinyanin farkli moda
merkezlerindeki bitpazarlarindan veya agik arttirmalarindan topladig giysileri
satiga sunan Vintage butikleri, 6zellikle geng niifusun ilgisini gekmektedir

(Kose ve Aydin, 2020b. s. 774).

Reiley ve DeLong (2011), yeni ve vintage giysileri tercih etme egilimlerini
inceledikleri ¢aligmalarinda, bir¢ok kadinin ikinci el ve vintage giysi kullanarak
strdiirtilebilirlige katkida bulunmay1 amagladigini ortaya koymustur.
Aragtirmada ayrica vintage giysi tercih eden kadinlarin, Lynn ve Harris tarafindan
gelistirilen Desire for Unique Consumer Products (DUCP) [Benzersiz Tiiketici
Uriinlerine Duyulan Arzu Olgegi] kapsaminda daha yiiksek puanlar aldiklari
belirlenmigtir. Bu durum, vintage tiiketimin bireylerin benzersizlik arayigini
ve buna bagli olarak duyduklar: tatmin hissini destekledigini gostermektedir.
Dongiisel kullanim tiretiiketiciye verilecek bir diger 6rnek Cramer (2013)’in
“The Living Wardrobe /Yagsayan Gardirop’ isimli projesidir. Cramer, uzun
omiirlii giysiler tasarlanmasi fikri ile yola g¢ikmigtir. Koleksiyonda, kumag
ozelliklerinden giysi modeline kadar tasarim siirecinin farkli agamalar1 ele
alinmig ve tasarimlar, kiigiik degisikliklerle farkli bedenlere uyarlanabilecek
sekilde gelistirilmistir.

Ulkemizde de bu konuda 6zel ve kurumsal etkinlikler yapilmakta,
ozellikle egitim kurumlarinda sorumluluk ve farkindalik artiracak projeler
gergeklestirilmektedir. Nigde Omer Halisdemir Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Moda Kuliibii 6grencilerinin 2026 yili baharinda Takas Pazar1 etkinligi
bu tiir uygulamalara 6rnek olarak gosterilebilir. 100 adet giyim iiriinii ve
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aksesuarin takasinin saglandigy etkinlikte, hem 6grencilere hem de tiniversite
personeline siirdiiriilebilirlik i¢in bir farkindalik olugturulmas: hedeflenmistir.

Figiir 4. Dongriisel Kullanwm Uretiiketici Ornesji- Nigjde Omer Halisdemir Universitesi
Moda Kuliihii Takas Pazarvy Etkinligi

3.3. Isbirlikci Uretiiketici

Isbirlikgi iiretiiketici, diger kullanicilar veya markalarla ortak deger
yaratan iiretici tiiketicilerdir. Bu iiretiiketici grubunda katilimer odakli
tasarim galigmalarindan bahsedilebilir. Katilimer tasarim, kullanicilarin ve
diger paydaglarin tasarim siireglerinde aktif olarak rol aldiklar1 bir tasarim
yaklagimidir (Kesdi ve Giines, 2019, s. 288). Tasarima katkis: olan kisiler ya

da markalarla ig birligi igerisinde tasarim yapan kisiler bu gruba girmektedir.

Renkli kalemleri ile birlikte boyanmasi igin hazir satilan giyim triinleri,
tasarimina segenek sunularak tiretilen ayakkabilar vb. pratikler, tiiketicinin
kendi emegi sonucu tirtinle bag kurmasini saglamaktadir. Bu bag tirtiniin daha
ozenli kullanmasina, ileri doniigiimiine ve tadilatina emek verecek tiim siiregleri
tetikleyebilmektedir. Norton vd. (2012) ¢alismalarinda, “Tkea etkisi” adi verilen
bu fenomenin nedenini incelemislerdir. Katilimcilarin tirtinlerini kendilerinin
monte etmesi ile iiriin i¢in konumlandirdiklart deger artiginin altinda yatan
psikolojik mekanizmalar1 anlamaya ¢aliymuglardir. Deney gruplarina farkl
gorevlerle yaptirdiklar igler ile gesitli sonuglara ulagmiglardir. Bireylerin
kendi emeklerini her zaman bir bagkasindan kiyasla daha degerli gorebilecegi
sonucuna varilmig ve bireylerde tamamlanan tiriinle alakali bagari, karmagik
bir irtinii sergileme durumunda duyulan haz gibi duygular uyandirdig: ortaya
konmustur.
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Uriin iiretimi igin sunulan kitler bu gruba girmektedir. “Amigurumi”
ad1 verilen Japon el igi teknigi ile tiretilen 6rgii oyuncak kitlerinde gerekli
malzemelerin olmasi ve iiretim tekniginin agiklanmast ile tiiketiciler bu tiriini
alip tiretim gergeklestirilebilmektedir.

Tiiketicinin kendi istegi ile degistirerek giydigi farkl sekillerde baglanarak
giyilen giysi tasarimlar: da tretiiketici eylemleri arasinda yer alir.

Model On  Yan Arka Uygulama Olgiiler ve semboller

Crtitlarin kumag
kenarlarina uzakhg 3’er
cm’ dir.

Citgitlarin birbirlerine
uzakligr 3’er cm’ dir.
Kemer Boy Olgiisii 170
cm

Kemer En Olgiisii 2,5
cm’dir.

Disi ve erkek citgitlar

Cigitlarin birlegtirilme
yollart

Ok yoniinde
katlamalar yapilarak kol
oyuntusu olugturulur

Figiir 5. Isbivlikei Uretiiketici Ornesji Degigebilen Giysiler- M. Balkss, 2016

Crowdsourcing yani “kitle kaynak” anlamina gelen uygulamalar, girketler
tarafindan topluluklara yaptirilan, boliigiilen iglerle ilgilidir. Bir giysinin dijital
kalip tasarimi ya da iiriin tasarimu isini sirket 6zelinde degil, bireysel disaridan
destek alarak yaptirmak igbirlikgi tiretiiketicilere 6rnek verilebilir.
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3.4. Dijital / Veri Uretiiketicisi

Dijital ortamda veri, igerik veya kisisellestirilmis deneyim iireten moda blog
yazarlari, sosyal medya igerik tireticileri, egitim videolar: yapan egitmenler, trend
olusumuna katki sunan igerikler bu gruba girer. Online aligveris sitelerindeki
trtine dair deneyimlerini yorumlara yazan kigiler de sonraki miisteriler igin
veriler hazirlayan tiretici tiiketicilerdir. Bu sekilde yorumlara gore aligveris
yapma durumu gereksiz aligverig oranlarini diigiirmekte ve stirdiiriilebilirlige
katkr saglanmaktadur.

Ekranlar1 degisebilen, 6zellestirilebilen giyilebilir teknoloji tiriinii giysiler ve
aksesuarlar da (akalh saat, canta vb.), tiiketicinin iirtinii kendince yorumlamasina,
degisim ihtiyacini karsilamasina olanak saglamaktadir. Yeni teknolojiler ve
akallr tasarimlar sayesinde yapilan interaktif tasarimlar kullaniciyr da tasarim
stirecine dahil etmektedir (Agag ve Balkig, 2018, s. 3). Akilli saat, akilli
gozliik (Ray-Ban Meta Glass vb.) diger giyilebilir elektronikler, ekran degisimi,
goriintii veya kayit alma gibi ¢ok gesitli iiretici eylemlerine olanak saglamakta,
degisiklik yaratma veya igerik iiretme gans1 tanimaktadir. Akilli saatinin ekranini
veya dijital ekrani olan bir sirt gantasinin gorselini degistiren tiretiiketici ayni
zamanda isbirlikgi tiretiiketici eylemlerini de gergeklestirmektedir.

Giysilerde veya aksesuarlarda saglanan bu doniigiim yetkisi, modanin
degisim ihtiyacina cevap vermekte ve iirtinlerin daha uzun siire kullanilmasini
miimkiin kilmaktadir. Bu gekilde hem siirdiiriilebilirlik hem de tretiiketici
kavramlari kesismig olur.

4. SONUGC

Uretim ve tiiketim kavramlarinin yeni is modelleri, pazarlama teknikleri ve
djjitallesmenin sayesinde rollerinin giincellendigi giiniimiizde, moda {iretim
ve tiiketim bigimleri de bu degisimden etkilenmigtir. Bu ¢aliymada prosumer
ad1 verilen tretiiketicilerin siirdiiriilebilir modaya katkilar: incelenmis; dort
ana baglk altinda bu eylemler siniflandirilmigtir. Bunlar; fiziksel/zanaatkar,
dongiisel kullanim, igbirlikgi ve dijital veri iiretiiketicileridir. Fiziksel/zanaatkar
iretiiketiciler, giysileri diken, onaran veya doniistiiren; bu yolla iiriinlerin
kullanim 6mriinii uzatarak siirdiiriilebilirlige katki saglayan bireylerdir.
Dongiisel kullanim tiretiiketicileri, giysilerin ve aksesuarlarin bagka kullanicilara
aktarilabildigi pratikleri uygulamaktadirlar. Isbirlikgi iiretiiketiciler, tasarim
stirecinde tiiketicinin d4hil oldugu pratikleri yapar. Dijital veri {iretiiketicisi ise
igerik liretimi, tasarim paylagimu, dijital ekranli aksesuarlar ve giyim egyalarini
degistirebilen iiretiiketicilerdir. Bu farkli bagliklar altindaki bu pratikler
birbirinden bagimsiz degildir. Ornegin bir giysi tasarim asamasini ya da iiretim
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agamasini anlatarak tiiketiciye sunan iiretiiketici, bu siirecin dijital ortamda
satigin1 yaparak hem igbirlik¢i hem de dijital veri tiretiiketicisi olabilmektedir.

Teknolojik gelismelerin etkisinde dijital veri tretiiketicileri bir tirtinii
tanitarak, moda sistemine veri saglamug olur. Bu paylagimlar dogrudan ya da
dolayli olarak tiiketici egilimini degistirdiginden trendler {izerinde etkilidir.
Uriinleri tanitarak moda sistemine veri saglayan fenomenler (taninan/iinlii
kigiler) ya da aligverig sitelerinde {iriinlere yorum yapan tiiketiciler aslinda
tiretiiketicilerdir. Sonraki tiiketicilere tirtin hakkinda detayli bilgi vermekte ve
diriinlerin dogru miisterilere ulagmasini saglamaktadirlar. Bu sebeple gereksiz
titketimin yerine dogru bir aligverig yapilabildiginden siirdiiriilebilirlige katki
saglamaktadirlar. Akilli saatler veya ekrani olan akilli giysiler, yazilimlari
sayesinde tiiketici tarafindan belirli sablonlarla degistirilebilir ekrana sahiptirler.
Bu sebeple modanin gerekliligi degisim duygusuna karsilik verdiklerinden daha
uzun siire kullanilarak stirdiirtilebilirlige katki saglarlar. Teknolojinin geligimi,
yeni uygulamalar1 ve yeni tiretiiketici pratiklerini kargimiza ¢ikarmaktadir.

5. GIYSI DONUSUMU ICIN BIR KIT ONERISI

Herhangi bir iiretim alan1 hakkinda bilgisi olmayan kigiler bile hazir kitler
oldugunda (numaralandirilmig tuvaller ve boyalar ile satilan resim kitleri vb.);
bu alanlara yonelmekte ve daha cesaretli davranmaktadirlar. Bu sayede malzeme
temini ve aragtirmast sorunu ortadan kalkmakta, belirtilen yonergeler ile
siirece dahil olma cesareti bulabilmektedirler. Tkea etkisi adi verilen psikolojik
durumunda etkisi géz oniinde bulunduruldugunda, kitler sayesinde tiriinii

kendi yapma duygusu ile tatmin olan tiiketici, tiriinii daha degerli bulmaktadir
(Bknz: Isbirlik¢i Uretiiketici).

Bu sebeple giysi tadilatinda; kisaltma, onarma, siisleme, katlama, daraltma
veya biizme gibi temel eylemler diigiiniilerek, moda ve giyim alanlarina ilgi
duyan ama bazi kolay ya da temel pratiklere cesaret edemeyen tiiketicilerin ve
ozellikle geng tiiketicilerin kolaylikla kullanabilmesi i¢in bir kit olugturulmasi
onerilmektedir. Bu sayede dikig bilgisi olmayan tiiketiciye, giysileri basit
¢oziimlerle uyarlayacagi, onaracagr bir igerik hazirlanmasi istenmigtir. Kit
igerisinde belirlenen temel doniiglim pratikleri igin tekstil kalemi, tekstil
yapistiricisy, iitil ile yapisan aplikeler (patch), siirfile makasi, igneli klipsler
olmasi planlanmistir.
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Tablo 1. Giysi doniisiim kiti igin kullanidacak temel malzemeler

Eylemler | Amag Kullanilacak malzemeler
Kisaltma | Sokiilmeyi 6nlemek Siirfile makasi
Onarma Yirtik ya da aginan bolgelerin Aplikeler, kumaglar, siirfile makasi,
tadilat1 tekstil yapistiricis ve diger ek
malzemeler
Stisleme Siisleme yapmak veya bir lekeyi Tekstil kalemi, tekstil yapistiricisi,
kapatmak aplikeler, siirfile makas: ve diger ek
malzemeler

Katlama | Pagalar1 katlama, giysileri kisaltmak | Igneli klipsler, siirfile makast
igin katlama

Daraltma | Pens yaparak beli daraltma igncli Kklipsler

Bilizme Biizerek model olugturma Igneli klipsler

Utii veya tekstil yapistiricist ile yapigan patch adi verilen aplikelerin
kullanimlart giysi onariminda yirtik yerlere kullanilabilir. Ayni zamanda
giysilerin farkli bir tasarimla doniisiimiint saglayacaktir. Tekstil yapistiricist
hem boncuk, kurdele gibi siisleme malzemelerinin yapigtirilmasini saglayacak
hem de aplikelerin yapistirilmasini saglayacaktir. Ayrica ganta, ayakkabi gibi
aksesuarlara herhangi bir stisleme malzemesi kolaylikla yapistirilabilir.

Siirfile makasi, zikzak kesim yaptig1 igin kesilen kumagin iplilerinin atmasin
onlemektedir. Bu sayede kisaltmak istenilen veya model 6zelligi degistirilmek
istenen giysilerde dikige gerek kalmadan kumagin sokiilmesi 6nlenecektir.

Igneli klipsler ise bel daraltma igin pens olusturma veya pantolon pagast
kisaltma, biizerek model olusturma gibi islemlerde kullanilabilecektir.

Tekstil kalemleri ise lekelenen giysilere veya lizerine desen veya resim
gizilerek tasarim yapmak tizere kullanilabilmektedir.

Hedef Kitle: Dikis yetenegi ve bilgisi olmayan ¢ocuk veya geng tiiketicilerin
de dahil oldugu her yag grubu tiiketici.

Kit i¢in 6nerilen marka adi: NOVA

Kitler igin hedef kitle uygunlugu da diigiiniilerek 9 tema belirlenmis ve bu
temalar ile ilgili doniistim setleri tasarlanmugtir. Bunlar;

“Pop Up” Giysi Doniigiim Seti
“Baby” Giysi Doniigiim Seti
“Kid” Giysi Dontigiim Seti

“Rock” Giysi Doniigiim Seti
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“Girl Power” Giysi Doniigiim Seti
“Nature” Giysi Doniigiim Seti
“Dream” Giysi Doniigim Seti
“Chick” Giysi Doniigiim Seti
“Art” Giysi Doniigiim Seti’dir.

Kit ambalaj ve igerigi: Kit, yeniden kullanilabilir olmasi ve igeriginde yer
alan malzemelerin giivenli bir gekilde muhafaza edilebilmesi amaciyla teneke
kutu formunda tasarlanmugtir. Kutu yiizeyine, kalemlik veya depolama kutusu
gibi farkli amaglarla yeniden kullanilmasini tegvik edecek grafik tasarimlar
uygulanmugtir.

Her dontisiim seti igerigi, kendi temasi dogrultusunda aplikeler (patch),
renkli boya kalemleri ve igneli klipsler igermektedir.

Mini Setler: Sadece aplikeler (patch) ve renkli tekstil kalemlerinin oldugu
mini kitlerin tasarlanmasi da diigiiniilmiistiir. Bu sekilde makas gibi temel
malzemelerin tekrar alinmasina gerek kalamayacaktir. Mini kitlerin farkl
temalarda tasarlanmasi, kullanicilarin ihtiyag ve begenilerine uygun igerikleri
segebilmesine olanak saglayarak malzeme temin siirecini desteklemektedir

Uriin gorsellestirme:

Planlanan igerik dogrultusunda gerekli komutlar verilerek, fiziksel/zanaatkar
tiretiiketiciler i¢in yapilan moda doniigiim kitleri, yapay zeka aracihigr ile
gorsellestirilmigtir (Figtir 6-7).
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Figiir 6. Fiziksel/Zanantkér Uretiiketiciler Igin Tasavianan Giysi Donisiim Kitleri-
Ambalaj Tasarmmlar
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Figiir 7. Fiziksel/Zanaatkér Uretiiketiciler Igin Tasavianan Giysi Donistim
Kitleri-Igerik
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Siirdiirebilirlik i¢in prosumer pratiklerini desteklemek adina tasarimi
planlanan bu kitlerin ileride gelistirilerek iiretilmesi 6nerilmektedir. Uretiiketici
pratikleri igin farkl kanallarin kullamldig: tasarimlar giin gegtik¢e artmaktadhr.
Ozellikle ¢ocuklarin ve genglerin el becerilerinin arttirilmasinin ve iiretiiketici
pratiklere dahil olmalarinin saglanmasinin gelecek nesillere siirdiirtilebilirlikle
ilgili bir farkindalik katacag: diigtiniilmektedir.
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