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Turkiye’nin Podcast Haritasi: En Cok Dinlenen
Podcast Yayinlari Uzerinden Bir Degerlendirme

Esra Vona Kurt!

Ozet

Podcast, internet ve mobil cihazlarin yayginlasmasiyla birlikte popiiler bir
medya tiirii haline gelmistir. Insanlarin istedikleri zaman, istedikleri yerden
dinleyebilme ozgiirliikleri ve genis kapsamli konu yelpazesi nedeniyle, podcast
yayincihigi diinya genelinde hizla yayginlagmaktadur. Tiirkiye’de de son yillarda
podcast dinleyicileri sayisinda artig yaganmakta ve podcast yaymciligy hizla
geligmektedir. Ancak, diinyadaki diger iilkelerle kargilagtirildiginda heniiz
beklenen seviyeye gelmis degildir. Bu durum akademiye de yansimakta ve
podcast diinyasina iliskin sinirl sayida akademik arastirmalara rastlanmaktadir.
Bu akademik agig1 kapatmak ve Tiirkiye’deki podcast diinyasmna iligkin
daha kapsamli arastirmalar igin bir temel olugturmak hedefiyle yiiriitiilen
caliyma, podcast yaymcihgimin mevecut durumunu, bu alandaki sorunlari ve
gelecekteki potansiyeline iliskin bir 6ngoriide bulunmayr amaglamaktadir.
Bu galigma, Tiirkiye’deki podcast ortaminin yapisinin sistematik olarak nasil
tamimlanabilecegi sorusu gergevesinde yiiriitiilmekte ve en fazla dinleyici
sayisina ulagan podcast yaynlarmin tiirli, amaci, igerigi, siiresi ile konusu
iizerinden bir degerlendirme yapilarak Tirkiye’deki podcast yaymciliginin
ozellikleri ortaya konulmaktadir. Caliymada, nicel igerik analizi yontemi
kullamlarak Apple Podcasts ve podcast platformu olan Podtail’de TOP
100°de listelenen yayinlar incelenmektedir. Aragtirma sonucunda elde edilen
bulgulara gore, Tiirkiye’deki podcast yayinlarinin zengin bir konu ¢esitliligine
sahip oldugu bunun yant sira kullanicilarin en gok tercih ettigi igeriklerin ise
bilgilendirme islevine sahip programlardan olugtugu sonucuna ulagilmstir.
Bu sonug, podcast yaymcihiginin egitim ve 6gretim siireglerini desteklemede
onemli bir potansiyeli oldugunu gostermektedir.

Girig
Tletigim teknolojileri giiniimiizde hizli bir gelisim ¢izgisinde ilerlemektedir.
Bu gelisim 6zellikle kendisini mesaja erigimde gostermektedir. Oyle ki bu-

giin haber ve bilgiye erisim, mekindan ve zamandan bagimsiz olarak her
yerde herkes i¢in miimkiin hale gelmistir. Tletisimde bu degisimi saglayan
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en 6nemli geligme ise internettir. Internetin yayginlagmast sadece iletigimin
bigimini ve hizin1 degistirmekle kalmamuis, kendine has 6zellikleri bulunan
yeni iletisim ortamlarinin ve araglarinin da dogmasina neden olmustur. Iste
bu yeni iletigim ortamlarindan ve araglarindan bir tanesi de podcast’dir. En
yalin anlatimiyla podcast, internet iizerinden yayinlanan ya da paylagilan bir
ses programudir. Genellikle bireyler veya gruplar tarafindan olusturulan pod-
cast’ler ses kayitlar1 veya canli konugmalar1 igermekte, haber, eglence, egitim,
mizah, kiiltiir, teknoloji, spor gibi genis bir konu yelpazesinde igerik suna-
bilmektedir.

Yeni iletigim teknolojilerinin yayginlagmasi, internet ve dijital teknolojile-
rin hizli gelisimi, podcast yaymcihiginin da yayginlagmasina ve genis kitleler-
le etkilesim kurmasina olanak saglamigtir. Kullanicilarin ilgi alanlarina gore
Ozellestirilmis ya da kigisellestirilmis igerikler sunan podcast’ler, geleneksel
medya platformlarina alternatif, aym zamanda medya tiiketim ahigkanlikla-
rindaki yeni pratiklerle uyumlu bir dinleme deneyimi sunmaktadir. 2000’1i
yillarin baglarina kadar geri gotiirtilebilecek bir tarihe sahip olan podcast,
ses kalitesini bozmadan sikigtirma yapabilen MP3 ve gazete endiistrisinin
gevrimigi igerigi tiiketicilerine ulagtirmak igin kullandigi Rich Site Summary
/ Really Simple Syndication (RSS) olarak adlandirilan web beslemesini ige-
ren teknolojinin birlesiminden olugmaktadir (Singer, 2019: 572). Podcast
yayimncihgi, geleneksel radyo yayinciliginin yeni iletisim teknolojileriyle bir-
lestirilmesinden olugan yeni bir medya tiirii olarak karsgimiza ¢ikmaktadur.
Zaman ve mekiandan bagimsiz olarak dijital ses dosyalarinin dinleyiciler tara-
tindan tiiketilmesine olanak saglayan podcast yayinciligs, kisisel bir yaymncilik
anlayigini ifade etmektedir. Kigisellestirilmig bir medya deneyimi sunmasina
ragmen podcast yayinciliginin ne oldugunun tam kavranamamasi, podcast
igerikleri hakkindaki bilgi eksikligi ve nasil dinlenebileceginin bilinmeme-
si (Webster, 2018), bu medya tiiriiniin hem diinyada hem de Tiirkiye’de
bityiimesinin oniindeki engeller olarak degerlendirilmektedir. Bu olumsuz
degerlendirmelere karg1 podcast yaymciliginin gorece bir yiikselig egiliminde
oldugunu ve gelecekte daha popiiler bir medya tiirii olacagini diigiinenler de
bulunmaktadir(Cil, 2021: 32).

Ne var ki, yeni bir iletigim aract olarak kendini gosteren podcast yayin-
ciiginin ne denli popiiler bir iletigim araci olup olmadigina bakarak ona bir
deger atfetmek, aslen onun su anda ytiklendigi ya da yiiklenebilecegi top-
lumsal iglevleri bir parga goz ardi etmek anlamina gelmektedir. Daha genig
bir perspektiften degerlendirildiginde, yeni iletisim ortamlarina gosterilen
ilginin altinda yatan gergekligi sadece onlarin sundugu teknolojik olanaklar-
da aramaktan ziyade, kitlelerin bu yeni iletigim ortamlarinda hangi ihtiyagla-
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rina kargihk buldugunu tespit etmek, daha doyurucu analizlerin yapilmasina
olanak saglayacaktir. Tktisadi bir eylem gercevesinden bakildiginda, podcast
tiiketicilerinin hangi konulara daha fazla ilgi gosterdigini belirlemek yani arz
edilenler ile daha ¢ok neyin talep gordiigiinii ortaya koymak, podcast ile ilgili
onemli ipuglar1 verecektir. Caligma bu diistinceden hareket ederek, Tiirkiye
ozelinde podcast yayinciiginda dinleyicilerin veya kullanicilarin hangi ko-
nular takip ettigini temel alarak, bu yeni iletisgim ortamini anlamaya yonelik
bir gaba olarak kendini gostermektedir. Nitekim habercilikten i§ diinyasina,
kiiltiir, sanattan teknoloji ve kigisel gelisime kadar farkli tiirlerde ornekleri
goriilen podcast yayinciligini, en ¢ok dinlenen podcast yayinlari {izerinden
degerlendirmeyi hedefleyen galigma, bu yayimncilik tiiriiniin Tirkiye’deki go-
riiniimiine odaklanmakta ve Tiirkiye’deki podcast ortamina iligkin sistematik
bir analiz ger¢eklestirmeyi amaglamaktadir.

Caligma iki boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde podcast yaymnciligi-
nin tanimi ve Ozellikleri hakkinda durulmakta, alandaki teorik kavramlar ele
alinmaktadir. Kavramsal ¢ergeve kapsaminda ayrica podcast yaymciliginin
diinyadaki durumu ve Tiirkiye’deki goriintimii hakkinda genel bilgiler de
verilmektedir. Bu sayede verilerin analizi igin bir referans ¢ergevesi olustu-
rulmaktadir. Caligmanin ikinci boliimiinde, Apple Podcasts ve podcast plat-
formu olan Podtail’de TOP 100°de listelenen yayinlar, tiirii, igerigi, konusu,
boliim sayis1, abone sayisi, podcast yayincilik modeli ve siiresi gibi temel
yapisal parametreler ¢ergevesinde nicel olarak analiz edilmektedir. Calisma,
Tirkiye’deki podcast yaymnciligimnin yapisal durumunun iletisim ve medya
galigmalar1 perspektifinden degerlendirilmesi ile son bulmaktadir.

1. Kavramsal Cerceve

1.1. Podcast Yaymnciligr: Tanimui ve Ozellikleri

Tletigim teknolojilerinin giiniimiizde geldigi nokta degerlendirildiginde,
zaman ve mekan sinirliliklarini ortadan kaldiran, farkl bigimlerdeki (ses, vi-
deo ve yazi) mesajlari tek ve biitiin bir sistem i¢inde iletmenin olanakli hale
geldigi goriilmektedir. Diger taraftan ise iletisim siireci mobilize olmakta,
akalli telefonlar, tabletler yer ve zamana bagh kalmadan bireylere kesintisiz
internete erigim imkani saglamaktadir. Bir bagka deyisle iletisim teknoloji-
lerindeki gelismeler ve internetin yagamimizin her alaninda yayginlagmast,
geleneksel olarak tanimlanan iletigim sistemlerini ve formlarini da doniistiir-
mektedir. Giiniimiizde bu teknoloji, kurumsal medya yaymnciligina dayal ve
kitle iletisim olarak adlandirilan iletigim formunu, bireyleri de igine alacak
sekilde genisletmektedir. Alvin Toffler (2008), bu siireci “Ugiincii Dalga”
olarak adlandirmakta ve bu degisimi kararkterize eden temel dinamigin bil-
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gi ve iletisim teknolojileri oldugunu belirtmektedir. Toftler, (2008: 210),
ikinci dalgada kitle iletigim araglar1 yoluyla ayni merkezden {iretilerek kitle-
lerin zihinlerine yerlestirilen imgelerin sagladig: standardizasyonun, tigtincii
dalgada yerini kiigiik kitlelerin kendi aralarinda kurdugu iletisim bigimine
biraktigina dikkat ¢ekmektedir. Toffler’e gore (2008: 209) bu siiregte  or-
taya ¢ikan yeni iletigim araglar1 genig kitlelere hitap etmemekte, artik izleyici
sadece kendisine sunulan igerikleri izleyen birer tiiketiciden, kendi igerikleri-
ni olusturan treticiler haline gelmektedir.

“Biitlin bu gelismelerin ortak yonii sudur: Hepsi, genis televizyon iz-
leyicisi kitlesini kiigiik gruplara ayiriyor. Her grup sadece Kkiiltiirel ge-
sitlilik saglamakla kalmiyor, ayni zamanda bugiine dek zihinlerimizde-
ki imgeleri belirleyen biiyiik televizyon yayincilarinin da giiciinii belli
bir olgiide ellerinden aliyor” (Toftler, 2008: 209).

Toffler’in 1980°de yaptig1 bu 6ngorii, bugiin, internet teknolojisiyle so-
mutlagmakta ve bireyler artik kendi olusturduklar: kitlelerle etkilesimli ileti-
sim kurabilmektedir. Castells de (2016) bu stireci, kitlesel 6z-iletigim kavra-
muyla agiklamaktadr.

“Kitlesel Oz-iletisim; bir izleyici, dinleyici kitlesine ulagma olanagina
sahip ama mesaj iretiminin kisinin kendisine bagl oldugu, mesaj ali-
mun kiginin kendisinin yonlendirdigi, elektronik iletisim aglarindan
igerik kabulii ve bir araya getirme isinin kisinin kendi segimlerine da-
yandig: karsilikli etkilesime dayal iletigim bigimidir™.

Gergekten de bugiin geleneksel medyanin tek yonlii kitle iletigimi, yeni
iletisim teknolojilerinin sagladig: etkilesim olanagiyla kisilerarasr iletigim, kit-
le iletigimi ve Castells’in deyimiyle kitlesel 6z-iletisimi bir arada ve birbirini
tamamlayacak gekilde yer aldig bir iletigim bigimine dontigmiistiir (Castells,
2016: 91). Dijital teknolojiler yeni iletisim formlar1 yaratirken -youtuber,
blog - wiki yazarligi, podcastler vb.- bireyler de bu iletisim formlar: i¢in-
de kendi kitlesel iletigim sistemlerini olusturmuslardir (Ozkan Kutlu, 2020:
213). Bu iletigim sistemlerinden biri de diinyada hizla yayginlagan, iilkemiz-
de de giinden giine popiilerligi artan podcast evrenidir.

Giiniimiizde podcast yaymncilig1 daha ¢ok mobilite kavramiyla iligkilendi-
rilmekte, dinleyicilerin (kullanicilarin) zaman ve mekandan bagimsiz olarak
erigebilecekleri igeriklerden olugmaktadir. Podcasting yayinciligr ayn1 zaman-
da dinlemenin rahatlig1 ve taginabilirligi nedeniyle kullaniciya kigisellestiril-
mis bir dinleme deneyimi sunarken, haber, kiiltiir, sanat, bilim ve teknoloji,
egitim gibi konu segenekleriyle bilgiye hizli ve kolay erigim saglayan alterna-



Esra Vona Kurt | 75

tiflerden biri olarak karsgimiza ¢tkmaktadir (Bottentuit Junior ve Coutinho, ,

2008: 840; Skiba, 2006: 55).

Podcast kelimesi ilk kez 2004 yilinda kullanilmistir. Gazeteci Ben Ham-
mersley The Guardian’a yazdigi makalesinde kavrami kullanmakta ve bu
teknolojiyi “Sesli Devrim” olarak nitelendirmektedir (Hammersley, 2004).
Aslinda, podcast terimi Apple tarafindan iiretilen iPod (ses/video gogaltma
aygitt) ile broadcast (vert iletim veya dagitim yontemi, yayin) kelimelerinin
birlestirilmesinden olugan bir kelimedir (Barros ve Menta, 2007; Bottentuit
Junior ve Coutinho, 2008). 2005 yilinda Oxford sozliigiinde yilin kelimesi
olarak belirlenen podcast (Madsen, 2009: 1192), nispeten kiigiik bir alanda
miizik ve ses dosyalarinin depolanmasina izin veren dijital formatlar1 (mp3,
mp4) (Barros ve Menta, 2007) ifade etmektedir. Podcast’e iligkin gesitli s6z-
liikklerde yapilan tanimlamalar Tablo 1’de yer almaktadir.2

Tablo 1: Podcast Tanimlari

Kaynak Tanimlar
Podcasting, cogunlukla dizi halinde-
ki ses ve dijital medya iiriinlerinin
Vikipedi (radyo programlari, videolar vs.)
(https://tr.wikipedia.org/wiki/ |internet {izerinden bilgisayar ve mobil
Podcast) cihazlara (cep telefonu, tablet vs.)

indirilerek yayinlanmasidir. Indirilmis
dosyalara da podcast denir

Bir web sitesinden bilgisayarda veya

Cambridge Dictionary (https://
dictionary.cambridge.org/
dictionary/english-turkish/
podcast)

MP3 oynaticisinda dinlenebilecek

bir kayit. MP3 calar, bir bilgisayara
baglandiginda internet tizerinden
glincellenen (yeni bilgiler eklenen) bir
podcast’e kayit yapilabilmektedir.

Oxford Learner’s Dictionaries
(https://www.oxfordlearners-
dictionaries.com/definition/
english/podcast?q=podcast)

Internetten alinip bilgisayarda veya
yaninizda tasiyabileceginiz bir cihazda
oynatilabilen dijital ses dosyasi.

2 Tirk Dil Kurumu’nun podcast tanimi bulunmamaktadir.
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Kaynak Tanimlar

Podcast dijital medya dosyalarimin
mobil medya cihazlarinda veya
bilgisayarlarda calistirilmak tizere
internet {izerinden akislar yoluyla
dagitilma teknigidir. Podcast(ing) ise
ses, goriintii ve yaz1 igeren yaymlarin
istenilen zamanda dinlemek/izlenmek
tizere mobil aygitlara yiiklenmesidir.

Sesli Sozliik (https://www.
seslisozluk.net/podcast-nedir-
ne-demek/)

Podcasting, bilgisayar ya da tagmnabilir cihazlardan kullanicilarin abone
olma yoluyla otomatik olarak alinan dijital igeriklere erisim sagladiklar1 in-
ternet tabanl bir teknolojidir (Hodges, Stackpole-Hodges ve Cox, 2008:
140; Lonn ve Teasley 2009: 88). Bu anlamda podcasting yayinciligi, “yeni
bir teknolojiden ziyade dijital ses igerigini mobil cihazlara otomatik ola-
rak aktarmak i¢in kullanilabilecek yenilikgi bir web tabanli yayin yontemi”
(Cebeci ve Tekdal, 2006: 48) olarak kabul edilmektedir. Bagka bir ifadeyle
podcasting, audioblog’un ses igeriginin mobil miizik ¢alarlarla dagitilmasi
(Cebeci ve Tekdal, 2006: 47), i¢in kullanilan bir teknoloji (Sullivan, 2018:
38) olarak anlagilmalidir. Podcasting bir icerikken (sesli, gortintiilii, yazili),
podcast kisiye 6zel radyo olarak degerlendirilebilecek ses dosyalarimnin kul-
lanima sunuldugu bir sayfa, bir site veya bir yerdir. Berry (2006: 140),
podcast’i dinleyicilerin radyo igeriklerini yanlarinda tagimalarina izin verme-
sinden dolay1 giiglendirilmis bir radyo dinleme tiirii olarak tanimlamaktadir.
Ancak radyodan daha fazlas1 olabilecegine dair goriisler de bulunmaktadir.
Madsen (2009: 1194) podcast’i, eski radyo igin bagka bir dagitim platformu
olarak degerlendirirken, ayni1 zamanda eski radyoda asla gergeklestirileme-
yen daha demokratik bir iletigim fikri getirdigini belirtmektedir. Radyonun
iretim agamasindaki hiyerarsik yapinin yerini podcast yayinciliginda serbest
yaym ve cesur dil anlayigt hakimdir (Berry, 2016: 662). Boylece kurumsal
siirhliklarin yerini 6zgiir tiretim ve dagitim siireci almaktadr.

Podcasting’in arkasindaki teknolojik zihniyetin kokleri blog diinyasin-
dan gelmektedir (Crofts vd., 2005). “Sesli bloglama” olarak da adlandirilan
(Crofts vd., 2005), podcastin 6zelliklerini su gekilde siralamak miimkiindiir
(Coutinho ve Bottentuit Junior, 2008: 840):

* Metinlerin, resimlerin, seslerin, videolarin ve hypertext (bagka bir
belgeye veya metne baglanabilen, dogrusal okumadan ziyade ilgi ¢e-
ken konuya gore okumay: saglayan metin yigini) kullanimina izin
vermektedir.


https://www.seslisozluk.net/podcast-nedir-ne-demek/
https://www.seslisozluk.net/podcast-nedir-ne-demek/
https://www.seslisozluk.net/podcast-nedir-ne-demek/
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* Kapsamh bilgisayar bilgisine ihtiya¢ duyulmadan giincellenebilme ve
kolay kullanima sahiptir.

o Igerikler, kisiye 6zel ya da toplu olarak iiretilebilmektedir.
* Yaymlanan igerige licretsiz veya kayit olarak erisime izin vermektedir.

* Kullanicilarin Really Simple Syndication (RSS)? araciligiyla giincelle-
meleri almasina ve kigisel mobil cihazlara indirilmesine izin vermek-
tedir.

* Zaman ve mekana bagl kalmaksizin istenilen zaman ve yerde dinle-
me ve goriintiileme olanag: bulunmaktadur.

Podcast’in kullanimu iki gekilde yapilmaktadur. Tlk kullanim internet iize-
rinden bilgisayar aracihigiyla dogrudan dinleme seklindeyken, ikinci kullanim
podcast dosyalarinin dijital ses ¢ogaltma cihazlarma (ipod, mp3 oynaticilar,
mp4 vb.) indirmek geklinde gergeklesmektedir (Coutinho ve Bottentuit Ju-
nior, 2007: 840). Podcast’in diger medya tiirlerine gore tagmnabilirligi ve za-
man kaydirma (istenilen zamanda dinleme) yetenegi, dinleyicilere sagladig:
en onemli fayda olarak degerlendirilirken, podcast’lerin de YouTube, Spotify,
Netflix gibi yayin platformlarini takip eden 21.yy izleyicisinin medya tiike-
tim aligkanliklartyla uyumlu olduguna dikkat ¢ekilmektedir (Sullivan, 2018:
39; Haygood, 2007: 518). Podcastingi radyoyla kargilagtirma yaygin bir
yaklagim bigimi olarak kargimiza ¢itkmaktadir (Matthews, 2006). Ancak rad-
yoya benzeyen ve yeni nesil radyo olarak da degerlendirilebilecek podcast’i
radyodan ayiran bazi 6zellikler bulunmaktadir. Olmsted ve Wang (2020: 2),
podcast yaymncihigint geleneksel radyo yaymciligindan ayiran en temel 6zel-
ligin benzersiz dagitim, organizasyon ve tiiketim teknolojileri olduguna dik-
kat gekmektedir. Tsagkias ve arkadaglar1 (2008) podcasting’i radyodan ayiran
¢ temel farkliliga isaret etmektedir. Bu farkliliklar, podcasting’in belirli bir
konuya odaklanan bir dinleyici grubunu hedef almasi, indirilebilecek ve daha
uzun vadede kullanilabilecegi niyetiyle olusturulmasi ve 6zel ekipman olma-
dan tretilip yayinlanmasi olarak siralanmaktadir (Tsagkias vd., 2008: 67).
Bu farkliliklardan yola ¢ikarak podcasting, geleneksel radyo yayinciiginda
olmayan kisisellestirilmig ya da kontroliin kullanicrya ait oldugu, dinleyicinin
istedigi yer ve zamanda kendisine eglik eden bir dinleme halini ifade etmek-
tedir. Ote yandan podcast yayincihigi, yeni iletisim teknolojilerinin sahip ol-
dugu etkilesim 6zelligini de biinyesinde barindirmakta, dinleyiciler podcast
platformlarinda yer alan igeriklere yorum birakarak yapimayla etkilesime

3 En basit tanitimi ile RSS bir internet sitesine eklenen igerikleri, siirekli siteye girmeye gerek
kalmadan goriilmesini saglayan bir servistir. RSS’nin amaci bilgisayarlardaki goénderileri,
haberleri veya diger internet igerigini otomatik olarak giincellemek ve siteye eklenen igeriklerin
site ziyaret edilmeden goriilmesini saglamaktir.
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girebilmektedir (Singer, 2019: 575). Podcast yayincsiyla dinleyici arasinda
saglanan bu etkilesim, geri bildirimler yoluyla podcast igeriklerini de etki-
leyebilmektedir. Kitlesel yayinciliktan bireysel ihtiyaglara gore uyarlanmug
medyanin kullanilmasi yani kigisellestirilmis medya tiiketim aligkanliginin
yayginlagmasi bu anlamda podcastingi de giiglendirmektedir. Her ne kadar
teknolojik zorluklar, akademik olarak igerik eksikligi, podcasting’in iglevinin
tam kavranamamasi gibi dezavantajlarinin yani sira podcast’lerin dinleyiciye
eslik eden esnekligi, diigiik maliyetlerle tiretimi, ¢evrimigi erisim olanag: ile
basit ve kullanici dostu gibi avantajlar1 (Jham vd., 2008: 279) bulunmakta-
dir.

Farkli konularda ve alanlarda kullanilabilme kapasitesine sahip olan pod-
cast’ler, farkli uzunluktaki kayitlardan olugsa da ideal uzunluk podcasting’in
igerigine ve amacina gore belirlenmelidir. Ancak 15 dakikadan uzun pod-
cast’ler, dikkat kaybina ve anlam kaybina neden oldugu i¢in 6nerilmemekte-
dir (Cebeci ve Tekdal, 2006: 51). Podcast yayimnlar1 kurumsal orgiitlii yapilar
(kamu ya da 6zel kuruluglar) tarafindan tretilebilecegi gibi, bireysel olarak
da yapilabilmektedir. Bu gergevede podcast yapimi, bagimsiz ve kurumsal
olmak tizere iki gekilde ger¢eklesmektedir. Bagimsiz podcastler, para kazan-
mak i¢in yapilan ve herhangi bir iiriinii ya da hizmeti tanitmak amaciyla
kisinin kendisinden, giindelik hayattan bahsettigi yayinlardan olugmaktadir
(Norris, 2011: 20). Kurumsal podcastler ise, podcast yapim sirketleri tara-
findan istihdam edilen profesyonellerce iiretilen igeriklerden olugmaktadir
(Yiicel, 2020: 1308). Kurumsal podcast yaymncilig1 cergevesinde geleneksel
medya formatlarinda (televizyon ve radyo) yayinlanan programlarin medya
kuruluglar tarafindan yeniden diizenlenerek erigime agildig: da goriilmek-
tedir (Gardner ve Birley, 2008: 357). Bu gercevede Medeiros (2007: 5),
podcast’leri dort farkl modelde siniflandirmaktadir: Bunlar; “metafor” (me-
taphor) modeli, “diizenlenmig” (edited) model, “kayit” (register) modeli ve
“egitimsel” (educational) modeldir. “Metafor” modeli, radyoya benzer 6zel-
liklere sahip olan ve karakteristik unsurlar1 ile geleneksel bir yayin istasyonu-
nun programlarimi igermektedir. Heyecanini kaybeden dinleyiciler igin bir
alternatif olarak sunulan “Edited” model, dinleyicinin en sevdigi programi
yeniden veya daha sonra dinlemesi i¢in hazirlanan iceriklerdir. “Kayit” mo-
deli ayn1 zamanda “audioblog” olarak da tanimlanmakta ve farkli temalara
(haber, yorum, teknoloji vb.) sahip podcastlerden olugsmaktadir. Uzaktan
Egitime bagh olan son model olan “Egitim” modeli ise podcast igerikleri
yoluyla ders iglenmesini icermektedir (Medeiros, 2007: 5-6). Ote yandan
giiniimiizde ses temeline dayanan podcasting’lerin yani sira hareketsiz go-
rlintii, animasyon veya video seklinde gorsel bilgi igeren podcastler’i igeren
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“vodcasting”ler de igerik iletmek igin bir arag olarak kullanilmaktadir (Descy,

2005: 4; Brown ve Green, 2007: 5).

Cesitli alanlarda ve gesitli amaglar1 ger¢eklestirmek igin kullanilan pod-
cast’ler, haber yayinlarinin kayit altina alinmasi ve dagitilmasi; web siteleri
aracihgiyla yabanci dil derslerinin yiiklenmesi; kisisellestirilmig mesajlarla
sesli/gorlintiilii i bagvuru formlarinin gelistirilmesi; 6gretmenlerin, top-
lant1 ve konferans notlarinin kaydedilmesi; sozlii tarih argivi olugturma ve
spor olaylarinin dagitimi gibi amaglar1 gergeklestirmek igin kullanilmaktadir
(Jham vd., 2008: 279). Bu ¢ergevede is diinyasi, ekonomi, haber, eglen-
ce, bilim, sanat, kiiltiir ve egitim, podcastlerin kullanildig1 alanlarin bagin-
da gelmektedir. Podcasting egitim engellerini ortadan kaldiran, zaman ve
para agisindan avantajlar sunan, ayni zamanda 6grencilerin kendi istedikleri
sekilde 6grenmelerini saglayan yeni bir e-6grenme modeli olarak da kabul
edilmektedir (Matthews, 2006). Egitim ve 6gretim programinin elektro-
nik yollarla sunulmasi olarak tanimlanan e-6grenme siirecinde podcast’lerin,
mobil 6grenmeye katki saglayan giiglii bir teknoloji oldugu goriilmektedir
(Kaynar, 2021: 45). Carvalho ve arkadaglarinin (2009) tiniversite 6gretim
tiyelerinin lisans ve lisaniistii dersleri desteklemek amaciyla olugturduklar
podcast’lerin 6grenciler iizerindeki etkisini 6l¢mek amaciyla yaptiklar arag-
tirmada, podcastlerin Ogretim i¢in degerli oldugu sonucuna ulagmugtir.
Shim, Shropshire, Park, Harris ve Campbell'in (2007) yaptiklar1 galigmada
da podcast’in geleneksel sinifin yerini almak yerine, 6grencilerin kavramlari,
teorileri ve uygulamalar1 daha iyi anlayabilmelerini saglayan sinif materyali
olarak degerlendirilmesi gerektigine dikkat ¢ekilmektedir. Podcast kullanma-
nin yabanci dil 6greniminde kelime bilgisi tizerine etkisini aragtiran Kargo-
zari ve Zarinkamar (2014) da, podcastllerin kelime 6grenmede daha verim-
li sonuglar verdigine vurgu yapmaktadir. Benzer sekilde Cevher ve Tekdal
(2006: 49), podcast’in e-6grenmeyi tamamlayici bir iglevi olduguna isaret
etmekte ve Ozellikle gorme engelliler i¢in bir avantaj yaratacagini belirtmek-
tedir. Giintimiizde igletmeler de podcasting’den yararlanmak istemektedir.
Rumford (2005), isletmelerin pazarlama karmalarina podcasting’i eklemele-
rinin igleri iizerinde olumlu etki yaratacagina dikkat ¢ekerken, 6zellikle mar-
ka olugturma, sektorel haberler, miisteri i¢goriisii ve sadakati, halkla iliskiler,
sirket haberlerinin dagitimi gibi konularda igletmelere avantaj sundugunu
belirtmektedir.

Kitlesel medyadan kisisellestirilmis medyaya yonelik ilginin artmasi,
internete kolay erigim ve mp3 gibi depolama cihazlarmin diisiik maliyet-
leri, cep telefonlari, tabletlerin kullaniminin artmasi, podcast yayinciliginin
yayginlagmasini saglamaktadir. Bu nedenle mobil akilli telefonlarin kiiresel
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olarak benimsenmesi sayesinde podcast de teknolojik 6zellikleri, rahat kulla-
nilabilirligi ve her yerde bulunabilirligi nedeniyle hizla kiiresel bir fenomen
haline gelmektedir (Sullivan, 2018: 39; Chadha, Avila ve Zuniga, 2012:
389; Samuel-Azran, Laor ve Tal, 2019: 482). 24 Eyliil 2004 tarihinde “pod-
cast” kelimesi igin yapilan bir Google aramasinda 24 sonug ¢ikarken (Green,
2004’ten akt. Chadha, Avila ve Zuniga, 2012: 388), Aralik 2022 yilinda
yapilan aramada 1 milyar 850 milyon, bugiin (yazar arama, 22 May1s 2023)
ayni aramada 2 milyar 20 milyon sonug ¢itkmaktadir. Bu rakamlar, “podos-
fer” (Besser, Larson ve Hoffman, 2010: 396), olarak adlandirilan ¢evrimigi
podcast yayinlarinin sayisinin giinden giine arttigini gostermektedir.

Giiniimiizde podcast yaymcihiginin gesitli konularda ve gesitli amaglar
gergevesinde kullaniminin yayginlagmasi (Jham vd., 2008: 281), aragtirma
sonuglarina da yansimaktadir. Edison Research tarafindan agiklanan The In-
finite Dial 2022 raporuna gore Amerika Birlesik Devletleri’nde podcast din-
leme oraninin 2014 yilindan itibaren diizenli olarak arttigini1 gostermektedir.

Grafik 1: Amerika Birlesik Devletleri Podcast Dinleme Rakamlar:
(2006 - 2022)
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Kaynak: Edison Research, The Infinite Dial 2022.
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Raporda, 2014 yilinda gegen ay bir podcast dinledigini belirtenlerin sa-
yist %15 iken, bu rakam 2021 yilinda %41 olarak gergeklesmistir (Edison
Research, The Infinite Dial, 2022). Raporda ayrica podcast dinleyicilerin
yaglarina gore bir degerlendirme yapilmakta ve 12-34 yag araliginda %47,
35-54 yag araliginda %33, 55 yag ve lizerinde olan bireyler de ise aylik pod-
cast dinleme oran1 %20 olarak goriilmektedir.

Grafik 2: Amerika Birlesik Devletleri Podcast Dinleyicilerinin Yaglara
Gore Goriiniim
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Kaynak: Edison Research, The Infinite Dial 2022.

Buzzsproutun Kasim 2022 raporuna gore 2021 yili itibariyle podcast
tilketiminde Tsveg ilk siray1 alirken onu Irlanda ve Brezilya takip etmektedir.
Rapor ayrica podcasting’in gelecegine iligkin 6ngoriilerde de bulunmakta-
dir. Toplam podcast dinleyici sayisinin 2023 yilina kadar 160 milyon kisi-
yi agacagini belirten rapor, sesin popiilaritesinin onemli 6l¢lide biiytimesini
beklemektedir (https://www.buzzsprout.com/blog/podcast). Benzer sonug-
lar Reuters Institute tarafindan yapilan Digital News Report’da (2022) da
goriilmektedir. Raporda podcast yayinlarina erisimde 20 tilkenin ortalamasi
alinmakta ve bir 6nceki yila gore 3 puan artig ile podcast erigiminin %34
seviyesine yiikseldigi belirtilmektedir.


https://www.buzzsprout.com/blog/podcast-statistics
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Grafik 3: Ulkelere Gore 2022 Podcast Dinleme Oranlar1
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Kaynak: Reuters Institute Digital News Report, 2022: 28.

Tiirkiye’de siireg, diinyadakinden biraz farkli islemektedir. Her ne kadar
Google trendlerinde 2004 yilindan bu yana “podcast” kelimesinin aratilma
sikligr artsa da podcast yayinciliginin kesfedilme agamasinda oldugunu soy-
lemek yanlis olmayacaktir. Uzunoglu (2019) Tiirkiye’de hentiz podcast’in ne
olduguna iliskin bir ortakligin bulunmadigini belirtirken, alanin kagiflerini
aradigina dikkat ¢ekmektedir.

Grafik 4: 2004-2022 Tarihleri Arasinda ‘Podcast’ Kelimesinin Aratilma
Sikligs
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Benzer bir yaklagim, Ipsos aragtirma sirketi ile podcast yapim girketi
Podbee Media tarafindan yapilan “Tiirkiye’de Podcast Bilinirligi ve Dinle-
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me Aligkanhiklar” konulu aragtirma sonuglarinda da goriilmektedir (IPSOS,
2021). Tirkiye’deki podcast dinleme aligkanliklarina iligkin 14 yas ve {izeri
16 bin kisi tizerinde yapilan aragtirmada, podcast bilinirliginin tilke ¢apinda
%11 diizeyiyle diger dijital mecralara gore diigiik bilinirlige sahip oldugu so-
nucu ortaya ¢ikmaktadur. Bilinirlik diizeyinin 45 yag altinda %16, Istanbul’da
ise %19 oldugu goriilmektedir. Aragtirmada ayrica Tiirkiye’de yaklagik 650
bin aktif podcast dinleyicisinin oldugu, ara sira dinleyenlerin sayisimin 2
milyona yakin, podcast’in ne oldugunu bilen ancak dinlemeyen dort buguk
milyon kisi bulundugu sonucuna ulagilmigtir. Dinleyici profilinin %53 25
yag alt, %311 gelir seviyesi yiiksek, %43’ii de Marmara Bolgesi’nde yaga-
yan bireylerden olugsmaktadir. Arastirmada (IPSOS, 2021), igerik sayisinin
yine yaratilacak farkli formatlarla podcast dinleme potansiyeli olan yaklagik 5
milyon kiginin mecraya kazandirilabilecegi 6ngoriilmektedir.

Tiirkiye’de podcast alanina iligkin akademik ilginin de yeterince olmadig1
goriilmektedir. Yiiksek Ogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi’nde “podcast”
anahtar kelimesiyle yapilan taramada 22 lisansiistii ¢alismayla karsilagilmak-
tadir (https://tez.yok.gov.tr/)*. Tlk galisma 2010 yihnda yapilirken, bu alis-
malardan besinin doktora, 17’sinin yiiksek lisans tezi oldugu goriilmektedir.
Podcast anahtar kelimesiyle yapilan taramada tez sayisimin 2022 yilinda art-
tig1 gozlemlenmektedir.

Grafik 5: Podcast Konulu Lisansiistiit Caligmalar
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Kaynak: Yiiksekogrctim Kurulu, Ulusal Tez Merkezi, 2023, https://tez.yok.gov.tr/.

4 Tarama, 18 Mayis 2023 tarihinde yapilmustir.


https://tez.yok.gov.tr/
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Tiim bu verilerden yola gikarak yeni bir yayincilik formati olarak ortaya
¢tkan, diinyada ve Tiirkiye’de yiikselen bir grafik sergileyen podcast yayin-
ciiginin iilkemizdeki durumunu ve 6zelliklerini sistematik olarak saptamak,
alandaki bu boglugu gidermek anlaminda 6nemli goriilmektedir.

2. Yontem

Bu galigma, en ¢ok dinlenen podcast yayinlar1 iizerinden Tiirkiye’nin po-
dcast evreninin yapisal 6zelliklerini ortaya koymayr amaglamaktadir. Aragtir-
mada Apple ve Podtail’den gelen verilerle hazirlanan ve www.podtail.com’da
listelenen Top 100 igerisinde yer alan podcast yayinlarinin igerigi ve 6zellikle-
r1 degerlendirilmektedir. Tanimlayici/betimleyici bir arastirma modelinin be-
nimsendigi ¢aligmada veriler, igerik analizi teknigi kullanilarak incelenmistir.
Caligmada analiz, Tiirkiye’deki podcast ortaminin yapisinin sistematik olarak
nasil tanimlanabilecegine dair olugturulan temel soru gergevesinde yiiriitiil-
mekte ve en fazla dinleyici sayisina ulagan podcast yayinlarinin tiirii, amaci,
igerigi, siiresi ile konusu tizerinden bir degerlendirilmekte yapilmaktadir.

2.1 Evren ve Orneklem

Caligma, aragtirmacinin aragtirma konusuna iliskin kendi bilgileri gerge-
vesinde olugturdugu ve galiygmanin amaglar1 dogrultusunda belirlenen bir
ornekleme teknigi (Patton, 2002: 273) olan amagl 6rnekleme teknigi kulla-
nilarak belirlenen bir 6rnek grup tizerinden yiiriitiilmektedir. Aragtirma, te-
mel veri seti olarak Tiirkiye’de en fazla dinleyici sayisina ulagan 100 podcast
yaymnini kullanmaktadir. Arastirmaya, Kasim 2022 verilerine gore podtail.
com’da en ¢ok dinlenilen 100 podcast yayin listesinde yer alan igerikler dahil
edilmigtir. Aragtirmanin veri seti olan podcast yaymnlarinin tamamu aragtir-
mact tarafindan dinlenilerek, arastirmanin kodlama kategorileri gergevesinde
analiz edilmigtir.

2.2. Veri Analiz Teknigi

Igerik analizi, sunulan iletigim igeriginin tarafsiz, sistematik ve niceliksel
olarak tanimlanmasini (Berelson, 1952: 17) saglamak igin “metinlerin ya
da diger anlamli durumlarin kullanim baglamlarindan yinelenebilir ve ge-
gerli sonuglar ¢ikarmak igin kullanilan bir aragtirma teknigi” (Krippendorff,
2004: 18) olarak degerlendirilmektedir. Bu tanimlamadan yola ¢ikarak aras-
tirmada elde edilen veriler, sistematik ve tarafsiz bir degerlendirme yapabil-
mek amaciyla temel bir aragtirma araci olan igerik analizi teknigi kullanilarak
incelenmistir. Analiz gergevesinde belirlenen ve kullanilan kodlama katego-
rileri, alanda daha once yapilmis akademik ¢aligmalar model alinarak olug-
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turulmugtur (Carvalho vd., 2009; Carvalho, Aguair ve Maciel, 2009; Birch
ve Weitkamp, 2010; MacKenzie, 2019; Gamir-Rios ve Cano-Oron, 2022).
Caligmanin aragtirma sorular1 agagidaki sekilde belirlenmistir:

» Tiirkiye’deki podcast ortaminin yapisal 6zellikleri nelerdir?

» Tiirkiye’deki podcast ortaminda yer alan yayinlarin 6zellikleri neler-
dir?

2.4. Giivenilirlik

Caligmada kullanilan kodlama kategorilerinin 6lgme yeterliligi ve giive-
nilirligi tekrarlanabilirilik (reproducibility) testiyle olciilmiistiir. Buna gore
farkl kodlayicilar, farkli zaman ve mekan kogullarinda ayni veri setini kodla-
makta ve kodlayicilar arasinda tutarhlik ve tutarsizlik maddeleri belirlenmek-
tedir. Tutarlihik ve tutarsizik maddeleri, Neuendorf™un (2002: 241) formii-
liine (Giivenilirlik: A-Goriis Birligi / N- Kodlanan Toplam Yonerge Sayist)
uygulanmugtir. Formiile gore, aragtirmaci ve alanda yetkin bir akademisyenin
farkli zaman ve mekanda gergeklestirdigi kodlamada giivenilirlik .87 olarak
bulunmugtur. Arastirmalarda .80 ve {izerindeki bir deger (Krippendorft,
2009: 241) giivenilir kabul edilirken, ¢aligmada kullanilan veri toplama araci
.80’in lizerinde bir deger igerdiginden giivenilir bir ara¢ olarak degerlendi-
rilmektedir.

3. Bulgular

Caligmada elde edilen veriler iki aragtirma perspektifi gergevesinde ince-
lenmistir. Oncelikle Tiirkiye’deki podcast ortaminin yapisal 6zelliklerine ilig-
kin bulgular degerlendirilmekte, ardindan Tiirkiye’deki podcast ortaminin
yayincilik 6zellikleri analiz edilmektedir.

3.1. Tiirkiye’deki Podcast Ortaminin Yapisal Ozelliklerine Tliskin
Bulgular

Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen 100 podcast yaymnin incelendigi ¢aligmada,
oncelikle yayinlar yapisal 6zellikleri gercevesinde incelenmistir. Podcast ya-
yinlarinin yapist igerik, tiir, format ve konu bakimindan analiz edilmekte-
dir. Buna gore en ¢ok dinlenen podcast yaymlarinin bilgilendirici (%61) bir
igerige sahip oldugu, ikinci sirada yonlendirici igerige sahip (%27) podcast
yaymlarinin en ¢ok dinleyiciye ulagan yayinlar igerisinde yer aldig1 gozlem-
lenmektedir. Podcast yaymlarinin tiirleri agisindan bir degerlendirme yapil-
diginda “audioblog” olarak da tanimlanan ve farkli temalara (haber, yorum,
teknoloji vb.) sahip podcast’lerden olugan “kayit modeli”nin (%62) yiiksek
oranda kullamldig1 goriilmektedir. Tkinci sirada uzaktan egitime bagh olan
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ve ders iglenmesini igeren “egitim modeli” (%28) yer almaktadir. Tiirki-
ye’deki podcast evreninde radyoya benzer Ozelliklere sahip olan ve karak-
teristik unsurlari ile geleneksel bir yayin istasyonunun programlarini igeren
“metafor modeli” (%8) ile heyecanini kaybeden dinleyiciler igin bir alternatif
olarak sunulan ve dinleyicinin en sevdigi programi yeniden veya daha sonra
dinlemek tizere hazirlanan igeriklerden olusan “edited model”in (%2) daha
diisiik diizeyde yer aldig1 goriilmektedir. Format olarak bakildiginda en gok
dinlenilen podcastlerin yiiksek oranda “konugma” (%52) formati gergevesin-
de hazirlandigy, buna kargin anlati formatinin da %35 oraninda  kullanildig
tespit edilmektedir.

Grafik 6. En ¢ok Dinlenilen Podcast Yayinlarinin igerik, Tiir ve
Formatlarina Iliskin Goriiniim
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Tiirkiye’de Top 100°de yer alan podcast yayinlar konu bakimindan analiz
edildiginde yabanci dil 6grenimine (%27) iligkin yayinlarin en yiiksek oran-
da dinleyiciye ulagtigr ve ilgi gordiigii gozlemlenmektedir. Tkinci sirada kisi-
sel geligsimi (%22) konu alan podcast yaymlar1 gelmektedir. Uglincii siray1
ise bog zaman aktivitesi olarak degerlendirilebilecek, hogga vakit gegirmeyi
temel alan, mizah unsurlarinin da kullanildig: eglence (%15) konulu podcast
yayinlari almaktadir.
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Grafik 7. En Cok Dinlenilen Podcast Yaymlarinin Konularma Iliskin
Goriiniim
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Podcast yayinciligt kurumsal orgiitlii yapilar (kamu ya da 6zel kuruluglar)
tarafindan iiretilebilecegi gibi, bireysel (bagimsiz) olarak da yapilabilmek-
tedir. En gok dinlenilen podcast’lerin  %50’sinin kurumsal podcast’lerden,
%>50’sinin de bireysel podcast’lerden olugtugu goriilmektedir.

Grafik 8. En Cok Dinlenilen Podcast Yayinlarmnin Yayincilik Tiiriine
Iligkin Goriiniim
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Yayincilik tiirtiniin konulara gore dagilimina bakildiginda, Kurumsal ya-
yinciligi igeren podcasting’lerin egitim alaninda yogunlastigi (%20), bireysel
(bagimzisz) yayincilig iceren podcasting’lerin ise kisisel gelisim konusunda
(%19) odaklandig1 goriilmektedir.

Grafik 9: Yaymncilik Tiiriiniin Podcast Konularma Iliskin Gériiniim
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3.2. Tiirkiye’deki Podcast Ortaminda Yer Alan Yayinlarin
Ozelliklerine Tliskin Bulgular

Caligmanin ikinci aragtirma perspektifini olusturan podcast yayinlarinin
ozelliklerine iliskin degerlendirmede, podcast yayinlarinin siiresi, yayinci
kimligi, yayin ve abone sayisi, periyodu gibi 6zellikleri incelenmistir.

Tirkiye’de en ¢ok dinlenilen 100 podcast yayini tizerinden gergeklestiri-
len ¢aligmada, yaymnlarin biiyiik gogunlugunun haftada bir kez (%42) yapil-
digr goriilmektedir. Tkinci kategoriyi ise diizensiz (%31) podcast yayinlari
olusturmaktadir.
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Grafik 10. En Cok Dinlenilen Podcast Yaymlarinin Yayinlanma
Periyoduna Iliskin Goriiniim
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Farkli konularda ve alanlarda olugturulabilme kapasitesine sahip olan po-
dcast’ler, farkli uzunluklardan olugmaktadir. Caligma kapsaminda analiz edi-
len podcast yayinlart siire olarak degerlendirildiginde ¢ogunlugunun uzun
podcast’ller olarak nitelendirilebilecek yayinlardan olustugu goriilmektedir.
Top 100°de yer alan podcastlerin %67si 15 dakikadan uzun, %21’1 6-15
dakika arasinda, %12’si ise 1-5 dakikadan olugmaktadir. Yayimncilik bigimine
bakildiginda yayinlarin %53’tiniin kadin ve erkek seslerinin birlikte kullanila-
rak yapildig1 goriilmektedir. Bir sponsor tarafindan desteklenen ve igerisinde
reklam bulunan podcast yayinlarinin orani ise %27°dir.
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Grafik 11. En Cok Dinlenilen Podcast’lerin Siire, Bigim ve Reklam
Durumuna Iliskin Goriiniimii
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Podcast yayinlarini yapan kigilerin meslekleri degerlendirildiginde
%>53’tiniin medya sektoriinden gelmeyen diger meslek profesyonellerinden

olustugu goriilmektedir. Medya ve gazetecilik profesyonellerinin orani ise
%24’tiir.

Grafik 12. Podcast Yaymncisinin Meslegine Tliskin Goriiniim
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Yapilan podcast yaymlarinin sayist ve bu yaymlara abone olanlar agisin-
dan bir degerlendirme yapildiginda 100°den fazla yayin sayist bulunan pod-
cast’lerin oranimin %46 oldugu goriilmektedir. En fazla abone sayisinin ise
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%388 oraninda 1-50 araliginda oldugu gozlemlenmektedir. 100°den fazla
aboneye sahip podcast yaymlarinin orant ise %4 tiir.

Grafik 13. Podcast Yayinlarmin Sayisi ve Abonelerine Iliskin Goriiniim
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“Audioblog” veya “Sesli Bloglama™ olarak adlandirilan podcast yayincili-
g1, geleneksel radyo yayinciligina alternatif bir yayincilik olarak kabul edilse
de bugiin yeni iletisim teknolojileriyle birlestirilen farkli bir yaymncilik tiirii
olarak goriilmektedir. Farkli konularda, farkli ilgi alanlarinin kargiigint bula-
bilecegi kisisellestirilmig bir dinleme deneyimi sunan podcast yayinlari, mo-
bil teknolojiler aracihigiyla taginabilir ve zaman kaydirma (istenilen zaman-
da dinleme) ozelligiyle 21.yy. izleyicisinin medya tiiketim aligkanliklarryla
uyumlu bir teknolojiye isaret etmektedir.

Diinya genelinde yayginlasan podcast yayinciligy, Tiirkiye’de de son yil-
larda hizla gelismektedir. Ancak bu hiz, diinyadaki diger iilkelerle karsilas-
tirldiginda heniiz beklenen seviyeye gelmis degildir. Ulkemizde podcast
yaymcihiginin kegfedilme agamasinda oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu
durum akademik ¢aligmalara da yansimakta ve podcast diinyasina iligkin s1-
nirlt sayida aragtirma bulunmaktadir. Bu akademik agig1 kapatmak ve Tiir-
kiye’deki podcast diinyasina iliskin daha kapsamli aragtirmalar igin bir temel
olugturmak hedefiyle yiiriitiilen galigma, podcast yaymnciliginin mevcut duru-
munu ve potansiyeline iligkin bir degerlendirme yapmak igin yola ¢ikmustir.
Bu ¢ergevede caligmada, iilkemizde en ¢ok dinleyici sayisina ulagan 100 pod-
cast yaynlar1 tizerinden bir inceleme gerceklestirilmistir.
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Tiirkiye’deki podcast yayinlari haber, giindem, ekonomi, egitim, bilim ve
teknoloji, kiiltiir- sanat gibi konular1 kapsayan zengin bir gesitlilige sahiptir.
Kullanicilarin en gok tercih ettigi igerikler ise bilgilendirme islevine sahip
programlardir. Bir bagka deyisle Tirkiye’deki podcast kullanicilar1 daha gok
bilgilendirmeye yonelik igerikleri tiiketme egilimi gostermektedir. Her ne
kadar kullanicilarin eglence bagta olmak iizere genis bir yelpazede zengin
konu gegsitliligine sahip igerikleri takip ediyor goziikse de podcast ortaminda
yabanci dil 6grenimi ile kigisel gelisim konularma kullanicilarin daha fazla
ilgi gosterdigi goriilmektedir. Bu ilginin nedeni, podcast yayinciliginin za-
man ve mekandan bagimsiz olarak takip edilmesini igeren bagka bir ifadeyle
sese dayali olmas1 ve dinleme eylemi gergeklesirken bagka islerle ugragma-
ya izin veren teknik Ozelliklerinden kaynaklanmaktadir. Bu teknik 6zellik-
leri nedeniyle podcast yaymlarinin bireylerin egitim ve ogretim siireglerini
desteklemede 6nemli bir potansiyele sahip oldugu goriilmektedir. Boylesi
bir potansiyeli ortaya ¢ikaran ana unsur podcast yayinciiginda kullanilan
modellerden biri olan kayit modelinin tilkemizdeki yayincilik anlayisinda be-
nimsenmesinin pay1 biyiiktiir. Ciinkii ilgili yayin kayitlarinin baga ya da ile-
riye sarilabilmesi, 6grenmenin en 6nemli unsuru olan tekrar etmeyi sinirsiz
sayida olanakli hale getirmektedir. Podcast kullanimiyla ilgili olan bu bulgu
Tiirkiye’deki podcast yayinciliginin radyo yaymnciligina bir alternatif degil de
yeni iletigim teknolojileriyle birlesen yeni bir yayincilik tiirii olarak stirdiiriil-
diigii izlenimini vermektedir.

Ote yandan geleneksel haber yayincihigina alternatif bir yaymncilik vurgu-
su yapan siyasi elegtirilerle ilgili podcastlerin de kullanicilar tarafindan tercih
edilmesi 6nemli goriilmelidir. Bu daha ¢ok podcast yayinciligindaki igerik
iireticilerinin kurumsal oldugu kadar bireysel olmasinin bir sonucu olarak
degerlendirilmektedir.  Ayni konu ya da giindem hakkinda farkli bireysel
bakis agilarinin dile getirilmesi, podcast’in bir iletisim ortami olarak daha
demokratik bir iletigim (Madsen, 2009: 1194) yapisina sahip oldugu fikrini
giiglendirmektedir. Bu durum ¢aligmanin kavramsal ¢ergevesinde de dikkat
gekildigi gibi, podcast yaymnciliginin da iginde yer aldig1 yeni medyayla, ge-
leneksel medya arasindaki temel fark olan “igerik sahipligi”nin el degistirme-
sinin bir sonucu olarak degerlendirilmektedir. Kurumsal yaymcihigin hiye-
rargik yapisinin yerini podcast yayinciiginda ozgiir tiretim ve dagitim siireci
almaktadir. Diger taraftan en ¢ok dinlenilen podcast formatlarinin karsilikli
sohbet veya spontane konugma seklinde hazirlanan igeriklerden olusmasi,
podcast ortaminin samimi ve etkilesimi ytiksek bir iletigim potansiyeline sa-
hip olduguna isaret etmektedir.
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Tiirkiye’deki podcast yayinlarinin biiyiik ¢ogunlugu haftada bir kez ya-
pilirken, gogu podcast yayinlarinin da belirli bir diizene dayandirilmadigt
gozlemlenmektedir. Yayin periyotlarindaki bu daginiklik, igerik iireticilerinin
daha gok medya sektorii disinda farkli meslek gruplarinda galigan profesyo-
nellerden olugmasindan kaynaklandig: diistiniilmektedir. Yayin sayisinin fazla
olmasina ragmen ayni karsilik kendisini abone sayilarinda gosterememekte-
dir. Podcast’in igerigi, kalitesi, ve popiilaritesi gibi degiskenlerden etkilenme
potansiyeline sahip abone sayilarinin, Tiirkiye’deki podcast yayinlarinda dii-
siik (1-50) oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’deki podcast yaymcihiginin diinyadaki diger tlkelere gore daha
yavag bir gelisim seyri izlemesinin temel nedeni olarak ekonomik gerekgele-
r1 gostermek miimkiindiir. En ¢ok dinlenilen 100 podcast arasinda sadece
%27’lik kismu reklam igerirken, geriye kalan yaklagik %70’lik yayin, gelir
saglayicr bir faaliyette bulunmamaktadir. Bu durum, podcast yaymnciliginin
stirdiiriilmesinin 6niinde 6nemli bir engel olarak degerlendirilmektedir. Tiir-
kiye’deki podcast ortaminin gelisgiminde ve devamliliginin saglanabilmesinde
reklam ve sponsorluk gibi gelir saglayict sistemlerin olugturulmas: 6nemli
goriilmektedir.

Caligma sonunda elde edilen bulgular, Tiirkiye’deki podcast yaymncili-
gmn dinleyici diizeyinde kigisellestirilmig, diigiik maliyet ve ilgi alanlarina
gore farklr igeriklere erigebilme kapasitesiyle yayginlasma potansiyelinin ve
biityiime egiliminin oldugunu ortaya koymaktadir. Ancak burada yeni bir
iletigim araci olarak kendini gosteren podcast yayinciliginin ne denli popii-
ler bir iletisim aract olup olmadigina bakarak ona bir deger atfetmek, aslen
onun su anda ytliklendigi ya da yiiklenebilecegi toplumsal iglevleri bir parga
goz ardi etmek anlamina gelecegini de unutmamak gerekir. Daha genig bir
perspektiften bakarak soylersek, yeni iletisim ortamlarina gosterilen ilginin
altinda yatan gergekligi sadece onlarin sundugu teknolojik olanaklarda ara-
maktan ziyade kitlelerin bu yeni iletisim ortamlarinda hangi ihtiyaglarina
kargilik buldugunu tespit etmek, daha doyurucu analizlerin yapilmasina ola-
nak saglayacaktir. Nitekim bu ¢ahiymada da ortaya konuldugu gibi, zamanin-
da gelencksel medya igin 6ngoriilen haber verme, bilgilendirme, egitim ve
eglenceye kadar uzanan pek ¢ok toplumsal islevlerin Tiirkiye’deki kullanimi-
na bakilinca podcast yayinciligr igin de gegerli oldugu agikga goriilmektedir.
Diger taraftan ¢aligmanin bulgulart “igerik iireticisi” agisindan degerlendi-
rildiginde, Tirkiye’deki podcast evrenini, geleneksel medya yayinciliginin
kurallarint sarsan, kargilikli etkilesime dayali, alternatif bir yayincilik alani
olarak da tanimlamak miimkiindiir. Nitekim Tiirkiye’deki podcast ortamu,
Castells’in (2009: 55) kisilerarast iletisim, kitle iletisim ve kitlesel 6z-iletigim
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olarak kavramsallagtirdig: {i¢ iletisim formunun ayn1 anda ve birbirini etki-
leyen ve tamamlayan bir sistematige sahip oldugunu da belirtmek gerekir.

Bu galigmayla elde edilen bulgular 1s1¢1nda yapilan degerlendirmeler yeni
bir medya olarak kendini gosteren podcast yayinciliginin gelecegine iliskin
bir fikir verse de yapilan tiim 6ngoriiler ozellikle iletisim teknolojilerinde
yaganan hizl gelismeler, tiiketici egilimlerini ve toplumsal hayati etkileyen
degisimlerin podcast kullanimina ve onun iletisimsel potansiyeline dogru-
dan etki edecegi de bir gergektir. Bu nedenle ileride yapilacak yeni ve farkl
caligmalarla podcast yayinciiginin ekonomisi, igerigi, kalitesi ve etkilegimi
agisindan daha detayh bir analize odaklanmak, dinleyicilerin tercihlerini ve
beklentilerini anlamak igin kullanict geri bildirimlerine dayali galigmalar yap-
mak podcast yaymciliginin gelisimi ve gelecegi i¢in 6nemli olacaktir.
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