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On Soz

Turizm, ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve teknolojik doniigiimlerin en hizh
yansidigr disiplinlerden biri olarak stirekli degismekte ve gelismektedir.
Degisen turist profili, dijitallesmenin hiz kazanmasi, siirdiirtlebilirlik
anlayiginin giiglenmesi ve yeni deneyim arayislari, turizm aragtirmalarinin
kapsamini her gegen giin genigletmektedir. Bu dogrultuda hazirlanan
Turizmde Giincel Aragtirmalar II1, turizmin farkli boyutlarini ele alan giincel,
ozgiin ve disiplinlerarast ¢aligmalar1 bir araya getirerek akademik literatiire
katki sunmay1 amaglamaktadir.

Kitapta yer alan boliimler, turizmin geleneksel sinirlarini agan yeni
yaklagimlar ile rekreasyon, dijital pazarlama ve gelecegin turizm egilimlerini
biitiinciil bir bakig agistyla degerlendirmektedir. “Gece Turizmi: Kavramsal
Cergeve ve Kuramsal Yaklagimlar” baghkli boliim, gece turizminin kuramsal
temellerini ve destinasyonlarin rekabet giiciine saglayabilecegi katkilar1 ele
alirken; “Ercis Balik Bendi Mesire Alaninin Rekreasyonel Potansiyelinin
Giilez Yontemine Gore Belirlenmesi” ¢aligmasi, dogal rekreasyon alanlarinin
bilimsel yontemlerle degerlendirilmesine 6rnek olugturmaktadir. “Turizmin
Sinir Otesi Hali: Uzay Turizmi” boliimii, gelecegin turizm anlayigina 1gik
tutan yenilik¢i bir perspektif sunarken, “Dijital Destinasyon Pazarlamasi:
GoAydin Instagram Hesabi Uzerine Bir Analiz” caligmast ise dijital iletigim
araglarinin destinasyon markalagmasindaki 6nemini ortaya koymaktadir.

Farkli uzmanlk alanlarindan arastirmacilarin katkilariyla  hazirlanan
bu eserin; akademisyenler, lisansiistii Ogrencileri, sektor profesyonelleri
ve politika yapicilar i¢in giincel bir bagvuru kaynag: olacagina inaniyoruz.
Turizm alanindaki bilimsel iiretime katki saglayan tiim boliim yazarlarina
tegekkiir ediyor, kitabin yeni aragtirmalara ilham vermesini ve turizm
literatiiriine degerli katkilar sunmasini diliyoruz.
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Bolum 1

Gece Turizmi: Kavramsal Cergeve ve Kuramsal
Yaklagimlar

Yusuf Cuhadar!
Cigdem Kasalak?

Ozet

Gece turizmi, genel olarak aksam saatlerinden sabahin erken saatlerine kadar
gergeklesen turizm faaliyetlerini kapsamakta olup, gece ekonomisinin turizm
odakl1 bir bilegeni olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda, destinasyonlarin
rekabet giiciinii artiran, turist deneyimini gesitlendiren ve kentsel canlihify 24
saate yayan stratejik bir arag olarak 6ne gtkmaktadir. Caligmada, gece turizminin
yalnizca zamansal bir genigleme olmadigi; ayni zamanda mekansal algiy:
doniistiiren, duyusal deneyimleri yogunlagtiran ve turistlerin destinasyonla
kurdugu etkilesimi derinlestiren ¢ok boyutlu bir olgu oldugu vurgulanmaktadr.
Bu kapsamda “gece turizm peyzajr” yaklagimi dogrultusunda mekan sunumu,
atmosfer, aktiviteler, kiiltiirel sergileme ve sosyal etkilesim gibi temel boyutlar
agiklanmigtir. Ayrica gece turizminin tarihsel geligimi, geleneksel gece
pazarlarindan baslayarak giiniimiizde teknoloji destekli deneyimlere evrilen bir
siireg olarak degerlendirilmistir. Literatiir incelemesi, gece turizmi gahgmalarinin
son yillarda 6zellikle turist deneyimi, duyusal algilar ve memnuniyet iizerinde
yogunlastigini gostermektedir. Bununla birlikte, Sosyal Degisim Teorisi,
Deneyim Ekonomisi ve Duygusal Biligsel Degerlendirme gibi kuramsal
yaklagimlar hem turist davraniglarini hem de yerel halkin turizme yonelik
tutumlarini agiklamada 6nemli bir gergeve sunmaktadir. Sonug olarak gece
turizmi; ekonomik canlilik, istihdam artig1 ve destinasyonlarin siirdiiriilebilirligi
agisindan 6nemli firsatlar sunarken, giivenlik, giiriiltii, ¢evresel etkiler ve yerel
halkla iligkiler gibi yonetilmesi gereken zorluklar1 da beraberinde getirmektedir.
Bu nedenle gece turizminin planlanmasi ve yonetimi siirecinde, deneyimsel
kalite ile sosyal ve gevresel siirdiiriilebilirlik arasinda dengeli bir yaklagim
benimsenmesi gerekmektedir.

1 Doktor Ogrctim Uyesi, Bilecik Seyh Edebali Universitesi, Meslek Yiiksekokulu, Otel, Lokanta
ve Ikram Hizmetleri Boliimii, yusuf.cuhadar@bilecik.edu.tr. 0000-0002-1765-9675

2 Ogr. Gor. Akdcniz“Univcrsitcsi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Miilkiyet Koruma ve
Giivenlik Boliimii, Ozel Giivenlik ve Koruma Programi, cigdemkasalak@akdeniz.edu.tr 0000-
0003-3253-0244
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1. Girig

Ekonomik kiiresellesme, diinya kentsel sisteminin gelisimini tegvik ederek
sehirler ve bolgeler arasinda daha 6nce gortilmemis diizeyde yakin baglar
kurulmasina neden olmustur (Wang vd., 2022). Bu siiregte sehirler, turizmde
rekabet giicii kazanmak igin geleneksel gezi modlarindan siyrilarak daha
katilimc ve interaktif modellere yonelmistir (Zhang vd., 2024). Bu doniigiimiin
en 6nemli itici giiglerinden biri olan gece ekonomisi, aksam 18:00 ile sabah
06:00 saatleri arasinda gergeklesen tiim ekonomik faaliyetleri kapsayan genis
bir yapidir (Ates vd., 2025; Song vd., 2020). Gece turizmi, bu genis ekonomik
yapinn turizm odakli bilegeni olarak; kentsel canliligr artirmak, turistlerin
konaklama siirelerini uzatmak ve yerel kiiltiirii farkl bir atmosferde sunmak
agisindan stratejik bir 6neme sahiptir (Ates vd., 2025; Chen vd., 2020).

Karanligin mekana kazandirdigr 6zgiin atmosfer, bireylerin fiziksel
gevreyle kurdugu etkilesimi doniigtiirerek, mekansal tecriibeyi rutin dis1 ve
stibjektif bir boyuta tagimaktadir. Bu noktada, turistlerin bir destinasyona
yonelik gelistirdikleri duyusal, biligsel ve duygusal ¢ikarimlarin bilegkesi
olarak tanimlanan “ziyaretgi algis” kavrami merkezi bir 6nem arz etmektedir
(Gyiméthy, 2000). Ortamin niteliksel 6zelliklerine gore dinamik bir yap:
sergileyen bu alg1 bigimi, gece turizmi uygulamalartyla birlikte koklii bir
degisim stirecine girmektedir.

Gece turizmi, deneyimin zamansal ve baglamsal sinirlarini genigleterek,
mekanin algilanigint daha karmagik, sembolik ve anlam yiiklii bir diizleme
tagimaktadir. Dolayisiyla, gece turizminin tarihi doku algisi, kiiltiirel
etkilesim stiregleri ve genel ziyaretgi memnuniyeti iizerindeki izdiigiimlerini
multidisipliner ve biitiinciil bir perspektifle analiz etmek; bu nig alanin sundugu
stratejik potansiyeli ve operasyonel kisithliklar1 anlamlandirmak agisindan
elzemdir. Buna kargin, literatiirde s6z konusu degiskenleri bir biitiin olarak ele
alan kapsamli ¢aligmalarin heniiz sinirli diizeyde kaldig1 gozlemlenmektedir.

Giindiiziin kogugturmacasina kiyasla gecenin sundugu sessizlik ve gizem,
ozellikle kiiltiirel miras alanlarini daha cazip kilarak destinasyonlara estetik
ve duygusal bir deger katmaktadir (Jiang ve Hong, 2023). Gece turizmi,
kentsel alanlarin goriiniirliigiini artirmakta ve az kullanilan bolgelerin yeniden
canlandirilmasini saglayarak sug oranlarini diigiirebilmektedir (Ateg vd., 2025;
Giordano ve Ong, 2017). Ancak bu biiyiime; giivenlik endiseleri, giiriilti
kirliligi ve yerel halkla yaganan sosyal uyum sorunlar gibi karmagik yonetim
stireglerini de beraberinde getirmektedir (Ates vd., 2025; Cetinkaya, 2025).
Bu boliimiin amaci, gece turizmini yapisal boyutlar1 ve kuramsal temelleri
tizerinden akademik bir ¢er¢evede analiz etmektir.
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2. Kavramsal Cerceve

2.1. Gece Turizmi Tanimi

Gece turizmi literatiiriinde kavramlar genellikle zaman ve deneyim odakli
tammlanmaktadir. Gece turizmi; aydinlatmalar, gece festivalleri, gece pazarlari
ve gastronomi gibi unsurlarin turistlere sundugu benzersiz deneyimlerin
biitiiniidiir (Ateg vd., 2025; Huang vd., 2023). Kavramsal agidan gece turizmi,
gece kiiltiirii ve gece pazarlari ile iligkilidir; ancak gece kiiltiirii daha ¢ok yagam
tarzi ve kuliip faaliyetlerini, gece pazarlari ise agik hava ticaretini simgelemektedir
(Ates vd., 2025; Lee vd., 2008). Gece turizmi, literatiirde genel olarak aksam
18:00 ile sabah 06:00 (veya giin batimindan giin dogumuna) arasindaki
zaman diliminde gergeklestirilen her tiirlii turistik ve dinlenme amagh faaliyeti
kapsayan bir turizm tiirii olarak tanimlanmaktadir (Song vd., 2020; Wang
vd., 2023; Zhang, Chen vd., 2022). Bu kavram, 6ziinde giindiiz yiiriitiilen
geleneksel turizm faaliyetlerinin zaman bazli bir uzantist ve geniglemesi olarak
kabul edilmektedir (Chen vd., 2020; Huang vd., 2023). Gece turizminin
kapsami ve niteligine dair temel temel tanimlar zaman odakli ve kiiltiirel
odakli olarak ayrilir. Zaman odakli tanim; gece ekonomisinin (NTE) turizmle
ilgili bilegenlerini ifade eder ve genellikle 18:00 ile 06:00 saatleri arasindaki
faaliyetleri kapsar (Ates vd., 2025; Song vd., 2020). Baz1 ¢aligmalar bu stireyi
aksam yemeginden yatma vaktine kadar olan zaman dilimi olarak daha dar bir
gergevede de ele almaktadir (Zhu vd., 2024). Kiiltiirel ve Fenomenolojik odakl
tanim; gece turizmi sadece bir zaman dilimi degil; yerel kiiltiirel gekicilikleri,
hizmet tesislerini ve hem yerel halk hem de turistler igin tasarlanmig gece
manzara altyapisini igeren kiiltiirel bir fenomeni olarak goriir (Wang vd.,
2023; Kwon vd., 2011). Bu yaklagim, geceyi kendi bagina 6zgiin bir turizm
kaynagi ve atmosferik bir deneyim alani olarak algilar (Eldridge ve Smith,
2019). Sonug olarak gece turizmi; turistlerin kentsel alanlarda konaklama,
gastronomi, eglence ve kiiltiir faaliyetlerine katilarak kentin gece atmosferini
ve otantik yagam tarzini deneyimledikleri ¢ok boyutlu bir sistemdir (Ruan
vd., 2023).

2.2. Gece Turizmi Tarihgesi

Gece turizminin tarihsel geligimi, insanligin geceyi “evcillestirme” siireciyle
paralel bir seyir izlemis ve baslangigta bir ekonomik gereklilikten ziyade kiiltiirel
ve sosyal bir degisim olarak ortaya ¢ikmugtir. Gece turizminin tarihsel kokenleri
ve ilk uygulamalar gece turizminin en eski kokenleri, ticari ve sosyal faaliyetlerin
geceye tagindigr geleneksel pazarlara dayanmaktadir. Cin’de gece pazarlarinin
geemisi Song Hanedanligr donemine kadar uzanmaktadir; bu déonemde
restoranlar, gay evleri ve tiyatrolarin gece boyunca faaliyet gosterdigi canl
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bir gece ticareti yapist olugmustur (Runhua ve Jinga, 2023). Bat1 diinyasinda
ise gecenin toplumsallagmasi ve turizme konu olmasi, sokak aydinlatmasinin
yayginlagmasiyla miimkiin olmustur (Zmyslony ve Pawlusinski, 2020).
Aydinlatma teknolojisindeki ilerlemeler, gecenin tehlikeli bir zaman dilimi
olarak gortilmesinden siyrilip, estetik bir deneyim ve bog zaman degerlendirme
alanma doniigmesini saglamigtir (Eldridge ve Smith, 2019). 20. yiizyilin
ortalarinda, 6rnegin Meksika’da 1928-1950 yillar1 arasinda turizmin geligimi
“Giindiiz Piramitler, Gece Martiniler” sloganiyla hem kiiltiirel mirasin hem de
gece eglencesinin bir arada sunuldugu bir modelin ilk 6rneklerini vermistir

(Dtimmer Scheel, 2021).

Gece Ekonomisinden Gece Turizmine Gegig (1970-1990) Modern anlamda
gece turizmi ¢aligmalari, “gece ekonomisi” (Night-time Economy - NTE)
kavramindan tiiretilmistir. 1970l yillarin baslarinda Birlegik Krallik’taki
akademisyenler, kentsel gelisimin canliligini artirmak igin gece ekonomisini
stratejik bir arag¢ olarak 6nermislerdir (Ates vd., 2025). Bu alandaki en
somut tarihsel adimlardan biri, Renato Nicolini tarafindan 1977-1985 yillar1
arasinda Italya’da diizenlenen ‘Estate Romana’ yaz gecesi kiltiirel etkinlikleri
programudir (Bianchini, 1995). 1980’lere gelindiginde; Italya, Fransa, Isveg
ve Hollanda gibi iilkeler gece aktiviteleri tizerindeki denetimleri gevseterek
kentsel gece hayatini tesvik eden politikalar uygulamaya koymuglardir (Ateg
vd., 2025). Ayni donemde Cin’de, Guangzhou gibi sehirlerde kentsel peyzaj
aydinlatma projeleri baglatilmistir (Qin vd., 2011).

Kentsel Yenilenme ve Stratejik Planlama Doénemi (1990-2010) 1990°It
yillarda gece ekonomisi, 6zellikle Birlegik Krallik’ta kentsel ¢okiisii engellemek
ve “24 saat yagsayan sehirler” yaratmak amaciyla resmi planlama belgelerine
girmistir (Montgomery, 1990; Ates vd., 2025). 1995 yilinda Birlesik Krallik,
gece ekonomisi stratejisini resmi olarak uygulamaya koymusg, bunu ABD’deki
benzer tegvikler izlemistir (Zhang vd., 2022). Bu donemde gece turizmi,
sadece barlar ve kuliiplerle sinirli kalmayip; gece miizeleri, 151k festivalleri
ve organize gece yiiriiyligleri gibi kiiltiirel boyutlar kazanmustir (Zmyslony
& Pawlusinski, 2020). 2006 yilinda Rimini’de baglatilan “Pink Night” (La
Notte Rosa) festivali, gece turizminin destinasyon markalamasindaki giiciinii
gosteren onemli bir doniim noktas: olmugtur (Giovanardi vd., 2014).

Giintimiiz ve Modern Yaklagimlar (2010-Giiniimiiz) 2010 sonrasinda gece
turizmi, kiiltiirel mirasin korunmasi ve teknolojiyle entegrasyonu agisindan
yeni bir boyuta evrilmistir. Gliney Kore’nin 2016°da baslattig: “Kiiltiirel Miras
Gecesi” programu, tarihi alanlarin gece kullanimini ulusal bir marka haline
getirmistir (Chen vd., 2020). Giintimiizde ise gece turizmi; artirilmug gergeklik
(AR), metaverse ve ileri aydinlatma teknolojileriyle desteklenen “sarmalayicr”
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(immersive) deneyimlere odaklanmaktadir (Runhua ve Jinga, 2023; Ruan vd.,
2023). Modern turizm politikalar1 artik geceyi sadece giindiiziin bir uzantisi
olarak degil, yerel halk ve turistlerin etkilesime girdigi, kentsel canhiligr 24
saate yayan siirdiiriilebilir bir sistem olarak kurgulamaktadir (Ateg vd., 2025;
Wang vd., 2023).

Gece turizmi, modern turizm destinasyonlarinin rekabet giiciinii artiran,
kentsel canhilig1 24 saate yayan ve turist deneyimini derinlegtiren stratejik bir
olgudur. Literatiirde gece turizminin genel 6zellikleri ve yapisal boyutlari,
hem ekonomik hem de deneyimsel perspektiflerden kapsaml bir sekilde ele
alinmaktadir.

2.3. Gece Turizminin Genel Ozellikleri

Gece turizminin en temel belirleyici Ozelligi faaliyetlerin gerceklestigi
zamansal ger¢evedir. Genel kabul gormiis tanima gore gece turizmi, akgam
18:00 ile sabah 06:00 saatleri arasinda (giin batimindan giin dogumuna
kadar) gergeklesen turistik faaliyetleri kapsar (Ates vd., 2025; Song vd.,
2020; Zhang vd., 2022). Kisaca gece turizmi, giin batimi ve giin dogumu
arasinda gergeklesen her tiirlii turizm faaliyetlerini kapsamaktadir (Song
vd., 2020; Ongun ve Cuhadar, 2026). Bu turizm tiirii, glindiiz yiiriitiilen
geleneksel turizm faaliyetlerinin bir uzantist ve geniglemesi olarak gortilse
de (Chen vd., 2020), geceye 6zgii kisith goriig alaninin turistlerin dikkatini
belirli igiklandirilmig noktalara odaklamasi sayesinde daha yiiksek bir mekansal
daldirma (immersion) ve gekicilik sunar (Ruan vd., 2023; Eldridge ve Smith,
2019).

Gece turizminin One gikan diger genel 6zellikleri sunlardir:

* Deneyimsel Farklilik: Giindiiziin karmagasindan uzak, daha mistik,
sessiz ve otantik bir atmosfer sunarak turistlerde “zamanda yolculuk”
hissi uyandirir (Cetinkaya, 2025; Jiang ve Hong, 2023).

* Siirdiirtilebilirlik ve Dagilim: Giindiiz yogunlagan turist baskisini (agir1
turizm) zaman bazl olarak dagitarak destinasyon tizerindeki gevresel

ve sosyal yiikii hafifletir (Song vd., 2020; Mowforth ve Munt, 2016).

* Ekonomik Canlilik: Turistlerin konaklama siirelerini uzatir, gece
titketimini tegvik eder ve istthdamui artirarak kentsel ekonomiye yeni
bir itici gli¢ saglar (Ateg vd., 2025; Eldridge ve Smith, 2019).
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2.4. Gece Turizminin Boyutlar1 (Gece Turizm Peyzaji)

Gece turizminin yapisal unsurlarini agiklamak igin gelistirilen “Gece Turizm
Peyzaj1” kavramy, alti temel boyuttan olugmaktadir (Ruan vd., 2023; Jiang
vd., 2024):

1.

3.

Mekan Sunumu (Space Presentation): Fiziksel mekinin tasarimu,
yerlesimi ve estetigidir. Sophistike resepsiyon tesisleri, giivenli yiiriime
yollar1 ve mimari dekorasyonlar turistlerin mekanla kurdugu ilk bag:
olugturur (Ruan vd., 2023).

. Gece Atmosferi (Night Atmosphere): Aydinlatma ve duyusal ortam

bu boyutun merkezindedir. Aydinlatma teknolojileri sadece giivenlik
saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda kentsel peyzaji estetik bir objeye
doniistiirerek turist memnuniyetini artirir (Giordano ve Ong, 2017;

Ruan vd., 2023).

. Emtia (Merchandise): Geceye 6zgii gastronomi (gece pazarlari,

yerel lezzetler) ve kiiltiirel hediyelik esyalar bu boyutu olugturur. Gece
titketiminin transactional (iglemsel) dogas1 bu iriinler iizerinden
sekillenir (Chen vd., 2020; Ruan vd., 2023).

. Gece Aktiviteleri (Night Activities): Isik sovlari, gece miizeleri, miizik

performanslari ve tematik festivaller gibi turistleri destinasyonda tutan
etkinliklerdir (Ruan vd., 2023; Giordano ve Ong, 2017).

. Kalabalik (Crowds): Calisanlarin (servis personeli, performans

sanatgilart) ve diger turistlerin varligidir. Gece turizminde kalabalik,
giindiiziin aksine genellikle atmosferi zenginlestiren ve sarmalayici
duyguyu artiran olumlu bir unsur olarak algilanir (Ruan vd., 2023;
Line ve Hanks, 2019).

. Kiiltiirel Sergileme (Culture Display): Tarihsel, yerel ve modern

kiiltiiriin (teknoloji, sanal ger¢eklik vb.) harmanlanarak sunulmasidir.
Ozellikle kiiltiirel miras alanlarinin gece aktif hale getirilmesi,
destinasyonun otantikligini gii¢lendirir (Chen vd., 2020; Ruan vd.,
2023).

Literatiir Taramasi

Kavramsal geligim ve tanimlama sorunu literatiirde gece turizmi genellikle

“gece ekonomisinin” (Night-time Economy - NTE) turizm odakli bir alt kiimesi
olarak ele alinmaktadir (Zmyslony ve Pawlusinski, 2020). Tlk donem ¢aligmalar,
gece ekonomisini Birlegik Krallik gibi tilkelerde kentsel ¢okiisii onlemek ve gehir

merkezlerini canlandirmak igin bir strateji olarak kurgulamistir (Montgomery,
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1990). Giincel galigmalarda ise gece turizmi, genellikle akgam 18:00 ile sabah
06:00 saatleri arasinda gergeklesen ve giindiiz turizm faaliyetlerinin zamansal
bir uzantisi olan etkinlikler biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Ates vd., 2025;
Song vd., 2020). Eldridge ve Smith (2019), geceyi sadece bir zaman dilimi
degil, kendine has riskleri, biiyiileyici atmosferi ve sosyal kullanimlari olan
kiiltiirel bir fenomen olarak degerlendirmektedir.

Gece turizm peyzaji ve 6lgek gelistirme son yillarda literatiirde 6ne ¢ikan
en 6nemli kavramlardan biri, gece turizminin yapisal unsurlarini agiklayan
“Gece Turizm Peyzaji” (Night Tourscape) olmugtur. Ruan vd., (2023), Xi’an
(Gin) 6rnegi tizerinden yaptiklari nitel galigmada, bu peyzajin; mekan sunumu,
gece atmostferi, emtia, gece aktiviteleri, kalabalik ve kiiltiirel sergileme olmak
tizere alt1 boyuttan olugtugunu saptamustir. Bu ¢aligmayi ileriye tagtyan Jiang
vd., (2024), sokak bazli gece turizmini 6l¢gmek amaciyla 19 maddelik ve dort
boyutlu (mekansal ¢evre, kiiltiirel sergileme, ¢aligan temsili ve ticari atmosfer)
bir 6lgek gelistirerek, bu peyzajin turistlerin tavsiye etme niyeti tizerindeki
olumlu etkisini kanitlamugtir.

Turist deneyimi, memnuniyet ve duygusal tepkiler gece turizmi
aragtirmalarinin odagy, fiziksel gevreden turistlerin psikolojik ve duyusal
deneyimlerine dogru kaymustir. Fang vd. (2024), ¢oklu duyusal uyaranlarin
(gorme, igitme, koklama vb.) turistlerin duygusal katilimini ve haz (delight)
duygusunu artirarak “sarmalayicr” (immersive) bir gece deneyimi yarattigini
ortaya koymugtur. Benzer sekilde Yin ve Ni (2025), gece atmosferinde
ses (soundscape) ve 1giklandirmanin uyumunun kiiltiirel otantiklik algisini
gii¢lendirdigini ve turist memnuniyetini dogrudan etkiledigini saptamugtir.
Giiney Kore’deki “Kiiltiirel Miras Gecesi” tizerine yapilan aragtirmalar ise,
turistlerin bu tiir markali deneyimlere duydugu “marka agki” ve saygisinin
sadakat olugturmada kritik rol oynadigini gostermistir (Chen vd., 2020).

Sosyo-ckonomik etkiler ve yerel halkin yaklagimi literatiiriin bir diger
onemli ayagy, gece turizminin siirdiiriilebilirligi ve toplumsal destegidir. Sosyal
Degisim Teorisi (SET) ¢ergevesinde yapilan galigmalar, yerel halkin gece
turizmini desteklemesinde algiladiklar yagam kalitesi ve duygusal dayanismanin
belirleyici oldugunu vurgulamaktadir (Wang, Hu, Park vd., 2023; Cao vd.,
2023). Gece turizmi ekonomik gelir ve istihdam yaratma gibi avantajlar
sunarken; giiriiltii kirliligi, kalabalik ve giivenlik riskleri gibi dezavantajlar
nedeniyle yerel halkla turistler arasinda gerilimlere de yol agabilmektedir (Pinke-
Sziva vd., 2019; Ates vd., 2025). Ayrica Song vd. (2020), gece turizminin
glindiiz yogunlagan turist baskisini (over-tourism) zaman bazli olarak dagitmak
i¢in etkili bir ¢o6ziim olabilecegini ampirik olarak kanitlamistir.
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Tirkiye’deki ¢aligmalar ve SWOT analizi Tirkiye literatiiriinde gece
turizmi iizerine yapilan giincel caligmalarda, Istanbul Arkeoloji Miizesi’nin
gece ziyaretlerinin katilimcilara mistik ve otantik bir deneyim sundugu, ancak
aydinlatma ve rehberlik hizmetlerinde iyilestirmelere ihtiyag duyuldugu
belirlenmigtir (Cetinkaya, 2025). Ates vd. (2025) tarafindan yapilan SWOT
analizi ise, Tiirkiye’de gece turizminin yiiksek potansiyele sahip oldugunu,
ancak giiriiltii yonetimi, giivenlik 6nlemleri ve siirdiirtilebilir enerji kullanimi
gibi alanlarda stratejik planlamaya ihtiya¢ duyuldugunu ortaya koymaktadir.

4. Kuramsal Yaklagimlar

Gece turizmi aragtirmalari, turist deneyimlerini, yerel halkin tutumlarin
ve kentsel mekanin doniigiimiinii agiklamak igin gesitli disiplinlerden beslenen
zengin bir kuramsal altyapiya dayanmaktadir. Kaynaklar 1g1¢1inda 6ne gikan
temel kuramsal yaklagimlar agagida sunulmugtur:

> Deneyim Ekonomisi Teorisi (Experience Economy Theory)

Gece turizmi galigmalarinin en temel dayanaklarindan biri olan bu teori,
turistlerin artik sadece iiriin veya hizmet tiiketmedigini, bunun yerine duygusal
ve algisal “deneyimler” aradigini savunur (Chen vd., 2020; Pine ve Gilmore,
1999). Gece turizmi baglaminda destinasyonlar; turistlerin egitim, eglence,
estetik ve kagig boyutlarini yasadig: birer “sahne” olarak kurgulanmaktadir
(Chen vd., 2020; Li vd., 2022). Bu kuramsal gergeve, turistlerin gece
aktivitelerine neden ilgi duydugunu ve bu deneyimlerin nasil unutulmaz
anilara doniigtiigiinii agiklamaya yardimct olur (Ateg vd., 2025).

» Nikolai Hartmann’in Estetik Teorisi ve Katmanli Ontoloji

Gece turizminde aydinlatilmig kiiltiirel miras alanlarinin estetik
degerlendirmesi i¢in son yillarda Nikolai Hartmann’in katmanl ontoloji
modeli 6ne gitkmaktadir (Kim ve Lee, 2026). Bu model, gece manzarasinin
algilanmasini dort agamali bir siireg olarak ele alir: Tasarim — Form —
Deneyim — Ruh (Kim ve Lee, 2026). Bu yaklagima gore, aydinlatma tasarimi
gibi fiziksel unsurlar 6nce mekansal bir form olusturur, bu form turistin
duygusal deneyimine doniisiir ve nihayetinde “yer kimligi” gibi tist diizey bir
psikolojik anlam kazanir (Kim ve Lee, 2026; Poli, 2012).

> Sosyal Degisim Teorisi (Social Exchange Theory - SET) ve
Duygusal Dayanisma

Bu teori, gece turizminin yerel halk tizerindeki etkilerini ve halkin bu
gelisgime verdigi destegi anlamak i¢in merkezi bir rol oynar (Wang vd., 2023;
Cao vd., 2023). Sosyal Degisim Teorisi’ne gore yerel halk, turizmin getirdigi
ckonomik faydalari (istihdam, gelir) ve maliyetleri (giiriiltii, giivenlik riskleri,
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gevre kirliligi) tartarak bir tutum gelistirir (Wang vd., 2023; Ap, 1992).
Duygusal Dayanigma kavramu ise, yerel halk ile turistler arasindaki anlayig ve
yakinhk baginin, turizm geligimine olan destegi nasil artirdigini agiklar (Wang
vd., 2023; Woosnam ve Norman, 2009).

>  Duygusal Biligsel Degerlendirme Teorisi (Cognitive Appraisal
Theory of Emotion)

Bu kuramsal yaklagim, digsal uyaranlarin turistlerin igsel psikolojik siireglerini
nasil tetikledigini analiz eder (Fang vd., 2024; Livd., 2022). Gece turizmindeki
goklu duyusal uyaranlarin (gorme, igitme, koklama vb.) turistlerde haz (delight)
ve duygusal katilim yaratarak “sarmalayici gece turizmi deneyimine” (INTE)
yol agtig1 bu teori ile agiklanir (Fang vd., 2024). Bu siiregte duyusal deneyim,
gevresel uyaranlar ile bireysel alg1 arasinda koprii gorevi goriir (Fang vd.,
2024; Ruan vd., 2023).

>  Deneyim Alanm1 (Experiencescape) ve Hizmet Alan1 (Servicescape)
Teorileri

Gece turizminin yapisal unsurlari, fiziksel ¢evrenin (aydinlatma, yerlesim) ve
sosyal etkilesimlerin sentezi olan “Experiencescape” kavramu tizerinden analiz
edilmektedir (Ruan vd., 2023; Bitner, 1992). Bu kuram, turistlerin sadece
somut tesisleri degil, ayn1 zamanda atmosfer, kalabalik ve kiiltiirel sergileme gibi
somut olmayan unsurlar1 da bir biitiin olarak algiladigini savunur (Jiang vd.,
2024; Pizam ve Tasci, 2019). Gece turizminde bu alan, turistlerin kendilerini
giivende ve rahat hissettikleri “liminal” bir bolge olarak kurgulanir (Jiang vd.,
2024; Ruan vd., 2023).

>  Ipucu Kullanimi (Cue Utilization) ve Dikkat Onarimi1 (Attention
Restoration) Teorileri

Ipucu Kullanimi Teorisi, turistlerin bir destinasyonun kalitesini ve
otantikligini aydinlatma ve ses gibi duyusal “ipuglarr” iizerinden degerlendirdigini
savunur (Yin ve Ni, 2025; Cox, 1967). Dikkat Onarimi Teorisi ise, gece
manzarasinin sundugu sessiz ve mistik atmosferin bireylerde zihinsel yenilenme
sagladigini, bu durumun da turist memnuniyetini artirdigini agiklar (Yin ve
Ni, 2025; Kaplan ve Kaplan, 1989).

>  Genel Sistem Teorisi ve Geri Besleme Dongiileri

Turizm ve gece ekonomisi arasindaki iligkiyi agiklamak igin Genel Sistem
Teorisi gergevesinde “pozitif ve negatif geri besleme dongiileri” kullanilmaktadir
(Zmyslony ve Pawlusinski, 2020; von Bertalanfty, 1969). Pozitif dongiiler
kentsel canlanma ve artan kentsel canliligs temsil ederken; negatif dongiiler sug
oranlarindaki artig, giirtiltii ve yerel halkin “turistlesmeye” karg1 protestolari
(overtourism) gibi sorunlar1 kapsar (Zmyslony ve Pawlusinski, 2020).
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5. Sonuglar, Tartigma ve Oneriler

Gece turizmi, modern turizm sisteminin ayrilmaz bir pargast haline gelmis,
ckonomik canliligr artiran ve kiiltiirel mirasa yeni bir bakig agis1 kazandiran
stratejik bir aragtir (Ates vd., 2025; Ruan vd., 2023). Bu ¢aliymadaki analizler,
gece turizminin sadece giindiiz aktivitelerinin zamansal bir uzantist olmadigini;
tiziksel tasarim, estetik form ve derin psikolojik deneyimlerin i¢ i¢e gegtigi
Ozgiin bir doniigiim siireci oldugunu gostermektedir (Kim ve Lee, 2026;
Ruan vd., 2023). Destinasyonlarin rekabet giiciinii koruyabilmesi igin gece
turizm peyzajini bilimsel bir planlamayla yonetmesi ve giivenlik ile estetik
arasindaki dengeyi saglamasi sarttir (Jiang vd., 2024).

Gece turizmi, yerel ekonomileri canlandirma, istihdam yaratma ve turistlere
glindiiz algilanamayan mistik ve otantik atmosferleri deneyimleme firsati sunma
potansiyeliyle 6nemli firsatlar barindirmaktadir (Ateg vd., 2025; Cetinkaya,
2025; Song vd., 2020). Ancak bu gelisim siireci; emniyet ve glivenlik endiseleri,
191k kirliliginin gevresel etkileri, artan giirtiltii ve yerel halkin yagam kalitesi
ile turistik faaliyetler arasindaki hassas dengenin kurulmas: gibi karmagik
yonetim zorluklarini da beraberinde getirmektedir (Ates vd., 2025; Eldridge
ve Smith, 2019).

Gece turizminin kuramsal etkilesimi, destinasyon yonetimi agisindan hem
firsatlar1 hem de paradokslar1 beraberinde getirmektedir. En 6nemli tartigma
konularindan biri, gecenin “liminal” ve mistik atmosferinin korunmasr ile
agirt ticarilesme arasindaki dengedir (Ates vd., 2025; Cetinkaya, 2025). Gece
turizmi, giindiiz turizminin agir1 yogunlagmasina (overtourism) bir ¢oziim
olarak sunulsa da; faaliyet stirelerinin uzamasi yerel halk ile turistler arasinda
giiriilti ve kalabalik kaynakli yeni gatigma alanlar1 yaratabilmektedir (Ateg
vd., 2025; Song vd., 2020).

Duyusal deneyimler agisindan bakildiginda, literatiirdeki galigmalarin
cogunlukla gorsel peyzaja odaklanmasi bir eksiklik olarak goriilmektedir.
Opysa isitsel peyzaj (soundscape) ve lighting uyumu, kiiltiirel otantiklik algisin
giiclendirmekte ve turist memnuniyetini artirmaktadir (Yin ve Ni, 2025).
Ayrica teknolojinin (Metaverse, Artirllmig Gergeklik vb.) gece turizmine
entegrasyonu, deneyimin otantikligi konusunda yeni tartigmalar baglatmistir
(Runhua ve Jinga, 2023). Tleri teknoloji iiriinii 151k sovlari turist memnuniyetini
artirsa da, yerel ve kiiltiirel 6zgiinliikten uzaklagma riski tagimaktadir (Ateg
vd., 2025; Runhua & Jinga, 2023). Bu nedenle, gece turizmi politikalarinin
yerel degerleri ve toplumsal fayday1 gozeterek “kapsayici bir ekoloji” i¢inde
kurgulanmasi gerektigi agiktir (Giovanardi vd., 2014).



Yassuf Cubadar / Cigdem Kasalak | 11

Gelecekteki aragtirmalar igin Gneriler su sekilde 6zetlenebilir: Tlk olarak, gece
turizminin farkli turist segmentleri (yaglilar, ¢ocuklar, engelliler) tizerindeki
etkileri daha detayl incelenmeli ve kapsayict programlar gelistirilmelidir.
Ikinci olarak, teknolojinin (VR/AR) deneyim iizerindeki biligsel yiikii ve
otantiklik algisini nasil etkiledigi iizerine daha fazla ampirik veri toplanmalidir
(Cetinkaya, 2025). Son olarak, yerel yonetimlerin “gece koridorlar1” ve pilot
bolgeler olugturarak turizm faaliyetlerini stirdiiriilebilir bir ¢er¢evede sehre
yaymasi onerilmektedir (Ates vd., 2025). Gece turizmi, dogru yonetildigi
takdirde sehirlerin hem ekonomik kalkinmasina hem de kiiltiirel stirekliligine
egsiz bir katki sunacaktir.
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Bolim 2

Ercig Balik Bendi Mesire Alaninin Rekreasyonel
Potansiyelinin Giilez Yontemine Gore
Belirlenmesi 3

Taner Aydin'
Metehan Karadag?
Birhat Karatag?

Ozet

Rekreasyon, bireylerin bog zamanlarini degerlendirdikleri, fiziksel ve zihinsel
olarak yenilendikleri faaliyetleri kapsayan 6nemli bir faaliyettir. Dogal alanlar,
sahip olduklar1 ekolojik ¢esitlilik, gorsel ¢ekicilik, temiz hava ve sakin ortam
gibi 6zellikleri sayesinde rekreatif etkinlikler i¢in cazip mekanlardir. Tiirkiye’nin
gesitli bolgelerinde yer alan bu dogal alanlarin rekreasyon potansiyelinin
bilimsel yontemlerle degerlendirilmesi hem ¢evresel siirdiiriilebilirligin
saglanmasi hem de bolgesel kalkinmanin desteklenmesi agisindan
onemlidir. Bu ¢aliymada, Van ili sinirlart icerisinde yer alan Ercig Balik
Bendi Mesire Alanr’nin rekreasyon potansiyeli Giilez Yontemi gergevesinde
degerlendirilmistir. Ercig Balik Bendi Mesire Alani, fiziki yapi, iklimsel
ozellikler, peyzaj degerleri, erisilebilirlik ve altyap: imkanlar gibi gesitli kriterler
dogrultusunda puanlanmus, elde edilen veriler 1s1g1nda rekreasyonel uygunluk
diizeyi belirlenmistir. Degerlendirme sonucunda, Ercig Balik Bendi Mesire
Alanr’nin rekreatif kullanim agisindan yiiksek potansiyele sahip oldugu ancak
bazi altyapi ve yonlendirme eksikliklerinin de bulundugu tespit edilmistir.
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1. GIRIS

Giiniimiizde diinya niifusunun 6nemli bir boliimii kentlerde yasamaktadur.
Hizli kentlesme, sanayilesme ve teknolojik gelismeler insanlarin yagam
bigimlerinde 6nemli degisikliklere neden olmus, bireylerin dogal gevre ile
olan etkilegimlerini bityiik 6lgiide azaltmistir. Ozellikle biiyiik sehirlerde
yasayan insanlar yogun is temposu, trafik, ¢evre kirliligi, giiriiltii ve stres gibi
bir¢ok olumsuzlukla kars kargiya kalmaktadir. Bu durum bireylerin fiziksel ve
ruhsal agidan dinlenme, yenilenme ve dogayla yeniden bag kurma ihtiyaglarini

artirmaktadir. Bu ihtiyaglarin kargilanmasinda rekreasyon faaliyetleri 6nemli
bir role sahiptir (Karakiigiik, 2008).

Rekreasyon kavrami, bireylerin zorunlu ¢aligma ve temel ihtiyaglarin
kargilama diginda kalan bog zamanlarinda goniillii olarak gergeklestirdikleri
dinlenme, eglenme, 6grenme ve kendini gelistirme faaliyetlerini ifade
etmektedir. Rekreasyon yalnizca bog zaman degerlendirme etkinligi olmayip
ayn1 zamanda bireyin fiziksel sagligini koruyan, psikolojik rahatlama saglayan
ve sosyal iliskilerini gelistiren 6nemli bir siiregtir. Bu nedenle rekreasyon
faaliyetleri gliniimiizde yagam kalitesini artiran temel unsurlardan biri olarak

kabul edilmektedir (Karakiigiik, 2008).

Dogal alanlar rekreasyon faaliyetlerinin gergeklestirildigi en 6nemli mekanlar
arasinda yer almaktadir. Ormanlar, goller, akarsular, kiyilar, yaylalar ve mesire
alanlar sahip olduklar1 dogal giizellikler, temiz hava, su kaynaklar1 ve peyzaj
ozellikleri sayesinde insanlarin rekreasyon ihtiyaglarini kargilayan 6nemli alanlar
olusturmaktadir. Bununla birlikte dogal alanlara yonelik kullanim baskisinin
artmasi, bu alanlarin korunmasi ve siirdiirtilebilir bigimde yonetilmesi
gerekliligini ortaya ¢ikarmistir. Dogal kaynaklarin plansiz kullanimi gevresel
bozulmalara yol agabilmekte, rekreasyon alanlarinin sahip oldugu dogal ve estetik
degerlerin zamanla azalmasina neden olabilmektedir. Bu nedenle rekreasyon
alanlarinin mevcut potansiyellerinin bilimsel yontemlerle belirlenmesi ve
planlama ¢aligmalarinin bu veriler dogrultusunda gergeklestirilmesi biiyiik
onem tagimaktadir (Demir ve Cevirgen, 2006).

Rekreasyon planlamasinin temel amaglarindan biri, dogal ¢evrenin
korunmast ile insan kullaniminin dengeli bir gekilde bir arada yiiriitiilmesini
saglamaktr. Bu amag dogrultusunda rekreasyon alanlarinin sahip olduklar:
dogal, fiziksel ve sosyal 6zelliklerin degerlendirilmesi gerekmektedir.

Rekreasyon potansiyelinin belirlenmesi, alanin giiglii ve zayif yonlerinin
ortaya konulmasina, mevcut altyapi eksikliklerinin tespit edilmesine ve gelecekte
yapilacak yatirimlarin planlanmasina katki saglamaktadir. Ayni zamanda
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stirdiiriilebilir turizm ve rekreasyon politikalarinin olugturulmas: agisindan
da 6nemli bir veri kaynag: olugturmaktadir (Demir ve Cevirgen, 20006).

Tiirkiye’de dogal alanlarin rekreasyon potansiyelinin belirlenmesinde yaygin
olarak kullanilan yontemlerden biri Giilez tarafindan gelistirilen rekreasyon
potansiyeli degerlendirme yontemidir. Giilez (1990) tarafindan geligtirilen
bu yontem, dogal alanlarin sahip oldugu peyzaj 6zellikleri, iklim kosullari,
ulagim olanaklari, rekreatif kolayliklar ve olumsuz gevresel etkenleri birlikte
degerlendirerek rekreasyonel uygunluk diizeyini ortaya koymaktadir. Yontemin
en 6nemli ozelligi, rekreasyon alanlarinin yalmzca dogal 6zelliklerini degil
ayni zamanda kullanicilarin yararlanabilecegi altyapr ve ulagim imkéanlarin:
da dikkate almasidir. Boylece alanlarin mevcut durumlari sayisal verilerle
ifade edilebilmekte ve farkli alanlar arasinda karsilagtirma yapilabilmektedir
(Giilez, 1990).

Giilez (1990) yonteminde rekreasyon potansiyeli; peyzaj degeri, iklim
degeri, ulagilabilirlik, rekreatif kolayliklar ve olumsuz etkenler olmak iizere
bes temel kriter {izerinden degerlendirilmektedir. Bu kriterlerin birlikte ele
alinmasi, rekreasyon alanlarinin dogal giizellikleri ve ayn1 zamanda kullanim
uygunlugu ve ziyaret¢i memnuniyeti agisindan da degerlendirilmesine
olanak saglamaktadir. Bu nedenle yontem giintimiizde rekreasyon planlama
caligmalarinda yaygin olarak kullanilmaktadir.

Van ilinin Ercig ilgesinde yer alan Balik Bendi Mesire Alani, sahip oldugu
dogal peyzaj ozellikleri, Deligay, Inci Kefali goii ve rekreasyonel kullanim
olanaklar1 nedeniyle bolgenin 6nemli ziyaret alanlarindan biridir. Ozellikle her
yil gerceklesen Inci Kefali gogii sirasinda yogun ziyaretci ceken alan hem dogal
kaynak degeri hem de rekreasyonel kullanim agisindan dikkat ¢ekmektedir.
Ancak alanin mevcut rekreasyon potansiyelinin bilimsel yontemlerle
degerlendirilmesine yonelik ¢aligmalarin sinirlt oldugu goriilmektedir. Bu
nedenle Balik Bendi Mesire Alanr’nin rekreasyon potansiyelinin belirlenmesi,
alanin siirdiirtilebilir kullanimi ve gelecekte yapilacak planlama g¢aligmalari
agisindan Onem tagimaktadir.

1.1. Amag, Yontem ve Materyal

Bu galigmanin temel amaci, Van ili Ercig ilgesi sinirlart igerisinde yer alan
Balik Bendi Mesire Alanr’nin rekreasyon potansiyelini belirlemek ve alanin
rekreasyonel kullanim agisindan uygunluk diizeyini ortaya koymaktir. Bu
kapsamda alanin peyzaj 6zellikleri, iklim kogullari, ulagim olanaklari, rekreatif
altyap1 imkanlari ve kullanimi olumsuz etkileyen faktorler analiz edilmig; alanin

giiclii ve zayif yonleri belirlenerek daha etkin kullailabilmesine yonelik 6neriler
gelistirilmesi hedeflenmistir. Elde edilen bulgularin, Van ili ve ¢evresindeki
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diger dogal rekreasyon alanlarinin planlanmasi ve yonetilmesine de katki
saglamas1 amaglanmaktadir.

Aragtirmada rekreasyon potansiyelinin belirlenmesinde, Tiirkiye’de dogal
alanlarin rekreasyonel uygunlugunun degerlendirilmesinde yaygin olarak
kullanilan Giilez (1990) yontemi tercih edilmistir. Bu yontem, alanin dogal
ve beseri 0zelliklerini sayisal verilere doniigtiirerek objektif bir degerlendirme
yapilmasina olanak saglamaktadir. Yontem, toplam 100 puan lizerinden
degerlendirilen beg temel kriterden olugmaktadir: Peyzaj Degeri (B, 35 puan) -
alanin buytikligii, topografyasi, bitki ortiist, su varligi ve gorsel gekiciligi gibi
unsurlar1 kapsar ve rekreasyonun temel ¢ekicilik unsuru olmasi nedeniyle en
yiiksek agirliga sahiptir; Iklim Degeri {1, 25 puan) - ortalama sicaklik, yags,
giineglenme siiresi ve riizgar kogullarini igerir; Ulasilabilirlik (U, 20 puan) -
alanin yerlesim merkezlerine uzakligi, ulagim agina baglantisi, yol kalitesi ve
erigim kolayligini degerlendirir; Rekreatif Kolayliklar (RK, 20 puan) - piknik
tiniteleri, oturma alanlari, igme suyu, otopark, tuvalet, yonlendirme tabelalar:
ve satig birimleri gibi altyap1 unsurlarini kapsar; Olumsuz Etkenler (OSE, en
fazla -10 puan) — gevre, goriintii ve su kirliligi, giiriiltii, giivenlik sorunlari ve
bakim eksiklikleri gibi alanin potansiyelini diigiiren unsurlari negatif puanlama
esastyla degerlendirir. Her kriter ayr1 ayr1 puanlanmug, elde edilen sonuglar bir
araya getirilerek Balik Bendi Mesire Alanr’nin toplam rekreasyon potansiyeli
hesaplanmig ve boylece alanin rekreasyonel uygunluk diizeyi nicel olarak
ortaya konulmustur.

Caligmanin yontem akigi Sekil 1’de gematik olarak gosterilmigtir. Buna
gore siire¢; amag ve kapsamin belirlenmesi, literatiir taramasi ve Giilez (1990)
yontemine gore yontemin belirlenmesiyle baglamakta, ardindan ¢aligma alanina
iligkin envanter beg ana kriter (I, L, U, RK, OSE) ve bunlarin alt gostergeleri
temelinde olugturulmakta, elde edilen verilerin biitiinlegtirilmesiyle rekreasyon
potansiyeli belirlenmekte ve son olarak alanin gelistirilmesine yonelik oneriler
ortaya konulmaktadir.

Aragtirmanin temel materyalini Ercis Balik Bendi Mesire Alani
olusturmaktadir. Caligmada kullanilan veriler; saha goézlemleri, arazi
incelemeleri, fotograf ¢ekimleri ve ilgili kurum ve kuruluslardan elde edilen
verilerin yani sira rekreasyon, turizm, peyzaj planlama ve rekreasyon potansiyeli
degerlendirmesi konularindaki kitap, makale, tez ve diger bilimsel ¢aligmalardan
olugmaktadir. Arazi ¢aligmalari sirasinda alanin dogal gevre 6zellikleri, peyzaj
degerleri, ulasim imkanlari, mevcut rekreatif altyapisi ile kullanimini etkileyen
olumlu ve olumsuz faktorler yerinde incelenmig; elde edilen veriler Giilez
(1990) kriterleri dogrultusunda puanlandirilarak alanin rekreasyon potansiyeli
hesaplanmugtir.
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‘ Amagc ve Kapsamin Belirlenmesi

Literatiir Taramasi
Yontemin Belirlenmesi
Envanterin Olusturulmasi

‘ Ulagllabilirlik ‘ ‘ Rekreatif Kolayliklar

‘ Peyzaj Degeri Olumsuz Etkiler

/ « Piknik Tesisleri \

‘ iklim Degeri

« Alan Buyukluga —— « Su Durumu « Hava Kirliligi
o « Turistik Onem R . . .
« Bitki Ortiist « Sicaklik Nt « Geceleme Tesisleri « Guvenceli Olmamasi
« Ntfus
« Deniz, Gol, Akarsular « Yagis o *« WC'ler  Su Kirliligi
N + Ulagim Suresi
« Yuzeysel Durum « Glineslenme « Otopark « Bakimsizlik
. . + Ulasim Yontemi e R
« Gorsel Kalite « Ruzgarlilik « Satig Blifesi « Gurllta
o ) « Diger Kolayliklar . . . -
+ Diger Ozellikler * Bekgi ve Gorevliler + Diger Etkenler

\\ « Diger Kolayliklar

Rekreasyon Potansiyelinin Belirlenmesi

Onerilerin Gelistirimesi

Sekil 1. Yontem Akas Semase

1.2. Calisma Sahasmin Yeri ve Sinirlar:

Caligma sahasini olugturan, Ercig Balik Bendi Mesire Alani, Dogu Anadolu
Bolgesi’nde Van ilinin Ercig ilgesi sinirlar igerisinde yer alir (Harita 1). S6z
konusu alan, Van Golii'niin kuzey kiyisinda Deligay’in Van Goliine dokiildiigii
alanda bulunmaktadir. Bu alan dogal peyzaj unsurlari ve insan eliyle diizenlenmis
rekreasyonel donatilar agisindan zengin bir yapiya sahiptir. Alanin, Ercig
ilce merkezine uzakhigi 10 kilometre olup buraya ulagim karayolu baglantisi
ile saglanir. Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin kuzeyi, Van-Ercig Karayolu
ile sinirlandirilmigtir. Alanin batisinda Ercig Seker Fabrikasi, giineyinde ve
dogusunda ise tarim alanlari ile gol yer alir. Saha, gesitli dogal su kaynaklar:
(akarsu ve gol) ve yesil alanlarla gevrili oldugundan rekreasyonel faaliyetler
igin elverisli bir ortam arz eder. Caligma alaninin sinurlari, mevcut idari ve
tiziksel kullanim sinirlart esas alinarak belirlenmistir. Bu kapsamda alan,
Ercig Belediyesi ve ilgili yerel yonetim birimlerinin diizenli olarak bakim ve
igletmesini ylirlittiigii mesire yeri sinirlarini kapsar. Yaklagik olarak 10 hektarlik
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bir alana sahip olan rekreasyon alani, piknik, doga yiirtiytigleri ve kiy1 kullanimi
gibi ¢esitli aktiviteleri barindirabilecek nitelikte diizenlemelere sahiptir.

Havita 1. Avastuwma Sahasin Lokasyon Harvitas:

KARADENIZ A

ADALAR DENIZI

2. REKREASYON KAVRAMI VE MESIRE ALANLARI

Rekreasyon, yenilenme, yeniden yaratilma veya tazelenme anlamina gelen
Latince “recreatio” kelimesinden gelir. Bu anlamiyla rekreasyon; ¢aliyma
taaliyetiyle titkenen insanin, fiziksel ve ruhsal kaynaklarini “yeniden yaratma”
veya “yenileme” amaci tagir (Mieczkowski, 1990).

Mesire alanlari; bireylerin dogayla i¢ ige, rekreatif faaliyetler
gergeklestirebilecekleri, dinlenme ve eglenme gibi temel ihtiyaglarini
kargilayabilecekleri dogal ve yar1 dogal alanlardir. Tiirkiye’de mesire alanlarinin
diizenlenmesine yonelik yasal ¢ergeve, 05.03.2013 tarihli ve 28578 sayili
Resmi Gazete’ de yayimlanan Mesire Alanlar1 Yonetmeligi ile belirlenmistir.
Bu yonetmelik dogrultusunda mesire alanlari, fiziki yapilari, kullanim gekilleri
ve tagima kapasitelerine gore A tipi, B tipi ve C tipi olmak iizere ii¢ ana baglik
altinda siniflandirilmugtir. Her bir mesire alani tipi, kullanici profili, rekreasyonel
taaliyetlerin gesitliligi ve alanin sahip oldugu dogal kaynak degerlerine gore
tarkl ozellikler gostermektedir.
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A tipi mesire alanlar1, ziyaret¢i potansiyelinin yiiksek oldugu bolgelerde
planlanmaktadir. Bu alanlar giiniibirlik ve ayn1 zamanda geceleme imkani da
sunarak daha uzun siireli rekreasyonel faaliyetlere olanak tanimaktadir. Bu
kapsamda, ¢adir, karavan, motor-karavan kamp alanlari, kir evi, kir lokantast,
kar kahvest gibi az kath ve doga ile biitlinlesik yapilar yer alabilmektedir. Ayrica,
yoresel tirtinlerin sergilendigi satig tiniteleri, piknik alanlari, ¢ardaklar ve diger
rekreasyonel tesisler bu alanlarda bulunur. A tipi mesire alanlar1 hem dogal
kaynaklart hem de sosyal donatilar1 bakimindan zengin olup, daha profesyonel
yonetim ve bakim gerektiren alanlardir.

B tipi mesire alanlar1, genellikle yerlesim merkezlerine yakin, erisilebilirligi
kolay ve giiniibirlik kullanim amaciyla tasarlanmig alanlardir. Bu alanlarda,
geceleme imkani bulunmamakta ancak kullanicilarin kisa siireli doga temelli
rekreasyonel ihtiyaglarini kargilamaya yonelik gesitli tesisler bulunmaktadir.
Kir lokantasi, kir kahvesi, yoresel tiriin satig ve sergi yerleri, piknik tiniteleri ve
cardaklar gibi yapilar, bu tip alanlarin temel bilegenleri arasindadir. Ziyaretgi
yogunlugu yiiksek olan bu alanlar, 6zellikle hafta sonlarinda ve tatil giinlerinde
biiyiik ilgi gérmekte ve kent yagaminin stresinden uzaklagmak isteyen bireylere
dogal ortamda dinlenme olanagi sunmaktadir.

C tipi mesire alanlari, genellikle kaynak potansiyeli ile ziyaretgi yogunlugu
daha diigiik veya orta seviyede olan bolgelerde yer almaktadir. Bu alanlar,
kiigtik olgekli giiniibirlik rekreasyonel kullanimlar i¢in uygundur. Alanda
genellikle piknik masalari, ¢ardaklar, yoresel iiriin satig birimleri ve sinirli sayida
rekreasyonel yap1 yer almaktadir. C tipi mesire alanlari, dogaya en az miidahale
edilen ve genellikle daha az yapilagma igeren, sade ve dogal alanlardir. Bu tiir
alanlar, daha ¢ok kirsal bolgelerde yer almakta ve diigiik maliyetli, stirdiiriilebilir

rekreasyon ¢oziimleri sunmaktadir.

Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nda gozlemlenen kir lokantasi/gay bahgesi
(satig biifesi), diizenli gorevli/bekgi varligi, kurumsal bir giris ticretlendirme
sistemi ve bireysel ¢adirli kamp imkani gibi unsurlar dikkate alindiginda,
alanin yukarida tanimlanan B tipi mesire alan1 6zelliklerine daha yakin bir yap1
sergiledigi, hatta geceleme/kamp olanagi bakimindan kismen A tipi unsurlar
da barindirdigy degerlendirilmektedir. Bu nedenle Ercig Balik Bendi Mesire
Alani, mevcut altyapsi itibartyla B tipi mesire alan1 grubuna girmektedir.

Mesire alani tipinin planlanmasi ve yonetimi, toplumun sosyal, kiiltiirel
ve ckonomik ihtiyaglari ile tlkenin gevresel siirdiiriilebilirlik hedefleri
dogrultusunda sekillenmektedir. Alanlarin potansiyel kullanim diizeylerinin
tespiti, rekreasyonel faaliyetlerin niteligi ve niceligi kadar, ¢evresel etkiler ve
dogal kaynaklarin korunmasi agisindan da 6nem arz etmektedir. Bu nedenle,
mesire alanlarinin planlamasinda gesitli bilimsel yontemler ve analiz teknikleri
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kullanilmakta olup, iilkemizde bu baglamda siklikla bagvurulan yontemlerden
biri Giilez Yontemi’dir. S$6z konusu yontem, orman igi rekreasyon alanlarinin
potansiyelini belirlemede doga temelli kriterleri 6n plana gikarmasi bakimindan
literatiirde 6ne ¢ikan bir yaklagimdir.

2.1. Ercis Balik Bendi Mesire Alan1

Ercig ilge merkezine yaklagik 12 km mesafede bulunan Balik Bendi Mesire
Alani, 6zel araglarla ya da dolmuglarla ulagilabilir durumdadir. Alana ulagimi
kolaylastiran asfalt yol bulunmaktadir. Ercig’in Van’a olan uzaklig: yaklagik 100
km’dir. Bu baglamda, Van il merkezinden gelen ziyaretgiler igin de ulagilabilir
bir destinasyondur (Fotograf 1).

Bolge, Van Goli'niin serinletici etkisi, Deligay’in kiyisindaki dogal bent
olusumlari ve gevresindeki yesil alanlarla zengin bir peyzaj degerine sahiptir.
Yaz aylarinda serin havasi ve akarsuyla bulugan gol manzarasi, kullanicilar
agisindan cazip hale gelmektedir. Alanin dogal egimi ve arazinin gekli rekreatif
kullanimlar i¢in uygundur. Ercig, karasal iklimin etkisinde olmakla birlikte
gol etkisi sayesinde yazlar1 daha iliman, kiglar1 ise daha sert gegmektedir. Yaz
aylarinda sicaklik 20-30 °C arasinda degigmekte, nem orani diigiiktiir. Bu iklim
kogullart mesire faaliyetleri agisindan elveriglidir. Balik Bendinde olusturulmug
piknik alanlar1, gol kenarina yerlestirilmis masalar, ytiriiyiig yollar1 ve bazi
kiigiik igletmeler (gay bahgesi vb.) yer almaktadir. Ancak altyap1 unsurlarinin
diizensiz oldugu, tuvalet, ¢cop kovasi, yonlendirme tabelas: gibi temel ihtiyaglara
yonelik eksikliklerin bulundugu da gozlemlenmigtir. Alanin genel peyzaj
yapist ve rekreatif diizenlemeleri, Fotograf 1’deki havadan goriiniimde agikga
izlenebilmektedir.
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Fotograf 1. Evcis balik bendi mesive alanm bavadan goriniimii

Kaynak: bttps://www.trthaber.com/foto-galeri/evcis-balik-bendi-kazlara-kaldi/25205/
sayfo-1.ltml Evisim Tavibi: 01.06.2026

2025 yili itibariyle yiirtirliikte olan giris ticretlendirme sistemi, ziyaretgilerin
mesire alanina hangi ulagim araciyla geldiklerine gore farkli kategorilerde
belirlenmistir. Buna gore, yalnizca yaya olarak girig yapan bireysel ziyaretgilerden
kigi bagina 20 Tiirk Liras1 ticret alinmaktadir. Bu ticret, alana girigin en
ckonomik gekli olup 6zellikle ¢evre mahallelerden gelen vatandaglar tarafindan
tercih edilmektedir. Ozel araglariyla gelen ziyaretgiler igin ise otomobil bagina
100 Tiirk Liras: girig ticreti uygulanmakta, bu da 6zellikle ailelerin ya da
kii¢iik gruplarin ulagim tercihlerinde etkili olmaktadir. Daha biiyiik tagima
kapasitesine sahip servis araglari, minibiisler veya transit tipi tasitlar i¢in ise bu
tutar arag bagina 300 Tiirk Lirasi olarak belirlenmistir. Bu kategori genellikle
kalabalik gruplar, okul gezileri, turistik turlar veya kurum organizasyonlar1
gibi daha fazla kisi tagtyan giriglerde gegerlidir. S6z konusu ticretlendirme
sistemi ekonomik bir gelir elde etmenin yaninda alanin tagima kapasitesini
kontrol altinda tutmak, asir1 yogunluklardan kaynaklanabilecek gevresel ve
sosyal olumsuzluklarin 6niine gegmek amaciyla da stratejik bir arag olarak
kullanilmaktadir. Ayrica elde edilen gelirler, mesire alaninin temizlik, giivenlik,
peyzaj diizenlemeleri, altyapi bakimlari ve genel igletme giderleri gibi hizmet
kalitesini dogrudan etkileyen unsurlar i¢in kullanilmaktadir.


https://www.trthaber.com/foto-galeri/ercis-balik-bendi-kazlara-kaldi/25205/sayfa-1.html
https://www.trthaber.com/foto-galeri/ercis-balik-bendi-kazlara-kaldi/25205/sayfa-1.html
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2.2. Balik Bendi ve Inci Kefali Gogii

Van Goli’ne 6zgii endemik bir tiir olan inci kefali (Alburnus tarichi),
Tiirkiye’nin biyolojik gesitliligi agisindan biiylik 6neme sahip balik tiirlerinden
biridir. Van Goli’niin yiiksek tuzluluk ve alkalinite diizeyine uyum saglayabilen
bu tiir, goldeki ekstrem gevresel kogullarda hayatta kalabilen tek balik tiirtidiir.
Ancak iireme donemi geldiginde bu kosullar yavru gelisimi igin elverigli
olmadigindan inci kefali her yil Nisan ortasindan Temmuz ortasina kadar
Van Goli'ne dokiilen tath su akarsularina gog eder (Fotograf 2).

Fotojgraf 2. Inci kefali giii

Kaynak: bttps://www.haberlev.com/guncel inci-kefali-gocu-ve-av-yasaygi-basladi-
5909631-baberi/ Evisim Tarvibi: 01.06.2026

Bu donemde Ercig il¢esinde bulunan Deligay, inci kefalinin gog ettigi en
onemli noktalardan biridir. Akintiya kars1 yiizerek engelleri asan baliklar, tatli su
akintilarma ulagip yamurtalarini birakmak igin zorlu bir yolculuk yaparlar. Gog
stirecinde baliklar, gol ile akarsularin birlestigi bolgelerde kisa siire bekleyerek
tuzlu sudan tath suya gegise fizyolojik uyum saglarlar. Bu gog olay1 ekolojik
ve ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel bir 6neme de sahiptir. Her yil diizenlenen
Inci Kefali Gogii Festivali hem doga gozlemciligi hem de ekoturizm agisindan
bolgeye katki sunar (Van 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2022).


https://www.haberler.com/guncel/inci-kefali-gocu-ve-av-yasagi-basladi-5909631-haberi/
https://www.haberler.com/guncel/inci-kefali-gocu-ve-av-yasagi-basladi-5909631-haberi/
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3. BULGULAR

Mesire Alanr’nin rekreasyon potansiyeli, Giilez (1990) taratindan
gelistirilen degerlendirme formu esas alinarak Tablo 1’deki kriterlere gore
puanlandirilmistir.

3.1. Peyzaj Degeri (P)

Ercig Balik Bendi’nin peyzaj degeri, 35 puan tizerinden 26 puan ile yaklagik
%74’liik bir orana kargilik gelmektedir; bu da peyzaj boyutunun alanin en
giiglii yonlerinden biri oldugunu gostermektedir. Alan biiyiikliigii 6gesinden
tam puan (4/4) alinmasi, alanin 10 hektarin iizerinde genis bir kullanim alani
sundugunu, dolayisiyla yogun ziyaretgi kullanimina ve farkli rekreasyonel
faaliyetlerin bir arada yiiriitiilmesine elverigli oldugunu ortaya koymaktadir
(Tablo 1).

Bitki ortiisti agisindan alinan 6/8 puan, alanda agag, ¢ali ve gayr tiirlerinin
bir arada bulundugunu ve bu gesitliligin gorsel zenginlik ile golgelik alan
saglama agisindan 6nemli bir avantaj olusturdugunu gostermektedir.

Ky alanlari, bireylerin bog zamanlarini degerlendirmelerine olanak tantyan
ve rekreasyonel gereksinimlerini karsilayan 6nemli mekanlar arasinda yer
almaktadir (Akdeniz vd., 2020).

Tablo 1. Evcis Balik Bendi Mesive Alani Giilez Yontemi Degerlendivme Tablosu

Formiildeki |Ogenin Maksi. |Agiklama Puan |Degerlendirme
Ogeler Ozellikleri Puan Puani
Peyzaj Alanin 4 10 ha.” dan biiyiik 4 4
Degeri Biiyiikliigi 5-10 ha 3
(P) 1- 5 ha 2
0.5- 1 ha 1
Bitki Ortiisii |8 Agaglik, alilik, cayirlik 7-8 |6
Yalmiz agaglik ve gayirlik 6-7
Calilik, ¢ayirhk, seyrek aga¢ 5-6
Cayirlik, seyrek agaglik 4-5
Yalniz galilik ve gayirlik 3-4
Calilik, seyrek agaghk 3-4
Cayirlik, seyrek galilik 2-3
Yalmz gayirhk 1-3
Deniz, Gol, 8 Deniz kiyist 7-8 |6
Akarsular Gol kayist 6-7
Akarsu kiyist 4-5
Dereler 1-4




26 | Ercis Balk Bendi Mesive Alanimn Rekreasyonel Potansiyelinin Giilez Yiontemine Give...

Yiizeysel 5 Diiz alan 5
Durum Hafif dalgal 4
Az meyilli yer yer diizlitk 3
Az engebeli 2
Orta engebeli 1
Gorsel Kalite 4 Panoramik goriiniimler 3-4
Giizel goriig ve vistalar 2-3
Alanin genel gorsel estetik degeri  [1- 3
Diger 6 Ornegin dogal amt, gaglayan, 1-6
Ozellikler magara, tarihsel ve kiiltiirel
degerler, yaban hayvanlari, kuglar
vb.
Iklim Degeri |Sicaklik 10 Yaz Aylar1 (Haz. Tem. Agu.) Ortalamasi
) 016-17, 18-19, 20-21, 22-23, 24-25,
34-33, 32-31, 30-29, 28-27, 26-25
P1,2,3,4,56,7,8,9,10
Yags 8 Yaz Aylar1 (Haz. Tem. Agu.)
Toplamlar1 mm
50, 100, 150, 200, 250, 300, 350,
400
8,7,6,5,4,3,2,1
Giineglenme |5 Yaz Aylar
Bulutluluk Ortalamasi
0-2, 2-4, 4-6, 6-8, 8-9
Puan: 5,4,3,2,1
Riizgarlilik 2 Yaz Aylar1 Ortalama Riizgar Hiz
0-1M/ Sec
1-3 M/ Sec 1
Ulasabilirlik |Bulundugu 4 Akdeniz, Ege, Marmara
Bolgenin Kiyr Bandi 3-4
Turistik Onemi Karadeniz Kiy1 Band: 2-3
Onemli Karayollar1 Giizergahlar1  |1-3
Turizmde Oncelikli Yoreler
Bulundugu 5 20 km’ye Kadar Uzaklik 4-5
Bolgede En 50 km’ye Kadar Uzaklik 3-4
Az 100.000 100 km’ye Kadar Uzaklik 2-3
Niifuslu Kent 200 km’ye Kadar Uzaklik 1-2
Olmasi
Ulagilan 4 Yiiriiyerek 1 Saate Kadar ya da
Zaman Siiresi Tagitla 0 — 1 / 2 Saat 4
(Yakindaki 1/2-1 3
En Az 5.000 1-2 2
Niifuslu 2-3 1
Kentten)
Ulagim (Taksi |4 Yiiriiyerek gidebilme ya da her an
ve Ozel Oto tagit bulabilme 3-4
Diginda) Belirli Saatlerde Tagit Bulabilme ~ |1-3
Ulagimda 3 Ornegin Teleferik Olmast 1-3
Diger Denizden Ulagabilme vb.
Kolayliklar
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Rekreatif Piknik Tesisleri |4 Sabit Piknik Masa, Ocak vb. 1-4 |3
Kolayhk (Niteliklerine Gore)
Su Durumu 3 I¢me ve Kullanma Su Olanaklari  [1-3 |2
(Niteliklerine Gore)
Geceleme 2 Sabit Geceleme Tesisleri Cadirlt |2 1
Tesisleri ya da Cadirsiz Kamp Kurabilme — |1-2
Olanaklart
WC 2 Niteliklerine Gore 1-2 |2
Otopark 2 Niteliklerine Gore 1-2 |2
Kir Gazinosu |2 Niteliklerine Gore 1-2 |2
Satig Biifesi
Bekgi ve 2 Stirekli Bekgi, Gorevli 2 2
Gorevliler Hafta Sonlarinda 1
Diger 3 Ornegin Plaj, Dug ve Kabin 1-3 |1
Kolayhklar Tesisleri Kiralik Sandal Olanaklar1
Top Vb. Oyun ve Spor Alanlar
Olumsuz Hava Kirliligi  |-3 Kirlilik Derecesine Gore -1- -1
Etkiler (Ose) (-3)
Giivenli -2 Giivence Durumuna Gore -1- |0
Olmamasi (-2)
Su Kirliligi -1 Deniz, Gl ve Akarsular gin 0
Bakimsizlik -1 Yeterli Bakim Yapilmamast -1
Giirtlti -1 Trafik, Kalabalik, Vb. Giirtltiiler -1
Diger Olumsuz |-2 Tag Ocaklar Ingaat Vb. -1- -1
Etkenler (-2

Ozellikle kent merkezlerinde ve kentsel yerlesimlerin yakin ¢evresinde
bulunan kiyilar, farkli yag gruplarina hitap eden ¢ok sayida rekreasyon etkinliginin
gergeklestirilmesine imkan saglayarak yagam kalitesinin yiikseltilmesine katkida
bulunmaktadir. Su, bitki Ortiisii ve insan etkilesiminin yogun bi¢imde gozlendigi
bu alanlar, kent sakinleri tarafindan siklikla tercih edilen sosyal ve kamusal
kullanim alanlaridir (Bekgi vd., 2019; Kahvecioglu ve Saghk, 2023). Kiyilar;
ylriiyiig, kosu, bisiklet kullanimi ve gesitli su sporlar1 gibi fiziksel aktiviteler
i¢in uygun ortamlar sunmasinin yani sira, bireylerin yogun kent yagaminin
yarattig1 stres ve monotonluktan uzaklagarak dogayla etkilesim kurmalarina
da olanak saglamaktadir (Isik ve Demirel, 2016; Ayhan, 2019). Ayrica sahip
olduklar1 dogal peyzaj unsurlari ve kiiltiirel degerler sayesinde kiy1 alanlari,
rekreasyonel kullanim agisindan 6nemli bir gekim merkezi olugturmakta ve
¢ok yonlii kullamim potansiyeli sergilemektedir (Kahveci vd., 2021; Ozgeris
ve Karahan, 2021). Van Golii kiyisinda yer alan Ercig Balik Bendi'nde gol ve
akarsu kiyisinda bulunma 6zelligi sahanin peyzaj degerine 6nemli bir katki
saglamistir. Su 6gesinden alinan 6/8 puan, Su ylizeyinin varligr hem gorsel
acidan hem de olta balik¢iligy, kiyr yiirtiyiigii gibi suya dayali rekreasyon

faaliyetleri agisindan alanin ¢ekiciligini artirmaktadir. Yiizey sekli agisindan
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alinan 4/5 puan, arazinin diize yakin ve hafif dalgali bir topografyaya sahip
oldugunu, bunun da piknik alanlar1, yiiriiytis parkurlar: gibi diizenlemeler
igin ek bir maliyet veya zorluk yaratmadan kolay erisim ve kullanim imkani
sundugunu gostermektedir. Gorsel kalite 6gesinden alinan 3/4 puan, alanin
giizel gortys agilar1 ve vistalara (giinegin dogusu, batisi, dalgalar vb.) sahip
oldugunu, ancak panoramik bir manzara biitiinliigii agisindan en {ist diizeye
tam ulagamadigini ortaya koymaktadir. Diger 6zellikler baghgindan alinan 3/6
puan ise, bu alt kalemin digerlerine gore gorece zayif kaldigini gostermektedir.
Bu 6ge dogal anit, ¢aglayan, magara, tarihsel-kiiltiirel degerler, yaban hayvanlar
ve kuglar gibi “ekstra” ¢ekicilikleri kapsadigindan, alanda kug gozlemi ve bazi
dogal degerler bulunmakla birlikte, bunlarin ¢esitliliginin ve 6zgiinliigiiniin
sinirl oldugu, alani diger benzer rekreasyon alanlarindan ayirt edecek belirgin
bir “One ¢ikan” dogal/kiiltiire] 6genin bulunmadig1 sdylenebilir. Bu durum,
alanin peyzaj potansiyelini tamamen Ust sinira tagtyamayan tek eksik nokta
olarak degerlendirilebilir.

3.2. Iklim Degeri (I)

Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin iklim degeri, yapilan detayli meteorolojik
veri analizine gore 25 puan tizerinden 5 (sicaklik) + 8 (yagis) + 4 (gilineslenme)
+ 1 (riizgarlihk) = 18 puan olarak hesaplanmakta bu da yaklagik olarak
%72’lik bir orana kargilik gelmektedir. Bu oran iklim boyutunun alanin giigli
yonlerinden biri oldugunu ortaya koymaktadir. Sicaklik agisindan, alanin
yaz ortalama sicakliginin (Haziran-Temmuz-Agustos ortalamasi) 20,3°C
olmasi, Giilez’in degerlendirme formiiliinde 18-19°C ile 20-21°C bantlar1
arasinda yer almakta ve buna karsilik gelen 5 puani almaktadir. Tablo 2°deki
verilere bakildiginda, Ercig’te kig aylarinin (Ocak, Subat, Aralik) sicakliklarin
eksi degerlere diigtiigli belirgin bir karasal iklim etkisi goriilmekle birlikte,
yaz aylarindaki (Temmuz 21,9°C, Agustos 21,5°C) sicakliklarin agik alan
rekreasyonu igin oldukga uygun ve serinletici diizeyde kaldig1 sdylenebilir. Bu
durum, sahanin 6zellikle yaz mevsiminde agir1 sicaktan kaynaklanan konfor
sorunu yagamadan kullanilabilecegini gostermektedir.

Tablo 2. Ercis’te Aylava Gore Siwcaklik Ortalamalar: (1965-2024)

Aylar o $ MN M H [T A [E [E K |A ik
IAylik Ortalama -5.214.3(0.8 |7.3 |12.4/17.621.921.5{16.39.8 3.4 |-2.1 8.3
Sicaklik

Kaynak: Meteovoloji Genel Miidiirliigii (2025)
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Yag1s agisindan en yiiksek puanlardan biri olan 8/8 alinmistir. Tablo 3’teki
verilere gore yaz aylarina diigen toplam yagis (Haziran 23,8 mm + Temmuz
8,5 mm + Agustos 7,9 mm =) 40,2 mm olup, bu deger Giilez 6lgegindeki
50 mm esigine yakin ve diigiik yagig araligina girmektedir.

Tiblo 3. Ercis’te Aylava Gove Toplam Yuygss Miktary (1965-2024)

Aylar o s M N M H T A [E [E [K J|A |Vihk
Yagis (mm) [35.3 38.449.8167.857.523.88.5 7.9 [19.052.551.0 41.4 452.9

Kaynak: Meteoroloji Genel Miidiirliigii (2025)

Yaz mevsiminde yagigin az olmasi, agik hava rekreasyon faaliyetlerinin
(piknik, kamp, su sporlar1 vb.) kesintiye ugrama riskini en aza indirmekte ve
alanin yaz boyunca yiiksek kullanim siirekliligine sahip olmasini saglamaktadir.

Giineglenme agisindan alinan 4/5 puan, Tablo 4’teki yaz aylarina ait bulutluluk
ortalamalarinin (Haziran 3,3, Temmuz 1,8, Agustos 1,2; yaz ortalamasi 2,1)
diigiik diizeyde kalmasiyla dogrudan iligkilidir. Diigiik bulutluluk, giinesli giin
sayisinin fazla oldugu anlamina gelmekte olup bu durum, alanin giineslenme ve
agik hava etkinlikleri agisindan elverisli bir iklim sundugunu desteklemektedir.

Tiblo 4. Ercis’te Aylava Gorve Bulutiuluk Miktar: (1965-2024)

Aylar o S M N M H [T |A [E [E K |A  |Yilik
Bulutluluk 4.1 4.1 40 42 3.3 1.8 (1.2 1.0 1.3 9 3.5 4.1 [3.0

Kaynak: Meteovoloji Genel Miidiirliigii (2025)

Riizgarhhk agisindan alinan 1/2 puan ise, Tablo 5’teki yaz mevsimi ortalama
riizgar hizinin (yaklagik 1,4 m/s) Giilez olgegindeki 1-3 m/s araligina denk
gelmesinden kaynaklanmaktadir. Bu hiz araligy, riizgarin rekreasyonel kullanimi
tamamen engellemeyecek ancak hafif bir olumsuz etki olugturacak diizeyde
oldugunu gostermekte 6zellikle agik alanlarda serinletici etki yaratabilecegi
gibi, baz1 etkinlikler (¢adir kurma, mangal vb.) i¢in hafif bir zorluk da
olusturabilmektedir.

Tnblo 5. Ercis’te Ortalama Aylik Riizgir Hizlavy m/sn (1965-2024)

Aylar oS MN M H [T A [E [E K |A [Yihk

Ortalama Aylik 1.5 |15 (1.7 1.8 1.7 1.5 1.5 1.3 1.2 1.2 |1.3 1.5 |1.5
Riizgar Hizi m/ sec

Kaynak: Meteoroloji Genel Miidiivliigii (2025)
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3.3. Ulasilabilirlik (U)

Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin ulagilabilirlik boyutu, 20 puan tizerinden
12 puan olarak hesaplanmakta olup bu da %60’lik bir orana kargilik gelmektedir.
Bu sonug, alanin ulagim agisindan orta diizeyde bir potansiyele sahip oldugunu,
ancak bazi alt kriterlerde belirgin eksiklikler bulundugunu gostermektedir.
Bulundugu bolgenin turistik 6nemi agisindan 4 puan tizerinden 2 puan
alinmasi, alanin Dogu Anadolu Boélgesi’nde, yani kiyr turizminin (Akdeniz,
Ege, Marmara, Karadeniz kiy1 bantlar1) ya da turizmde 6ncelikli yorelerin
diginda bir konumda yer almasindan kaynaklanmaktadir. Bu durum, sahanin
ulusal 6lgekte tanimirhik ve ¢ekim giicii bakimindan sinirh bir potansiyele sahip
oldugunu, daha g¢ok yerel/bolgesel Olgekte rekreasyon talebine hitap ettigini
ortaya koymaktadir. Buna kargilik, bulundugu bolgede en az 100.000 niifuslu
bir kentin varlig1 kriterinden tam puan (5/5) alinmasi olduk¢a olumlu bir
sonugtur. Alana yaklagik 12 km mesafedeki Ercig ilgesinin niifusunun 100.000°e
yaklagmasi ve yaklagik 100 km uzakliktaki Van il merkezinin 500.000’1 agan
niifusuyla bolgenin 6nemli bir gekim merkezi olmasi, Balik Bendi’nin genis
bir potansiyel ziyaretgi kitlesine yakin konumlandigini gostermektedir. Bu
durum, alanin ozellikle hafta sonu ve giiniibirlik ziyaretler agisindan ytiksek
bir talep potansiyeline sahip olduguna igaret etmektedir. Ulagim siiresi
agisindan 4 puan iizerinden 3 puan alinarak tam puana yakin bir deger elde
edilmigtir. Alana Ercig ilge merkezinden ve ¢evre kirsal yerlesimlerden kara
yoluyla yaklagik 30 dakika i¢inde ulagilabilmesi, sahay: giiniibirlik kullanim
i¢in oldukga erisilebilir kilmaktadir. Bu kisa mesafe, ozellikle yerel halkin
sik ve diizenli ziyaretlerini tegvik eden 6nemli bir avantajdir. Buna kargin,
ulagim imkanlar (taksi ve 6zel ara¢ digindaki toplu tagima) kriterinden 4
puan iizerinden yalnizca 1 puan alinmasi, alana erigimin biiyiik olgiide 6zel
araca bagli oldugunu gostermektedir. Yaz sezonunda belirli saatlerde ¢aligan
minibiis seferlerinin bulunmas: kismi bir olanak sunsa da bu hizmetin tiim
mevsimlerde diizenli olmamasi, 6zel aract olmayan ziyaretgiler (6grenciler,
yasghlar vb.) i¢in erigimi zorlagtirmakta ve alanin potansiyel kullanict tabanini
sinirlamaktadir. Son olarak, ulagimda diger kolayliklar (teleferik, deniz yoluyla
ulagim vb.) kriterinden 3 puan iizerinden 1 puan alinmasi, alanin sinirh diizeyde
de olsa tamamlayici bir ulagim/erigim olanagina (yaz sezonu minibiis seferleri)
sahip oldugunu, ancak bu agidan ek gekiciliginin oldukga kisith kaldigini
gostermektedir. Genel olarak degerlendirildiginde, Ercig Balik Bendi’nin
ulagilabilirlik potansiyeli, yakin gevresindeki niifus yogunlugu (Ercis ve Van) ve
kisa ulagim mesafesi sayesinde giiglii bir temele sahiptir. Ancak bu potansiyelin
tam anlamiyla degerlendirilebilmesi, alanin ulusal turizm rotalar1 ig¢inde yer
almamasi ve diizenli toplu tagima segeneklerinin bulunmamasi nedeniyle
sinirlanmaktadir. Bu durum, alanin mevcut haliyle daha ¢ok yerel ve bolgesel
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Olgekte bir rekreasyon merkezi olarak islev gordiigiinii, ulusal/uluslararasi
olgekte bir gekim merkezi olabilmesi i¢in toplu ulagim altyapisinin geligtirilmesi
gerektigini ortaya koymaktadir.

3.4. Rekreatif Kolayliklar (R)

Rekreasyon potansiyelinin saptanmasinda, o yerde mevcut tiim rekreatif
kolayliklar (piknik yapma olanaklari, igme ve kullanma suyunun varhgi,
geceyi gecirmek isteyen ziyaretgiler igin otel ya da kamp imkaninin bulunup
bulunmamasi, tuvalet, otopark, lokanta, satig biifesi veya market, bekgi veya
giivenlik gorevlisinin olup olmamasi vb) rekreasyon potansiyelini olumlu ya
da olumsuz yonde etkiler. Belirtilen rekreatif olanaklara sahip tesisler daha fazla
ve diizenli ziyaretgi alir (Aydin ve Agirkaya, 2023). Ercig Balik Bendi Mesire
Alanr’nin rekreatif kolaylik boyutu, 20 puan iizerinden 15 puan ile (%75)
degerlendirme kriterleri arasinda en yiiksek orana sahip boyut konumundadir.
Bu sonug, alanin peyzaj ve iklim potansiyelinin yani sira, fiziksel altyap1 agisindan
da ziyaretgi kullanimina biiytik 6lgiide hazir oldugunu gostermektedir. Piknik
tesisleri kriterinden 4 puan iizerinden 3 puan alinmasi, alanda piknik masalari,
oturma alanlar1 ve mangal ocaklarinin yeterli say1 ve nitelikte bulundugunu,
dolaystyla aile ve grup halinde giiniibirlik kullanimin biiyiik 6lgiide rahatlikla
gergeklestirilebildigini, ancak bu unsurlarin sayi ve nitelik agisindan gelistirilmeye
de agik oldugunu ortaya koymaktadir (Fotograt 3).

Fotograf 3. Evcis Balik Bendi Mesive Alanmdan Biv Goriiniim

Kaynak: https://www.tripadvisor.com.tr/
Attraction_Review-y1075084-d13190673-Reviews-Ercis_Balik_Bendi-


https://www.tripadvisor.com.tr/Attraction_Review-g1075084-d13190673-Reviews-Ercis_Balik_Bendi-
https://www.tripadvisor.com.tr/Attraction_Review-g1075084-d13190673-Reviews-Ercis_Balik_Bendi-
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Su durumu kriterinden 3 puan itizerinden 2 puan alinmasi, alana belirli
noktalara yerlestirilmig ¢esmeler aracihigiyla igme ve kullanma suyu temin
edilebildigini, ancak bu olanaklarin kapsam ve nitelik agisindan geligtirilmeye
agik oldugunu gostermekte, bu durum hem hijyen hem de konfor agisindan
ziyaretgiler i¢in temel bir ihtiyacin biiyiik 6l¢lide kargilandigr anlamina
gelmektedir. Geceleme tesisleri kriterinden 2 puan tizerinden 1 puan alinmasi,
alanin sabit konaklama (bungalov, misafirhane vb.) tesislerinden yoksun
oldugunu, ancak bireysel ¢adirli kamp imkani sunan alanlarin mevcut oldugunu
gostermektedir. Bu durum, alanin gu an igin giintibirlik kullanima daha uygun
oldugunu, geceleme amagh ziyaretler agisindan ise sinirlt bir kapasiteye sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. WC kriterinden tam puan (2/2) alinmasi,
temel hijyen altyapisinin yeterli diizeyde oldugunu gostermektedir. Otopark
kriterinden de tam puan (2/2) alinmasi, mevcut arag park kapasitesinin
giiniibirlik ziyaret¢i yogunlugunu biiyiik ol¢lide karsilayabildigine isaret
etmekle birlikte, 6zellikle yogun kullanim dénemlerinde (hafta sonlar1, bayram
tatilleri ve Inci Kefali gb¢ donemi) bu kapasitenin yeterliliginin izlenmesi
onerilmektedir. Satig biifesi/kir lokantasi ve bekgi-gorevli kriterlerinden alinan
tam puanlar (2/2), alanda kiigiik 6lgeKkli ticari igletmelerin (gay bahgesi vb.) ve
stirekli gorevli/bek¢i bulunmasinin hem ziyaretgi ihtiyaglarinin kargilanmasi
hem de giivenlik ve diizenin saglanmas1 agisindan olumlu bir katki sundugunu
gostermektedir. Diger kolayliklar kriterinden 3 puan tizerinden yalnizca 1
puan alinmasi ise, alanda gocuk oyun alanlari, yiirtiyiig parkurlar1 ve seyir
noktalar1 gibi tamamlayici rekreasyonel 6gelerin sinirh diizeyde bulundugunu,
bu 6gelerin gesitlilik ve nitelik agisindan gelistirilmeye 6nemli 6lgiide agik
oldugunu gostermektedir. Genel olarak degerlendirildiginde, Ercig Balik
Bendi Mesire Alanr’nin rekreatif kolaylik altyapisi, piknik, su temini, hijyen,
otopark ve giivenlik gibi temel ihtiyaglar1 biiyiik 6lgiide kargilayacak diizeyde
gelismis durumdadir. Alanin potansiyelini daha st seviyeye tagiyabilmesi
i¢in oncelikli olarak tamamlayici rekreasyonel 6gelerin (¢ocuk oyun alani,
ylriiyiis parkuru, seyir noktas1 vb.) ¢esitlendirilmesi ve geceleme/konaklama
imkanlarinin (6zellikle diizenlenmis kamp alanlart) gelistirilmesi 6nerilebilir. Bu
sayede alan, giiniibirlik kullanimin 6tesine gegerek daha uzun siireli ziyaretlere
de ev sahipligi yapabilecek bir potansiyele ulagabilir.

3.5. Olumsuz Etkiler (Ose)

Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin olumsuz etkiler boyutu, -10 puan
tizerinden -4 puan (%40) ile sinirh bir deger almig olup bu durum alanin
dogal niteliginin biiylik 6lgiide korundugunu, gevresel baski unsurlarinin ise
diigiik-orta diizeyde kaldigim gostermektedir. Hava kirliligi kriterinden -3 puan
tizerinden -1 puan alinmasi, alanin gevresinde kirlilik yaratan biiytik 6l¢ekli bir
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sanayi tesisi veya yogun trafik kaynagi bulunmamakla birlikte, yakin ¢evredeki
tarimsal faaliyetler, yol trafigi veya mevsimlik yogun kullanim donemlerinde
olugabilecek mangal/ates duman gibi diigiik diizeyli kaynaklardan kaynaklanan
hafif bir hava kalitesi etkisinin s6z konusu olduguna isaret etmektedir. Giivenlik
durumu ve su kirliligi kriterlerinden herhangi bir olumsuz puan alinmamasi
olumlu bir bulgudur. Bu durum, alanin giivenlik agisindan ziyaretgiler igin
risk olugturmadigini ve gol/dere suyunun kirlilik belirtisi gostermedigini
ortaya koymaktadir. Buna kargilik, bakimsizlik kriterinden -1 puan iizerinden
-1 puan ve giiriiltii kriterinden -1 puan {izerinden -1 puan alinmasi, alanin
bazi kesimlerinde altyapr bakiminin diizensiz olabildigini ve 6zellikle yogun
kullanim dénemlerinde (hafta sonlar1, Inci Kefali go¢ donemi) trafik ve
kalabaliktan kaynaklanan bir giirtiltii diizeyinin olugabildigini gostermektedir.
Bu iki bulgu, alanin “huzur” ve “dogallik” arayan ziyaretgi profili agisindan
dikkat edilmesi gereken noktalar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Diger olumsuz
etkenler kriterinden -2 puan tizerinden -1 puan alinmasi ise, alan gevresinde
tag ocagi isletmeciligi veya ingaat faaliyeti gibi peyzaji bozucu ve rekreasyon
deneyimini olumsuz etkileyebilecek bazi faaliyetlerin sinirl diizeyde de olsa
mevcut olduguna igaret etmektedir. Bu tiir faaliyetler hem gorsel kirlilik hem
de toz/giirtiltii yoluyla dolayli etkiler yaratma potansiyeli tagimaktadir. Genel
olarak degerlendirildiginde, Ercig Balik Bendi Mesire Alani’nin olumsuz etkiler
puaninin (-4/-10, %40) sinirl kalmasi, alanin rekreasyon potansiyelini ciddi
bigimde tehdit eden biiyiik bir ¢evresel sorun barindirmadigini, ancak bakim
diizenliligi ve giirilti yonetimi gibi konularda iyilestirmeye agik alanlar
bulundugunu gostermektedir. Hava kirliligi, bakim diizenliligi, giirtilti
yonetimi ve gevredeki tag ocagi/ingaat gibi faaliyetlerin izlenmesi ve gerekli
durumlarda denetim altina alinmasi, alanin mevcut dogal ve sakin karakterinin
uzun vadede korunmasi agisindan 6nem tagimaktadr.

4. DEGERLENDIRME

Giilez’in orman igi rekreasyon potansiyelini degerlendirme formu esas
aliarak yapilan analizler sonucunda, Ercis Balik Bendi Mesire Alanr’nin
toplam rekreasyonel potansiyeli %67 olarak hesaplanmistir. Bu oran, Giilez’in
belirledigi rekreasyon potansiyeli derecelendirmesine gore %61-75 araligina
denk gelmekte olup alanin “yiiksek rekreasyon potansiyeline sahip” bir
alan oldugunu ortaya koymaktadir. Alanin en giiglii yonii %75 ile rekreatif
kolayliklar boyutudur. Piknik alanlari, ¢esmeler, tuvaletler, otopark ve ¢ay
bahgesi gibi unsurlar, mevcut altyapinin ziyaretgi kullanimini biiytik olgtide
destekleyecek diizeyde islevsel oldugunu gostermektedir. Tkinci giiglii kriter
%74,3 ile peyzaj degeridir. GOl manzarasi, Deligay’in olusturdugu dogal bent
yapist ve ¢evresindeki yesil alanlar alanin dogal gorsellik ve peyzaj gesitliligi
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agisindan yiiksek bir potansiyele sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Tklim
degeri %72 ile alanin bir diger giiglii yoniinii olusturmaktadir; yaz aylarindaki
diisiik yagis (40,2 mm) ve diigiik bulutluluk orani olumlu katk: saglarken,
sicaklik ve Ozellikle riizgarhlik 6gesindeki sinirli puan bu boyutun tam puana
ulagmasini engellemistir. Ulagilabilirlik kriteri (%60) en zayif performans
gosterilen boyut olmugtur. Toplu tagimanin diizenli hizmet vermemesi, 6zel
aract olmayan ziyaretgiler i¢in 6nemli bir dezavantaj olugturmaktadir. Olumsuz
etkenler boyutunda -10 puan tizerinden -4 puan (%40) alinmis olup, alanin
bakim diizenliligi ve giirtiltii yonetimi bakimindan sinurli diizeyde sorunlar
barindirdig, ancak dogal niteligini biiyiik 6lglide korudugu goriilmektedir.

Toblo 6. Evcis Balik Bendi Mesive Alanvnmn Rekreasyon Ojjelevine Ait Puan Tablosu

Degerler AlY?llb:sleeli egiai] Aldig1 Puan Makcs)i;:;n(l;; ;1ana
Peyzaj Degeri 35 26 74,3
Iklim Degeri 25 18 72,0
Ulagilabilirlik 20 12 60,0
Rekreatif Kolayliklar 20 15 75,0
Olumsuz Etkenler -10 -4 40.0
Toplam 100 67 67,0

5. Tartisma

Bu ¢aligmada Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin rekreasyon potansiyeli Giilez
(1990) yontemiyle %67 olarak hesaplanmugtir. Bu sonug, yontemin uygulandig
benzer galigmalarla kargilagtirildiginda degerlendirilmesi gereken bir baglamda
yer almaktadir: S6kmen vd. (2022)’nin Bentler Tabiat Park: igin saptadigi %77,
Aktag vd. (2023)’in Hazar Golii Tabiat Parks igin bildirdigi %85, Giindiiz
(2025)’tin Egirdir Golii igin tespit ettigi %76 ile Tiilek (2021)’in Cankirt
Kadingayir1 Tabiat Parki ve Bayramoglu ve Yurdakul (2020)’in Trabzon 100.
Y1l Parki degerlendirmeleriyle kiyaslandiginda, Balik Bendi Mesire Alanr’nin
gorece orta-yliksek bir aralikta kaldigr anlagilmaktadir. Mevcut puanin temel
sinirlayicisy, ulagilabilirlik kriterindeki eksikliklerdir. Peyzaj degeri agisindan
(%74,3) Balik Bendi, su varlig1 (Van Golii ve Deligay), bitki ortiisii gesitliligi
ve dogal topografyasi sayesinde giiglii bir konuma sahiptir. Asur (2019)’un Van
Golii havzasi kiy1 alanlarinda gergeklestirdigi gorsel peyzaj kalitesi aragtirmast,
bolgenin genel olarak yiiksek rekreasyonel ve turistik potansiyele sahip kiy
elemanlarina ev sahipligi yaptigim gostermektedir. Kajosaari ve Pasanen (2021),
yesil alanlardaki giindelik fiziksel aktivitelerin mekansal dagiliminin psikolojik
yenilenme tizerindeki katkisini ortaya koymus bu bulgu, Balik Bendi gibi su ve
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yesil alan biitiinlegmesi sunan alanlarin saglik odakli rekreasyon planlamasindaki
onemini desteklemektedir. Cakir vd. (2016) ise dogal parklarda uzun siireli
rekreasyonel kullanimin peyzaj degisimleri tizerindeki etkisini incelemis bu
calisma, alanin dogal peyzaj kalitesinin korunmasina yonelik yonetim ilkelerinin
belirlenmesinde referans niteligi tasimaktadur. Tklim kriteri, alamin en elverigli
oldugu boyutlardan biridir. Diigiik yaz yagislar1 (40,2 mm), 20,3°C ortalama
yaz sicaklig1 ve diigiik bulutluluk oranlart agik hava rekreasyonu igin uygun
kosullar sunmaktadir. Ulagilabilirlik kriteri (%60) alanin en zayif performans
gosterdigi boyut olmustur. Toplu tagima baglantisinin yalnmizca mevsimlik
ve belirli saatlerde iglemesi, 6zel arag sahibi olmayan ziyaretgiler igin ciddi
bir engel olugturmaktadir. Goktug vd. (2015), Erzurum Kent Ormanrnda
altyapi erisilebilirliginin rekreasyonel deneyim kalitesi iizerindeki belirleyici
roliinii ortaya koymugtur. Dagistanh vd. (2018), ulagim altyapisinin potansiyel
rekreasyon alanlarinin belirlenmesinde en etkili degiskenlerden biri oldugunu
gostermistir. Marion (2016), dogal alanlarda ziyaret¢i yonetiminde piknik alani
tasarimi ve yonlendirme sistemlerinin kaynak tizerindeki baskiy1 azaltmada kritik
rol oynadigini vurgulamustir. Yun vd. (2022) ise rekreasyon firsatlar spektrumu
(ROS) ve tagima kapasitesi ilkelerinin biitiinlestirilerek kullanilmasinin dogal
alanlardaki ziyaretgi yonetimini 6nemli Olgiide iyilestirdigini gostermistir.

Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin ekoturizm potansiyeli agisindan 6zellikle
dikkat gekici olan boyutu, Inci Kefali gog festivaliyle olusturulan biyolojik
gesitlilik gekicilik unsurudur. Giirbiiz vd. (2025), doga temelli etkinlikler
kapsaminda gergeklestirilen peyzaj ve doga fotograf¢iliginin siirdiiriilebilir
turizm faaliyetleri i¢inde en uygun aktiviteler arasinda yer aldigini saptamustir.
Nemrut Volkani ve Van Go6lii havzasinda geoturizm potansiyeli tizerine yapilan
caligmalar da (Ertekin vd., 2021) bolgenin doga temelli turizm alaninda
degerlendirilmemis 6nemli kaynaklar barindirdigini gostermektedir.

6. SONUC VE ONERILER

Bu ¢alismada Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin rekreasyon potansiyeli
Giilez (1990) yontemi gergevesinde sistematik bigimde degerlendirilmig ve
alan %67’lik puan ile “yiiksek rekreasyon potansiyeline sahip” kategorisinde yer
almugtir. Peyzaj degeri (%74,3), iklim kriteri (%72,0), ulagilabilirlik (%60,0),
rekreatif kolayliklar (%75,0) ve olumsuz etkenler boyutlarinda alanin hem giiglii
hem de gelistirilmesi gereken yonlerinin bulundugu anlagilmaktadir. Alanin
giiglii yonleri baginda Van Golii kiyisindaki konumu, Deligay’in olugturdugu
dogal bent yapisi, yaz mevsimindeki uygun iklim kosullar1 ile her yil gergeklesen
Inci Kefali gogiiniin sagladig ekolojik cekicilik gelmektedir. Ulasilabilirlik
kriterindeki yetersizlikler ve altyapinin plansiz gelisimi ise alanin sahip oldugu
potansiyelin tam anlamiyla degerlendirilmesini engellemektedir.
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Bu tespitlerden hareketle agsagidaki 6neriler geligtirilmistir:

1. Ercig Belediyesi tarafindan yaz sezonu boyunca diizenli toplu tagima
hatti olugturulmahdir.

2. Alanin girisine ve kritik kavgaklarina standart yonlendirme levhalar1 ve
QR kodlu djjital rehberler yerlestirilmelidir.

3. Ozellikle Inci Kefali go¢ doneminde (NisanTemmuz) giinliik ziyaretgi
kapasitesi bilimsel yontemlerle belirlenmeli ve buna gore girig diizenlemesi
yapilmalidir (Marion, 2016; Teles da Mota vd., 2026).

4. Rehberli doga gozlem turlari, kug ve balik izleme platformlari ve yerel
triin pazarlar1 organize edilerek ekoturizm potansiyeli degerlendirilmelidir
(Khanra vd., 2021).

5. Piknik alanlarinin gevresinde yerli bitki tiirleriyle peyzaj zenginlegtirmesi
yapilmali ve kiy1 bolgesinde tampon seritler olusturulmalidir (Giirbiiz vd.,
2025).

6. Diizenli temizlik ekipleri gorevlendirilmeli ve atik yonetimi altyapis:
giiglendirilmelidir.

7. Van GOli'niin moderator etkisiyle ilkbahar ve erken sonbaharda da
kullanilabilir olan alanda sezon uzatma stratejileri gelistirilmelidir.

Sonug itibariyla, Ercig Balik Bendi Mesire Alanr’nin %67’lik rekreasyon
potansiyeli, dogru planlama ve yonetim uygulamalariyla ¢ok ytiksek potansiyel
kategorisine (%76+) yiikseltilmesi miimkiin olan bir alandir. Alanin, Ercig
ilgesinin ve Van bolgesinin 6nemli bir rekreasyon ve ekoturizm destinasyonuna
doniisme potansiyeli tagidigr degerlendirilmektedir.
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Bolum 3

Turizmin Sinir Otesi Hali: Uzay Turizmi?

Mert Can Tekeler?

Sibel Ozdemir?

Ozet

Giiniimiizde turizm, degisen tiiketici beklentileri ve deneyim odakl: tiiketim
anlayiginin etkisiyle yeni alternatiflere yonelmektedir. Bu baglamda uzay turizmi,
teknolojik geligmeler ve 6zel sektor yatirimlari sayesinde dikkat ¢eken yeni bir
turizm tiirii olarak 6ne ¢tkmaktadir. Yoriingesel ve yortinge alt1 uguslardan yer
¢ekimsiz ortam deneyimlerine kadar farkli uygulamalar: kapsayan uzay turizmi,
gelecegin turizm faaliyetleri arasinda degerlendirilmektedir. Bu ¢aligma, turizm
endiistrisinde yaganan doniisiimii post-modern turizm anlayigi gergevesinde
ele almakta ve bu doniisiimiin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan uzay turizmini
incelemektedir. Calismada uzay turizminin bugiinii ve gelecekteki potansiyeli
ele ahnarak, Tiirkiye’nin uzay turizmi potansiyelinin degerlendirilerek gelecegin
turizm endiistrisine iligkin bir perspektif sunmak amaglanmaktadir. Literatiir
incelemesine dayanan bu ¢aliymada, uzay turizmine iliskin temel kavramlar
ve mevcut aragtirmalar incelenmistir. Elde edilen bulgular, uzay turizminin
Tiirkiye agisindan ekonomik ve turistik agidan 6nemli firsatlar sundugunu,
gelecekte turizm endiistrisinin gelisiminde etkili bir rol oynayabilecegini ancak
giiniimiizde maliyet, saghk ve giivenlik agisindan tagidig riskler nedeniyle
turizm pastasinda énemli bir paya sahip olmadigini gostermektedir.

1 Bu galigma, 10. Uluslararasi Trakya Bilimsel Aragtirmalar Kongresi'nde ozet bildiri olarak
sunulmugtur.

2 C)gr. Gor. Dr., Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Devrek Meslek Yiiksekokulu, Zonguldak/
Tiirkiye, ORCID: 0000-0002-5830-3384, e-posta: m.tekeler@beun.edu.tr

3 Dog. Dr., Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi, Devrek Meslek Yiiksekokulu, Zonguldak/
Tiirkiye, ORCID: 0000-0003-0700-0823, e-posta: sibel.ozdemir@beun.edu.tr
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GIRIS

Giiniimiizde turizm biiyiik bir hizla doniigmektedir. Bu doniigiimiin ardinda
yatan pek ¢ok neden olsa da siirdiiriilebilirlik bu doniigtimiin ana aktorlerinden
biridir. Bu dogrultuda pek ¢ok destinasyon alternatif turizm kaynaklarina
yonelmektedir. Alternatif turizm kaynaklari ise her ne kadar siirdiirtilebilirlik
ekseninde geligen bir yapida olsa da degisen tiiketici beklentileri de bu turizm
kaynaklarinin olusumunda etkili olmaktadir. Post-modern turizm paradigmasi
olarak adlandirilan bu doniigiimiin temelinde siirdiiriilebilirligin yani sira
tiiketicilerin statiilerini gosterme ¢abasi da yatmaktadir (Kozak vd., 2013).

Post-modern turizm paradigmasinin bir tiriinii de uzay turizmidir. Genel
anlamda, “uzay turizmi” misterilere uzay yolculugu ile ilgili dogrudan veya
dolayli deneyim sunan herhangi bir ticari faaliyeti ifade etmektedir. Uzay turizmi
faaliyetleri, yoriingesel tesislerde gergeklestirilen uzun siireli konaklamalardan
kisa siireli yoriinge ve yoriinge alt1 uguglara, hatta katihimailarin kisa stireli yer
¢ekimsiz ortam deneyimi yagamalarini saglayan uguslara kadar farkli bigimlerde
gergeklestirilmektedir. Soguk Savag doneminde ABD ile SSCB arasindaki
rekabetin etkisiyle hiz kazanan uzay yarigi, kamuoyunun da ilgisini gekerek
genis kitleler tarafindan takip edilmistir. Giintimiizde ise uzay faaliyetlerinde
devletlerin yan sira 6zel girisimler de nemli aktorler hiline gelmistir. Ozel
sirketler tarafindan gergeklestirilen uzay uguslar1 giderek daha fazla ilgi
gormekte ve uzay turizmi pazarmnin gelisgimine katki saglamaktadir. Her ne
kadar heniiz diizenli ticari uzay seferleri bulunmasa da ticretli katihmcilarin yer
aldigr gesitli yoriingesel uguslar bagariyla gergeklestirilmistir. (Giirsel, 2020)

Uzay turizmi, ge¢miste otomobil, gemi, denizalt1 ve bilgisayar gibi
teknolojilerin ilk ortaya ¢iktiklar1 donemlerde bir hayal olarak goriilmesine
benzer gekilde uzun yillar erigilmesi gii¢ bir fikir olarak degerlendirilmigtir.
Ancak gelisen teknoloji sayesinde bu fikir giiniimiizde giderek somut bir
gergeklige doniigmektedir. Her ne kadar uzay turizmi yeni bir kavram olarak
algilansa da insanligin roket teknolojileri aracihigiyla diinya yoriingesine ve
yoriinge tesine ulagabilmesiyle temelleri 1950]i yillara kadar uzanmaktadir
(Kiper ve Batman, 2021).

Uzay turizmi endiistrisi, heniiz gelisim agamasinda bulunan teknoloji
odakl bir nig pazar olarak degerlendirilmektedir. Bazi aragtirmacilar, 6zellikle
geligmis tilkelerde yaganan igsizlik sorunlarinin, yeni ve yiiksek katma degerli
sektorlerin yeterince hizl gelisememesiyle iligkili oldugunu belirtmekte ve bu
dogrultuda uzay turizmini 6nemli bir ekonomik firsat olarak gormektedir.
Ayrica uzay turizminin, 20. yiizyilda havacilik sektoriiniin yarattigi doniigiime
benzer sekilde, 21. yiizyilda turizm sektoriinde devrim niteliginde degisimler
meydana getirebilecegi ileri siiriilmektedir. Bunun yani sira sektoriin, yiiksek



Mert Can Tekeler / Sibel Ozdemir | 43

gelir potansiyeli sayesinde 6énemli ekonomik katkilar saglayabilecegi, uzay
yolculuguna katilan bireylere benzersiz deneyimler ve yeni bakig agilar:
kazandirabilecegi ifade edilmektedir. Uzay araglari, ticari uzay uguglari ve
baglantili hizmetlerden elde edilecek gelirlerin uzun vadede milyarlarca dolarlik
bir ekonomik hacim olusturabilecegi 6ngoriilmektedir (Webber, 2013).

Bazi aragtirmacilar, diinya iizerindeki dogal kaynaklarin uzun vadede artan
niifusun ihtiyaglarini karsilama noktasinda yetersiz kalabilecegine dikkat
gekerek, uzayin insanlik i¢in alternatif firsatlar sunabilecegini ileri stirmektedir.
Bu bakig agisina gore uzayin sundugu potansiyelden yararlanabilmek igin
oncelikle uzay bilimleri ve teknolojilerinin gelistirilmesi gerekmektedir. Uzay
teknolojilerindeki ilerlemelerin 6nemli itici giiglerinden biri devletler arasindaki
rekabet olarak goriiliirken, uzay turizmi de bu gelisimi destekleyen 6nemli
unsurlardan biri olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle uzay aragtirmalari,
yeni kaynaklar kesfetmenin yaninda evrenin yapisi ve igleyisi konusunda bilgi
birikiminin artirilmasi agisindan da 6nemli katkilar saglamaktadir (Tagtan
vd., 2022).

Bu galigma, uzay turizminin giiniimiizdeki durumunu ve gelecekteki gelisim
potansiyelini inceleyerek Tiirkiye’nin uzay turizmi potansiyelini degerlendirmeyi
ve gelecegin turizm endiistrisine iligkin bir perspektif sunmay1 amaglamaktadir.

1.1. Uzay Kavramu

Uzay, her donemde insanoglunun ilgisini geken, igerisinde kesfedilmemis
bircok gizemi barindiran bir kavram olmustur. Insanoglunun sahip oldugu
merak duygusu, bizleri uzay1 aragtirmaya ve uzaydaki gizemleri ¢6zmeye tegvik
etmistir. Uzayin ne oldugu sorusu eski Yunan filozoflarina kadar uzanmaktadr.
Descartes, dogadaki hareketlerin yalnizca temas yoluyla gergeklesebilecegini
savunurken, gezegenlerin hareketlerini goriinmeyen maddeler tizerinden
agiklamugtir. Newton ise gelistirdigi hareket ve evrensel ¢ekim yasalariyla,
cisimlerin fiziksel temas olmadan da birbirlerini etkileyebilecegini matematiksel
olarak ortaya koymugtur. Bu yaklagim, giines ile gezegenler arasindaki
¢ekim iligkisinin anlagilmasinda 6nemli bir doniim noktast olmugtur. Uzay
kavrami genel olarak mutlak ve goreli uzay olmak {iizere iki farkl bakig
agstyla ele alinmaktadir. Mutlak uzay duragan, homojen ve bog bir yap1
olarak tanimlanirken, goreli uzay hareketli, degisken ve nesneler arasindaki
etkilesimlerle sekillenen dinamik bir yap1 olarak degerlendirilmektedir (Bayram,
2021).

Uzay kavrami geometride de kendine yer bulmustur. Bu alanda ¢aligan
Poincare, uzayin ozelliklerini sonsuz, siirekli, ii¢ boyutlu, homojen ve
izotrop seklinde agiklamistir. Poincare, uzay kavraminin yalnizca gérme ve
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dokunma duyulartyla agiklanamayacagini, hareket sirasinda ortaya ¢ikan kas
duyumlarinin da uzay algisinin olusumunda 6nemli bir rol oynadigin: ileri
stirmektedir. Bu dogrultuda, bireyin hareket deneyimlerinden kaynaklanan
algisal gergeveyi “devitken uzay” olarak tanimlamaktadir. Poincare’ye gore
insanlarin uzayr algilama bi¢imi, yalnizca dig diinyay: gozlemlemekten ziyade
bedensel hareketlerden elde edilen duyusal geri bildirimlere de dayanmaktadur.
Bu yaklagim, uzayin deneyimsel ve algisal yoniine vurgu yapmaktadir. Ayrica
devitken uzayin boyutlarinin, bireyin sahip oldugu kaslarin ve hareket
yeteneklerinin saysiyla iligkili oldugu ifade edilmektedir (Kahveci, 2013).

Uzay, yagam barindiran ya da barindirmayan tiim gok cisimlerini ve
evrenin tamamini kapsayan genig bir kavram olarak degerlendirilmektedir.
Igerdigi bilinmezlikler ve heniiz kesfedilmemis unsurlar nedeniyle uzay, tarih
boyunca insanligin ilgisini ¢eken 6nemli aragtirma alanlarindan biri olmustur.
Teknolojik gelismeler sayesinde evrene iliskin bilgi birikimi siirekli artmakta
ve gecmiste yanitlanamayan birgok soruya agiklik getirilmektedir. Insanlarin
uzaya yonelik ilgisinin temelinde biiyiik 6lgtide merak duygusu yer almaktadhr.
Bu merak duygusu ise bilimsel aragtirmalarin ve kegif faaliyetlerinin 6nemli
bir motivasyon kaynagi olarak goriilmektedir. Ayni zamanda artan niifus
ve dogal kaynaklarin gelecekte yetersiz kalabilecegine yonelik 6ngoriiler,
uzayin bilimsel bir aragtirma alaninin yaninda alternatif yasam alanlar1 ve
yeni kaynaklar agisindan da degerlendirilmesine yol agmugtir. Bu nedenle uzay
caligmalar1 hem insanligin evreni anlama gabasinin hem de gelecege yonelik
stratejik arayiglarinin bir pargasi olarak 6nemini korumaktadir (Bayram, 2021).

Diinya iizerindeki birgok turistik destinasyonun yogun kullanim ve gevresel
sorunlar nedeniyle 6zgiin 6zelliklerini kismen kaybettigi giintimiizde, uzay hala
biiyiik l¢iide kesfedilmemig ve bakir bir alan olarak degerlendirilebilir. Ancak,
uzaya erigim giiniimiizde yalmzca sinirli bir kesim igin miimkiin olabilmektedir.
Uzay turizmi, internet teknolojileri, GPS sistemleri, ¢evrim igi hizmetler ve
artirllmig gergeklik uygulamalar: gibi yeniliklerin sekillendirdigi teknoloji
caginin dikkat gekici iirinlerinden biri olarak ortaya ¢ikmugtir. Bu alandaki
onemli doniim noktalarindan biri, 2001 yilinda Dennis Tito’nun Uluslararasi
Uzay Istasyonu’na gergeklestirdigi seyahat olmus ve boylece kendisi tarihin
ilk uzay turisti olarak kayitlara gegmistir. Daha sonraki yillarda 6zel sektoriin
uzay faaliyetlerine yonelmesiyle birlikte, Richard Branson ve Jeff Bezos gibi
girisimciler de yoriinge alt1 uzay uguglarina katilarak uzay turizmine yonelik
kiiresel ilgiyi artirmigtir. Bu geligmeler, uzay turizminin yalmzca bilimsel bir
faaliyet olmaktan ¢ikarak ticari bir turizm {riinii haline gelmeye basladigini
gostermektedir (Kiigiik, 2022).
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1.2. Uzay Turizmi Kavrami1

Uzay gaginin baglangici, Soguk Savag doneminde Amerika Birlesik Devletleri
ile Sovyetler Birligi arasinda yaganan rekabetin bir sonucu olarak gekillenmig ve
bu siiregte yiiriitiilen uzun siireli galigmalarin ardindan 4 Ekim 1957°de Sovyetler
Birligi tarafindan Sputnik 1 uydusunun uzaya gonderilmesiyle somutlagmugtir.
Baglangigta tamamen devlet kontroliinde yiiriitiilen uzay faaliyetleri, 1990°h
yillardan itibaren daha genis bir uluslararas: katilima agilmistir. Bu donemde
Japonya, Cin, Tsrail, Hindistan ve Avrupa Birligi gibi aktorler de kendi roket
sistemlerini gelistirmeye ve uzay programlarini finanse etmeye baslayarak uzay
aragtirmalarinda etkin rol tistlenmistir (Yurgiden, 2023).

Uzay turizmi kavraminin, baglangigta askeri ve siyasi amaglarla gelistirilen
modern uzay teknolojilerinin zamanla sivil kullanima agilmasiyla birlikte ortaya
ciktigr ifade edilmektedir. Bu siiregte, insanligin uzaya ulasma ve gok cisimlerini
deneyimleme yoniindeki uzun siireli arzusu da 6nemli bir motivasyon kaynagi
olmugtur. Dolayisiyla uzay turizmi, teknolojik ilerlemeler ile bireylerin kegif
ve deneyim isteginin birlesmesi sonucunda sekillenen yeni bir turizm alani
olarak degerlendirilmektedir (Cohen, 2017).

NASA (National Aeronautics and Space Administration) uzay turizmini
diinyadan muhtelif uzakliklarda yapilan birtakim aktiviteler seklinde
tanimlamaktadir. Bu aktiviteler arasinda uzaya iliskin ziyaretler, yiiksek
irtifada yoriinge alt1 uguslar, kiiresel lgekte yoriinge alt1 uguslar, kisa stireli
yoriingesel uguslar, uzun siireli yoriinge uguslari ve yeryiiziindeki turizm
etkinlikleri sayilabilir. Kisa stireli yoriinge alt1 uguslar Ruslara ait Mig-29 tipi
savag ugaklarini akla getirmektedir. Bu uguglarda savag ugaklarinin birgogunun
ctkamayacag yiiksekliklere ¢tkmak miimkiin oldugundan diinyayr mavi bir
kiire seklinde gorme gans1 yakalanmaktadir. Kiiresel yoriinge alt1 uguslar ise, bir
noktadan farkli bir noktaya yiiksek irtifalarla kat etmeyi ifade etmektedir. Yine
bu deneyim de diinyay1 mavi bir kiire seklinde gérme firsatini sunarken, ek
olarak diinyay1 yuvarlak olarak gérme imkani da vermektedir. Yine bu uguslar
irtifaya bagl olarak yer ¢ekiminin olmadig1 bir ortamda seyahat deneyimi
de sunmaktadir. Yoriingesel ugusglar ise ilk olarak ISS’ye yonelik uguglar
cagristirmaktadir. Bilindigi gibi ISS diinya yoriingesinde sabit olarak donen
bir uzay istasyonudur. Bu istasyonun bulundugu ortamda yergekimi diinyadaki
yer ¢ekimine kiyasla ¢ok diigiik olmakla birlikte, bu yiikseklige sadece 6zel
gelistirilmig uzay mekikleri sayesinde ulagiimaktadir. Daha uzun siireli yoriinge
uguslar ise diinyay: ve yoriingesini terk ederek farkli gezegenlere dogru yol
almay1 ifade etmektedir. Ay’a veya Mars’a yapilan ya da yapilmasi planlanan
yolculuklar buna 6rnektir (Kiper ve Batman, 2021).
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Cater (2010) uzay turizmini, “bireylere uzayda seyahat etme deneyimi
saglayan bir turizm tiriini” olarak tanimlamistir. Giirsel (2020) ise uzay
turizmini, “miisterilere alt yoriinge ve yoriinge uguslari ile birlikte 6zel
sirketler tarafindan gelistirilen derin uzay uguslart aracihigiyla uzay ortamini
deneyimleme imkani sunan ticari faaliyetler biitiinii” olarak tanimlamistir.
Chang ve Chern (2013) tarafindan yapilan tanimda ise uzay turizmi,
“bireylerin yenilik arayisi, eglence, macera, dinlenme ve bilgi edinme gibi
cesitli motivasyonlarla gerceklestirdikleri bir deneyim” olarak tanimlanmugtir.
Henderson ve Tsui (2019), uzay turizmini havacilik sektortiniin 6zel bir alt
pazari olarak degerlendirmekte ve bu faaliyet alanini bireylere astronot deneyimi
yasama firsati sunan, eglence ve rekreasyon amagli uzay seyahatlerini kapsayan
bir turizm tiirii geklinde tanimlamaktadur.

Uzay turizminin geligim stireci incelendiginde, erken donemlerden itibaren
bu alana yonelik ilginin bulundugu ancak, uzun siire somut uygulamalara
doniismedigi goriilmektedir. 1950’1 yillarda bazi seyahat acentelerinin Ay’a
seyahat gibi gelecege doniik rezervasyon girisimlerinde bulundugu, ancak
bu tiir girigimlerin daha gok erken donem beklentileri ve hayal diizeyinde
kaldig1 ifade edilmektedir. 1960’1 yillardan itibaren uzay galismalarinin hiz
kazanmasiyla birlikte, insanli uzay gorevleri ve Ay’a yonelik bagarilar bu alandaki
ilgiyi artirmug, ancak bu donemde uzay faaliyetleri daha ¢ok bilimsel ve gézleme
dayali bir nitelik tagimustir. 1980’lerden itibaren ise uzay turizmi fikri daha
somut gekilde tartigiimaya baglanmug, 6zel sektor ve bazi uluslararas: kurumlar
uzay tagimaciligi ve maliyetlerin azaltilmasi tizerine galigmalar ylirtitmiistiir.
Bu siirecte uzay otelleri gibi konseptler de glindeme gelerek uzay turizminin
gelecegine yonelik ticari ve vizyoner yaklagimlar ortaya konulmustur (Civelek

ve Tiirkay, 2019).

Uzay turizmi, bireylere uzay yolculugu araciligiyla dogrudan ya da dolayh
sekilde uzay deneyimi sunan ticari bir faaliyet alani olarak tanimlanmaktadr.
Bu faaliyetler genel olarak iki temel unsur etrafinda sekillenmektedir. Tlk
olarak, uzay uguslar1 kapsaminda katilimcilar Diinya atmosferinin 6tesine
taginarak uzay ortamini deneyimleme firsati elde etmektedir. Ozel sirketler
tarafindan gergeklestirilen bu uguslar gogunlukla kisa siireli olup, yoriinge alt1
veya yoriingesel seyahatler seklinde planlanmaktadir. Tkinci olarak ise uzay
istasyonlarinda gergeklestirilen konaklama ve arastirma temelli deneyimler 6ne
¢tkmaktadir. Bu kapsamda turistler, uzay istasyonlarini ziyaret edebilmekte,
astronotlar ve aragtirmacilarla etkilesim kurabilmekte, yer¢ekimsiz ortam
kosullarini deneyimleyebilmekte ve uzay teknolojilerine iliskin gesitli egitim
ve gozlem faaliyetlerine katilabilmektedir (Hobe ve Cloppenburg, 2004).
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Uzay turizmi, ekonomik agidan 6nemli firsatlar sunan yeni ve gelismekte
olan bir ticari faaliyet alan1 olarak degerlendirilmektedir. Sektoriin biiyiimesiyle
birlikte milyarlarca dolarlik gelir yaratma potansiyelinin yani sira vergi
gelirlerinde artig ve yeni istthdam olanaklarinin ortaya ¢tkmasi beklenmektedir.
Bu istihdam etkisi yalnizca uzay turizmi faaliyetlerinin dogrudan yiiriitiildiig
alanlarla sinirli kalmamakta; ulagim, teknoloji, konaklama, bakim-onarim
hizmetleri ve uzay limanlar1 gibi destekleyici sektorlerde de dolayl ig imkanlar:
olusturmaktadir. Dolayisiyla uzay turizminin ekonomik katkilari, dogrudan
gelir etkisinin Otesine gegerek daha genis bir ekosistemin gelisimine katki
saglayabilecek niteliktedir (Suleymanli, 2022).

1.3. Uzay Turizminin Tarihgesi

Uzay yolculugunun ortaya gikigr, modern uzay teknolojilerinin gelisimi ile
birlikte sivil, askeri ve siyasi hedeflerin ortak bir zeminde bulugmasinin sonucu
olarak degerlendirilmektedir. Ozellikle Soguk Savas doneminde Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) ile Sovyetler Birligi arasinda yaganan uzay yaris,
uzay arastirmalarinin hiz kazanmasinda belirleyici bir rol oynamigtir. Bu
siregte Yuri Gagarin’in 1961 yilinda gergeklestirdigi ilk insanl yoriinge ugusu
ve 1969 yilinda insanin ilk kez Ay’a ayak basmasi gibi tarihi basarilar, uzay
caligmalarinin gelisiminde 6nemli doniim noktalar1 olarak kabul edilmektedir.
S6z konusu gelismeler, giintimiizde uzay turizminin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlayan teknolojik ve kurumsal altyapinin olugmasina da katki saglamigtir

(Cohen, 2017).

Uzay turizminin geligim siireci, insanl uzay uguslarinin baglamasiyla
sekillenmis ve zaman igerisinde devlet destekli uzay programlarindan ticari
girisimlere dogru evrilmistir. Bu siiregte, 1961 yilinda Yuri Gagarin’in Diinya
yoriingesinde gergeklestirdigi ugus, her ne kadar turistik amag tagimamug olsa
da insanhigin uzaya erigiminin ilk somut 6rnegi olarak kabul edilmektedir.
1990’ yillarda Rusya’da MirCorp’un kurulmasi ve uzay istasyonlarinda ticari
faaliyetlere yonelik girisimlerin ortaya ¢ikmasi, uzay turizminin temellerini
olugturan gelismeler arasinda yer almistir. Uzay turizmi alanindaki ilk fiili
uygulama ise 2001 yilinda Dennis Tito’nun Rus Soyuz uzay araciyla Uluslararas:
Uzay Istasyonu’na (ISS) gergeklestirdigi seyahatle hayata gegirilmistir. zleyen
yillarda gesitli 6zel katilimcilar ISS’ye turistik ziyaretlerde bulunmug, 2009
yilinda Charles Simonyi ve Guy Laliberté bu dénemin son uzay turistleri
arasinda yer almugtir. Ticari uzay tagimaciliginda yeni bir doniim noktasi
ise 2019 yilinda SpaceX’in Crew Dragon kapsiiliiyle ISS’ye insanl gorev
gergeklestirmesi olmugtur. Bu gelisme, 6zel sektoriin uzay faaliyetlerindeki
roliinii gii¢lendirirken uzay turizminin gelecekte daha genis kitlelere
ulagabilecegine yonelik beklentileri de artirmistir (Degisgel, 2019).
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Baz1 arastirmalar, uzay turizminin kokenlerini 1970’11 yillarin sonlarina
kadar gotiirmektedir. Bu donemde uzay turizmi fikri, teknik ve mithendislik
imkénlart sinirl olmasina ragmen uzay ve bilim kurguya biiyiik ilgi duyan
girigimcilerin vizyoner diigiinceleriyle sekillenmigtir. Baglangigta biiyiik olgiide
bir hayal ve gelecek tasavvuru olarak goriilen bu fikir, uzay arastirmalarinda
elde edilen olumlu bilimsel geligmelerden de beslenmistir. Zaman igerisinde
bilim ve teknolojide yaganan ilerlemeler, 6zel sektoriin uzay faaliyetlerine daha
aktif sekilde katilmasina olanak saglamistir. Bu siiregte Jeft Bezos, Elon Musk,
Paul Allen ve Richard Branson gibi hem finansal kaynaklara hem de uzay
alanina yonelik giiglii bir vizyona sahip girigimciler, ticari uzay faaliyetlerinin
gelismesine ve uzay turizminin gliinlimiizdeki konumuna ulagmasina 6nemli
katkilar saglamugtir (Yildiz, 2021).

Uzay turizmi, uzun yillar boyunca yalnizca bir hayal olarak degerlendirilmis
olsa da hizmet sektoriinde artan kiiresel rekabet ve teknolojik yenilikler sayesinde
giiniimiizde giderek daha fazla ilgi goren bir faaliyet alanina dontigmiistiir.
Ozellikle sira digt deneyimler arayan, kesif ve macera motivasyonuna sahip
turistler uzay seyahatlerine 6nemli bir ilgi gostermektedir. Bu nedenle uzay
turizmine katilma potansiyeline sahip bireylerin 6zelliklerinin ve beklentilerinin
anlagilmast, sektoriin siirdiiriilebilir gelisimi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Ayrica mevcut aragtirmalar ve turizm sektortindeki egilimler, uzay turizminin
gelecekte 6nemli bir pazar haline gelebilecegine ve seyahat igletmeleri i¢in
yeni i firsatlar1 sunan 6zgilin bir turizm segmenti olusturabilecegine isaret
etmektedir (Civelek ve Tiirkay, 2019).

Uzay yolculuguna iliskin ¢aligmalar 20. yiizyilin ortalarina kadar uzansa
da, halkin uzay yolculuguna yonelik beklenti ve ilgisinin 6zellikle 21. yiizyilin
baglarinda belirginlestigi goriilmektedir. Bu durumun temel nedenlerinden
biri, Soguk Savag doneminde yaganan siyasi ve teknolojik rekabetin uzay
caligmalarini uzun yillar devlet merkezli bir yapr iginde siirdiirmesidir. Tkinci
Diinya Savag1 sonrasinda baglayan bu rekabet, uzay aragtirmalarinin gelisgiminde
belirleyici olmug, 21. yiizyila gelindiginde ise 6zel sektoriin siirece aktif sekilde
dahil olmastyla yeni bir evreye gecilmistir. Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri
bagta olmak iizere bazi iilkelerde faaliyet gosteren 6zel uzay sirketleri, uzay
ajanslarinin maliyetlerini azaltmaya yonelik teknolojiler geligtirmis ve ticari
uzay faaliyetlerinin Oniinii agmistir. Bu kapsamda SpaceX ve Blue Origin gibi
sirketlerin yeniden kullanilabilir roket teknolojileri 6nemli bir doniim noktasi
olugturmugtur. Ayrica s6z konusu sirketler yalnizca tagima teknolojileriyle
sinirh kalmayarak uzay madenciligi ve uzay turizmi gibi alanlarda da gesitli
projeler gelistirmeye baglamistir (Pala, 2025).
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1.4. Uzay Turizmi Tiirleri

Uzay turizmi literatiiriinde aragtirmacilar tarafindan farkli siniflandirmalar
gelistirilmigtir. Bu kapsamda Crouch (2001), uzay turizmini karasal uzay
turizmi, yliksek irtifal alt yoriingesel uzay turizmi ve yoriingesel uzay turizmi
olmak iizere ii¢ temel kategori altinda ele almigtir. Karasal uzay turizmi; uzayla
ilgili bilgi edinme, gozlem yapma ve egitim amagh faaliyetleri igermekte
olup uzay miizeleri, gozlemevleri ve uzay arastirma merkezlerine yapilan
ziyaretler bu kapsamdaki baglica 6rnekler arasinda yer almaktadir. Yiiksek
irtifal alt yortingesel uzay turizmi ise katilimcilara sifir yer ¢ekimi deneyimi
yagatma veya Ozel araglarla yiiksek irtifalarda ugus gergeklestirme imkani
sunmaktadir. Yoriingesel uzay turizmi ise Diinya yoriingesine ya da uzay
istasyonlarina yapilan seyahatleri kapsayan, uzay deneyiminin dogrudan
yagandigi faaliyetlerden olusmaktadir (Crouch, 2001). Cater (2010) ise uzay
turizmini astro turizm, atmosferik uzay turizmi ve karasal uzay turizmi olmak
tizere ti¢ gruba ayirmistir. Kiper (2023) ise yaptig1 ¢aliymada uzay turizmini
yoriinge tistli uzay turizmi faaliyetleri, yoriinge alt1 uzay turizmi faaliyetleri ve
yerkiiredeki uzay turizmi faaliyetleri olmak tizere {i¢ grup altinda incelemistir.

1.5. Uzay Turisti Kavrami

Uzay turistleri, geleneksel turizm simirlarini agarak turizm deneyimini bilinen
cografi ve fiziksel sinirlarin Otesine tagtyan bireyler olarak tanimlanmaktadir.
Uzayda bulunma deneyimi, olaganiistii ve sira dig1 bir fenomen olmasinin
yani sira, yiiksek ¢ekicilik diizeyine sahip seckin bir turizm hedefi olarak da
degerlendirilmektedir (Forganni, 2017). Ayrica literatiirde uzay turistleri,
uzay faaliyetlerine katilan ve giivenli bir gekilde Diinya’ya geri donebilmeleri
igin kapsamli egitim siireglerinden gegmeleri gereken katilimcilar olarak da ele
alinmaktadir (Strickland, 2012). Bu yoniiyle uzay turistleri hem deneyimsel
hem de operasyonel agidan 6zel yeterlilikler gerektiren bir turist profili ortaya
koymaktadir.

Annadurai vd. (2011) gore uzay turisti, tamamen bireysel istegi ve kesfetme
motivasyonu dogrultusunda yoriinge dig1 uzaya seyahat eden ve bu ortamda
rekreasyonel faaliyetler gergeklestiren kisiler olarak tanimlanmaktadir.

Uzay turizminin ilk 6rnekleri, tamamen bireysel finansmanla gergeklestirilen
uzay yolculuklariyla baglamigtir. Bu baglamda Amerikali miihendis ve is insan1
Dennis Anthony Tito, 2001 yilinda Rus Uzay Ajansr’na yaklagik 20 milyon
dolar 6deme yaparak uzaya ¢ikan ilk ticretli uzay turisti olmugtur. Tito’nun
Uluslararast Uzay Istasyonu’na gergeklestirdigi bu yolculukta iki profesyonel
astronot kendisine eslik etmig ve yaklagik sekiz giin stiren bir uzay deneyimi
yagamugtir. Bu 6ncii girisimin ardindan, yiiksek maliyetlere ragmen birkag
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ozel katilimcr daha uzay turizmi deneyimi yagamustir. 2001 sonras1 donemde
Mark Shuttleworth, Gregory Olsen, Anousheh Ansari, Charles Simonyi,
Richard Garriott ve Guy Laliberté gibi isimler farkl yillarda uzay seyahatine
katilmugtir. S6z konusu uzay turistlerinin tamami, Space Adventures girketi ile
Rusya Uzay Ajansi arasindaki i birligi sayesinde bu deneyimi gergeklestirme
imkani bulmugtur (Giacalone, 2013).

1.6. Uzay Turizminin Zorluklar:

Uzay yolculuklar: giintimiizde biiyiik bir macera ve yenilikgi bir deneyim
alani olarak algilanmakta olup, uzay turizminin yeni bir gelisim evresine
girdigi ifade edilmektedir. Bu alandaki olumlu gelismeler, uzay turizminin
uzayin popiilerlesmesinde 6nemli bir etken olabilecegini gostermektedir.
Bununla birlikte bazi1 aragtirmacilar ve gozlemciler, 6zellikle yolcu giivenligi
ve emniyetine iligkin riskler bagta olmak tizere ¢esitli belirsizlikler ve zorluklar
nedeniyle stirece temkinli yaklagmaktadir (Polkowska, 2021).

Cohen (2017), uzay seyahatinin son derece heyecan verici ve sira dig1 bir
deneyim sunmasina ragmen, katimcilarin 6zel uzay kiyafetleri ve yagam destek
sistemleri gibi ekipmanlara siirekli bagimli olmalar gerektigini vurgulamaktadr.
Bu durum, uzay turistlerinin geleneksel seyahat deneyimlerinde oldugu gibi
serbest ve sinirsiz bir hareket alanina sahip olmalarini engellemektedir. Uzay
ortaminin Diinya’daki kogullardan tamamen farkli olmas1 nedeniyle, bireylerin
dogal cevreyle fiziksel temas kurma imkani da biiyiik olgiide kisitlanmaktadir.
Bu nedenle, yergekimsiz ortam deneyimi baglangigta ¢ekici bir unsur olarak
goriilse de, uzun siireli uzay yolculuklarinda beklentilerin kargilanmama
riski bulunmaktadir. Ayrica uzayda giinliik yasam deneyimleri, 6rnegin
serbest hareket etme, dogayla etkilesim kurma veya ytizeyleri fiziksel olarak
deneyimleme gibi unsurlar 6nemli 6lgiide sinirlidir. Bu baglamda, gelecekteki
uzay seyahatlerinin daha gok kisa stireli ve kontrollii deneyimlerle sinirl kalacag:
ve uzun siireli yagama elverigli bir yapinin yakin vadede miimkiin olmayacag:
ongoriilmektedir (Pala, 2025).

Uzay ortaminin insan saghg tizerinde gesitli fizyolojik etkileri bulunmaktadir.
Diinya’daki yergekimi etkisi omurga tizerinde siirekli bir basing olugtururken,
yergekimsiz ortamda bu basincin azalmasi bireylerde sirt ve bel agrilart gibi
sorunlara yol agabilmektedir. Uzun siireli uzay yolculuklarinda ise kardiyovaskiiler
sistem iizerinde daha belirgin degisimler gozlemlenmekte, kan dolagimindaki
yiikiin azalmasina bagl olarak kalbin kiigtilmesi gibi adaptasyon siiregleri ortaya
cikabilmektedir. Bu durum, Diinya’ya doniig sonrasinda kalp fonksiyonlarinda
uyum sorunlarina neden olabilmektedir. Ayrica Diinya atmosferi, canlilart
zararli radyasyondan koruyucu bir kalkan gorevi goriirken, uzay ortaminda
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bu koruyucu tabaka bulunmadigindan astronotlar ve uzay turistleri daha
yiiksek diizeyde radyasyona maruz kalmaktadir. Her ne kadar 6zel koruyucu
kiyafetler kullanilsa da bu maruziyet tamamen ortadan kaldirilamamakta ve
saglik agisindan risk olugturmaktadir. Bu nedenle uzayda uzun siireli kaliglarin
insan saghig tizerinde gesitli olumsuz etkiler yaratabilecegi ifade edilmektedir
(Bayram, 2021).

Uzay ortaminda insan sagligina yonelik fiziksel ve psikolojik risklerin yan
sira, uzay yolculuklarinin yiiksek maliyetleri de bu alanin en 6nemli sinirlayici
unsurlarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Biyiik 6l¢ekli uzay programlarinin
oldukga yiiksek biitgeler gerektirdigi, 6rnegin Artemis misyonu igin 2025 yilina
kadar yaklagik 93 milyar ABD dolar1 harcama 6ngoriildiigii belirtilmektedir.
Ozel sektor tarafinda da maliyetlerin oldukga yiiksek oldugu goriilmektedir.
2022 yilinda Virgin Galactic tarafindan gergeklestirilen kisa stireli bir uzay
ugusu i¢in yaklagik 450.000 ABD dolari iicret talep edilirken, ayni yil Ax-1
gorevi kapsaminda Uluslararast Uzay Istasyonu’na gergeklestirilen zel
yolculukta her bir katilimcinin yaklagik 55 milyon ABD dolar1 6dedigi ifade
edilmektedir. Bu yiiksek maliyetler, uzay turizminin genis kitleler tarafindan
erigilebilir bir faaliyet olmasini 6nemli 6lgtide sinirlamaktadir (Holt, 2023).

Uzay yolculuklar1 sirasinda bireylerin gesitli saglik riskleriyle kargilagabilecegi
ifade edilmektedir. Bu riskler arasinda yiiksek enerjili radyasyona maruz kalma
ve uzay ortamina fizyolojik olarak uyum saglayamama yer almaktadir. Ayrica
yercekimsiz ortamin etkisiyle “sigkin kafa-kus bacaklar” sendromu, kemik
yogunlugunda azalma ve osteoporoz gibi kas-iskelet sistemi problemleri ortaya
citkabilmektedir. Bunun yaninda igitme fonksiyonlarinda bozulma ve zihinsel/
ruhsal tepkiler de uzay ortaminin insan saghig: tizerindeki olas1 etkileri arasinda
gosterilmektedir. Bu nedenle uzay turizmi, insan saghgi agisindan dikkatle
yonetilmesi gereken riskler barindiran bir alan olarak degerlendirilmektedir
(Pala, 2025).

1.7. Uzay Turizmine Iliskin Ulusal Literatiir

Uzay turizminin iilkemizdeki geligim potansiyelini degerlendirmek adina
ulusal literatiir taranarak, konuyla ilgili yapilan ¢aligmalar neticesinde tilkemizin
uzay turizm potansiyeli degerlendirilmeye galigtimigtir. Uzay turizmine iliskin
literatiir degerlendirildiginde, konuyla ilgili ¢aligma sayisinin oldukga kisitl
oldugundan s6z etmek miimkiindiir. Ozellikle konuyla ilgili ampirik ¢aligma
sayisinin belirgin gekilde az oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Giirsel (2020) tarafindan yapilan ¢aligmada, uzay turizmi girigimleri ve
uzay turizmi ile ilgili olas1 problemler irdelenmistir. Caligma sonucunda
uzay turizminin oniinde 6zellikle maliyet ve radyasyon riski agisindan gesitli
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engeller oldugu; bu engellerin agilmasi adina ulusal ve uluslararas: biitiinciil
bir yapilanmanin gerekli oldugu belirtilmigtir.

Aydin ve Istanbullu Dinger (2022) tarafindan yapilan ¢ahgmada Avrupa
Birligi’nde dijitallesme ve uzay turizmi ele alinarak, Avrupa Birligi’nde uzay
turizmine yonelik ¢aligmalar igin altyapr olugturuldugu ve bu konuda faaliyet
gostermek isteyen 0Ozel sirketlere destek verilmesinin planlandig: sonucuna
ulagilmistir.

Kiigiik (2022) tarafindan yapilan ¢aligmada, uzay turizmi incelenmistir.
Caligma sonucunda uzay turizminin, yeni istithdam olanaklar1 ve ekonomik
katkilar sunma potansiyeline sahip olmakla birlikte, cevresel etkiler ve uzayda
ortaya gikabilecek saglik sorunlarinin azaltilmasi halinde daha genis kitlelere
ulasarak yayginlagabilecegi ifade edilmistir.

Agiksozlii ve Varol (2023) tarafindan yapilan ¢aligmada, potansiyel turistlerin
uzay turizmine yonelik algilarini “metafor yontemi” kullanarak belirlenmistir.
Tgili caliymada uzay simiilasyon cihazlarint kullanmanin katihimeilar tarafindan
en ¢ok tercih edilen uzay turizmi tiirii oldugu sonucuna ulagilmugtir. Ayrica
caliyma sonucunda katilimcilarin uzay turizme yonelik 6grenme, gizem, duygu,
diinya dig1, olumsuz ve kurgu olmak tizere toplamda alti metafor oldugu
tespit edilmistir.

Kiper (2023) tarafindan yapilan ¢aligmada, Tiirkiye’de uzay turizminin risk
analizi yapilmugtir. Caligma sonucunda, Tiirkiye’nin uzay turizminde basarili
olabilmesi igin riskleri biitiinctil bir yaklagimla yonetmesi, gerekli hukuki ve
etik diizenlemeleri hayata gegirmesi, kamuoyu destegini stirdiirmesi ve uzay
bilimleri alanindaki potansiyelini etkin bi¢gimde degerlendirmesi gerektigi
ifade edilmigtir.

Kiper ve Batman (2023) tarafindan yapilan farkli bir ¢aligmada ise, uzay
turizminin ve uzay seyahatlerinin riskleri incelenmistir. Caligma sonucunda,
uzay turizminin 6niinde radyasyona maruz kalma, ekipman arizasi, psikolojik
ve gevresel etkiler gibi birtakim engeller bulundugu ve bu engellerin tistesinden
gelmenin tek bir kurulugla miimkiin olamayacagy; dolayisiyla bu alanda faaliyet
gosteren tiim kuruluglarin ortak sorumluluk almas: gerektigi belirtilmistir.

Yagcr (2023) tarafindan yapilan ¢aliymada, uzay turizminin biiyiik bir
hizla biiyiiyen ve gelecekte 6nemli bir turizm alani olacagr ancak, giivenlik,
maliyet, hukuksal ve gevresel sorunlarin ¢6ziime kavugturulmasi gerektigi; uzay
turizminde Tiirkiye’nin 6nemli potansiyele sahip oldugu sonucuna ulagilmugtir.

Giirgaglar ve Yildirim (2024) tarafindan yapilan ¢aliymada, uzay turizminin
onemli bir gelisim potansiyeli vaat etmesine ragmen yiiksek maliyetli olmasi,
giivenlik riskleri ve gevresel etkileri nedeniyle oniinde birtakim engeller
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bulundugu ifade edilmistir. Bu dogrultuda ¢aligma sonucunda sektoriin uzay
turizmini geligtirme adina potansiyel turistlerin ihtiyaglarint giderecek ve
riskleri minimize edecek bir politika izlemesi gerektigi belirtilmigtir.

SONUC

Her gegen giin diinya kiiresel olgekte biiyiik bir degisim ve doniigiim
gegirmektedir. Bu doniigiim her alanda kendi hissettirmektedir. Turizm de
bu doniisiimden nasibini alan sektorlerden biridir. Gerek siirdiiriilebilirlik
gerekse degisen tiiketici beklentileri ve aligkanliklar: bu doniigiimiin temelinde
yer almaktadir. Bu dogrultuda farkli turizm kaynaklar ortaya ¢tkmaktadir. Bu
turizm kaynaklarindan biri de uzay turizmidir. Giiniimiizde uzay turizminin
emekleme agamasinda oldugunu séylemek yanlig olamayacaktir. Her ne kadar
uzay turizminin erken evrelerinde olsak da pek ¢ok tilke bu turizmin geligmesi
ve yayginlagmasi i¢in zaman ve para harcamaktadir. Teknolojinin gelisimiyle
beraber turizmin geleneksellikten uzaklagmasi, hatta turizmin en 6nemli
ozelliklerinden biri olan zaman-mekan kavraminin bile ortadan kalktiginin
tartisiimasi, yakin gelecekte uzay turizminin yayginlagma potansiyeline sahip
olduguna dair 6nemli ¢ikarimlar saglamaktadir.

Uzay turizminin erken evrelerinde olmamiza paralel olarak, bu alanda
yapilan galigma sayisinin da sinirl oldugu dikkat gekmektedir. Ulusal literatiir
incelendiginde uzay turizminin her ne kadar biiyiik bir gelisim potansiyeline
sahip oldugu ifade edilse de ilgili turizm faaliyetinin 6niinde maliyet, saglhk
riskleri, giivenlik riskleri gibi birtakim engeller oldugu da belirtilmektedir. Hgili
turizm faaliyetinin 6niindeki bu engellerin ulusal ve uluslararast kuruluglarin
bir araya gelerek agilabilecegi sdylenebilir. Ozellikle iilkemizin, uzay turizminin
diinya genelinde gelisen ve gelecekte daha da yayginlagmasi beklenen bir faaliyet
alan1 oldugu goz oniine alindiginda, bu alanda gerekli yasal diizenlemeler
yapmast, halkin uzay turizmine ilgisinin ¢ekilmesi adina faaliyetler yiirtitmesi,
bu alanda faaliyet gosteren ya da faaliyet gostermek isteyen kuruluglar:
desteklemesi ve kargilagilabilecek muhtemel riskleri minimize etmek adina
uygun bir strateji olugturmasi gerekmektedir.

Uzay turizmine iligkin kiiresel 6l¢ekte meydana gelen tiim gelismeler
degerlendirildiginde 6zellikle Tiirkiye’nin gelecekte bu turizmin yayginlagacag
ongoriisi lizerine gerekli hazirhigl yapmasi gerektigi soylenebilir. Nitekim
gelecekte uzay turizminin potansiyel riskleri minimize edilebilir. Ozellikle
uzay turizminin yayginlagmasi maliyet sorunun ortadan kalkmasi adina 6nemli
bir gelisme olarak degerlendirilebilir. Uzay turisti sayist arttik¢a bu faaliyet
yiiksek gelir grubuna hitap eden bir faaliyet olmaktan ¢ikabilir. Bu gelismeler
yagandiginda Tiirkiye’nin uzay turizmi alaninda 6nemli bir pazar olabilmesi
i¢in yarina bugiinde bugiinden hazir olmasi gerekmektedir.
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Bolum 4

Diyjital Destinasyon Pazarlamasi: GoAydin

Instagram Hesab: Uzerine Bir Analiz

Celal Onal!

Irem Ceyda Samancr?

Ahu Yazic1 Ayyildiz?

Ozet

Bu galiyma, Aydin ilinin “GoAydin” Instagram hesabi tizerinden yiiriitiilen dijital
destinasyon markalamasi ve bolgesel tanitim stratejilerini analiz etmektedir.
Aragtirma, sosyal medyanin turistlerin algilar1 izerindeki etkisinden yola ¢ikarak,
“GoAydin” hesabinin igerik etkinligini ve cografi kapsayiciligini sorgulamayi
amaglamaktadir. Metodolojik olarak, nitel bir arastirma tasarimi benimsenmis
ve sistematik igerik analizi yontemi kullanilmigtir. Caligma evreni, hesabin
agihigindan Aralik 2025’ kadar paylasilan toplam 605 gonderiden olusmaktadir.
Veriler; igerik tipolojisi, mekdnsal dagilim ve 6ne ¢ikan turistik yerler kriterlerine
gore agik ve eksenel kodlama yontemleriyle siniflandirilmistir. Aragtirma
bulgular1, tanitim stratejisinin agirlikli olarak tarihi eserler (%28,1), kiyi-deniz
manzaralar1 (%21,2) ve dogal giizellikler (%20,5) iizerinde yogunlastigini
gostermektedir. Bu durum, geleneksel “deniz-kum-giines” ve kiiltiirel miras
odakli bir yaklagimi yansitmaktadir. Mekansal analiz sonuglar ise ciddi bir
dengesizligi ortaya koymaktadir; Kusadasi (%25,3) ve Didim (%16,0), toplam
ierigin %4 1’inden fazlasini olugturarak dijital alana hakim olmustur. Bu durum,
Kogarli veya Yenipazar gibi i¢ kesimlerdeki ilgelerin goriiniirliigiiniin diistik
kaldig1 bir “merkez-gevre” dinamigini dogrulamaktadir. Ayrica, etkilesimlerin
%52,7’sinin emoji bazli olmasi, kullanict katiliminin sig bir seviyede kaldigini
gostermektedir. Ingilizce yorumlarin orani (%20,9) uluslararas goriiniirliige
igaret etse de, igerigin viral yayilim giicii stmirlidir. Sonug olarak galigma, bolgesel
turizm markalamasinda daha dengeli bir mekansal dagilim ve daha derin
etkilegim stratejileri gelistirilmesi gerektigini vurgulamaktadir.
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1. Girig

Giinlimiizde djjitallesme, turizm sektoriinde yalnizca iletigim araglarini
degil, ayn1 zamanda destinasyonlarin tanitim bi¢imlerini ve turistlerin
karar verme siireclerini de koklii bicimde doniistiirmektedir. Ozellikle
sosyal medya platformlari, potansiyel ziyaretgilerin destinasyonlara iliskin
algilarini gekillendiren, ilham veren ve seyahat kararlarini yonlendiren temel
bilgi kaynaklar1 haline gelmistir (Gretzel vd., 2015; Mariani vd., 2019). Bu
doniigiimle birlikte, geleneksel tanitim yontemlerinin yerini daha etkilegimli,
gorsel ve kullanict odakli dijital pazarlama yaklagimlarr almaya baglamustir.
Hizmet sektoriindeki gelismeler, bu teknolojilerin hem miisteriler hem de
isletmeler agisindan sagladigr avantajlar nedeniyle birgok igletmenin yeni
gelistirilen teknolojileri benimsemesine yol agmistir. Bu sektorlerde teknolojinin
hizli benimsenmesinin temel nedeni, s6z konusu teknolojilerin hem talep hem

de arz yonlii faydalar sunmasidir (Ayyildiz vd., 2022).

Sosyal medya platformlari arasinda Instagram, gorsel anlatim giicii, estetik
sunum imkani ve kullanici etkilegimini tesvik eden yapisi sayesinde destinasyon
pazarlamasinda 6ne gikan bir arag haline gelmigtir (Hu vd., 2014; Abidin,
2016). Instagram, destinasyonlarin yalnizca fiziksel 6zelliklerini degil, ayn1
zamanda deneyimsel degerlerini, atmosferini ve yasam tarzini yansitarak
kullanicilarin zihninde giiglii bir destinasyon imaj1 olusturma potansiyeline
sahiptir. Bu yoniiyle platform, destinasyon pazarlama organizasyonlari
(DPO’lar) igin yalmizca bir tanitim kanali degil, ayn1 zamanda stratejik bir
marka yonetimi araci olarak degerlendirilmektedir (Hays vd., 2013).

Literatiirde sosyal medyanin destinasyon imaji, turist davranisi ve seyahat
motivasyonlart tizerindeki etkisini inceleyen ¢ok sayida galigma bulunmaktadhr.
Bu ¢aligmalarin 6nemli bir kismi, kullanicilarin sosyal medya igeriklerinden
nasil etkilendigine ve destinasyon algisinin nasil gekillendigine odaklanmaktadir
(Xiang ve Gretzel, 2010; Kladou ve Mavragani, 2015). Ancak, destinasyon
pazarlama organizasyonlarinin sosyal medya igeriklerini nasil yapilandirdigy,
hangi temalar1 ve bolgeleri 6nceliklendirdigi ve bu tercihlerin destinasyonun
temsiline nasil yansidig1 konulari literatiirde gorece sinirh ele alinmaktadir.

Ozellikle kamu tarafindan yonetilen resmi destinasyon hesaplarmnin igerik
stratejileri, destinasyonun hangi unsurlar tizerinden tanitildigin ve nasil bir
marka kimligi olusturuldugunu anlamak agisindan kritik 6neme sahiptir.
Bu baglamda, sosyal medya igeriklerinin sistematik olarak analiz edilmesi,
destinasyonun djjital ortamda nasil kurgulandigini ortaya koyan 6nemli bir
aragtirma alani sunmaktadir.
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Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye Turizm Tanitim ve Geligtirme Ajansi
(TGA) tarafindan yonetilen “Go Aydin” Instagram hesabinda paylagilan
igerikleri analiz ederek, Aydin ilinin tanitiminda hangi bolgelerin ve temalarin
onceliklendirildigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda galigma, sosyal medya
igeriklerinin destinasyon temsiline nasil yansidigini incelemekte ve dijital
destinasyon pazarlamasi literatiiriine igerik temelli bir bakig agis1 sunmay1
hedeflemektedir.

Bu yoniiyle aragtirma, destinasyon pazarlama organizasyonlarinin sosyal
medya stratejilerini yonetsel bir perspektiften ele alarak hem literatiire katki
sunmakta hem de uygulayicilara igerik planlamasi ve dijital tanitim stratejileri
agisindan yol gosterici gikarimlar saglamaktadir.

2. Kavramsal Cergceve

2.1. Dijjital Turizm Pazarlamasi

Tiiketicilerin satin alma ve karar verme davraniglarindaki degisiklikler
isletmelerin de pazarlama anlayiginin gekillenmesine sebep olmugtur (Yiicel
ve Inan, 2020). Gelencksel pazarlama yontemlerinin aksine, dijital turizm
pazarlamasi; daha etkilesimli, kargilagtirmali ve filtrelenebilir bir anlayig
sunmaktadir. Nitekim Xiang ve Gretzel (2010), dijital platformlarin
yayginlagmasi ile tiiketici olanaklarinin artmasi ve karar verme siireglerinin
cesitlenmesi perspektifinden degerlendirildigini belirtmektedir. Dijital
turizm pazarlamasi; ¢ok kanalli iletigim, veriye dayali kigisellestirme, aninda
yanit verebilirlik, performans Olgiilebilirligi olmak tizere dort ayr1 bilegen
izerine kurulmustur (Buhalis ve Sinarta, 2019). Dijital araglarin kullanima,
bireylerin satin alma kararlarini 6nemli 6lgtide degistirmigtir. Dyjital turizm
pazarlamasinin bu dort temel bilegeni, tiiketici davraniglarina uygun sekilde
gelisim gostermektedir. Ozellikle Z kusag: tiiketicilerinin beklentileri
dogrultusunda sekillenen bu bilesenler, turizm isletmelerinin pazarlama
stratejilerinde doniisiime zorlamugtir (Baggr ve Igoz, 2019; Yalgin ve Karaman,
2022). Tirkiye 6zelinde yapilan aragtirmalarda, dijital turizm sektoriiniin
oldukga yavag ilerledigi goriilmiistiir. Bunun temel sebebi ise dijital okur-
yazarlik eksikligi, biitge kisitlamalar1 ve uzman personeller ile iliskilendirilebilir

(Ilhan, 2024).

Tiirkiye’de yagsanan dijital doniigiim zorluklarina ragmen, Instagram gibi
gorsel tabanh platformlar destinasyon pazarlamasinda giderek daha kritik bir rol
tistlenmektedir. Ozellikle, geng nesil tiiketiciler arasinda yapilan aragtirmalara
gore, seyahat karar siireglerinin Instagram igeriklerinden etkilendigini ortaya
koymaktadir (Unal ve Bayar, 2020).
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2.2. Destinasyon Pazarlamasinda Sosyal Medyanin Rolii

Dijital diinyada, bireyler internet sayesinde bir¢ok platforma
erigebilmektedirler. Internetin erisilebilirlik kolayligi sosyal medya kanallarint
aktif kullanmada biiyiik rol oynamaktadir.

Bireyler, sosyal medya platformlari sayesinde haberleri anlik takip edebilir
ve ge¢mis ya da giincel olaylara aninda erigim imkanina sahiptirler (Ciftgi,
2016). Sosyal medya, bireylere sadece anlik bilgi saglamakla kalmaz, ayni
zamanda onlarin fikirlerini degistirebilecek ve gelistirecek 6neriler sunmaya
da olanak tanimaktadir (Mutlu Bayin ve Akoglan Kozak, 2023).

Turizm baglaminda bu tavsiyeler, genellikle gezginler tarafindan olusturulan
ve daha giivenilir kabul edilen “Kullanict Tarafindan Olusturulan Igerikler”
(User-Generated Contend-UGC) seklinde ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum,
destinasyonlar i¢in en etkili pazarlama yontemlerinden biri olan Elektronik
Agizdan Agiza Pazarlamayir (eWOM) giiglendirir (Xiang ve Gretzel, 2010).
Dolayisiyla, turizm alaninda da sosyal medyanin yeri olduk¢a 6nemli
konumdadir. Sosyal medya, bir destinasyonun kimligini ve imajin1 inga
etme, hedef kitleye dogrudan bir bag kurma ve destinasyonun potansiyelini
ziyaretgilere ilham verecek gekilde anlatma firsati sunmaktadir (Xiang ve Gretzel,
2010). Oyle ki, tiiketiciler fiziki hareket etmeden yer ve zaman fark etmeksizin
sanal diinyaya ulagabilmesi onlarin turizme olan yonelimlerinin degismesine
sebep olmugtur (Berber ve Eker, 2022). Hem hizmet saglayic1 agisindan
hem de tiiketici agisindan sosyal medyanin yadsinamaz rolii her iki tarafinda
stratejilerinin degisikligine sebep olmugtur. Ozellikle Destinasyon Pazarlama
Organizasyonlar1 (DPO) igin bu durum, tek yonlii tanitim faaliyetlerinden,
takipgilerle diyalog kurmay1 ve bir topluluk olugturmay: hedefleyen daha
etkilesimli stratejiler uygulamay1 zorunlu kilmugtir (Hay vd., 2013). Isletmeler,
titketicilerin beklentilerini kargilayabilmek adina ve tiriinlerini daha genis bir
kitleye tanitmak istemesinden dolay: tiiketicilerin ilgisine yonelik adimlar
atmaya baglamiglardir (Kiralovd ve Pavliceka, 2014). Bu adimlarin atildig:
platformlar arasinda ise gorsel odakli yapis1 ve ilham verme potansiyeliyle
one gikan Instagram, destinasyon imaji olugturmada 6zellikle kritik bir rol
istlenmektedir.

2.3. Pazarlama Araci Olan Instagram ve Marka Kimligi

Internet, bilgiye erigim giiciiniin yiiksek olmast sebebiyle pazarlama
araglarinda sosyal medya kullanimi iizerindeki etkisini olduk¢a 6nemli bir
noktaya tagimstir (Popesku, 2014). Bu durum, Destinasyon Pazarlama
Organizasyonlarin1 (DPO) tek yonlii bir tanitim anlayigindan, kullanicry:
bir “miittefik” olarak konumlandirdig ¢ift yonlii bir diyaloga itmektedir. Bu
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yeni yaklagimin temelinde ise, destinasyon markasinin DPO ve kullanicilar
tarafindan “birlikte gekillendirildigi” bir hikdye anlatimi siireci yatmaktadir.
DPO’lar, bir kiirator rolii tistlenerek, kullanicilarin paylagtigi ve kendi istedikleri
anlatiy1 destekleyen serikleri segip 6n plana ¢ikararak destinasyonun hikayesini
“Instagram” sayesinde genis kitlelere ulastirir (Lund vd., 2018). Isletmelerin
Instagram platformlar1 aracihiiyla tanittiklar: tiriinler, marka kimligi ve
sadakati olugturmasi agisindan en etkin yol olarak goriilmiigtiir (Yenigikt,
2016). Tiiketicilerin iirtinler hakkinda daha fazla bilgiye sahip olmak istemesi,
igletmelerin reklamcilik ve pazarlama faaliyetlerini sekillendirmesine yol agmustir
(Goktag ve Tarakg1,2018). Pazarlama faaliyetleri igin aktif kullanilan Instagram,
giinden giine daha dikkat ¢ekici bir hal almaya baglamistir. Instagram artik
yalnizca ireticiler igin degil, ayn1 zamanda tiiketicilerin kendi kimliklerini
olusturdugu bir marka siireci haline dontigtiirmiigtiir. Instagram sahibi olan
siradan insanlar kendilerini yeni bir kaliba sigdirarak “influencer” olarak
tanimlamiglardir. Bu tanim, onlar1 siradan bir tiiketici kalibindan gikararak
hem tiiketici hem de tanitim etkisi yaratan bir marka elgisine dontigmiislerdir.
Bu nedenle, bazi markalar veya igletmeler bu bilinir kigilere kendi reklamlarini
tanitmasi arzusuyla onlara bagvurmaktadirlar (Can ve Koz, 2018).

2.4. Instagram Araciligryla Destinasyon Imaji ve Marka Kimligi

Instagram, sahip oldugu ¢ok yonlii pazarlama 6zellikleri, bir destinasyonun
hedef kitlesinin zihnindeki algisini, destinasyon imajini gekillendirmek ve
bilingli bir marka kimligi inga etmek igin giiglii bir platform olmaktadir (Kale,
2016). Bu inga siireci, gorsel ve tematik tutarlilik tizerinden gergeklesmektedir.
Paylagilan igeriklerin gergeklik sergilemesi, dikkat gekmenin yani sira, merak
duygusunu da tetikleyerek tiiketici giidiilerini tetiklemektedir (Ding,2025).
Kimlik inga siireci tek bir igletme tarafindan miinferit olarak yiiriitiilmemektedir.
Birgok iilkede, ulusal turizm otoriteleri tarafindan yonetilen ¢ati marka
(umbrella brand) stratejileri de uygulanmaktadir. Bu model, ulusal diizeyde
giiclii bir kimlik olugturmaktadir. Yerel destinasyonlarin tanitimi da bu kimlikle
uyumlu hale getirilir. Tiirkiye’de ise bu yaklagimin giincel 6rneklerinden biri,
Tiirkiye Tarizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi (TGA) tarafindan yiiriitiilen ve
“GoTiirkiye” markasi altinda tiim illeri kapsayan tanitim faaliyetleridir. Bu
kurulusun genel bir platformu olmasinin yani sira her ilin kendi igerisinde
de aktif bir plattormu bulunmaktadur. Ornegin, “GoAydin” yalnizca Aydin
ilinin tanitiminda rol almakta olup, oraya 6zgii destinasyonlari, 6zgiin tatlari
ve yerel kimlikleri tanitmaktadir. Bu strateji, yerel kimliklerin kiiresel vizyona
ulagtiriimasi ve onlar1 bu vizyon dogrultusunda entegre etmeyi amaglamaktadir.
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3. Yontem

Bu aragtirma, Aydin ilinin dijital ortamda nasil temsil edildigini ortaya
koymak amaciyla, Go Aydin Instagram hesabinda paylagilan igeriklerin
sistematik bi¢gimde incelenmesine dayanmaktadir. Caligmada, destinasyon
tanitiminda hangi temalarin ve bolgelerin 6n plana ¢iktig ile hangi unsurlarin
sinurlr diizeyde temsil edildigi belirlenmeye ¢aligilmugtir.

Aragtirma, nitel arastirma yaklagimi gergevesinde tasarlanmig olup, elde
edilen veriler igerik analizi yontemi kullanilarak degerlendirilmistir.

Aragtirmanin evrenini, GoAydin Instagram hesabinda paylagilan
tiim gonderiler olugturmaktadir. Caligmanin 6rneklemini ise hesabin ilk
paylagimindan Aralik 2025 tarihine kadar yayimlanan toplam 605 gonderi
olusturmaktadir. Ttim paylagimlarin analize dahil edilmesi nedeniyle aragtirmada
tam sayim yaklagimi benimsenmis, 6rnekleme yoluna gidilmemistir. Bu durum,
elde edilen bulgularin incelenen hesap 6zelinde yiiksek temsil giiciine sahip
olmasini saglamaktadir.

Veri toplama siirecinde, s6z konusu Instagram hesabinda yer alan gorsel ve
metin igerikleri sistematik bigimde incelenmig ve analiz siirecine dahil edilmistir.
» <

Analiz kapsaminda igerikler; “konum?”, “i¢erik tiiri” ve “6ne ¢ikarilan unsurlar”
gibi tematik kategoriler gergevesinde degerlendirilmistir.

Kodlama siireci, nitel veri analizine uygun olarak iki agamada
gergeklestirilmistir. Tlk asamada agik kodlama yéntemi kullanilarak verilerden
tiiretilen anlamli ifadeler belirlenmis ve igerikler kodlara ayrilmustir. Tkinci
agamada ise benzer kodlar bir araya getirilerek daha iist diizey temalar
olugturulmugtur. Bu siire¢ sonucunda, destinasyon tanitimina iligkin temel
tematik yapilar ortaya ¢ikarilmugtir.

Kodlama siirecinin giivenirligini artirmak amaciyla, kodlama semas:
aragtirmacilar tarafindan gozden gegirilmis ve kodlar arasinda tutarlilik
saglanmustir. Ayrica, kodlama stirecinde elde edilen kategoriler tekrar incelenerek
tematik biitiinliik kontrol edilmigtir. Bu yaklagim, analiz siirecinin sistematik
ve geffaf bicimde yiiriitiilmesine katki saglamugtir.

Elde edilen veriler, frekans dagilimlari ve tematik simiflandirmalar araciligiyla
analiz edilmig; igeriklerin dagilimi, yogunlastigi alanlar ve etkilesim bigimleri
ortaya konulmugtur. Bu sayede, GoAydin Instagram hesabinin destinasyon
tanitimina yonelik igerik stratejisi biittinctil bir bakug agistyla degerlendirilmistir.

Aragtirma bazi smirhiliklar igermektedir. Caligma yalnizca GoAydin
Instagram hesabi ile sinirlandirilmig olup, diger sosyal medya platformlar:
kapsam dig1 birakilmugtir. Ayrica analizler, yalnizca paylagilan igeriklere dayal
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olarak gergeklestirilmig, kullanici algilart ve davraniglart dogrudan ol¢iilmemistir.
Bu nedenle elde edilen bulgular, incelenen hesap 6zelinde degerlendirilmelidir.

Bu galigma, kamuya agik bir sosyal medya platformu olan Instagram
tizerinden elde edilen verilerle yiiriitiilmistiir. Aragtirma siirecinde katihmcilarla
dogrudan etkilesime girilmedigi ve kigisel verilerin gizliligi ihlal edilmedigi
i¢in etik kurul izni gerektirmemektedir.

4. Bulgular

Bu béliimde, aragtirma sonucunda elde edilen veriler sunulmaktadir.

Toblo 1. Paylasian Gonderilerin Igerikleri

Icerik Tiirii Frekans (n)|Yiizde (%)
Tarihi Yapilar 170 28,1
Deniz-Sahil Manzaralari 128 21,2
Dogal Cekicilikler 124 20,5
Sehir Manzarasi 84 13,9
Gastronomik Ogcler 70 11,6
Kiyafet ve El Sanatlart 13 2.1
Onemli ﬁ:sl;jf(utlama 11 18
Toplam 605 100

Tablo 1 incelendiginde, GoAydin Instagram hesabinda paylagilan ieriklerin
biiyiik Ol¢iide tarih, deniz ve doga ekseninde yogunlagtig1 goriilmektedir. En
yiksek paya sahip olan “tarihi yapilar” kategorisi (%28,1), destinasyonun
kiiltiire] mirasinin taniimda temel bir unsur olarak konumlandirildigini
gostermektedir. Bunu sirasiyla deniz-sahil manzaralar1 (%21,2) ve dogal
gekicilikler (%20,5) takip etmektedir. Bu dagilim, Aydin’in tanitim stratejisinde
hem kiiltiirel hem de dogal kaynaklarin birlikte kullanildigini ortaya koymaktadur.

Bununla birlikte, gastronomik 6gelerin (%11,6) ve ozellikle kiyafet-el
sanatlar1 (%2,1) gibi yerel kiiltiirel unsurlarin gorece diisiik oranlarda temsil
edilmesi, destinasyonun deneyimsel ve kiiltiirel ¢esitliliginin sosyal medya
igeriklerine sinirh diizeyde yansitildigini gostermektedir. Benzer sekilde, 6nemli
giin ve kutlama mesajlarinin oldukea diigiik bir paya sahip olmas: (%1,8),
hesabin daha gok gorsel cazibe ve destinasyon ¢ekiciligi odakli bir igerik
stratejisi benimsedigine igaret etmektedir.
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Tablo 2. GoAydwn Instagram Igeriklerinin Ilgelere Dayjsluma

Tige Frekans (n) Yiizde (%)
Kusadas1 153 25,3
Didim 97 16,0
Karacasu 43 7,1
Soke 37 6,1
Efeler 27 45
Cine 24 4.0
Bozdogan 24 4.0
Sultanhisar 19 3,1
Germencik 9 1,5
Nazilli 8 1,3
Karpuzlu 7 1,2
Kogarls 2 0,3
Yenipazar 1 0,2
Kosk 1 0,2
Genel Tanitim 29 4.8
Diger 135 22,3
Toplam 605 100

Tablo 2 incelendiginde, GoAydin Instagram hesabinda paylagilan igeriklerin
belirli ilgelerde yogunlagtigi goriilmektedir. En yiiksek igerik oranina sahip olan
Kusadas1 (%25,3) ve Didim (%16,0), toplam paylagimlarin yaklagik %41’ini
olugturmaktadir. Bu durum, s6z konusu ilgelerin Aydin destinasyonu igerisinde
deniz turizmi, konaklama kapasitesi ve uluslararasi bilinirlik agisindan 6n plana
¢ikan merkezler olmasiyla iliskilendirilebilir.

Kusadas1 ve Didim’in ardindan Karacasu (%7,1) ve Soke (%6,1) gibi
ilgelerin 6ne gikmast, 6zellikle bu bolgelerde yer alan Afrodisias, Milet ve Priene
gibi 6nemli arkeolojik alanlarin igerik iiretiminde belirleyici rol oynadigini
gostermektedir. Bu bulgu, destinasyon tanitiminda kiiltiirel miras unsurlarinin
belirli ilgeler {izerinden temsil edildigine igaret etmektedir.

Buna kargilik, Nazilli, Germencik, Karpuzlu ve 6zellikle Kogarl, Yenipazar
ve Kosk gibi ilgelerin oldukea diigiik oranlarda temsil edilmesi, destinasyon
tamtiminda mekansal bir dengesizlik oldugunu ortaya koymaktadir. Bu durum,
ilin turizm potansiyelinin tiim ilgelere esit bigimde yansitilamadigini ve tanitim
faaliyetlerinin daha ¢ok yiiksek bilinirlige sahip merkezlerde yogunlagtigini
gostermektedir.
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“Diger” kategorisinin yliksek orani (%22,3), igeriklerin 6nemli bir kisminin
belirli bir ilge ile dogrudan iliskilendirilmeden paylagildigini gostermekte; bu
durum, igeriklerin tematik fakat mekansal olarak genellestirilmig bir anlatim
tizerinden sunulduguna isaret etmektedir. Ayrica “Genel Tanitim” kategorisinin
varlig1 (%4,8), ilin biitiinctl bir destinasyon olarak konumlandirilmaya
caligildigini gostermektedir.

Tablo 3. GoAydwmn Hesabwmna Yonelik Genel Bulgular

Genel GOriiniim Icerikler
Instagram Kullanic1 Adi go__aydin
Profil Fotografi Arka fonda Afrodisias Antik Kentinin
oldugu, 6niinde Go Aydin yazis
Kullanilan Dil Ingilizce
Biyografi Official Instagram account of Aydin ©

Travel Nature Experience History Tag
your pictures with #GoAydin to be

featured.
Baglanti http://aydin.goturkiye.com/homepage
Gonderi Sayisi 617
Takipgi Sayist 15.200
Takip Sayist 87

Tablo 3’te sunulan bulgular, GoAydin Instagram hesabinin dijital destinasyon
pazarlamasi baglaminda belirli bir kurumsal iletisim ve marka konumlandirma
stratejisi dogrultusunda yapilandirildigini gostermektedir. Hesabin kullanicr adi,
profil gorseli ve biyografi metni birlikte degerlendirildiginde, destinasyonun
dijital ortamda tutarli ve biitiinciil bir marka kimligi ile temsil edilmeye ¢aligildig1
anlagilmaktadir. Profil gorselinde Afrodisias Antik Kenti’nin tercih edilmesi,
destinasyonun kiiltiirel miras odakl bir kimlik iizerinden konumlandirildigini
gostermektedir. Bu baglamda, GoAydin hesabr aracihigiyla olugturulan imajin,
tarih ve kiiltiir temelli bir ¢ercevede kurgulandigi sdylenebilir. Hesapta Ingilizce
dil kullaniminin tercih edilmesi, destinasyon pazarlamasinda kiiresel hedef
kitleye yonelik bir iletisim stratejisinin benimsendigine isaret etmektedir.
Biyografi metninde yer alan “travel, nature, experience, history” gibi kavramlar
ise destinasyonun ¢ok boyutlu bir deneyim sunma iddiasini yansitmakta ve
igerik tiretiminin tematik sinirlarimi belirlemektedir. Hesabin resmi web sitesine
yonlendirme i¢ermesi, sosyal medya ve kurumsal dijital platformlar arasinda
biitiinlegik bir iletigim yapisinin kuruldugunu gostermektedir. Nicel gostergeler
agisindan degerlendirildiginde, yiiksek gonderi sayisi (617) hesabin diizenli ve
stirdiirtilebilir bir igerik {iretim siirecine sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Ancak takipgi sayist ile igerik hacmi birlikte ele alindiginda, hesabin erigim ve
etkilesim potansiyelinin daha da gelistirilebilecegi sOylenebilir.
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Tablo 4. GoAydwm Igeriklerine Yapian Yorumlarm Dil Dagilm

Yorum Tiirii / Dil [Frekans (n)|Yizde (%)
Emoji 427 52,7
Ingilizce 169 20,9
Tiirkge 134 16,5
Arkadag Etiketleme 27 3,3
Yunanca 21 2.6
italyanca 6 0,7
ispanyolca 5 0,6
Rusca 4 0,5
Azerice 3 0.4
Arapga 3 0,4
Fransizca 2 0,2
Bognakga 2 0,2
Romence 2 02
Hintge 2 0,2
Toplam 810 100

Tablo 4 incelendiginde, GoAydin Instagram hesabina yonelik kullanici
etkilesimlerinin biiyiik olgiide diigiik biligsel ¢aba gerektiren ve hizli tepki
verme bigimlerine dayandigi gortilmektedir. En yiiksek frekansa sahip olan
emoji kullanimi (%52,7), kullanicilarin igeriklere yonelik duygusal tepkilerini
ifade ettiklerini ancak bu etkilesimin sinirlt diizeyde biligsel ve agiklayict
katk: igerdigini gostermektedir. Bu durum, sosyal medya etkilegimlerinin
yiizeysel katilm (low-engagement interaction) bigiminde ger¢eklestigine
isaret etmektedir (Muntinga vd., 2011; Cvijikj ve Michahelles, 2013; Dolan
etal.,, 2016).

Ingilizce (%20,9) ve Tiirk¢e (%16,5) yorumlarin toplam etkilesim
igerisindeki agirligi, hesabin hem uluslararast hem de yerel kullanicr kitlesine
ulagtigint géstermektedir. Ingilizce yorumlarin Tiirk¢eden daha yiiksek oranda
olmasi, Go Aydin hesabinin uluslararasi goriiniirliige sahip oldugunu ve
yabanci kullanicilar tarafindan da takip edildigini ortaya koymaktadir. Kiiltiirel
ozellikler, bir tilkenin ya da destinasyonun rekabet giiciinii belirlemede 6nemli
rol oynamaktadir (Koc ve Yazici Ayyildiz, 2021). Bununla birlikte, Ttirkge
yorumlarin giiglii varligi, destinasyonun yerli turistler agisindan da aktif bir
ilgi odag1 oldugunu gostermektedir.
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Yunanca (%2,6) bagta olmak tizere farkl dillere ait yorumlarin varhigy,
destinasyonun 6zellikle yakin cografyalardan gelen turistler agisindan dikkat
gekici oldugunu ve bolgesel turizm hareketliligi ile iliskili bir dijital etkilegim
yapisina sahip oldugunu gostermektedir.

“Arkadag etiketleme” (%3,3) kategorisi, kullanicilarin igerikleri kendi sosyal
aglar1 i¢inde yayma egiliminde olduklarini gostermesi agisindan 6nemlidir. Bu
durum, elektronik agizdan agiza pazarlama (¢eWOM) siirecinin bir yansimasi
olarak degerlendirilebilir (Hennig-Thurau vd., 2004; Litvin, Goldsmith ve
Pan, 2008). Ancak bu oranin gorece diisiik olmast, igeriklerin viral yayilim
potansiyelinin sinirlt kaldigini gostermektedir (Berger ve Milkman, 2012;
Kaplan ve Haenlein, 2011).

Toblo 5. GoAydwm Igeriklerinde Tonitdan Yerler

Yerler Frekans (n)|Yiizde (%)
Afrodisias Antik Kenti 32 11,3
Gilivercin Ada 30 10,6
Arapapistt Kanyonu 22 7,8
Dilek Yarimadast Milli Parki 21 7.4
Milet Antik Kenti 20 7,1
Apollon Tapinagt 17 6,0
Doganbey Koyii 14 4,9
Priene Oren Yeri 13 4,6
Nysa Antik Kenti 12 4,2
Ilyas Bey Camii 10 3,5
Altinkum Plaj1 9 3,2
Tralleis Antik Kenti 8 2,8
Zeus Magarasi 7 2,5
Okiiz Mehmet Pasa Kervansarayi 7 2,5
Aydin Arkeoloji Miizesi 7 2,5
Magnesia Antik Kenti 6 2,1
Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Miizesi 6 2,1
Sapli Adast 5 1,8
Arpaz Kalesi 4 14
Gerga Antik Kenti 4 1.4
Alinda Antik Kenti 3 1.1
Yilanciburnu 3 1.1
Cihanoglu Camii 3 1,1
Siimerpark 3 1,1
Adnan Menderes Miizesi 2 0,7
Kadikalesi 1 0,4
Kurikigi Yarimadasi 1 0,4
Dandalaz Kopriisii 1 0,4
Toplam 284 100
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Tablo 5’te sunulan bulgular, GoAydin Instagram hesabinda tanitilan
destinasyonlarin belirli ¢ekim merkezleri etrafinda yogunlagtigini gostermektedir.
En yiiksek frekansa sahip olan Afrodisias Antik Kenti (%11,3) ve Giivercin Ada
(%10,6), destinasyonun hem kiiltiirel miras hem de kiy1 turizmi unsurlarin
temsil eden ikili bir yapr tizerinden konumlandirildigini ortaya koymaktadir.
Bu durum, destinasyonlarin ¢ekim giictiniin belirli “¢ekirdek ¢ekicilikler”
etrafinda yogunlagtigini ileri siiren literatiirle uyumludur (Lew, 1987; Ritchie
ve Crouch, 2003).

Arapapisti Kanyonu, Dilek Yarimadas: Milli Parki ve Milet Antik Kenti
gibi alanlarin yiiksek frekansla temsil edilmesi, destinasyonun dogal ve tarihi
kaynaklarini birlikte sunan hibrit bir imaj stratejisi benimsedigini gostermektedir.
Bu baglamda, GoAydin hesabr araciligiyla olugturulan destinasyon temsili,
yalnizca tek bir turizm tiiriine odaklanmak yerine, ¢ok bilegenli bir deneyim
yapist iizerinden kurgulanmaktadir.

Orta diizeyde temsil edilen Doganbey Koyii, Priene, Nysa ve Tlyas Bey
Camii gibi destinasyonlar, yerel kiiltiir, tarih ve kirsal turizm unsurlarini
yansitarak destinasyonun gegsitliligine katki saglamaktadir. Ancak bu unsurlarin
gorece daha diigiik oranlarda temsil edilmesi, alternatif turizm kaynaklarinin
tanitimda ikincil diizeyde kaldigini gostermektedir.

Diistik frekansla temsil edilen destinasyonlar (6rnegin Kadikalesi, Dandalaz
Kopriisii ve Kirikigi Yarimadasi), destinasyonun potansiyel tagiyan ancak
yeterince goriiniirliik kazanmamug alanlarini ortaya koymaktadir. Bu durum,
turizm faaliyetlerinin belirli ¢ekirdek alanlarda yogunlagtigini ve ¢evresel
bolgelerin gorece sinurli temsil edildigini ortaya koyan merkez-gevre yaklagimi
ile uyumludur (Britton, 1991; Pearce, 1989).

5. Sonug ve Oneriler

Bu ¢aligma, Go Aydin Instagram hesabinin Aydin ilinin djjital ortamda
tanitiminda nasil bir rol iistlendigini igerik analizi yontemiyle ortaya koymustur.
Elde edilen bulgular, sosyal medyanin destinasyon pazarlamasinda yalnizca bir
iletigim arac1 degil, ayn1 zamanda destinasyon imajinin inga edildigi stratejik bir
platform oldugunu gostermektedir (Hays vd., 2013; Xiang ve Gretzel, 2010).

Aragtirma sonuglari, Go Aydin hesabinda paylasilan igeriklerin biiyiik
Olgiide tarihi yapilar, deniz-sahil manzaralar1 ve dogal ¢ekicilikler etrafinda
yogunlastigini ortaya koymaktadir. Bu durum, destinasyon imajinin kiiltiirel
miras ve kitle turizmi unsurlari tizerinden kurgulandigini gostermektedir. Bu
bulgu, destinasyonlarin belirli ¢ekirdek ¢ekicilikler etrafinda temsil edildigini
ileri stiren literatiirle uyumludur (Lew, 1987; Ritchie ve Crouch, 2003).
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Tlge bazli dagihim incelendiginde, Kusadasi ve Didim’in igerik iiretiminde
baskin bir konuma sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum, turizm faaliyetlerinin
belirli merkezlerde yogunlagtigini ifade eden merkez-gevre yaklagimu ile
ortiigmektedir (Britton, 1991; Pearce, 1989). Baska bir ifadeyle, dijital igerik
tiretimi de fiziksel turizm hareketlerine paralel bigimde gelismekte; bilinirligi
yiiksek destinasyonlar daha goriiniir hale gelirken, ¢evresel bolgeler sinirlt
temsil edilmektedir.

Kullanicr etkilesimlerine iligkin bulgular, etkilesimin biiyiik 6lgiide emoji gibi
diisiik biligsel caba gerektiren tepkiler tizerinden gergeklestigini gostermektedir.
Bu durum, sosyal medya katihminin daha gok yiizeysel etkilesim diizeyinde
kaldigini ortaya koymakta ve kullanicilarin igerik tiretimine aktif katiliminin
sinirh oldugunu gostermektedir (Muntinga vd., 2011; Dolan vd., 2016).
Ayrica, arkadag etiketleme gibi etkilesim bigimleri, elektronik agizdan agiza
pazarlama (eWOM) siirecinin bir gostergesi olmakla birlikte, bu etkilesimin
sinirh diizeyde kalmast igeriklerin viral yayilim potansiyelinin diigiik olduguna
isaret etmektedir (Hennig-Thurau vd., 2004; Berger ve Milkman, 2012).

Tanitilan destinasyonlar agisindan degerlendirildiginde, Afrodisias Antik
Kenti, Giivercin Ada ve Arapapisti Kanyonu gibi yiiksek frekansh igerikler,
destinasyonun ¢ekirdek ¢ekim merkezlerini olusturmaktadir. Buna kargilik,
diigiik frekansla temsil edilen destinasyonlar, alternatif turizm potansiyeline
sahip olmasina ragmen dijital goriiniirliik agisindan geri planda kalmaktadir. Bu
durum, destinasyonun gesitliliginin tam anlamiyla yansitilamadigini ve igerik
stratejisinin daha dengeli bir yapiya kavugturulmasi gerektigini gostermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, GoAydin Instagram hesabi, Aydin’in
kiiltiirel ve dogal degerlerini bir arada sunan, tematik agidan tutarl bir
destinasyon imaj1 olugturmay1 bagarmaktadir. Ancak bu imajin biiyiik olgiide
belirli gekim merkezleri etrafinda yogunlagmasi, destinasyonun biitiinctl ve
stirdiirtilebilir tanitimi agisindan smnurlayicr olabilir.

Bu dogrultuda uygulayicilara yonelik bazi 6neriler gelistirilebilir. Oncelikle,
igerik stratejisinin yalnizca yliksek bilinirlige sahip destinasyonlara degil, ayni
zamanda alternatif ve az bilinen bolgelere de yer verecek sekilde gesitlendirilmesi
gerekmektedir. Tkinci olarak, kullanici etkilesimini artirmaya yonelik daha
katilimer ve etkilesim odakl igeriklerin (6rnegin soru-cevap, kullanict deneyimi
paylagimi, hikdye anlatimi) gelistirilmesi &nerilmektedir. Ugiincii olarak,
gastronomi, yerel yagam ve kiiltiirel deneyim gibi unsurlarin igeriklerde daha
fazla yer almasi, destinasyonun deneyimsel boyutunu giiglendirebilir.

Bu galigma, destinasyon pazarlama organizasyonlarinin sosyal medya
ierik stratejilerini analiz ederek literatiire katki sunmaktadir. Bununla birlikte,
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aragtirma yalnizca tek bir sosyal medya platformu ile sinirhidir. Gelecek
caligmalarda farkli platformlarin kargilagtirmali olarak incelenmesi ve kullanict
algilarini 6lgen nicel galigmalarin yapilmasi, destinasyon pazarlamasinin dijital
boyutunun daha kapsamli anlagilmasina katki saglayacaktir.
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