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Ozet

Spor turizmi, mekinin fiziksel bir alan olmanin 6tesinde deneyim, anlam
ve sosyal etkilesim {izerinden sekillenen gok katmanli bir yap1 olarak ele
alinmasini gerektirmektedir. Yer duygusu, bireyin destinasyonla kurdugu
biligsel, duygusal ve sosyal iliskilerin biitiiniinii ifade eden temel bir kavram
olarak degerlendirilmektedir.

Yer duygusunun olusumu, spor etkinliklerine katilim, mekénsal etkilesim
ve deneyim sonrast hatirlama siiregleri {izerinden gelismektedir. Spor
organizasyonlarinin olusturdugu yogun duygusal ortam, mekansal hafizay1
giiclendirmekte ve destinasyonla kurulan bagy stireklilik tagiyan bir yapiya
doniistiirmektedir.

Kiiresellesme stireci, yer duygusunun yapisini doniistiirerek yerel anlamlarin
kiiresel akiglar i¢inde yeniden iiretilmesine zemin hazirlamaktadir. Dijital
temsiller, mekan algisini etkileyerek yer duygusunun fiziksel deneyim, gorsel
igerik ve etkilesim stiregleri izerinden gekillenmesine katki sunmaktadir.

Mevcut boliim kapsaminda sonug olarak; spor turizminde yer duygusu, fiziksel
deneyim, toplumsal etkilesim ve dijital temsil siireglerinin kesisiminde olugan
dinamik bir yap1 oldugu ifade edilebilir. Bu yapi ise, mekanin anlaminin siirekli
yeniden iireten bir iliski agina isaret etmektedir.
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2.1. Mekan, Yer ve Yer Duygusu Kavramlarinin Kuramsal
Cergevesi

Mekan ve yer kavramlari beseri cografya, sosyoloji ve turizm literatiirtinde
temel analitik kategoriler arasinda yer almaktadir. Mekan fiziksel 6zellikleri,
Olgiilebilir yapist ve geometrik diizeni ile tanimlanirken yer insan deneyimi
ile anlam kazanan, algi ve baglanma stiregleriyle sekillenen bir yapiy: ifade
etmektedir. Bu ayrim, mekinin soyut bir koordinat sistemi olmaktan ¢ikip
yasantilanan bir olgu olarak ele alinmasiyla belirginlesmigtir (Taan, 1977).

Tuan (1977)a gore mekan hareket ve agiklik hissi ile iligkilidir, yer ise
deneyim ve aligkanliklar yoluyla olugan anlamli bir yapiy1 temsil etmektedir. Yer,
bireyin gevresiyle kurdugu iliskilerin zaman iginde birikmesiyle olugan bir aidiyet
alan1 olarak degerlendirilmektedir (Tuan, 1977). Relph, yer kavramini bireyin
gevre ile kurdugu dogrudan ve igsel deneyim bigimi iizerinden agiklamaktadir.
Bu yaklagimda yer duygusu, mekanin birey tarafindan igeriden algilanmasi
ile ortaya ¢ikan bir deneyim bigimi olarak ele alinmaktadir (Relph, 1976).

Lefebvre mekani toplumsal iligkiler tarafindan iiretilen bir yapr olarak
tanimlamaktadir. Bu yaklagim mekanin ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal
stireglerle birlikte gekillendigini ortaya koymaktadir (Lefebvre, 1991). Bu
ger¢evede yer, toplumsal tiretim siiregleri ile bireysel deneyimin kesigtigi bir
anlam alan1 olarak degerlendirilmektedir.

Yer duygusu bireyin belirli bir mekan ile kurdugu biligsel ve duygusal baglarin
biitiiniinii ifade etmektedir. Bu kavram aidiyet, baglilik ve anlamlandirma
stiregleri tizerinden agiklanmaktadir. Relph yer duygusunu bireyin mekani
dogrudan deneyimlemesi ile iliskilendirirken Tuan bu duygunun zaman iginde
olugan deneyim birikimi ile gelistigini belirtmektedir (Relph, 1976; Tuan,
1977).

Turizm galigmalarinda yer duygusu destinasyonlarin duygusal ve sembolik
anlamlar tagtyan deneyim alanlart oldugunu gostermektedir. Bu baglamda
mekan fiziksel bir konum, yer anlamlandirilmig bir deneyim alani, yer duygusu
ise bu alanla kurulan duygusal ve biligsel bag olarak degerlendirilmektedir.

2.2. Yer Duygusunun Kuramsal Cercevesi ve Tanimi

Yer duygusu, bireyin belirli bir mekan ile kurdugu biligsel, duygusal ve
davramgsal iliskilerin biitiiniinii ifade etmektedir. Bu kavram, mekanin fiziksel
ozelliklerinden ziyade insan deneyimi iizerinden anlam kazanan bir yapiya
isaret etmektedir. Yer duygusu, aidiyet, baglilik ve anlam tiretimi siiregleriyle
birlikte ele alinan gok boyutlu bir olgu olarak degerlendirilmektedir.



Giinseli Duman | 53

Yer duygusunun kuramsal temelleri beseri cografya literatiiriinde insan-
mekan iligkisine yonelik elestirilerle sekillenmigtir. Tuan, yer duygusunu bireyin
gevresiyle kurdugu deneyimsel baglar tizerinden agiklamakta ve bu baglarin
zaman iginde birikerek anlamli bir yap1 olusturdugunu ifade etmektedir
(Tuan, 1977). Relph ise yer duygusunu “igsel deneyim” kavramu iizerinden
ele almakta, bireyin mekani digsal bir nesne olarak degil, yasantinin pargasi

olarak algiladigini vurgulamaktadir (Relph, 1976).

Yer duygusu, toplumsal iligkiler ve kiiltiirel baglam ile birlikte gelisen bir
yapt gostermektedir. Mekanin anlamu, bireysel algi ile sinirl kalmamakta,
sosyal etkilesimler ve paylagilan deneyimler araciligiyla kolektif bir nitelik
kazanmaktadir. Bu durum, yer duygusunun toplumsal olarak iiretilen bir
anlam sistemi oldugunu gostermektedir.

Turizm literatiiriinde yer duygusu, destinasyonlara yonelik baglilik ve tekrar
ziyaret davramiglarini agiklayan 6nemli bir degisken olarak ele alinmaktadir.
Destinasyon ile kurulan duygusal bag, ziyaretgilerin mekani anlamlandirma
bi¢imlerini dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda yer duygusu, turistik
deneyimin kaliciligini ve derinligini belirleyen temel unsurlar arasinda yer
almaktadir.

2.3. Spor Turizminde Yer Duygusunun Olusum Siireci

Spor turizminde yer duygusu, bireyin belirli bir destinasyonla kurdugu
deneyimsel etkilegimlerin zaman iginde birikmesiyle olugmaktadir. Bu siireg,
algi, hatirlama ve anlamlandirma pratikleri iizerinden gekillenmektedir.
Spor etkinlikleri, yogun duygusal deneyim tiretme potansiyeli nedeniyle yer
duygusunun gelisiminde 6nemli bir baglam olugturmaktadir.

Spor turizmi destinasyonlarinda yer duygusunun olugumu, katilim 6ncesi,
katilim an1 ve katilim sonrasi agamalar tizerinden degerlendirilmektedir.
Katilim 6ncesi agamada beklenti ve imaj siiregleri belirleyici rol oynamaktadir.
Katilim aninda mekansal deneyim, sosyal etkilesim ve etkinligin atmosferi yer
duygusunun temel bilesenlerini olugturmaktadir. Katilim sonrasi agamada ise
hatirlama, degerlendirme ve yeniden ziyaret niyeti yer duygusunun siirekliligini
saglamaktadir (Stokowski, 2002).

Spor etkinlikleri, kolektif katilim ve yogun etkilesim 6zellikleri nedeniyle
giiglii duygusal baglarin olugmasina zemin hazirlamaktadir. Bu baglamda yer
duygusu, bireysel deneyim ile toplumsal paylagimin kesistigi bir yapr i¢cinde
gelismektedir. Ozellikle biiyiik 6l¢ekli spor organizasyonlart, mekinin kimlik
kazanmasini ve sembolik anlamlar iiretmesini desteklemektedir (Higham ve
Hinch, 2010).
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Dijital medya ortamlari, spor turizminde yer duygusunun olugum siirecine
yeni bir boyut eklemektedir. Katilimcilarin deneyimlerini paylagmasi, mekansal
alginin geniglemesini ve kolektif bir temsil alaninin olugmasini saglamaktadir.
Spor turizmi baglaminda yer duygusu, destinasyonun tekrar ziyaret edilme
istegi ile dogrudan iligkilidir. Giiglii yer duygusu, mekénla kurulan bagin
kalic1 hale gelmesine katki saglamaktadir. Bu baglamda yer duygusu, turistik
deneyimin siirdiiriilebilirligini agiklayan 6énemli bir kavramsal arag olarak
degerlendirilmektedir.

2.4. Spor Etkinlikleri ve Mekéinsal Hafiza Tliskisi

Spor etkinlikleri, ger¢eklestirildikleri mekanlarin, sembolik ve kiiltiirel
anlamlarini da dontistiiren olaylar olarak degerlendirilmektedir. Bu etkinlikler,
belirli bir zaman diliminde yogunlagan kolektif deneyimler iireterek mekanin
hatirlanabilirligini gliclendirmektedir. Mekansal hafiza, bu deneyimlerin zaman
i¢inde birikmesiyle olugan ve mekana iligkin anlamlarin siireklilik kazanmasini
saglayan bir yapr niteligi tagimaktadir.

Mekansal hafiza kavram, bireylerin ve topluluklarin belirli yerlerle kurdugu
deneyimsel iligkilerin zihinsel temsiller tizerinden korunmasini ifade etmektedir.
Spor etkinlikleri, yiiksek katilim ve duygusal yogunluk igermesi nedeniyle bu
hatizanin olugumunda giiglii bir rol tistlenmektedir. Stadyumlar, yaris alanlar
ve organizasyon bolgeleri, zamanla belirli olaylarla 6zdegleserek sembolik
mekanlara dontigmektedir (Halbwachs, 1992).

Spor organizasyonlar1, mekanin gegici bir etkinlik alani olmasinin 6tesine
ge¢mesini saglamaktadir. Biiyiik Olgekli turnuvalar ve uluslararasi spor
kargilagmalari, ev sahibi gehirlerin kolektif belleginde kalict izler birakmaktadir.
Bu siireg, mekanin tarihsel siireklilik i¢inde yeniden anlamlandirilmasina katki
sunmaktadir (Bale, 2019).

Mekansal hafiza, bireysel deneyim ile toplumsal anlatilarin kesistigi bir
alan iginde gekillenmektedir. Spor etkinliklerine katilim, izleme ve hatirlama
stiregleri, mekanin zihinsel temsillerini giiglendirmektedir. Bu durum, mekanin
duygusal ve kiiltiirel bir referans noktasi olarak algilanmasini saglamaktadir.

Dijital medya ortamlari, spor etkinliklerine iliskin mekansal hafizanin
geniglemesine katki sunmaktadir. Gorsel igerikler, video kayitlar1 ve sosyal medya
paylagimlari, mekansal deneyimin yeniden {iretimini miimkiin kilmaktadir.
Bu durum, hafizanin kolektif ve dijital bir yap: kazandigini gostermektedir
(Edensor, 2022).
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2.5. Kimlik, Aidiyet ve Spor Turizmi Deneyimi

Spor turizmi deneyimi, bireyin kendilik algisi ile mekan arasinda kurdugu
iligki tizerinden kimlik ve aidiyet siireglerini yeniden gekillendirmektedir. Bu
siireg, bireyin sosyal konumunu, kiiltiirel yonelimlerini ve duygusal baglarini
yeniden tretmesini kapsamaktadir. Spor etkinlikleri, ortak deneyim alanlar1
olusturarak bireylerin kendilerini belirli bir topluluk i¢inde konumlandirmasina
imkan vermektedir.

Kimlik, spor turizmi baglaminda dinamik bir yap1 olarak ele almmaktadir.
Birey, katildig1 etkinlikler ve ziyaret ettigi destinasyonlar araciligiyla hem
bireysel hem de toplumsal kimlik bilesenlerini yeniden tiretmektedir. Bu durum,
spor turizminin rekreasyonel bir faaliyet olmaktan ¢ikarak anlam iiretici bir
deneyim alanina doniismesini saglamaktadir (Heidegger, 2002).

Aidiyet duygusu, bireyin belirli bir mekan veya toplulukla kurdugu duygusal
bag tizerinden gekillenmektedir. Spor etkinlikleri, yiiksek diizeyde etkilegim ve
ortak duygulanim yarattig igin aidiyet hissinin giliglenmesine katki sunmaktadir.
Bu baglamda spor turizmi, gegici katilim alanlar1 olmasina ragmen kalict
duygusal baglarin olugmasina zemin hazirlamaktadir (Kyle ve Chick, 2007).

Spor turizmi deneyimi, kimlik ingas: siirecinde sembolik bir arag olarak
islev gormektedir. Bireyler, katildiklar: etkinlikleri sosyal gevreleri iginde
bir ifade bigimi olarak kullanmakta ve bu deneyimler iizerinden kendilerini
tanimlamaktadir. Bu durum, spor turizminin tiikketim pratikleri ile kimlik
tiretimi arasinda dogrudan bir iligki kurdugunu gostermektedir.

Aidiyet ve kimlik siiregleri, toplumsal etkilegimler araciligiyla kolektif bir
nitelik kazanmaktadir. Taraftar gruplari, katilimer topluluklar ve spor etkinligi
cevresinde olugan sosyal aglar, bireyin mekanla kurdugu bag gii¢lendirmektedir.
Bu yapi, spor turizminin sosyal biitiinlesme iglevini de gortiniir kilmaktadir
(Tajfel ve Tarner, 2004).

2.6. Deneyimsel Mekan ve Spor Turizmi Pratikleri

Deneyimsel mekén yaklagimi, mekéanin fiziksel bir ylizey olmaktan ¢ikarak
duyusal, duygusal ve biligsel siiregler tizerinden anlam kazanan bir yap1 oldugunu
ortaya koymaktadir. Spor turizmi baglaminda mekan, katilimcinin deneyim
drettigi ve anlamlandirdigs bir iliski ortami olarak degerlendirilmektedir.

Deneyimsel mekan, bireyin bedensel katilimi ve algisal etkilesimi tizerinden
sekillenmektedir. Spor etkinlikleri sirasinda ortaya ¢ikan hareket, etkilesim ve
atmosfer, mekanin algilanma big¢imini dogrudan etkilemektedir. Bu durum,
mekanin pasif bir arka plan olmaktan ¢ikarak deneyimin aktif bir bileseni
haline gelmesini saglamaktadir (Casey, 1996).
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Spor turizmi pratikleri, deneyimsel mekanin olusumunda belirleyici bir
rol tistlenmektedir. Katilimcilarin etkinlik 6ncesi planlama stiregleri, etkinlik
sirasindaki etkilesimleri ve etkinlik sonrast degerlendirmeleri, mekanin anlamini
stirekli yeniden iiretmektedir. Bu siireg, spor turizmini zamansal ve mekansal
olarak genisleyen bir deneyim alanina doniistiirmektedir (Getz, ve Page, 2007).

Deneyimsel mekan ayni zamanda toplumsal etkilesim {izerinden
sekillenmektedir. Spor etkinlikleri, farkli bireyleri ortak bir duygusal atmosfer
iginde bir araya getirerek kolektif deneyim iiretmektedir. Bu kolektif yapi,
mekanin sosyal bir iiretim alani oldugunu gostermektedir.

Spor turizmi baglaminda mekanin deneyimsel niteligi, gorsel, isitsel ve
bedensel unsurlarin birlesimiyle giiglenmektedir. Stadyum atmosferi, taraftar
etkilesimi ve etkinlik yogunlugu, mekansal deneyimi ¢ok katmanli bir yapiya
doniigtiirmektedir. Bu yapi, yagantisal bir siire¢ oldugunu ortaya koymaktadir
(Crouch, 1998).

2.7. Kiiresellesme ve Yer Duygusunun Doniisiimii

Kiiresellesme siireci, mekanlarin ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal diizeyde
yeniden orgiitlenmesine yol agarak yer duygusunun yapisal niteligini
dontistiirmektedir. Ulagim ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler, insan
hareketliligini artirmug ve yerlerin sabit, kapali ve yerel anlam sistemleri
tizerinden tanimlanmasini zorlagtirmugtir. Bu durum, yer duygusunun daha
akigkan ve gok katmanl bir yaprya evrilmesine neden olmaktadir (Massey,
1994).

Kiiresellesme baglaminda yer, yerel deneyimlerle sinirli bir anlam alan:
ifade edemeyebilmektedir. Farkl kiiltiirel etkilesimler, turizm hareketleri ve
medya dolagimi, yerin anlamin siirekli yeniden tiretmektedir. Spor turizmi gibi
uluslararasi hareketlilik igeren alanlar, bu doniigiimiin en goriiniir 6rneklerinden
birini olusturmaktadir.

Yer duygusu, kiiresel akiglar i¢inde yerel kimliklerle birlikte yeniden
sekillenmektedir. Appadurar’nin kiiltiirel akiglar yaklagimu, yerel olan ile kiiresel
olan arasindaki sinirlarin gegirgen hale geldigini ve anlam iiretim siireglerinin
bu gegirgenlik iginde gergeklestigini ortaya koymaktadir (Appadurai, 1996).
Bu gergevede spor turizmi destinasyonlar1, hem yerel kimlik tagtyan hem de
kiiresel dolagima agik mekanlar olarak degerlendirilmektedir.

Kiiresellesme siireci, yer duygusunun homojenlesmesine yonelik tartigmalart
da beraberinde getirmigtir. Relph’in “yersizlik” kavrami, standartlagmig
mekansal deneyimlerin artmasiyla yerin 6zgiin anlaminin zayifladigin ileri
stirmektedir (Relph, 1976). Spor turizmi alanlarinda benzer organizasyon
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bi¢imlerinin farkli cografyalarda tekrarlanmasi, bu tartismay: destekleyen
ornekler arasinda yer almaktadir.

Bununla birlikte kiiresellesme, yer duygusunun tamamen ortadan kalkmasina
degil, yeniden bigimlenmesine yol agmaktadir. Yerel kiiltiirler, kiiresel akiglar
i¢inde yeniden yorumlanmakta ve yeni hibrit kimlik yapilart ortaya ¢ikmaktadir.
Bu durum, spor turizmi destinasyonlarinin hem yerel hem kiiresel anlam
katmanlarini ayn1 anda tagiyan yapilar olarak degerlendirilmesini miimkiin
kilmaktadur.

2.8. Dijital Temsillerin Yer Duygusu Uzerindeki Etkisi

Dijital temsiller, mekinlarin algilanma bigimlerini doniistiiren ve yer
duygusunun olugum siirecini yeniden yapilandiran 6nemli bir unsur olarak
degerlendirilmektedir. Sosyal medya platformlar {izerinden tretilen gorsel
ve metinsel igerikler, mekanin fiziksel varligindan bagimsiz bigimde anlam
kazanmasina yol agmaktadir. Bu durum, yerin deneyimlenme bigimi ile temsil
edilme bigimi arasindaki iliskinin daha karmagik bir yap1 kazanmasina neden
olmaktadir.

Dijital ortamda tiretilen temsiller, bireylerin mekanlara iliskin beklenti ve
algilarini yonlendirmektedir. Ozellikle turizm ve spor turizmi baglaminda
gorseller, videolar ve kullanici yorumlari, destinasyonlara yonelik zihinsel
imajlarin olusumunda belirleyici rol tistlenmektedir. Bu siireg, yer duygusunun
dijital dolagima bagh olarak da gekillendigini gostermektedir.

Dijital temsiller, mekanlarin segilmisg ve estetiklestirilmig yonlerini 6n plana
ctkarmaktadir. Bu segicilik, yerin ¢ok katmanlt yapisinin belirli gorsel kodlar
tizerinden yeniden iiretilmesine yol agmaktadir. Spor turizmi destinasyonlarinda
stadyumlar, etkinlik alanlar1 ve kalabalik atmosterler siklikla idealize edilmig
gorseller aracihigiyla temsil edilmektedir. Bu temsil bigimi, yer duygusunun
gorsel kiiltlir araciligiyla yeniden kurulmasina katki saglamaktadir (Rose,
2022).

Sosyal medya etkilesimleri, dijital temsillerin etkisini gii¢lendiren bir
bagka boyut olugturmaktadir. Begeni, paylasim ve yorum gibi gostergeler,
belirli mekanlarin daha goriiniir hale gelmesini saglamakta ve kolektif bir
alg1 tiretmektedir. Bu durum, yer duygusunun bireysel deneyimden ¢ok, ag
temelli bir etkilegim siireci i¢inde sekillendigini ortaya koymaktadir (Hannam,
Butler ve Paris, 2014).

Dijital temsiller ayn1 zamanda yerin siirekli yeniden iiretilmesine imkan
tanimaktadir. Kullanicr tiretimli igerikler, mekanin farkli bakis agilartyla temsil
edilmesini saglayarak ¢ok sesli bir alg1 yapist olusturmaktadir. Bu yap, yer
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duygusunun sabit bir nitelik tagimadigini, aksine siirekli doniigen bir anlam
sistemi oldugunu gostermektedir.

SONUGC

Spor turizminde mekan, yer ve yer duygusu kavramlari, fiziksel ¢evrenin
Otesine gegen ¢ok katmanli bir anlam yapisi ortaya koymaktadir. Mekanin
deneyimle birlikte yerlegen bir nitelik kazanmasi, spor etkinliklerinin bir
noktada duygusal ve biligsel baglar iireten deneyim alanlari olarak ele alinmasini
gerekli kilmaktadir.

Yer duygusu, spor turizmi baglaminda katilim, etkilesim ve hatirlama
stiregleri tizerinden gekillenmekte; bireyin destinasyonla kurdugu bag zaman
iginde derinlegmektedir. Spor etkinlikleri, bu siireci gii¢lendiren yogun duygusal
atmosferleriyle mekansal hafizay1 desteklemekte ve yerin anlamini kalict hale
getirmektedir.

Kiiresellesme siireci, yer duygusunun yapisini doniigtiirerek yerel anlamlarin
kiiresel akiglar i¢inde yeniden iiretilmesine yol agmaktadir. Bu doniigiim, spor
turizmi destinasyonlarini hem yerel kimlik tagtyan hem de kiiresel goriiniirliige
sahip hibrit mekanlar haline getirmektedir.

Diyjital temsiller, yer duygusunun olugumunda belirleyici bir boyut
olarak 6ne gtkmaktadir. Sosyal medya igerikleri, mekanin algilanma bigimini
etkileyerek fiziksel deneyim Oncesi beklenti yapisini sekillendirmektedir. Bu
durum, yer duygusunun gorsel ve etkilesim temelli temsillerle de iiretildigini
gostermektedir.

Sonug olarak spor turizminde yer duygusu, fiziksel deneyim, toplumsal
etkilesim ve dijital temsil siireglerinin kesisiminde olugan dinamik bir yap1
olarak degerlendirilmektedir. Bu yapi, mekanin anlamini siirekli yeniden
tireten ok boyutlu bir iligki agina igaret etmektedir.



Giinseli Duman | 59

Kaynakgca
Appadurai, A. (1996). Modernity at large: Cultural dimensions of globalization (Vol.
1). U of Minnesota Press.
Bale, J. (2019). Stadium and the City. Edinburgh University Press.

Casey, E. S. (1996). How to Get from Space to Place in a Fairly Short. Senses
of Place, 13.

Crouch, D. (1998). The street in the making of popular geographical knowled-
ge. Images of the street: Planning, identity and contvol in public space, 160-175.

Edensor, T. (2022). Conclusion: Things, Landscapes, Heritage. In Landscape,
Materiality and Heritage: An Object Biography (pp. 121-131). Singapore:
Springer Nature Singapore.

Getz, D., & Page, S.J. (2007). Theory, research and policy for planned events. Pri-
dobljeno iz: bittps://books. google. si/books.

Halbwachs, M. (1992). On collective memory University of Chicago Press. Chi-
cago IL.

Hannam, K., Butler, G., & Paris, C. M. (2014). Developments and key issues in
tourism mobilities. Annals of tourism vesearch, 44, 171-185.

Heidegger, M. (2002). On time and being. University of Chicago Press.
Higham, J., & Hinch, T. (2010). Sport and tourism. Routledge.

Kyle, G., & Chick, G. (2007). The social construction of a sense of place. Lezsure
sciences, 29(3), 209-225.

Lefebvre, H. (1991). The Social Production of Space. Oxford: Blackwell.
Massey, D. (1994). Space, place and gender. University of Minnesota.
Relph, E. (1976). Place and placelessness (Vol. 67, p. 45). London: Pion.

Rose, G. (2022). Visual methodologies: An introduction to researching with
visual materials.

Stokowski, P A. (2002). Languages of place and discourses of power: Constru-
cting new senses of place. Journal of leisure vesearch, 34(4), 368-382.

Tajfel, H., & Turner, J. C. (2004). The social identity theory of intergroup beha-
vior. In Political psychology (pp. 276-293). Psychology Press.

Toan, Y. E (1977). Space and place: The perspective of experience. U of Minnesota
Press.



60 | Spor Turizminde Mekianm Anlama: Yer Duygusu Perspeltifi



