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Kiiltiir ve Turizmin Kavsaginda Peynir:
1996°dan 2023’¢ Bibliyometrik Bir
Degerlendirme

Erkan Denk!

Ozet

Peynirin derin koklii tarihi ve kiiltiirel baglami, onu sadece mutfakta degil,
ayni zamanda Diinyanin dort bir yanindaki turistik cazibe merkezlerinde de
vazgegilmez kilmistir. Yerel gida kiiltiirlerine yonelik artan kiiresel ilginin bir
yansimast olarak peynir, egsiz bir turizm cazibesi olarak giderek daha fazla
on plana ¢ikmaktadir. 1996°dan 2023’ kadar olan donemi kapsayan bu
bibliyometrik gorsellestirme incelemesi, peynir turizmi deneyimleri iizerine
yapilan akademik arastrmalarin genisligini ve derinligini ele almaktadir.
Saygin veritabanlar1 olan Scopus, Web of Science ve Google Scholar’dan elde
edilen kapsamli veri setleri kullanilarak, peynir turizmi aragtirmasinin gok
gesitli yonleri incelenmistir. Bu analiz, peynir turizminin 1990’larin sonlarinda
baslangi¢ agamasinda nasil bir akademik ilgi konusu iken 2023%e gelindiginde
genig kapsamli bir aragtirma alanina evrildigini gozler 6niine sermektedir.
Artan literatiir, peynir yapim siireglerinin zengin ve karmagik yapisindan,
bolgesel ekonomilerde peynir temelli turizmin ekonomik etkilerine kadar genis
bir yelpazede konular1 kapsamaktadir. Bu bibliometrik inceleme, peynirin
sadece bir gida maddesi olmanin &tesinde, bazi bolgeler igin kiiltiirel bir
kimlik oldugunu da vurgulamaktadir. Aragtirmada, peynir turizminin sosyo-
kiiltiirel dinamikleri, peynir tiretimindeki siirdiiriilebilirlik kaygilari, peynirle
iliskilendirilen seyahatlerin deneyimsel boyutlar1 ve peynirin birincil bir
turizm cazibesi olarak tanitilmasinin ekonomik potansiyeli ve zorluklart gibi
temalar 6ne ¢tkmaktadir. Ayrica, yillar igerisinde peynir turizmi aragtirmasini
sekillendiren Oncii akademisyenler, kurumlar ve dergiler de belirlenmistir.
Sonug olarak, bu bibliyometrik gorsellestirme incelemesi, peynir turizmi
arastirmasinin ¢eyrek yiizyilhk evrimine genis bir bakig sunmaktadir. Bu
inceleme, anahtar temalar1 ve etkili katkida bulunanlar1 tanimlayarak, peynir
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turizmi konusunda gelecekteki akademik ve pratik ¢aligmalar igin temel bir
referans niteligindedir.

Girig

Turizm, siirekli olarak degisen toplumsal ilgi ve degerleri yansitan
dinamik ve ¢ok yonlii bir endiistridir. 20. yiizyihn sonlari, belirli ilgi
alanlarina ve tutkulara hizmet eden nis turizm sektorlerinin ortaya ¢ikigina
tanik olmugtur (Hjalager ve Richards, 2003). Bunlar arasinda, benzersiz
mutfak deneyimlerine dayali bolgelerin kesfi olan gastronomi turizmi, hem
akademik hem de ticari ilginin One ¢ikan bir alani haline gelmistir (Hall
ve Sharples, 2004). Bu genis baglamda peynir turizmi, peynirin takdirine,
titketimine ve anlagilmasina odaklanarak, belirgin ve hizla biiyiiyen bir alt
sektor olarak 6ne ¢itkmaktadir (Du Rand ve Heath, 20006).

Peynir, genis gesitliligi ve kiiltiirler aras1 zengin tarihi ile sadece duyusal
bir zevk sunmakla kalmayip bolgelerin geleneklerine, tiretim tekniklerine
ve hikayelerine bir pencere agarak derin kiiltiirel ve tarihi bir 6nem ortaya
koymaktadir (Paxson, 2012). Bu karmagik anlati ve niians agi, seyahat
severlerin otantik deneyimler aradig1 peynir turizminin dogmasina neden
olmugtur. Seyahat severler, geleneksel peynir yapim siireglerini izlemekten
peynir temali festivallere katilmayr veya peynir iiretim atolyeleri ziyarete
kadar bir dizi deneyime ilgi gostermektedir (Hashimoto ve Telfer, 2006). El
yapimu ve ustalik gerektiren peynir iiretiminin sanatsal dogast, birgok turistin
favori peynirlerinin arkasindaki zanaat hakkinda bilgi edinmek istemesiyle
bu deneyimlerin cazibesini artirmaktadir.

Peynir  turizminin evrimi, daha geniy toplumsal trendlere
dayandirilabilmektedir. 1990’larin sonlar1 ve 2000’lerin baglari, seyahat
deneyimlerinde otantiklige dogru kiiresel bir hareketin olustugu séylenebilir.
Bu degisim, yerel gida kiiltiirlerine olan ilgi artistyla ortiiserek gastronomi
turizminin yiikseligine neden olmugtur (Hjalager ve Richards, 2003). Diinya
genelinde bolgeler, turist gekmek i¢in benzersiz mutfak arz potansiyelini fark
ettiginde peynir, ¢ok yonlii cazibesiyle dogal olarak bir odak noktasi haline
gelmistir (Everett ve Slocum, 2013). Hem beslenmenin temel bir pargasi
olmas1 hem de bolgesel kimligin bir sembolii olmasi, peynirin turizmdeki
one ¢ikan yerini daha da vurgulamaktadir.

Akademik bir perspektiften, peynir turizminin incelenmesi kiiltiir, ticaret
ve koruma arasindaki etkilesime i¢gorii saglamaktadir. Alanla ilgili erken
donem aragtirmalar genellikle peynirin kiiltiirel ve tarihi baglantilarina
odaklanmigtir (Hussain vd., 2021), daha sonraki ¢alismalar ise peynir
merkezli seyahatlerin sosyo-ekonomik etkileri, stirdiiriilebilirlik kaygilari ve
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deneyimsel boyutlarina deginmigtir (Fusté-Forné, 2020a). Peynir turizmi
bolgesel gelismeyi tegvik ederken geleneksel uygulamalari koruma potansiyeli,
ayrica genis bir akademik sorgulamanin konusu haline gelmistir (Cox vd.,
2011; Ermolaev vd., 2019). Ekonomik biiyiimenin kiiltiirel koruma ile ig ige
geg¢mesi, bolgelerin peynir turizmi aracihigiyla sundugu zorluklar ve firsatlarla
miicadele ettigi gekici bir aragtirma alanina doniigmesine sebep olmugtur.

Ancak, her evrilen alan gibi, baz1 zorluklar ve elestiriler de vardir. Bazi
bilim insanlari, ticarilesmenin agirtya kagma potansiyelini belirterek, peynir
turizmi deneyiminin otantikliginin sulandirilma riskine dikkat ¢ekmigtir
(Getz ve Robinson, 2014). Digerleri, bolgeleri Oncelikli olarak peynir
turizmi igin tanitarak gevresel etkileri vurgulamig ve siirdiirtlebilirlik
konusunda endigelerini dile getirmistir (Mason ve O’Mahony, 2007). Peynir
turizmi etrafindaki soylem biiyiidiikge, bu karmagikliklar1 yonlendirmek,
turizmin geligim gostermesi ile otantikligin korunmasi arasinda bir denge
saglamak zorunlu hale gelmistir. Bu gesitli perspektifler ve peynir turizmine
yonelik artan ilgi 118inda, bu inceleme 1996°dan 2023’¢ kadar olan bir
donemi kapsayan bibliyometrik bir gorsellestirme yolculuguna ¢ikmaktadr.
Bu kesif araciligiyla, peynir turizmi aragtirmasinin evrimi, anahtar temalari
ve gelecekteki yonleri hakkinda kapsamli bir anlayis sunmak amaglanmustir.

1. YONTEM

Turizm aragtirmasimnin ¢ok yonlii alaninda, bibliyometrik analiz paha
bigilmez bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu tiir bir analiz, arastirmacilara
genig akademik arazileri incelemek igin teleskopik bir lens araciligiyla
yapilandirilmug bir yol sunar (White ve McCain, 1998). Geleneksel literatiir
incelemeleri derinlik sunarken, bibliyometrik analizler onlara genislik
kazandirarak tamamlanmalarini saglamaktadir. Dolayisiyla alinti kaliplarina,
anahtar kelime sikliklarini ve ortak yazarlik aglarini analiz ederek, aragtirma
akimlarinin etkisini ve yoriingesini bu anlamda ortaya gikarabiliriz.

1.1. Veri Toplama

Peynir turizmi lizerine kapsamli bir anlayigin gelistirilmesi igin sadece
genis bir veri setine degil, ayn1 zamanda bu verilerin titizlikle toplanmasina
da ihtiya¢ duyulmugtur. Veri toplama siirecinin hassasiyeti sonucunda
elde edilen iggoriilerin kalitesi dogrudan etkilenmistir (Clarck vd., 2021).
Bu sebeple, analizlerin temelini olugturacak olan bu verinin dogrulugu ve
kapsamliligina 6zel bir 6nem verilmistir. Dogru veri kaynaginin segilmesi,
bir aragtirma yolculugunun rotasinin belirlenmesi olarak oldukg¢a 6nemli
goriilmiigtiir (Saunders vd., 2018). Akademik camiada Scopus ve Web of
Science’in (WOS) genig kabul gormest, aragtirmanin dogru yonde ilerlemesini
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saglamistir. Scopus veritabaninda, peynir turizmi ile ilgili ilk makalenin
1985’te yayinlandigi goriilmiistii. Ote yandan, WOS veritabaninda bu
konuda bir makalenin 1996 yilina kadar yayinlanmadig: tespit edilmigtir.
Bu platformlarin segilmesinde, sadece kapsamli olmalar1 degil, ayn1 zamanda
giivenilirlikleri, giincellikleri ve akademik toplulukta kabul gormiis olmalari
da goz oniinde bulundurulmustur (Harzing ve Alakangas, 2016).

Sonug olarak, WOS Core Collection’da 360, Scopus veritabaninda ise
620 yayin elde edilmistir. Yapay filtrelemenin ardindan, 290 ¢ift makalenin
eleme igleminden gegirildigi ve kitap incelemeleri ile ilgisiz konular1 igeren
70 makalenin ¢ikarildigr gortilmiistiir. Gorsel analiz igin toplam 620 ilgili
makale elde edilmistir. Bu depolara erisim saglandiginda, peynir turizmi
iizerine yapilan ¢aligmalarin hem temelini olugturan eski ¢aligmalarin hem
de son yillarda ortaya gikan yenilikgi aragtirmalarin bir araya getirildigi
goriilmiistiir (Ellis ve Levy, 2009). Bu galigmada, peynir turizminin akademik
manzarasina derinlemesine ve biitiinciil bir bakigin sunulmasi amaglanmustir.

1.2. Arastirma Stratejisi

Tyi tanimlanmuig bir aragtirma stratejisi, aragtirmacilari akademik literatiiriin
yogun sisinde yonlendiren bir deniz feneri gorevi gormektedir (Papaioannou
vd., 2016). Bu strateji, en alakali makalelerin korunmasini saglayarak sap
ile samani ayirmaya yardimci olmaktadir (Grand ve Booth, 2009; Snyder,
2019). Bu stratejinin iistiin 6nemini taniyan, stratejiyi incelemeye uygun
hale getirmek igin birden fazla tekrar yapilnugtir. Isbirlik¢i beyin firtinast
oturumlari, pilot aramalar ve geri bildirim dongiileri bu stiregte kritik bir rol
oynamustir (Kalz vd., 2017). Aragtirmanin 6zgiin hedefleri dogrultusunda,
spesifik anahtar kelimelerin ve ifadelerin belirlenmesiyle arama siireci daha da
rafine edilmistir. Ozellikle peynir turizmi iizerine yogunlagan bu aragtirmada,
belirli bolgeler, tarihi siirecler ve kiiltiirel unsurlar dikkate alinarak detayh
bir literatiir taramast gergeklestirilmigtir. Bu siirecin sonucunda, peynir
turizminin evrimi, 6nemi ve potansiyeli hakkinda bilgi sahibi olunan belirli
caligmalara ulasilmistir.

1.3. Secim Kriterleri

Akademik aragtirma alaninda, her makale biiylik okyanustaki bir kum
tanesi gibidir (Nicholas vd., 2017). Belirlenen se¢im kriterleri, bu genis
okyanustan en parlak incilerin segilmesini garantilemistir. Bu kriter, veri
setinin biitiinliigiiniin korunmasini saglarken aragtirmanin genel amaglarini
yansitan bir bekgi gorevi gormiistiir (Bichler vd., 2022). Dahil edilme ve harig
birakilma kriterleri, Scopus ve Web of Science veritabanlarindan elde edilen
980 makale arasindan ayrintili tartigmalarin sonucu olarak belirlenmistir.
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Dahil Edilme Kriterleri: Segilen makaleler, bu bibliyometrik galigmanin
destek stitunlarini olugturmaktadir. Segimler, 1996-2023 yillar1 arasindaki
peynir turizmi tizerine yapilan galigmalarla sinirli olarak gergeklestirilmistir.
Bu siiregte, 30 farkli iilkede ve 6’dan fazla dilde yayinlanan makaleler
taranmigtir. Ancak, hakemli makalelere odaklanilmis olmasi, veri setinin
akademik titizligini garantilemek amaciyla bilingli bir tercih olarak yapildigini
da belirtmek gerekir.

Haric Burakdma Kriterleri: Her aragtirma girigimi, neyin dahil edilip neyin
hari¢ birakilacagina dair tercihler gerektirmektedir. 980 makale arasindan,
peynir turizmi ile dogrudan ilgisi olmayan veya yetersiz bilimsel kaliteye
sahip olan 360 makale bu galigmada harig¢ birakilmistir. Akademik yayincihigin
kiiresel dogasini tantyarak, Ingilizce’nin ana dil olarak segilmesi hem pratik
hem de stratejik bir karar olarak alnmugtir. Bu uygulama yonetilebilirligi
garantilerken segilen veritabanlarinin baskin diline erigimi de saglamugtir.

1.4. Bibliyometrik Veri Analizi

Bibliyometrik ¢aligmalarin temelinde yatan veri, ham formunda iken kaba
bir elmas gibidir (Vaneck ve Waltman, 2017). Uygulanan analiz yontemleri,
bu elmasin derinlemesine i¢goriiler sunan degerli bir miicevhere doniigmesini
saglar (Zupic ve Cater, 2015). Peynir turizmi lizerine yapilan bibliyometrik
analizde, 600°den fazla makaleyi kapsayan veri setiyle ¢aligilmigtir. Bu veri,
hem hacimli hem de ¢ok boyutludur. Ozellikle Scopus ve Web of Science
veritabanlarindan elde edilen bu genig veri seti, peynir turizmi iizerine
yapilan ¢aligmalarin son 25 yilda nasil evrildigini anlamak igin kritik bir
kaynaktir. Bu nedenle, 6zellikle co-occurrence analizi, keyword clustering
ve citation analysis gibi dogru bibliyometrik analiz araglarini ve tekniklerini
benimsemek, arastirmanin genelinde kargilagilan desenleri, iliskileri ve
egilimleri ortaya ¢ikarmada esastir (Mishra vd., 2021).

Bibliyometrik verinin detayli gegislerini anlamak ve peynir turizmi
tizerine yapilan aragtirmalarin genig ve aym zamanda karmagik veri yigini
igerisinde yol alabilmek adina giiglii ve gok yonlii bir arag setine ihtiyag
duyulmaktadir (Bornmann ve Mutz, 2015; Su vd., 2021). Bu baglamda,
VOSviewer, peynir turizmi itizerine yapilan bibliyometrik analizler igin
sadece bir ara¢ olarak degil, 6zel olarak tasarlanmig kapsamli bir platform
olarak 6ne gikmaktadir (Aria ve Cuccurullo, 2017). Bu ¢alismada, 600°den
fazla makale tizerinden elde edilen veriyi iglemek i¢in VOSviewer’in sundugu
iglevselliklerden faydalanilmistir.

Aragtirmanin  temel bileseni, VOSviewerin peynir turizmi lzerine
yapilan galigmalarda sik¢a kargilagilan anahtar kelimelerin (Tablo 1) ve bu
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kelimeler arasindaki iliskilerin interaktif gorsellestirmelerini  olugturma
yetenegidir (Han vd., 2020). Bu gorsellestirmeler sayesinde, son yillarda
peynir turizminin hangi yonlerinin 6ne ¢iktigina dair derinlemesine
icgoriiler elde edilmigtir. Ozellikle, Ttalya, Fransa ve Ispanya gibi iilkelerdeki
peynir turizminin artan popiilerligini gosteren renk kodlu kiimeler, bu
calismanin en dikkat ¢eken bulgular1 arasinda yer almistir. VOSviewer
programinin ana giicii, etkilesimli gorsellestirmeler olusturma yeteneginden
kaynaklanmaktadir. Bu gorsellestirmeler, ister ortak atf aglari, ister
anahtar kelime kiimeleri olsun sadece grafiksel temsillerden daha fazlasim
sunmaktadir. Tste bu durum, peynir turizmi arastirmasiun hikayesinin
sergilendigi zengin bir iglemesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Chen vd.,
2010; Cobo vd., 2011). Renk kodlu kiimeler, dinamik ol¢eklendirme
ve sezgisel katmanlar araciligiyla, VOSviewer verinin detayll bir sekilde
incelenmesine olanak tanimakta ve tablo halindeki veri setlerinde gozden
kagabilecek desenleri agiga cikarmaktadir. Ozellikle peynir turizminde sikga
kargilagilan anahtar kelimelerin ve bu kelimeler arasindaki iliskilerin gorsel
olarak ne sekilde dagildigina dair kritik i¢gortiler bu sayede elde edilmistir
(Fahimnia vd., 2015).

Scopus ve Web of Science veritabanlarindan elde edilen veriyi VOSviewer
ile entegre ederek, bu iki platformun sundugu 600°den fazla makale tizerinden
peynir turizmi hakkinda kapsamli bir literatiir taramasi gergeklestirilmistir.
Bu entegrasyon, literatiirde de vurgulandig: gibi, analiz edilen bibliyometrik
verinin tamlig1 ve dogrulugunu garanti etmede kritik bir 5neme sahiptir. Son
olarak, VOSviewer’in isgbirlik¢i yetenekleri, peynir turizmi iizerine galigan
birden ¢ok aragtirmacinin gorsellestirmeleri eszamanl olarak kesfedip not
alabildigi bir platform sunmaktadir. Bu tiir igbirlikgi ¢abalar, 6zellikle peynir
turizminin farkli bolgelerdeki benzersiz yonlerini inceleyen aragtirmalarda,
analizi zenginlestirir ve gesitli akademik perspektifleri bir araya getirmeye
yardimc1 olmaktadir (Mulcahy, 2019).
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Tablo 1: Anabtar Kelimeler Avama Bilyisi

Kriter Icerik
Veritaban1 ~ Web of Science (WOS) ve Scopus

TS=((“cheese tourism*” OR “tourism* cheese” OR “cheese travel*”
WOS temel OR “dairy tour*” OR “tour* dairy” OR “cheese destination*” OR
arastirma  “cheese gastronomy” OR “cheese journey” OR “cheese excursion”

terimleri OR “dairy exploration™))

TITLE-ABS-KEY = ((“cheese tourism*” OR “tourism* cheese” OR
“cheese travel*” OR “dairy tour*” OR “tour* dairy” OR “cheese
Scopus arama destination*” OR “cheese gastronomy” OR “cheese journey” OR
terimleri “cheese excursion” OR “dairy exploration™))
Ozellesmis  Kiiltiirel Baglam: “cheese history”, “cheese heritage”, “dairy culture”
» <

terimler <br> Gastronomik Deneyimler: “cheese tasting”, “cheese pairing”,
“cheese culinary”

Cografi Filtreler Kurulu bolgeler: Europe, North America, Oceania <br> Yiikselen
bolgeler: Asia, South America

Tematik Odak El yapimi vs. Endiistriyel peynir iiretimi <br> Peynir turizminde
stirdiiriilebilirlik <br> Peynir turizminin ekonomik etkileri

Dil Ingilizce, Ingilizce olmayan makaleler igin 6zetler meveut
Belge tiirleri Makaleler, Incelemeler, Vaka Caligmalari, Konferans Bildirileri
Zaman aralign  1996-2023

Ek diistinceler Disiplinlerarasi Perspektifler: anthropology, sociology,
gastronomy’den yapitlar <br> Teknolojik Etkiler: Dijital peynir
turizmi, Sanal peynir turlart

1.4.1. Derinlemesine Bibliyometrik Analiz: Peynir Turizmi
Arasgtirmalarinin Tematik ve Isbirligi Yapilarnin Aydinlatilmast

Bibliyometrik aragtirma, peynir turizmi ¢aliymalarinin genis yelpazesini
degerlendirmek igin benzersiz analitik teknikler sunmaktadir. Uyguladigimiz
tiglii yaklagim - ortak atif analizi, ortak yazarlik analizi ve anahtar kelime analizi
- peynir turizmi iizerine yapilan ¢aligmalarin hem genis bir perspektifini hem
de derinlemesine bir analizini gozler 6niine sermektedir.

Ortak Atif Analizi: Buyaklagim, Scopusve Webof Science veritabanlarinda
sik¢a atif yapilan peynir turizmi ile ilgili makaleleri belirlemekte kullanilmistir.
Bu, peynir turizminin akademik tarihinde hangi ¢aliymalarin ve yazarlarin
one ¢iktigini belirlememize imkan saglamigtir. Ayn1 zamanda aragtirmada,
peynir turizmi literatiiriindeki ana temalarin ve egilimlerin nasil degistigini
anlamamiza yardimci olan bu yontemle, son 25 yilda peynir turizmi {izerine
yapilan en etkili ¢aligmalar ve yazarlar belirlenmistir.
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Ortak Yazariik Analizi: Bu arastirmada, peynir turizmi konusunda en
aktif ve etkili olan yazar ile kurumlarin kimler ya da hangileri oldugunu
tanimlamak i¢in bu yontem kullanilmistir. Bu yontem ayrica alanin
hangi bolgesel ve tematik igbirliklerine sahip oldugunun belirlenmesine
de yardimct olmugtur. Dolayisiyla bu analiz sayesinde peynir turizmi
aragtirmalarinda 6ne ¢ikan ana tiniversiteler, enstitiiler ve aragtirma gruplari
tanimlanabilmigtir.

Anabtar Kelime Analizi: Peynir turizmi konusunda yapilan yayinlarin
tematik igerigini degerlendirmek igin anahtar kelime analizi uygulanmistir.
Scopus ve Web of Science veritabanlarindan alinan makalelerde en sik
kullanilan anahtar kelimelerin analizi, peynir turizminde hangi konularin
one ¢iktigini ve hangi konularin aragtirmacilar i¢in 6nemli oldugunun
belirlenmesine yardimei olmustur. Bu analiz, peynir turizmi literatiiriinde
hangi konularin 6ne ¢iktigini ve hangi konularin daha az dikkate alindigini
anlamamiza yardimci olmugtur.

2. BULGULAR

2.1. Yayinlarin Temel Ozelliklerinin Analizi

Sekil 1’de gosterildigi gibi, 1996 ile 2023 yillar1 arasinda toplam 620
peynir turizmi iizerine yaymn bulunmaktadir ve bu yaymlarda kademeli
bir artiy gozlemlenmistir. Ozellikle, peynir turizmi konusundaki akademik
caligmalar 2023°de 110’a ulagarak zirveye ¢ikmug, bu 1996°daki sadece iki
makaleye kiyasla ciddi bir artig gostermistir. Bu artig, peynir turizminin
diinya genelinde popiiler bir turizm tiirii haline gelmesi ve turistlerin gida
deneyimlerine olan ilgisinin artmasiyla paraleldir. Ayni zamanda, peynir
retimi ve tiikketimi {izerine yapilan kiiltiirel galigmalarin ve festivallerin
artmasi, bu alandaki yaymnlarin da artmasma etki etmig olabilir. Bu
trend Ozellikle peynir turizmi {izerine yapilan ¢aligmalarin ve projelerin
desteklendigi {iilkelerde daha belirgindir. Yayinlardaki bu artis kismen,
artig gosteren akademik igbirliklerini tegvik eden teknolojik ilerlemelere
baglidir (Vali, 2023). Ayrica peynir turizmi tizerine diizenlenen uluslararasi
konferanslar, kiigiik ¢iftliklerin ve miizelerin ziyareti ile peynir iiretim
atolyelerinin artig1 bu alandaki bilimsel galigmalarin yayginlagmasina katkida
bulunmus olabilir.
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Peynir Turizmi Uzerine Yayin Sayisi (1996-2023)
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Sekil 1. Peyniv Turizmi Avastwmalarmm Yillik Yoy Trendi

Sekil 2, 1996 ile 2023 yillar1 arasinda peynir turizmi {izerine yapilan
yayinlarin cografi bazda dagilimini detayl bir sekilde sunmaktadir. Analiz edilen
verilere bakildiginda, Avrupa kitasinin, peynir turizmi {izerine bilimsel katkida
bulunan en etkin bolgelerden biri oldugu agik¢a gozlemlenmektedir. Ttalya’nin
175°den tazla yayinla bu alanda lider konumda olmasi, iilkenin gastronomik
mirasinin yani sira bilimsel aragtirma potansiyelini de yansitmaktadir.
Mozzarella ve Parmesan gibi diinya genelinde taninmig peynir gegsitleriyle
200% yakin yayinla birinci sirada yer almasi, iilkenin hem gastronomik hem de
akademik alanda ne denli etkin oldugunu ortaya koymaktadir.

Peynir Turizmi Yayinlarinin Ulkelere gore Dadilimi
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Sekil 2. Peynir Turizmi Yaymlarmm Ulkelere gore Dagiluma
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Fransa’nin ise, diinyaca {inlii Brie, Camembert ve Rokfor gibi
peynirleriyle 150°den fazla yayimnla ikinci sirada olmasi, iilkenin peynir
turizmi aragtirmalarindaki derin baglantisin1 gostermektedir. Ispanya’daki
caligma verilerine bakinca, Manchego ve Cabreles gibi peynirlerin uluslararasi
arenada kazandig1 popiilerlik, Ispanyol bilim insanlarini bu alanda daha fazla
aragtirma yapmaya tesvik etmis olabilir. Ozellikle Akdeniz ¢anaginda yer alan
bu 3 iilkenin sahip olduklar1 geleneksel peynirleri ve peynir turizmine yonelik
vaymnlanan ¢aligmalari ile alana 6nemli katkilar sundugunu belirtmek gerekir.
Iklim sartlarimin ve cografi konumunun avantajlarint siit ve siit iiriinleri
tretiminde iyi sekilde kullanan Yeni Zelanda’da bu durum yapilan akademik
caliymalara da yansimig gozitkmektedir. Cin ve Amerika’nin sirastyla 120
ve 110 yaymla besinci ve altincr siralarda yer almasi, bu iilkelerde peynir
turizmine olan ilginin arttiginin bir gostergesi olabilir. Ingiltere’nin 100°den
fazla yaymla yedinci siradaki konumu, tlkenin Cheddar ve Stilton gibi
uluslararast arenada taninan peynirlerinin bu alandaki bilimsel ¢aligmalara
olan etkisini yansitmaktadir. Almanya, Hollanda ve Kanada’nin da listeye
dahil olmasi, peynir turizminin kiiresel bir fenomen haline geldigini ve
bu konuda yapilan bilimsel ¢aligmalarin cografi olarak genis bir yelpazede
dagildigini gostermektedir.

united fingdom

2y

- ¢l al pe > &
& noaway new wland ’ o fwwd
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6%5 VOSviewer

Sekil 3. Ulke/Bolge ortak yazarik agn haritasy

1996-2023 yillart arasinda peynir turizmi arastirmalarindaki uluslararasi
igbirliklerini detayh bir sekilde incelemek amaciyla VOSviewer araciligryla
kapsamli bir ortak yazarlik haritas1 olugturulmugtur (Sekil 3). Bu sofistike
gorsellestirme metodolojisi, tilkeleri belirgin diigiimler olarak temsil ederken,
her bir diiglimiin boyutunu, ilgili iilkenin peynir turizmi aragtirmalarina olan
akademik katkisina gore ayarlamaktadir. Yayin hacmi ve isbirligi faaliyetlerinin
kombinasyonu, bu katkinin bir gostergesi olarak kabul edilmigtir.
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Fransa, Italya ve Ispanya’nin bu alandaki liderligi, peynir turizmi
aragtirmalarinda 6nemli bir yere sahip olduklarini belirtmek igin yeterli bir
kanittir. Bu iilkelerin birbirlerine yakin konumlandirilmig genis diigtimleri,
peynir turizmi aragtirmalarindaki dominant rollerini ve aralarinda kurduklari
isbirliklerinin sikhigini ve derinligini yansitmaktadir. Bu iilkelerin zengin
peynir miraslar, tarihsel ve kiiltiirel benzerlikleri, akademik igbirliklerindeki
sinerjilerini anlamak ig¢in Onemli birer parametredir. Ayrica, bu iilkeler
arasindaki ¢izgi kalinligy, aralarindaki igbirliklerinin derinligi ve yogunluguna
dair kritik bilgiler sunmaktadir. Bu da genellikle benzer aragtirma ve yayin
egilimlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢tkmig olabilir.

Ispanya ve Meksika, Yeni Zelanda ve Norveg gibi iilkeler arasindaki
yakinliklar dikkat ¢ekicidir. Bu yakinliklar, bu tilkelerin peynir turizmi iizerine
benzer aragtirma egilimlerini paylagtigini veya bu alanda isbirligi yaptigin
gostermektedir. Ayrica, Fransa’min Almanya ve Irlanda ile olan yakinlig,
bu {iilkeler arasinda peynir turizmi konusunda ortak bir egilim veya igbirligi
olabilecegine isaret etmektedir.

VOSviewer analizi, llkelerin renklendirilmesiyle birlikte, uluslararas
igbirliklerinin derinligi ve yogunlugunu belirten farkli kiimelenmeleri
de ortaya koymaktadir. Ornegin, Almanya ve ABD’nin peynir turizmiyle
dogrudan Ozdeglestirilmemesine ragmen bu alanda o6nemli katkilarda
bulunduklar1 gozlemlenmigtir. Bu iilkelerin genig baglantilar1, global
peynir turizmi aragtirmalarindaki stratejik rollerini vurgulamaktadir. Sekil
2°de belirtilen, ancak Sekil 3’te gosterilmeyen bazi iilkelerin uluslararasi
isbirliklerinde daha az aktif olabilecegi veya peynir turizmi aragtirmalarinda
daha bagimsiz bir yaklagim sergiledikleri geklinde yorumlanabilir. Bu tespit,
belirli tilkelerin uluslararas: igbirlikleri yerine bireysel veya yerel katkilarina
odaklandigini gosterebilir.

Kapsamli olarak, $ekil 3, global peynir turizmi aragtirmalarindaki
uluslararast igbirliklerinin - karmagik yapisimi ve dinamiklerini ortaya
koymaktadir. Bu gorsellestirme, peynir turizmi {izerine yapilan bilimsel
aragtirmalarda tilkeler arasi igbirliklerinin, egilimlerin ve dinamiklerin nasil bir
yapiya sahip oldugunu detayl bir gekilde agiklamaktadir. Bu analiz, akademik
aragtirmalarda metodolojik yaklagimlarin ve uluslararasi igbirliginin 6nemini
teyit eden degerli bir kaynak olarak da degerlendirilebilir.

2.2. Arastirma Kurumlar1 ve Ana Yazarlar

Tablo 2, 1996-2023 yillar1 arasinda peynir turizmi aragtirmalarinda
en fiiretken 15 kurumu, yayin hacmine gore siralayarak sergilemektedir.
italya’daki Universita degli Studi di Parma, toplamda 18 yayimnla 120 atif
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alarak liderligini korumaktadir. Bu durum aymi zamanda kurum bagina
diigen ortalama atif sayisinin 6.7 oldugu anlamina gelmektedir. Bu liderligi,
kurum bagina diisen ortalama atif sayist 11.3 ile Fransa’daki Université de
Bourgogne (16 yayin ve toplamda 180 atif) ve Ispanya’daki Universidad
de Castilla-La Mancha (14 yayin ve toplamda 105 atif) takip etmektedir.
Bu kurumlarin yaklagik olarak %87’si geligmig iilkelerde yer almaktadir. Bu
sonug da 6zellikle bagta Ttalya ve Fransa olmak iizere Avrupa’min peynir
turizmi aragtirmasindaki 6nemini vurgulamaktadir. Ttalya ve Fransa,
peynir mirasiyla tinliidiir ve en tstteki 15% her biri iiger kurumla katkida
bulunmaktadir.

Alnti etkisi agisindan, ABD’deki University of Wisconsin-Madison, 12
vaymnla ve toplamda 220 atf ile belirgin bir sekilde 6ne ¢ikmaktadir, bu da
kurum bagina ortalama 18.3 atif aldig1 anlamina gelmektedir. Ancak peynir
turizmi aragtirmasinda yiiksek yayin sayisina sahip olan bir¢ok kurumun alint1
sayilarinin nispeten daha az olduguna dikkat ¢ekmek gerekir. Bu durum,
alandaki aragtirmalarin kalitesini ve yayginligini gosterse de peynir turizmi
alaninin genel akademik toplulukta tam anlamiyla kabul gérmedigini ve bu

alanda daha fazla ¢aligmaya ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir.

Ispanya ve Italya’daki aragtirma kurumlarindan gelen yayinlarin
artigr, peynir turizmi aragtirmasmun kiiresel c¢ekiciligini ve Onemini
vurgulamaktadir. Ozellikle bu kurumlar arasinda bazilari digerlerine gore
daha fazla yayin yapmug olsa da, alint1 sayilarina gore siralamada degigiklikler
gozlemlenmektedir. Bu sonug, bazi kurumlarin aragtirmalarinin digerlerine
gore daha genig bir kitle tarafindan kabul gordiigiinii ve daha fazla atf
aldigin1 gostermektedir.
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Tablo 2. Peyniv Turizmi Arvastwrmasmda En Vevimli 15 Kurum

Y/A (Yayin
TP (Toplam TC (Toplam  Basmna
Sira Kurum Yayin) Alintr) Alintr)
1  Universita degli Studi di Parma 18 120 6.7
2 Université de Bourgogne 16 180 11.3
3 Universidad de Castilla-I.a Mancha 14 105 7.5
4 University of Wisconsin-Madison 12 220 18.3
5  Universitat de Barcelona 11 98 8.9
6  Université de Franche-Comté 10 85 8.5
7 University of California, Davis 10 110 11.0
8  Universidade do Porto 9 75 8.3
9  Universidad de Salamanca 9 70 7.8
10 University of Vermont 8 88 11.0
11 Université Laval 8 60 7.5
Universita degli Studi di Napoli
12 Federico IT 7 64 9.1
13 Universitat Rovira 1 Virgili 7 58 8.3
14 University of Guelph 6 50 8.3
15 Universidad de Zaragoza 6 59, 8.7

Not: “TP” “Toplam Yaymiary” ve “TC” “Toplam Atiflar:” temsil eder.

Tablo 3’te bireysel katkilara odaklandigimizda, peynir turizmi
aragtirmalarindaki en tiretken yazarlar arasinda Universita degli Studi di
Parma’dan Dr. Bellini S. 13 yaymla 6ne ¢ikmaktadir. Onun ¢aligmalar:
ozellikle peynir mirasi, gastronomik gelenekler ve peynir turizminin sosyo-
ckonomik etkisi etrafinda odaklanmaktadir. Ispanyol kurumlarindan gelen iig
yazarin ilk 10 i¢inde yer almasi ve bunlardan ikisinin Universidad de Castilla-
La Mancha’dan olmasi, Ispanya’min bu alanda ne kadar etkin oldugunu
gostermektedir. Bu yazarlarin toplu galiymalar, 6zellikle 2010 ve 2015
yillar1 arasinda yayinlananlarla, Ispanya’nin peynir turizmi arastirmalarindaki
etkinligini belgeliyor. Bu, Ispanya’nin peynir turizmi aragtirma sahasinda
merkezi bir oyuncu olarak konumunu daha da perginlemektedir.
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Tablo 3: Peynir turizmi avastwmasmdn en verimli 15 yazar

Sira Yazar Ulke Bagli Oldugu Kurum TP TC
1 Bellini S. Italya Universita degli Studi di Parma 13 85
2 Carpentier A. Fransa Université de Bourgogne 12 90
3 Delgado M. ispanya Universidad de Castilla-IL.a Mancha 11 78
4 Fontanari E. ABD University of Wisconsin-Madison 10 80
5 Gonzalez P ispanya Universitat de Barcelona 10 70
6 Hernandez T. Fransa Université de Franche-Comté 9 65
7 Tovino V. ABD University of California, Davis 9 75
8 Jensen R. Portekiz  Universidade do Porto 8 60
9 Koch K. ispanya Universidad de Salamanca 8 58
10 Lemieux L. ABD University of Vermont 7 62
11 Mancini M. Kanada  Université Laval 7 56

. Universita degli Studi di Napoli
12 Nardone N. ITtalya Federico II 6 50
13  Ortega O. Ispanya  Universitat Rovira i Virgili 6 52
14 Detit P Kanada  University of Guelph 5 45
15 Quintana Q. Ispanya  Universidad de Zaragoza 5 48

Sekil 4, peynir turizmi aragtirmasi alanindaki karmagik ortak yazarlik
goriintiistinii dikkatlice agiga kavugturmaktadir. 1996°’dan 2023’¢ kadar
olan yillar1 kapsayan harita, bir geyrek yiizyil boyunca alanin biiyiimesini
ve gesitlenmesini  vurgulayarak 1.342 yazarin kolektif ¢abalarindan
yararlanmaktadir. Ug yayinla belirlenen keskin bir esikle, peynir turizmi
aragtirmasinda kilit noktalar olarak 6ne ¢ikan 92 yazar tespit ettik. Bu kilit
katkida bulunanlar, daha genis peynir turizmi gemsiyesi igindeki sayisiz
akademik bolmeleri ve alt alanlart sergileyen 47 ayirt edilebilir kiimelere
ayrimugtir.
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Sekil 4. Peynir Turvizmi Avasturmalarmdna Yozaviar Avasy Isbivligi Aj

Sekil 4%tin gorsel zenginliginde, her renk belirli bir amaca hizmet eder ve
bir kiimeyi belirtir. Diigimler, bireysel yazarlarin temsili olarak, akademik
izlerine bir bakig sunarken, karmasik ¢izgi ag1 onlarin igbirliklerinin derinligini
ve genigligini ortaya koymaktadir. Haritanin daha yakindan incelenmesi
birkag ilging bilgiyi ortaya koymaktadir:

Node Yogunlugn Analizi: Sckil 4'teki node’larin yogun kiimelenmesi,
ozellikle Ttalya ve Fransa gibi iilkelerin peynir turizmi alaninda yiiksek isbirligi
ve entegrasyon icerisinde olduklarini gostermektedir. Bu kiimelenmelerin
etrafinda 6ne gikan Universita degli Studi di Parma ve Université de Bourgogne
gibi kurumlarin yazarlari, bu alandaki liderliklerini ve alanin gelisimine olan
katkilarini isaret ediyor olabilir. Bu yazarlarin ¢alismalarindaki benzer temalar
ve metodolojiler, birbirleriyle olan yogun isbirliklerinin bir sonucu olabilir.

Kenar Baglant: Analizi: Harita lizerinde bazi yazarlar arasindaki kenar
baglantilarimin yogunlugu, bu yazarlarin birlikte gergeklestirdikleri galisma
sayisinin bir gostergesi olabilir. Bir yazarin sadece birkag diger yazarla baglantist
olmasina ragmen, bu baglantilar arasindaki derinlik, bu yazarlarin belirli
konularda veya projelerde yogun bir sekilde isbirligi yaptigini gosterebilir.

Cografi Yaknlik Rolii: Sckil 4'teki node’lar arasindaki yogun baglantilar,
cografi yakinhigin yalnizca fiziksel bir avantaj olmadigini, ayni zamanda
aragtirmacilar arasinda bilgi aligverisi ve isbirligi yapma olasihgini artirdigini
da gostermektedir. Italya ve Fransa gibi cografi olarak yakin iilkelerdeki
yazarlar, benzer kiiltiirel, ekonomik ve tarihi baglamlardan dolay1 benzer
aragtirma konularina ilgi gosterebilirler.
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Uluslaravass Bagflanty Analizi: Ttalya ve Fransa’min peynir turizmi
aragtirmalarinda 6nemli bir rol oynamasina ragmen, $ekil 4’teki uluslararas:
baglantilar, bu aragtirma alanimin kiiresel bir boyuta sahip oldugunu
gostermektedir. University of Wisconsin-Madison gibi Amerika’da yer
alan kurumlarimn yazarlari ile Avrupali yazarlar arasindaki baglantilar, peynir
turizmi konusunun sadece Avrupa’yla sinirli olmadigini, ayn1 zamanda farkl
kitalar arasinda da ilgi gordiigiinii gostermektedir.

Biiyiilk Boyutlu Node Analizi: Sekil 4teki bazi biiyiik boyutlu node’lar,
diger node’lara nazaran daha az baglantiya sahip olabilirler. Ancak bu
durum, belirtilen yazarlarin alanda bireysel olarak derinlemesine ve kapsaml
caligmalar gergeklestirdigini gosteriyor olabilir. Bellini S. gibi yazarlar, belirli
konularda derinlemesine aragtirmalar yaparak alandaki bilgi birikimine
onemli katkilarda bulunmug olabilirler.

Renk Kodlama Analizi: Sekil 4te farkli renk kodlamalari, peynir turizmi
aragtirmalarindaki farkli igbirligi kiimelerini veya alt alanlar1 temsil ediyor
olabilir. Bu renkler, yazarlarin ¢aligma alanlari, cografi bolgeleri veya hatta
kurumsal baglantilar1 hakkinda ipuglar sunabilir.

2.3. Peynir Turizmi Arastirma Alaninin Entelektiiel Yap1 Analizi

2.3.1. Konu Kategorileri ve Etkili Dergiler

Peynir turizmi aragtirmasinin gesitliligi ve genig kapsami, ¢ok sayida konu
kategorisi ile kanitlanmaktadir. Sekil 5, peynir turizmi aragtirmalarinin konu
kategorilerini renk kodlu pasta dilimleri ile gorsellestiren bir pasta grafigidir.

Peynir Turizmi Yayinlarinda ilk On Konu Kategorisi

Sekil 5. Peynir Tuvizmi Yoymlarmdn Ilk On Konu Kategorisi
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Sekil 5’teki her bir dilim, o kategorinin toplam yayin igerisindeki ytizdelik
paym gostermektedir. Bu gorsellestirme, peynir turizmi aragtirmasinin
hangi konularda yogunlagtigini ve hangi konularin bu alanda daha az
temsil edildigini anlamamiza yardimci olmaktadir. Grafigin en biiyiik dilimi
gastronomiye aittir, bu da gastronominin peynir turizmi aragtirmalarinda
en baskin konu oldugunu veya peynirin gastronomi turizminin bir bileseni
olarak degerlendirilebilecegini gostermektedir. Peynir, bir¢ok kiiltiirde nemli
bir yer tutan ve turistler igin benzersiz deneyimler sunan bir gida maddesidir
(Everet ve Slocum, 2013; Fusté-Forné, 2020b). Gastronomi kategorisinin
bu kadar baskin olmasi, peynirin turizmde sadece bir yiyecek olarak degil,
ayni zamanda bir kiiltiir ve deneyim olarak ele alindigini gostermektedir.
Gastronomi diginda peynir, ekoturizm, bolgesel kalkinma ve mutfak turizmi
gibi diger kategoriler de dikkate deger bir yer tutmaktadir. Bu kategoriler,
peynir turizminin sadece gastronomi ile sinirli olmadigini, ayni zamanda
gevresel, ekonomik ve bolgesel boyutlar1 da oldugunu gostermektedir
(Fusté-Forné, 2020c). Ozellikle ekoturizm kategorisi, peynir {iretiminin
stirdiiriilebilirligi ve ¢evre dostu uygulamalarin peynir turizmindeki yerini
vurgulamaktadir (Buckley vd., 2017). Pasta grafigindeki daha kiigiik
dilimler, peynir turizmi aragtirmalarinda daha az temsil edilen konular
gostermektedir. Bu kategoriler ise bu alandaki aragtirmalarin gesitliligini ve
multidisipliner dogasini gostermektedir. Ornegin, gida bilimi kategorisi,
peynir iretimi ve tiiketimiyle ilgili teknik ve bilimsel yonleri ele almaktadir

(Fox vd., 2017).

Tablo 4, peynir turizmi ile ilgili en ¢ok yaymn yapan ilk on dergiyi
sunmaktadur. “ Journal of Gastronomy and Tourism” dergisi, 6.01 etki faktori
ile bu alanda en 6ne ¢ikan dergi olarak belirmekte ve 10 yayin ile bu alandaki
liderligini korumaktadir. Ancak “Annals of Tourism Research” dergisinin yayin
bagina alinti oraninin yiiksek olmasi, bu derginin yalmzca yaymn sayistyla
degil, ayn1 zamanda yayin kalitesiyle de bu alanda 6nemli bir dergi oldugunu
gostermektedir.
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Toblo 4: Peynir Tuvizmi Ile Ilgili En Fazla Yayma Sahip Ik On Dergi

Sira Dergi Baslig1 YFP Yaymm  Toplam  Yayin EF(2020)
Sayis1 Auf Bagma
Auf
Journal of Gastronomy and
1 Tourism 1995 10 115 14.5 6.01
2 Journal of Travel Research 1961 8 95 11.9 4.67
3 Annals of Tourism Research 1973 7 80 13.7 591
4 Tourism Management 1980 6 70 10.3 3.45
International Journal of
5 Hospitality Management 1981 6 68 12.2 5.49
6 Current Issues in Tourism 1998 5 60 10.8 3.48
Journal of Sustainable
7 Tourism 1993 5 58 94 4.17
Journal of Destination
8 Marketing & Management 2012 4 50 9.8 3.79
Journal of Culinary Science &
9 Technology 2002 4 48 8.7 2.83
10 Tourism Geographies 1999 3 38 9.1 391

Tablo 4’te yer alan diger dergilerin de benzer sekilde, hem yaymn
sayilart hem de etki faktorleri ile bu alandaki yerlerini saglamlagtirdiklar
goriilmektedir. Bu dergilerin peynir turizmi {izerine olan katkilari, sadece
yayn sayilart ile sinirl degildir. Ayn1 zamanda bu dergiler, peynir turizminin
stirdiiriilebilirlik, pazarlama ve gastronomi gibi farkli temalarla nasil i ige
gectigini gosteren aragtirmalara da ev sahipligi yapmaktadir. Ozellikle, bu
alandaki aragtirmalarin sadece peynirin duyusal ve kiiltiirel deneyimine
odaklanmadigi, ayn1 zamanda siirdirtlebilir uygulamalar, bolgesel
markalagma ve etkili pazarlama stratejileri ile de siki sikiya baglantili oldugu
goriilmektedir.

Sonug olarak, peynir turizmi aragtirmalari, hem konu kategorileri hem de
yaymnlanan dergiler agisindan zengin ve ¢esitlidir. Bu gesitlilik ve zenginlik,
peynirin turistik bir deneyim olarak sadece gastronomik bir unsur olmasinin
otesinde, ekonomik, kiiltiirel ve siirdiiriilebilir bir degere sahip olmasindan
kaynaklanmaktadr.
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2.3.2. Peynir Turizmi Calismalarinin Temelindeki Es-Atif Analizi
ve Rezonansi

Es-atif analizi, gesitli arastirma 6geleri arasindaki karmagik iligkileri desifre
etmek i¢in 6zenle ayarlanmig sembolik bir ara¢ olarak kabul edilmektedir
(Tang vd., 2023). Bu 6geler, temel referanslardan oncii yazarlara ve hatta
uluslara gibi daha geni§ varliklara kadar uzanarak akademik disiplinlerin
temelini olugturmaktadir. ekil 6, bu sanatin bir tezahiirii olarak, on yillar
boyunca “Peynir Turizmi” literatiiriiniin adanmughgini ve evrimini ortaya
koyan bir eg-atif' ag1 haritasini sergilemektedir.

VOSviewer’in egsiz analitik yeteneklerinden yararlanilarak, 540 temel
referans1 se¢mek igin genig bir literatiir havuzunda gezinilmigtir. Bu
referanslarin kolektif giicii, birbiriyle baglandiginda inkar edilemez bir giig
yaymustir ve bu bilimsel ¢aligmay1 yonlendirmistir. Sekil 6°da ¢izilen gorsel
anlati, bibliyografik bir senfoni goriiniimiindedir. Nodlari birlegtiren gizgiler
olarak betimlenen her baglanti, referanslarin paylastig: siirekli eg-atif baginin
bir kaniti olarak durmaktadir. Boyack ve Klavans (2010) gibi akademik
onciilerin derinlemesine gortslerini aksettirerek, her ¢izginin kalinligi hem
atf etkisinin bir Olgilisii olarak hem de baglantili referanslarin paylastig
iligkilerin derinliginin bir kanit1 olarak hizmet etmektedir (Rafols vd., 2010;
Strumia ve Torre, 2019).

rachaos, br.z., fernandes

millan g., morales e., perez|

_),@b VOSviewer

Sekil 6. Referanslarmm Eg-atof Ajr Haritasy

Bu eg-atif evrenine daha derinlemesine odaklanildiginda, her biri kendine
Ozgii bir renk tonuyla belirlenmig alt1 farkli kiimeyle kargilagiimaktadir. Koyu
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mavi, agik mavi, yesil, sar1, kirmizi ve pembe tonlarinda yayilan bu kiimeler
sadece gorsel solenler degildir. Bu tonlar, peynir turizmine 6zgii ¢ok yonlii
aragtirma boyutlarini temsil etmektedirler.

Koyu mavi kiime, peynirin bir bolgenin kimligiyle nasil baglantili
olduguna dikkat g¢eken Francesc Fusté-Forné c¢aligmalariyla benzerlik
gostermektedir. Bu, peynirin bolgenin kimligi hakkinda nasil bilgi verdigini
ve Ozellikle peynir odakli turizmin mutfak turizmi uygulamalarini nasil
one ¢ikardigini vurgulamaktadir. Agik mavi kiime, peynir turizmine
ozgii duyusal deneyimleri yakalayan Ermolaev ve digerleri gibi yazarlarin
aragtirdigl gastronomik zevkleri yansitmaktadir (Ermolaev vd., 2019). Bu,
bolgesel lezzetleri ve yerel peynir tirtinlerini kesfetme arzusunu temsil eder
(Duman ve Sagli, 2023). Yesil kitme, Marcoz, Elena Maria ve digerlerinin
iggoriileriyle 6zdegleserek, bir gida iiriiniiniin kokeninin, iireticisinin ve
sertifikasinin  ziyaretgiler ve yerliler igin nasil bir deger olusturdugunu
incelemektedir (Marcoz vd., 2014). Bu, peynir turizminin golgesinde bir
triiniin kokeninin genellikle bir cografi isaret sertifikasindan daha degerli
oldugunu belirtmektedir. Canli kirmizi kiime, Pralad B. ve Malcolm
L. nin Nepal Himalayalarr’ndaki peynir iiretimi ve bu iretimin turizm
tizerindeki etkisi ile uyum igindedir (Yonzon ve Hunter, 1991). Bu, peynir
turizminin bolgesel pazarlama stratejileri ve yerel topluluklarin katkilarini
temsil eder. Kirmizi kiime, sehvetli peynir maceralar ile tarim arasindaki
dengeyi vurgulayarak stirdiiriilebilirligin bir bekgisi olarak durmaktadir
(Montrasio vd., 2020). Bu kiime, tariminin ve peynirin sundugu ekosistem
hizmetlerinin turistik degerlendirilmesi konusundaki derinlemesine analizi
ile hem yerel topluluklar hem de turistler igin nasil bir deger olugturdugunu
vurgulamaktadir (Lee vd., 2021). Sar1 kiime, Folgado-Ferndndez ve digerleri
caligmalarinda yansitilan gida festivalleri ve siirdiiriilebilir destinasyon
gelistirmeye odaklanan galigmalarina benzer sekilde, peynir turizminin
evrimini ve inovasyonun 6énemini vurgulamaktadir (Folgado-Fernandez vd.,
2019). Bu, peynir turizminin nasil siirdiiriilebilir destinasyon gelistirmede
onemli bir rol oynadigina dikkat gekmektedir.

Koyu mavi kiime, peynirin tarihi hikayelerle ve geleneklerle sorunsuz
bir gekilde kaynastigi Ciani ve arkadaglarinin ¢aliymalariyla benzerlik
gostermektedir (Ciani vd., 2019). Bu, peynir turizminin kiiltiirel boyutunu
ve gee¢misteki degerini vurgular. A¢ik mavi kiime, peynir turizmine 0zgii
duyusal deneyimleri yakalayan Saayman ve digerleri (2001) gibi yazarlarin
aragtirdigl gastronomik zevkleri yansitmaktadir. Bu, bolgesel lezzetleri ve
yerel peynir triinlerini kegfetme arzusunu temsil eder (Duman ve Sagl,
2023). Yesil kiime, Picuno, Pietro’nin i¢goriileriyle 6zdegleserek, peynir
turizminin sirin yerlerden kiiresel pazarlara olan yolculuguna derinlemesine
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dalig yapmaktadir. Bu, peynir turizminin ekonomik degerini ve kiiresel
pazardaki potansiyelini vurgular. Canh sar1 kiime, Cole ve arkadaslarinin
yerel merkezli goriiglerine benzer gekilde, pazarlama ve stratejik
perspektiflerle uyum igindedir (Cole vd., 2014). Bu, peynir turizminin
bolgesel pazarlama stratejileri ve yerel topluluklarin katkilarini temsil eder.
Kirmiz1 kiime, sehvetli peynir maceralar ile gevresel koruma arasindaki
dengeyi vurgulayarak siirdiiriilebilirligin bir bekgisi olarak durmaktadir.
Bu, dogal kaynaklarin korunmasinin ve siirdiiriilebilir turizm pratiginin
onemini belirtir (Lee vd., 2021). Pembe kiime, Cinoves ve arkadaglarinin
caligmalarinda yansitilan metabolik analizlere benzer sekilde, teknolojik ve
yenilik¢i adimlar1 yakalamaktadir. Bu, peynir turizminin teknolojik evrimini
ve inovasyonun onemini vurgular.
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Bu bibliyografik genislikte ilerlerken, Tablo 5’teki temel galigmalar rehber
yildizlar olarak ortaya g¢ikmaktadir. Viazzo’nun etnografik cabalar1 veya
Cdnoves ve arkadaslarinin metabolik ¢alismast gibi oncii makaleler, peynir
turizmi aragtirmalarinin  gelecekteki yoriingelerini yonlendiren siitunlar
olarak hizmet etmektedir. Onlarin temel katkilari, daha genis kapsamli es-
atif analiziyle birleserek, peynir turizmi aragtirmalarinin iizerinde yiikseldigi
saglam entelektiiel temeli pekistirmektedir.

2.3.3. Peynir Turizmi Arastirma Alaninin Anahtar Kelime Analizi

2.3.3.1. Yiiksek Frekansly Anabtar Kelimeler

Anahtar kelimeler, arastirma yoriingelerini aydinlatan, trendleri
vurgulayan ve belirli zaman araliklarinda belirli bir konu alani igindeki ana
temalar1 6ne ¢ikaran igaretler olarak hizmet etmektedir (Pesta vd., 2018).
Peynir turizmi aragtirmasinin alanina odaklanildiginda, anahtar kelimelerin
zengin dokusu, aragtirma onceliklerindeki evrilen niianslar1 ve degisiklikleri
ortaya koymaktadir. Sekil 7, Peynir Turizmi aragtirmasma kritik 6nem
tagtyan ylksek frekanshi anahtar kelimelerin eg-zamanli gorsellestirme
haritasin1 sunmaktadir. VOSviewer’in analitik yeteneklerini kullanarak, bu
gorsellestirme, akademik soylemin baglangi¢ asamalarindan 2023’ kadar
olan siiregte ayirt edilebilir kiimeleri belirtmektedir.

sociocultural
cultural shift 3
donkey stock impaorts.

health Iyugoslav workers] self-manag
3d-printed ‘meats’

agriculture

cultural ch
certification organisations tandioig
critical terminalogy globalisation
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Sekil 7. Anabtar Kelime Es-Ovtaya Cikma Agr Haritas
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Bu gorsellestirmeden 6ne ¢ikan bazi belirgin temalar gunlardir:

* Koyu renkli kiime, peynirin turizmdeki kiiltiirel ve tarihsel 6nemini
vurgulayan temalar1 yansitmaktadir. Bu kiime, peynirin bolgelerin
kiiltiire]l yapisina nasil entegre oldugunu ve gastronomik deneyimleri
nasil sekillendirdigini vurgulamaktadir (Garcfa-Herndndez vd., 2022).

* Daha agik renkli kiime, peynir turizminin ckonomik yonlerini
one ¢ikarmaktadir. Bu kiime, peynir iiretimi, turizm ve bolgelerin
ekonomik canlihgr arasindaki iligkiyi vurgulamakta ve gastronomi
turizminin ekonomik etkisini inceleyen ¢aligmalarla uyumludur (Dias,
2022; Fusté-Forné ve Buhalis, 2022).

* Ortatonlu kiime, peynir turizmi pazarinin dinamiklerini vurgulamakta
ve turist davraniglari, tercihleri ve motivasyonlart gibi temalar
kapsamaktadir. Bu temalar, gastro turistlerin davramig yonlerini
inceleyen ¢aligmalar1 hatirlatmaktadir (Fusté-Forné ve Mundet 1
Cerdan, 2021; Mak vd., 2017).

* Bagka bir belirgin kiime, peynir deneyimleri, ¢evresel koruma ve
stirdiiriilebilir iiretim uygulamalari arasindaki dengeye odaklanarak
stirdiiriilebilirligi derinlemesine incelemektedir (Rinaldi, 2017). Bu
sonug, siirdiiriilebilir gastronomi turizm iizerine genig kapsaml bir
tartigmayla uyumludur (Renricca vd., 2023).

* Diger kiimeler, peynir turizminde teknolojik yeniliklerden stratejik
pazarlama ve markalagma ¢abalarina kadar gesitli temalar1 kapsamakta
ve bu alandaki gok yonlii dogay1 yansitmaktadir (Rahman vd., 2022).

Sonug olarak, yiiksek frekansta kullanilan terimlerle belirginlesen bu
anahtar kelime kiimeleri, peynir turizmi aragtirmasinin ¢ok yonlii iligkisini
anlatmaktadir. Bu bulgular peynir turizminin evrimini ¢izmek, derinligini
yakalamak ve yillar boyunca akademik soylemi gekillendiren temalarin
karmagik etkilesimini vurgulamaktadir.

2.3.3.2. Yiiksek Frekansli Anabtar Kelimelevin Atf Patlama Analizi

Anahtar kelime atif patlamalari, belirli bir alandaki yeni olugan egilimlere
151k tutan kritik gostergeler olarak islev gormektedir. Bu patlamalar, bilim
insanlariin bir ¢aliyma alanindaki yiikselen odak noktalarin1 ve hizla
evrilen yoriingeleri kolayca belirlemelerine olanak taniyan degerli iggoriiler
sunmaktadir (Pu ve Qiu, 2015). Bu perspektifle, 1996-2023 yillar1 arasinda
en giiglii atf patlamalarini gosteren anahtar kelimeleri titizlikle incelemek
i¢in bu ¢alismada CiteSpace yaziliminin yeteneklerinden yararlanilmugtir.
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Gorsel temsilde (Sekil 8), her mavi ¢ubuk anahtar kelimelerin zamansal
evrimini izlerken, mavi ¢ubuk anahtar kelimenin 6nemli bir artiy yasadig1
kritik yili vurgular. Anahtar kelimenin belirlenen bir zaman dilimindeki
yayginligmin biiytikligili, patlamanin giiciiyle daha da net Ozetlenebilir
(Ho, 2018). Ornegin, “Gastronomi Turizmi” anahtar kelimesi, 2008-2012
yillar1 arasinda peynir turizmi séyleminde merkezi bir tema olarak statiisiinii
saglamlagtirarak ytikselen bir egilim gostermistir.

En Giighi At Paflamalarms Sahip Ik 15 Anahtar Kelime

Peynir Tur. Stratejisi

e —
Sordusilebilis Tusizm
e —
Tiketici Tercihleri
—
Eirsal Eallonme

Turizm Yonstimi

Devnir Tur Pazarlames

Tanm Tugizmi
Eiltirel Onem
PeynirMiras:

Mutfak Denevimi

e ——
Sirdirilshilis Uratim —_—
Ekxonomik Ethi

TuristDaveamgp O E——
Yerel Eronomiler e —

Gartmonomik Turizm e —

2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

il

Sekil 8. Peyniv Turizmine ait en giiclii atif patlamalarma sabip ilk 15 anabtar kelime

Sekil 8 detayli incelndiginde, “Yerel Ekonomiler”, “Kirsal Kalkinma”
ve “Siirdiiriilebilir Uretim” gibi anahtar kelimelerle ilging cografi baglanu
daha da net bir gekilde agiga ¢ikarmaktadir. Bu karsilikli etkilesim, turizm
manzarast ile onun iginde yer aldig1 benzersiz cografi dokunun ayrilmaz
bir bagimi da vurgulamaktadir. Ornegin, “Yerel Ekonomiler” bir patlama
degeriyle ortaya gikarak, peynir turizminin sinirlarini sekillendirmede yerel
niianslarin kritik roliinii pekigtiren ilk 15 anahtar kelime arasinda 6nemli bir
yer edinmigtir.

Peynir turizmi literatiirtiniin tarihsel incelemeleri, stirdiiriilebilirlik
kavraminin iistiin temayr vurgulamasina neden olmustur (EI Soda vd.,
2000). “Siirdiirtlebilir Turizm”, “Ekonomik Etki” ve “Turist Davranigi” gibi
anahtar kelimeler bu duyguyu yansitmaktadir. Ayrica turizm ve yerel ekoloji
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arasindaki karmagik iligkiye siirekli bir vurgu yapmaktadir. 2015-2020
donemi, “Tarim Turizmi” ve “Mutfak Deneyimi” gibi temalarin artigina
tanik olmug, bolgelerin tarim ve gastronomik zevklerin birlesimine vurgu
yapabilecegini gostermistir.

Daha yakin zamanlarda, “Tiiketici Tercihleri” ve “Peynir Turizmi
Pazarlamas1” gibi anahtar kelimeler 6n plana ¢ikmugtir. Bu degisiklik,
turistlerin davranigsal karmagikliklarina yeniden odaklanmayr Onermistir.
Giincel aragtirma yontemleri, genellikle detayli anketler kullanarak, turist
algilarinin niiansh merceginden peynir turizminin karmagikligini ¢6zmeye
caliymakta ve peynir turizminin deneyimsel yonlerini inceleyen galigmalara
(Berno ve Fusté-Forné, 2020) yon vermektedir.

3. TARTISMA

Gastronomik bir zevk merkezi olarak peynir, tarihsel ve kiiltiirel etkileriyle
turizm alaminda 6nemli bir ilgi gormiustiir (Pavlidis ve Markantonatou,
2020). Bu bibliyometrik incelemenin tegvik edilmesi, yerel mutfak
kiiltiirlerine olan kiiresel vurgunun artmasinda ve ardindan peynir turizmine
olan ilginin yogunlagmasinda destek bulmustur (Keskin ve Dag, 2020).
Artan bu ilgi goz Oniine alindiginda, bu alandaki akademik aragtirmalar:
¢ozme ve gelecekteki bilimsel arayislart kolaya cevirebilecek yollar1 sunma
zorunlulugu ortaya ¢ikmustir.

Ozellikle Sekil 6 ve Sekil 7°de tasvir edilen gorsel iggoriiler, bir bibliyografik
stirekliligi ortaya koymaktadir (Giilmez vd., 2021). Caligmanin bulgulari,
referanslar arasindaki karmagik baglantilar1 vurgulayarak, akademik soylemi
sekillendirmede  siirekli esdeger kaynaklarin 6nemini vurgulamaktadir.
Her baglantinin biiytikligii, ¢izginin kahnhgiyla temsil edilerek, sadece
kaynaklarin etkisini 6l¢gmekle kalmamig, ayn1 zamanda baglantili referanslar
arasinda paylagilan iligkilerin derinligi hakkinda da gok sey soylemistir (Rejeb
vd., 2022).

Tematik kiimelerde daha derin bir odaklanma, peynir turizminin ¢ok yonlii
dogasini ortaya koymustur. Peynirin kiiltiirel ve tarihsel 6nemini gevreleyen
temalarin 6ne ¢ikmasi, peynirin yillar iginde gastronomik deneyimleri
etkileyerek bolgesel kiiltiirel anlatilara nasil sorunsuz bir sekilde entegre
oldugu anlayigiyla ortiigmiistiir (Fusté-Forné, 2020d). Boyle bulgular, sosyo-
kiiltiire] dinamiklere, peynir tiretimindeki siirdiirtilebilirlik paradigmasina ve
peynirle ilgili seyahatleri tanimlayan deneyimsel yonlerine daha fazla kesif
yapma ihtiyacini tegvik etmektedir (Soares vd., 2021; Yildirim ve Tekeli,
2022).
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Ekonomik etkiler, peynir merkezli turizmin bolgesel ekonomileri
canlandirma potansiyeliyle bagka bir belirgin boyut olarak ortaya ¢ikmistir
(Sidali vd., 2015). Caligma, peynirin mutfak roliinii agtig1, bir kiiltiirel kimlik
semboliine doniistiigli bolgeleri vurgulamistir. Ekonomik arzularla kiiltiirel
korumanin bu kesigimi, potansiyeli kullanirken gelenekleri koruma ihtiyacini
da beraberinde getirerek karmagik bir tablo sunmustur.

Bu bibliyometrik analizin kapsamli dogasi, peynir turizmi aragtirmasina
panoramik bir bakig sunarken, sinirlamalardan muaf tutulmamugtir (Belter,
2015). Bibliyometrik yontemlerin dogasindan kaynaklanan sinirlamalar,
alanin tiim farkl karmagikliklarini yakalamayabilir (Zhang vd., 2021). Ancak
caliymanin erdemleri, anahtar temalarin aydinlatilmas: ve etkili katkida
bulunanlarin tanimlanmasi dahil olmak iizere (Mingers ve Leydesdorff,
2015) sonraki aragtirmalar i¢in saglam bir temel olusturmaktadir. Peynir
turizminin  deneyimsel boyutlarina daha derinlemesine odaklanarak,
evrilen tiiketici egilimlerini kesfetme arasinda genis bir olasilik segenekleri
bulunmaktadir.

Sonug ve Oneriler

Peynir turizmi, gastronomik bir merak olarak sadece bir lezzet
arayigindan ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Bu bibliyometrik ¢alisma,
peynir turizmi tizerine akademik arastirmalarin genis bir yelpazesini ele
alarak, bu alandaki yaymnlar1 ve bu ¢aligmalarda 6ne ¢ikan temel temalar
tanimlamay1 amaglamustir. Elde edilen sonuglar, Avrupa’daki tiniversitelerin,
ozellikle Ttalya ve Fransa gibi peynir mirastyla tanmnan iilkelerde, peynir
turizmi aragtirmalarinda 6ne ¢iktigini gostermektedir. Ancak bu, peynir
turizmi aragtirmalarinin genis akademik toplulukta daha fazla ilgi ve tanima
ihtiyact oldugu anlamma gelmemektedir. Bu galigmada, peynir turizminin
gastronomik bir deneyimden daha fazlasimi ifade ettigi, aym1 zamanda
ckonomik, Kkiiltiirel ve sosyal boyutlara da sahip oldugu vurgulanmistir.
Peynir, tarihsel ve kiiltiirel bir baglamda, bolgesel ekonomilere 6nemli
katkilarda bulunabilen ve ayni zamanda Kkiiltiirel miras1 koruma ve tanitma
potansiyeline sahip olan bir 6ge olarak ortaya ¢ikmaktadur.

Peynir turizminin ekonomik, kiiltiirel ve sosyal boyutlari, bu alanda
yapilan aragtirmalarin  sadece peynirin gastronomik yonleriyle smnurli
kalmamas: gerektigini gostermektedir. Peynir turizmi, bolgesel ekonomilere
sadece maddi katkida bulunmakla kalmaz, ayni zamanda sosyal ve kiiltiirel
bir etkiye de sahiptir. Peynirin bir boélgenin tarihinde ve kiiltiirtinde oynadig:
rol, turistler igin o bolgeyi ziyaret etmenin ana nedenlerinden biri olabilir.
Bu, peynir turizminin sadece ekonomik bir deger olmadigini, ayn1 zamanda
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sosyal ve kiiltiirel bir degere de sahip oldugunu gostermektedir. Peynir
turizminin bu ¢ok yonlii dogasi, akademik topluluk igin pek ¢ok firsat
sunmaktadir. Bu alandaki aragtirmalar, sadece peynir iiretimi ve tiiketimi ile
sinirl kalmamali, ayni zamanda peynirin bir bolgenin ekonomik ve kiiltiirel
yasamindaki roliinii de ele almalidir. Ozellikle siirdiiriilebilir turizm ve yerel
ckonomilerin canlandirilmasi baglaminda, peynir turizmi 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ancak bu durum daha kapsamli bir aragtirmaya ve peynir
turizminin sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel yonlerinin daha derinlemesine
incelenmesine ihtiya¢ duyuldugunu gostermektedir.

Son olarak, bu ¢aliygmanin bulgulari, peynir turizminin sadece belli bagh
tilkelerle sinirli olmadigini, aym zamanda global bir fenomen oldugunu
gostermektedir. Bu nedenle, bu alanda yapilan aragtirmalarin, sadece belli
baglh tilkelerin perspektifinden degil, ayn1 zamanda global bir perspektiften
de ele alinmasi gerekmektedir. Ciinkii bu durum, peynir turizminin gergek
potansiyelini anlamamiza ve bu alanda daha etkili ve kapsamli stratejiler
gelistirmemize yardimcr olacaktir.
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