Bolum 4

2000-2022 Yillar1 Lojistik ve Pazarlama Konulu
Yayinlarin Bibliyometrik Incelemesi

Murat Ismet Haseki!

Ilker Ibrahim Avsar?

Ozet

Yapay zekanin, algoritmalarin konuguldugu zamanimizda hizla gelisen
ve degisen teknolojide pazarlama faaliyetlerinin odak noktas: tiiketicidir.
Isletmelerin yogun rekabet ortaminda ayakta kalabilmesi igin tiiketiciyi
daha iyi anlamali, onlarin mevcut ve muhtemel ihtiyaglarini daha iyi
kavrayabilmelidir. Tsletmeler sahip olduklart markalarin tiiketici nezdindeki
imajma 6zel hassasiyet gostermektedir. Kiiresellesme neticesinde diinya
tek bir pazar haline gelmistir. Tek pazar igerisinde, ¢ok hizli degisen sartlar
kargisinda igletmelerin en biiyiik silah1 sadik miisterileridir. Isletmeler
miigterilerini elde tutmak igin, onlarin problemlerine ¢6zim iireten
pazarlama stratejileri gelistirmek zorundadir. Isletmeler pazarlama stratejileri
gelistirirken farkli disiplinlerle de ¢aligmak zorundadir. Bu farkli disiplinlerden
birisi de lojistiktir. Pazarlamanin genel faaliyetleri igerisinde 6nemli bir
yer tutan lojistik, igletmenin basarisi igin degisen tiiketici davraniglarim
yakindan takip etmek zorundadir. Lojistik, tiiketici davraniglarini daha iyi
kavrayabilmek icin ¢egitli yontemler gelistirmektedir. Lojistik sektoriine
yonelik galigmalarda kullanilan yontemlerden bir tanesi de bibliyometrik
analizdir. Bibliyometrik analizde; aragtirmaya konu olan bilgi tabanimnin
durumunu gosterebilmek igin kelimeler analiz edilir. Kelime analizleri metin
i¢cinde saklt bulunan ana anlam konularini ortaya ¢ikarmaktadir. Analizleri
yapabilmek igin bir veri tabaninda belirli dénemi kapsayan tarama yapilir.
Tarama sonucu elde edilen veriler VOSviewer gibi yazilimlar kullanilarak
bibliyometrik ifadelere doniistiirtiliir.

Loyistik temelli yaymlarin motivasyonu, lojistik sektoriiniin son zamanlarda
hizli bir degisim igerisinde olmast ve bu degisimin konuya olan akademik
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ilgiyi arttirmasi kaynaklidir. Son 10 yilda lojistik literatiiriine yonelik akademik
ilgide artis gozlemlenmektedir. Ayrica lojistik sektoriine yonelik aragtirmalarin
pazarlama konusu ile incelenmesi literatiirde lojistik ve pazarlama konularina
yonelik fikir birligine zemin hazirlamaktadr.

Calisma, pazarlama ve lojistik konularina yonelik akademik galigmalara
yogunlagmaktadir. Bu amagla WoS veritabani 2000-2022 yillarint kapsayacak
sekilde taranmistir. Tarama sonucunda lojistik ve pazarlama konusuna
odaklanilmig 1471 adet yayina ulagilmistir. Elde edilen yayinlar bibliyometrik
analiz yaklagimiyla farkli kategorilerde degerlendirilmistir.

1. Giris

Pazarlama kavramu, tiretim ve hizmet sektoriinde yonetim felsefesi olarak
goriilmektedir ve bu kavram genel olarak miisteri isteklerinin kargilanmasina
yoneliktir (Oztiirk, 1989: 379). Miisteri iizerinde biraktigi etkiden dolayi
pazarlama igletmelerin 6nem verdigi konular arasindadir (Aslan ve Celik,
2021: 37). Bu 6nemin sebeplerinden biri de pazarlamanin marka imajina
olan katkisidir (Karaman ve Cavugoglu, 2023: 82). Pazarlamanin 6nemi,
isletmelerin markalarini daha bilinir yapma ¢abalari, firmalarin Griinlerini
satin alanlarin sayisim1 ¢ogaltmak istemeleri ve yeni miisteriler elde
ederken firmaya sadik miigterilerin korunmasi gibi isteklerden gelmektedir
(Aldulaimi, 2023: 258).

Pazarlama siirecini iyi yOnetemeyen isletmeler sorunlar yagamaktadir
(Ciftgi ve Tapki, 2023: 26). Bundan dolay igletmeler ayakta kalabilmek igin
verimli pazarlama faaliyetleri yiiriitmek zorundadirlar (Oziidogru, 2010:
59). Kisacast igletmeler igin vazgegilmez fonksiyonlardan olan pazarlama
goz ard1 edilemez bir noktadadir (Benli ve Karaosmanoglu, 2017: 36).
Kiiresel Olgekte rekabet etmek isteyen igletmelerin diinyay: tek bir pazar
olarak ele alip buna gore pazarlama stratejileri geligtirmeleri gerekmektedir

(Otay, 2001: 106).

Pazarlama kavrami farkli disiplinlerle birlikte kullanilabilmektedir
(Aypargasi, 2023: 110). Giiglii ve Hacioglu (2023) pazarlama ile lojistigin
koordinasyonuna dikkat ¢ekmektedir. Bahsi gegen yazarlar isletmelerin
verimliligiigin disiplinler aras1 bir yaklagimin 6nemine vurgu yapmaktadirlar.
Oyleyse isletmelerde lojistik, iiretim ve pazarlama gibi farkli fonksiyonlar
birlikte ele alinmali ve bu yonde aragtirmalar yapilmalidir (Sezen vd.,
2002: 144).

Degisen tiiketici davraniglar lojistik alanina yonelik ¢alismalar gerekli
kilmaktadir (Mansouri, 2023: 15). Lojistik sektoriine yonelik caligmalarda
kullanilan yontemlerden bir tanesi de bibliyometrik analizdir. Bu yontemde;



Murat Ismet Haseki / Tker Torakim Avsar | 95

aragtirmaya konu olan bilgi tabaninin durumunu gosterebilmek igin
kelimeler analiz edilir. Kelime analizleri metin i¢inde sakli bulunan ana anlam
konularini ortaya ¢ikarmaktadir (Wen, 2023: 21). Analizleri yapabilmek igin
bir veri tabaninda belirli donemi kapsayan tarama yapilir. Tarama sonucu
elde edilen veriler VOSviewer gibi yazilimlar kullamilarak bibliyometrik
ifadelere dontstiiriiliir (Yang, 2023: 17).

Lojistik temelli yaymnlarin  motivasyonu, lojistik = sektoriiniin - son
zamanlarda hizli bir degisim igerisinde olmasi ve bu degisimin konuya olan
akademik ilgiyi arttirmasi kaynakhidir. Son 10 yilda lojistik literatiiriine
yonelik akademik ilgide artig gozlemlenmektedir. Ayrica lojistik sektoriine
yonelik aragtirmalarin pazarlama konusu ile incelenmesi literatiirde lojistik ve
pazarlama konularina yonelik fikir birligine zemin hazirlamaktadir (Ozoglu,
2020: 85-86).

Caligma, pazarlama ve lojistik konularma yonelik akademik ¢aligmalara
yogunlagmaktadir. Bu amagla WoS veritaban1 2000-2022 yillarini kapsayacak
sekilde taranmugtir. Tarama sonucunda lojistik ve pazarlama konusuna
odaklanilmig 1471 adet yayina ulasilmistir. Elde edilen yayinlar bibliyometrik
analiz yaklagimiyla farkl kategorilerde degerlendirilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Isletmeler ve Ulkeler Agisindan Lojistik

Lojistik sektorii bilhassa gelisen teknolojiyle birlikte siirekli degisim
igerisindedir. Lojistik diinya ¢apinda rekabet giicii elde etmek isteyen
isletmeler igin vazgegilmez unsurdur. Lojistik, sahip oldugu ©6nemden
dolay1 hem igletmelerin hem de devletlerin tizerinde hassasiyetle durdugu
bir sektordiir (Tas ve Basaran Algoz, 2021: 414). Isletmeler; diinya
capinda meydana gelen hizli degisimlere ayak uydurabilmek, maliyetleri
diigiirebilmek, rekabet giicii elde edebilmek, riski azaltabilmek ve esnek
olabilmek igin, iyi bir lojistik yaprya ihtiya¢ duymaktadirlar (Ozbek ve Eren,
2013: 108).

Kiiresel etkiler, sektorel degisimler ve isletmelerin uyum gabalari lojistigin
degerine deger katmaktadir. Lojistik; bilgi, hizmet ve {riiniin miisteri
talepleri dogrultusunda kurumlar arasi akiginin gergeklestirilmesidir. Lojistik
sektorii Ozelliklerinden dolay igletme yonetimlerinin oncelikli rekabet araci
konumundadir. Lojistik faaliyetler isletmelerin deger yaratma siirecinde
onemli bir yere sahiptir (Kiymetli Sen, 2014: 103).
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2.2. Pazarlama ve Pazarlamada Yenilikler

Bilgi teknolojilerinin geligmesiyle birlikte tiiketiciler trtinler hakkinda
internet tizerinde aramalar yapmaktadir. Tiiketicilerin 6nemli bir kismi satin
alma siireglerini buna gore sekillendirmektedirler. Degisen miigteri davranis:
triinlerin pazarlama gekillerini de degistirmektedir. Miisterilerin sanal alemi
daha fazla kullanmasi sonucu isletmeler de siber diinyada kendilerine yer
agma gabast igerisine girmiglerdir. Siber alemde diigiik maliyetlerle diinyanin
her noktasina kolayca erigim ve pazarlama gansinin bulunmasina igletmeler
kayitsiz kalamamaktadir. Bu yeni diinyada sadece var olmak isgletmeler
agisindan yeterli bir ¢6ziim degildir. Artik geleneksel pazarlama stratejileriyle
is yapmak zorlagmaktadir ve siber diinyaya yonelik pazarlama stratejileri
gelistirmek zorunluluk halini almugtir (Kirmizibiber ve Yildiz, 2023: 244).

Diger igletmeler kargisinda rekabet avantaji elde etmek isteyen ve varligin
uzun siire stirdiirme niyetinde olan kuruluglar giincel teknolojilere uygun
sekilde pazarlama siireglerini yiirtitmelidir. Bu tiir igletmeler pazarlamaya
yonelik insan kaynaklarini bilisgim konusunda yeterli egitime sahip bireylerden
olusturmahdir (Keleg ve Alaca, 2023: 97). Ciinkii Internet gibi teknolojileri
kullanarak yapilan pazarlama yontemleri igletmeleri ileriye tastyacaktir
(Gedik, 2023: 116).

Ticaretin internet temeli platformlara taginacagi ongoriilmektedir (Giiriin
ve Tkikat Tiimer, 2023: 106). Tsletmelerin pazarlama siiregleri agisindan ele
alindiginda sosyal medyanin 6neminin artti$1 goriilmektedir. Kiiresel salgin
gibi, siiregler toplumlarin aligverig ahgkanliklarinda degisimi hizlandirmug
ve internet odakli ticaret daha tercih edilir hale gelmistir. Bu degisimi
gormezden gelemeyen kuruluglar, sosyal medya iizerinden pazarlamaya
yonelmektedirler (Saygin ve Kuzucanl, 2023: 427). Ciinkii sosyal medya,
isletme ve miigteri arasinda kargilikli iletisime olanak tanimaktadir. Kargilikl
iletisimle her iki taraf da mesajlarin ileterek verimli pazarlamanin 6niinii
agmaktadirlar (Acar, 2023: 55).

Giincel durumda pazarlama ayrica ¢evre odakli degisime de ugramaktadir
ve meydana gelen gevre sorunlari pazarlama sektoriinii de degistirmektedir.
Tiiketiciler, gevreyi koruma orgiitleri ve hiikiimetler gibi farkli kurumlar, gevreye
duyarl eylemlerin 6niinii agmak istemektedir. Ornegin, gevreye zarar veren
triinii satin almayan tiiketici bir etki noktast olugturmaktadir. Bu durumun
sonucu olarak igletmeler yavag yavag gevreye saygili iiriinlere yonelmektedir.
Bu yonelmenin bir sonucu olarak igletmelerin pazarlama birimlerinde de
yesil yaklagimlara yoneldigi gortilmektedir. Tiiketicinin istek ve ihtiyaglarinin
kargilanmasi olarak ozetlenebilecek pazarlama siireci artik dogaya en az zarar
verilecek gekilde yapilmaya baglanmugtir (Ilgar ve Kopriilii, 2023: 153).
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2.3. Lojistik ve Pazarlama Iligkisi

Ekonomik kiiresellegme sonucu diinya ¢apinda mal, hizmet ve
sermaye akigt hizlanmigtir ve {ilkeler arasinda daha yogun bir ticaret siireci
goriilmeye baglanmistir. Tsletmeler kiiresel is diinyasinda her gegen giin
daha da rekabetgi olmak zorundadir. Rekabet giicii elde edebilmek igin
hammaddenin temininden, iriiniin miisteriye ulagtirilmasina kadar genig
bir yelpazede kendine yer bulan lojistik sektoriiniin 6nemini goz ardr etmek
miimkiin degildir. Isletmeler, uluslararast pazarlama planlamalarinda lojistik
eylemlerin etkinligini ve maliyetini iyi hesaplamak zorundadirlar (Ceran vd.,
2022: 109).

Rekabetin  arttign  gilinlerde  isletmelerin -~ miisterilerden  gelen
istekleri goz ardi etmeleri neredeyse imkansiz hale gelmistir. Isletmeler
miigterilerinden gelen talepleri karsilamak igin verimliliklerini arttirmak
ihtiyacin1  hissetmektedirler ve bunu bagarabilmek igin birimler arasi
koordinasyona onem vermektedirler. Bu noktada igletmeler igin 6nemli
birimler olan pazarlama ve lojistik boliimlerinin is birligi 6ne ¢ikmaktadir.
Cilinkii igletmelerdeki pazarlama ve lojistik birimlerinin is birligi kurum
performansina olumlu katki saglamaktadir (Giiglii ve Hacioglu, 2023: 11).

Isletmelerde iiretim, pazarlama ve lojistik birimleri arasindaki is birligi
onemlidir. Bu {i¢ birim eger farkli rekabet amaglari tagiyorlarsa ve ortak
performans kriterleri gergevesinde birlesmemislerse koordinasyon kaynakli
sorunlar yaganmasi kaginilmazdir. Eger isletme miisteri odakli bir yaklagim
benimsemek istiyorsa birimler arasinda koordinasyonu saglamak faydal bir
yaklagim olacaktir. Isletmeler pazarlama ve lojistik birimleriyle tiiketiciye
ulagma giiciine sahiptir. Bu gii¢ kullanilarak tiretim birimini yonlendirebilir
ve miigteri odakli igleyis elde edilebilir. Bu igleyigin sonucu olarak miisterinin
tatmin diizeyinin arttirlmasiyla birlikte karhiligin artmas: beklenen bir

sonugtur (Aytekin, 2018: 1131-1132).

Uzun yillar boyunca lojistigin ve pazarlamanin birbirinden farkl iki
alan olarak degerlendirilmesi sonucunda isletmeler bu iki alanin birlikte
degerlendirilmesiyle elde edecekleri faydadan uzak kalmuglardir. Pazarlama
konusu hep goz oniinde tutulurken lojistigin gelisimi zamana yayilmugtir.
Siire¢ sonunda lojistigin etkin pazarlama planinin 6nemli bir destekgisi oldugu
anlagilnmugtir. Tsletmeler agisindan hem pazarlama hem de lojistik miigteride
deger olusturulabilesi i¢in 6nemlidir. Bu iki olguyu tek tek ele almanin yam
sira birlikte de degerlendirilmesi ve konuya yonelik galigiimasi isletmelerin
uzun vadeli planlamalar1 agisinda kritiktir. Gerek lojistik gerekse pazarlama
miigteri odaklidir ve pazarin taleplerini dikkate almak isteyen igletmeler igin
her ikisi de gz ardr edilemeyecek fonksiyonlardir (Akkan, 2022: 224).
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3. Literatiir Taramasi

Pazarlama (Mamun vd., 2021) ve lojistik (Hajduk, 2017) konulart
bibliyometrik yontemle incelenebilmektedir. Bu boliimde lojistik  ve
pazarlama odakli bibliyometrik ¢aligmalar ve bibliyometrik analizlerin
uygulama alanlarina yonelik literatiir incelemeleri bulunmaktadr.

3.1. Pazarlama Temal: Caligmalar

Kayacan (2023) dijital pazarlama konusunun bibliyometrik analizini WoS
veri tabanini tarayarak yapmustir. Aragtirmact “digital marketing” anahtar
kelimesini aratarak elde ettigi 1140 yayimni; yaymlandig: iilke, yayincinin
kurumu, atif ve yazar gibi bagliklara gore incelemistir. Inceleme VOSviewer
programu kullanilarak yapilmugtir ve incelenen yaymlar 2006-2022 yillarini
kapsayan tarama sonucu elde edilmistir.

Jumansyah vd. (2023) Islami pazarlama konusuna yonelik ¢aligmada
analizler igin VOSviewer isimli yazilimi tercih etmiglerdir. Analizde
kullanilacak veriler Google Scholar platformundan elde edilmistir ve
veri tarama araligi 2018-2022 yillariyla kisitlanmistir. Belirlenen tarihleri
kapsayan 1000 adet yayinla arastirma gergeklestirilmigtir.

3.2. Lojistik Temal: Caligsmalar

Sharma vd. (2021) kentsel lojistik ve baglantili alanlarda zaman iginde
yasanan gelismeleri ve buna olanak saglayan teknolojileri géz oniinde
bulundurarak aragtirmalarini sekillendirmiglerdir. Bu arastirma; gelisen
teknolojiler ve pazarlarda hem akilli hem de siirdiirtilebilir reformlara yonelik
kentsel lojistikteki geligmeleri ele almaktadir. Elde edilen aragtirma makalelersi;
konuya yonelik ilerlemelerin, iligkilerin ve egilimlerin 6zetini sunmak igin
bibliyometrik, tanimlayici, ag ve igerik analizine tabi tutulmusglardur.

Kong vd. (2022) oyun teorisine baglh lojistik fiyatlandirma konusuna
yonelmiglerdir. Caligma, oyun teorisinin uygulanmasma odaklanarak,
igerik analizi ve bibliyometrik yontemlere dayali olarak lojistik hizmetlerin
fiyatlandirilmasina iliskin bilimsel literatiirii sistematik olarak gozden
gecirmektedir. Literatiir; lojistik senaryolar, oyun modelleri ve etkileyen
taktorler olmak iizere ti¢ boyut agisindan kargilagtirilmaktadir ve analiz
edilmektedir. Caligmanin sonuglari, lojistik hizmetleri fiyatlandirma agisindan
gelisime yardimci olmaktadir ve boylece lojistik faaliyetlerin ekonomik ve
cevresel stirdiirtilebilirligi artmaktadir.

Khan vd. (2022) insani yardim lojistigine yonelik galigmalarini
bibliyometrik bir metodoloji kullanarak yiiriitmiiglerdir. Tarama sonucu elde
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edilen yayinlarda son yillarda artig oldugu ve bu yayinlarda insani yardim
konusunda bagarili operasyonlar igin ¢aliganlarin sikintilarinin giderilmesi
gerektigi vurgulanmaktadir.

Turgut (2023) lojistik ve tedarik zinciri alanlarinda yapay zeka kullanimina
yonelik ¢aligmasinda; yazarlarin gahiyma saysi, yillara gore yayinlarin
dagilimi ve tiirlerine gore yayinlarin adetleri gibi bibliyometrik verileri
kullanmigtir ve bunlari tablolar halinde gostermistir. Yaymnin yapan kurulug
ve yaymnin yapildig: {ilke gibi konularda ag gorsellestirmeleri kullanmugtir.
Birlikte bulunabilirlik analizi ag haritasiyla gosterilen bir bagka analizdir ve
bu analizde ¢aligmalarda kullanilan kelimelerin siklig: ve iliskileri net sekilde
ifade edilmektedir.

3.3. Lojistik ve Pazarlama Temal: Caligmalar

Vishwakarma ve Mukherjee (2019) 1976°dan beri pazarlama, lojistik ve
turizm alanlarinda yaymn yapan “Tourism Recreation Research” dergisine
yonelik ¢aliyma yiirtitmiiglerdir. Tim belgelerin (makaleler, notlar ve
incelemeler) bibliyografik verileri 1976-2018 donemini kapsayacak sekilde
analiz edilmigtir. Bu ¢alisma oncelikle yillik yaymn sayisi, alintilar, en ¢ok
atif yapilan makaleler, en tiretken yazarlar ve dergide yayin yapanlarin bagh
oldugu kurum ve tilkelerin gesitliligi gibi temel gostergelere odaklanmugtir.
Caligma, soz konusu derginin belirtilen temel gostergelere dayali olarak
yildan yila artan yayin saysiyla pazarlama, turizm ve lojistik alanina yonelik
onde gelen dergilerden biri oldugunu gostermektedir.

Ozoglu (2020) pazarlama literatiiriinii lojistik agisindan ele aldigi caligmada
veriler 2009-2018 yillar1 arasim1 kapsamaktadir. Farkli veritabanlarindan
elde edilen yayinlar baghk, yil, yazar ve yaymn yapildigr dergi agisindan
degerlendirilmigtir. Tarama; pazarlama temali dergilerde “lojistik hizmet
saglayicr” ve “lojistik saglayic1” anahtar kelimeleri kullanilarak yapilmuistir.

Donthu vd. (2021) 1993 ile 2019 arasindaki 27 yillik donem igin
“Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics” adindaki derginin genel
goriiniimiinii ¢ikarmuglardir. Calismada, ¢ok alint1 yapilan yayinlar, kurumlar,
tilkeler ve vyazarlarin iiretkenlik durumu gibi kargilagtinlabilir verileri
gorebilmek i¢in Scopus veritabani taranmugtir. Aragtirma, dergi yayinlarinin
yillik ortalama %17 oraninda artarken aldigr atif sayisinin %60 oraninda
yikseldigini gostermektedir. Farkli konularda sunulan diger nicel veriler
bilim adamlarina yol gosterecek niteliktedir.

Kuakoski vd. (2023) liman yonetiminde pazarlama ve girisimcilik
konusunu  ¢aligmiglardir.  Caliyma, liman sektOriiniin ~ yonetiminde
pazarlama, girisimcilik ve yenilikgiligin nasil kullanildigini degerlendirmeyi
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amaglamaktadir. Bu amaca yonelik sistematik literatiir taramast igin veriler
WoS ve Scopus veritabanlarindan alinmugstir. Elde edilen verilerdeki bilimsel
tretimin genig bir bibliyometrik gortiniimiinii sunmak igin R programlama
dilindeki Bibliometrix aracini kullanilmigtir. Sonuglarin hem akademisyenlere
hem de uygulayicilara limanlarda pazarlama, girigimcilik ve yenilikgiligin
rolii hakkinda yeni bilgiler sunacagina inanilmaktadir.

3.4. Bibliyometrik Analiz Ornekleri

2023 Tiirkiye literatiirii incelendiginde bibliyometrik analize yonelik
tarkl1 disiplinlerden gelen aragtirmacilar tarafindan yapilmig birgok ¢aligma
bulunmaktadir. Tablo 1’de bu aragtirmalara yonelik 6rnekler verilmektedir.

Tablo 1. Bibliyometrik Analiz Ornekleri

SN Yazar Alan Aciklama
1 Ozdemir vd. (2023) Saglik Tiirkiye’nin endodonti alanina katkisi.

2 Angan vd. (2023) Saglik Pelvik organ prolapsusu.
3 Belli ve Dertli (2023)  Spor Spor, sosyoloji ve psikoloji konularinda
lisansiistii tez galigmalari.
4 Oqal (2023) Lojistik  Konteyner tagimaciligina yonelik lisanstistii
tezler.
5  Tungsiper (2023) Ekonomi  Sayisal doniisiim ve saglik ekonomisi.
Kaya ve Hatunoglu Mubhasebe Muhasebe standartlar:
(2023)
7 Tar1 (2023) Iletisim  Tiirkiye’de medya ekonomisi ve

isletmeciligine yonelik lisansiistii tezler.
8  Cil Kogyigit vd. (2023) Muhasebe Siirdiiriilebilir muhasebe.

9  Oguzhan (2023) Yonetim  Hizmetkar liderlik ve motivasyon.
10 Bozdogan ve Sonmez  Tarih Tarih egitimi.

(2023)
11 Seker ve Tkis (2023) Tlahiyat ~ Tanri, baglanma ve din.
12 Arqn (2023) Dil bilim  Tiirk dilleri.
13 Solak ve Faydah (2023) Muhasebe Denetimde diinya ¢apinda egilimler.
14 Saygin (2023) Yonetim  Hapishane konulu lisanstistii tezler.
15  Ergin vd. (2023) Saglik Gebelerin egitimi.

16 Kobanoglu ve Uygungil Yonetim  Davranigsal bulugma.
Erdogan (2023)

17 Kog ve Bayri (2023) Muhasebe Muhasebe denetimi.

18 Bulut (2023) Finans Kripto para.
19 Altntagogla (2023) Saglik Kadin hastaliklart ve dogum.
20 Bank ve Kahraman Finans CDS ve tahvil sinirlart.

(2023)
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4. YONTEM

4.1. Bibliyometrik Analiz

Bibliyometrik analiz; temel Ozellik olarak toplam sayilar {izerinden
aragtirmaciya yorum yapma sansi veren bir yontemdir (Akyildiz, 2023:
891). Bunun yami sira yayimnlar arasi benzerligi de gosterebilme giiciine
sahiptir (Ustiin, 2023: 491). Bibliyometrik analiz iceren yaymlarda; sik
kullanilan kelimeler (Yasar, 2023: 95), atif sayis1 (Can ve Ozar1, 2023: 60),
yazarlar (Turgut ve Giirsoy, 2023: 99), hangi alana yonelik oldugu (Saf,
2023: 98), yaymlandigr dergiler (Man vd., 2023: 20), tlkeler (S6kmen
Giirgam ve Gilirgam, 2023: 267) ve tiniversiteler (Karatag ve Can, 2023:
28) baglaminda degerlendirmeler yapildigr goriilmektedir. Bu sekilde
yapilan bibliyometrik analizle bir alana yonelik olarak aragtirmacilarin ortaya
koydugu ¢iktilar arasindakai iligki belirlenebilmektedir ve bu sekilde konuya
yonelik diger aragtirmacilara fikir vermek miimkiin olmaktadir (Unsal ve
Tok, 2023: 105).

4.2. Aragtirmanin Tasarimi

Aragtirmanin tasarimi; Islam vd. (2023) tarafindan yapilan galismada
oldugu gibi ¢alismada WoS veri tabani kullanilmistir. Bibliyometrik analiz
caligmalarinda veri tabani sorgusu belirli bir doneme ait olabilmektedir
(Seker ve Atasel, 2023: 867) ve bu baglamda galigmanin veri taramasi 2000-
2022 yillarr arasini kapsamaktadir. Belirli bir donemi kapsayan tarama Yilmaz
ve Karamustafa (2023) tarafindan yapilan ¢alijmada oldugu gibi birden
fazla alani igeren anahtar kelime kullanilarak yapilabilmektedir. Yazarlarin
turizm ve endiistri 4.0 konularint birlikte ele aldiklari ¢aliymadan esinlenerek
aragtirmada lojistik ve pazarlama konular1 beraber incelenmistir. Bu inceleme
cergevesinde lojistik ve pazarlama kelimelerinin Ingilizce karsiliklarini ieren
tarama yapilmugtir. Kelimeler arasindaki iligkiyi gostermek igin Celik ve
Uslu (2023) VOSviewer yazilimi kullanmuglardir (VOSviewer, 2023) ve bu
caliymada da ayn1 yazilimla bibliyometrik analiz yapilmugtir.

Konu kapsaminda kalan ve incelemeye alman yayinlarla ilgili olarak
agagidaki sorulara yanit aranmaktadir;

1. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarin son 3 yilda dagilimi nasildir?

2. Lojistik ve pazarlama konulu yayilarda belge tiirtine gore ilk 3 sira
nasil sekillenmistir?

3. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda WoS kategorisine gore ilk 3
sira nasil sekillenmistir?
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4. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda yazarlara gore ilk 3 sira nasil
sekillenmistir?

5. Lojistik ve pazarlama konulu yaymlarda yazarin bagl bulundugu
kuruma gore ilk 3 sira nasil gekillenmigtir?

6. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda yayinlarin yapildig: dergilere
gore ilk 3 sira nasil gekillenmigtir?

7. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda aragtirmay: destekleyen
kurumlara gore ilk 3 sira nasil sekillenmigtir?

8. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda erigim durumuna gore ilk 3
sira nasil sekillenmigtir?

9. Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda aragtirma alanina gore ilk 3
sira nasil gsekillenmistir?

10. Loyjistik ve pazarlama konulu yaymnlarda iilkelere gore ilk 3 sira nasil
sekillenmistir?

11. Lojistik ve pazarlama konulu yaymlarda yaymn diline gore ilk 3 sira
nasil sekillenmistir?

12. Loyjistik ve pazarlama konulu yayinlarda WoS endekslerine gore ilk 3
sira nasi sekillenmigtir?

13. Lojistik ve pazarlama konusunda en ¢ok ortak ¢aliyma yiiriiten
yazarlar arasindaki iligki nasildir?

14. Lojistik ve pazarlama konusunda en g¢ok ortak galiyma vyiiriiten
kurumlar arasindaki iligki nasildir?

15. Lojistik ve pazarlama konusunda en ¢ok ortak galiyma yiiriiten
iilkeler arasindaki iligki nasildir?

16. Lojistik ve pazarlama konusunda vyiiriitiilen ¢aliymamalarda en ¢ok
kullanilan kelimeler arasindaki iligki nasildir?

5. Bulgular

25.04.2023 tarthinde WoS veritabani “logistic” (topic) AND “marketing”

<C(t0pic))

anahtar kelimesi kullanilarak taranmigtir ve tarama 2000-2022

yillartyla sinirlandirilmugtir. Bu taramayla 1471 adet yayina ulagilmugtir. Elde

edilen yaymlar 78 h-indeks degerine sahiptir (WoS). Sekil 1°de yillara gore

yaymnlarin sayist ve atif sayisi verilmektedir.
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Sekil 1. Yoymlar ve Atoflar
Kaynak: WoS (2023)

5.1. Tablolar

Bu boliimde tarama sonucu elde edilen 1471 adet yaymn 13 farkh
kategoride dagilimi verilmektedir. WoS politikalar1 geregi bazi yayinlarin
birden fazla kategoride degerlendirilebilmektedir ve bu durum istatistiklere
yansimaktadir. WoS kategorileri gibi tablolar incelenirken bu durum goz
oniine alinmalidir.

Tablo I’de yayinlarin yillara gore dagilimi verilmektedir. 2017 yilindan
sonra yayin sayilarinda artig goriilmektedir. 2022 yilinda 103, 2021 yilinda
117 ve 2020 yilinda 118 yaymn yapilmugtir. Bu durum konuya olan ilginin
devam ettigini gostermektedir.

Tablo 2. Yaymlarm Yillava Gorve Dagilumns (WoS, 2023)

Yaym Yili Kayit Sayist 1471’in %’si
2022 103 7.002
2021 117 7.954
2020 118 8.022
2019 125 8.498
2018 104 7.07
2017 109 7.41
2016 96 6.526
2015 81 5.506
2014 77 5.235
2013 54 3.671

23 kayittan 10 tanesi gosteriliyor




104 | 2000-2022 Yillars Lojistik ve Pazariama Konulu Yaymlarim Bibliyometvik Incelemesi

Tablo 3’te belge tiirlerine gore yaymlar verilmektedir. Lojistik ve
pazarlama konulu yayinlarda ilk siray1 978 ¢aligmayla makale tiirtiniin aldig1
goriilmektedir. Tkinci sirada 436 arastirmayla bildiri tiirii yer almaktadir ve
tiglincli sirada 53 yayinla makaleyi gozden gegirme oldugu goriilmektedir.
Bu boliimde tercih edilen temel yayin tiirlerinin makale ve bildiri oldugu

goriilmektedir.

Tablo 3. Belge Tiirlerine Gorve Yaymlar (WoS, 2023)

Belge Tiirleri Kayit Sayist 1471’in %’si
Makale 978 66.485
Bildiri 436 29.64
Makaleyi tekrar gbzden gegir 53 3.603
Kitap Boliimleri 40 2.719
Erken Erigim 14 0.952
Editoryal Materyal 12 0.816
Toplant1 Ozeti 2 0.136
Geri Cekilmis Yayin 2 0.136
Kitap 1 0.068
Kitap incelemesi 1 0.068

12 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

Tablo 4’te WoS kategorilerine gore yayinlarn dagilimi verilmektedir.
Ilk sirada 453 galismayla yonetim kategorisi yer almaktadir. Tkinci sirada
366 arastirmayla isletme kategorisi bulunmaktadir. Ugiincii sirada 183
yayinla yoneylem aragtirmasi yonetim biliminin oldugu goriilmektedir. Tlk
siralarda sosyal bilimler temelli disiplinlerin yer almasina kargin mithendislik
kategorisinde yayinlarin da ilk 10 sirada yer aldig1 goriilmektedir.

Tablo 4. WoS Kategorilevine Gore Yaymlar (WoS, 2023)

Web of Science Kategorileri Kayit Sayist 1471in %’si
YoOnetim 453 30.795
Isletme 366 24.881
Yoneylem Aragtirmast Yonetim Bilimi 183 12.441
Ekonomi 156 10.605
Endiistriyel Miithendislik 109 7.41
Yesil Stirdiirtilebilir Bilim Teknolojisi 73 4.963
Cevre Bilimleri 72 4.895
Imalat Miihendisligi 63 4.283
Bilgisayar Bilimi Disiplinleraras1 Uygulamalar 60 4.079
Bilgisayar Bilimi Bilgi Sistemleri 55 3.739

140 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

1 kayit(lar) (%0.068) analiz edilen alanda veri
igermiyor
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Tablo 5’te lojistik ve pazarlama konusunda yayin yapan yazarlarin listesi
verilmektedir. Tlk sirada 7 adet yayinla Zhang yer almaktadir. Sonrasinda 6

adet yaynla sirastyla Esper, Richey ve Vachal yer almaktadr.

Tnblo 5. Yoazariar (WS, 2023)

Yazarlar Kayit Sayist 14771%in %’si
Zhang Y. 7 0.476
Esper T.L. 6 0.408
Richey R.G. 6 0.408
Vachal J. 6 0.408
Davis D.E 5 0.34
Engelseth P. 5 0.34
Golicic S.L. 5 0.34
Govindan K. 5 0.34
Green K.W. 5 0.34
Jimenez-parra B. 5 0.34

3.713 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

Tablo 6’da yazarlarin bagh bulundugu kurumlarin adlari verilmektedir.
Ilk sirada 37 sayistyla Ukrayna Egitim Bilim Bakanligi bulunmaktadr. Tkinci
sirada 22 sayistyla Ohio Universitesi Sistemi yer almaktadir. Usiincii sirada
17 sayusiyla Florida Devlet Universitesi Sistemi yer almaktadir. Bu boliimde
ilk 10 igerisinde yer alan kurumlarda ABD merkezli kuruluglarin baskin

oldugu goriilmektedir.

Tablo 6. Yozarlarm Bagls Bulundugn Kurum (WoS, 2023)

Yazarin Bagl Bulundugu Kurum Kayit Sayis1  1471°in %’si
Ukrayna Egitim Bilim Bakanhg1 37 2.515
Ohio Universite Sistemi 22 1.496
Florida Devlet Universitesi Sistemi 17 1.156
Michigan Devlet Universitesi 13 0.884
Giircistan Universite Sistemi 13 0.884
Alabama Universitesi Sistemi 12 0.816
Tennessee Knoxville Universitesi 12 0.816
Tennessee Universitesi Sistemi 12 0.816
Hong Kong Politeknik Universitesi 11 0.748
Ohio Devlet Universitesi 11 0.748

1.747 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

32 kayit(lar) (%2.175) analiz edilen alanda veri
igermiyor
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Tablo 7’de lojistik ve pazarlama konulu yayinlara en fazla yer veren
dergiler siralanmaktadir. Tk iki sirada 30 adet yayinla “Industrial Marketing
Management” ve “Sustainability” isimli dergiler yer almaktadir. Ugiincii

sirada 29 adet yayinla “Acta Horticulturae” adindaki dergi yer almaktadir.

Tablo 7. Deryiler (WoS, 2023)

Dergiler Kayit Sayis1 ~ 1471%in %’si
Industrial Marketing Management 30 2.039
Sustainability 30 2.039
Acta Horticulturae 29 1.971
International Journal of Logistics Management 22 1.496
Journal of Business Logistics 21 1.428
Journal of Business Industrial Marketing 19 1.292
International Journal of Physical Distribution 17 1.156
Logistics Management

Journal of Cleaner Production 17 1.156
Supply Chain Management an International Journal 16 1.088
International Journal of Production Economics 15 1.02

1.041 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

Tablo 8’de yayinlar1 destekleyen kuruluglarin adlart yer almaktadir. En

fazla destegin 41 aragtirma destegiyle Cin Ulusal Doga Bilimleri Vakfi
tarafindan verildigi goriilmektedir. Tkinci sirada 16 aragtirma destegiyle
Avrupa Komisyonu ve tigiincii sirada 12 yayin destegiyle Tayvan Bilim ve

Teknoloji Bakanlig: yer almaktadir.

Tablo 8. Yoywmnlar: Destekleyen Kuruluslar (WoS, 2023)

Yayinlar1 Destekleyen Kuruluslar Kayit Sayis1  1471%in %’si
Cin Ulusal Doga Bilimleri Vakfit NSFC 41 2.787
Avrupa Komisyonu 16 1.088
Tayvan Bilim ve Teknoloji Bakanligt 12 0.816
Ispanyol Hiikiimeti 11 0.748
Amerika Birlesik Devletleri Saglik Bakanhg: Insan 7 0.476
Hizmetleri

Ulusal Saglik Enstitiileri NTH Amerika 6 0.408
Ulusal Bilim Vakfi NSF 6 0.408
CGIAR 5 0.34
Merkez Universiteleri Igin Temel Aragtirma Fonlari 5 0.34
Bilim ve Yenilik Bakanligs Ispanya MICINN 5 0.34

364 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

1.194 kayit(lar) (%81.169) analiz edilen alanda veri
igermiyor
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Tablo 9°da erisim durumlarmna gore yaymlarin dagilimi bulunmaktadir.
Burada 361 adet yaymnin tamamen agik erigimde oldugu goriilmektedir. 212
adet yaym altin erigim paketindedir ve 119 adet yayin ise yesil yaymlanan
pakettedir.

Tablo 9. Evisim Durumlarma Gove Yaymlar (WoS, 2023)

Erigim Durumu Kayit Sayis1  1471°in %’si
Tamamen Agik Erisim 361 24.541

Altin 212 14.412

Yesil Yaymnland: 119 8.09

Yesil Gonderildi 105 7.138

Alun Hibrit 46 3.127

Yesil Kabul Edildi 40 2.719
Okumasi Ucretsiz 21 1.428

1.110 kayit (%75.459) analiz edilen alanda veri

igermiyor

Tablo 10°da aragtirma alanina gore yayinlarin siralamasi gosterilmektedir.
Ilk sirada 732 adet yayinla is ekonomisi alani yer almaktadir. Tkinci sirada
290 adet yayinla miihendislik alan1 bulunmaktadir. Ugiincii sirada 183 adet
yaymla yoneylem aragtirmasi yonetim bilimi yer almaktadir. Tablo 10’a
gore farkli aragtirma alanlarinin lojistik ve pazarlama konusuyla ilgilendigi
goriilmektedir.

Tablo 10. Arastuwma Alanlarma Gore Yaymlar (WoS, 2023)

Aragtirma Alani Kayit Sayis1  1471%in %’si
Is Ekonomisi 732 49.762
Miihendislik 290 19.714
Yoneylem Arastirmasi Yonetim Bilimi 183 12.441
Bilgisayar Bilimi 157 10.673
Tarim 101 6.8606
Bilim Teknoloji Diger Konular 90 6.118
Cevre Bilimleri Ekolojt 88 5.982
Toplu Tagima 74 5.031
Sosyal Bilimler Diger Konular 53 3.603
Egitim Arastirmasi 38 2.583

86 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

1 kayit(lar) (%0.068) analiz edilen alanda veri
igermiyor
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Tablo 1I’de yayimnlari yapan kuruluglarin bulundugu oldugu iilkeler
yer almaktadir. Birinci sirada 281 adet yaymla Cin Halk Cumbhuriyeti
yer almaktadir. Tkinci sirada 262 adet yayinla Amerika Birlesik Devletleri
bulunmaktadir. Ugiincii siradaki Ingiltere’nin 69 adet yayi bulunmaktadir.
Bu boliimde konuya en fazla ilgi gosteren kurumlarin Cin ve ABD merkezli
olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 11. Ulkeler (WoS, 2023)

f]lkeler/Bf)lgeler Kayit Sayis1  1471in %si
Cin Halk Cumhuriyeti 281 19.103
Amerika Birlesik Devletleri 262 17.811
Ingiltere 69 4.691
Hindistan 67 4.555
Almanya 6l 4.147
Brezilya 56 3.807
Ispanya 52 3.535
Isveg 51 3.467
Ukrayna 49 3.331
Hindi 44 2.991

97 kayittan 10 tanesi gosteriliyor

29 kayit(lar) (%1.971) analiz edilen alanda veri
igermiyor

Tablo 12°de yayin diline gore listeleme verilmektedir. Ingilizce 1.346
yaymn sayistyla ilk siradadir. Tkinci sirada Ispanyolca 29 adet yayimla yer
almakta ve {igiincii sirada 23 yayinla Rus¢a bulunmaktadir.

Tablo 12. Yoy Dili (WS, 2023)

Diller Kayit Sayist  1471%in %’si
Ingilizce 1346 91.502
ispanyolca 29 1.971
Rusga 23 1.564
Portekizce 21 1.428
Cince 13 0.884
Hirvatca 7 0.476
Tiirkge 7 0.476
Ukraynaca 6 0.408
Almanca 5 0.34
Lehge 5 0.34

17 giristen 10 tanesi gosteriliyor
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Tablo 13’te endekslere gore yaymlarin dagihimi verilmektedir. Tlk sirada
499 yaymla Sosyal Bilimler Atif Dizini yer almaktadir. Ikinci sirada 363
adet arastirmayla Genisletilmis Bilim Alinti Endeksi bulunmaktadir. Ugiincii
sirada Gelismekte Olan Kaynaklar Atif Dizini 337 adet yayinla yer almaktadir.

Tablo 13. Endeksleve Gove Yaymlar (WoS, 2023)

Web of Science Endeksi Kayit Sayis1  1471%in %’si
Sosyal Bilimler Auf Dizini (SSCI) 499 33.923
Bilim Alintt Endeksi Genigletilmig (SCI- 363 24.677
EXPANDED)

Geligmekte Olan Kaynaklar Auf Dizini (ESCI) 337 2291
Konferans Bildirileri Auf Dizini — Bilim (CPCI-S) 294 19.986
Konferans Bildirileri Atif Dizini — Sosyal Bilimler ve 222 15.092
Beseri Bilimler (CPCI-SSH)

Kitap Atif Dizini — Sosyal Bilimler ve Begeri 29 1.971
Bilimler (BKCI-SSH)

Kitap Atif Dizini — Bilim (BKCI-S) 22 1.496
Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) 2 0.136

5.2. Analizler

5.2.1. Ortak Yazar Analizi
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Sekil 2.0rtak Yozar Analizi ve En Biiyiik Grup Uyeleri Avasmdaki Ilighi

Sekil 2 incelendiginde en az 3 yayini olan ve bu yayinlardan en az 1 auf
alan 49 yazar bulunmaktadir. Bu yazarlar arasinda en biiyiik kiimenin Esper,
Goldsby, Hofer, Knemeyer, Leuschner ve Murphy tarafindan olusturuldugu
goriilmektedir. Bu en biiyiik grupta en fazla yayin sayist Esper isimli yazara
aittir ama grubun merkez yazart Knemeyer’dir.
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5.2.2. Ortak Kurum Analizi

Sekil 3 incelendiginde en az 3 galigmasi olan ve ¢aliymalarindan en az
1 auf alan kurumlarin iliskileri verilmektedir. Bibliyometrik analiz sonucu
163 kurum 64 kiimede toplanmistir. Diger iiniversitelerle beraber ¢aligma
ve yayin sayis1 goz Oniine alindiginda Michigan Devlet Universitesi, Arizona
Devlet Universitesi ve Hong Kong Politeknik Universitesi 6ne ¢tkmaktadhr.
Tiirkiye’den 6ne ¢ikan kurumlara bakildiginda Dokuz Eylil Universitesi,
Izmir Ekonomi Universitesi ve Erasmus Universitesi arasinda bir is birligi

goriilmektedir.
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Sekil 3.Ortak Kurum Analizi
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5.2.3. Ortak Ulke Analizi
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Sekil 4.0rtak Ulke Analizi

Sekil 4 incelendiginde en az 3 galigmasi olan ve galigmalarindan en az
1 atif alan {ilkelerin iligkileri verilmektedir. Belirtilen kriterleri saglayan 61
tilkenin 11 kiimede toplandig: goriilmektedir. Yayin sayisina gore Cin ve
ABD diger iilkelerin 6niindedir. Sekil 5’te Cin’in en fazla ortak galigtig
tilkeler ve $ekil 6°da ABD’nin en fazla ortak ¢alistig: tilkeler verilmektedir.
Cin’in ortak ¢aligma baglantilart incelendiginde ABD, Ingiltere, Polonya,
Tayvan, Hindistan ve Almanya diger iilkelerden fazla yayma sahiptir.
ABD’nin ortak ¢ahigma baglantilari incelendiginde Cin, Ingiltere,
Hindistan, Tayvan, Avustralya ve Almanya diger iilkelerden daha fazla
caligmaya sahiptir.
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Sekil 5.Cin’li Kurumlavimn Bevaber Sekil 6. ABD’li Kuvumlarin Beraber
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5.2.3. Ortak Kelime Analizi

Sekil 7°de lojistik ve pazarlama konulu yayinlarda en az 10 defa tekrarlanan
kelimeler arasindaki iligki verilmektedir. En fazla kullanilan kelimeler lojistik,
tedarik zinciri yonetimi, pazarlama, tedarik zinciri, siirdiiriilebilirlik ve
tersine lojistik olarak gortilmektedir. WoS veri tabaninda taramada kullanilan
lojistik ve pazarlama anahtar kelimeleri agisindan ele alindiginda; lojistik ve
pazarlama anahtar kelimelerinin diger kelimelere gore en giiglii bag: kendi
aralarinda yaptgi goriilmektedir. Baglantilar stirdiiriilebilirlik kavrami
agisindan ele alindiginda lojistige yonelik bag kuran kelimelerin pazarlamaya
gore daha 6ne ¢iktigi goriilmektedir ve bu iizerinde durulmasi gereken
dikkat gekici bir sonugtur.
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Sekil 7. Kelime Analizi

6. Sonug

Bu aragtirma, bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak lojistik ve
pazarlama konularinda yapilan galigmalarla ilgili WoS veritabaninda taranan
caligmalarin genel durumunu gostermeyi amaglamaktadir. Caligma, lojistik
ve pazarlama alanina yonelik yapilan sinirli sayidaki ¢aligma havuzuna katkida
bulunmasi ve bu alanda yapilacak ¢aligmalara yon verebilmesi agisindan 6nem
tagimaktadir. Aragtirmada; Zhou (2022), Bag (2023), Durmaz vd. (2023)
ve Tagvuran Horata (2023) tarafindan yiiriitiilen galiymalarda oldugu gibi
WoS verilerinin gorsellestirilmesinde VOSviewer programi kullanilmugtir.

Lojistik ve pazarlama konulu yayinlarin aragtirma sorularina kargilik
agagidaki yanitlar elde edilmigtir:

1. Yillara gore; 2022 yilina ait 103, 2021 yilina ait 117 ve 2020 yilina
ait 118 galigma bulunmaktadir.

2. Belge tiirlerine gore; 978 adet yaymla makale tiirii yayinlar ilk sirada
yer almaktadir. Tkinci sirada 436 adet yayinla bildiri ve 53 adet
yayinla makale gozden gegirme tiirleri bulunmaktadir.

3. WoS kategorilerine gore; ilk sirada yonetim 453, ikinci sirada igletme
366 ve lgiincii sirada yoneylem aragtirmasi yonetim bilimi 183
aragtirmayla kendilerine yer bulmuglardr.
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Yazarlara gore; ilk sirada 7 yayinla Zhang yer almaktadir. Sonrasinda
6 yaymla Esper, Richey ve Vachal siralanmaktadir.

Yazarlarin bagli bulundugu kuruma gore; ilk swrada 37 yaymn
destegiyle Ukrayna Egitim Bilim Bakanligi yer almaktadir. Tkinci
sirada 22 yayinla Ohio Universite Sistemi ve iigiincii sirada 17
yaymnla Florida Devlet Universitesi Sistemi yer almaktadir.

Yaymin vyapildigr dergilere gore; ilk 2 sirada 30 aragtirmayla
“Industrial Marketing Management” ve “Sustainability” isimli
dergiler yer almaktadir. Ugiincii siradaki “Acta Horticulturae” isimli

dergi 29 yayina sahiptir.

Yayma destek veren kuruluglara gore; ilk sirada 41 destekle Cin
Ulusal Doga Bilimleri Vakfi yer almaktadur. Tkinci sirada 16 destekle
Avrupa Komisyonu ve tigiinci sirada 12 destekle Tayvan Bilim ve
Teknoloji Bakanlig: yer almaktadir.

Yayinlarin erisim durumuna gore; ilk sirada 361 yaymla tamamen
agik erigim paketi yer almaktadir. Tkinci sirada 212 adetle altin erigim
paketi ve tigiincii sirada 119 adetle yesil yayin paketi yer almaktadur.

Yaymlarin alanina gore; ilk sirada 732 yayin tiirtiyle i3 ekonomisi yer
almaktadir. Tkinci sirada mithendislik 290 ve tigiincii sirada yéneylem
aragtirmasi yonetim bilimi 183 yayinla yer almaktadir.

Yaymlarin yapildigr tilkeye gore; ilk sirada 281 adet aragtirmayla
Cin Halk Cumhuriyeti yer almaktadir. Ikinci siradaki ABD 262 ve
tigiincii siradaki Ingiltere 69 arastirmaya sahiptir.

Yayin diline gore; ilk sirada 1.346 aragtirmayla Ingilizce yer
almaktadir. Tkinci siradaki Ispanyolca 29 ve iigiincii siradaki Rusga
23 yayn sayisina sahiptir.

WoS endeks tiirlerine gore; ilk sirada 499 yayinla SSCI yer almaktadr.
Ikinci sirada 363 yaymla SCI-EXPANDED ve iigiincii sirada 337
aragtirmayla ESCI yer almaktadir.

Lojistik ve pazarlama konusunu galigan yazarlar arasinda en biiytik
ortak yayin iligki kiimesinin Esper, Goldsby, Hofer, Knemeyer,
Leuschner ve Murphy tarafindan olusturuldugu goriilmektedir

Diger kurumlarla beraber ¢alisma ve yayin sayisi goz Oniime
alindiginda  Michigan Devlet Universitesi, Arizona Devlet
Universitesi ve Hong Kong Politeknik Universitesi 6ne ¢tkmaktadir.
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15. Yayin sayisina gore Cin ve ABD diger iilkelerin 6niindedir. Cin’in
ortak ¢aligma baglantilar1 incelendiginde ABD, Ingiltere, Polonya,
Tayvan, Hindistan ve Almanya o6ne ¢ikmaktadir. ABD’nin ortak
caligma baglantilar1 incelendiginde Cin, ingiltere, Hindistan, Tayvan,
Avustralya ve Almanya diger tilkelerden daha fazla caligmaya sahiptir.

16. Yayinlarda en az 10 defa kullanilan kelimeler incelendiginde; lojistik,
tedarik zinciri yonetimi, pazarlama, tedarik zinciri, siirdiirtilebilirlik
ve tersine lojistik yiiksek skora sahiptir. Taramada kullanilan lojistik
ve pazarlama anahtar kelimeleri agisindan ele alindiginda; lojistik ve
pazarlama anahtar kelimelerinin diger kelimelere gore en giiglii bag1
kendi aralarinda yaptigi goriilmektedir. Siirdiirtlebilirlik kavrami
agisindan ele alindiginda ise lojistik alaninin pazarlama sektoriine
gore daha giiglii bir iligki igerisinde oldugu gortilmektedir ve bu
tizerinde durulmasi gereken dikkat gekici bir bulgudur.

Sadece WoS veritabani ile ¢aligilmig olmasi aragtirmanin kisitidir ve farkl
platformlardan elde edilen yayinlar kullamlarak ¢aliymanin genisletilme
imkan1 bulunmaktadir. Ayrica analizlerde kullanilan VOSviewer programi
yaninda R Bibliometrix APDI’si kullamilarak her iki yazilimdan elde edilen
sonuglar karsilastirilabilir.

Beyanlar

Arastirma ve Yaymn Etigi: Bu ¢aliyma bilimsel aragtirma ve yayin etigi
kurallarina uyularak hazirlanmigtir.

Etik Kurul Onayr: Bu aragtirma etik kurul izni gerektiren analizleri
kapsamadigindan etik kurul onay gerektirmemektedir.

Yazar Katkilar1: Yazarlar ¢aligmaya esit diizeyde katkida bulunmugtur.

Cikar Catigmasi: Yazar agisindan ya da tdigiincii taraflar agisindan
caligmadan kaynakli ¢ikar catigmasi bulunmamaktadir.

Veri

Veri Erisim Baglantisi: https://www.webofscience.com/wos/woscc/
summary/4c0f3t75-a25d-421f-a897-3ca8c47b9521-8505d3eb/relevance/1


https://www.webofscience.com/wos/woscc/summary/4c0f3f75-a25d-421f-a897-3ca8c47b9521-8505d3eb/relevance/1
https://www.webofscience.com/wos/woscc/summary/4c0f3f75-a25d-421f-a897-3ca8c47b9521-8505d3eb/relevance/1
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