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Yeni Medya ve Degigen Spor Yayinciligi

Cahit Akkaya'

Ozet

Yeni medya teknolojilerinin yiikselisi, spor yayinciligini koklii bir sekilde
degistirmistir. Internet, mobil cihazlar ve sosyal medya platformlari, spor
igeriklerine kolay ve hizli erigim imkini saglamistir. Geleneksel televizyon
yayinciligina kiyasla, dijital platformlar daha fazla igerik ¢esitliligi sunmakta
ve izleyicilere interaktif deneyimler sunmaktadir. Bu doniigiimle birlikte
gelir modelleri de degismis, reklam gelirleri ve dijital abonelikler 6nemli hale
gelmigtir. Spor yayincilari, izleyici kitlesini daha etkili bir gekilde hedeflemek
igin sosyal medya stratejileri ve dijital pazarlama araglara yonelmistir.
Ancak bu degisimle birlikte, telif haklari, yayin haklar1 ve gelir paylagimi gibi
konular da tartigma konusu olmustur. Yeni medya ve degisen spor yayincilig,
izleyicilere daha genis bir icerik segenegi sunarken, spor endiistrisinde biiyiik
bir doniisiimii de beraberinde getirmistir. Bu doniigiim siirecinde, spor
kuliipleri ve sporcular da kendi igeriklerini {iretmeye baglamugtir. Sosyal medya
platformlar1 ve dijital kanallar aracihigiyla, sporcular dogrudan takipgileriyle
etkilesim kurabilmekte ve kendi markalarint olugturabilmektedir. Yeni
medya ve degisen spor yayinciligy, izleyicilerin spor igeriklerine erigimini
kolaylagtirmig, daha etkilegimli ve kigisellestirilmis deneyimler sunmustur.
Izleyiciler, maglart istedikleri zaman izleyebilme, farkli kamera agilarindan
goriintiileme ve sosyal medya {izerinden yorum yapma gibi imkanlara sahip
olmugtur. Bunun yam sira, yeni medya platformlart sayesinde kiiresel bir
izleyici kitlesiyle baglanti kurma firsati da ortaya ¢ikmistir. Yeni medya
teknolojilerinin ilerlemesiyle birlikte spor yayinciligr da koklii bir degigim
yasamugtir. Izleyicilerin tercihleri ve ahgkanliklari dogrultusunda igerik
dretimi ve dagitimi gekillenmektedir. Yeni medya platformlar: ve dijital
kanallar, spor endiistrisine daha genis kitlelere ulasma ve etkilesim kurma
imkani sunmugtur.

1 Ogr. Gor. Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Ayvacik Meslek Yiiksekokulu cahit.akkaya@
comu.edu.tr, 0000-0001-9674-1580
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1. Medya Kavram

Latince arag ortam gibi anlamlara gelen medya kavrami (Beadini, 2023),
Tiirk Dil Kurumu (2021)’na gore, iletisim ortamu, iletisim araglar1 olarak
tanimlanmaktadir. Medya; Gilingor (2023)e gore, kitlelerin birbirleri ile
etkilesimde bulunmalarina olanak tanimaktadir. Yiicedogan (1997)’a gore
temelde insan topluluklarimin birbirinden haberdar olmalarina olanak
tantyan medya, tiim araglar1 kendi yapisi igerisinde barindirmaktadir.

Goneng (2005)’e gore yazili ve isitsel olan tiim Ogeler medya olarak
tanimlanmaktadir. Bu kavram, dergi, kitap, gazete gibi yazili olan araglarin
yani sira radyo ve televizyon gibi isitsel Ogeleri de yapist igerisinde
barindirmaktadir (Nalgaoglu, 2003). Medya ile ilgili alan yazin tarandiginda;
bu kavramin temelde gelencksel ve yeni medya olmak tizere iki ana grupta
incelendigi goriilmistiir.

Geleneksel
Medya

Yeni Medya

Sekil 1. Medyanwn Tiivleri

1.2. Geleneksel Medya

Gazete, radyo, televizyon gibi araglar yardimiyla hedef kitleyi
bilgilendirme, eglendirme ve egitme amaglt olusturulan iletigim ortamu,
geleneksel medya olarak nitelendirilmektedir (Yiiksel, 2012). Bu medya
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tiirti, iletigim teknolojilerinin tek bir merkezde toplandig ve gonderici ile
alict arasinda kaynaktan aliciya dogru tek yonli bir iletisimin var oldugu
anlayig1 igermektedir (Puluroglu, 2023). Erdogdu (2009)’ya gore geleneksel
medya, gazete, dergi ve televizyon gibi medya araglarini yapist igerisinde
barindirmaktadir. Esat (2023)’a gore geleneksel medya iizerinden bireyler
belirli diizeyde bilgi edinebilmektedirler.

Akyapr (2023)’ya gore geleneksel medyanin birtakim = 6zellikleri
bulunmaktadir. Bunlar;

1. Geleneksel medyada iletigim tek tarafhidir.
2. Bu medya tiiriinde sonug her zaman daha nettir.
3. Geleneksel medya biiyiik kitlelere hitap etmektedir.

Sar1 (2018)’ya gore radyo, televizyon gibi kitle iletigim araglarini yapist
icerisinde bulunduran geleneksel medyada, etkilesimin sinirli olmasindan
kaynakli olarak izleyicilerin ya da dinleyicilerin belirli bir duruma karst
davranig gelistirip geri doniig yapabilme olanaklar1 oldukga sinirhidir.

1.3. Yeni Medya

Ortam anlamina gelen ve latince Medium kelimesinden tiireyen medya
kavrami, duygu, diistince ve fikirlerin kitle iletigim araglar: ile aktarimini
igermektedir (Toki Demokrasi Orta Okulu, 2015). Bu medya tiirii genel
anlamda internet aglarini ve sosyal iletigim medyasinin nitelendirilmesi igin
kullanilmaktadir (Binark, 2014). Berk (2022)’e gore yeni medya teknolojt
ve kitle iletigim araglarina ait olan unsurlarin dijital bir yansimasi olarak
ifade edilmektedir. Kisaca bu yeni medya; iletisim teknolojileri ile yeni
teknolojilerinin birbirine entegre edilmesini i¢ermektedir. Akyap1 (2023)’ya
gore yeni medya ortaminda bilgisayar ekranina ihtiya¢ duyulmaktadir. Kirik
(2013)’e gore bu medya tiirii igerisinde; bloglar, potcastler etkilesimli TV ler
ve Web siteleri yer almaktadir.

Yeni medya ve geleneksel medya ile ilgili alan yazin incelendiginde;
yeni medya ve geleneksel medya arasinda bir¢ok farkliigin bulundugu
goriilmektedir. Her iki medya tiirii arasinda yer alan farkliliklar aragtirmacilar
tarafindan farkli sekillerde ele alinmigtir. Bu kapsamda geleneksel ve yeni
medya arasindaki temel farklihiklar tablo 1’de ve tablo 2’de sunulmustur.
Aktag (2007)’e gore geleneksel medya ve yeni medya arasindaki temel farklar
tablo 1’de gosterilmigtir.
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Tablo 1. Geleneksel Medya ve Yeni Medya Avasmdaki Temel Farklar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Kanal Az Sayida Cok sayida
Kontrol Gonderen Alicr
Tletim Tek Yonli Iki yonlii ve etkilegimli
Icerik Sinirlt Cesitlendirilmig
Kapsama Alan Kiiresel ve bolgesel Kiiresel
Toplumsal Kontrol Kanunlar, meslek ve ahlak Teknik aygitlar ve izleme
ilkeleri

Zaman Senkron Asenkron
Yap: Merkeziyetgi (Bir noktadan Merkeziyetgi olmaya (Cok

Cok Noktaya) noktadan ¢ok noktaya)

Tablo 1 incelendiginde; Geleneksel medyaya gore yeni medyanin avantajh
ve kullanim agisindan daha pratik oldugu goriilmektedir. Geleneksel medya
ve yeni medya arasinda kanal, iletigim, kontrol, igerik, yap1 ve kapsama alani
bakimindan farkliliklar bulunmaktadir.

Kara (2013) e gore bu iki medya arasinda yer alan farklar tablo 2’de
gosterilmigtir.

Tablo 2. Geleneksel medya ve yeni medya avasindaki baz: farkliiklar

Geleneksel Medya Yeni Medya
Geleneksel medya; sabit ve Yeni medya; anlik olarak
degistirilemezdir. giincellenebilmektedir.
Geleneksel medya; sinirl olan yorumlart ~ Yeni medya hem gergek zamanl
icermektedir. yorumlar igerirken hem de
sinirsiz yorumlari yapisi igerisinde
barindirmaktadir.
Geleneksel medyanin popiilaritesi anlik Yeni medyada ise popiilarite anlik olarak
olarak ol¢iilememektedir. oOl¢iilebilmektedir.
Geleneksel medyada yayinlar ¢ogunluk Yeni medyada ise yayincilar bireysel
bir kurul tarafindan yapilmaktadir. Bu olabilmektedir. Yapisi igerisinde barindig:
sebepten oOtiirii de denetimli bir yapiya bireysellikten dolayr denetimli degildir.

sahiptir.

Kiigiikyllmaz ve digerleri (2014)’ne gore geleneksel medya yapist
igerisinde tek yonlii bir iletigimi barindirmaktadir. Ancak yeni medyada
boyle bir durum s6z konusu degildir. Yeni medya yapist igerisinde gift yonli
iletisimi  barindirmaktadir. Boylelikle kullanicilar igin kargilikli etkilegim
ortami sunulmaktadir. Kirli (2020)’ya gore geleneksel medya belirli kurum
ya da kuruluglar tarafindan denetlenmektedir. Kuyucu (2014)’ya gore ise
yeni medyada herhangi bir denetim s6z konusu degildir. Bu medya tiiriinde
kullanicilar diigtincelerini 6zgiirce ifade edebilmektedirler.
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1.4. Medya ve Spor Yaymncilig1

Medya, insanlara ulagma giiciiyle, yasamlar1 boyunca daha yogun ve
¢ogu zaman farkinda olmadan okul yillarinda oldugundan daha etkili bir
sekilde etkileyen Onemli bir kitle iletisim aracidir (Karakiigiik ve Yenel
1997). Buzbag (2019)’a gore spor yayimncihigi, sportif agidan diizenlenen
etkinlik ve faaliyetlerin yaymnlanmasini igermektedir. Apsar (2014)’a gore
giiniimiizde sportif agidan diizenlenen faaliyet ve etkinlerinin artirilmasi
hem spor endiistrisini hem de djjital teknolojilerin farkli boyutlarda olmasini
saglamaktadir.

Spor yayimnciligy ile ilgili alanyazin incelendiginde bu yayincilik tiirtiniin
tematik spor yaymcihig1 ve dijital spor yayinciligr olmak tizere iki ana grupta
incelendigi goriilmistiir.

Fransizca kokenli bir kavram olarak tematik kelimesi Tiirk Dil Kurumu
(2021)’na gore “tek bir tema etrafinda olan” anlamina gelmektedir. Bu
kapsamda tematik spor yaymnciligi ele alindiginda tematik spor yaymnciliginin
sadece spor odakli yayin yapan kanallar1 niteledigi soylenebilir.

Tablo 3. Diinya da ve Tiirkiye’de spor yaymcilyjs yapan kanallar

Diinyada Tematik Spor Yayincilig:

ESPN Diinyanin en biiyiik spor igerigi saglayicilarindan
- biri olan ESPN, NBA liginden Grand Slam

etkinliklerine, UEFA sampiyonlar liginden
= krikete kadar birgok spor organizasyonunun

yayncihgin tistlenmektedir (Diindar, 2021).

Eurosport Avrupa’da diizenlenen olimpiyat oyunlarinda
kendisini “Olimpiyat Evi” olarak ifade eden

[ GISPORT Eurosport, bisiklet, Grand S.laf]} tenis ve kig
sporlariin yayinlarina ev sahipligi yapmaktadir

(Eurosport, 2021; Diindar, 2021).
Sky Sports Britanya’nin en biiyiik spor kanali olan Skysports

yaymn hayatina 1991 yilinda baglamistir. Bu
yaymn kanali Birlesik kralliktaki tiim yerel
liglerin yaymnini yapmaktadir. Bunun yaninda
NBA, NFL, F1 gibi spor organizasyonlarinin
yaymt yine Skysports tarafindan yapilmaktadir
(Ozkaya, 2020).
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Tiirkiye’de Tematik Spor Yayincilig:

TRT Spor Tiirkiye’'de yaym yapan TRT spor gerek
uluslararas1  gerckse de ulusal olan spor
TRT organizasyonlarinin  yaymlarimni  yapmaktadur.
Bu yayin kurulugunun temel amaci yalnizca
b : futbol degil tiim spor branglarin1 6n plana
W N gikartmaktr. (TRT, 2021). Kurulusundan bu
yana FIFA Diinya Kupasi, Olimpiyat Oyunlari
gibi organizasyonlarin yayinlarmin  yaninda
kimi zaman da ticretli platformlarda yaymlanan
Tiirkiye Basketbol Ligi, Ingiltere Premier Ligi
gibi organizasyonlarin yayin haklarini ve 6zetleri

kendi yapisi igerisinde barindirmaktadir.

NTV Spor Futboldan motor sporlarina, tenis, kayak,

binicilik gibi spor organizasyonlarinin yaninda,
IENW m NBA, ispanya La Liga ve italya Serie A liglerde
- yapilan organizasyonlar1 canl olarak izleyicilere

ulagtirmaktadir (NTV Spor, 2008).

Tivibu Spor Tivibuspor giiniimiizde, ulusal ve uluslararas:
onemli spor organizasyonlarindan olan Tiirkiye
Erkekler Basketbol Siiper Ligi, Tiirkiye Kadinlar
Basketbol Siiper Ligi gibi organizasyonlarin
yayinlanmasini iistlenmektedir (Tiirk Telekom,
2020; Diindar, 2021).

Tiirkiye’deki spor kiiltiiriiniin olugmasina zemin
hazirlayan TRT Spor Yildiz'in temelamact; futbol
haricindeki tiim spor branglarinin yayinciligini
igermektedir. Bu yayin kanalinda ozellikle,
Tiirkiye’de az ilgi goren spor branglarina iliskin

organizasyonlar yayinlanmaktadir.

1.5. Dijitallesme ile Degisen Spor Yayinciligi Anlayis

Verilerin belirli bir ekran tizerinde gosterilmesi olarak tanimlanan dijital
kavrami, Oxford Advanced Learner’s Dictionary (2021)’e gore; elektronik
bir sinyalin var olup olmadigini gosteren, bir ve sifir sayilarindan olusan, bilgi
alma ve gonderme sistemi olarak tanimlanmaktadir. Giiven (2022)’e gore
gegmigte kullanilan ve biiyiik bir etki yaratan 6nemli iletigim araglarindan
olan radyo ve televizyon, internet ve bilgisayar teknolojilerinin geligmesi ile
birlikte etkisini yitirmeye baslamigtir. Internet ve bilgisayar teknolojilerindeki
gelisim ile ortaya ¢ikan yeni medya araglari, kiiresellesmeyi ve bireyler arasi
iletisimi farkli bir boyuta ulastirmistir. Radyo ve televizyon gibi 6nemli
geleneksel medya araglari tek yonlii bir iletigim siirecine imkan sagladigindan
dolay1 kaynak ve alict konumunda bulunan birey veya gruplarin birbirleri ile
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etkilesiminden bahsetmek neredeyse miimkiin degildir. Ancak yeni medya
araglar1 bu durumu tersine ¢evirmektedir. Kullanim kolayligy, iletisim hizi ve
anlik geri bildirim olanag: yeni medya araglarini etkilesim unsuru agisindan
onemli bir olgu haline getirmektedir (Sayimer, 2012).

Teknoloji alaninda yaganan geligmeler, bireylerin internet araciligi
ile televizyon kanallarina erigmelerini ve boylelikle televizyon izleme
deneyimlerini etkilemistir. Kisaoglu (2021)’na gore bilgisayar, tablet gibi
teknolojik cihazlar sayesinde internet platformlarinda yer alan birgok igerik
hem erigilebilir hem de indirilebilir bir hale gelmigtir. Lotz (2014)’a gore
teknolojik agidan imkanlar artan kullanicilar televizyonda yer alan igeriklere
daha fazla erigim saglayabilmek i¢in akilli cihazlar1 kullanmaya baglamiglardir.
Onceleri kitle iletigim araci olarak radyo, telefon ve televizyon bilinmekteyken
simdilerde ise akilli telefon, tablet gibi cihazlarda kitle iletigim araglari
arasinda yer almaktadir.

Diindar (2021)’a gore teknoloji alaninda meydana gelen gelismeler spor
yaymcihiginda da birtakim doniigiimlerin yaganmasina neden olmustur.
Boylelikle; medya sirketleri spor miisabakalar1 iizerinden artan gelirleri
degerlendirebilmek amaciyla birtakim dijital ortamlara yonelme girigimlerinde
bulunmuglardir. Bu siireg igerisinde, kimi televizyon kuruluslart izleyicileri
ile arasindaki etkilegimi saglayabilmek amaciyla televizyon ve sosyal medyay1
birbiriyle i¢ ige gegirmeye ¢aligmiglardir. Bunun yaninda dijitallesme ile
birlikte Apple, Google ve Netflix gibi platformlar daha 6n plana ¢ikmistir.
Alshaikh (2022)’a gore sportif agidan birtakim igeriklerin yayinlanasinda,
youtube oldukga 6nemli bir yer tutmaktadir (Alshaikh, 2022).

Youtube’un Spor Yaymeciligi: YouTube, bireylerin ve
isletmelerin videolar1 dogrudan Internete yiiklemelerine
olanak taniyan bir video paylagim sosyal medyasidir
(Tekgoz, 2023). Bu platform 2005 yilinda olugturulmus
ve 2006 yilinda Google tarafindan satin alinmistir
(LaMonica, 2006). Diindar (2021)’a gore youtube,
spor organizasyonlar1 ve etkinlikleri igin egsiz bir
platform olarak gortilmektedir. Bilindigi {izere youtube,
diinya iizerinde bireyler tarafindan en gok tercih edilen
platformlar arasinda yer almaktadir. Budak (2019)’a
gore bu platform, spor ile ilgili birtakim igeriklerin
yayimlanmasinda kullanilan etkili bir sosyal paylagim
mecrasidir. Youtube giiniimiizde dijitallesen birgok spor
yayinini yapist igerisinde barindirmaktadir. Alanyazin
incelendiginde youtube iizerinden dijitallesen birgok
spor yayin programinin bulundugu gortlmiistiir.
Bunlardan bazilari; ESPN, BT sport, Talkspor seklinde
siralanabilir.
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Tablo 4. Youtube izevinden yapilan spor yaymcilyj

ESPN Youtube Kanali Dijital spor diinyasinin  Amiral gemisi olarak
tanimlanan ESPN spor kanali youtube iizerinden
birgok  spor  organizasyonun  yayinciligini
yapmaktadir. Diindar (2021)a gore, yaklagik
olarak 8 milyon aboneye sahip olan bu kanal

NBAdan UFC’ye bir¢ok spor branginin yaymini
hem youtube iizerinden hem de kendi yaymn
kanalindan yapmaktadir.

BT Sport Youtube Kanal 2013 yilinda diizenli yayina baslayan ve diinya

spor medyasinin yaninda ingiltere medyasinin

@ onemli yayin kanallar arasinda yer alan BT Sports

Futbol, Rugby, Motogb gibi spor branglarin

SPORT yaymlayan spor yaymn kanallar1 arasinda yer
almaktadir.

Talksport Youtube Kanali 2000 yihinda Ingiliz spor radyosu olan Talksport,
diinyanin en biiyiik spor radyosu istasyonudur
(Diindar, 2021). Bu yayin kanali Diindar (2021)’e
gore Talksport ve Talksport 2 olmak {izere iki ayr1
kanal tizerinden yayin yapmaktadir. Talksport ve
Talksport 2 genel anlamda; UEFA Avrupa Ligi,
Diinya Boks Serisi gibi liglerin yaymciligin

yapmaktadir.

Ozkanal (2011)a gore spor kanallar1 ¢ogunlukla; spor ile ilgili haberleri
ve olaylar1 derinlemesine islemektedirler. Kisaoglu (2021)’na gore spor
kanallar1 yaymncilar1 tarafindan yayilan bilgiler toplum {izerinde ilgi
gekmektedir. Tuncay (2019)’a gore bu kanallarda yapilan yorumlar, izleyiciler
ve taraftarlar tarafindan olduke¢a dikkatli bir gekilde takip edilmektedir.
Giiniimiizde spor yayincilar artik sporla ilgili bilgileri sosyal medya hesaplari
tizerinden yaymlamaktadirlar. Boylelikle ilgili yayinciyr takip eden bireylerin
bilgi ihtiyaglarini bir nebze de olsa kargilanabilmektedir.

Sonug

Teknoloji alaninda meydana gelen gelismeler Berk (2022)e gore
bireylerin yagamlarin1 dogrudan etkilemektedir. Bu alanda meydana gelen
gelismeler insanlara farkli firsatlar sunmanin yaninda farkll kavramlarinda
ortaya ¢ikmasmna olanak tanmmugti. Yeni medya da; teknolojik agidan
meydana gelen gelismeler ile ortaya ¢ikan yeni kavramlar arasinda yer
almaktadir. Sisman (2012)a gore yeni medya; internet teknolojileri ile
meydana gelen, bilgiye ulagmada kolaylik saglayan, farkl: iletisim yollarini
kendi yapist igerisinde barindiran unsurlari igermektedir. Yeni medya araciligt
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ile insanlar otobiiste, aragla seyahat ederken aktif bir sekilde bilgi akigini
gergeklestirebilmektedirler. Medya alaninda meydana gelen gelismeler her
alan1 etkiledigi gibi spor yayinciigr alanini da eklemigtir. Boylelikle spor
yaymcihig ile ilgili bir¢ok yeni platform olusturulmustur. Bu platformlar
arasinda bagta ESPN olmak iizere Youtube gibi platformlar aracilig: ile
bir¢ok spor yaymi yapilmaktadir. Tiim bu platformlarin yaninda, ses ile
yapilan yayinlar Podcast’ler Soundcloud, Spotify gibi platformlarda, video
ierikli yayinlar ise youtube {izerinden izleyicilere sunulmaktadir. Yapilan bu
yaymlar ile kullanicilar diledikleri zamanda diledikleri sekillerde spor ile ilgili
organizasyonlari takip edebilmektedirler.
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