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Turizm ve Sporun Gelecegi Uzerine Bir
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Ozet

Spor bir kiiltiir olarak giiniimiizde ok 6nemli bir duruma gelmistir. Ozellikle
gok yonlii bir gelisimi iginde barindiran spor kavrami gerek rekreasyonel
gerekse performans amagl bir ¢ok alanda kendine yer bulmaktadir.
Insanoglu var oldugu giinden beri ¢evresine en uyum saglayan canhlardan
biridir. Gegmigten gelecege bir uyum siireci yasayan insanoglu, endiistri
caginin baglamasiyla birlikte bog zaman kavramina da iyi uyum saglamustir.
Zamanla ¢aligmalardan arta kalan zamanda hem dinlenmek hem de keyifli
zaman gegirmek i¢in doganin insana sundugu alternatifleri degerlendirmeyi
iyi bilmistir. Tarizm kavramu igerisinde bir ¢ok farkli aktiviteyi spor kiiltiirii
igerisinde yoguran insanoglu, teknolojinin kendisine sundugu biitiin
olanaklart turizm ve spor kavrami igerisinde birlestirmeyi bagarmuistir.

Bu galismada amag turizm kavraminin spor kavramiyla ne kadar 6zdeglestigi
ve iki kavramin gelecekte nasil bir biitiinsel etkilegim igerisinde yer alacaginin
literatiir degerlendirmesini yapmakur. Tlgili alan bilimciler igin gok yonlii bir
derleme ve bilimsel bir kaynak olacagini iimit etmekteyiz.

GIRIS

Giiniimiizde fizyolojik, biyolojik, ekonomik ve sosyo-psikolojik yapilarin
tyilestirilmesinde sportif faaliyetlerin 6nemi giderek artmugtir. Dolayisiyla spor
kavramu; fiziksel ve ruhsal saghgin korunmasi amaciyla bireysel veya toplu
olarak belli kurallar igerisinde rekabete dayali olarak yapilan sosyallestirici bir

olgu olarak tanimlanabilir. Bu noktada spor; fiziki ve sosyal ¢evreye birgok
agidan fayda saglamustir (Dertli ve Belli, 2022).

Spor ve turizm kavramlari gerek neden sonug¢ baglamu igerisindeki
etkilesimleri gerekse bu etkilesim siirecinde kurduklar: iligkilerin varlig
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nedeniyle bir arada ele alinan iki farkli olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Neden sonug baglami, kimi zaman turizm faaliyetlerinin spora kimi zaman
ise spor organizasyonlarinin turizme neden olusu seklinde agiklanabilir. Bu
baglamdaki etkilesim siirecinde iligkiler ise hem kargilikli kazanglar hem de
sektorel gelisim olarak sonuglanmaktadir. Birbiri ile bu denli etkilesim ve
iligki igerisinde bulunan iki olgunun gelecegi de pek ¢ok agidan bir arada
degerlendirilmesi gereken bir kuramsal gergeveyi gerekli hale getirmektedir.
Bu boliimiin amaci turizm ve spor kavramlarinin ge¢migi, bugiinii ve
gelecegine yonelik bir bakig agis1 olusturmaktir.

1. Turizm

Turizm kavramu ile ilgili ciddi ¢aligmalar nispeten yeni olmasina ragmen,
turizm yeni bir olgu degildir. Turistik faaliyetlerin gegmisi Viktorya
doneminde yaygin kitle turizminin baglangicina ve hatta soylu ve zenginlerin
yaz tatilleri ile ilgili olarak Yunan ve Roma donemlerine kadar dayanmaktadir
(Towner,1996).

Sanayi devriminin bir sonucu olarak 19. yiizyilin sonlar1 ve 20. ylizyilin
baslarinda birgok tilkede sosyal mevzuatlar galiganlar igin izin giinleri ve daha
kisa ¢aligma saatleri saglamistir. Bunun yaninda ulagim alaninda devam eden
geligim ve azalan seyahat maliyet ve siirelerinin yani sira artan destinasyonlar,
turizmin diinya ¢apinda gelismesinde ve yayilmasinda ©6nemli roller
oynamustir. Bu gelismelerin sonucu olarak turizm, popiilasyonlar ve iilkeler
arasinda ongoriilebilir ve kademeli bir yayilma gostererek mevcut sosyal ve
ckonomik sistemlere entegre olmustur. Bu anlamda turizmi bir dalga olarak
tanimlamak, nasil ki bazilar1 bundan yillar 6nce rekreasyonu “Dérdiincii
Dalga” olarak tanimliyorsa, bu anlamda da olduk¢a uygun olacaktr.
Kitle turizminin ilk yillarinda, destinasyonlar1 ziyaret etme firsatlart sinirh
olmug ve seyahatler genellikle toplu tagima ile, 6zellikle de demiryoluyla
gerceklestirilmigtir. (Stansfield,2006). Bu tiir sinirlamalar, 2. Diinya Savag
sonrasina kadar turizmde istikrar ve 6ngoriilebilirligi baskilamig ve turizm
taaliyetleri gogunlukla yerlesik tatil yerlerine tekrarlanan ziyaretler seklinde
ger¢eklegmistir.

2. Diinya Savagi sonrasinda ise kiiresel Olgekli ekonomik biiyiime,
teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak hem otomobil seyahatinin artan
rahathginin ortaya ¢itkmasi hem de toplu hava yolculugunun baglamasiyla
birlestiginde, turizmin ¢ehresini kokten degistirmigti. Bu  gelismeler
sayesinde pek ¢ok insan daha giivenli ve konforlu bigimde daha kisa siiren
seyahatlerle daha uzak destinasyonlar1 ziyaret edebilme firsatina sahip
olmustur. Bu durumun sonucunda pek ¢ok 6nemli turizm merkezi 24
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saatten daha kisa stirede ulagilabilir hale gelmigtir ve kitalararasi hafta sonu
gezileri sadece miimkiin degil, ayni zamanda arzu edilir olmugtur. Bu durum
1970’lerden baslayarak giiniimiizde zirve noktasina ulagan diigiik maliyetli
havayolu ulagim operasyonlariyla birlestiginde, bugiiniin potansiyel turistleri
tatil yeri se¢iminde hicbir zaman sahip olunmamig bir yelpazeye sahip
olmaktadir. Cogu insan tarafindan tercih edilen kisa mesafeli seyahatler
son yillarda patlayarak yalnizca yeni destinasyonlarin geligimini degil, ayni
zamanda yeni ikinci ev ve emeKklilik sonrasi gibi uzun vadeli seyahat planlarini
da koriiklemigtir. Turizmin gergekten en biiyiik endiistri mi yoksa diinya
ticaretindeki en biiyiik kalem mi oldugu, bu yonde devam eden iddialara
ragmen stiphelidir.

2. Turizmin Gelecegi

Turizmin gelecegine yonelik 6ngorii arayigi, insanhigin gelecegi igin
tasavvur edilebilecek alternatif ¢ercevelerle ayrilmaz bir gekilde baglantilidir.
Bununla birlikte, turizmin toplumlarin sosyal gelisiminde aktif bir role
sahip oldugu ve sadece mevcut kiiresel egilimlerin bir sonucu olmadig1
giin gectikge daha agik bigimde anlagilmaktadir. Hem niceliksel 6nemi
hem de tarih boyunca insanlik medeniyetinin dokusuna iglemis olmasi
nedeniyle turizm, yeniliklerin katalizorii olma kapasitesiyle degisimi
kolaylagtirabilir veya degisime karst koyabilir. Bu baglamda, turizm ile
gelecegimizi gekillendirebilecek inovasyon tiirleri arasindaki kargilikli
iligkinin kesfedilmesinde fayda vardir. Bu nedenle, bilimsel ve teknolojik
yenilikler, sosyokiiltiirel ve ekonomik yenilikler ve turizm yonetimine
yonelik yenilikleri turizmin gelecegine yon verici olacaktir. Asagidaki
bagliklarda ele alman konular turizmin gelecegine iliskin sorunlarin
bazilaridir.

* Turizm faaliyetlerinin gevresel etkileri hem kaynak ¢ikarma hem de atik
dretimi ile ilgili olarak 6zellikle de sera gazi saliniminda sanilandan daha
derindir. Turizmin kiiresel ekonomi igerisinde %10’a yakin paymnin
olusu ve esas olarak fosil yakitlara dayali enerjisi yogun bir faaliyet
oldugu goz oniine alindiginda, turizmin eko-verimliligi turizmin
gelecegi agisindan oldukga 6nemli bir konu oldugu anlagilabilir.

* Bilgi ve iletisim teknolojileri ile ilgili olarak, biiytik verilerin kullanima,
teknolojik geligmelerin bir sonucu olarak tiziksel ve dijital diinyalarin
artirlmig  gergeklikle harmanlanmasi, yeni etkilesim araytizleri ve
yapay zekanin Ozellegtirilmesi, turizm figlirtinii gelecege uyarlama
noktasinda yeni bakig agilarini vizyona yonelik beceriyi daha 6nemli
hale getirecektir.
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e Kiiresellesme, diinya ekonomisindeki yeni paradigmanin  bir
ozelligidir.  Kiiresellesmenin  ekonomik etkileri  yayildik¢a  ve
derinlestikge, seyahat akiglar1 niceliksel ve niteliksel olarak degisecektir,
ancak kiiresellesmedeki biiyiimenin sinirlart kesinlikle gelecek igin
bir sorundur. Turistik destinasyonlar, 6zgilinliik ve ulagilabilirlik
dengesini korumaya ¢alisirken teknolojideki gelismeler gelecegin
turizm konfigiirasyonunu ilerletmeye devam edecek, ancak ekonomi
ve toplumdaki temel degisiklikleri desteklemek i¢in kurumsal diizeyde
yeniliklerle kolaylagtirilmalar1 gerekecektir.

e Tarizm faaliyetleri ve teknolojik gelismeler, paradigma kaymasi
durumlarinda bagariyr veya basarisizligi belirleyecektir. Teknolojik
gelismeler  gevresel  siirdiiriilebilirligin ~ 6niindeki  engellerin
agilmasinda belirleyici olabilir. Bu baglamda, yapilacak olan bilimsel
aragtirmalar, turizm faaliyetinin belirli niglerinin anlagilmasini olanak
tantyabilir. Turizmin gelecegini inga etmede inovasyondan tam olarak
yararlanmanin yolu diger kalkinma organizasyonlari ve igletmeleri ile
ortaklik yapmaktan ge¢gmektedir.

Sosyokiiltiivel ve ekonomik yenilik alanminda bazi konular sunlavdr:

e Tarizmde etik igin kapsamh bir gergevenin, yenilik¢i politik ve
ckonomik yonetisim tarzlarina dayali olarak tasarlanmasi ve
uygulanmasi gerekmektedir. Ne yazik ki, bu yondeki 6nceki girigimler,
turizmde etik igin gergek ilerlemeler saglamakta basarisiz oldu. Yeni
etik modelinin 6nemli bir yonii hem genel ilkeleri hem de benzersiz
yerel kosullar1 temsil etmek igin tasarlanan kiiresel, yerel ve sosyal
sozlesmelerin birlesimi olacaktir. Pek ¢ok grup tarafindan deger
verilen kar ve prestije dayali geleneksel ¢ikarlar, bu alanda inovasyon
i¢in zorlu olmaya devam edecektir.

* Kiiltlir ve miras turizminin metalagmasina zarar veren durumlar
genellikle firsatlar arayan proaktif bir yaklagimdan ziyade sorunlara
odaklanan reaktif bir yaklagimdan kaynaklanmaktadir. Bu firsatlar
ancak yonetim sistemlerinin ve fiili uygulamalarin 6ziinde yer alan
katilimcr bir siiregle yakalanabilir. Mirasin orijinalligini ve biitiinliigiinii
koruma yiikiimliiliigii ile yenilik ihtiyact arasinda bir denge kurulmas:
gerekmektedir. Bir yonetigim gsemasina toplum katilimi, paylagilan
degerlere dayali yonetim planlarinda hizlandirici bir bilesen olabilir.
Bu, hedefleri eylemlere doniistiirebilir.

e Yer yonetigimi, sahip oldugu kapsayicillik bakis agisiyla sosyal
sermayeyi gelistirmek amaciyla turistik destinasyonda yagayan
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sakinleri ve ziyaretgileri planlama ve yonetime dahil eden kolektif
bir aragtir. Insanlarin yagam kalitesini artirabilir ve dayanikli turizm
destinasyonlarinin ingasina yonelik firsatlar sunabilir. Bu gergevede
kolektif yonetim, birden ¢ok aktorii, ag1 ve alani igermeli ve esnek,
uyarlanabilir yetenekler olugturmalidir. Turizm yonetimi uygulamalari
ve yer yonetigim semalarinin birlesimi, kentsel alanlarda turizm igin
daha iyi sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve gevresel roller elde etmek igin
kritik bir arag olarak ortaya ¢itkmaktadir.

e Sechir turizmi, Ozellikle artan havayolu ulagimindaki gelismeler, kisa
molalar ve yeni gevrimigi pazarlama yontemleri gibi teknolojik ve
sosyal olgular nedeniyle degisim yagamaktadir. Artan kentsel turizm
talebi, siirekli artan turizm geliri beklentisini olusturmustur. Ancak
sehirler, sakinlerin ve ziyaretgilerin alan kaynaklarini ve deneyimlerini
paylastig1 karmagik sosyal ekosistemlerdir. Buralara yonelik asir1 turizm
sehirlerin bu ekosistem dengesini bozmakla birlikte gehirlerin turizm
yik kapasiteleri goz ard1 edildiginde ve agildiginda bolge sakinlerinin

turizm kargiti tutum sergilemesine neden olmaktadir.

* Destinasyonlarin pazarlama stratejisini belirlerken kendilerini ana
konumlarinin 6ziinii  sulandirmadan yiliksek oranda odaklanmig
veya geni§ ¢apta c¢ekici pazar segmentlerinde konumlandirmak
isteyip istemedikleri sorusu vardir. Bazi destinasyonlar sadece sahip
olduklar turistik niteliklerle pazarlama stratejileri olustururken kimi
destinasyonlar ise kendilerini yalnizca turizm igin degil, ayn1 zamanda
yagamak, ¢aliymak ve yatirnm yapmak igin de harika yerler olarak
pazarlama yoluna gitmektedir. Boylesi yeniden konumlandirma
stratejileri, profesyonel bir iletisim gabasi gerektirir ve giiglii ayni
zamanda da istikrarh bir altyapisal degisim tizerine inga edilmelidir.

3. Spor

Modern anlamda sporun gelisimi sanayi devriminin ardindan yaganan
ekonomik ve sosyal gelisim ve degisime bir yandan sebep bir yandan da
sonug bakimindan eglik etmigtir. Sportif etkinlikler sanayi devrimi sonrasinda
toplumlardaki kentlegsme ve buna bagl olarak olusan toplumsal sinifin 6zel
alan1 haline gelmistir. (Andrews, 2004; Slack, 2005).

Sporun gelisimi  kavrami, 19. yiizyihn sonunda uluslararasi spor
organizasyonlarinin biiyiimesiyle de sekillenmistir. Su anda, IOC ve FIFA
gibi biiyiik uluslararas: spor yonetim organlari, ulusal olarak sporun geligimi
tizerinde 6nemli bir giice sahiptir. Tk biiyiik uluslararast spor gelistirme
projesi, Olimpik Hareketin kurucusu Pierre de Coubertin’e atfedilebilir.
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Olimpizm, yeni kurulan IOCnin (1894) kendisini ve destekgileri olan
Ulusal Olimpiyat Komitelerini (NOC’ler) sporun egitim misyonunu
toplumun iyilestirilmesi igin yayma rolii ile emanet ettigi uluslararasi diizeyde
amaglanan geligmenin en 6nemli 6rnegidir.

Yirmi birinci ylizyilda sporun gelisimi bir vizyon olarak yepyeni bir
anlam kazanmugtir. Cegsitli sosyal, politik ve ekonomik hedefleri kucaklayan
daha genig bir siirdiirtilebilir kalkinma felsefesi iginde kavramsallagtiriimistir.
Bunlar, insanlarin yasam Kkalitesinin iyilegtirilmesi, sosyal diglanma ile
miicadele, erigimin genigletilmesi ve miikemmellik arayigi, hizmetlerin
daha fazla verimliligi ve etkinligi, yerel halkin katilimi, goniillii ¢aligmanin
ve vatandagh@in taninmasi, yagam boyu Ogrenme, Orgiitsel engellerin
kaldirilmasi ve ¢evrenin korunmasini igerir.

4.Sporun Gelecegi

Spor faaliyetleri, zamanin ve sosyal kosullarin degismesine gore yeniden
diizenlenmektedir. 20. yiizyithn sonlarma dogru teknolojik gelisimin
hizlanmas: diinya ¢apinda yeni kaliplar yaratiyor. Bu siirecte toplum hizla
degisirken igin ve galigmanin anlami da degismekte ve serbest zaman artmaya
baglamaktadir. Ortaya ¢ikan bu serbest zaman, motivasyon tiiketimi olan
ve teknolojik gelismeler sonucu hareket edemeyenler igin giderek artan bir
sekilde yeni spor aktiviteleri ile dolmaktadir. Spor artik sadece bir oyun ya da
eglence degil, bir tiiketim maddesi olmustu. Spor, kapitalizmdeki degisimlere
¢ok ¢abuk uyum saglamig ve serbest zamani yogun bir gekilde kullanmay1
saglayabilmistir.

Giiniimiiz diinyasindaki kiiresellesme pek ok alanda hizhi ve cesitli
degisim ve geligmelere sebep olmaktadir. Her olgu gibi kiiresellesmenin
de olumlu ve olumsuz etkilerinden s6z etmek miimkiindiir. Spor alani da
kiiresellesmenin etkilerini tiim bilesenlerinde hissetmektedir (Senem &
Ozbek, 2014:489).

Bir sosyal kurum olarak spor ¢ogunlukla ekonomik ve kiiltiirel olmak
lizere tiim sosyal topluluklar igerisinde giinden giinde biiyiiyen bir paya
sahip olmaktadir. Bu durumun sonucunda ise bu toplumsal olgunun
ckonomik ve sosyal agidan degisen diinya diizeni igerisinde ele alinmasi ve
degerlendirilmesi gerekli hale gelmistir. Bu noktada bu denli yayginlagmasi
kiiresellesen diinyada sporun pek cok sosyolojik olgu igerisinde hem
etkileyen hem de etkilenen unsur oldugu gergegini gozler oniine sermektedir

(Talimciler, 2002).

Teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak 6zellikle son yillarda insanlarin
giinliik yasantilarinda daha hareketsiz hale gelmeleri sporu daha saglikli
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ve daha kaliteli bir yagantinin vazgegilemez gerekliliklerinden biri haline
getirmistir. Ote yandan her toplumun tarihsel kokenlerinde sporun farklt
branglart ile iligkili olan gegmisi gliniimiiz diinyasinda kiiltiiri yagatmanin
bir yolu olarak sportif etkinlikleri tesvik etmektedir. Spor sadece beden
saghgina yarari olan bir fiziksel aktivite olarak degerlendirilmemelidir.
Spor yapan bireylerin psikolojik olarak daha saglikli olduklar1 gibi sportif
etkinliklerin sagladig1 sosyallesme sayesinde toplumsal anlamda da 6nemli
bir gerekliliktir. Spor, toplumlarin sahip oldugu sosyoekonomik kogul ve
imkanlar dogrultusunda gelismekte ve yayginlagmaktadir. Kiiresellesmenin
bir sonucu olan toplumlarin ortak kiiltiir alanindaki geniglemeye sporun
oldukga katki sagladigy diistintilebilir. Bunun da bir sonucu olarak spor
branglar1 artik belirli bir cografi bolgeye has bir olgu olmaktan tiim diinyaya
yayilan, bu anlamda gerek sporcu gerekse seyirci portfoyii de kiiresellegen bir
noktaya gelmektedir (Atasoy ve Kuter, 2005).

Sporun sosyal yasanti ve toplumsal kiiltiirle igerisinde edinmis oldugu
bu alan sayesinde biiyiik ideolojilerin olusturulmasinda ve toplumsal
refahin olugturulmasinda ciddi bir role sahip olma potansiyeli tagimaktadir.
Kiiresellesme ise bu siiregleri hem hizlandirmakta hem de sporun {iretim,
pazarlama ve tiiketim yoniyle ekonomik ve endiistriyel alanda daha da
biiyiimesini saglayarak diinya ekonomisi igerisindeki agirligini artirmaktadir

(Talimciler, 2008).

4.1. Ekonomik Biiyiikliik Olarak Spor ve Turizm Endiistrisi

Spor turizmi, Ozellikle gelismekte olan {ilkelerde turizm {zerinde
farkhilagan beklentiler ve ihtiyaglara cevap veren yeni bir turizm bigimidir.
Ulkeler kendi spor turizmlerini gelistirme amaci ile biiyiik gaba sarf etmekte,
destinasyonlar da spor aktivitelerinin farkli yonlerine agirlik vererek spor
turizminin ilgisini gekmeye ¢aligmaktadir. (Yildirim, 2021).

2019 yilinda turizm sektoriiniin kiiresel ekonomi igerisindeki pay1 yillik
%4-5 biiylime hiz1 ile %10’un tizerine ¢ikmistir. Spor turizminin turizm
sektorii igerisindeki bilylime hizinin ise %14 oldugu ifade edilmektedir
(Diinya Turizm ve Seyahat Orgiitii, 2020). Bu oranlar spor turizminin
sahip oldugu gii¢lii ivmenin anlagilmasina yardimci olacaktir. Diinya
capinda genigleyen spor ekonomisi goz oniine alindiginda, spor ve seyahati
birlestiren spor turizminin sinirlarini belirlemek kolay degil. Bir yandan spor,
turizm destinasyonlarinin temel sorunlarindan biri olan turizm hizmetlerinin
cesitliligine farkli spor tiirleri nedeniyle katki saglamaktadir. Ayrica yilin
her doneminde yapilabilen bir sportif etkinlik mevcut oldugu igin turizm
sezonunun yil boyunca geniglemesine de katkr saglamaktadir.



60 | Turizm ve Sporun Gelecegi Uzerine Bir Degerlendirme

Teknolojik ve ekonomik gelismeler, global niifus yapisindaki dalgalanmalar
gibi makro degigkenler goz oniine alinarak yapilan tahminler turizm amagh
seyahatlerin ve bu seyahatlerde yapilan harcamalarin 6nemli bigimde artacagi
yoniindedir. UNWTO (2016) (Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii)
tahminleri turist sayisina her yil 43 milyon kisi daha eklenecegi ve 2030
yilina gelindiginde global ¢apta turizm faaliyetlerine katilan kisi sayisinin 1,8
milyara ulagacag: seklindedir.

Ote yandan, UNWTO (2017), bireylerin kisisel tercihlerine yonelik
turistik seyahat taleplerinin artig gosterdigini belirtmektedir. Bunun bir sonucu
olarak sportif aktiviteye yonelik seyahat miktarinda da artiy gézlenmektedir.
Sportif aktiviteye yonelik seyahatler, gegmigte yalmzca spor kafilesi veya spor
takimiyla sinirh iken glintimiizde daha genis kitlelere ulagsmaktadir. Her gegen
giin sayis1 hizla artan spor turizmi katilimcilarinin sporcu veya seyirci olarak
katilacaklar1 spor organizasyonlar1 ve bu organizasyonlarin ger¢eklesecegi
tesislerin niteligi bu seyahatlerin yoniinii belirleyecektir (Genglik ve Spor
Bakanlig1,2023).

Spor turizmi Diinya Turizm Orgiitii tarafindan turizm sektorii igerisinde
en hizli biiylime gosteren alternatif turizm gesitlerinden biri olarak
gosterilmektedir. WTO, bu biiyiime hiz1 ile spor turizminin 2030 yilinda
turizm endiistrisine yon verecek bir seviyeye ulagacagini ongormektedir.
Ayrica “Tirkiye Turizm Stratejisi 2023 hedefleri dogrultusunda, planlama
caligmalar1 igerisinde spor turizmi, 6nem verilen alternatif turizm tiirleri
arasinda sayilmaktadir (Akyol & Akkasoglu, 2021). Spor turizmi aym
zamanda kirsal bolgelerin sosyal ve ekonomik agidan geligmesini saglayan
onemli araglardan bir tanesidir (Keles & Ates, 2021: 69).

4.2. Spor Turizmi ve Uluslararas1 Organizasyonlar

Spor turizmi Ozellikle biiyiik spor organizasyonlar1 ekseninde 1980
yilindan itibaren 6nemli bir ekonomik faaliyet haline gelmistir. Uluslararas:
Spor Organizasyonlarinda genig katilimcilar etkileme ve onlar1 bilgilendirme
yonteminin bagarili operasyonlarla icra edilmesi yonetim kavraminin sportif
sahadaki kapsamu ile iligkilidir (Kurudirek vd, 2017). Uluslararas: etkinlikler,
tarkli hizmet ve Girtinler arayan turistler icin 6nemli bir motivasyon kaynagidr.
Uluslararas: faaliyetler gergevesinde spor dernekleri, etkinlik turizminde en
hizli biiytiyen ve gelisen faaliyetlerden biridir. Giinitimiizde bu olaylar birgok
tilke ve sehrin kalkinmasi ve pazarlanmasi tizerinde gozle goriiliir bir etkiye
sahiptir.

Diinyada biiyiikliikk ve prestij bakimindan ilk swralarda yer alan
Olimpiyatlar, Diinya ve Avrupa Futbol $ampiyonalari, Formula 1, Fransa
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Bisiklet Turu, Wimbledon Tenis Turnuvasi gibi spor organizasyonlar: gerek
bilinirlik gerekse hem sporcu hem seyirci bakimindan katiim noktasinda
giinden giine biiyiimektedir. Bununla birlikte diinya ¢apinda organize
edilen sportif etkinliklerin sayisi siirekli artarken nitelik ve kapsamlar1 da
gelismektedir. 90’larda 60 olan bu say1, 2000’lerde 80 ulagmus, glintimiizde
ise 180’in lizerine gikmustir.

Olimpiyatlar ve diinya sampiyonalar1 gibi biyiik spor etkinlikleri
markalagma, altyap1 gelistirme ve diger ekonomik ve sosyal faydalar agisindan
bir iilke ekonomisinin, 6zellikle turizmin geligmesine onemli Olgiide katkida
bulunur. 2016 Rio Olimpiyatlarr’'nda turist harcamast yaklagik 12 milyar
dolar diizeyinde gergeklesmigtir (Genglik ve Spor Bakanlig1,2023).

4.3. Tanitim ve Kalkinma Bakimindan Spor Turizmi

Taniim kavrami bir biitiin olarak ele alindiginda toplumsal yapidan
farklidir. Orgiitler, ekonomik yapilar, kiiltiirler ve gelenekler ¢ok genis ilgi
alanlarma sahiptir. Bir yandan tiim bu alanlarda bilgi akigin1 saglayarak
kiiresel kamusal alanda olumlu bir imaj olugtururken, gesitli ¢ikar gruplarinin
siyasi faaliyetlerini ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan onerileri ve buna
bagli baskilari etkisiz hale getirmeye yardimci olacak doniigiim firsatlar
yaratabilir. Tanitimdan beklenen sonuglarin tam anlamiyla elde edilebilmesi
igin dogrudan birbiriyle iliskili olan siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
alanlardaki tamitim faaliyetlerinin biitiinciil bir yaklagimla ele alinmasi
gerekmektedir (Tolungiig, 2000: 13).

Tarizm ve reklam birbirinden ayrilamaz. Bu nedenle, dogru sekilde
uygulanan tiim reklam ve tanitim faaliyetleri, turizm endiistrisine olumlu bir
katki saglar. Ttim kiiltiirel, politik, ekonomik ve turistik tanitimlar koordineli
ve birbirini tamamlayict olmalidir (Sari, 2010: 67).

Ulkenin turizm potansiyelini olusturan turizm, doga, spor, Kkiiltiir,
arkeoloji, deniz, giines vb. alanlardaki tanitim, potansiyel turistleri turizm tst
yapist ve temel Ozellikleri hakkinda bilgilendirmeyi, iilke ve destinasyonun
turizm degeri hakkinda olumlu bir imaj yaratmay1 amaglamaktadir (Uniisan
& Sezgin, 2005: 32).

Tekrar vurgulamak gerekirse spor turizmi iilkelerin ve sehirlerin uluslararasi
tanitimi, ekonomik kalkinmasi, altyapi hizmetlerinin giiglendirilmesi ve
uluslararast rekabet giiciiniin artirilmasi igin 6nemli bir aragtir. Tarizm
sektoriindeki iilke imaji, uygulandigi organizasyonun zamansal, mekansal
ve gorsel mitkemmelliginden olumlu yonde etkilenecektir. Ayni zamanda
uluslararast mecralarda reklam verilmesi gelecekte iilkeye gelen ziyaretgi
sayisinda artiga neden olacaktir. Spor turizmi, i¢ turizmi 12 aya kadar
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uzatabilir, siirdiirtilebilirligini artirabilir ve ayrica iilkenin etkin tanitimi igin
onemli firsatlar saglayabilir (Uniisan & Sezgin, 2005).

Spor miisabakalar1 ve sporcular diinyadaki en ¢ok izlenen ve en ¢ok
takip edilen konular oldugu igin, iilkemizde kamp yapmaya gelen takim ve
sporcularin milyonlarca sosyal ag tizerinden etkilegimi ile tilkemizde giivenli
ve geligmig bir spor turizmi imajinin olugturulmasina katki saglayacaktir
(Genglik ve Spor Bakanhg1,2023).

4.4. Tirkiye’de Spor Turizmi Potansiyeli

Tiirkiye, cografi yapisi ve iklimsel Ozellikleri nedeniyle spor turizmi
potansiyeli yiiksek tilkeler arasinda yer almaktadir. Bu olasihga ragmen
Tiirkiye’de spor turizminin yapist tartigtirken oynanan sporlar arasinda
tutbol ve golf de yer almaktadir. Ayrica Tiirkiye her mevsim spor yapmaya
uygun iklim kogullarina, deniz, dag, orman, sualti diinyasi, nehir, gol,
kanyon, magara vb. cografi zenginliklere, alternatif spor faaliyetlerine uygun
topraga sahiptir.

Bu baglamda Tiirkiye, son yillarda yogun yatirimlar yaparak spor tesisi
eksikligini biiyiik ol¢iide gidermistir. Konumu ve doga sporlart sektoriine
sundugu dogal alanlar1 nedeniyle spor turizmi igin biiyiik bir potansiyele
sahiptir. Bu, bisiklet, dag bisikleti, motosiklet, motor sporlari, dagcilik,
rafting gibi ekstrem sporlara ayrilmig uygun destinasyonlarin olugturulmasin
saglar.

Ote yandan; Tiirkiye, bir¢ok profesyonel sporcunun bulundugu Avrupa
tilkelerine yakinligr ve kaliteli konaklama segeneklerinin varligi nedeniyle
spor turizminin en 6onemli iki unsuruna sahip iilke olarak kabul edilmektedir
(Genglik ve Spor Bakanlig1,2023).

Ulke kalkinmasinin planlt bir gekilde uygulanmast igin temel stratejik
belge olan Kalkinma Plani, turizm sektoriiniin ve tiim sektorlerin mevecut
durumunu analiz etmekte ve gelecege yonelik hedefleri ifade etmektedir.
Turizm sektoriinde artan rekabet ile turizm endiistrisinin gelecege giivenle
bakabilmesi igin kiiresel geligmeleri takip etmesi, tanitim ve yatirim hedefleri
belirlemesi ve stratejik hedefler belirlemesi gerekmektedir. Turizm sektorii
i¢in gelecek hedefleri belirlenirken 6nceliklerin dogru bir sekilde belirlenmesi
ve bu Onceliklere gore aksiyonlarin planlanmasi gerekmektedir. Bir bagka
deyisle sektorel bazda turizmin geleceginin ingast; iginde bulunulan durumun
objektif analizi, potansiyel risklerin tespiti ve bunlara yonelik 6nlemelerin
alinmasi, sektor hedeflerine uygun stratejilerin  gelistirilmesini saglayic
politikalarin belirlenmesine baglidir (Batuhan, 2020).
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5. Spor Turizminin Gelecegi

Yukarida da belirtildigi gibi spor ve turizmin sektor bazinda birbirini
besleyen iki olgu oldugu 90’1 yillardan itibaren kabul gormiigtiir. Son yillarda
ise bu iliskinin daha da derinlestigi ve belirgin hale geldigini ifade etmek
miimkiindiir. Bu durumun varligini ve niteligini ortaya koymay1 amaglayan
bilimsel ¢aligmalarin 1980’lerden itibaren Avrupa’da yapilmaya baglandigy,
90’larda Asya, Amerika ve Avusturalya’da yayginlastigi gortilmektedir. 1993
yilindan beri Kanada’ da 6zel bir organizasyon olan Spor Turizmi Uluslararas:
Konseyi tarafindan “Spor Turizmi Dergisi” yaymlanmaya baglanmistir.
Bunun yani sira “Tatil Pazarlamasi” gibi dergilerde bu konu 6nemli bir yer
edinmeye baglamistir (Gibson, 2003).

Literatiir incelendiginde spor turizmindeki gelisim, siklikla toplumlarin
bu alana yonelik ilgilerinin artig1 ile agiklanmaktadir (Weed, 2003: 258-260).
Bull ve Weed (1999) spor turizmini sektor igerisinde olduke¢a hizli bigimde
biiyiiyen bir nig Pazar olarak tanimlamaktadir. 2000’li yillarin baginda sportif
etkinliklerle ilgili turizm faaliyetlerinin ABD’de yillik 27 milyar dolarlik bir
gelir getirdigi ifade edilmistir (Gibson vd. 2003: 181-182).

Travel Industry Association of America’ya gore 75,3 milyondan fazla kigi
son bes yil iginde katilimcr veya seyirci olarak bir spor olay1 igin seyahat
etmigtir. Olimpiyat oyunlari, FIFA Diinya Kupasi gibi biiyiik o6lgekli
spor olaylart kitlelerin ilgisini ¢ekmektedir. Kuzey Amerika’da yapilan bir
caligmaya gore spor, toplam turizm harcamalarinin %25’ini olusturmaktadir.
Bu gergekler 151¢1nda, spor turizmine yapilan yatirim da artig gostermektedir.
Spor turizmine doniik yatirima iligkin olarak Walt Disney sirketi 6rnek
verilebilir. Walt Disney sgirketi, Orlando’daki “Wide World of Sports”
kompleksine 200 milyon ABD dolar1 yatirim yapmustir. Disney’ in bu spor
kompleksine ek olarak, “Olimpik Ruh” konulu park Almanya’nin Miinih
kentinde kurulmus, Avusturya’nin Salzburg kentinde “Futbol” konulu bir
park olusturulma agamasinda ve Fransa’da saglikli yagam konulu park ise
teklif edilmis durumdadir (McGehee vd. 2003: 305-307).

Spor turizminin geliyjme veya popiiler olma nedenleri ele alindiginda
“ckonomik faktorler”, “teknolojik faktorler” ve “deger ve tutum faktorleri”

seklindeki ti¢ temel faktoriin etkili oldugu goriiliir (Ross, 2001: 4-6).

Ekonomik faktorler, hedef pazari olugturan bireylerin spor aktivitelerine
ayirdiklari finansal kaynaklardaki artisla ilgilidir. Ozellikle gelismis tilkelerdeki
caligma saatlerinde meydana gelen diisiig ve serbest zamanlarda meydana gelen
artig, bireyleri spor aktivitelerine katilmaya giidiilemektedir. Sportif etkinlik
pazarlamacilar1 da spor turizminin bu potansiyelini gérmiis ve bu alana
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yogun yatirim yapmaya baglamugtir. Spor turizminin gelisgiminin arkasinda
yatan bir diger faktor ise teknolojide goriilen gelisme ve yeniliklerdir. Ulagim
sistemlerinde yaganan hizli geligim seyahat etmeyi kolaylagtirmig, teknolojik
yenilikler ve spor ekipmanlarinda yaganan gelismeler de spor turizminin
gelisimine 6nemli katki saglayicidir. Bunun yani sira, medya teknolojisindeki
gelisim de spor olaylarinin popiilerlesmesine neden olmaktadir. Ornegin, bir
donem iilkemizde bir televizyon kanalinda canli olarak yayinlanan Formula
1 yarglar, toplumun belli kesimlerinde izleme aliskanligi bakimindan
yayginlik kazanmugtir. Spor turizminin gelisgimine yol agan son faktor ise
deger ve tutumlardaki degisimdir (Weed, 2003: 258-259). Belli bir gelir
ve egitim diizeyine ulagmig toplumlar giiniimiizde serbest zamanlarinda
rekreasyonel (Scarrott, 1999: 6-9) ve hedonik (haz veren) aktivitelere
yonelmektedir. Bunun diginda, kendini ispatlama veya ger¢eklestirme giidiisii
de spor turizminin tetikleyicileri arasinda yer almaktadir. Bat1 toplumlarinda
bireysellik ve kozmetik degerler 6n planda olup, Weed’e (2003) gore tiim bu
egilimler de spora katilimin 6niinii agici niteliktedir.
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