Turizmde Degisim
ve Yeni Arayiglar

Editorler:
Dog. Dr. Taner DALGIN ¢ Dog. Dr. Makbule CIVELEK

6zZGUR
YAYINLARI




Turizmde Degisim ve
Yeni Arayislar

Editorler:
Dog. Dr. Taner DALGIN
Dog. Dr. Makbule CIVELEK

OzZGUR
YAYINLARI




Published by

Ozgiir Yaymn-Dagium Co. Ltd.

Certificate Number: 45503

15 Temmuz Mah. 148136. Sk. No: 9 Sehitkamil/Gaziantep
+90.850 260 09 97

+90.532 289 82 15

www.ozguryayinlari.com

¥ © B o

info@ozguryayinlari.com

Turizmde Degisim ve Yeni Arayislar
Change and New Search in Tourism
Editorler: Dog. Dr. Taner Dalgin ¢ Dog. Dr. Makbule Civelek

Language: Turkish

Publication Date: 2023

Cover design by Mchmet Cakir

Cover design and image licensed under CC BY-NC 4.0
Print and digital versions typeset by Cizgi Medya Co. Ltd.

ISBN (PDF): 978-975-447-741-2
DOI: https://doi.org/10.58830/0zgur.pub286

8 This work is licensed under the Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International

I (CCBY-NC 4.0). To view a copy of this license, visit hetps://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/

G & This license allows for copying any part of the work for personal use, not commercial use, providing
T author attribution is clearly stated.

Suggested citation:
Dalgin, T. (ed), Civelek, M. (ed) (2023). Tiurizmde Degisim ve Yeni Araysslar. Ozgiir Publications.
DOI: https://doi.org/10.58830/0zgur.pub286. License: CC-BY-NC 4.0

The full text of this book has been peer-reviewed to ensure high academic standards. For full review policies, see
hitps:/fwww.ozguryayinlari.com/

OzZGUR
YAY INLARI




On S6z ve Girig

Turizm siirekli degisen ve gelisen dinamik bir olgudur. Stirdiiriilebilirlik
konusunun turizm sektoriinii hem arz, hem de talep odakl olarak etkileyen
ve yon veren 6nemli bir egilim olarak son donemlerde 6nemini arttirdigs
goriilmektedir. Kitle turizminin g¢evreye verdigi geri doniigii olmayan
zararlarla birlikte, buna bir tepki olarak siirdiiriilebilir turizm tiirlerini
tercih eden bilingli bir turistik tiiketici kitlesinin olugmas: sektor tizerinde
daha siirdiirtilebilir turizm tiirlerine yonelim agisindan 6nemli bir baski
olusturmustur. Post-modern turist olarak nitelendirilebilecek giiniimiiz
turisti kiiltiirel ve dogal degerlerin korundugu ekolojik (gevreci) seyahat
bilincine sahiptir ve seyahatlerini bu dogrultuda planlayarak turizm
aktivitesine katilim saglamaktadir. Turizm sektoriindeki degisimlerin en
onemli kaynag insanlarin turistik ihtiyaglarinda ortaya ¢ikan degisimlerdir.
Teknolojinin gelismesi, refah seviyesinin yiikselmesi ve egitim seviyesinin
artmas1 gibi faktorler turistleri daha bilingli hale getirerek farklilik ve
yenilik arayigina itmigtir. Degigen tiiketici tercihleri ve istekleri yeni turizm
tiirlerinin ve anlayiglarinin ortaya ¢ikmasina katki saglamaktadir. Degigim,
turizm olgusunu dogrudan etkileyerek farkli perspektifler sunmaktadir. Bu
perspektifler, farkli olan1 denemeye ve paylasmaya doniik olarak yayginlik
kazanmaktadir. Bu kitap boliimlerinin temel amaci bu felsefeden hareketle
turizm ile iligkili yeni bakis agilarini ortaya koyarak diinyadan ve Tirkiye’den
orneklerle cesitlilik saglamaktir.

Kitabimizda son donemde turistik tiiketicilerin taleplerine kargilik
olarak yeni gekillenen ve gelisen yeni turizm tiirlerini ele alan 13 boliim yer
almaktadir. Bu boliimleri 4 farkli iniversitede gorev yapan 18 akademisyen
kaleme almigtir. Bu baglamda Amasya Universitesinde gorev yapan Dr.
Ogr. Uyesi Melahat AVSAR tarafindan Botanik Turizmi bolimii kaleme
alinmugtir. Botanik turizmi son yillarda giderek yayginlagan, doga ile bag baga
kalmak isteyen bireylerin tercih ettigi bir olgu haline gelmistir. Bu boliimde,
botanik turizmi kavrami, botanik turizminin 6zellikleri, botanik bahgeleri,
diinyadan ve Tirkiye’den ornekler yazar tarafindan aktariimugtir.

Cocuk dostu turizm g¢ocuk haklarinin korundugu, ¢ocuklu ailelerin
gocuklarinin Onceliklerine gore hareket ettigi bir turizm yaklagimidir.
Kitabimizda ¢ocuk dostu turizm boliimii Mehmet Akif Ersoy Universitesinde
gorev yapmakta olan Dr. Ogr. Uyesi Ozlem GUNCAN ve Dr. Ogr. Uyesi
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Utku ONGUN tarafinda kaleme alinmistir. Bu boliimde; ¢ocuk kavrami,
¢ocuk dostu turizm kavrami ve ¢ocuk dostu turizm igletmeleri ele alinmistir.

Bireyler ¢esitli nedenlerle bir yerden bagka bir yere go¢ etmek zorunda
kalmaktadir. Gog edilen yerden anavatanlarini ziyaret ettikleri turizm olgusu
diaspora turizmidir. Kitabimizda diaspora turizmi boliimii Mugla Sitki
Kogman Universitesinde gorev yapan Ogr. Gor. Giilden KURT DEMIRCAN
ve Ogr. Gor. Dr. Seyhmus DEMIRCAN tarafindan yazilmustir. Bu boliimde;
diaspora kavrami, diaspora turizmi kavrami, diinyadan ve Tiirkiye’den
onemli etkinlikler yer almugtir.

Bir diger boliimde Dr. Yasemin KOCAK BILGIN ve Ayten OZCELIK,
gelismis iilkelerde dogum yapma talebinin her gegen giin artan bir egilim
olarak 6ne ¢tkmasi sonucunda ortaya gikmug olan bir turizm tiirii olan dogum
turizmini ele almustir.

Kitabimizda yer alan bir diger boliim Mugla Sitki Kogman tiniversitesinde
gorevyapan Ogr. Gor. Dr. Onur ATAK tarafindan yazilan Etkinlik Tarizmidir.
Etkinlik turizmi farkli alt kollar1 ile turistlerin ilgisini ¢ekmekle birlikte
yapilan organizasyon ve etkinliklerde de 6n plana ¢ikmaktadir. Bu kitap
boliimiinde; etkinlik turizmi kavrami, etkinliklerin 6zellikleri, etkinliklerin
siniflandiriimasi yapilmigtir. Bunun yani sira etkinlik planlama modelinde
yer verilerek diinyadan ve Tirkiye’den 6nemli etkinliklere deginilmistir.

Ogr. Gor. Dr. Seyhmus DEMIRCAN film turizmi boliimiinde, film
ve dizi turizminin geligimini ele almig diinyadan ve Tiirkiye’den 6rneklere
deginmistir.

Bir diger bolimde Glamping turizmi, Zonguldak Biilent Ecevit
Universitesinde gorev yapan Dog. Dr. Fatih ERCAN tarafindan ele alinmustir.
Glamping turizmi 6zellikle pandemi sonrasi yayginlagarak 6nem kazanmaya
baglamistir. Bu boliimde glamping kavrami, kampgilik, glamping tesisleri,
diinyadan ve Tiirkiye’den 6rnekler yer almistir.

Hiiziin turizmi; bireylerin duygu durumlarim paylagarak gegmis ve
gelecek arasinda koprii olugturan turizm tiirlerinden biridir. Kitabimizda
hiiziin turizmi boliimii Mehmet Akif Ersoy Universitesinde gorev yapmakta
olan Dr. Ogr. Uyesi Utku ONGUN tarafindan aktarilmistir. Bu boliimde;
hiiziin turizmi kavramina, hiiziin turizmi mekanlarina, hiiziin turizminin
ilkelerine, hiiziin turizmi motivasyonlarina, diinyadan ve Tirkiye’den
orneklerle deginilmigtir.

Inang turizmi ge¢misten giiniimiize degin 6nem tagtyan bir olgudur.
Insanlar ¢esitli motivasyonlarla bu olgu ile bir yerden bir yere seyahat
etmektedir. Bu baglamda kitabimizda inang turizmi baglaminda hac umre



iliskisi Zonguldak Biilent Ecevit Universitesinde gorev yapan Dog. Dr.
Hasan KOSKER tarafindan anlatmustir. Bu boliimde; hac kavrami, umre
kavrami, din ve turizm iligkisi, dini seyahatler, hac ve umre mevzuat1 yer
almugtir.

Kitabin bir diger boliimiinde lavanta turizmi Mugla Sitki Kogman
Universitesinde Doktora yapan Emrah KARA tarafindan kaleme alinustir.
Bu boliimde lavanta turizmi kavramsal olarak ele alinmistir. Lavanta
turizminin Ozellikleri, kapsami lavanta turizmi arzi, lavanta turizminin
etkileri ve diinyadan ve Tiirkiye’den 6rnekler yazar tarafindan aktarimistir.

Mimari ve turizm dogrudan ve dolayh olarak iliski igerisinde olan bir
alandir. Kitabimizda mimari turizm bolimiinii Zonguldak Biilent Ecevit
Universitesinde gorev yapan Dog. Dr. Fatih ERCAN ve Ogr. Gor. Duygu
DOGAN tarafindan ele alinmistir. Bu boliimde, mimari kavrami ve gelisim
evreleri, mimari turizm kavrami, mimari turizm kavraminin 6zellikleri ve
etkileri anlatilmugtir.

Kitabimizin bir diger boliimii olan Zeytinyag: turizmi boliimiini Mugla
Sitki Kogman Universitesinden Ogr. Gor. Biisra UZUN ve Prof. Dr. Hiiseyin
CEKEN kaleme almigtir. Bu boliimde, zeytin ve zeytinyaginin gelisimine
deginilmis, zeytinyag turizmi kavramsal olarak ele alinmug, diinyadan ve
Tiirkiye’den zeytinyag: turizmine Ornekler verilmistir.

Son donemlerde gittik¢e 6nem kazanan yapay zeka ve turizm iligkisi
de bu kitapta yer bulmustur. Mehmet Akif Ersoy Universitesinde doktora
yapan Doga KURCER ve Zonguldak Biilent Ecevit Universitesinde gorev
yapan Dog. Dr. Makbule CIVELEK tarafindan yapay zeka ve turizmde
akalli sistemler incelenmistir. Bu boliimde, yapay zeka kavrami, yapay zeka
uygulamalari, akilli sistemler ve akilli sistemlerin turizm igletmelerinde
kullanimi aktarilmistir.

Bu kitabin ortaya ¢ikma siirecinde bilgi birikimlerini bizlerle paylagarak
kitabimizin tamamlanmasinda katki saglayan degerli meslektaglarimiza
tesekkiir ederiz. Kitabimizin literatiire, gelecegin mimar1 6grencilerimize ve
turizm ¢aliganlarina deger katarak rehberlik etmesini umariz.

Tim vyazarlarimizla kitabimizi ailelerimize ve Ogrencilerimize ithaf
etmekteyiz.

Dog. Dr. Taner DALGIN
Dog. Dr. Makbule CIVELEK
2023
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Bolum 1

Botanik Turizmi

Melahat Avsar!

Ozet

Doganin ve yegilin insana huzur verdigi, stresten uzaklastirdig ve rahatlattig
bilinmektedir. Giiniimiizde g¢evre ile ilgili korumanmn, bilinglenmenin
ve duyarliligin artan 6nemi, yogun ve stresli ¢alisma kosullari, kalabalik
ve giriiltiilii gehir hayat1 gibi nedenler insanlarin dogaya olan ilgisini
artirmaktadir. Artan bu ilgi dogrultusunda da 6zellikle doga temelli turizm
tiirleri 6nem kazanmaktadir. Botanik turizmi, Ozelliklerinden dolayr hem
doga temelli turizm tiirleri hem de 6zel ilgi turizmi igerisinde 6nemli bir
yer tutmaktadir. Botanik turizminin biyogesitliligi korumada, bilinirligini
artirmada ve gelecek nesillere aktarilmasinda 6nemli bir rolii vardir. Fakat
cevreye ve dogaya dayalt bir turizm tiirii oldugu igin siirdiiriilebilir bir sekilde
geligtirilmesi olduk¢a 6nemlidir. Botanik turizminin gelismesi iginde bu
alanda uzman ve bitkiler konusunda yeterli egitim diizeyine sahip rehberlerin
olmasi, botanik park ve bahgelerin turizme kazandirilmasi, gelistirilmesi,
tanitim ve pazarlamasinin yurt iginde ve yurt diginda iyi yapilmas: oldukga
onemlidir.

Botanik Bahgeleri

Fransizcas1 “botanique” olan botanik kelimesinin Tiirk¢e kargilig: “bitki
bilimi” dir (TDK, 2023). Ronesans zamaninda Avrupa’da ortaya ¢ikmaya
baglayan botanik bahgeleri, sanayi devriminden sonra gehirdeki niifusun
artmasiyla birlikte gehirlerde de daha yaygin hale gelmistir (Carbuga ve
Pekergen, 2017: 26). Diinya ¢apindaki botanik bahgeleri bilim, bahgecilik ve
egitimde 6nemli roller oynamaktadir ve son yillarda koruma ve geligtirmenin
biitiinlestirilmesinde 6nemli rol oynayan bahgeler, biyolojik gesitliligin
korunmasi i¢in de 6nemli merkezler haline gelmiglerdir (Wyse Jackson
ve Sutherland, 2000: 6). Botanik bahgelerinin amaglar1 arasinda hem
koruma hem de egitim yer aldigindan, koruma konusunda topluluk egitimi

1 Dr Ogr. Uyesi, Amasya Universitesi Amasya Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, melahat.
avsar@amasya.edu.tr, ORCID: 0000-0002-5700-2061.

@88 d 1 hipsfoi.or/10.58830/0zunpub286.c1119 1



2 | Botanik Tiwrizmi

sunmakta, koruma yanlis1 tutumlar olugturmakta ve halki koruma ¢abalarini
desteklemeye tegvik etmektedir (Ballantyne vd., 2008: 439).

Botanik bahgeleri, yiizlerce yillik tarihsel gelisgimine dayandig igin
kiiresel Olgekte koruma, aragtirma, egitim ve rekreasyon alanlarinda lider
kurumlar haline gelmistir ve bitki gesitliliginin siirdiiriilebilir kullanimina
ve korunmasina yonelik bilimsel bir temel saglamada giderek daha fazla
rol oynamaktadir (Borsch ve Lohne, 2014: 115). Botanik bahgeleri
diinyadaki bitki tiirleri gesitliligini halk tarafindan bilinir hale getirmekte
ve ayni zamanda insan ihtiyaglarinin kargilanmasinda ve iyi olug hallerinin
saglanmasinda da 6nemli bir rol oynamaktadir (Chen ve Sun, 2018:181).
Dodd ve Jones (2010:2) botanik bahgelerinin 6zellikle yedi temel alanda
gelisme ile ilgilendigini belirtmektedir. Bunlar:

1.Genigleyen kitleler (kitle geligtirme),

2. Topluluklarla ilgiyi artirmak (topluluklarin ihtiyaglarini kargilamak),

3. Egitim,

4. Yerel ve kiiresel Olgekte sosyo-ckonomik etkisi olan aragtirmalar
yapmak,

5. Cevreyle ilgili kamusal tartigmalara katkida bulunmak,
6. Surdiiriilebilir davranigin modellenmesi,
7. Tutumlar1 ve davraniglari aktif olarak degistirme.

Botanik park ve bahgeler farkli dogal giizellikleri bir arada sunmakta
ve flora gesitlerinin taninmasina olanak saglamaktadir (Salvarci ve Aylan,
2021:173). Botanik bahgeleri, ¢ok sayida yerli ve yabanc turistin yani sira
yerel bolgelerden de diizenli olarak ziyaretgileri gekmektedir (Ballantyne vd.,
2008:439). Karasah ve Var (2016:125) botanik bahgelerine yapilan ziyaretgi
tercihini belirlemek amaciyla Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi tizerine
yaptiklar1 ¢aligmalarinin sonucuna gore, botanik bahgesini ziyaret eden
kigiler; en ok “kalabalik gehirden uzaklagmak ve stresten arinmak (%40,5)”
amaciyla botanik bahgesini ziyaret ettiklerini belirtmiglerdir. Bunu sirasiyla
“digarida giizel bir giin gegirmek (%14,1)”, “bitkiler hakkinda bilgi edinmek
(%13,5)”, “temiz bir hava ve nefes almak %10,9)”, “dogayla bag baga
kalmak (%7,4)”, “bir seyler yemek veya piknik yapmak (%5,8)”, “egitim
programlarina katilmak (%4,2)”, “sosyal etkilesimde bulunmak (%1,9)”,
“kendi bahgem igin bitki kompozisyonlarindan esinlenmek (%1)” ve “kitap,
bitki veya hediyelik esya satin almak (%0,6)” seklinde ziyaret nedenlerini
belirttikleri ortaya ¢ikmugtir. Ballantyne ve digerlerine (2008: 443) gore de
ziyaretgilerin botanik bahgeleri ziyaret etmelerindeki en 6nemli sebepler;
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bahge manzarasi, aile veya arkadaglarla kaliteli zaman gegirmek, agik havada
ve dogada olmanin tadini ¢ikarmaktir.

Botanik Turizminin Onemi ve Ortaya Cikis1

Alternatif turizm igerisinde eko ya da tarim turizmin bir alt dalini olugturan
botanik turizmi, son zamanlarda biyogesitlilige olan ilginin artmasi sonucu
sahip olunan bu gesitliligin korunmasi ve gelistirilmesinden dolay1 ortaya
ctkmugtir (Cesur vd., 2021:1062). Botanik turizmi kapsaminda botanik park
ve bahgeler turistlerin 6nemli ziyaret noktalarindan birini olusturmaktadir
(Salvarar ve Aylan, 2021:173). Cesur ve digerleri (2021:1062) botanik
turizmini insanlarin, bitki gesitliliginin ya da toplulugunun oldugu bolgelere
gelmesiyle tanimlama ve gozlemleme etkinligine dayali konaklama ve yeme-
icmeyi de igeren bir turizm faaliyeti olarak tanimlamaktadirlar.

Botanik turizmi, botanik kaynaklarin korunmasini, bilinirliginin
artirlmasin1 - ve  siirdiirtilebilir - gekilde kullanilmasini  6ngordiigiinden
stirdiiriilebilir bir turizm yaklagimidir (Dilaver, 2017:558). Wyse Jackson
ve Sutherland (2000:33) siirdiiriilebilir turizm igin botanik bahgeleri
yapilmasinin faydalarini su sekilde agiklamugtir:

* Turizmin biyogesitlilik tizerindeki etkisine iliskin aragtirmalara
katilmak.

* Biyogesitlilik konularini turizm planlarina entegre etmek igin ulusal
ve/veya bolgesel stratejilerin gelistirilmesine dahil olmak.

* Yerel bitki cesitliliginin 6nemini ve onu korumak igin alinmasi
gereken onlemleri agiklamak igin turistlere yonelik egitim programlar:
gelistirmek.

¢ Onemli biyolojik esitlilik degerine sahip alanlarda diigiik etkili

turizmin geligtirilmesine yardimeci olmak.

* Uygun oldugu sekilde, stirdiiriilebilir turizm gelismelerini desteklemek
i¢in biyolojik ¢esitlilik hakkinda bilgi saglamak veya biyogesitliligin
korunmasina katkida bulunmak.

* Biyogesitliligin - korunmasini  tesvik eden turizme dahil olacak

topluluklarin kapasitesini gelistirmek igin ortaklik iginde galigmak ve
istihdam olanaklar1 yaratmak.

* Bahgelerin tanitilmasinda tavsiye ve yardim almak igin yerel, ulusal ve
uluslararas: turizm yetkilileriyle birlikte ¢aligmak.
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e Ziyaretgilere bahgelerin  tarithi ve kiiltiirel mirasina,  bitki
koleksiyonlarina, devam eden aragtirmalara ve korumaya odaklanan
programlar saglamak.

Botanik Turizminin Ozellikleri

Botanik turizmi, ¢evreye duyarli ve dogaya dayali olmasindan dolay:
yesil turizm, doga turizmi, ekoturizm ve ayrica ozellikle bitkilere ilgi duyan
insanlarin tercih ettigi bir faaliyet oldugundan 6zel ilgi turizmi kapsaminda da
degerlendirilmektedir (Dilaver, 2017:558). Bu baglamda botanik turizminin
agirhikli olarak doga temelli turizm tiirleri igerisinde degerlendirilmekte
oldugu soylenilebilir. Dilaver’e (2017:558) gore botanik turizminin temel
ozellikleri agagidaki maddelerle ifade edilebilir:

* Yeterli diizeyde bitkiler konusunda egitim almig ve alaninda uzman
rehberlerin olmast,

Cevre bilinci olan katilimcilarin olmast,

Belirlenmis rotalarda kiigiik gruplar halinde yapilmast,

Yerel halkin desteginin olmast,

Yerel halka katki saglayacak gekilde ger¢eklesmesi.

Cesur ve digerlerine (2021:1063) gore doga temelli turizm tiirlerinden
biri olan botanik turizmine ilgi ve talep her gegen giin artmakta ve artan bu
talebi kargilamak igin seyahat acenteleri de bu turizm tiiriine yonelik hizmet
tretimine daha ¢ok egilmektedir. Artan bu talebi kargilamak igin seyahat
acentelerinin en ¢ok ihtiya¢ duydugu husus botanik turizmi rehberidir.
Botanik turizmi rehberlerini diger turizm rehberlerinden ayiran bazi noktalar
vardir. Botanik turizmi rehberlerinin, bitkilerin Latince isimlerini, yetisme
sartlarini, yetigtikleri alanlar1 ve zaman bazinda dikkat gekici donemlerini
bilmesi gibi uzmanlik gerektiren faaliyetleri bilmesidir.

Botanik turizmi oOzellikle dogaya ve gevreye dayali bir turizm tiiri
olmasindan dolay: iklim degisikligi ve kiiresel 1sinmadan olumsuz yonde
etkilenebilecegi sdylenebilir. Zang ve digerleri (2020:1) iklim degisikliginin
bitki fenolojisini (6rnegin ¢igeklenme ve yapraklarin renklenme zamani) ve
turistlerin fiziksel konforunu degistirerek botanik turizmini etkileyebilecegini
belirtmiglerdir. Mosia ve digerlerinin (2022:355) iklim degisikliginin
botanik bahgeleri tlizerindeki etkilerine iliskin turist algilarini aragtirdiklar
caligmalarinin sonucuna gore de katihmcilarin ¢ogunun iklim degisikliginin
botanik bahgeleri i¢in bir tehdit olduguna inandiklarini ve kurakligin botanik
bahgeleri i¢in en Onemli tehdit unsuru oldugunu belirtmislerdir. Ayrica
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caliyma sonucuna gore iklim degisikliginin, turistlerin botanik bahgelerine
seyahat kararlarini ve ziyaret etme deneyimlerini etkiledigi ortaya ¢ikmugtir.

Diinya’da ve Tiirkiye’de Botanik Bahgeleri ve Turizm Potansiyeli

Diinya’nin farkl yerlerinde, cografi konum ve iklim 6zelliklerine bagh
olarak oldukga zengin ve farkli bitki tiirlerinin oldugu bolgeler bulunmaktadir.
Uluslararas1 Botanik Bahgeleri Birligi (BGCI, 2023a) verilerine gore diinyada
3765 tane botanik bahgesi bulunmaktadir.

Toblo 1: Ulkeler ve Botanik Bahge Suydar:

Ulkeler ve Botanik Bahge Sayilar

) Botanik ) Botanik
Sira Ulke Ad1 Bahge Sayis1| Sira Ulke Ad1 Bahge Sayis1
1 Amerika Birlegik 1037 21 Cek Cumbhuriyeti 32
Devletleri
2 Birlegik Krallik 211 22 | Giiney Afrika 31
3 Cin 173 23 Belgika 27
4 Avustralya 149 24 Isvigre 27
5 Hindistan 139 25 Macaristan 27
6 Kanada 122 26 Yeni Zelanda 27
7 italya 115 27 Avusturya 24
8 Rusya Federasyonu 114 28 Ekvador 23
9 Almanya 110 29 Kolombiya 22
10 Fransa 102 30 Yunanistan 22
11  |Japonya 65 31 |Irlanda 21
12 Meksika 65 32 Kenya 19
13 Arjantin 57 33 Kosta Rika 19
14 Giiney Kore 57 34 Portekiz 18
15 Brezilya 49 35 Tayland 18
16 Hollanda 48 36 Filipinler 17
17 | Polonya 46 37  |Malezya 17
18 Ispanya 42 38 Romanya 17
19 | Ukrayna 42 39 Peru 16
20  |Nijerya 34 40 Sili 15

Kaynak: BGCI, 2023a. (Tablo, yazar tarafindan olusturulmustur.)
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Tablo 1’de Diinya’da en ok botanik bahgesi olan ilk 40 iilke yer
almaktadir. Ulkeler ve botanik bahge sayilar1 degerlendirildiginde Amerika
Birlesik Devletleri’nin (1037) en ¢ok botanik bahgesine sahip iilke oldugu
goriilmektedir. Amerika Birlesik Devletleri’ni Birlesik Krallik (211), Cin
(173) ve Avustralya (149) takip etmektedir. Diinya’da botanik bahgelerinin
oldukga yaygin oldugu goriilmektedir.

Diinya’da, uzun yillar 6ncesinde kurulan, gelistirilen ve giiniimiizde de
oluk¢a popiiler olan botanik bahgeleri bulunmaktadir. Diinyaca iinli ve
UNESCO miras listesinde yer alan Botanik Bahgesi (Orto Botanico), Padua,
Singapur Botanik Bahgeleri ve Kraliyet Botanik Bahgeleri Kew’e 6rnek
olarak deginilmistir.

Botanik Bahgesi (Orto Botanico), Padua, Diinya’nin ilk iiniversite botanik
bahgesi olarak 1545 yilinda Padua Ttalya’da kurulmugtur. Bu da Padua
Botanik Bahgesi’ni bu tiir kiiltiirel varliklarin hayatta kalan en eski 6rnegi
yapmaktadir. Padua Botanik Bahgesi, Avrupa’daki botanik bahgelerinin
orijinalidir ve botanik biliminin, bilimsel aligverigin ve doga ile kiiltiir
arasindaki iligkinin anlagiimasinin dogusunu temsil etmektedir. Ayrica bahge,
okyanusu temsil eden bir su halkasiyla ¢evrili diinyay1 simgeleyen dairesel bir
merkezi arsa olan orijinal diizenini korumaktadir (URL-1). Kraliyet Botanik
Bahgeleri Kew, yiizyillar boyunca 6nemli 6lctide zenginlestirilmig kapsaml
botanik koleksiyonlarina (korunmusg bitkiler, canl bitkiler ve belgeler) ev
sahipligi yapmaktadir. Bahgeler, 1759°da kurulduklar1 yildan bu yana bitki
cesitliligi, bitki sistematigi ve ekonomik botanik ¢aligmalarina 6nemli ve
kesintisiz bir katki saglamaktadir (URL-2). Singapur Botanik Bahgelersi,
1859’da kurulugundan bu yana botanik bahgelerinin gelisimini agikga
gosteren zengin gesitlilikteki tarihi peyzaj 6zelliklerini, bitkileri ve binalari
igeren, iyi tammlanmig bir kiltiirel peyzajdir. 1875’ten beri Gilineydogu
Asya’da, oOzellikle kauguk tarlalarinin yetigtirilmesiyle baglantili olarak,
bilim, arastirma ve bitki koruma i¢in 6nemli bir merkez olmugtur (URL-
3). Tirkiye cografi konumu ve iklim 6zelliklerinden dolayr bitki gesitliligi
agisindan oldukga zengin bir iilkedir. Tablo 2’de Tiirkiye’de bulunan botanik
bahgeleri yer almaktadir.
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Tablo 2: Tiirkiye’de Bulunan Botanik Bahgeleri

Tiirkiye’de Bulunan Botanik Bahgeleri

Botanik Bahgesi Ad1 Bulundugu Sehir
Ankara Universitesi Botanik Bahgesi Ankara
Atatiirk Arboretum Botanik Bahgesi Istanbul
Cukurova Universitesi Ali Nihat Gokyigit Botanik Bahgesi Adana
Ege Universitesi Botanik Bahgesi & Herbaryum Aragtirma ve | Izmir
Uygulama Merkezi

Gaziantep Botanik Bahgesi Gaziantep
Istanbul Universitesi Botanik Bahgesi Istanbul
Karaca Arboretumu Botanik Bahgesi Istanbul
Konya Tropikal Kelebek Bahgesi Konya
Malva Permakiiltiir Ciftligi Botanik Bahgesi Istanbul
Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi Istanbul
Siileyman Demirel Universitesi Botanik Bahgesi Isparta

Kaynak: BGCI, 2023b.

Tablo 2°de yer alan BGCI (Botanic Gardens Conservation International/
Botanik Bahgeleri Koruma Uluslararasi) (2023b) verilerine gore Tiirkiye’de
11 botanik bahgesi bulunmaktadir. Bu bahgelerin de agirlikli olarak Istanbul’da
oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de yer alan botanik bahgelerinden Atatiirk
Arboretumu, Ege Universitesi Botanik Bahgesi ve Herbaryum Arastirma ve
Uygulama Merkezi, Konya Tropikal Kelebek Bahgesi ve Nezahat Gokyigit
Botanik Bahgesi (NGBB) 6rnek olarak ele alinmuistir.

Atatlirk Arboretumu 1949 yilinda kurulmus, 1982 yilina kadar dikim
ve alt yapr galigmalar1 devam etmis ve bu tarihte Atatiirk’iin 100. dogum
yili kutlamalarindan dolayr “Atatiirk Arboretumu” ismini almugtir. Sarryer
ilgesinde bulunan Atatiirk Arboretumu, floristik zenginliginden dolay1 yerli
ve yabanci birgok botanikginin dikkatini ¢ekmistir. Belgrad Ormanr’nin
giineydogusunda yer alan 296 hektarlik alana kurulmustur. Sinirlar iginde
yer alan Osmanli Imparatorlugu déneminde yapilan Kirazlibent ile Neset
Hoca tarafindan 1916 yilina kurulan Tiirkiye’nin ilk fidanlhigini barindiran
Atatiirk Arboretumu, diinyadaki diger botanik bahgeleri ve arboretumlarla
da i birligi yapmaktadir (URL-4). Ege Universitesi Botanik Bahgesi ve
Herbaryum Aragtirma ve Uygulama Merkezi, Fen Fakiiltesi Profesorler
kurulunun 14.12.1962 tarih ve 29/11 sayili karari, Universite senatosunun
onayt ve Devlet Planlama Teskilatrnin 6ngordiigii esaslar iginde Fen
Fakiiltesine bagl olarak ilk olarak Genel Botanik Kiirsiisii Bagkani Prof.
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Dr. Yusuf Vardar’in 6nderliginde, ilk bahge sefi Ziraat Teknisyeni Nevzat
Ersoy’ un teknik katkilariyla ve Sistematik Botanik Kiirsiisii Bagkan1 Dog.
Dr. Necmettin Zeybek’in ortak goriigleri ile kurulmugtur (URL-5). Botanik
bahgesi, her yil yaklagik 10-15 bin randevulu okul ve yaklagik olarak 5 bin
randevusuz ziyaretgi tarafindan ziyaret edilmektedir (URL-6).

Konya Tropikal Kelebek Bahgesi, 2015 yilinda faaliyete baglamistir. Bahge,
bin 600 metrekarelik kelebek ugus alanina sahip oldugu i¢in Avrupa’nin en
biiyiik, diinyanin ise sayili kelebek ugug alanlarindan biridir. Yedi bin 600
metrekarelik kullanim alanina sahip olan bahgenin 3 bin 500 metrekaresi
gezi alanindan olugmaktadir. Botanik bahgesi, tropikal iilkelerden gelen ve 45
tarkl tiirdeki yaklagik olarak 10 bin kelebege dogal yagam alan1 sunmaktadr.
Farkli hayvan tiirlerinin de yer aldig1 bahgede 98 tiire ait yaklagik olarak
20 bin adet bitki bulunmaktadir (URL-7). Ali Nihat Gokyigit tarafindan
esi Nezahat Gokyigit ismine hatira parki olugturulmak amaciyla Nezahat
Gokyigit Botanik Bahgesi, 1995 yilinda kurulmustur. Baglangigta hatira
parki olmas: igin agaglandirma ve bitkilendirme plan1 uygulan bahgede
daha sonra amag degistirilmis ve botanik bahgesi olmasi igin ¢aligmalara
baglanmugtir. Bahge, halkin ziyaretine 2002 yilinda agilmistir ve 2003 yilinda
da ad1 “Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi” olarak degistirilmigtir (URL-8).

Paiva ve digerlerine (2020:124) gore diinyadaki belli bash botanik
bahgeleri ve ziyaretgi sayilar1 Tablo 3’te yer almaktadur.

Tablo 3. Diinyadaki Belli Basl Botanik Babgeleri ve Ziyavetci Sayilar:

. Ziyaretgi Sayisi
Bahge Bulundugu Yer (Yallik)
Inhotim Botanik Bahgesi Brumadinho/ Brezilya | 3.0 milyon

Kew’deki Kraliyet Botanik Bahgeleri Richmond/ Ingiltere 2.1 milyon

Missouri Botanik Bahgesi St. Louis/ ABD 1.0 milyon
Suan Nong Nooch Bahgesi Pattaya/ Tayland 730,000
Nikita Botanik Bahgesi Yalta/ Rusya 700,000
Terra Botanik Angers/ Fransa 280,000
Botanik Bahgesi— Rio de Janeiro Rio de Janeiro/Brezilya |150,000

Kaynak: Paiva vd., 2020:124.

Tablo 3’te yer alan bilgiler dogrultusunda botanik bahgelerini yillik olarak
binlerce kisi tarafindan ziyaret edildigi goriilmektedir. Ozellikle Brezilya’da
bulunan Inhotim Botanik Bahgesi’nin yillik olarak ti¢ milyon kisi tarafindan
ziyaret edildigi gortilmektedir.
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Inhotim Botanik Bahgesi, 2010 yilinda Ulusal Botanik Bahgeleri
Komisyonu tarafindan botanik bahgesi olarak kabul edilmistir. Glintimiizde
tropikal ¢agdas peyzaj tasariminda ulusal ve uluslararasi bir referans olan
bahgeler, 1980’lerde insa edilmeye baglamustir. Toplamda 250 hektarlik Ozel
Dogal Miras Rezervinin genisletilmesine ek olarak ziyaret edilecek 140
hektardan fazla alan1 bulunmaktadir. Ayrica Inhotim Botanik Bahgesi 4,3
binden fazla yerli Brezilya tiirtinden ve diinyanin gesitli yerlerinden diger
egzotik Orneklerden olugan botanik koleksiyonlarint yoneten bir bahgedir
(URL-9).

Cesur ve digerlerine (2021:1063) gore Tirkiye’de ozellikle geofit olarak
adlandirilan soganli/ yumrulu bitki tiirleri oldukea fazla ilgi gormektedir
ve botanik turizminin gelistigi yorelere turizm igletmelerinin sundugu
paket programlar dahilinde bolgeye gelen turistler sabahin erken saatinde
aromatik Ozelligi olan bitkileri toplaylp yaglarinin sikilma  siireglerini
gozlemleyebilmektedirler. Ayrica bazi bolgelerde, botanik turizmine ilgi
duyan turistlerin katildig gesitli festivaller diizenlenmektedir. Son zamanlarda
Tiirkiye’de lavanta, zambak ve giil gibi aromatik bitkiler de bolgede aromatik
turizmin geligmesini de hizlandirmaktadir.

Botanik turizminin mekanla biitiinlegmeyi tegvik etmesinden dolay:
bahge ziyaretlerine olan ilgi artmakta ve ayrica bahgeler, ziyaretgilere bilgi
ve Ogrenme sunmanin yani sira yeni deneyimler, kesifler ve destinasyonun
giinliik yagamina dahil olma hissi de saglamaktadir (Paiva vd., 2020:123).
Salvarcr ve Aylan (2021:173) botanik turizmi kapsaminda botanik park ve
bahgeler hakkinda ziyaret¢i yorumlarini inceledigi ¢ahiymasinda Tiirkiye’de
bulunan Ankara Botanik Parki, Atatiirk Botanik Parki, Gaziantep Botanik
Parki, Karaca Botanik Bahgesi ve Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi botanik
bahgelerinin TripAdvisor web sitesinde yer alan ziyaret¢i yorumlarim ele
almuglardir. Ziyaretgi yorumlarinin degerlendirildigi ¢aligmada, botanik park
ve bahgelere iligkin yorumlarin panoramik, huzurlu/dinlendirici, yemyesil
yer, nostaljik, doga harikasi, aga¢ miizesi kodlarindan olustugu sonucuna
ulagmiglardir. Ayrica bu park ve bahgelerde ziyaretgiler tarafindan yiiriiyiig
ve spor, piknik, fotograf ¢ekme, manzara izleme, dinlenme, bitki Ortiisii
hakkinda bilgi edinme gibi etkinliklerin de yapilabilecegi sonucuna da

varmuglardir.

Her gegen giin botanik turizmine olan ilginin artmakta oldugu
soylenebilir. Bu baglamda Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi’nden e-posta
yoluyla ziyaret¢i sayilar1 talep edilmistir ve Tablo 4te 2010 ve 2022 yillart
arasindaki ziyaretgi sayilarina yer verilmigtir.
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Tablo 4: Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi Yillava Gore Ziyaretei Sayilar:

2010 148.432
2011 137.151
2012 138.484
2013 155.567
2014 122.066
2015 155.644
2016 163.093
2017 239.678
2018 258.164
2019 197.540
2020 93.454

2021 162.484
2022 397.823

Kaynak: Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi, info@ngbb.ory.tr.

Tablo 4’teki Nezahat Gokyigit Botanik Bahgesi’'ni 2010 ve 2022 yillar
arasindaki ziyaretgi sayilar1 incelendiginde her gegen yil ziyaretgi saylarinda
artig oldugu gortilmektedir. 2020 yilinda ziyaretgi sayisinda bir diigiis oldugu
dikkat ¢ekmektedir. Bunun nedeninin de Covid-19 pandemisinden dolay1
olabilecegi diigiiniilmektedir. Cilinkii pandemiden dolay1r turizm oldukga
tazla etkilenen endiistrilerden biri olmustur.

Tiirkiye cografi konumundan dolay: sayisiz ve zengin bitki tiiriine sahip
oldugu igin botanik turizmi agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir (Cesur
vd., 2021:1062). Tiirkiye, Akdeniz Bolgesi endemik bitki tiirleri agisindan
oldukga zengin bolgelerden biridir. Bundan dolayr bitki gozlemleme
bakimindan oldukga yiiksek bir potansiyele sahip olan Antalya, sahip oldugu
500 tane endemik bitki tiirtiyle Tiirkiye’de ilk sirada yer almaktadir. Doga
Koruma ve Milli Parklar sinirlar1 iginde, Antalya’da, 5 tane Milli Park (Giilliik
Dag1 [Termessos| Milli Parki, Beydaglar1 Sahil Milli Parki, Saklikent Milli
Parki, Kopriilii Kanyon Milli Parki ve Altinbesik Magaras1 Milli Parki), 4
tane Tabiat Parki (Incekum, Tekirova Tabiat Parklari, Kursunlu Selalesi ve
Mavikent) ve 3 tane Tabiati Koruma Alan1 (Dibek, Alacadag ve Ciglikara
Tabiati Koruma Alanlar1) bulunmaktadir ve bu bolgeler botanik turizmi
bakimindan oldukga uygun bolgelerdir (KTB, 2023).

Sonug ve Oneriler

Sehirlerdeki botanik bahgeleri ve parklari galiyma hayatinin stresinden
uzaklagmak ve aileyle birlikte vakit ge¢irmek i¢in oldukga ideal yerlerdir.
Insanlar kalabalik sehir yagami, yogun ve stresli galisma kosullari gibi
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nedenlerden dolay1 dogada vakit gegirmek ve sosyallesmek igin botanik
bahgelerini tercih etmektedirler. Bu durumun da botanik turizmine olan
ilgiyi artirmakta oldugu soylenebilir. Seyahat ve turizm, diinyanin en biiyiik
ckonomik sektorlerinden biri olarak kabul edilmekte ve bahge ziyaretinin
turizm endiistrisinde 6nemli bir segment (nig) oldugu 6ne siiriilmektedir
(Paiva vd., 2020:121). Botanik bahgeleri, miras1 korumak ve gelistirmek
i¢in bilimsel, egitimsel, kiiltiirel ve bog zaman etkinlikleri sunan, bilim ve
tarih iizerine uzmanlagmig bilgileri yayan, en ¢ok ziyaret edilen turistik
cazibe merkezleri arasindadir (Postolache vd., 2022:389). Ayrica botanik
bahgeleri, iilkenin biyolojik gesitliligini koruyan alanlardan biridir, fakat
botanik bahgesinin bir diger iglevi olan turizm de bazen bu biyolojik
gesitliligin korunmasi igin tehdit olugturabilmektedir (Maulidatur vd.,
2022:1). Karakose ve Terzioglu’na gore (2019:125) botanik turizminin
hem ekonomik katkilar1 hem de bazi olumsuz etkileri vardir ve uygun bir
yonetim olmadan botanik turizmi; dikkatsiz davraniglar, hedef bitki tiirlerine
verilen zararlar, habitat tahribati ve biyokagak¢ilik vakalar1 gibi olumsuz
etkilere sahip olabilmektedir.

Wyse Jackson ve Sutherland’a (2000: 6) gore biyolojik ¢esitliligin,
simdiki ve gelecek nesiller icin hayati 6neme ve degere sahip kiiresel bir
varlik oldugu kabul edilmektedir ve bununla birlikte insanlarin Diinya’nin
tagima kapasitesinin ok otesinde yagadig: giiniimiizde, tiirler ve ekosistemler
tizerindeki tehdit oldukga biiytiktiir. Bu durumun gelecekteki ekonomik ve
sosyal kalkinma igin 6nemli etkileri vardir ve bu nedenle kiiresel biyolojik
mirasi korumak i¢in diinyanin her yerinde acil 6nlemler alinmahdir. Cesur ve
digerlerine (2021:1063) gore biyogesitliligin bilingsiz kullanilmasi sonucu
baz1 bitki tiir ve ¢esitlerinin titkenme tehlikesini 6nlemede botanik turizmi
oldukga 6nemli role sahiptir.

Sonug olarak botanik turizmi oldukga 6nemli ve gelismeye agik bir turizm
tiirtidiir. Fakat diger turizm tiirlerinde de oldugu gibi bilingli olarak yapilmasi
gerekmektedir. Ozellikle biyogesitliligin korunmasinda ve gelecek nesillere
aktarilmasinda botanik turizmi 6nemli bir yer tutmaktadir. Bundan dolay1
botanik turizmi Ozellikleri geregi alaninda uzman ve bitkiler konusunda
egitim almig rehberler tarafindan, belirlenmis rota ve alanlarda bolgeye katki
saglayacak gekilde yapilmasi olduk¢a 6nemlidir.
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Bolim 2

Cocuk Dostu Turizm

Ozlem Giincan!

Utku Ongun®

Ozet

Postmodern paradigmanin hakim oldugu giiniimiiz diinyasina postmodern
aile yapist hakim olmug ve ataerkil otoriteden uzaklagilarak gocukerkil aile
yapist 6n plana ¢ikmustir. Bu aile yapisinda gocuk 6nem kazanmig ve aile
i1 kararlarda etkin bir rol tistlenir hala gelmigtir. Aileler satin alma ve tatil
tercihlerini ¢ocuklarimnin istek ve ihtiyaglarina gore yapmaya baglamiglardir.
Turizm igletmeleri de ¢ocuklarin aile igindeki bu etkisinin farkina vararak
gocuklara yonelik pazarlama galigmalarina agirlik vermiglerdir. Bu gelismeler
turizmde “gocuk dostu turizm” anlayiginin dogmasina ve turizm igletmeleri
i¢in ¢ocuk dostu kriterlerinin olugmasina katki saglamistir. Giiniimiizde
pek cok isletme, tesislerini bu kriterlere gore dizayn ederek hizmetlerini
de bu kriterlere uygun olarak gesitlendirmektedir. Dolayisiyla, son yillarda
turizm isletmeleri i¢in Onemi artan ¢ocuk konusunun 6nemli oldugu
diistiniilmektedir. Bu baglamda, bu boliimde ¢ocuk dostu turizm kavrami ve
turizm sektoriindeki ¢ocuk dostu turizm uygulamalar1 anlatilmugtir.

Cocuk Kavrami

Alanyazinda ¢ocuk konusunda yapilan tanimlama ¢aligmalarinda birtakim

farkhiliklarin oldugu goriilmektedir. Bu farkhiliklar, genellikle ¢ocukluk
doneminin baglangici ile bitisi arasindaki yag araligindan kaynaklanmaktadir
(Polat, 2001: 61-65). Dolayisiyla, gocugu vyetigkinden ayirmak igin
genellikle yag faktorii kullanilmaktadir (Tandogan, 2006: 3). Bununla ilgili
olarak Tiirk Dil Kurumu ¢ocugun, “bebeklik ile erginlik avasimdaki gelisme
doneminde olan oglan veya kiz” oldugunu belirtmektedir (TDK, 2023).
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Bebeklik donemi, dogumdan itibaren 18. aya kadar gegen bir evredir (Aytag
vd., 2018: 133). Ergenlik doneminin bitig yaginin ise yasal statiide kesinlik
kazandig1 goriilmektedir. Buna gore, Cocuk Haklar1 Sozlesmesinde, “pocuyjn
wygulanabilecek olan kanuna gove daha evken yasta vesit olma durnmu havig, on
sekiz yasima kadar her insan” ¢ocuk olarak nitelendirilmektedir (BM-CHS,
md 1). Benzer gekilde, Tiirk hukukunda da ergenligin bitis yaginin 18 olarak
kabul edildigi (TMK, md 11) ve Tiirk yasalarinda ¢ocugun, “heniiz on sekiz
yagim doldurmamis kigi” olarak tammlandigr gortilmektedir (CKK, md 3/1.a;
TCK, md 6/1.b). Konuyla ilgili olarak Giincan (2022a: 7) da gocuga iligkin,
“insan hayatmn 18. aymdan 18 yasima kadarki gelisim siivecinde yer alan
insan yavrusy” seklinde bir tanimlama getirmektedir. Bu tanimlamalardan,
gocugun bebeklik donemi ile yetiskinlik donemi arasindaki gelisim evresinde
bulunan ve geligim siirecini heniiz tamamlamamug olan insan yavrusu oldugu
anlagilmaktadir.

Yag ve gii¢ gibi Ozellikler goz oniinde bulunduruldugunda, ¢ocugun
toplum igerisinde korunmasiz ve dezavantaji bir konumda oldugu
goriilmektedir (Caglar, 2020: 87). Cocukluk doneminde birey, tek bagina
caresizlik igindedir ve bu caresizlikle bag etmeye ¢aligmaktadir. Bunu
yaparken yagami da belirli bir anlam ve amag¢ dogrultusunda sekillenmekte
ve yetigkinlik hayatinin temelleri bu dénemde atilmaktadir (Adler, 2010:
232). Bu bakimdan, gocugu anlatan en basit teorinin gocuk/kiigiik insan teorisi
oldugu ve bu teoriye gore ¢ocugun, yetiskinlerle arasindaki yag farkindan
dolay1 “kéiciik bir insan” olarak nitelendirildigi goriilmektedir. Ancak bu
teorinin, gocuk gelisimi yalmzca bir biiyiime siireci olarak diigiiniildiigiinde
anlam kazandigi, buna karsin gocuklarin gelisme siireglerinin zihinsel,
duygusal ve sosyal agidan karmagik bir yapiya sahip oldugu belirtilmektedir
(Kog, 2010: 73). Buna gore, ¢ocuk dogumdan ergenlik doneminin sonuna
kadar biiylimeye ve zihinsel ve fiziksel agidan gelismeye devam etmektedir
(Kuguluoglu, 2013: 5). Cocugun, igerisinde bulundugu bu geligim siireci
“cocukluk donemi” olarak adlandirilmakta ve bu dénem, ¢ocugun fiziksel ve
zihinsel gelisim siirecini kapsayip diger insanlarla kurdugu sosyal iliskiler
biitiiniinii olugturmaktadir (Giincan, 2022a: 9).

Cocukluk dénemi olarak adlandirilan gelisim evresinde gocuk hem fiziksel
olarak biiyiimekte hem de zihinsel olarak gelismektedir. Bu donemde ¢ocuk,
gevresi ve dig diinya ile ilgili bilgileri oyun yoluyla 6grenmektedir. Diger
yandan, gocuk hayal giiciinii aktif olarak kullanmakta ve iginde yasadig:
fantezi diinyasinin gergekligine inanmaktadir. Cocuk ayrica merak ile
beslenmekte ve bu merak, gocugun yaraticiiginin kaynagini olugturmaktadir.
Bu donemde ortaya gikan diger bir 6zellik de ¢ocugun annesi ve babasi ile
yakin iligkiler kurdugu, gocuk biiyiidiikge bu iliski aginin da biiytidigii ve
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diger aile iiyeleri ile toplumdaki diger bireyleri de igine alarak genisledigi
hususudur (Onur, 2019: 17). Dolayisiyla, ailenin toplumun en temel sosyal
birimi olarak kabul edildigi (Aslan, 2002: 26; Aktag vd., 2012: 74) ve
insan hayatinda 6nemli bir yer tuttugu goriilmektedir. Bu bakimdan aile,
cocuk i¢in topluma uzanan bir koprii gorevi gormektedir. Bu yoniiyle aile,
gocuga ilk seklini vermekte, onu korumakta, egitmekte, yetistirmekte ve onu
topluma kazandirmaktadir (Arpaci ve Bekar, 2013: 12). Buradan, ailenin
cocugun toplumsallagma siirecinde 6nemli bir rol oynadig: anlagilmaktadir.
Toplumsal hayatta yaganan degigiklikler aile kurumunu da etkiledigine gore,
postmodern paradigmanin hakim oldugu giiniimiiz diinyasinda postmodern
aile yapisinin goriildiigli ifade edilmektedir. Postmodern aile yapisinda
ataerkil otoriteden uzaklagildigr veya bu otoritenin yetkisinin kaldirildig:
ve aile iiyelerinin kisisel 6zerkliginin arttigy belirtilmektedir (Mutlu, 2020:
217). Aile yapisinda yaganan bu degisimin, ¢ocugu da yakindan etkiledigi ve
giiniimiizde postmodern donemin 6zelliklerini tagiyan bir gocuk yapisinin
ortaya ¢iktig1 goriilmektedir.

Postmodern Dénemde Cocuk

Postmodernizm, modern dénemin sona erdigini ve o donemin agildigin
anlatan yeni bir paradigma olarak ortaya ¢ikmig ve toplumsal yagami
yakindan etkilemigtir. Postmodernizm paradigmas: sifirdan olugmamus,
tarihsel siire¢ igerisinde toplumsal hayatta yaganan degismelerle birlikte
modernizmden ayrilarak yeni bir boyut kazanmistir (Giincan, 2023: 516-
519). Postmodern donemde toplum yagamina tiiketim kiiltiirii hakim olmug
ve postmodern tiiketici, hayatindaki her geyi tiiketip yenisini satin almaya ve
aynu stireci tekrar tekrar yagamaya baglamustir (Yavuz ve Zavalsiz, 2015: 134-
135). Dolaysiyla, bu donemde toplumlar “postmodern tiiketim kiiltiiri” ile
kusatilmuglardir (Giincan, 2023: 520).

Postmodern donemde, oOzellikle medyada yasanan gelismeler gocuk
kiiltiiriiniin gekillenmesinde 6nemli bir rol oynamis ve tiiketici olarak ¢ocuk
imgesinin ortaya ¢tkmasini saglamustir. Internet ve televizyon igerikleri,
cocuklari tiiketim konusunda yonlendirerek onlarin da satin alma stirecine
dahil olmalarin1 saglamig ve boylece “tiiketici bir ¢ocuk” yaratilmigtir
(Karaboga, 2018: 2). Dolayisiyla, bu donemde postmodern bir gocuk tipi
olusmus (Zeybekoglu ve Dogan, 2015: 121) ve bu doneme “postmodern
cocukluk anlayisr” damgasini varmugtur (Johns ve Gyimothy, 2003: 3).

Postmodern donemde ¢ocuklar, yetigkinlerin diinyasina hizla girig yapmaya
baglamiglar ve istedikleri her seye bir anda ulagir olmuslardir (Yalgin, 2020:
46). Boylece, bu donemin en 6nemli tiiketici gruplarindan birini ¢ocuklar
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olusturmustur (Sormaz, 2010: 53). Her ne kadar yasalarda ¢ocuklar kendi
baglarmna birer tiiketici olarak tanimlanmasalar da ¢ocuklar: tiiketici kapsami
disinda tutan kanun maddeleri de bulunmamaktadir (TKHK, md 3/1.k).
Boylece ¢ocuklar, ailelerin karar alma siireglerinde etkin bir rol oynamaya
baglamiglar (Segumpan vd., 2008: 132) ve ¢ocuklarin aile kararlarindaki
etkileri artmigtir. Cocuklar kendi baslarina tiiketici olarak satin alma siirecine
katilamasalar da anne ve babalarinin satin alma kararlari {izerinde 6nemli bir
giice sahip olmuglardir (Li vd., 2017: 1048). Postmodern donemde yaganan
tiim bu degisimler, aileleri ataerkil aile yapisindan uzaklagtirmig ve ¢ocuklarin
aile igerisindeki kararlarda daha ¢ok soz sahibi olduklari ¢ocukerkil aile
yapisinin meydana gelmesine neden olmugtur (Alagoz, 2009: 321).

Cocuk Dostu Turizm Kavrami

Her alam yakindan etkileyen postmodernizmin etkiledigi alanlardan
biri de turizm olmustur (Giincan, 2023: 519). Tiiketici odaklihigin baskin
oldugu bu yeni donemde turistler, kitle turizminden vazgegmeye ve
alternatif turizm tiirlerine yonelmeye baglamiglardir. Diger yandan, turizm
isletmeleri de bu yeni doneme uyum saglamug ve turistlerin bireysel goriig
ve beklentilerini yansitan, onlarin isteklerine ve duyarliliklarina cevap veren
hizmetler {tiretmeye baglamislardir (Ceylan, 2022: 201). Bu doénemde
turizmde goriilen yeniliklerden biri de ailecek gidilen tatiller olmug ve “aile
turizmi” giindeme gelmigstir. Aile turizmi, ¢ekirdek veya genis ailelerin bir
arada turizm hareketlerine katilmasi seklinde gergeklesen seyahatleri ifade
etmektedir. Cocuklarin da keyifli vakit gegirdikleri tatiller, aile birlikteliginin
yeniden tesis edilmesi ve ailecek keyifli anlar gegirilmesi igin aile tiyelerine
firsatlar sunmaktadir (Ozel, 2021: 68-69). Bu nedenle aileler tiiketim
kararlarint  gocuklarinin = isteklerine gore sekillendirerek, ¢ocuklarinin
tatilde rahat edebilecekleri destinasyon ve tesisleri segmeleri gerekmektedir
(Civelek ve Civelek, 2021). Dolaysiyla, ¢ocuklar: ile birlikte tatile gikan
aileler giiniimiizde turizm sektorii icin en biiylik pazarlardan biri haline
gelmistir (Schanzel ve Smith, 2011: 144). Cocuklarla birlikte ¢ikilan aile
seyahatlerinin, diger bog zaman seyahat bi¢imlerinden daha hizli bir oranda
artacagy belirtilmistir (Schanzel, 2013: 2; Schanzel ve Yeoman, 2014: 357).
Bu yoniiyle aile turizminin, diger turizm tiirlerini geride biraktig ifade
edilmektedir (Ozel, 2021: 68).

Aile turizminde birkag nesil bir arada turizm faaliyetlerine katilmalarina
kargin, bu faaliyetler esnasinda asil rol gocuklara ait olmaktadir. Bu yoniiyle
cocuklar, aile turizminin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadirlar.
Buna gore, gocuklar ailelerinin tatil kararlari tizerinde etkili olmakta, aileler de
gocuklarinin iyi vakit gegirebilmeleri i¢in onlarin istek ve ihtiyaglarina uygun
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turizm igletmelerini tercih etmektedirler. Bu durum, turizm igletmelerini de
en iyisini yapma arayigina yoneltmis ve boylece ¢ocuk dostu turizm anlayig
ortaya ¢tkmustir (Ozel, 2021: 90).

Cocuk dostu turizm kavramina anlamini veren “ocuk dostu” sozcigii,
oniine geldigi kelimeye, ¢ocugun da saygin bir birey oldugunu unutmadan
onun egitilmesi, bakilmas ve korunmast igin, iginde bulundugu ortamin ve
gevrenin onun yararina ideal kosullarda yapilandirilmas: geklinde bir anlam
katmaktadir (Tuna vd., 2019: 1). Bu noktada, Uluslararasi1 Cocuk Merkezinin
(UCM) gelistirmis oldugu “Cocuk Dostu Turizm Projesi” dikkat gekmektedir.
UCM bu proje kapsaminda ¢ocuk dostu turizm kavramini, “eocuklarin her
tiirlii siddetten uzak, saglikly olabildikleri, oynayp Ggrenebildikleri ve giiven
iginde olabildikleri turistik ortamlar” seklinde tanimlamugtir (UCM, 2023).
Tuna (2018: 48) da ¢ocuk dostu turizm kavramini, ¢ocuklarin her tiirlii
siddetten uzak, saglikli bir sekilde oynayabilecekleri, vakit gegirebilecekleri,
kendilerini  gergeklestirebilecekleri, saygr ve sevgi  gorebilecekleri,
yaraticihiklarini artirabilecekleri ve giiven igerisinde olabilecekleri turistik
ortamlarin olugturulmasi ve ¢ocuklu ailelerin taleplerini karsilayabilecek
turizm tiirli olarak tanmimlamaktadir. Cocuk dostu turizm kavrami ile
ilgili tanimlamalarda 6n plana ¢ikan ortak noktalar, ¢ocuklarin turizm
isletmelerindeki 6zel gereksinimlerinin  6ncelenmesi, saghkli beslenme,
giivenlik ve fiziksel aktivite gibi gereksinimlerinin yakindan gozetilmesi,
tiim bu gereksinimlerin standart bir kriterler listesi geklinde ortaya konulup
uygulanmasi ve bu uygulamalarin da belirli araliklarla denetlenmesi olmugtur
(Ozel, 2021: 91). Diger yandan, Schierkolk (2019) ¢ocuk dostu turizmin,
konaklama igletmelerinde ve seyahat araglarinda alinan fiziksel 6nlemler ve
gocuklara sunulan 6zel hizmetlerden ibaret olmadigini, ¢ocuk dostu turizm
anlayigini tam olarak benimseyip gergeklestirebilmek igin bu igletmelerin
cocuk haklarini korumayr amaglayan kurumsal politikalar tretmeleri
gerektigini belirtmektedir. Turizm igletmeleri agisindan ¢gocuk dostu olmanin
iki temel unsuru bulunmaktadir. Bu unsurlardan #/%z, gocuklar igin saglanan
fiziksel donanim ve hizmet olanaklar1 iken, zkincisi gocuklarin gelisimini ve
mutlu bir tatil deneyimi yagamalarini destekleyen davranigsal unsurlar ile
cocuk haklarini ifade etmektedir. Bu unsurlardan birinin eksik olmasi, diger
unsuru anlamsiz kilmakta ve turizm igletmesinin gocuk dostu olma 6zelligini
zedelemektedir (Ozkan Buzlu ve Atg, 2020: 3343).

Cocuk Dostu Turizm Isletmeleri

Cocuk dostu turizm uygulamalarini benimseyen ve uygulayan turizm
isletmeleri gocuk dostu turizm isletmesi olarak nitelendirilmektedir. Bu
igletmelerin  gocuk dostu konsepti ile hizmet vermeleri isletmecilik
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agisindan 6nemli goriilmektedir. Cocuk dostu isletmeler, ¢ocuklar igin
standart uygulamalarin Gtesine gegebildikleri taktirde bagarili olmakta ve
rakiplerinden farklilagabilmektedirler. Diger bir ifadeyle, bir isletmenin
¢ocuk dostu olabilmesi igin, fiziksel alanlar ve mekanlar ile standart bir
hizmet sunmanin 6tesinde, gocuklara kalici beceriler geligtirme imkani sunan
ve onlarin hem eglenmesini hem de O6grenmesini saglayan uygulamalar
gelistirmesi gerekmektedir. Bu baglamda, ¢ocuk dostu bir igletme olmanin,
giiniimiizde pek ¢ok turizm igletmesi igin bir tercih nedeni haline geldigi ve
bu igletmelerin, bu yolla kendilerini rakiplerinden farkhlagtirmaya ¢alistiklar
goriilmektedir. Diger yandan, turizm igletmelerinin ¢ocuklara yonelik hizmet
sunmalar1, bu isletmelerin pazarlama faaliyetlerini kolaylagtirmaktadir.
Clinkii kendilerine ve g¢ocuklarina deger verildigini hisseden aileler,
tatil tercihlerinde bu gereksinimlerini en 1iyi sekilde kargilayan turizm
isletmelerine yonelmektedirler. Cocuklu ailelerin bir turizm isletmesinden
memnun kalmas1 durumunda, o igletmeye gelen ve “vepeat guest” olarak
tabir edilen devamli miisterilerin sayis1 artacaktir(Ozel, 2021: 92-94).
Bu durum, Giincan’in (2022a) arastirmasinda somutluk kazanmaktadir.
Resort otellerde gocuk rekreasyonunu inceledigi aragtirmasinda Giincan,
gocuklarin, kaldiklar1 otellerde giizel vakit gegirdikleri, tatilde oynadiklar
oyunlar1 unutamadiklar ve bir sonraki sene tatil i¢in yine ayn1 otele gelmek
istedikleri bulgusunu elde etmigtir (Giincan, 2022a: 187). Alanyazinda yer
alan baz1 arastirma bulgularina gore de gocuklar aileleri ile birlikte yaptiklar
tatillerde mutlu olmakta, yasadiklari tatil deneyimi ile duygusal bir bag
kurmakta, bu tatillerde oynadiklar: oyunlar1 unutamamakta ve yagadiklar: bu
tatil deneyimini tekrar etmek istemektedirler (Rhoden vd., 2016: 428-438;
Tankus vd., 2018: 27-33). Ozelin (2021) aragtirmasinda da benzer sonuglar
elde ettigi goriilmektedir. Otellerin gocuk kuliiplerinde sunulan hizmetlere
yonelik bir aragtirma yapan Ozel, aragtirmasinin sonunda otellerdeki ¢ocuk
oyun ve aktivite ¢esitliliginin ¢ocuklarin ve ¢ocuklu ailelerin ayni otele tekrar
gelmeleri konusundaki kararlari tizerinde etkili oldugu bulgusuna ulagmistir
(Ozel, 2021: 196).

Emir ve Pekyaman (2010) yaptiklari bir aragtirmada, ¢ocuklu ailelerin otel
isletmesi segiminde etkili olan faktorlerin neler oldugunu arastirmiglardir.
Yazarlarin aragtirmanin sonunda elde ettikleri bulgulara gore, ¢ocuklu aileler
otel igletmesi segerken en c¢ok giivenlik, ¢ocuk yatagi, cocuklara uygun
dolaplar, ¢ocuk mentisii, hijyen, ¢ocuk havuzu ve merdivenlerde korkuluk
olmasi gibi konulara 6nem vermektedirler (Emir ve Pekyaman, 2010: 177).
Giincan (2022a) da aragtirmasinin sonunda benzer sonuglar elde etmis ve
gocuklart ile birlikte tatile ¢ikan ailelerin, tatil yaptiklar1 otelde ¢ocuklarr igin
en ¢ok onemsedikleri hususlarin hijyen, giivenlik, havuz, yemek, temizlik,
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eglence olanaklar ile oyun ve aktivite gesitliligi oldugu bulgusuna ulagmistir.
Aragtirmanin sonucuna gore, otel igletmelerinde ¢ocuklara sunulan hizmetler
gocuklu aileler igin 6nem arz etmekte ve bu konu, ailelerin otel tercihlerinde
etkili olmaktadir (Giincan, 2022a: 188). Dolayisiyla, bu arastirmalarin
bulgularindan, ¢ocuklu ailelerin ¢ocuk dostu isletmecilik anlayigini
onemsedikleri ve tatil tercihlerini de bu anlayis1 benimseyen ve ¢ocuk dostu
hizmetler sunan isletmelerden yana yaptiklar1 anlagilmaktadir. Bu baglamda,
turizm igletmelerinde gocuk dostu turizm anlayiginin benimsendigi goz
ontinde bulundurularak ¢alismanin bu boliimiinde, bu anlayis ile hizmet
veren turizm igletmelerindeki uygulamalara yer verilmektedir. Bu igletmeler
burada, gocuk dostu konakiama isletmeleri, cocuk dostu seyahat isletmeleri, cocuk
dostu yiyecek icecek isletmeleri ve gocuk dostu vekreasyon isletmeleri olarak ele
alinmakta ve bu igletmelerdeki ¢ocuk dostu uygulamalarin neler oldugu
kisaca anlatilmaktadr.

Cocuk Dostu Konaklama Isletmeleri

Cocuk dostu turizm igletmelerinin en yaygin Ornegini, tesislerinde
gok sayida gocuk dostu uygulamayr ger¢eklestiren konaklama igletmeleri
olusturmaktadir. Konaklama igletmeleri igerisinde ise ¢ocuk dostu turizm
konusunda oteller 6n plana ¢ikaktadir (Ozel, 2021: 98). Bu baglamda,
tesislerinde ¢ocuk dostu turizm uygulamalarini hayata gegiren otel isletmeleri
igin alanyazinda genellikle “cocuk dostu otel” kavraminin kullanildig:
(Ceylan vd., 2019: 71; Ozgiirel vd., 2019: 66; Tuna, 2019: 30; Giincan,
2022b: 172), bunun yaninda otelcilik sektoriinde gocuk dostu otel konsepti
ile hizmet veren oteller igin “aile dostu otel”, “aile oteli” ve “bebek dostu otel”
gibi kavramlarin da kullanilir hale geldigi gortilmektedir (Aslan vd., 2019:
456).

Turizm sektoriinde hizmet veren pek ¢ok otel, konuklarma sundugu
konaklama hizmetini giderek ¢ocuk dostu otel konsepti gergevesinde
gesitlendirmis olmasina ragmen, alanyazinda bu kavrama iligkin tanimlama
caligmalart kisith sayida kalmugtir (Aslan vd., 2019: 456; Cakmak Sel ve
Mazman Itik, 2020: 1988). Bunun temel nedeni, gocuk dostu otel konsepti
ile hizmet veren otellerin sayisinin her gegen giin artig gostermesine ragmen,
bu konsepte ismini veren gocuk dostu otel kavramu ile alakali herhangi bir
yasal diizenlemenin yapilmamis olmasidir. Buna gore, Tirizm Tesislerinin
Belgelendivilmesine ve Niteliklerine Iliskin Yonetmelikte bu kavrama iligkin
herhangi bir maddeye yer verilmemistir. Diger yandan, Kiiltiir ve Tarizm
Bakanlig1 da bu oteller ile alakali herhangi bir kriter gelistirmemis veya yasal
bir diizenlemeye gitmemistir (Giincan, 2022a: 25). Bu nedenle, Tiirkiye’de
uygulamada pek ¢ok otel ¢ocuk dostu otel konsepti ile hizmet vermesine
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kargin, yasal olarak onaylanmug bir cocuk dostu otel bulunmamaktadir (Ozel,
2021: 98).

Cocuk dostu otel kavrami ile alakali alanyazindaki tanimlamalardan
birinde bu kavram, “Uinde cocuk oyun alans, mini club, cocuk aquaparks, bakice
hizmeti, egitimli gozetmen vb. unsurlars bavindwan ailelerin cocuklaryyla bivlikte
tatil yopabilmesi icin her tiirlii onlemi almus, ovtama ve destegi haziwlams otel”
olarak tanimlanmaktadir (Giiven vd., 2017: 634). Baska bir tanimda da
gocuk dostu otelin, ¢ocuk pazarina ve geng pazara hitap etmek amaci ile aile
yogunlugu olacak sekilde tasarlanmug, her yag grubu igin farkli oyun alanlari,
gocuk yiizme havuzlari, su parklari, kaydiraklar, ¢ocuk kuliibii, ¢ocuklara 6zel
meniiler ile bebek ve gocuk bakim olanaklarinin bulundugu otel igletmesi
oldugundan bahsedilmektedir (Aslan vd., 2019: 456; Tuna vd., 2019: 9).
Alanyazindaki bir diger tanimda ise gocuk dostu otel, “misafirlerin cocuklu aile
olavak konaklama yapacagim goz ondinde bulundurulavak tasavianmas, cesitli yas
gruplavy igin oyun alanlars, cocuk kuliibii, cocuk havuzlar, izel meniiler ve cocuk
bakum olanaklarimn bulundwin tesis” olarak degerlendirilmektedir (Suat
Erenvd., 2023: 18). Dolayisiyla, gocuk dostu bir otelin, “gocugu” esas unsur
olarak kabul ederek hizmetlerini sekillendiren (Giincan, 2022b: 173) ve
yetigkinlerin yani sira ¢ocuklara da hitap edebilen, bunu yaparken ¢ocuklarin
saglk, bakim ve giivenlik ihtiyact dogrultusunda her yas grubundaki ¢ocuklara
gesitli yeme igme, konaklama, eglence ve oyun imkanlari sunan otel igletmesi
oldugu belirtilmektedir (Glincan, 2022a: 25). Cocuk dostu otel, ¢ocuklar1
ile birlikte tatil yapan ailelere yonelik oda segenekleri ve menii alternatifleri
sunmakta ve gocuk programlart gibi uygulamalar saglamaktadir. Diger
yandan, gocuk dostu otel, ¢ocuklu misafirlerinin bez degistirme ve emzirme
gibi ihtiyag duyduklar1 durumlar igin bebek bakim odalar1 bulundurmakta
ve ¢ocuklarin kullanimina uygun tuvalet, lavabo, ¢ocuk yatagi, cocuk yastig
ve ¢ocuk battaniyesi gibi olanaklar1 misafirlerine sunmaktadir. Ayrica ¢ocuk
dostu otelin, yalmzca ¢ocuklar igin tasarim ve fonksiyonlara odaklanmayip,
ayni zamanda gocuklarin da saygin birer birey oldugunu diistiniip onlari
onemseyerek c¢ocuklu ailelere mutlu anilar yagatacak ortamlar sunmasi
gerektigi de ifade edilmektedir (Suat Eren vd., 2023: 18-19).

Ozel (2021), cocuk dostu bir otelin sahip olmasi gereken nitelikleri;
cocuklara yonelik oda secenelkleri, yeme-igme alternatifleri, otel aktiviteleri, fiyat
ve gocuk giivenlisfi olacak sekilde bes ana kategori altinda toplamistir (Ozel,
2021: 99). Bagka bir ¢ahiymada da otel igletmelerinin gocuklara yonelik
sagladiklar1 olanaklar ile alakali olarak “pocuk ekstralars”, “giivenlik”, “cocuk
aktivitelers”, “isletmenin konumu”, “vestovan hizmetleri” ve “genel konaklama
hizmetlers” olmak lizere alt1 grup olusturulmustur (Yemez ve Karaca, 2019:

223). Buna gore, ¢ocuk dostu otel kavramu ile alakali yasal bir diizenlemenin
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olmamasina ragmen, ailelerin otel tercihlerinde gocuk dostu otel kriterlerinin
olustugu, otellerin de bu kriterleri goz oniinde bulundurarak tesislerinde
cocuklara yonelik diizenlemeler yaptiklari ve hizmetlerini ¢ocuk dostu
anlayig1 gergevesinde sekillendirdikleri belirtilmektedir (Giincan, 2022a: 24).
Bu baglamda, her otel kendi dinamiklerine uygun olarak kendi ¢ocuk dostu
kriterlerini olugturmakta ve turistlere bu kriterler dogrultusunda hizmet
vermektedir (Sayilir vd., 2021: 97).

ETS Turun sektrel bazda ¢ocuk dostu otel kriterlerini belirlemeye yonelik
bir aragtirma yaptigi (Emir ve Pekyaman, 2010: 164; Arikan ve Oztiirk,
2018: 19; Oztiirk vd., 2018: 10), kendi web sayfasinda yer alan otelleri bu
kriterlere gore kategorize ettigi ve ¢ocuk dostu otellerle ilgili belirlemelere
gidilirken ETS Turun web sayfasindan faydalanildigi goriilmektedir. Antalya
bolgesinde ¢ocuk dostu otellerde bir aragtirma gergeklestiren Giincan
(2022a), 2020 yilinda internet tizerinden yaptig1 6n aragtirmada gocuk dostu
otel konseptiyle hizmet veren otel sayisinin sinirli oldugunu tespit etmis,
buna kargin 2021 yilinda bu durumun degistigini belirtmistir. Aragtirma
stirecinde Antalya bolgesindeki pek gok otelle iletisime gegmis ve internet
sitelerinde ¢ocuk dostu oldugu belirtilmeyen otellerin de gocuk dostu otel
konsepti ile hizmet verdiklerini beyan ettiklerini ifade etmigtir. Bu durum,
giiniimiizdeki otellerin tamamina yakininin gocuk dostu otel konseptini
benimsediklerini  gostermektedir (Glincan, 2022a: 90-91). Dolayisiyla,
cocuk dostu konaklama igletmeleri ile alakali uygulamalarin giiniimiizdeki
hemen hemen her otelde goriilebilecegi diigiiniilmektedir. Bu baglamda,
gocuk dostu otel uygulama 6rneklerine rastlamak miimkiindiir.

Cocuk dostu otellerin diinyadaki uygulamalarina  bakildiginda,
Karayipler’de hizmet veren bir otel zincirinin, tatil koylerini ¢ocuklar igin
daha gekici hale getirmek igin Susam Sokag: yapim ekibi ile ig birligi yaptig
ve bu otellere gelen ¢ocuklarin, tatillerini Susam Sokagi programinin
karakterleri ile gegirdikleri goriilmektedir. Algarve’deki bir bagka otel de
gocuklar igin oyun alani, futbol, tisort boyama, sihir gosterileri, pijama
partisi, mankenlik, doga yiirtiyiisleri, yunus balig1 ve fok gosterileri gibi
bircok aktivite ve etkinligi ¢ocuklarin hizmetine sunmaktadir (Ozel, 2021:
114). Diger yandan, Sydney’deki Swissotel, cocuk odalarini her yaga uygun
oyuncaklar, oyunlar ve filmler ile dekore etmis ve odalarin bir kogesine
cocuklar igin birer ¢adir evi koymugtur. Holiday Inn Resort Phuket Mai
Khao Beach oteli gocuk suitlerinde gocuklar igin ayr1 renklendirilmis bir
bolme yapmug ve bu bolmeye, yatak, diiz ekran TV, DVD oynatict ve oyun
konsolu koymustur. Fiji’deki Nanuku Otelinde her ¢ocuk igin ayri bir bakici
mevcut olup; Disneyland Hotelin havuzunda su kaydiraklart ve odalarda
miizikli yatak baghklar1 bulunmaktadir. Disneyland Hotelde ayrica gocuklar,
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Disney karakterleri egliginde kahvalti yapmakta ve sihirbazlik gosterilerine
katilmaktadirlar (Ceylan, 2019: 267).

Cocuk dostu otellerin  Tiirkiye’deki uygulamalarina  bakildiginda,
Tiirkiye’de otellerin neredeyse tamamina yakininin gocuk dostu otel konseptini
benimsedikleri ve hizmetlerini bu konsept dogrultusunda sekillendirdikleri
goriilmektedir. Bu baglamda, Giincan’in (2022a) aragtirmas: dikkat ¢ekici
niteliktedir. Glincan aragtirmasini, Antalya bolgesinde hizmet veren 16
tarkli cocuk dostu otel igletmesinde gergeklestirmis ve bu otellerin ¢ocuklara
sunduklarioyunve aktivite olanaklariniaragtirmigtir. Arastirmanin bulgularina
gore, ¢ocuk dostu otellerin sahip olduklar aile odast sayilari, toplam oda
sayilart igerisinde Onemli bir yer tutmakta ve bu otellerde konaklayan
miisterilerin biyiik ¢ogunlugunu (%75) gocuklu aileler olusturmaktadir.
Diger yandan, Tiirkiye’deki ¢ocuk dostu oteller ¢ocuklara genis bir oyun
ve aktivite gesitliligi sunmaktadir. Bu otellerde su parki, havuz, amfi tiyatro,
agik ve kapali oyun alanlari, snack bar, festival alani, ¢ocuk kuliibii, plaj, mini
golf sahasi, genglik kuliibii ve sanal gergeklik salonu gibi alanlar ¢ocuklarin
oyun oynamalari ve aktivite yapmalar1 i¢in onlarin hizmetine sunulmaktadir.
Bu alanlarda gocuklar, yiizme, ¢ocuk diskosu, pizza ve kurabiye yapimu,
rodeoya binme, masa tenisi, jimnastik, su topu, plaj voleybolu, mini bowling,
top, mini golf, tag boyama, ok atma, futbol, dart, boyama ve langirt gibi
pek gok oyun ve aktiviteyi yapabilmekte ve sihirbazlik gosterisi, papagan
gosterisi, sahne gosterileri, palyago, tiyatro gosterisi, kukla gosterisi ve ¢ocuk
miizikalleri gibi gosterileri izleyebilmektedirler. Ayrica bu otellerde, bale
dersi, dans kursu, yabanci dil kursu, yiizme dersi, tenis dersi ve sorf dersi
gibi egitici aktiviteler ile dogum giinii kutlamalari, 6nemli giin kutlamalari,
hazine av1 ve korsan giinii gibi etkinlikler de yapilmakta, cocuklar ve onlarin
aileleri igin yarigmalar, turnuvalar ve olimpiyatlar da diizenlenmektedir. Bu
otellerde tiim bu oyun ve aktiviteler, pedagoji egitimi almig ve alaninda
uzman animasyon ekipleri tarafindan gocuklarin gelisim yaglarina uygun
olarak diizenlenmektedir. Diger yandan, ¢ocuk dostu otellerde ¢ocuklara
yonelik oyun ve aktiviteler diizenlenirken gocuklarin geligim yaglarinin
yani sira bagka kriterler de goz oniinde bulundurulmaktadir. Ornegin,
degisen oyun trendleri, giivenlik, gocuklarin oyun talepleri, geri bildirimler,
havanin sicakligi, yemek saatleri, ¢ocuklarin uyku saatleri, oyun ve oyuncak
piyasasi, mevsim gartlar1 ve hava kogullari, teknolojik gelismeler, oyunlarda
ve aktivitelerde kullanilan malzemenin kalitesi ve ¢ocuklara uygunlugu ve
oyuncaklarda CE belgesinin olmasi gibi hususlar bu kriterlerin bazilaridir.
Bu otellerde ¢ocuklara sunulan bu hizmetlerden ¢ocuklar olduk¢a memnun
kalmakta, ayn1 otele tekrar gelmek istemekte ve ailelerinin bir sonraki tatil
tercihleri iizerinde etkili olmaktadirlar. Oyle ki, cocuk dostu otellere tekrar
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gelen miisterilerin (repeat guest) orammn oldukga yiiksek oldugu (%45)
ve bu repeat guest’lerin %71’ini gocuklu ailelerin olugturdugu aragtirmanin
diger bulgularidir (Giincan, 2022a). Bu bulgular, giiniimiizde ¢ocuk
dostu otel konseptini benimsemis otellerin, gocuklar1 ve gocuklu aileleri
onemsediklerini, tesislerini ve hizmetlerini ¢ocuklu ailelere ve onlarin
taleplerine gore sekillendirdiklerini ve boylece sadik miisteri gruplar1 elde
edebildiklerini gostermektedir.

Cocuk Dostu Seyahat Isletmeleri

Aileler, cocuklari ile birlikte ¢ikacaklar: seyahatlerde hangi ulagim aracin
tercih edecekleri konusunda ¢ogunlukla fiyat, konfor, seyahat edecek kigi
sayist, giivenlik, ulagilabilirlik ve seyahat siiresi gibi faktorlere bagh olarak
karar vermektedirler. Cocuklarla giktiklar: seyahatlerde aileler, mahremiyetin
saglanmasi ve kigiye 6zgii olmasi sebebiyle ¢ogunlukla 6zel araglari tercih
etmektedirler. Ancak uluslararasi seyahatlerde daha ¢ok havayolu araglari
kullanilmaktadir.  Dolayistyla, turizm  sektoriinde  ¢ocuklara  yonelik
seyahat hizmetleri ¢ogunlukla havalimanlarinda bekleme agamasinda iken
baglamaktadir. Bu baglamda, birgok havalimaninda ¢ocuklar igin bekleme
salonlarinda oyun odalar1 ve oyun parklar1 ile bebek bakim odalarinin
bulundugu goriilmektedir. Ugaga bindikten sonra da havayolu isletmelerinin
cocuklara 6zgii hizmetleri devam etmektedir. Ornegin, bu igletmeler
gocuklar i¢in 6zel olarak hazirladiklari meniiler ile gocuklar: kargilamaktadir.
Diger yandan, bir¢ok havayolu isletmesi gocuklarin yolculuk esnasinda
stkilmamalari igin onlara seyahat ¢antalar1 hediye etmekte ve bu ¢antalarda
hikaye kitabi, boyama kitab1 ve boya kalemleri gibi oyun malzemeleri
bulunmaktadir. Bu konuda, bir havayolu sirketinin 1980’lerin sonunda 7-14
yag arasini hedefleyen “fantastik yolcu™ adli bir ¢ocuk programi baslattig
ve bu program kapsaminda ¢ocuklara gesitli dergiler, dogum giinii kutlama
kartlar1 ve Ozel meniiler sundugu goriilmektedir. Diger yandan, Yeni
Zelanda’daki bir havayolu igletmesi de ugug 6ncesinde ¢ocuklara ait koltuklara
atigtirmalik yiyecek ve igecek servisi yapmaktadir. Tiirkiye’de hizmet veren
bir havayolu igletmesi ise 3-12 yag grubundaki ¢ocuklar igin bir Cocuk
Kuliibii Projesi tasarlamistir. Bu proje ile uguslar sirasinda gocuklara 6zel
meniiler, kitaplar, ¢izgi romanlar, oyuncaklar ve promosyonlar sunmaktadr.
Havayolu igletmelerinin ¢ocuklara yonelik yaptiklar: tiim bu uygulamalar,
hem seyahatleri esnasinda ¢ocuklarin sikilmalarini ve mutsuz olmalarini
engellemekte hem de ebeveynler {izerinde olugabilecek stresi azaltmaktadir
(Ozel, 2021: 106-107).Cocuk Dostu Yiyecek Igecek isletmeleri

Son yillarda turizm sektoriinde 6nem kazanan gocuk dostu igletmelerden
birinin de yiyecek igecek igletmeleri oldugu goriilmektedir. Cocuklu
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aileler yiyecek igecek isletmelerini giiniimiizde daha fazla kullanmakta ve
yiyecek igecek igletmesi tercihi yaparken birtakim kriterleri goz oniinde
bulundurmaktadirlar (Temeloglu ve Aksu, 2021: 730). Aksit Agik’in
(2019) aragtirma bulgularina gore, ¢ocuklu aileler yiyecek igecek igletmesi
tercihi yaparken en ¢ok yemeklerin saghkli ve taze olmasina, igletmenin
giivenilir ve taninmig olmasina, hijyene ve fiyatlarin makul olmasina dikkat
etmektedirler. Ayrica yiyecek igecek isletmelerinde oyun odalarinin olmasi,
gocuklara ©zel hediyeler verilmesi ve ¢ocuklarin oynayabilecekleri bir
bahgenin olmasi da ¢ocuklu ailelerin yiyecek igecek igletmesi tercihlerini
etkileyen en 6nemli unsurlar arasindadir (Aksit Asik, 2019: 163). Diger
yandan, bu igletmelerde emzirme ve bez degistirme odalarinin bulunmasi ve
oyun odasindaki oyuncaklarin temizligi de gocuklu ailelerin yiyecek igecek
isletmesi tercihlerinde 6n plana ¢ikmaktadir (Giiler vd., 2021: 185). Bu
aileler, yiyecek igecek isletmesi segerken ¢ocuklarinin ihtiyag ve beklentilerini
goz oOniinde bulundurmakta ve vyiyecek igecek igletmelerindeki gocuk
dostu hizmetlere karsi olumlu bir tutum sergilemektedirler. Dolayisiyla,
hedef pazar1 gocuklu aileler olan yiyecek igecek igletmelerinin, mentilerine
gocuklara uygun yiyecekler ve igecekler eklemeleri, saghkli ve organik
gidalara agirlik vermeleri ve gocuklara 6zel masa, sandalye, mama sandalyesi
ve yemek takimlar1 bulundurmalar1 6nerilmektedir (Aksit Asik, 2019: 163-
164). Buna gore, bir yiyecek igecek igletmesinin ¢ocuk dostu olarak kabul
edilebilmesi i¢in tasarimindan sundugu hizmete kadar tiim faaliyetlerinde
cocuklarin ve ¢ocuklu ailelerin ihtiya¢ duyduklari olanaklari, kolayliklart ve
hizmet modellerini biinyesinde barindirmasi gerekmektedir. Bu baglamda,
gocuk dostu yiyecek igecek igletmelerinde aranan ozelliklerin, cocuk dostu
menii, vestoran ozellikleri, personel, fiyat ve cocuk dostu lnizmetler olarak 6n plana
ciktigr gortilmektedir (Genger ve Keskekei, 2023: 191-193).

Yiyecek icecek isletmelerinde ¢ocuk meniilerinin olmasi, ¢ocuk dostu
yiyecek igecek igletmeleri igin belirtilen kriterlerin baginda gelmekte (Keskin
vd., 2021: 260) ve bu isletmelerin, gocuk mentilerinde yer alan yiyecek ve
igeceklerin igerigi konusunda oldukg¢a hassas davranmalar1 gerekmektedir.
Ancak ¢ogu restoranda gocuklara sunulan mentilerde klasik yiyecek ve
igeceklerin oldugu goriilmektedir. Ornegin, Kanada ve Birlesik Kralliktaki
¢ok sayida restoranda sandvig, pizza, makarna, spagetti, hamburger, patates
kizartmasi, kizartilmig tavuk, dondurma, ¢ikolatali puding ve kurabiye
gibi iiriinler ¢ocuklarin tiiketimine sunulmaktadir (Ozel, 2021: 102-103).
Son yillarda otellerin restoranlarinda da gocuk biifelerine yer verildigi
ve bu biifelerde de benzer fiiriinlerin ¢ocuklarin tiiketimine sunuldugu
goriilmektedir. Ornegin, bu biifelerde ¢ocuklar i¢in hamburger, patates
kizartmasi, pizza, nugget ve sinitzel, kopiik dondurma, sosisli ve salaml
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sandvi¢, donut, renklendirilmis pasta ve tatl, cips, hazir siitlii tatli, jel seker,
meyveli surup ve yagda kizartilmig sebze (sogan halkalar1 vb.) gibi {irtinler
sunulmaktadir. Ancak bu restoranlarda ve biifelerde gocuklara sunulan bu
tirtinlerin saglk agisindan birtakim riskler tagidign (Seker ve Keles, 2019: 4)
ve saghkli olan meyvenin ¢ocuk meniilerinde yer almadig1 belirtilmektedir
(Ozel, 2021: 103). Bu eksiklige ragmen, yiyecek icecek isletmelerinde
cocuklara 6zel yemek alternatiflerinin sunulmasi, bebek ve ¢ocuk biifelerinin
olmasi, gocuklara 6zel mentilerin bulunmasi ve giin igerisinde gocuklara
ozel ikramlar yapilmasi bu isletmelerden beklenen hizmetler arasinda
sayilmaktadir (Emir ve Pekyaman, 2010: 164; Arikan ve Oztiirk, 2018: 19;
Oztiirk vd., 2018: 10). Bu konuda Four Seasons otellerinin uygulamalari
ornek olarak gosterilebilir. Bu otellerde ¢ocuklara 6zel tasarlanmig meniiler
bulunmakta, ¢ocuk biifesinde mini boyutlarda tostlar, sandvigler ve pankekler
yer almakta ve gocuklara gece uykusu oncesi siitii ile 1yi geceler gikolatasi da
sunulmaktadir (Ozel, 2021: 104). Diger yandan, otellerin restoranlarinda
kiigiik ¢ocuklar igin yiiksekligi ayarlanabilir sandalyeler, ¢ocuk masalari,
mama sandalyeleri, kirilmayan bardaklar, kirilmayan servis ve yemek
takimlari, mama onliikleri ve gocuklar igin hazirlanmig meni kartlar1 da
bulunmaktadir (Yilmaz, 2007: 48). Bu restoranlarda ayrica, ¢ocuklara kendi
yiyecek ve igeceklerini segebilme firsati da sunulmakta ve meniilere ¢ocuklara
hitap eden agiklamalar ile gocuklarin yemekleri goriip anlayabilecekleri
fotograflar yerlestirilmektedir. Bu konudaki olumlu uygulamalardan birinin
de ¢ocuklara yemeklerinin hizli servis edilmesi oldugu goriilmektedir (Ozel,

2021: 103-104).

Cocuk Dostu Rekreasyon Isletmeleri

Turizmde ¢ocuk dostu rekreasyon uygulamalarinin en belirgin 6rnegini
temali parklar olugturmaktadir. Temali parklar eglence, egitim, dogal, kiiltiirel
ve tarihi degerlerin korunmasinda etkili alanlar olarak goriilmekte ve bu tiir
aliskanliklarin ¢ocuklara kiiglik yasta kazandirilmasina olanak saglamaktadirlar
(Tuna, 2018: 49). Temali parklar, yalnizca eglence odaklr hareket etmemekte,
ayni zamanda aligveris merkezi, restoran, sinema ve bowling salonu gibi pek
¢ok olanak ve aktiviteyi biinyelerinde barindirmaktadirlar. Temali parklarda
yer alan oyuncaklar, gocuklar i¢in macera, adrenalin, kesif ve heyecan igeren
¢ok sayida ogeye sahiptir ve ¢ocuklart ile birlikte gelen anne ve babalar da bu
parklarda eglenmektedir (Ozel, 2021: 108).

Temali parklarin diinya genelindeki en popiiler 6rnegini Disneyland
olusturmaktadir. Disneyland, diinyanin en biiytik temali parki olma 6zelligine
sahip olup, 6nemli bir turist ¢ekim merkezidir. Disneyland, kahramanlarini
yasatandiizenlemelerive donatimlariile adeta bir panayir yerini andirmaktadir.
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Disneyland’in gocuklara sundugu aktivitelere bakildiginda, 6ncelikle gocuklar:
fantastik yolculuklara gikaran aktivitelerin yer aldig1 goze garpmaktadir.
Ornegin, Mickey ve Minnie’nin Kagak Demiryoln ile kiigiik ziyaretgiler ¢izgi
tilm diinyasinda bir yolculuga ¢ikmakta ve Harika Yolculuklar ile Walt Disney
stiidyolarinda yaratilmig muhtegem bir gece oyununa girmektedirler. Aslan
Kral Masaly da gocuklara, Aslan Kral masalint hikaye anlatimi, miizik ve dans
i¢eren canlandiricr bir canh gosteri ile gocuklara sunmaktadir. Diger yandan,
Disneyland’ta ¢ocuklar, kanal boyunca biiytilii bir yolculuk yapmakta, park
ierisinde yaratilan Karayip Korsanlar: ile siiriikleyici bir maceraya atilmakta
ve Perili Koskte tirkiitiicti bir tura ¢tkmaktadirlar (Disneyland, 2023).

Temali parklarin Tiirkiye’deki 6rneklerine bakildiginda ise ilk olarak
Istanbul’daki Vialand Tema Park: goze arpmaktadir. Vialand, 2013 yilinda
ziyarete agilmig olup, aligveris merkezini gosteri merkezi ile birlegtirmekte ve
aligveris, eglence ve yasam kompleksi olarak hizmet vermektedir. Vialand,
ziyaretgilerini gorkemli masal satosu ile kargilamakta ve {i¢ saniyede 100
km hiza ¢ikan diinyanin en iyi dordiincii Roller Coaster’ina ev sahipligi
yapmaktadir. Vialand’ta ayrica, ziyaretgilerine 50 metreden adrenalin dolu
bir inig yaptirtan Adalet Kulesi, King Kong, Viking, Fatih’in Riiyasi, 360
Plus, Maceraperest, Cilgin Nehir, Saray Salincagi, Yaban Arisi, Jet Ski,
Savana, Little Dolpin, Atli Karinca, Sato, Sihirli Oda ve Negseli Ciftlik gibi
pek ok eglence tinitesi de bulunmaktadir (Vialand, 2023). Cocuk dostu
rekreasyon igletmelerinin Tiirkiye’deki bir diger 6rnegi Antalya’daki The
Land of Legends Tema Parkudy: Bu park igerisinde macera tilkesi, su tilkesi ve
tropik lagiin gibi eglence parklari, restoran ve barlar, otel ve aligveris merkezi
bulunmaktadir. Bu parkta sunulan gosteri ve etkinliklerin arasinda ise yunus
balig1 gosterisi, sokak hokkabazi gosterisi, sirk gosterisi, tatl seker gegidi,
yanar tag gesmesi gosterisi, canli miizik performansi ve miizikal tekne gegit
toreni gibi gosteri ve etkinlikler de yer almaktadir (The Land of Legends
Theme Park, 2023). Bu parklarin yani sira Istanbul’daki Moipark Tema
Parlr, Ankara’daki Wonderiand Eurasia ve Eskisehir’deki Sazova Bilim Kiiltiir
ve Sanat Park: da Tiirkiye’deki diger temali parklar arasinda yer almaktadir
(Giincan, 2023: 525).

Temali parklarin yani sira otel igletmelerinde de ¢ocuk dostu rekreasyon
alanlar1 bulunmakta ve oteller, animasyon departmanlar1 biinyelerinde
bulunan “cocuk kuliipleri” ve “genglik kuliipleri” araciligiyla ¢ocuklara
yonelik gesitli aktivite ve etkinlikler diizenlemektedirler. Tiirkiye’deki biiyiik
Olgekli otellerin tamamina yakini gocuk dostu otel anlayigini benimsemis
olup, tesislerinde gocuk kuliiplerine yer vermektedirler. Oteller, gocuk
kuliiplerinde en az bir tane pedagojik formasyon egitimi almig personel
caligtirmaktadirlar. Otel igerisinde ¢ocuklara yonelik yapilacak biitiin
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oyun ve aktiviteleri ¢ocuk kuliipleri diizenlemekte ve oyun ve aktivitelere
cocuklarin gelisim yaglarina uygun olacak sekilde karar vermektedirler.
Otellerde ¢ocuklarin kullanimina sunulan oyun ve aktivite alanlarim
Giincan (2022a), dijital oyun salonu, haval tifek alan, mini golf sahasi, oyun
parks, agik oyun alam, havuz alanlar, sabil, snack bar ve amfi tiyatro olarak
belirlemigtir. Otellerdeki gocuk oyun ve aktivitelerini ise dokuz kategori
altinda toplamustir. Bu kategorileri, fiziksel oyuniay, eglence temelli aktiviteler,
beceri temelli aktiviteley, spor temelli aktiviteler, rekabet temelli aktiviteler,
teknoloji temelli aktiviteley, belivli giin aktiviteleri, egitim temelli aktiviteler
ve diger aktiviteler olarak belirlemistir (Giincan, 2022a). Giincan’in
aragtirma bulgularinin, alanyazindaki baska ¢aligmalarca da desteklendigi
goriilmektedir. Ornegin, Ozgiirel ve Topaloglu (2018), otellerde sunulan
cocuk aktivitelerini fiziksel aktiviteler, oyunlay, yaraticr aktiviteler ve
sosyal beceri ve duyusal yeterlik gevektiven aktiviteler seklinde dort grupta
toplamigtir (Ozgiirel ve Topaloglu, 2018: 48-49). Poris (2005) tarafindan
ortaya atilan, daha sonra Seraphin ve Yallop (2020) tarafindan gelistirilen
siniflandirmada da otel isletmelerindeki ¢ocuk aktiviteleri, arkadas odakl
eglence, giiclendivici eglence, yaraticr eflence, absiivt/giiliing/sagma eglence, spor
odakly eglence, rekabetgi eglence, mile odakly ejlence, saswrticy/macera icerikls
ejlence, rahatlatic eflence ve asi eflence olacak sekilde 10 farkl kategoride
ele alinmustir (Seraphin ve Yallop, 2020: 117; Ozel, 2021: 142). Ozel
(2021) de ¢ahiymasinda, otellerin ¢ocuk kuliiplerinde sunulan ¢ocuk
aktivitelerini aragtirmig ve belirledigi aktiviteleri Seraphin ve Yallop’un
(2020) caligmasindaki siniflandirmayr temel alarak gruplandirmistir
(Ozel, 2021: 187-190). Ozelin arastirma bulgularinda yer alan aktivite
gesitliliginin, diger ¢aligmalardaki aktivite gesitliligi ile benzer oldugu ve bu
caligmalar1 destekledigi goriilmektedir. Ancak otel isletmelerinde ¢ocuklara
sunulan aktivite ¢esitliligini ayrintili bir gekilde Giincan’in  (2022a)
aragtirmasinda gormek miimkiindiir. Buna gore, Giincan aragtirmasinda,
otellerde ¢ocuklara sunulan 752 farkli aktivitenin oldugunu belirlemigtir.
Aktivite gesitliligine bakildiginda, bu aktiviteler arasinda havuz oyunlari,
masa tenisi, oyun parki, top havuzu, oyun hamuru, satrang, plaj voleybolu,
kum parki, halat gekme, top oyunlari, sihirbaz gosterisi, papagan gosterisi,
gocuk diskosu, karaoke gecesi, gocuk festivali, barbekii partisi, dogum
giinii kutlamalari, pizza ve kurabiye yapimi, yiiz boyama, tas boyama,
sanatsal aktiviteler, spor aktiviteleri, su sporlari, yarigmalar, turnuvalar,
djjital oyunlar, sigme oyunlar, hazine avi, korsan giinii, ylizme dersleri,
sort dersleri, dil kurslar1 ve bale dersleri gibi pek gok aktivitenin yer aldig1
goriilmektedir (Glincan, 2022a).
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Sonug ve Degerlendirme

Bu béliimde, son yillarda ailenin tatil kararlari tizerindeki etkisi artan ve
turizm isletmeleri agisindan onemli bir tiiketici grubu haline gelen ¢ocuk
konusu ele alinmig ve bu dogrultuda, “cocuk dostu turizm” kavrami ve turizm
sektoriindeki gocuk dostu turizm uygulamalarinin neler oldugu incelenmistir.
Bu incelemelerden, giiniimiiz aile yapisina “postmodern cocukluk anlayisimin”
hakim oldugu, bunun neticesinde gocuklarin aile iginde 6n plana ¢iktiklar
ve anne ve babalarinin satin alma kararlarinda etkili bir giice ulagtiklart
bulgusuna ulagilmaktadir. Elde dilen bulgulara gore, ¢ocuklar anne ve
babalarinin tatil satin alma ve konaklama tercihleri {izerinde de etkili olmakta
ve aileler tatil ve konaklama tercihlerini ¢ocuklarinin istek ve ihtiyaglarina
gore yapmaktadirlar. Turizm iglemeleri de ¢ocuklarin aile kararlar1 tizerindeki
bu etkisinden haberdar olup, tesislerini ¢ocuklarin ve ¢ocuklu ailelerin
ihtiyaglarina cevap verecek sekilde tasarlamakta ve hizmetlerini onlara uygun
olarak ¢esitlendirmektedirler. Bu gelismeler 151¢inda, turizm sektoriinde
“cocuk dostu turizm konseptinin” olustugu, turizm igletmelerinin tesislerini
ve hizmetlerini bu anlayiy dogrultusunda sekillendirerek “cocuk  dostu
isletmecilik” anlayisinin giindeme geldigi goriilmektedir. Sektorde yaganan
bu geligmelerin, turizm alanindaki akademik galigmalara da yansidigr ve
gocuk dostu turizm kavraminin turizm alanyazinina girdigi goriilmektedir.
Cocuk dostu turizm konusunda Tiirkiye’de heniiz yasal bir diizenlemenin
yapimadig1, buna karsin gocuklu ailelerin tatil satin alma konusunda birtakim
kriterlerinin olustugu soylenebilirBu kriterlerin, hizmet tasariminda ve
sunumunda turizm igletmeleri tarafindan referans alindig1 ve boylece turizm
sektoriinde gocuk dostu turizm kriterlerinin olugtugu gortilmektedir.

Turizm sektoriinde hizmet veren turizm igletmeleri (konaklama, seyahat,
yiyecek igecek ve rekreasyon igletmeleri), ¢ocuk dostu igletmecilik anlayigt
dogrultusunda hizmet iiretmekte ve ¢ocuk dostu turizm kriterlerine uygun
olarak turistlere hizmet sunmaktadirlar. Dolayisiyla, bu isletmeler, gocuk dostu
otel, cocuk dostu seyahat isletmesi, cocuk dostu yiyecek icecek isletmesi ve cocuk
dostu rekreasyon isletmesi olarak nitelendirilmektedir. Bu isletmelerin ¢ocuk
dostu igletme olabilmeleri igin, fiziksel alanlarda yapacaklar: iyilestirmeler ile
standart bir hizmet sunmanin 6tesinde, gocuk haklarina isletme politikalarinda
yer vermeleri gerekmektedir. Cocuk haklar1 konusunda yapacaklari girisimler
ve tesislerinde gergeklestirecekleri yaratict ¢ocuk dostu uygulamalar
sayesinde bu igletmelerin pazarlama faaliyetlerinin daha da kolaylagacag: ve
kendilerine sadik tiiketici gruplarinin olugacag: diistiniilmektedir. Cocuklar
gelecegin potansiyel turistleri olarak goriildiigiinden, onlar1 igletmeye
baglamak gelecege yonelik sadik miigteri grubu yaratmak agisindan 6nemli
goriilmektedir. Nitekim, aragtirma bulgularinin arasinda, gegirdikleri tatilden
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olduk¢a memnun kalan ¢ocuklarin, bu tatil deneyimini unutamadiklari ve
sonraki senelerde de ayni deneyimi yagamak igin ayni igletmeye tekrar gitmek
istedikleri bulgusu yer almaktadir. Dolayisiyla, gocuklart memnun birakabilen
ve onlara unutulmaz bir tatil deneyimi yagatabilen turizm igletmelerinin, bu
yolla hem mevcut aile gruplarini igletmeye baglayabilecekleri hem de simdiki
gocuklar1 etkileyerek gelecege yonelik potansiyel sadik miisteri gruplar
yaratabilecekleri diigtiniilmektedir.

Giiniimiiz diinyasina teknolojik gelismeler damgasini vurmug olup,
cocuklar bu gelismelerden yakindan etkilenmektedir. Bu gelismelere bagh
olarak, ¢ocuklarin iletisim kanallarinin sosyal medyaya tagindigi, oyun ve
aktivite olanaklarinin da djjital diinyada kendine yer buldugu gozlenmektedir.
Dolayisiyla, dijital diinyalarda yaratilan her tiirli olanagin postmodern
donem gocuklar1 igin 6nemli hale geldigi anlagilmaktadir. Daha bebeklik
doneminde teknoloji ile tanigan ve dijital diinya ile biiyiiyen bu ¢ocuklarin
yasam tarzlarinin da dijjital diinyaya gore sekillendigi diigiintilmektedir.
Bu diiglinceye gore, bugiiniin ¢ocuklar1 biyiiyiip yetiskin oluncaya
kadar teknolojinin daha da gelisecegi ve simdiki ¢ocuklarin yetiskinlik
yagsamlarinda teknolojik cihazlarin ve dijital gostergelerin hakim oldugu
bir hayat stirecekleri varsayilmaktadir. Dolayisiyla, turizm igletmelerinin bu
durumun farkinda olmalar ve teknolojiye ayak uydurmalar1 gerekmektedir.
Buna gore turizm igletmeleri, teknolojideki ve gocuklarin ilgi alanlarindaki,
yagam bi¢imlerindeki ve satin alma tercihlerindeki gelismeleri ve yenilikleri
yakindan takip etmeli ve tesislerini bu yeniliklere uygun hale gelecek sekilde
stirekli yenilemelidir. Boylece turizm igletmelerinin -hem teknolojiyi entegre
ederek hem de ¢ocuklar1 kendilerine baglayarak- turizm sektoriinde uzun
yillar var olabilecekleri diigiiniilmektedir.
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Diaspora Turizmi
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Ozet

Tarihin ilk donemlerinden itibaren gergeklesen yer degistirme hareketi zaman
zaman mecburi gogler ile zaman zaman da farklt bolgelerde yagama istegi
ile stiregelmistir. Bireyler siirgiin edilme gibi zorunlu sebeplerden veya
ckonomik, politik ve kiiltiirel gerekgeler ile goniillii olarak gergeklestirdikleri
gogler neticesinde gidilen yerde kendi diasporalarini olusturma egiliminde
olmaktadir. Kiiresellesme denilen olgunun beraberinde getirdigi simirlarin
ortadan kalkmasi, iletisim ve ulagim imkanlarinin artmasi gibi kolayliklar
neticesinde gesitli gerekgelerle vasadiklart yerden gog¢ eden bireylerin
anavatanlarini tekrar ziyaret etmesi amaciyla gergeklestirdigi hareketlilik
giinden giine artig gostermektedir. Bu kapsamda gergeklestirilen hareketlilik ve
turistik faaliyetler diaspora turizmi olarak tanimlanmaktadir. “Kéken turizmi”
veya “anavatan turizmi” gibi terimlerle de anilan diaspora turizminin, ulusal
ve uluslararas alanda tizerinde daha ¢ok durulmas: gereken bir turizm ¢esidi
oldugu goriilmektedir. Bu boliimde, siirekli olarak ikamet edilen yerden bagka
bir yere gog eden ve gittikleri yerde “diaspora” olarak anilan topluluklara ve
diaspora topluluklarinin turizmdeki yeri ve 6nemine deginilmigtir. Ayrica
Tiirkiye ve diinya ¢apinda diaspora turizmi uygulamalarinin bir kismina yer
verilmigtir.

Diaspora Kavramu

Kopuntu, dagilma, farkli noktalara sagilma gibi anlamlar igeren diaspora
kavraminin  kokeni Yunanca “diasperien” terimine dayanmakta olup
(Unur vd., 2015: 350) “dagilmig ve bir yere sagilmig tohumlar” anlamina
gelmektedir (Subasi ve Celik, 2020: 401). Diaspora, Tiirk Dil Kurumu
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(2023) tarafindan “herhangi bir ulusun veya inang mensuplarinin ana yurtlari
disinda azinlik olarak yasadiklar: yer” ve “herhangi bir ulusun yurdundan
ayrilmug kolu, kopuntu” olarak tanimlanmaktadr.

Ekonomik, siyasi ve kiiltiirel sebeplerle anavatanlarindan ayrilan/ayrilmak
zorunda kalan farkl kiiltiir, koken, din veya kimlik gibi baglarla bir araya
gelen ve yurtlarindan bagimsiz yerlerde azinlik olarak yagayan topluluklar
i¢in kullanilan metaforik bir terim olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Diaspora,
onceleri yurtlarindan gog etmek zorunda kalan etnik gruplar i¢in kullanilirken
olumsuz bir anlam ¢agrigtirmaktaydi. Ozellikle Israil topraklarindan gog
etmek zorunda birakilan Yahudiler igin siklikla kullanilan ve daha sonradan
stirgiin edilen diger azinlik gruplar i¢in de kullanimi yayginlagmig bir terim
oldugu goriilmektedir (Ciki, 2022). Ancak giiniimiizde kiiresellesme ve
kapitalizmin yarattigi ulusotesi diinyada bireyler farkli gerekgelerle yurtlar
digindaki yerlere gog etme isteginde olabildigi i¢in bu kavramin anlami
zamanla sinirl kalmugtir. Sadece talihsiz sebeplerden goge mecbur birakilmig
topluluklar i¢in kullanildiginda sig bir anlam igerdigi diigiiniilen diaspora,
artik goniilli olarak bagka topraklarda bulunan ve anavatanlarimi tekrar
gorme isteginde olan azinhklari ifade ederken de yararlanilan bir terim
haline gelmistir. Boylelikle 1980’1 yillar itibari ile gog¢ ve diaspora disiplini
uluslararasi alanda birbirinden ayrilmistir (Ulusoy, 2015: 208). Bu sebeple de
klasik diaspora ve cagdas diaspora olmak tizere iki ayr1 tanim ortaya ¢ikmistur.
Klasik diaspora yaklagimi bagka topraklara gog ederken travmatik olaylar ve
olumsuz deneyimler yagayan topluluklar: (Yahudi, Ermeni, Cin diasporalar1
gibi) ifade ederken (Helmreich, 1992); ¢agdag diaspora yaklagimi herhangi
bir sebepten dolay1 anavatanlarindan go¢ eden milletleri tanimlamaktadir
(Ulusoy, 2015). Diaspora hareketliligi ile ilgili verilere bakildiginda, gerek
savag, saglik, ekonomik gibi zorunlu sebeplerden gerekse bireysel sebeplerden
kaynakli olarak diinya iizerindeki uluslararasi gogmen sayist 2020 yilinda
281 milyon, go¢men is¢i sayist ise 164 milyon olarak kayitlara gegmistir.
Gogmenler ve diasporalar tarafindan 2019 yilinda aktarilan kiiresel havaleler
ise 717 milyar dolara ulagnugtir (Uluslararast Gog Orgiitii [TOM], 2021).
Kisi sayist ve maddi katkilar géz 6niinde bulunduruldugunda diasporalarin
turistik faaliyetler kapsaminda potansiyelinin yiiksek oldugunu soylemek
miimkiin olacaktir.

Cohen (1997°den akt. Ulusoy, 2019: 221) diasporalari gog etme sebebine
gore tipolojilere ayirmistir. Yapilan bu tipolojiye gore diasporalar;

o Trajedi/Zorunluluk Diasporas
o Is¢i/Emek Dinsporast
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e Ticaret/Is Diasporalar:
* Emperyal/Kolonyal Diasporalar

* Kiiltiivel/Post Modern Diasporalar olmak iizere bes ayri gruba
ayrilmaktadir.

Bagka bir toplum tarafindan etnik siirgiine veya soykirima maruz
birakilan Filistinliler, Ermeniler veya Yahudiler gibi topluluklar trajeds/
zorunluluk diasporast olarak ifade edilmektedir. Emek veya isei diasporast
olarak nitelendirilen topluluklar, gidilen iilkenin toplumsal yapisina
uyum saglamak durumunda olan ve ihtiya¢ duyulan isgiiclinii saglayan
diasporalardir. Tiirkler, Hintler, Cinliler ve italyanlar bu gruba 6rnek olarak
verilebilir. Ticaret/is diasporas: ise belirli firsatlar ile ticari amaglar igin mesken
tilkeye cekilen girigimcileri, tiiccarlar1 veya profesyonelleri betimlemek igin
kullanilmaktadir. I diasporast igin 6rnek topluluklar olarak Liibnanlilar,
Venedikliler veya Japonlar sayilabilir. Emperyal veya kolonyal olarak amlan
diasporalar, Antik Yunan ve Roma’daki gibi anayurtlar1 olan bolgeden
ayrilanlar1  (Britanyalhlar, Ruslar, Hollandahlar vb.) tanimlamak igin
kullanilmugtir. Son olarak post modern diasporalar ise Karayipliler, Kiibalilar
veya Hintler gibi go¢ akimlarinin siirekli yenilendigi ve kiiresellesmenin de
etkisiyle kiiltiirel etkilesimin devam ettigi topluluklar i¢in kullanilmugtir.

Diaspora siiflandirmasinda kabul goren bir diger tipoloji de Butler
(2001) tarafindan yapilmig ve dort baghk altina indirgenmistir. Bunlar
(Ulusoy, 2019: 223);

* Kapsami kolelige dayanan esaret diasporass,

* Yurdundan somiirgecilik ve savag gibi nedenlerle siirdiiriilen bireyleri
ifade eden siirgiin diasporas,

* Bireysel gergeklesen ve vatandan kesin bir kopusunu anlatan gi¢
diasporass ve

* Koken iilkenin maddi kontrol saglayabilmek ve kendi kiiltiiriinii
dayatabilmek adina kendi vatandaglarini bagka bolgelere gondermesi
olarak tanimlanan fetily diasporasidur.

Diaspora Olgularinin Turizme Yansimasi

Tarihin ilk zamanlarindan bu yana insanhgin siirekli hareket halinde oldugu
bilinmektedir. Bu hareketlilik ve yer degistirme olgusu turizm teriminin
kokeninin dayandigr ‘tour’ kavramu ile nitelendirilmigtir. Gerek stirgiinler
gerekse goniillii gogler neticesinde vatanlari diginda bir yerde yagayan bireyler
ayrildiklar1 topraklara ve geride biraktiklarina 6zlem duymasi sebebiyle yer
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degistirme olgusunu devam ettirmektedir. Turizm kavraminin temelinin de
ikamet edilen yerden gesitli sebeplerle ayrilarak turistik faaliyetlere katilim
sonrasinda tekrar eve donmeye dayanmasi sebebiyle gergeklestirilen bu
hareketlilikler farkli bir turizm ¢egidini ortaya gikarmistir.

Mecburi siirgiinler ve isgiici arayigt ile baglayan diaspora olgusu
giiniimiizde Onemli bir nis turizm alani olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
Anavatan turizmi ile kéken turizminin ayni anlami tagidigini belirten Iorio
ve Corsale (2013)’e gore kendi kimliklerini yeniden kesfetme arzusunda olan
diasporalar, daha 6nce bulunduklar: yeri 6zleme ve merak etme gibi duygular
yagayarak kendilerinin ve koklerinin ge¢miste yagadiklar1 yerleri gorme
isteginde olmaktadirlar. Cegsitli sebeplerle anavatanlarini terk eden bireylerin
memleketlerine dair sadakat beslemeleri ve tekrar ziyaret etme egiliminde
olmalar1 neticesinde diaspora turizmi diinya {izerinde pay1 giderek biiyiiyen
bir pazar haline gelmistir. Gergeklestirilen ziyaretler gog eden bireyler igin
ayrildiklar1 topraklarla olan duygusal baglarini gii¢lii tutmanin bir yolu
olarak goriilmektedir.

Diaspora turistleri olarak ifade edilen bireylerin ziyaretlerinin altinda yatan
temel motivasyon unsurlarinin farkli kusaklara gore degisiklik gosterdigi
goze carpmaktadir. Ev sahibi lilkeye go¢ ederek yabanci dil, farkli bir
kiiltiire uyum saglayabilme gibi zorluklar1 ¢eken “birinci kusak go¢gmenleri”
(Maruyama ve Stronza, 2010) asil giidiileyen faktorlerin daha 6nce yaganilan
hayata duyulan 6zlem, nostaljik anlar1 tekrar yagama istegi, ge¢mise olan
baglilik, aile, arkadag ve akraba ziyareti ile dini ve kiiltiirel geleneklerin ikinci
kusaga aktarilabilmesi oldugu goriilmektedir. Birinci kusagin sonrasinda
gelen aile fertleri “ikinci kugak gogmenler” olarak nitelendirilir ve bu kugagin
terk edilen vatanla duygusal bag kurabilme sebebi birinci kugak tarafindan
anlatilan ge¢mis yasantilar ve anilardir. Bu sebeple ikinci kugak gogmenlerin
seyahat motivasyonlarini ise bahsedilen iilkeyi gorme meraki, bagh bulunulan
kokeni aragtirma, Kkiiltiirel iliski kurma, etnik kiiltiirleri deneyimleme,
kesfetme gibi unsurlar olugturmaktadir (Maruyama ve Stronza, 2010; Iorio
ve Corsale, 2013; Io, 2017; Arik Yiiksel ve Harman, 2019; Subas1 ve Celik,
2020; Ciki, 2022).

Bireylerin degisen turizm tercihleri ve siirdiiriilebilir turizm kapsaminda
yeni alternatifler yaratma istegi sonucunda pek ¢ok turizm tiirii ile kargt
kargiya kalinmugtir. Daha ¢ok kiiltiirel motivasyona dayali olarak gergeklesen,
Ozlem, merak ve koken hakkinda bilgi edinme gibi giidiilerle ortaya ¢ikan
hareketlilikler diaspora turizmini giindeme getirmistir.
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Diaspora Turizmi

“Anavatan turizmi”, “koken turizmi”, “eve Ozlem turizmi” ve “gog
turizmi” gibi isimlerle anilan diaspora turizmi ile ilgili literatiirde pek
¢ok tanim yer almaktadir. Cesitli gerekgelerle yagsadiklar1 yerden go¢ eden
bireylerin anavatanlarini tekrar ziyaret etmesi amaciyla gergeklestirdigi
faaliyetler diaspora turizmi olarak tamimlanmaktadir (Huang vd., 2016).
Diaspora turizmini kok/koken turizmi (roots tourism) olarak nitelendiren
Maruyuma ve Stronza (2010) ise bu turizm tiiriinii; gé¢gmen bireylerin
caligma veya yagamini siirdiirme amaci giitmeden bog zamanlarinda atalarini,
aile ve akrabalarini ziyaret etmek ve onlarin kiiltiirlerini 6grenmek tizere
gergeklestirdikleri bir turizm hareketliligi olarak tanimlamugtir. Téren (2021)
ise, “gliniimiizde Tirkiye’den Japonya’ya, Rusya’dan Giiney Afrika’ya,
Meksika’dan Galler’e kadar uzanan ¢ok genis bir cografyada, gogiin oldugu
her yerde turizm hareketliliginin artmasina katki saglayan kiiltiire dayal bir
turizm tiirii” olarak ifade etmistir.

Diaspora turizminin, akraba ve arkadag ziyareti turizmi (Visiting friends
and relatives), kiiltiirel miras turizmi, etnik turizm, inang turizmi gibi tiirler
ile karigtirildig: goriilmektedir. Bahsi gegen turizm tiirlerinin genellikle belirli
bir amagla gergeklestirildigini ve sadece kendi atalarmna ait olandan ziyade
tarkli toplumlara ait kiiltiirlerin, inanglarin veya diger kiiltiirel miraslarin da
ziyaretini barindirdigini sdylemek miimkiindiir. Ancak diaspora turizminde
esas olan, ait olunan ve belirli sebeplerden dolay1 ayr1 kalinan ana yurdun
ziyaret edilmesidir. Diaspora turizmi, akraba ve arkadas ziyaret etme,
gegmisten kalan anilar hatirlama, ikinci kugak olarak ata topraklarini gérme,
bazen de bagli bulunulan etnik grubun kiiltiiriine dair izleri merak etme
gibi pek gok sebep ile gergeklestigi igin farkli bir alan olugturdugu; ancak bu
turizm tiirleri ile de iliskili oldugunu séylemek daha dogru olacaktir. Téren
(2012) de bunu destekleyecek sekilde gergeklestirilen hareketliligin hangi
turizm tiirline ait oldugunu bazi Ornekler ile agiklayarak netlestirilmesini
saglamistir. Bunlardan birini 6rnek olarak vermek gerekirse; Hindistan’t
ziyaret eden bir vatandag burada yer alan Tac Mahal’i gérmek ve ziyaret etmek
i¢in geldiginde kiiltiirel miras kapsaminda degerlendirilebilirken, Hindistan’t
ekonomik veya siyasi herhangi bir sebepten terk etmek durumunda kalarak
bagka bir iilkede yagayan ve ait oldugu kiiltiirli tanima istegiyle ziyaret eden
bireyin hareketliligi diaspora turizmi olarak nitelendirilebilmektedir.

Diinya tizerinde farkli noktalarda yagamlarini siirdiiren diasporalar,
turizm igin 6nemli bir kolu olugturmaktadir. Bu durum ise destinasyonlarin
pazarlanmast ve tekrar hatirlanmasi {izerinde etkili olabilecek bir
potansiyeli igaret etmektedir. Her yer degistirme olgusu diaspora olarak



42 | Diaspora Turizmi

nitelendirilemeyecegi (Butler, 2001) gibi her diaspora hareketliligi de turistik
taaliyet olarak degerlendirilememektedir. Diaspora hareketliliginin diaspora
turizmi olarak nitelendirilebilmesi i¢in bireylerin seyahat etme gerekgelerinin
“miras (atalarin1 tanima), miilk yatinmi” ve “akraba ziyaretleri” olmak
lizere en az birinin olmasi gerektigi belirtilmistir (ECTAA, 2015°ten akt.
Tanrisever, 2016: 60).

Diinyada ve Tiirkiye’de Diaspora Turizmi Uygulamalar:

Son vyillarda farkli motivasyonlar ile bireyler farkli turizm tiirlerine
yonelmeye baglamiglardir. Bunlardan biri olan diaspora turizmi kapsaminda
gerceklestirilen faaliyetlerin diinyada ve Tiirkiye’de pek ¢ok 6rnegini gormek
miimkiindiir. Ayrica anavatan olarak nitelendirilen iilkelerin gergeklestirdigi
etkinlikler, tanmitimlar, 6zel turlar diizenlemesi katilim oranmi arttirdik¢a
ckonomik kazang sagladigi gibi diasporalarin kiiltiirel kimliklerine bagh
kalmalarina da yardimei olmaktadir.

Diaspora denildiginde akla ilk gelen Yahudi diasporas: bu durumun giiglii
orneklerinden biridir. Tsrail’den gog eden Yahudi genglerinin baghliklarini ve
kiiltiirlerine olan aidiyetlerini devam ettirebilmek adina Israil Hiikiimeti ve
topluluklar tarafindan ig¢inde miize ziyareti, seminer, yiiriiyiig vb. etkinlikleri
barindiran ticretsiz gezi ve egitim turlart diizenlenmektedir (Kanca, 2019:
126; Kelner, 2012°den akt. Subas: ve Celik, 2020: 410).

Onemli biiyiikliikte olan bir diger topluluk Hint diasporasi olarak
goriilmektedir. Diinyanin farkli noktalarina ozellikle isgiici ig¢in giden
Hintlileri tekrar anavatanina baglamak i¢in kendi kiiltiirlerini yansitan
Bollywood filmlerinden yararlanilmaktadir (Toren, 2012: 558). Boylelikle
filmler sayesinde Hintlilerin anavatanlarina seyahat etme giidiisii ortaya
¢tkmakta ve bolge ekonomisine de katki saglamaktadir (Ciki, 2022: 28).

Cogunlugu Amerika Birlesik Devletleri’ne go¢ eden Afrika diasporasi
ise bagka bir 6rnegi olusturmaktadir. Diaspora turizmi kapsaminda yapilan
uygulama ile Gana Devlet Bagkan1 Nan Akufo-Addo 2019 yilinda “Year
of Return (Geri/Eve Doniis Yil1)” ilan ederek Afro-Amerikan diaspora
turistlerini harekete gegirmeyi amaglamistir (Egbejule, 2019). Raporda
onceki yila oranla %42’lik bir artis yaganarak 45.000 kisinin ata topraklarini
ve kokenlerini aradigy belirtilmistir.

Cohen (2004 )’inde belirttigi gibi koken turizmiolarakifade edilen diaspora
turizminin tanitimi yapilirken bireylerin atalarinin yagadiklar: topraklara ait
nostaljik duygular yagama isteklerine ve aidiyet arayiglarina cevap verebilecek
sekilde pazarlanmaktadir. Buna 6rnek olarak Galler diasporasini vermek
miimkiindiir. Galler Tarist Kurulu diasporalarini yurtlarini ziyaret etmeleri
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igin video ve mektup gondermistir. Mektubun igeriginde “6zel biri sizi
Galler’deki evinize hog geldin demek igin bekliyor... Size ne kagirdiginizi ve
eve gelip ziyarette bulunma zamaninizin geldigini hatirlatmak igin” seklinde
bir ifadeye yer verilmistir (Morgan ve Pritchard 2004’ten akt. Maruyama ve
Stronza, 2010: 24). Boylelikle Galler diasporasini ata topraklarina gekmek
tizere motive ederek diaspora turizm potansiyelini arttirmiglardir.

1940 yilindan itibaren diaspora toplulugu olarak kabul edilen (Dufoix,
2011) Cin incelendiginde ise diinya iizerinde biiyiik bir potansiyele sahip
oldugu ve ABD bagta olmak iizere Asya Pasifik iilkelerinden pek gok yere
sagilmig bir topluluk oldugu goriilmektedir. Cinlilerin 6zellikle ABD’ye
olan gogiiniin temel sebepleri arasinda kalabalik niifusundan dolay1 kitlik,
zayif yonetim ve huzursuzluk gibi faktorler yer almaktadir. Cinliler en gok
arkadag ve akrabalarini gérmek amaciyla vatanlarini ziyaret eden (VFR) ve
kiiltiirlerine ait unsurlar1 devam ettirme egiliminde olan bir millettir. Bu
sebeple gergeklestirdikleri seyahatler Cin’in turizm potansiyelini 6zellikle
diaspora turizmi kapsaminda yiiksekte tutmaktadir (T6ren, 2014: 36). Cin
Hiikiimeti diasporalarinin teknolojik, ekonomik ve egitim gibi alanlarda
katkist olacag: bilincinde oldugu igin Cin diasporasina 6nem vermektedir
(Topcu, 2021: 744). Bu anlamda hiikiimet araciligiyla anavatan ile olan
baglarin kopmasi engellenmekte ve ayni zamanda sivil toplum kuruluglarinin
da etkisi oldugu bilinmektedir. Cin Diasporalartyla Cin Federasyonu, Cin
Diasporast Degigim Dernegi, Denizagir1 Cin Federasyonu gibi topluluklar
Cin diasporasin1  desteklemek iizere varliklarini = stirdiirmektedir.  Cin
diasporasinda gortildiigii tizere go¢ eden bir toplulugun anavatani ile bagini
devam ettirebilmesi i¢in hem hiikiimetin hem goniillii kuruluglarin hem
de ev sahibi iilkenin organize olarak gergeklestirecegi bir siirece ihtiyag
duyulmaktadir.

Iskogya’da ise baska iilkelerde yasamlarini siirdiiren halkina kiiltiirlerini
hatirlatmak, baglilig: arttirmak ve ekonomik kazang elde etmek adina 6zel ve
kamusal kurumlarin ig birligi ile 6zellikle 2009 yilindan bu yana temalr yillar
diizenlenmektedir. Temalr yillar kapsaminda yapilan etkinliklerin baglangici
‘Eve Doniis Iskogya 2009 (Homecoming Scotland 2009)” ile olmusg ve yakin
doneme kadar 12 temali yil diizenleyerek davetleri ve turistik etkinlikleri
stirdiirmiiglerdir. Aidiyet ve bagliligin yani sira Iskogya’ya ekonomik fayda
sagladigi ve medyada olumlu etki biraktigi goriilmistiir (Visit Scotland,
2022).

Tiirk kokenli diasporalara bakildiginda biiyiik gogunlugunun Almanya,
Hollanda ve Fransa gibi Avrupa tilkelerinde ikamet ettigi goriilmektedir.
Ozellikle 1960’ yillardaki isgiicii gogii ile Tiirkiye’den bircok yurttas
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ckonomik sebeplerle ayrilmig ve yagamini Almanya basta olmak iizere
Avrupa iilkelerinde stirdiirmeye devam etmigtir. Yurtdigina go¢ eden Tiirk
vatandag sayis1 6,5 milyonu agkin durumda olup yaklagtk 5,5 milyonu
Bat1 Avrupa iilkelerinde bulunmaktadir (T.C. Digigleri Bakanhigi, 2023).
Bu sebeple Ozellikle Almanya’da biiyiik bir Tiirk diasporasi hakim oldugu
goriilmektedir. Tiirk diasporasi, milliyetgi duygular, aile ziyaretleri,
anavatandan ve kiiltiirden uzaklagsmama gibi motivasyon unsurlari ile her yil
Tiirkiye’ye ziyarette bulunmaktadir. Turizm verileri incelendiginde 2022 yili
Ocak-Aralik doneminde tilkemize en gok ziyaretgi gonderen iilke 5.679.194
kisi ile %12,74 paya sahip olan Almanya olmustur. Gelen turistlerin belirli
oranda Tiirk kokenli oldugunu ve diaspora turizmi i¢in 6nemli bir potansiyel
olusturdugunu soylemek miimkiindiir. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg:
(2023)’ min verilerine gore yurtdiginda yagsayan ve Tirkiye’yi ziyarete
gelen Tirk vatandaglarin sayist 2020 yilinda 3.236.988 iken 2021 yilinda
5.326.695%¢ yiikselmistir. 2022 yilinin toplamina bakildiginda ise %28,09
oraninda artig gostererek 6.823.118 kigiye ulagtigi goriilmektedir. Bu oranlara
bakilarak anavatan ile bagini koparmak istemeyen diasporalarin varligindan
ve yliksek bir potansiyelin varligindan s6z etmek miimkiin olacaktir.

Genel olarak bahsi gecen diaspora turist hareketliligine bakildiginda
Tiirkiye oncelikli olmak {izere diinya ¢apinda daha ¢ok iizerinde durulmasi
gereken bir turizm ¢esidi oldugu goriilmiistiir. Ozellikle 3S (deniz-kum-
giineg) egemenliginden kurtulmak isteyen ve turizm potansiyelini farkl
kanallara yaymak isteyen iilkeler igin kiiltiire dayali alternatif’ bir turizm
tiirii oldugu soylenebilmektedir. Ulkelere saglayacagi ekonomik girdiler
de goz ontinde bulunduruldugunda turizm gelirlerini ve yatirimlarini da
arttiracagini soylemek yanhs olmayacaktir. Diaspora turizmini canlandirmak
isteyen iilkelerde ilgili kurum, kurulug ve 6zel sektor temsilcileri ig birligi ile
tanitim ve geri doniig etkinlikleri arttirildiginda bu potansiyelin daha fazla
olacag: diigiiniilmektedir.
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Bolum 4

Dogum Turizmi

Yasemin Kogak Bilgin®
Ayten Ozgelik?

Ozet

Geligmis iilkelerde dogum yapma talebi her gegen giin artan bir egilim
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Anne ve baba adaylarinin ¢ocuklarinin o iilkenin
vatandag! olabilmesi amaciyla yurt digina seyahat etmelerini igeren dogum
turizminde; Ozellikle az gelismis iilkelerden gelismig tlkelere dogru bir
yonelis gozlenmektedir. Bagta hedef {ilkede vatandaghk almak tizere, dogacak
cocuk i¢in daha iyi yasam sartlarinin saglanmasi ve hedef {ilkede dogum ve
sonrasindaki gereken bakim igin saglk standartlarinin yiiksekligi dogum
turizmine katilma sebeplerinin en Onemlileridir. Bununla birlikte birgok
geligmig iilke dogum yoluyla vatandashik kazanma (jus soli) uygulamalarini
sinirlamak veya onlemek adina tedbirler almig durumdadir. Bu egilimlerin
gonderen iilkelerde de bazi olumsuz etkileri bulunmaktadir. Ozellikle,
dogum yoluyla vatandashk alanlarin hedef iilkede kalma egiliminde olmalari,
gonderen {ilkelerin yetismig insan kaynaklarim kaybetme endiselerine neden
olmaktadir. Ancak, dogum turizmi ayn1 zamanda ekonomik katkilar ve vergi
geliri potansiyeli sunmasi nedeniyle bazi {ilkeler tarafindan desteklenmeyi
tercih edilmektedir. Bu nedenle, dogum turizmi olumlu ve olumsuz yonleriyle
tartigilan bir fenomen olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu boliimde, saglik turizmi
kapsaminda dogum turizminin ne oldugu, katihmcilarin motivasyonlar: ve
getirilen elestiriler ele alnmistir.

Saglik Turizmi

Saglik turizmi pazari, diinya turizm endiistrisi igerisinde en yiiksek
bliyime oranmna sahip olan turizm tiirlerinin baginda yer almaktadir
(Taleghani, Chirani, & Shaabani, 2011). Diinya Turizm Orgiiti'ne gore,
saghk turizmi, insanlarin saglhklarini iyilestirmek amaciyla kaplica veya diger
saglhk merkezlerine seyahat ettikleri bir tiir turizmi ifade etmektedir (Unwto,
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2018). Saglk turizmi, farkli sekillerde ifade edilmektedir. Bunlardan en
gok one ¢ikan ise medikal turizmdir (Hall, 2011). Saghk turizmi medikal
turizm, spa-welness, ileri yas ve engelli turizmini kapsayici niteliktedir.
Medikal turizm ise yalnizca tibbi tedavileri igererek insanlarin medikal, dis
ve ameliyat olmak iizere tedavi amagh diger tilkelere seyahat etmesi demektir
(Kilig, 2021).

Insanlar, saghk ihtiyaglarini kargilamak, daha iyi tedavi seceneklerine
erigmek veya uzmanlagmig doktorlarla tedavi olmak amaciyla uluslararasi
saghk turizmine ilgi gostermektedir. Kendi tilkesi digina saglik hizmeti almak
igin ¢ikan insanlarin pazar hacmi 100 milyar dolar1 ge¢gmektedir (Hizmet
Thracatgilart Birligi, 2021). Bu durum, saglhk sektoriiniin uluslararast
boyutta hizla genisledigini ve saglik hizmetlerinin sinirlar1 agan bir endiistri
haline geldigini yansitmaktadir. Uluslararasi saglik turizmi, hastalarin saglik
ihtiyaglara cevap verirken, ayn1 zamanda saglik hizmeti sunan iilkeler igin
onemli ekonomik firsatlar sunmaktadir. Bu nedenle, saghk turizmi sektorii
diinya genelinde giderek artan ilgi ve 6neme sahiptir.

Saglik Turizmi Tiirleri

Asya, Afrika ve Dogu Avrupa’da 30°dan fazla iilkenin faaliyet gosterdigi
saghk turizminde Asya tilkeleri 6ne ¢ikmaktadir. Tayland, Singapur, Malezya,
Hindistan ve Filipinler saglik turistleri i¢in en ¢ok tercih edilen iilkelerdir.
Daha ¢ok Amerika Birlesik Devletleri, Kanada ve Bati Avrupa iilkelerinden,
Tiirkiye, Asya ve Latin Amerika iilkelerine dogru bir saglik turisti akigt
olmaktadir (Hopkins, vd., 2010). Insanlar Amerika’dan Asya’ya organ nakli,
plastik cerrahi ve yapay dollenme igin giderken, Giliney Amerika, Ortadogu
ve diger Asya iilkelerindeki hastalar, kendi yerel hastanelerinde saglanamayan
hizmetler nedeniyle seyahat etmektedirler. Bati Avrupalilar ve Kanadalilar
ulusal saglik planlarinin uzun bekleme siirelerini bagka tilkelerde tedavi
saglayarak gidermektedirler (Kilig, 2021).

Farkli turizm tiirlerine 6rnek olarak diinya genelinde popiiler olan
saghk turizmi (Ozgelik vd., 2021); medikal, termal ve geriatri turizmi
olmak {izere {i¢ alt kategoriye ayrilmaktadir (Sayin vd., 2017). Medikal
turizm kapsaminda gergeklestirilen turizm tiirleri ise ¢ok ¢esitlidir. Medikal
turizmde siklikla tercih edilen alanlar; goz cerrahisi, estetik cerrahisi, tiip
bebek, kalp damar cerrahisi, radyoloji, cinsiyet degistirme operasyonlari
vb. branglar sayilabilir (Acar ve Turan, 2016). Ozellikle kadinlarin medikal
turizme katilma sebepleri incelendiginde kozmetik cerrahi, dogum, kiirtaj,
abortus, tiip bebek 6ne ¢ikan durumlardir (Bergmann, 2011). Kadinlar
tarafindan gergeklestirilen bazi saghk tiirlerinde ise artig vardir. Bunlarin
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baginda tiip bebek turizmi gelmektedir. Dogurganlik turizmi ya da tiip bebek
turizmi (IVF) kigilerin kendi tilkelerinde yasal prosediire maruz kalan, erigim
kisitlamasi yagayan ya da tedavi igin uzun bekleme siireleri sorunu yagayan
kigilerin tercih edildigi medikal turizm seklidir (Bergmann, 2011; Inhorn
ve Patrizio, 2009). Diinyada Japonya, 1spanya, Amerika, Kanada, Almanya
gibi baz tilkelerdeki kisiler hem ekonomik kogullar hem de cinsel tercihler
nedeni ile IVF tedavisi igin yasal tilkelere gitmekte ve bu iilkelerde tedavi
olmaktadir (Bergmann, 2011; Inhorn, ve Patrizio, 2009; Yang, 2020).
Pek ¢ok Avrupa iilkesinde kisitlamalar s6z konusudur. Ornegin, Italya ve
Almanya bu konuda parlamentodan gegirilmig yasalar geregi belli sayida
yumurtadan daha fazlasina iglem yapilmasini engellemektedir. Gamet bagist,
yumurta ve sperm donasyonu da dogurganlik turizmi iizerinde etkili oldugu
goriilmiigtiir (Bergmann, 2011; Inhorn, ve Patrizio, 2009; Yang, 2020).
Son dénemde Tiirkiye, Kibris bu anlamda 6ne ¢ikan tilkeler haline gelmistir.
Tiirkiye’de yilda yaklagik olarak 50 bin tiip bebek uygulamas: yapilmaktadir
(Tarkishtime, 2016). Nitekim Tiirkiye’de devlet medikal turizmin
gelismesini - desteklemektedir. Medikal turizm faaliyetleri kapsaminda
devlet tarafindan hastanelere saglanan KDV indiriminin yani sira reklam
ve tanitim faaliyetleri icin verilen destekler hastaneler agisindan tegvik edici,
olumlu faktorler arasindadir (Enser ve Kogak, 2018). Kadinlar tarafindan
saghk turizmi kapsaminda ¢ok¢a gergeklestirilen bir diger turizm tiirii de
kiirtaj turizmidir. DSO, saglig1 yalnizca hastalik veya sakatligin olmayigt
degil, fiziksel, zihinsel ve sosyal yonden tam bir iyilik hali olarak tanimlar.
Herkes igin saghig ger¢ege doniigtiirmek ve insan haklarinin agamali olarak
gergeklestirilmesine dogru ilerlemek, tiim bireylerin bilgi, kiirtaj yonetimi
ve kiirtaj sonrast bakimi igeren kapsaml kiirtaj bakim hizmetleri de dahil
olmak iizere kaliteli saglik hizmetlerine erigmesini gerektirir (Who, 2023).
Fakat diinyada pek ¢ok iilkede kiirtaj yasaktir. Kiirtaj turizmi, yasal olmayan
bolgelerden yasal olan bolgelere dogru, kadinlarin kiirtaj hakkini kullanmak
i¢in yaptig1 hareketlerde hala varligini siirdiiren bir fenomendir. (Gilmartin
ve White, 2011).

Dogum Turizmi Kavrami

Kiiresel olarak seyahatin artmasi ve uzaktan ¢aliyma firsatlarinin daha
fazla insam dijital gogebe yagam tarzina yonlendirmesi nedeniyle, dogum
turizminde bir artiy géormek miimkiindiir. (Thorup, 2022). Kadinlarin ig
yasaminda daha fazla s6z sahibi olmasi, onlar1 saglik turizminin 6nemli bir
katilimcist haline getirmistir (Ozgelik ve Akova, 2021). Kadin sagliginda
medikal turizm adr altinda; kozmetik cerrahi, tireme, dogum, tiip bebek,
jinekolojik tedaviler, kiirtaj, abortus ve yenidogan bakimi seyahatleri yer
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almaktadir (Aydin ve Yilmaz, 2020). Genellikle saglik turizminin bir tiiri
olarak kabul edilen dogum turizmi (ya da hamilelik turizmi/dogum goglert),
hamile kadmnlarin uluslararasi sinirlar1 gegerek dogum bakimi almak ve
dogum yapmak i¢in bagvurdugu bir uygulamay: ifade etmektedir (Connell,
2013; Roberts ve Scheper-Hughes, 2011).

Saglik turizminin bir tiirii olarak kabul edilen dogum turizmi, giderek daha
fazla kadinin eglerini veya aile iiyelerini geride birakarak yalniz seyahat ettigi
uluslararas1 hareketlilikteki ¢agdag bir trendin bir gostergesidir (Adepoju,
2010; Ngwira vd., 2020). Dogum turizmi, bebek turizmi ve hamilelik
turizmi olarak da adlandirilmaktadir, ¢iinkii kadinlar hamilelik bakimi almakta
ve dogum yapmaktadir (Connell, 2013; Guerrero, 2013; Grant, 2015;
Wang, 2017; Kang, T. 2018). Insanlarin bunu yapabilmesindeki en énemli
dayanaklardan biri ise ‘Evrensel Insan Haklar1 Beyannamesi’dir. Evrensel
Insan Haklar1 Beyannamesi'nde yer alan hareketlilik haklari, ¢ocuklarini
nerede doguracaklart dahil olmak iizere ¢ogu insan kararini etkilemektedir
(Bianchi ve Stephenson, 2013).

Tiirkiye’de de benzer sekilde, saghk turizmi ve dogum turizmi, yukarida
bahsedilen uluslararasi hareketlilik trendinin bir yansimasi olarak 6nem
kazanmaktadir. Tiirkiye’de tinliilerin bebeklerini yurt diginda dogurmasi da
bu popiilaritenin artmasina sebep olmaktadir. Amerika, Kanada, Avustralya
ve Avrupa iilkeleri dogum turizmi kapsaminda Tiirkler tarafindan tercih
edilmektedir. Dogum turizminde iilkelerin tercih edilme nedenleri, tilkeden
lilkeye degisiklik gostermektedir. Ozellikle hem Kuzey hem de Giiney
Amerika’da iilkelerin kendi topraklarinda dogan herkese vatandaglik vermesi
i¢in yaygin bir uygulamadir. $imdilik, Amerika’daki iilkelerin ¢ogu “absolute
jus solis” uyguladigindan, Amerika’da dogum turizmi igin daha yiiksek bir
egilim gormek miimkiindiir (Thorup, 2022). Bununla birlikte Amerika
giimriik ve simr koruma ofisinin yaptig1 agiklamaya gore 2022 yilinda
toplamda 1200°den fazla anne adayr Amerika’da dogum yapabilecegi riski
ile iilkeye alinmamistir. Tiirkiye’den gidip iilkeye alinmayan vaka sayisi ise
son 2 yilda 150°den fazladir (U.S. Customs and Border Protection, 2023).

Ruslarda ise durum son donemde ABD ve Avrupa iilkelerin tarafindan
vapilan ambargo sebebi ile Arjantin gibi alternatif {ilkeler yonelmis
durumdadir (URL-1). Bu durumda dogum turistlerinin kaynak iilkesinin
i¢cinde bulundugu sosyal, ekonomik ve politik durumlar O6nem arz
etmektedir. Bir diger 6nemli unsur ise dogum turistinin gidecegi iilkede
bulunan sosyal, ekonomik ve politik durumlardir. Burada da sunulan saglik
hizmetleri, {ilkenin vatandaglik haklari, politikasi, ekonomisi gibi unsurlar
one ¢ikmaktadir. Dogum nedeniyle iilkeye gelen kadinlar dogum yaptiklar
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tilkelerin sigortalarindan yararlanmakta ve yenidogan yogun bakimui ihtiyaci
oldugunda da o iilkenin saglik sartlarindan faydalanmaktadir (Lu, 2014). Bu
durum dogum turizmini gergeklestiren kadinlar i¢in bir motivasyon unsuru
olmakla birlikte, dogumun gergeklestigi iilkede saglk sistemine ek maliyet
olmasi sebebi ile agir bir sekilde elestiri almaktadir.

Dogum Turizmi Fiyatlandirma

Dogum turizminde fiyatlandirmayr etkileyen pek ¢ok unsur soz
konusudur. Hem Tiirkiye’de hem de diger iilkelerde bu hizmeti veren pek
gok aract kurulug bulunmaktadir ve bunlar kendilerini acente, danigmanlik
firmasi, broker olarak adlandirmaktadir. Feere’in (2015)” ye gore sadece
Cin’de dogum turizmi hizmeti sunan en az 500 firma bulunmaktadir. Tipik
bir dogum turizmi paketi, ABD vizesi, doniis bileti, ii¢ aylik otel konaklamasi
ve obstetrik bakim igermektedir (Nori, 2016). Diinya genelinde anlagmali
hastanelere ve doktorlara sahip olan acenteler, farkli olanaklara sahip paketler
hazirlamaktadir. S6z konusu dogum turizmi paketleri 5000-200000 USD
arasindadir (Ateg, vd. 2020). Fiyatlandirmayi etkileyen unsurlar soyledir:

- Dogum vyapilacak iilke, fiyatlandirmada en Onemli faktorii
olusturmaktadir. Dogum turizminde en popiiler ilke olan ABD i¢in ortalama
17000 dolar iken, Barbados ve Panama gibi {ilkelerde dogum yapmak 5000-
6000 dolar civarindadir.

- Dogum oOncesi ve sonrast dogumun gergeklestigi tilkedeki konaklama
stiresi ortalama 2 ay olarak degerlendirilse bile dogumun 6nemli bir saghk
durumu olmast hem annenin hem de bebegin saghgini i¢ermesi sebebiyle
degisebilmektedir. Ayrica iilkedeki prosediirler de bu siireyi etkileyebilir.

- Dogum yapilan tilkedeki sigorta hizmetleri fiyatlandirmada en 6nemli
taktorlerden bir digeridir.

- Beslenme, dogum yapilan iilkedeki yerel ulagim hizmetleri fiyatlandirma
diger masraf kalemini olusturmaktadr.

Dogum Turizmi Motivasyonlar1

Dogum turizminin motivasyonlari iilkeden iilkeye, kisiden kisiye gesitlilik
gostermektedir. Bu motivasyonlar su sekilde siralanabilir:

1- Zorunlu askerlik hizmetinden ka¢gmak: Bu durum baz iilkelerde
kadinlarin da askerlik hizmeti yapmak zorunda olmasi sebebi ile hem erkek
hem de kadinlar igin de s6z konusudur. Dogacak ¢ocuklarinin gesitli sebepler
ile askeri hizmeti vermemesini saglamak, dogum turizminde 6nemli bir
motivasyon sebebini olugturmaktadr.
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2- Politik istikrarsizlik, ¢atiyma, savag ve i¢ savag durumlari: Diinyada
pek ¢ok iilke politik istikrarsizhik igerisindedir. Dogacak bebeklerinin
bu karmaga durumunun iginde olmasini istemeyenler, dogum turizmi
gergeklestirmektedir.

3- Dogum turizminin gergeklesecegi hedef iilkedeki sunulan saglik
hizmetlerinin ¢ok iyi olmasi: Bu durum 6zellikle saglik hizmetlerinin daha
yetersiz oldugu, ilaglara erisimin zor oldugu iilkelerden, daha iyi saglk
hizmeti sunan iilkelere ger¢eklesen dogum turisti akisinda 6nemli bir
motivasyonel faktorii olugturmaktadir.

4- Cevresel kirlilik: Cevresel kirliligin, 6lii doguma (bebek tizerinde gesitli
bebek hastaliklara sebep olmasi, insanlarin daha temiz bir ¢evrede dogum
yapmaya itmektedir. Bu sebepten cevresel kirlilik dogum turizmi i¢in 6nemli
bir motivasyonel faktordiir. (URL-2)

5- Ulkedeki gocuk politikalari: Ornegin Cin tek gocuk politikast ya da
tiip bebek tedavisindeki kisitlamalar gibi, baz iilkelerde uygulanan yasaklar
ya da kisitlamalar dogum turizminin motivasyon kaynaklarindan birini
olusturmaktadir.

6- Ailenin gelecekte hedef iilkeye yerlesme plani: Bu motivasyon
sebebi, hedef iilkedeki dogum sonrasi verilen vatandaghk ile alakali bir
motivasyondur. Aragtirmalarda pek ¢ok kigi, bebegin vatandaglik almast ile,
ailenin diger iiyelerinin de daha kolay vatandaghik alacagina inanmaktadir.

7- Hedef iilkenin vatandashginin statiisii, gliclii bir pasaporta sahip olmak
dogum turizminin motivasyon kaynaklarindan birini olugturmaktadir.

8- Hedef iilkedeki verilen egitim burslarindan faydalanabilme imkani:
Ozellikle gelismis iilkelerde saglanan egitim standartlarindaki yiikseklik,
gocugunun gelecegi icin iyi sartlar isteyen aileler igin 6nemli motivasyon
kaynaklarindan birini olugturur.

9- Snobizm: Ozellikle sosyal medyanin da etkisiyle artan snobizm,
dogum turizmi motivasyonlarindan birini olusturmaktadir. Unliilerin
dogum turizmi yapmasi, dogum turizmini daha popiiler hale getirmis ve
iinlii olmayan kisilerinde etkilenmesine yol agmistir.

Dogum turizmi, diinyada pek ¢ok ulus tarafindan tercih edilmektedir.
Ozellikle Tiirkiye, Rusya, Giiney Kore, Nijerya ve Cin vatandaslar1 ise 6ne
¢tkmaktadir. Bu iilkelerin vatandaglarinin dogum turizmini yapma sebepleri
tarklilagmaktadir. Bununla birlikte yapilan aragtirmalarin ¢ogunda temel
nokta ise, bir iilkede dogmaktan kaynaklanan (jus soli) gelen vatandaghga
sahip olmaktir (Agrpa, 2023, Ji ve Bates, 2018).
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Dogum turizmine katilanlarin demografik ozelliklerine bakildiginda
katilmcilar genelde kadinlardan olugmaktadir. Katihmailarin yaglar1 20-34
arahiginda degismektedir, iyi egitimli ve ekonomik yeterlilige sahip, aktif
olarak ¢alisan profesyonellerdir (Allotey, 2023). Guerrero (2013), dogum
turizmine katilan hamile kadinlarin ekonomik olarak iilkelerinde zengin
olarak kabul edildiklerini belirtmistir. Ozellikle ABDi tercih eden dogum
turistleri biiyilk oranda bu kadinlardan olusmaktadir (Guerrero,2013).
Yine Kanada’y1 tercih eden dogum turistleri Kanada’da iken kendilerini
gecindirme imkanina sahip olan, genellikle orta ve tist orta siniftan kigilerde
meydana gelmektedir (Agrba, 2023).

Diinya’da Dogum Turizmi Yapilan Ulkeler

Dogum turizminde en 6ne ¢ikan iilke olan Amerika Birlegik Devletleri’nde
(Grant, 2015) dogum turizmi, yeni bir seyahat trendi degildir (Heaton ve
Dean, 2016). Amerika Birlegik Devletleri’ni ziyaret eden dogum turistlerinin
gogunlugu Latin Amerika, Dogu Asya ve Avrupa’dan gelirken, bazilari
da Sahra Alti Afrika’dan ve Tayvan, Cin gibi Pasifik Kiyisi iilkelerinden
gelmektedir (Tetteh, 2010; Altan-Olcay ve Balta, 2016). Cinlilerin Amerika
Birlesik Devletleri’ne dogum turizminde en aktif katiimcilar olarak kabul
edildigi net bir sekilde bilinmektedir (Grant, 2015). Cin dogum turizmi
endiistrisi, zaten biyiik ve kurulmug bir Cin-Amerikan toplulugunun
bulundugu yerlerde gergeklesmektedir (Tseng, 1994). Cinli kadinlarin
Amerika Birlesik Devletleri’ne dogum yapmak igin seyahat etme sayist
2008’de 4.200’den 2012°de 10.000’in iizerine ¢ikmustir (Heaton, ve Dean,
2016). Yine Gana’dan ABD’ye olan dogum turizmi hareketinde Gana’li olup
ABD’de yasayan yerlegik niifusun etkileri goriilmektedir (Allotey, 2023).
Son on yilda Asya’dan Amerika Birlegik Devletleri’ne dogum sebebi ile giden
annelerin akig1 hizla artmigtir. Reasoner (2011), her yil Amerika Birlesik
Devletlerr’ni ziyaret eden kisa siireli konuklara ait yaklagik 200.000 ¢ocugun
dogdugunu bildirmistir. Amerika Birlegik Devletleri’ndeki Go¢ Aragtirmalar:
Merkezi (CIS) tarafindan yapilan bir ¢aligmaya gore, her yil tilkede yagayan
yabancilar tarafindan dogan 300.000 ¢ocugun 40.000’1 yasal olarak {ilkede
bulunan dogum turistlerine aittir (Grant, 2015). Hentiz resmi istatistikler
yaymlanmamig olmasina ragmen, Kuzey Amerika’daki dogum turizminin
hizla biiyliyen fenomenine katilan annelerle ilgili isletmeler ve sivil toplum
kuruluglar1 (STKlar) tarafindan yapilan tahminler, her yil 36.000 ila 60.000
arasinda degismektedir ve Dogu Asya iilkeleri en ¢ok tartigitlan gonderici
tilkeler arasinda yer almaktadir ve sayilar son birkag yilda hizla artmaktadir
(Kessler, 2015). Kang, (2018), 1980’lerden bu yana bazi Tayvanh kadinlarin
dogum yapmak igin Amerika Birlesik Devletleri’ne seyahat ettigini, Giiney
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Kaliforniya’nin en popiiler hedef oldugunu gozlemlemistir. Tercih edilen
bolgede yine yerlesik Tayvan niifusu 6ne ¢tkmaktadir.

Feere, (2015), kiiresel ¢ekiciligine ragmen, dogum turistlerinin
gogunlugunun seyahatlerini gizli bir sekilde ger¢eklestirdigini belirtmektedir.
Sonug olarak, Amerika Birlesik Devletleri’ni ziyaret eden dogum turistlerinin
gergek sayisini tahmin etmek ve uyruklarini belirlemek zordur. Genel sayiy1
belirlemenin zorlugu, bu hamile kadinlar tarafindan vize bagvurularinda
belirtilen ziyaret amacinda geffaflik eksikliginden kaynaklanmaktadir (Tetteh,
2010; Grant, 2015). Reasoner, (2011), Amerika Birlesik Devletleri’ne
gecici gogmen olarak kabul edilen ebeveynlerden dogan bebekleri takip
etmek igin bir sistem olmadigini belirtmektedir. Bu durumun bir nedeni
de dogum turistlerinin, seyahatlerinde plaj tatili, aile ziyaretleri ve Amerika
Birlesik Devletleri tiniversitelerinde okumak gibi sebepler 6ne siirmesidir
(Tetteh, 2010; Lollman, 2015). Tiirkler arasinda da ABD’de dogum
oldukga popiilerdir. Bagta ABD olmak iizere yurt disinda dogum igin birgok
firma danmgmanhk hizmeti sunmaktadir. 2011 yilinda 600 Tiirk kadinin
hamileliklerinin Giglincii trimesterinde dogum yapmak i¢in Amerika Birlegik
Devletleri’ne seyahat ettigini tahmin edilmektedir (Altan-Olcay ve Balta,
2016). Bununla birlikte tam say1 bilinememektedir.

Istatistikler, her yil Amerika Birlesik Devletleri’ni ziyaret eden dogum
turistlerinin  genel sayisiyla uyusmasa da diinyanin diger bolgelerinden
gelen bir¢ok yabanci hamile kadinin her yil iilkede dogum yaptigini
dogrulamaktadir. Dogum turisti olarak ABD vatandashgina gegen kisi
sayist ise, tilkenin yillik dort milyon dogumunun yiizde birinden daha azini
olusturmaktadir (Stock, 2012; Goldstein, 2019). Bu durumda Amerika
Birlesik Devletleri’'ni her yil ziyaret eden dogum turistlerinin sayisi, genel
niifusla tam olarak oOrtiigmese de diinyanmin farkli bolgelerinden gelen
bir¢ok yabanci hamile kadinin tilkede dogum yaptigina dair istatistiklerle
dogrulanmaktadir. ABD’de dogum turizmi yoluyla vatandaghk kazanan
kigilerin sayisi, ilkenin yillik dogumlarinin yiizde birinden daha azim
olugturmaktadir. Bu, dogum turizminin ABD vatandaghgina gegig amaciyla
tercih edilen bir yontem oldugunu gostermektedir.

ABD’ye dogum turizmi, gelismekte olan bir “endiistri” haline gelmigtir
ve tiim diinyadan talep gormektedir (Pearl, 2011; Heaton ve Dean, 2016;
Ji ve Bates, 2017; Goldstein, 2019). Bu nedenle, ¢ocugunun ABD dogumlu
olmasini isteyen yabanci ebeveynlere yabanci ebeveynlere paketler sunan
belirli seyahat acenteleri ortaya ¢ikmugtir. Ji ve Bates (2017), Cin’de birgok
dogum turizmi ajansinin oldugunu iddia etmektedir. Dogum turizmi igin
popiiler olan bir diger {ilke ise Kanada’dir. Kanada’y1 tercih edenlerin dortte
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birini Nijerya olugturmakla birlikte, kalanlar genel olarak Orta Dogu,
Cin, Hindistan ve Meksika’dan olmaktadir. Kanada’daki yabanci annelerin
dogumlarinin yiizde 75’1 sadece 25 hastanede gergeklesmigtir; 2010-2018
arasinda vatandaghigr olmayan yabanci annelerden dogan gocuklarin sayisi,
onceki 8 yillik doneme gore yiizde 202 artmustir (Berghuis, 2020: 1-2). Bu
artiy hem ABD hem de Kanada’da tepki ¢ekmektedir.

Dogum Turizmi ve Vatandaglik

Dogmamug bebekleri igin jus soli (dogulan yer ile elde edilen vatandaglik)
vatandaghigini elde eden kadinlar nedeniyle, dogum turizmi igin “vatandaglik
turizmi” kullanilan bagka bir terimdir (Wang, 2017). Dogum turizmi,
(jus soli) dogustan vatandaghk yasalar1 sayesinde miimkiin olmaktadir. $u
anda diinyadaki 35 iilke sinirsiz dogum hakki vatandaghigina sahiptir. Bu
iilkeler, Antigua ve Barbuda, Arjantin, Barbados, Belize, Bolivya, Brezilya,
Kanada, Cad, Kosta Rika, Kiiba, Dominika, Ekvador, El Salvador, Fiji,
Grenada, Guatemala, Guyana, Honduras, Jamaika, Lesoto, Meksika,
Nikaragua, Panama, Paraguay, Peru, Saint Kitts ve Nevis, Saint Lucia, Saint
Vincent ve Grenadinler, Tanzanya, Trinidad ve Tobago, Tuvalu, Amerika
Birlesik Devletleri, Uruguay ve Venezuela’dir (Vividmaps, 2023). Geligmis
ckonomiler arasinda Kanada ve Amerika Birlesik Devletleri, yasadigi
yabancilardan dogan ¢ocuklara otomatik vatandaghk veren tek iilkelerdir.
ABD, Yabanci ebeveynlere ABD vatandagi olarak dogan gocuga ABD
pasaportu ve ailesinin ABD’ye gogiinii baglatma veya destekleme hakki garanti
eder (Feere, 2010). Dogum turizmi, boylece gelecekteki gogiin iilkeye bir
onctisii olarak hizmet etmektedir. Bu durum ozellikle son zamanlarda hem
Kanada’da (Wang, 2014) hem de ABD’de (Jacobson, 2010) vatandaslik
tartigmalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir. ABD Dugisleri Bakanhgi, her
yil yurt digindan gelen turistlerden resmi rakamlar diginda binlerce bebegin

diinyaya geldigini tahmin etmektedir (Hong, 2020).

Giiney Kaliforniya’da, dogum turizmi “yasal olmayan go¢” tizerine eyalet
genelindeki miicadelelerde bir kivileim haline gelmistir. Anti-gog politikacilar
ve aktivistler, ABD Anayasas’min On Dordiincii Ek Maddesi’nin jus soli
temelinde vatandaslik veren hiikiimlerinin dogum turizmini tegvik ettigini ve
kaldirilmas: gerektigini savunmuglardir. Bu iddia siklikla ofansif ve kigkirtict
bir dil ile yapilmaktadir; hamile gogmen kadinlar- 6zellikle Latin kadinlar-
“cogalan fareler” (Cisneros, 2013: 291) ve ¢ocuklar1 “capa bebekleri” olarak
adlandirilmaktadir (Ignatow ve Williams, 2011; Lederer,2013). Yabancilarin
cocuklarint ABD’de diinyaya getirmelerini engelleyecek bazi tedbirlere
bagvurulmugtur. Dogum turizmi ile ilgili pek ¢ok dava bulunmaktadir
(URL-3; URL-4).
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Avrupa Vatandaslik Sozlesmesi’nde (AV'S) Vatandaglyja Iliskin Diizenlemeler
ve Dogum Yeri Esasyna gore, AVS’nin on dordiincii maddesi uyarinca, taraf
devletler bir ¢ocugun dogumla birlikte kazandigr farkli devletlere iliskin
vatandaglik haklarini elinden alamaz (Uygun, 2021). AVS dogum yerine
bagl vatandaghk kazanma ilkeleri tizerinde dururken vatansizhigi énlemek
ve dogumla kazanilan birden ¢ok devlete vatandag olabilmek gibi haklar
da muhafaza etmek gibi ilkelere sahiptir (TBMM Insan Haklarini Inceleme
Komisyonu Raporu, 2023). Bununla birlikte higbir Avrupa iilkesi yasadis1
yabancilarin ¢ocuklarina otomatik vatandaghk vermemektedir (Feere, 2010:
2). Avrupa iilkeleri dogum yoluyla edinilen vatandaghga kars1 siki 6nlemler
almaktadir. Nitekim Almanya resmi sayfasinda da bu agikga ifade edilmigtir.

Almanya "da yasamayan kisilerin Alman vatandaslyjin kazanmalar: nadiy
gereeklesen biv durnmdur. Yasada belivtili kosullar mutiaka yevine getivilmis
olmals. Ote yandan Federal Idavi Isler Daivesi her bir vatandashk basourusundn
kamu (devlet) menfantinin olup olmadyjin inceler. Vatandashk baspurusu ile
ilgili karar tamamen ilgili knrumun taktivinde olup bir hak soz konusu degildir.”
(URL-5). Almanya, iilkede dogan ¢ocuklara ebeveynlerinden birinin Alman
vatandagi olmasi, anne ya da babadan birinin 8 yildir Almanya’da ikamet
etmesi gibi kogullar 6ne stirmektedir (URL-5). Bu kisitlayici sebepler nedeni
ile vatandaghik motivasyonu ile Almanya’ya dogum turizmi gergeklegmesi
miimkiin goriinmemektedir.

Birlesik Krallik vatandaghgi ise Tiirkiye’de oldukga popiiler olarak
pazarlanmaktadir. Fakat sadece dogum yolu ile vatandaglik miimkiin degildir.
Anne ve babasindan biri Birlegik Krallik vatandagi olan ve dogumdan sonra
10 w1l iilkede yasayan gocuklara yurttaghk hakki tanimaktadir (URL-6).
Avusturya, topraklarinda dogan gocuklara ebeveynlerinden en az birinin
Avusturya vatandagi ya da Avusturya’da daimi ikamet sahibi olmasi koguluyla
vatandaglik hakk: tanimaktadir (URL-7).

Dogum hakk: vatandaghg tizerine yapilan bu siyasi tartigmalarla birlikte,
diinyada yeni bir irk politikas1 ortaya ¢ikmaktadir. Hem Asyalilar hem de
Latinler tehdit olarak algilanmaktadir, ancak Latinler, yoksul gé¢menlerin
ABD’de kalmak igin strateji gelistiren tipik Ornekleri olarak goriiliirken
(Tobar, 2011), Asyalilar ise finansal gii¢lerini kullanarak etkili olma
egiliminde olduklar: seklinde algilanmaktadir. (Beech, 2013).

Dogum Turizmine Tepkiler

Dogumla kazanilan vatandaglik, dogum aninda ulusal vatandaghgin ya
kan hakk: (jus sanguinis) ya da toprak hakk: (jus soli) temelinde edinildigi
yasal mekanizmadir ve diinya genelinde giderek daha ¢ok tartigtlmaktadir
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(Aleinikoff ve Klusmeyer, 2002). Bunun baglica sebebi ise iilkelerin saglik
sisteminde yarattig1 yiiktiir. Teorik olarak, sadece dogum aninda dogan
bebekler igin degil, sonunda tiim aileleri igin yasal bir vatandaghk yolunu
saglayabilecegi igin tartigmalidir. Giiney Kaliforniya’da, Chino Hills tartigmasi
sirasinda “yasal olmayan gog¢” ve yardim hileleriyle ilgili iddialar 6nemli
tepkilere yol agmigtir (Wang, 2017). Yapilan aragtirmada Kanada Alberta’da
gergeklestirilen 102 dogum turisti igin Alberta’nin saglik sisteminde
olugan agik ise 649.000 dolar olarak belirlenmistir (Agrpa, 2023). Dogum
turisti sayist ise tam olarak hesaplanamamakla birlikte ekonomik olarak
iilke ekonomilerine zarar vermektedir. Vergi miikellefleri ise buna tepki
gostermektedir (Folse, 2017). Ekonomik zararla birlikte, saglik sisteminde
ckstra bir yiik olugturmasi, zaten kusitl olan saglik hizmetlerinin aksamasina
da sebep olabilmektedir (Agrpa, 2023).

Diger taraftan Ozellikle, dogumla kazanilan vatandaghk yasalar,
devletlerin hamile go¢menlerin hareketliligi ve tireme haklarini kontrol
etmek i¢in kullandig1 bir arag¢ haline gelmistir (Constable, 2014; Luibhe
id, 2013). Irlanda 2004 yilinda jus soli dogumla kazanilan vatandasligini
kaldirmigtir. S6z konusu karar, Irlanda devietinin Sgoemen kadnlavim dogum
yapmasimn ‘diizgiin’ Irlandal vatondaglar icin istenen bir gelecesi tehdit ettign’
iddiasina dayanmaktadir (Luibhe id, 2013: 150). Giiney Kaliforniya’daki
Cin dogum turizmi panigi, jus soli dogumla kazanilan vatandaghk, ¢ocuk
dogurma ve rkgiligin bir araya geldigini gostererek, nativistlerin ‘daha iy’
(vani daha beyaz) bir gelecek igin Amerika’nin Pasifik ylizyilinda miicadele
etmek zorunda kalmasini sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir (Clinton, 2011).

Ulkeler dogumla gelen vatandashigi énleme yolunda adimlar atmakla
birlikte, bazi ekonomik énlemlerde almaya baglamustir. Ornegin Kanada,
dogum turisti olarak tanimlanan hastalardan doktor iicretlerini kargilamak
igin 15.000 ABD dolar tutarinda 6n depozito tahsil edilen merkezi bir triyaj
sistemi olugturmugtur. Bununla Kanada’ya yapilan dogum turizmin caydirici
olmas: amaglanmaktadir (Agrpa, 2023). Bu oOrnekler son zamanlarda
artmaktadur.

Sonug

Dogum turizmi, birgok diinya iilkesinde yayginlagan bir fenomendir.
Bu fenomen dogum turizminin yapildigi ABD ve Kanada gibi tilkeler bagta
olmak iizere, oldukga tepki ¢ekmektedir. Bununla birlikte dogum turistlerinin
gonderen iilkelerde de baz1 tepkiler ortaya ¢ikmaktadir. Bunlarin baglicas
ise ailelerin boliinmesine sebep olmasidir. Bu, bebek bekleyen annelerin
¢ocuklarinin o tilkenin vatandasi olmasi igin bir jus soli sistemi olan bir
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tilkeye seyahat ettigi biiyliyen bir transnasyonal aile diizenlemesi olarak
tanimlanmaktadir. Anneler tireme emegi igin hedef iilkeye seyahat ederken,
aile tiyeleri genellikle koken tilkede kalir ve bu da mevcut ¢aligmalarda biiytik
Olgiide incelenmeyen bir transnasyonalizmde cografi olarak boliinmiig
ailelerin ortaya ¢ikan bir geklini olugturmaktadir (Kang, 2018). Bir digeri ise
beyin gogiine sebep olmasidir. Allotey (2023), tarafindan Gana’da yapilan
caliyjmada en ¢ok atifta bulunulan olumsuz sonug, yurt diginda dogum
yoluyla vatandaghk alanlarin, sonrasinda o tilkeye yerlesmesi ile yasanan
beyin gogiidiir. Gana’nin potansiyel vasifli insan kaynaklarinin gogunu
kaybedebilecegini, ¢linkii ABD dogumlu vatandaslarin gogunun hak ettikleri
vardimlara erigmek ve aile iiyelerinin Amerika Birlegik Devletleri’ne gogiinii
baglatmak igin yetiskin olarak dogduklar: iilkede kalmay1 segebilecegine
dikkat ¢ekilmistir (Adepoju, 2010; Manuh vd., 2010).

Tim olumsuz elestirilerin aksine dogum turistlerinin iilkeye katkida
bulundugunu belirten aragtirmalarda mevcuttur. Grant, (2015), Stock,
(2009, 2012), bu gocuklarin da diger vatandaglar gibi iilkenin kalkinmasina
katkida bulunacaklarini ifade etmistir. Nitekim iilkeler vergilendirme
politikalarinda bu sekilde dogacak ¢ocuklarr da vergi diizenlemelerine dahil
etmiglerdir. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri vergi agim yurtdisinda
yagayan ve ¢aligan vatandaglari igerecek gekilde genigletmistir (Stock, 2012).
Dogum turizmi ekonomik yiik olmaktan ziyade, iilke ekonomisine katki
da saglamaktadir. Yaygin goriisiin aksine bu kadinlarin zengin, iyi egitimli
ve lilkelerinde litks bir yagam siirdiigiinii iddia etmektedirler, bu nedenle
sponsorluk arayiginda olmalar1 veya vizelerinin siiresini agmalart muhtemel
degildir (Nori, 2016; Stock 2012). Arjantin ise bunu bir turizm tiirii olarak
kabul ederek, gelir saglayan {ilkelerden biri olarak kabul edilebilir. Son
donemde Rus turistler tarafindan, dogum turizminin yapildig1 en popiiler
ilkeler arasindadir (URL-7). Ozellikle iilkenin agir bir ekonomik kriz altinda
olmasi, dogum turistlerinin dogum gergeklestikten sonra donmeleri kaydu ile
olumlu bakilan bir durumdur.

Dogum turizmi basinda ve siyasi soylemlerde giderek artan bir ilgi
gormesine ragmen, akademik baglamda ¢aligma sayis1 oldukga kisith kalmistir
(Davies ve Boyle, 2013; Johanson, 2013). Ozellikle dogum turizminin
gozde tilkesi olan ABD igin yapilan galigmalar ise tek tarafli olarak, elestirel
ve olumsuzdur.
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Bolum 5

Etkinlik Turizmi

Onur Atak!

Ozet

Ulusal ve uluslararasi turizm talebinden payini almak isteyen destinasyonlar
ulusal ve uluslararasi diizeyde rekabet tstiinliigii saglayabilmek amacryla
turizmin olumlu etkilerinden yararlanmak istemektedirler. Giiniimiizde artan
rekabet, etkili ve verimli etkinlik diizenleme, etkinlik tanitimi ve pazarlamasi
gibi kavramlar1 6ne ¢ikarmaktadir. Bu kavramlara yonelik farkindahigin
artig, etkinlikler yoluyla destinasyon ¢ekiciliginin saglanmasi, alt yapr tist
yapi hizmetlerinin iyilestirilmesi, bolgeye yonelik marka imaji olusturulmasi
igin oldukga 6nem tagimaktadir. Etkinlikler, ulusal ve uluslararasi talebi
cekmek, gelir saglamak, diger destinasyonlara kars: rekabet tistiinliigiinii elde
etmek gibi birgok sebeple diizenlenmektedir. Tiiketicilerin yapmug olduklar
harcamalardan elde edilen gelirin, turizm sektoriiyle dogrudan ya da dolayh
igili bir¢ok alanda katma deger yarattigr diisiiniilmektedir. Rekreasyon,
ulagtirma, haberlesme, yiyecek icecek ve konaklama igletmeleri, bu katma
degerden fayda saglayan igletme gruplarindandir. Tsletmeler veya sektorler
arasinda yapilan harcamalardan elde edilen gelirin tekrar harcanmasi yoluyla
diger sektorlerde olugan gelir ve istthdam, ekonomik canliligin olusmas: ve
yeni istihdam olanaklarinin yaratilmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Etkinlik turizminin ifade edilen katkilarinin yaninda turizm ¢esitlendirilmesine
katki saglanmasi, turizm sezonunun uzatilmasi, bolgeye yonelik farkindaligin
olugturulmasi, bolgenin tanitiminin yapilmasi ve yeni gelir kaynaklarina ulagma
konusunda 6nemli katkilarinin oldugu diigiiniilmektedir. Tarizm sektoriiniin
karg1 kargiya oldugu en 6nemli problemlerden biri mevsimsellik sorunudur.
Etkinlikler, turizmin olumsuz etkilendigi mevsimsellik sorunun etkilerini
dogal cekicilik unsurlarini kullanarak azaltmakta, sezon digt donemlerde
talep artisin1 saglamaktadir. Bu kitap boliimiinde etkinlik turizminin tanimi,
olumlu ve olumsuz etkileri, etkinlik planlamasi, etkinlik simiflandirmasi ve
etkinlik turizminin temel hedef ve amaglart hakkinda bilgi verilmis, Alagati
Ot Festivali 6rneklendirilerek etkinliklerin 6nemine vurgu yapilmistir.

1 Ogr. Gor. Dr., Mugla Sitki Kogman Universitesi Ortaca Meslek Yiiksekokulu, onuratak@
mu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9120-2884
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Rekreasyon Faaliyetleri Olarak Etkinlikler

Rekreasyon bireyin motive olma, bog zamani iyi degerlendirme,
rahatlama amaciyla goniillii olarak aktif veya pasif sekilde katildig etkinlikler
(Lu and Hu, 2005:117) olarak tanimlamaktadir. Bireyler sosyallesme,
prestij kazanma, 6grenme, yenilik ve eglence gibi sebeplerle 6zellikle kirsal
alanda gergeklestirilen etkinliklere katilma ve farkli kiiltiirleri deneyimleme
egilimindedirler. Rekreasyon faaliyetlerine katilan bireylerin, deneyimleri
sonucunda kendilerini rahatlamig, yenilenmis ve motive olmug hissettikleri
tespit edilmistir (Yilmaz, 2004:1). Bir diger bakis acist ile rekreasyon
bireylerin bogzamanlarinda goniillii olarak katildig: faaliyetleri kapsamaktadir.
Bu faaliyetler turizm bazinda ele alindiginda gegsitlilik arz etmektedir.
Animasyonlardan, gehir turlarina, miize ziyaretlerinden temali parklara,
testivallerden spor etkinliklerine kadar genis bir yelpazeyi olusturmaktadir
(Ercan ve Civelek, 2020). Bir rekreasyon faaliyeti olarak etkinlikler ise;
ulusal ve uluslararasi turizmin temel bilegenlerinden biridir. Etkinlikler,
diizenlendigi destinasyona topluma sosyal, gevresel ve ekonomik faydalar
saglamasinin yaninda (Arcodia ve Robb, 2000: 43), toplumsal kimligin
gelismesine ve muhafaza edilmesine de katki saglamaktadir (Karagoz,
2006). Diizenlendigi bolgenin gelisgimine, tanitimina ve gekiciligine yaptig
onemli katkilarin yaninda etkinlikler; bireylerin giinliik yagantilarindan
dogan sorunlardan uzaklagmak ve bos zamani degerlendirmek igin de
onemli bir alternatif olarak degerlendirilmektedir. Teknolojik gelismelerin
ozellikle ulagim ve iletigim alaninda gosterdigi olumlu etkiler, gelir artis,
sosyallesme, bireysel geligim gibi kavramlarin 6n plana ¢ikmasi, bireylerin
bog zamanda etkinliklere katilmaya yonelik se¢imlerini etkilemektedir. (Can,
2015:14, Goldblatt, 2000: 4). Yerel etkinliklerin geleneksel hale getirilerek
diizenlenmesi, bolgeye yonelik ¢ekicilik unsurunu giiglendirecektir. Halk
oyunlar1 ve el sanatlar1 temal etkinlikler, fuarlar, festivaller ve panayirlar
(Yemenoglu, vd. 2013: 16) bu etkinliklere 6rnek gosterilebilir. Uluslararas:
alanda diizenlenen 6nemli etkinliklere 6rnek vermek gerekirse; Paris ve
Milano gibi gehirlerde diizenlenen moda etkinlikleri, Cannes ve Berlin’de
diizenlenen film festivalleri, Ispanya’da diizenlenen domates festivali ve boga
giiresi uluslararasi turizm talebi ¢eken etkinlikler arasindadir (Dalgin vd.,
2016: 1180).

Etkinliklerin Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Etkinliklerin, bir toplum agisindan  kutlama niteligi  taspdigy,
etkinlikler sayesinde toplum kimliginin muhafaza edildigi ve giiclendigi
diisiiniilmektedir. Diizenlenen etkinliklerle toplumda birlik ve beraberlik
duygusunun yayginlagtigi, toplumun yagam kalitesinde gozle goriiliir bir
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tyilesmenin yagandigi vurgulanmaktadir. Ayrica etkinlikler, bireylerin yeni
kiiltiirel deneyimler yasamasina, farkli alanlarda yeni bilgi edinimine ve yeni
becerilerin kesfine ortam saglamaktadir (Yolal, 2017).

Giiniimiizde birgok yerel halk kutlamasi, destinasyonlarda yiiksek sezon
digindaki donemlerde diizenlenmektedir. Bu durum bolgede oncelikle
turizmin tim yila yayilmasmna katki saglamaktadir. Ayrica diizenlenen
etkinliklerle talebin az bilinen bolgelere yayilmasi da saglanmaktadir (Bowdin
vd., 2006, s.74). Destinasyonlarda diizenlenen etkinlikler sayesinde kiiltiirel
etkilesimin yaganmasinin yaninda ziyaretgi ile ev sahibi arasinda hoggori
anlayiginin geligmesine ortam saglanmaktadir (Besculides vd., 2002).

Etkinliklerin olumlu etkilerini dort kategoride incelemek miimkiindiir.
Bunlar (Kizilirmak, 2006: 185):

Tablo 1. Etkinliklerin Olumlu Etkiler:

Etki Alani Olumlu Etkiler

Ortak deneyim paylagmak
Gelenekleri giiclendirmek
Toplumsal gururu yiikseltmek
Toplumsal katilimi yiikseltmek
Yeni ve yaratict fikirleri tanitmak
Kiiltiirel bakis agilarini genisletmek

Sosyo- Kiiltiirel

Cevrenin vitrinlenmesini saglamak
Uygulanabilir en iyi modelleri sunmak
Fiziksel ve Cevresel Cevre bilincini arttirmak

Alt yapr sisteminin miras olarak kalmasi
Ulagim ve iletigim sistemini geligtirmek
Kentsel doniigiim ve yenilenme

Uluslararas: prestij saglamak

Etkinlikler aracihigiyla imaj geligtirmek
Yatirimlari tanitmak

Kargilikli sosyal destek saglamak
Yonetimsel becerilerin gelismesi saglamak

Politik

Turistik bolgenin tanitimi ve turist artigina katki saglamak
Kalig siiresini uzatmak

Gelir artigt

Vergi gelirlerinin artigt

Turizm ve
Ekonomik

VVYVVVV|IVVVVV|IVVVVVV| VVVYVYVYY

Istihdam olusturmak

Kaynak: Kizilwmak 1. (2006).

Etkinliklerin daha 6nce s6zii edilen olumlu etkilerinin yaninda bazi olumsuz
etkilere de yol agabildigi goriilmektedir. Bu durumun temel sebebi etkinliklerin
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planlamasinda yapilan hatalar ve yanhs uygulamalardir. Buna bir 6rnek
vermek gerekirse; diizenlenen etkinlikler sebebiyle hava, su, toprak kalitesinde
bozulmalar gézlemlenebilmekte, eko-sistem, fauna ve flora unsurlar1 tizerinde
birtakim olumsuz etkiler ortaya ¢ikabilmektedir (Yolal, 2017: 41). Bununla
birlikte etkinliklerin diizenlenmesi ile trafik yogunlugu, su¢ oranlarinda artig,
altyapr hizmetlerinin yetersiz kalmas: (Uygur ve Celik, 2010: 47), bolgesel
enflasyon gibi birtakim olumsuz etkiler de gozlemlenebilmektedir.

Eryilmaz ve Cengiz’e gore (2012) Etkinliklerin olumsuz yansimalari
agagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 2. Etkinliklerin Olumsuz Etkileri

Etki Olumsuz Etkiler
Tira

Gelirin adaletsiz dagilimi
Etkinlik dolayisiyla olugan enflasyon
Mevsimselligin gelir ve giderlerde yarattigi olumsuz etki

YVVYVY

Yar1 zamanl ve vasifsiz iggilerin istthdami ve mevsimsellige

bagli olarak gozlenen diisiik ticretler

Etkinliklerin diizenlendigi donemlerde emlak ve kira

bedellerinde yiikselis

» Cevre sakinlerinin yagadiklart alanlarin turistik konaklama
alanlarma doniigtiirtilmesi

» Yore halkinin yagam alanlarinin turizme tahsis edilerek
konaklama tesislerine doniistiiriilmesi.

» Ticari sponsorlara ve devlet siibvansiyonuna giiven

» Artan ckonomik hareketlilikle birlikte vergi kagirma

egiliminde artig

Y

Ekonomik Etkiler

> Yoreselligin kalkmasi

» Rekabet artigt

» Imaj kaybetme (yetersiz hizmet/tesis veya kotii uygulamalar

Turizm ve Ticaret sonucunda kotii gohret

ile ilgili Etkiler » Etkinliklerin, genel turizm iirtinlerinden daha fazla planlama
ve aragtirma gerektirmesi

» Etkinliklerin 6nemli dl¢lide tanitima gerektirmesi

» Konaklama sektoriinde agir1 doluluk

Kaynak: Evyilmaz, 8.8 ve Cengiz, H. (2012)

Etkinliklerin Siniflandirilmas:

Bireylerin ihtiyaglarinda gozlenen degisiklikler, diizenlenen etkinliklerin
niteliklerinde ve sayisinda da birtakim degisikliklere sebebiyet vermektedir.
Etkinlik tlirleri {izerinde yapilan smiflandirmalarin  temel  gerekgesi



Onur Atak | 69

etkinliklerin sagladig1 ekonomik girdinin 6l¢iilmesini saglamak ve ekonomik
katkiyr tam olarak tespit edebilmektir (Arcodia ve Robb, 2000: 154). Bu
siniflandirmalarda etkinlikler “biiytikliik ve igeriklerine gore” kategorilere
ayrilmaktadir. Biiyiikliiklerine gore etkinlikler kendi igerisinde; mega
etkinlikler, biiytik etkinlikler, yerel etkinlikler ve damga(hallmark) etkinlikler
olarak siniflandirilmaktadir. Ulke ekonomisini giiglii bir sekilde etkileme giicii
olan, kiiresel medya destegini alan etkinlikler mega etkinlikler olarak ifade
edilmektedir. Biiytik etkinlikler ise ok sayida ziyaretgi ¢ekebilen, ekonomik
getirisi yiiksek etkinliklerdir. Damga (hallmark) etkinlikler bir sehir, kasaba
veya herhangi bir bolgenin ruhunu yansitan ve o ruhla 6zdeglegen etkinlikler
olarak degerlendirilmektedir. Son olarak yerel etkinlikler ise iilkeye 6zgii
kiiltiirel unsurlar1 yansitan, dar bir cografi alanda diizenlenen etkinlikler
olarak simiflandirilmaktadir (Argan, 2007;452-455). Bir diger siniflandirma
olan igeriklerine gore simflandirmada ise is etkinlikleri, festivaller, spor
etkinlikleri, MICE (meetings, incentives, conventions ve event/exhibitions)
yer almaktadir (Allen ve digerleri, 2002: 11).

Etkinlik Tiirleri

Etkinlikler, temalarina gore farkli tiirlere ayrilmaktadir. Getz (2008),
etkinlikleri dort ana gruba ayirmistir. Bunlar;

Politik ve Resmi
Etkinlikler
Zirveler

Resmi torenler
Politik etkinlikler
VipP ziyaretler

Sanat ve Eglence
-Konserler
-Odiil torenleri

tanitim etkinlikler1

Egitim ve Bilim
Konferanslar
Seminerler
Kongreler

Kiiltiirel Is ve Ticaret Spor Yarigmalari
Kutlamalar Toplantilar, Amator/profesyonel
Festivaller antlagmalar Izleyici/katihmet
Karnavallar Tiiketici ve ticari

Anma gosteriler Eglence

Dini etkinlikler Fuarlar ve pazarlar, Eglence amagh

oyunlar ve spor
etkinlikleri

Sekil 1. Etkinlik Tiivleri
Kaynak: Getz (2008;406)

Ozel Etkinlikler
Diigiinler

Partiler
Toplumsal

(0zel eglenceler,
yildoniimleri, aile
toplantilarr)




70 | Etkinlik Torizmi

Kiiltiirel ve sanatsal etkinlikler festivalleri, anmalari, karnavallari, dini
etkinlikleri, merasimleri, torenleri, sergi ve konserleri igermektedir (Gilbert
ve Lizotte, 1998:82). Politik ve resmi etkinlikler, politik toplanti, ziyaret ve
kongreleri igeren, biiyiik bir medya ilgisi geken etkinliklerdir (Getz, 1997).
Is ve ticaret etkinlikleri, ticari getiri saglamak amactyla gergeklestirilen bilgi
alma ve bilgi verme temelli etkinliklerdir (Arcodia ve Robb, 2000: 157).
Egitim ve bilim konulu etkinlikler, 6grenme ve bilgi verme temelli etkinlikler
olup, seminerleri, konferanslari, panelleri, forumlar1, workshoplari, bilimsel
kongre ve konferanslar1 igermektedir (Getz, 1997). Spor etkinlikleri, sosyal
ve eckonomik etkileri olan, eglendirici nitelikte, katilimcilarr yaraticilik
konusunda tegvik edici etkinliklerdir (Bjelac ve Radovanovic, 2003:260). Spor
etkinliklerinin, etkinlik turizm igerisindeki yeri farklidir. Her ne kadar etkinlik
turizmi kiilttirel, bilimsel, politik, resmi, ig ve ticaret ile ilgili etkinlikleri kapsasa
da spor etkinlikleri, kentlerin biiyiimesi ve gelismesinde etkili bir belirleyici
olmast bakimindan 6nem tagimaktadir (Chalip ve McGuirty, 2004).

Etkinlik Turizmi

Bireyler giindelik yagamlarinin stresli ortamindan uzaklagmak, hayatlarin
saglikl yasayabilmek ve yagam standartlarini iyilestirmek amaciyla rekreasyon
faaliyetlerine katilmaktadirlar. Ozellikle kalabalik sehirlerde stres, niifus
yogunlugu gibi etmenler bireyleri kentten uzaklagmaya tegvik etmekte,
bireyleri rekreasyon faaliyetlerine katilmaya motive etmektedir (Sahin vd.,
2009: 63). Bu noktada 6zellikle etkinlik turizmi bu ihtiyaca cevap vermek igin
onemli bir alternatif haline gelmistir. Etkinlik turizmi, ulusal ve uluslararasi
talebi gekerek turizm endiistrisinin temel bilegenleri olan seyahat, bog zaman
ve konaklama endiistrisine katki saglamaktadir. Glintimiizde etkinlik turizmi
sagladig sosyal, ekonomik ve ¢evresel katkilarla destinasyonlarin hedeflerine
ulagmalarmna yardimer olmaktadir (Arcodia ve Robb, 2000:13).

Bir diger tanima gore etkinlik turizmi, bir ¢ekim unsuru meydana getirmek
i¢in etkinliklerin gelistirilmesi, pazarlanmast, diizenlenmesi ve planlanmasidir
(Tassiopoulos, 2005: 4). Bir pazar boliimii olarak etkinlik turizmi ise bu
turizm ¢egidine katilmak isteyen bireylerin olusturdugu, yapildigi bolgenin
gelisiminde ve cekiciligine katki saglayan bir pazar bolimidiir. Kozak
ve Bahge (2009:157) etkinlik turizmini, birincil veya ikincil ¢ekicilik
seklinde kullanilarak katilimer sayisinin miimkiin oldugunca artirilmasini
saglamak igin Ozel etkinliklerin planlanmasi, diizenlenmesi, pazarlanmasi ve
gelistirilmesi olarak ifade etmektedir. Bir bagka tanimlamaya gore etkinlik
turizmi toplumsal kimligin gelismesine veya muhafaza edilmesine katki
saglayan, diizenlendigi bolgenin gekiciliginde ve bolgesel gelisiminde 6nemli
rol oynayan faaliyetler biitiintidiir (Karagoz, 2006).
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Etkinlikler, gesitli yonleri goz oniine alinarak simiflandirilmugtir. Getz
(2008: 407), etkinliklerin, rekabet {istiinliigii saglanmasinda ve destinasyon
pazarlamasinda Dbelirleyici oldugunu ifade ederek etkinliklere yonelik
siiflandirmayi, planli etkinlikler ve plansiz etkinlikler olarak 2 farklh
kategoride incelemektedir. Bu kategoride yer alan planh etkinliklerin,
destinasyon rekabetgiligini arttirict bir rol tistlendigini ifade etmektedir.
Getz (2008: 407) etkinliklerin, sadece turizmi desteklemekle kalmadigini,
toplumun ingas1, kentsel yenilenme, ulusal kimligi canlandirma ve kiiltiirel
gelisim gibi birgok alanda olumlu etkilerinin oldugunu vurgulamaktadir.
Getz’in (1997: 16) yapmis oldugu bir bagka etkinlik turizmi tanimlamasina
gore etkinlik turizmi; katilimei sayisini artirmak igin birincil ve ikincil turist
gekicilikler olan etkinliklerin gelistirilmesi, pazarlanmasi ve planlanmasidir.
Biitiin bu tanimlamalar, etkinlik turizminin, destinasyonlarin gelisgiminde ve
gekiciliginin arttirilmasinda 6nemli rol oynadigini vurgulamaktadir. Yapilan
agiklamalar 1g1¢1inda  etkinliklerin, sadece turizm talebini ¢ekmek {izere
diizenlenmedigi, toplumsal kimligin korunmas: ve muhafaza edilmesinde de
onemli rol oynadig: diigiiniilmektedir (Derrett, 2004: 39).

Destinasyonlarin, etkinlikleri ¢ekerek ¢ekim merkezi haline gelmek
istemelerinin sebepleri maddeler halinde su sekilde ifade edilebilir (Getz vd.
1998: 335):

* Diisiik sezonda gozlenen ziyaretgi sayisi diigiisiiniin 6niine gegmek ve
ziyaretgi sayisinda artig saglamak,

* Bireylerin ¢gekim merkezindeki kalig siirelerini artirmak,

* Cekim merkezinin imajina ve farkindaligina katkida bulunmak,
* Sponsor sayisini artirmak, sponsorluga tesvik etmek

* Destinasyonlarin alt yapilarinin gelismesine katkida bulunmak
* Mevcut olanaklardan daha etkili faydalanmak

*  Gelir saglamak

Getz’e gore (1997: 53) etkinliklerin; destinasyonu pazarlama, turizm
gekiciligi olugturma, imaj yaratma, destekleyici olma ve tegvik edici olma
gibi iglevleri bulunmaktadir. Destinasyonu pazarlama iglevi; yatirimcilarin
ve ziyaretgilerin ilgisini gekmek konusunda yapilan faaliyetleri igermektedir.
Turizm gekiciligi olusturma iglevi; turizm talebini yilin diger zamanlarina
yaymayi, farkli bolgeleri 6n plana ¢ikarmay: ve ziyaretgilerin kalig stiresini
arttirmayt saglamak konusunda 6nemli etkilere sahiptir. Tmaj yaratma
iglevi; imaj yaratmayi, var olan imaja olumlu katki saglayarak gii¢lendirme
ve daha once olusmug olumsuz imaji ortadan kaldirmayr kapsamaktadir.
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Destekleyici olma iglevi; altyapinin gelismesine katkida bulunmayi, ¢ekim
merkezinin yenilenmesine olanak saglamayi ve ticaretin gelisimine olumlu
etki etmeyi igermektedir. Tegvik edici olma islevi ise destinasyona ziyaret
i¢cin motivasyon olugturmay1 ve tekrar ziyaret konusunda motivasyonun
devamlihigini saglamay1 kapsamaktadir.

Etkinlik Turizminin Amag ve Hedefleri

Etkinlikler sagladig: faydalar degerlendirildiginde belirli ve kapsaml
bir plan dahilinde gelistirilmeli, tanitilmali ve devamliligi saglanmahdur.
Etkinliklerin, hedefler gergevesinde, siirdiiriilebilirlik ilkesi gozetilerek
planli ve kapsamli bir gekilde degerlendirilmesi gerekmektedir. Getz’e gore
(1991:147) etkinlik turizminin; destinasyonlar i¢in imaj yaratmak, yabanci
ziyaretgileri ¢gekmek, yabanci yatirnmcilardan gelir yaratmak, diger ekonomik
hedefler igin fayda yaratmak, turizm sezonunu uzatmak, diigiik sezonlar1
giiclendirmek, turizmin faydalarini biitiin bolgelere yaymak, tekrar ziyaretleri
tegvik etmek, etkinliklere yonelik maliyet-fayda analizleri yapmak, negatif
gevresel etkilerden kaginmak; gevresel korumayi giiglendirmek gibi hedefleri
bulunmaktadir. Destinasyonlar i¢in imaj yaratma hedefi; destinasyona ait
Ozgiin kiiltiirel unsurlart muhafaza ederek var olan diger ¢ekiciliklere de
ilginin ¢ekilmesini saglamay1 ve sehrin sahip oldugu kimligi yansitmay1
amaglamaktadir. Yabanci ziyaretgileri gekme hedefi; destinasyonun hedefledigi
ulusal ve uluslararasi talebi cekebilmek igin etkinliklerin diizenlenmesini
amaglamaktadir. Yabanci yatirnmlart ¢ekme hedefi; ortalamanin istiinde
ziyaretgi ve sponsor ¢ekerek yabanci yatirinmcilari da etkinliklere dahil
etmeyi amaglamaktadir. Diger ekonomik hedefler i¢in fayda yaratma hedefi,
etkinliklere teknolojik ve yonetsel yetenekleri de dahil ederek; ticari yonii
baskin kongre ve fuar organizasyonlar1 diizenlemeyi amaglamaktadir. Turizm
sezonunun uzatmak ve diigiik sezonlar1 giiglendirme hedefi; ziyaretgilerin
gok daha uzun siireli konaklamalarini saglayan etkinliklerin diizenlenmesini
amaglamaktadir. Turizmin faydalarini biitiin - bolgelere yayma hedefi;
etkinlik iiretimini iilke geneline yaymayi, tur rotalarimin ve paket turlarin
yayginlagtirilmasini amaglamay: ifade etmektedir. Tekrar ziyaretleri tegvik
etme hedefi; etkinlikleri kullanarak farkli etkinliklerin farkindaligini
saglamayi, diger turizm gesitlerine talebi artirmak igin etkinliklerden
taydalanmay1, etkinlikler araciigiyla turist-yerel halk iligkisine olumlu
katkida bulunmayi, etkinlik ziyaretgisinin tatminini ve etkinliklerin kalitesini
arttirmay! amaglamaktadir. Negatif ¢evresel etkilerden kaginma; ¢evresel
korumay1 gii¢lendirme hedefi ise doganin, etkinliklerin olumsuz ¢evresel
etkilerinden korunmasini saglamayr amaglamaktadir.
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Tiirkiye’de destinasyonlarin cazibesini arttirmak, bolgeye yerli ve yabanci
ziyaret¢i ¢ekmek, bolgenin motiflerini yansitan kiiltiirel ve toplumsal
unsurlar1 tanitmak, 6n plana ¢ikarmak, yatinmlarn ¢ekmek, bolgenin

kalkinmasini saglamak amaciyla etkinlikler diizenlenmektedir. Giintimiizde
tilkemizde bir¢ok sehir, kasaba, koy kiiltiirel ve toplumsal motiflerini 6ne
cikaran festivaller diizenlemekte, etkinlik turizminin olumlu etkilerinden
faydalanmaktadir (Yolal, 2017: 36). Tiirkiye’de yerel etkinliklerin konularina
gore dagilimini ortaya ¢ikarmaya yonelik yapilan ilk ¢aliyma Kizilirmak

(20006) tarafindan yapilmugtir:

Tablo 3. Yervel Etkinliklerin Konularma Gove Dagiluna

Etkinlik Tiird Etkinlik Sayisi
Tarimsal tiriinlerle ilgili etkinlikler 132
Kiiltiir ve sanatla ilgili etkinlikler 130
1l ve ilgelerin kurtulug giinii kutlamalar 129
Yayla senlikleri 110
Spor tiirleriyle ilgili etkinlikler 103
Ozel giin ve hafta kutlamalart 74
Tarihi ve dini kigilerin anilmasi 70
1l ve ilge senlikleri 63
Bahar, Nevruz ve Hidirellez ile ilgili etkinlikler 54
Fuar ve panayirlar 50
Miizik, dans, opera, bale ve folklor etkinlikleri 49
Rekreasyonla ilgili etkinlikler 35
Yiyecek ve igecek tiirleriyle ilgili etkinlikler 35
Turizm senlikleri 29
Genglik ve ¢ocuk etkinlikleri 28
Atatiirk’iin il ve ilgelere geliginin kutlanmas: 26
Siinnet golenleri 20
El sanatlariyla ilgili etkinlikler 17
Hayvanaihk ile ilgili etkinlikler 16
Ulusal bayramlar 11
Dostluk ve dayamgmayla ilgili etkinlikler 5
Madencilik ile ilgili etkinlikler 1
Toplam 1188

Kaynak: Kizilvrmak (2006).
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132 etkinlik ile tarimsal iiriinlerle ilgili diizenlenen etkinliklerin ilk
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Tkinci sirada 130 etkinlik ile kiiltiir ve sanat
etkinlikleri yer almaktadir. Ozellikle edebiyat, film, tiyatro, heykel ve resim,
karikatiir temali diizenlenen etkinlikler kiiltiir ve sanat etkinlikleri olarak
on plana ¢tkmaktadir. Sanatin bir¢ok dalini konu alan etkinlikler tilkemizin
birgok il ve ilgesinde yaygin olarak diizenlenmektedir. Bu siralamada tiglincti
sirayt il ve ilgelerin diigman iggalinden kurtulusunu konu alan kutlama
etkinlikleri almaktadir (Kizilirmak, 2006:189). Giritlioglu vd., (2015),
Tiirkiye’de diizenlenen etkinliklerin en 6nemlilerinden biri olan festivaller
lizerine bir aragtirma yapmus, festivalleri temalarina, diizenlenme zamanlarina
ve diizenlendikleri bolgelere gore simiflandirmugtir. Aragtirma sonucuna gore
Tiirkiye’de bir yil igerisinde 1.254 festival etkinligi gergeklestirildigi tespit
edilmigtir. Aragtirmaya gore 453 festival Marmara, 268 festival Karadeniz,
123 festival Ege, 148 tanesi ise I¢ Anadolu bolgesinde diizenlenmektedir.

Tablo 4. Tiirkiye’de Diizenlenen Festivallerin Bolgelere Gove Dagjiluna

Marmara Bolgesi 463
Karadeniz Bolgesi 268
Ege Bolgesi 173
I¢ Anadolu Bolgesi 148
Akdeniz Bolgesi 111
Dogu Anadolu Bélgesi 60
Giineydogu Anadolu Bolgesi 31
Toplam 1.254

Kaynak: Giritlioflu vd. (2015)

Alagat1 Ot Festivali

Tiirkiye’de turizm sektorii agisindan Onemli destinasyonlardan  biri
Alagatrdir. Alagatr’min marka imajinin olusumunda Alagati Ot Festivali’nin
onemli bir etkisi oldugu diigiiniilmektedir. Birincisi Nisan 2010°da diizenlenen
testival, yore halkinin daha saglikli yagamasinin tegvik edilmesi ve bolgeye
has otlarin tanitiminin yapilmasi amaciyla gergeklestirilmis, sonralart turizm
sezonunun uzatilmasi ve turizmin ¢esitlendirilmesi amaciyla diizenlenmeye
devam etmigtir. Katihmin her gegen sene artigiyla birlikte etkinlik geleneksel
bir festivale doniigmiistiir (Ozkan vd.,2015:61). Diizenlenen festivalle,
bolge ve gevresinde ikamet eden halk tarafindan yetistirilen otlarla yapilan
meze, yemek vb. tirtinler bolgeye yonelik farkindaligy arttirmakta, tirtinlerin
satigindan  saglanan gelirle festival, yerel halkin ekonomisine katkida
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bulunmaktadir. Dort giin siiren festivalde ziyaretgilerin giizel vakit gegirmeleri
i¢in bir¢ok etkinlik diizenlenmektedir. Giindiizleri yerel otlarin tanitiimasi
amaciyla yemek atolyelerinde etkinlikler diizenlenmekte, ot toplama gezileri
organize edilmektedir. Diizenlenen seminerlerde katilimcilar bilgi alabilmekte,
katihmalarin sakiz fidam dikme etkinliklerine katilmalar1 saglanmakta,
zeytinyag1 tadimi yapilmakta, gurme seflerle tanigma, yemek yapma ve sohbet
etkinlikleri diizenlenmektedir. Aksam saatlerinde ise festival programinda
genellikle konser etkinlikleri yer almaktadir (Ozkan vd.,2015:62).

Coban ve Stier (2018) Alagati destinasyonuna yonelik marka imajt
olusumunda Alagat1 Ot Festivali’'nin etkisinin olup olmadigini aragtirmus,
bolgedeki igletmeler ile goriiserek festivalin etkilerine yonelik algiyr 6l¢gmeye
caligmigtir. Yapilan gortismeler neticesinde Alagati Ot Festivalinin, ziyaretgi
sayisini artirdi@y, festivalin bir ziyaret sebebi haline geldigi, festival doneminde
isletmelerin ekonomik kazang elde ettigi sonucuna ulagimistir. Goriigmede
katihmcilar, elde edilen gelirlerin, sezon 6ncesi hazirliklarin finansmani igin
hem 6nemli bir kaynak olugturdugunu hem de giindelik ekonomik iligkilerde
olumlu katkilar sagladigini ifade etmislerdir.

Alagat1 Ot Festivali tizerinde yapilan bir diger aragtirmada Yavuz (2019),
Alagat1 Ot Festivali'ne stant agarak katillan yerel halk tizerinde bir aragtirma
yapmugstir. Calismada yerel halkin katilim amaci, bolgede yetisen otlar ile yapilan
yemeklerin neler oldugu ve hangi gesit otlarin sergilendigi tespit edilmeye
cahisiimugtir. Ayrica yerel halkin festival ile ilgili memnuniyet diizeyi ve tekrar
katilmak isteyip istemedikleri belirlenmeye ¢aligilmugtir. Caligmanin sonucunda
yerel halkin, para kazanmak, sosyallesmek, rutinden uzaklagmak, turizme
katkida bulunmak gibi sebeplerle festivale katim gosterdikleri, festivalden
memnuniyet duyduklar: ve tekrar festivale katilmak istedikleri anlagilmistur.

Etkinlik turizmi ve bu kapsamda diizenlenen etkinlikler, toplumsal
kimligin gelisgmesine veya muhafaza edilmesine katki saglayan, kiiltiirel ve
toplumsal motifleri yansitan, diizenlendigi bolgenin ¢ekiciliginde ve bolgesel
gelisiminde Onemli rol oynayan faaliyetler olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Bunun yaninda etkinlikler, toplumda birlik ve beraberlik duygusunu
yayginlagtirmakta, seyahat ve konaklama endiistrisine katkida bulunmaktadir.
Alagat1 Ot festivali 6rneginde goriildiigii gibi ziyaretgi ile ev sahibi arasinda
hoggorii anlayiginin gelismesine de katkr saglayan etkinlikler, destinasyonu
pazarlama, turizm gekiciligi olusturma, imaj yaratma gibi destekleyici
etkilere de sahiptir. Etkinlik turizminin olumlu tiim etkilerinin yaninda
etkinlikler sebebiyle hava, su, toprak, fauna ve flora unsurlari tizerinde
meydana gelebilecek olumsuz etkilerin 6niine gegilmelidir. Ayrica etkinlerin,
ckonomi, ticaret ve turizm ile iligkisinde meydana gelebilecek olumsuzlarin
en aza indirilmesi gerektigi diigtiniilmektedir.
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Bolim 6

Film ve Dizi Turizmi

Seyhmus Demircan'

Ozet

Giiniimiizde turizm hareketlerinin artmasive farkli destinasyon alternatiflerinin
olugmasi, tiiketicilerin istek ve beklentilerinin de farklilagmasina neden
olmustur. Turizm faaliyetlerindeki alternatiflerin artmasi, bireylerin satin
almadaki karar verme siireglerini zorlagtirmistir. Turizm hareketliligindeki
bu artigin sosyo-ckonomik etkisi diigiiniildiigiinde turistik deger tagiyan
bolgelerin tamtimina agirhk verme konusu da 6nem kazanmugtir. Cekim
yapilan bolgede bireylerin diigiince ve tutumlarini etkileyebilmesi ile dizi ve
filmler, turizm alaninda bir tanitim aract olarak kullanilmaya baglanmustir.
Dizi ve filmler, izleyicilerin zihninde gezip gormek isteyecekleri yerler ile
ilgili belirli bir imaj olusturarak destinasyon tercihine karar verme agamasinda
etkili olabilmektedir. Bundan dolayr bu béliimde film turizminin alternatif
turizm gegitleri arasinda ne kadar 6nemli oldugu anlatilmaya calisilmugtir.
Ayrica gekilen film ve dizilerden sonra bolgedeki ziyaret sayisinin artiglariyla
ilgili diinyadan ve Tiirkiye’den 6rnekler verilip bolgeye olan olumlu etkilerine
deginilmistir.

Film ve Dizi Turizminin Tanimlar:1 ve Tarihsel Gelisimi

Giiniimiiz toplumunda gorsel medya Onemli bir yer almaktadir.
Kiiresellesmenin de etkisiyle teknolojinin gelismesi sonucunda insanlarin
gezmek gormek istedikleri yerler hakkinda akilli telefonlar, bilgisayarlar,
sosyal medya gibi platformlar aracigiyla daha kolay bilgi edinebilmektedirler.
Ayrica bireylerin televizyon sinema ve dijital platformlarda gordiikleri
gorseller de kigilerin daha ¢ok dikkatini ¢ekebilmektedir. Bu platformlara
yerlestirilen hareketli gorseller, belirli simgeler ve kiiltiirel degerler
kigilerde merak uyandirmakta ve bireyler agisindan cazibe noktast haline
gelebilmektedir. Film turizmi de bu noktada bolgenin tanitimi ve turizmin
gelismesi agisindan olduk¢a 6nem tagimaktadir.

1 Ogr. Gor. Dr. Mugla Sitki Kogman Universitesi Mugla Meslek Yiiksekolulu,
seyhmusdemircan@mu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-2475-0207
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Alternatif turizm tiirler arasinda yer alan film turizmi farkli seyahat
tiirlerinin ortaya ¢ikmasi ve film veya dizilerin ¢ekildigi mekanin merak
uyandirmasi sonucunda diinya genelinde hizli gelisen bir turizm tiirii
haline gelmektedir. Film turizmi kavramu ile ilgili literatiir tarandiginda da
“dizi turizmi, “sinema turizmi”, “film etkili turizm” veya “medya turizmi”
olarak da tanimlanabilmektedir (Suni 2011: 6). Dolaystyla film turizminin
tanimlar1 yapilirken bu kavramlara da deginilmektedir.

Film turizmi, bireylerin bir destinasyon bolgesini televizyon veya sinema
ckraninda gormesiyle birlikte destinasyon hakkinda merak uyandirmasi ve
oraya gitmeye karar vermesi olarak tanimlanmaktadir. Film yapimcilari turizm
bolgesinin dogal, kiiltiirel ve tarihi gekiciliklerinden faydalanirken turizm
organizasyonlar1 da filmlerin pazarlama faaliyetlerinden faydalanmaktadir
(Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 36). Film/dizi turizmi, sinema, televizyon dijital
platform ekranlarinda, gosterilen film veya dizilerin aracihigiyla s6z konusu
destinasyona yonelik yapilan turistik hareketlilik olarak ifade edilmektedir
(Boz ve Komiircii, 2012: 520). Diger bir tanima gore film turizmi, sinema
veya televizyon ekranlarinda destinasyon gosterimi sonucu ilgili ¢ekim
alanlarma veya filmlerde ¢ekim yeri olan evlere veya otellere yonelik turist
ziyaretleri olarak tamimlanmaktadir (Orgiin, 2012: 54). Yapilan bu tanimlar
igiginda film turizmi bir yOreyi televizyon ve sinema ekranlarina tagtyarak
tanittimini saglamakla birlikte, yoreye olan ziyaretleri arttirict etkisi ile
uygulandigr alanin turizm olanaklarini arz ve talep yoniinden gelistiren bir
turizm tlirtdir.

Film veya dizi turizminin kisa tarihgesine bakildiginda, 1990 yillarinin
sonlarma dogru Hallyu adi verilen Kore Dalgasi goriilmiistiir. Bu dalga,
Kore kiiltiirii ve eglence bigimlerinin film ve diziler aracihigiyla ozellikle
Japonya, Tayvan, Singapur, Malezya ve Cin’de yayilmasiyla ortaya ¢ikmustir.
Bu bolgelerde ¢ekilen film ve dizilerin yapildigr alanlara ziyaretler ciddi
oranda artmaya baglamistir. Bununla birlikte 2007 yilinda, birgok Asya
tilkesinde 100 ‘den fazla Kore dizisi g¢ekilmigtir. Cekim yapilan bolgeye
izleyicilerin seyahat etme egilimlerinin artmast sonucunda 2006 yilindan
itibaren film turizmi 6nemli bir aragtirma konusu haline gelmistir (Connell,
2012: 1011; Kogak, 2019: 17). Bolgede ¢ekilen ve reyting konusunda
basarili olan filmler ve diziler turistleri dort mevsimde de ¢ekebilen etkili
bir giice sahiptir. Dolayisiyla film turizminin bolgeye dort mevsimde de
turist kazandirma konusunda yiiksek bir potansiyelinin oldugu séylenebilir.
Buradan hareketle bazi turizm bolgelerinde gekilen film ve dizilerden sonra
yaganan turist sayilarindaki artig veya turizm gelirlerindeki artislardan bazi
ornekler verilmektedir.
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Film ve Dizi Turizminde Diinyadan Ornekler

Film turizmi ¢ekilen bolgeye ziyaretgi kazandirmanin da yaninda farkl
katma degerler de kazandirmigtir. Bu konuda son zamanlarda 6nemli ol¢iide
fayda saglamig bir destinasyon 6rnegi olarak Yeni Zelanda verilebilmektedir.
Ayrica Ingiltere’deki Leavesden Stiidyolart da en biiyiik cazibe noktalarindan
biri olmustur. Bu stiidyolar 2001 ile 2011 yillar1 arasinda 10 yil boyunca
Harry Potter’in evi olarak kullanilmug, orijinalligini hala korunmakta ve bu
stiidyo alanina turlar ve geziler diizenlenmektedir (Warner Bros Studios
Leavesden, 2012; Akt. Tanskanen, 2012: 38). Ayrica film turizminin
destinasyon tercihindeki roliine bakildiginda Ingiltere 6rnegine deginmek de
yararli olacaktir. Ingiltere’de gekilen film veya dizileri izledikten sonra bolgeye
yaklagik 28 milyon kisi ziyarette bulunmustur (Tuclea & Nistoreanu, 2011).
Bununla birlikte bu niifusun yaklagik % 80’1 , tatil yeri segme siirecinde
izledikleri filmlerden etkilenip kararini degistirebilmektedir. Bunlardan
%20’si de tercih ettikleri bolgelerde 1srarc1 olmaktadir. Ayrica, Riley ve Van
Doren (1992), Tooke ve Baker (1996) ve Busby ve Klug (2001) isimli
aragtirmacilar destinasyonlara olan ziyaretgi sayisindaki artig ile ilgili birtakim
caligmalar yapmuglardir. Bu ¢aligmaya gore aragtirmacilar film ve dizilerin
giiclii bir pazarlama ve tanitim aract oldugunu ve ziyaretci sayilarina biiytik
artig sagladigini 6ngormiislerdir. Ornegin; “Yiiziiklerin Efendisi” filminin
sahnelenmesinden sonra 1998 yilindan 2003 yilina kadar Ingiltere’den Yeni
Zelanda’ya gelen ziyaretgi sayisinin artigt her yil %10 oraninda olmugtur
(Ozbek ve Giillii, 2021: 857-858). Buna benzer érnekler asagidaki tabloda
yer almaktadir.
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Tablo 1: Yabanc: Film ve Dizilerin Ziyavetci Sayist veya Turvizm Gelivine Etkisi

Film/Dizi Destinasyon Turist Sayis1 veya Gelire Etkisi

Brave Heart Iskogya Filmin gosterime girmesinden sonra
turist sayisinda 3 kat artig yaganmugtir.

Dallas South Ranch, Dallas | Gosterimden sonraki her y1l 500 bin yeni
turist ziyarete gelmistir.

Deliverance Georgia Gosterimden sonra turizm gelirleri %50
artmigtir.

Er Ryant Kurtarmak | Fransa Amerikal ziyaretci sayisinda %40 artig
olmugtur.

Four Wedding Sand | The Crown Hotel, |3 yil boyunca otelin kapasitesi dolmugtur.

a Funerals Amersham, ingﬂterc
Gorevimiz Tehlike 2 | Sydney 2000 yilinda ziyaretgi sayist 2 kat
artmugtir.
Kurtlarla Dans Fort Hayes, Kansas | Filmin gosterime girdikten sonra 20 bin
yeni turist bolgeyi ziyaret etmistir.
Miami Vice Miami 1985-1988 yillar1 arasinda turist sayisinda
%]150' artig goriilmiigtiir.
Nothing Hill Ingiltere 1 ayda ziyaretgi sayis1 %10 artmustir.
Pride and Prejudice | Lyme Park in Turist sayis1 %150 artmustir.
Cheshire
Steel Magnolias Lousiana Gosterime girdikten sonra turist sayisinda
% 48 artis olmusgtur.
The Beach Tayland Geng turist sayisinda 2000 yilinda
%22'lik artiy yaganmuistir.
The Fugitive Dillsboro, Kuzey Gosterime girdikten sonra turist sayisinda
Carolina %]112’lik artig goriilmiistiir.
The Lord of The Yeni Zellanda 1998-2003 yillart arasinda her yil
Rings %]10'luk artig yaganmugtir.
Timsah Dundee Avusturalya 1981 yilindan 1988 yilina kadar

Amerikal1 ziyaretci sayis1 %20,5 artmustr.

Kaynak: Hudson & Ritchie (20000, 5.389; Akdn ve Akwn, 2016: 1045; Ozbek ve Giillii,
2021: 859)°den wyarlanmastu:

Tablo I’de yurtdigindaki bazi destinasyonlar da g¢ekilen film veya dizi
gosterimlerinden sonra ilgili destinasyonlarin ziyaretgi sayisinda 6nemli
Olgiide artis oldugu goriilmektedir. Tabloya gore yiizdelik olarak en gok
dikkat ceken ise cekimlerinin bir¢ogu Iskogya’da gerceklestirilen “Brave
Hearts” sinema filminin gosteriminden sonra bolgeyi ziyaret eden turist
sayilarinda yaklagik %300 artig gostermesidir. Dolayisiyla, film ve dizilerin
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yaymlandiktan sonra izleyicilerinin satin alma ve karar verme siireglerini
etkiledigi ve tercihlerini ilgili destinasyona yonlendirmesinde etkili oldugu
soylenebilir.

Bununla birlikte yorede gekilen film veya dizilerin bolgeye ekonomik
katki da sagladigi yadsinamaz bir gercektir. Ornegin Kogak (2019: 21)a
gore Rob Roy filminin 1995 yilinda gosterime girdikten sonra Iskogya’ya
giden ziyaretgi sayisinda ciddi bir artig gergeklegmistir. Bunun sonucunda
1996 ile 2000 yillar1 arasinda yaklagik 23 milyon Euro turizm geliri elde
edilmigtir. Ekonominin gelismesine katki saglayan iilkeye yonelik turizm
hareketlerinin yani sira film ¢ekimi yapilan yerlere diizenlenen turlar, galalar
ve film festivalleri gibi yeni bir nig pazarlarin da etkisi olmaktadir (Gtizel
ve Aktag, 2016: 114). Dolaywsiyla film ve dizi turizminin yore halkina
istihdam yaratic1 6zelligi ile halkin yagam standardinin iyilegmesine de olanak
saglamaktadir.

Ayrica film turizmi bir destinasyonda gekilen film ve dizilerde yer alan
isletmelerin tanitimi agisindan da etkili bir arag halini almaktadir. Ornegin
White Castle Restaurant, Harold ve Kumar (2004) filminin gesitli yerlerinde
gosterilmig ve filmin ana temasini olugturmustur. Bagka bir 6rnek ile, Gelecege
Doniig 2 filminde Pizza Hut markasi iiriin yerlestirme olarak kullanilmigtir.

Film ve Dizi Turizminde Tiirkiye’den Ornekler

Ulkemizde de 1990°lt yillarinda éncelikle televizyon kanallarinda yabanci
diziler yayinlanmug ve ilerleyen zamanlarda ise yerli diziler yaymnlanmaya
baglamistir. Yerli dizilerin gosterime girmest, izleyici kitlesinin de artmasinda
etkili olmugtur ($ahin vd., 2003: 3). 1990l yillarin sonlarina dogru da Tiirk
sinemas1 uluslararasi alanda taninmaya baglamugtir. Kiiresel alanda bagarili
olmaya baglayan Tiirk filmlerinin gosterimi yapilan iilkelerde olumlu bir imaj
olugturmasi ve hakkinda yazilan olumlu yazilarin da turizme olumlu agidan
direkt katkis1 olmugtur (Yanmaz, 2011: 118; Kogak, 2019: 18). Tiirkiye’de
gekilen film ve dizilerin bazi 6rnekleri agagidaki tablo da yer almaktadur.
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Tiblo 2: Tiivkiye’de Cekilen Film ve Dizilerin Ziyaretei Sayisima Etkisi

FILM/DiZI | DESTINASYON TURIST SAYISINA ETKISI
Asmali Konak Nevsehir Yerli turist sayisinda %35’lik artig goriilmiigtiir.
Atiye Sanlrfa Gobeklitepe 2021 yilinda 560 bin  kisi
ziyaretgiye ulagti.

Giizel Koylii/ Mugla/Boziiyiik Kirsal bolgeye olan ziyaretlerde ciddi oranda

Dabbe 4 artig olmustur.

Glimiig Istanbul Bir 6nceki yilda 41.000 olan Suudi turist
sayis1 2008 yilinda yaklagik %150 artarak
100.000%e giktig1 belirtilmisgtir.

Sila Dizisi Mardin/Midyat 2006 yiinda sehri toplam 300bin kisi
giiniibirlik ziyaret etti.

Truva Canakkale Ziyaretgi sayist %73 artmugtir.

Yabanct Damat Gaziantep Sehirdeki turist sayisinda %20 artig
gorilmiigtiir.

Yedinci Kogustaki | Mugla Bolgede gekilen filmden sonra yoreyi birgok

Mucize turist ziyaret etmigtir

Kaynak: Cesitli internet kaynaklovimdan almp yazar tavafindan tasavianmastr:

Tablo.2’de gortildiigii tizere iilkemizde bazi bolgelerde gekilen film veya
dizilerin destinasyon tanitimda biiyiik etkisi oldugu ve yoreye olan ziyaretgi
sayisini Onemli Olglide arttirdign soylenebilir. Bunlarin arasinda Truva
gekimlerinden sonra Canakkale’ye olan ziyaretlerin %73’lik bir artis oldugu
goriilmektedir. Ayrica Tiirkiye’de dizilerin ¢ekim yapildiklart bolgelere
ziyaretgi sayisint Onemli Olgiide arttiran “Asmali Konak” dizinin yayinlanmasi
ile Kapadokya’yi gekim bolgesi haline getirmistir. Ayrica gekimleri Istanbul’da
olan ve daha sonra dis iilkelerde de yaymlanan “Giimiig” dizisi ise Suudi
turist sayisin sadece 1 yilda 100.000’e gikmustur.

Tiirkiye’de gekilen dizi ve filmlerin etkisi sadece bolgeye turist ¢ekmekle
kalmamig ekonomik yonde ciddi katkilar da saglamugtir. Tiirkiye’de ilk dizi
satig1 2001-2002 yilinda Kazakistan’a “Deli Yiirek” dizisinin ihrag edilmesiyle
baglamistir. Dizinin yurt digindaki izleyiciler tizerinde olan etkisiyle 2008 yili
ilk 6 ayda Arap iilkelerinden Tiirkiye’ye yapilan ziyaretgi sayisinda % 56 artig
goriilmiis ve dizi ¢ekiminin yapildig: yaliya turistler 2011 yilindan itibaren
50 dolar giris ticretiyle ziyaret edebilmistir (Nuroglu, 2013: 6). Bununla
birlikte 2003 yilinda ¢ekilen Kurtlar vadisi dizisi Arap iilkelerinde izlenme
rekorlart kirmistir.

Izlenme sayisin ok oldugu birgok dizi ve filmlerde iilkemizdeki
bazi turizm ve otel isletmelerinde tanitimi da yapilmustir. Ornegin “Agk-1
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Memnu” dizisinde Sheraton Otel Atakéy, “Recep Ivedik 2” filminde Atlas
Jet Havayollar1 ve Sushico Restoran tanitimlar1 yapilmugtir. Bununla birlikte
“Maskeli Begler” filminde Kibris Kaya Artemis Otel iiriin yerlestirme
uygulamasina da konu olmustur (Yolcu, 2010).

Basgarih film ve diziler bolgedeki destinasyon imajini da olumlu yonde
etkileyebilmektedir. Tiirkiye’de Dogu illerinin 1990’li yillarda genelde
terorle anilmasiyla olugan olumsuz imaj, film ve dizilerde bolgenin dogal,
tarihi ve kiiltiirel gekiciliklerinin etkileyici bir sekilde gosterilmesiyle tersine
donebilmektedir. Dolayisiyla dogu illerinde gekilen bazi dizi ve filmlerden
ornekler vermek faydali olacaktir.

Ilk olarak Leyla ile mecnun sinema filmi 1972 yilinda Diyarbakir ilinde
gekilmigtir. Ayrica 2001 yilinda Deli Yiirek Bumerang ve 2004 yilinda
Biiyii isimli film de 2004 yilinda Diyarbakr ile birlikte Mardin sehrinde de
gekilmigtir. Bununla birlikte Mardin sehri Midyat ilgesinde 2006 ile 2008
yillar1 arasinda Sila dizisi ¢ekilmig ve dizinin gekildigi konuk evini binlerce
kigi ziyaret etmigtir. Ayn1 konakta 2009 yilinda Bir Bulut olsam dizisi ve
2019 ile 2022 yillar1 arasinda Hercai dizisi ¢ekilmig ziyaretgi agisindan ayni
etkiyi yaratmugtir. Bu yillar arasinda Midyat Hiikiimet Kadin ve Ay Lav Yu
sinema filmlerine de ev sahipligi yapmustir. Dogu Anadolu bolgesinde film
ve dizi turizmin etkili oldugu diger illerden de 6rnekler verilebilir. 2019
yihinda Atiye dizisi Istanbul’da ¢ekimlere baglanmig bazi boliimleri Mardin’de
gekilmis ancak genel olarak Sanhurfa Gobeklitepe’de sembol haline gelmig
bir dizi olarak anilmaktadir. 2002 ile 2004 yillar1 arasinda Zerda dizisi ile
2004-2007 yillar1 arasinda gekilen Yabanct Damat dizisine de Gaziantep ev
sahipligi yapmugtir. Bunlarin haricinde bolgede daha bir¢ok sehir film ve
dizilere sahne olmugtur. S6z konusu yillarda yaganan teror olaylari neticesinde
bolgenin imaji olumsuz etkilenmig ve bireyler bolgeyi ziyaret etme konusunda
giivenlik kaygisina diigmiistiir. Bolgede ¢ekilen dizi ve filmlerin de 6nemi
olusan bu olumsuz imaj1 bertaraf etmek ve bolge hakkinda daha pozitif imaj
yaratmak agisindan oldukga 6nemlidir. Ayrica dogu illerinin sahip oldugu
tarihi ve kiiltiirel zenginligin taninmasi adina da dizi ve filmlerin burada
gekilmesi ve bu kiiltiirlerin tanitilmasi olumlu bir adim olarak goriilmektedir.
Ornegin Mardin ve Diyarbakir illerinin zellikle yurtdisinda sadece terér ile
anilmas1 bolgenin tanitimint da olumsuz yonde etkilemekte ve turistlerin o
bolgeyi se¢gmemesine neden olabilmektedir. Bu bolgelerde yapilan turistik
tanitim ve pazarlama stratejileri ile bolgeye birgok tur diizenlenmis, filmler
cekilmig, festivaller diizenlenmig ve bunun neticesinde dizi/filmlerin ¢ekildigi
destinasyonlara yerli yabanci turist akimi yaganmugti. Son zamanlarda
cok fazla izlenen Hercai dizisinin yer aldigi konak daha 6nceki yillarda da
farkl dizi ve filmlere konu olmug ve devlet himayesinde yerli ve yabanci
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turistlerin ziyaretine agilmugtir. Bu sayede bolgeye ayri bir gelir kaynagi
olusturulmustur. Bir bagka 6rnek de bu konagin hemen yaninda bulunan ve
Hiikiimet Kadin filminin ¢ekildigi konaktir. Bu film ve dizilerin ¢ekiminden
sonra konaklarin yer aldig1 sokaga yerli halkin bolgeye ait el sanatlar1 ve
yoresel triinleri de satmasi yine bolge halkinin gelirine de olumlu etki
yaratmugtir. Ayrica bu sokakta agilan cafe/restoranlar da yine bolge halkina ek
istihdam yaratmaktadir. Tabloda yer almayan ancak bazi dizi ve filmlerinde
bazi boliimleri bolgede yer alan Batman ili Hasankeyf yoresinde ¢ekilmistir.
Hasankeyf de son zamanlarda turistlerin merakla ziyaret ettigi destinasyonlar
arasinda yer almaktadir.

SONUC VE TARTISMA

Film ve dizilerin ¢ekildigi mekanlar, evler, oteller tarihi alanlar ve konaklar
filmin basarisina gore destinasyonun tanitimina ve bolge turizmine pozitif
etki yaratmaktadir. Ayrica bagarili olan film ve dizilerde yerlestirilen triinler
de tamitim agisindan biyiik avantaj tagimaktadir. Bu avantajlarin farkina
vartlmasi neticesinde film turizminin 6nemi de artig gostermigtir. Bir
destinasyonda ¢ekilen film veya dizinin bagarili olmasi o bolgeye bagka film
yapimcilarini da yonlendirmekte ve bolgenin taninirhgini da arttirmaktadir.
Bu boliimde de bagarili olan film ve diziler ile mekanlara olan ziyaretlerin
hangi oranda arttig1 ve bolge turizmine katkilarina deginilmistir.

Film/dizi turizminin bolgeye olumlu etkileri oldugu gibi bir takim
olumsuz etkileri de olabilmektedir. Ornegin film ve dizilerin gekildigi
destinasyonlarda olusan talep yogunlugu, destinasyondaki arz kapasitesinin
yetersizligine neden olabilmektedir. Bu durum da yiiksek talep neticesi
ile konaklama fiyatlarinin yiikselmesine yol agabilmektedir. Ayrica olugan
talep yogunlugu ile gelisjmemis veya gelismekte olan bolgeler agisindan
altyap1 sorununa ve bununla birlikte sehir igi trafik yogunluguna da neden
olabilmektedir. Yine talep yogunlugu yaganan bolgede turizmin gelismesiyle
birlikte enflasyonist baskiya da yol agabilmektedir. Olumsuz etkilerden
bir digeri de yagsanan yogunluktan dolayr bolgenin arz kapasitesi yeterli
olmayinca ziyaretgilerin destinasyonu giiniibirlik ziyaret etmek zorunda
kalmasi neticesinde kazanilmasi gereken gelirden daha az gelir elde edilmesine
de neden olabilmektedir.

Alternatif turizm gesitleri arasinda yer alan film turizminin turist
hareketliligine bakildiginda hem bolgede sahip olunan kaynaklarin tanitimi
agisindan hem de turizm ekonomisi ve dizi gelirleri agisindan biiyiik 6nem
tasimaktadir. Ornegin son dénemlerde iilkemizde cekilen dizilerin ok
izlenmesi ile binlerce saatlik dizinin farkl {ilkelere de pazarlanmig olmasi
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tilkeye farkli gelir kaynag: olusturmustur. Ayrica bolgede gekilen dizi ve
filmden sonra yorede yaganan talep yogunlugu sebebiyle yore halki agisindan
ek istihdam yaratabilir. Ayrica yoredeki ev hanimlarmin kendi kiiltiirlerine
ait el sanatlar1 yoresel iiriinleri gelen ziyaretgilere satmasiyla ek gelir elde
etmesini saglamaktadir. Bununla birlikte ziyaretgilerin yoresel yemek
segimlerinde yore esnaflarina fayda saglayacak hatta otel meniilerine yoresel
yemeklerin tanitimima da katki saglayacaktir. Sonug olarak sahip olunan
turizm degerlerinin dizi ve film ¢ekimleri ile tanitilmasi bolgede turizm
gelisimine katki saglayacak ve bolgesel kalkinmaya da fayda saglayacaktir. Bu
etkiler bir araya geldiginde film turizminin alternatif turizm ¢egitleri arasinda
tizerinde daha gok durulmas: gereken turizm ¢esidi oldugu goriilmektedir.
Bu alanda yapilacak olan yatirnmlar ve tamitimlar ile turizm ekonomisine
saglayacag katkiyr arttiracagini soylemek yanliy olmayacaktir.
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Bolum 7
Glamping Turizmi
Fatih Ercan!

Ozet

Glamping, son yillarda turizm aragtirmalarina konu olmaya baglayan ve
popiilerlik kazanan bir turizm fenomeni olarak dikkat gekmektedir. Kamping
kelimesinin yeni bir formu olarak kabul edilebilecek olan glamping,
“glamorous” ve “camping” sozciiklerinin birlesiminden tiiretilmistir. Konfor
ve liiksii bir arada sunan yeni kampgilik ve konaklama tiirtidiir. Kullamilan
cadirlarin liitks ve konforlu olmast ayirt edici, farkli bir konaklama tipine igaret
etmektedir. Daha ilgi gekici, liks, siradisi, kisiye 6zel bir konaklama ve tatil
deneyimi yagsama istegi litks kampgilarda daha baskindir. Bununla birlikte,
glamping tesislerinin kurulacag: alanlar, tesislerin nitelikleri ve glamping
cadirlarin donanimlart da giiniimiizde kanun ve yonetmelikler gergevesinde
belirlenmeye baglanmaktadir. Bu béliimde ilk olarak, glamping kavrami ve
glamping turizmin gelisim stireci ele alinmaktadir. Daha sonra, kampgilik ve
glamping arasindaki farklara deginilmis, ayirt edici 6zellikler incelenmistir.
Bu boliimde ayrica, glamping tesislerinin ve alanlarinin &zellikleri ile
glamping cadirlarda bulunmast gereken donanimlar ile ilgili yonetmelikler
cercevesinde ortaya konmaktadir. Son kisimda ise glamping turizmin diger
turizm tiirleriyle iligkisi, Turkiye ve diinyada glamping turizmin durumu
verilerle agiklanmaktadir.

Glamping Kavrami

Konaklama ile ilgili bir kavram olan kampgilik ve kamping kelimesinin
yeni bir formu olarak kabul edilebilecek olan glamping, benzer igeriklerde
cesitli kaynaklarda tanimlanmaktadir. Cambridge sozliigiine gore, Ingilizce
cazibeli veya ¢ekici gibi anlamlara gelen “glamorous” ve kampgilik anlamina
gelen “camping” sozciiklerinin birlesiminden olusan glamping, geleneksel
kampgiligin liiks formunu ifade etmektedir (URL-1). Oxford sozligiine gore
ise gadirda konaklama ile ilgili gesitli olanaklara sahip olunan, klasik ¢adirlara

1 Dog. Dr, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesi, fatih.
ercan@beun.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6469-3000

@88 A hipsfoi.or/10.58830)0zunpub286.c1125 39



90 | Glamping Turizmi

gore daha rahat ve pahali kampgilik tiirii olarak glamping tanimlanmaktadir
(URL-2). Bu bilgilere dayali olarak, eski bir portatif konaklama araci olan
kamp gadirlarinin daha fazla olanaga sahip, konfor ve liiksii bir arada sunan
yeni formu glamping olarak ifade edilebilir.

1900l yillarin baglarinda Amerikali ve Avrupali gezginlerin safarilerini
daha konforlu ve liiks hale getirmek istemeleri sonucunda glamping ortaya
gtkmugtir. Yataklarin ve evlerin konforlarmi yanlarinda tagimak isteyen
gezginler, kanvas ¢adirlar igerisine hali dogeyerek bu konforu olugturmaya
caligmiglardir. Zamanla ise gliniimiizdeki modern ve dekoratif geklini
almigtir (URL-3). Bir konaklama igletmesinin sundugu olanaklara en yakin
sekilde agik alanda konaklamayr miimkiin hale getiren glamping ¢adir ve
tesisleri, bu yonden hem otel igletmeleri hem de ¢adirlara farkl bir alternatif
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Glamping ile birlikte zaman tasarrufu, huzur,
litkks, rahatlama ve dinlenme gibi kavramlarin 6n plana ¢tkmaya bagladigt
da goriilmektedir (Milohni¢ vd., 2019). Doga igerisinde agik alanda sakin,
kalabaliktan uzak ortamlarda liiks ¢adir olanaklarina sahip glamping gabuk
kurulabilen yapisi ile dinlenmeye daha fazla vakit ayirmayi saglamaktadir. Bu
konuklama formunu tercih edenler “glamper” olarak isimlendirilmektedir.
Bu kisiler gelismis banyo ekipmanlari, rahat yumusak yataklar, gesitli eglence
araglari, yemek pigirme geregleri ve diger aktivite ekipmanlar1 (yiiriiyiis,
tirmanig, rafting, vb.) ile donatilmig glamping tiirii yerlerde konaklamay1
tercih etmektedirler. En iyi konfor ve doga deneyimini bir arada yagamak
glamping konaklamanin temel diistincesidir. Cevreyi tanima, macera yagama,
dogal giizellikleri koruma gibi amaglarla yapilan glamping faaliyetleri igin
rahatligy, ¢ekiciligi ve dogalligr bir araya getirme tabiri de kullanilmaktadir
(Lu vd., 2022). Dolayisiyla, glamping son zamanlarda dikkat ¢eken yeni bir
turizm formu olarak nitelendirilebilir ve glamper olarak adlandirilan kisiler
i¢in “litks kampg1” teriminin kullaniimasi uygun goriilebilir.

Resim 1: Glamping Cadu

Kaynak: URL-11.
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Kullanilan ¢adirlarin litks ve konforlu olmasi ayirt edici, farkli bir
konaklama gekline igaret etmektedir. Kelime anlamu itibariyle de daha gekici
kamp olarak ifade edilebilir. Adamovich ve digerlerine gore (2021) bu
kavram 2005 yilindan itibaren medyada ve ilgili literatiirde kullanilmaya
baglanmug, sozliiklere girmesi ise 2016 yilini bulmugtur. Yeni bir kavram
olmasina kargin giintimiizde hizla yayilmaya devam etmektedir. Fakat gerek
glamping faaliyetlerinin gerekse litks kampgilarin bilimsel olarak yeterince
aragtirlmadigr yoniinde goriigler de mevcuttur (Sun ve Huang, 2023). Bu
sebeple, giiniimiizde 6nemli bir konaklama formu ve seyahat motifi olarak
degerlendirilebilecek olan glamping kavraminin derinlemesine aragtirilmasina
ve anlagilmasina ihtiyag vardur.

Kampgilik ve Glamping

Kampgilik (kamping), konaklama faaliyetinin en eski formu olarak ortaya
¢ikmaktadir. Insanhgin var olusundan bu yana farkli sekillerde konaklama
amagl ¢adirlarin kullanimi kampgiligin da kokleri olarak kabul edilmektedir.
Insanlarin gegici yer degistirme faaliyetlerinde kendi evlerinin diginda
konaklamas1 ve vakit gegirmesi kampgilik olarak ifade edilmektedir. Hem
giindiiz hem de geceyi bulundugu yerde gegirmis olmasi piknik gibi kisa
stireli doga ziyaretlerinden kampgilig1 ayirmaktadir. Eski ¢aglarda insanlarin
biiyiik hayvan kemiklerinden yaptiklart korunakl yerleri kendileri igin uyku
alani olarak kullandiklart ileri siiriilmektedir. Bunun diginda, askeri, ticari,
dini nedenlerle gergeklestirilen seyahatlerde kamp yapma oldukga yaygin
olarak goriilmekteydi (URL-4). Uzun ve yorucu seyahatlerde dinlenme,
yeme, i¢me gibi ihtiyaglarla kurulan ¢adirlarda kamp yapilmaktaydi. Bu
cadirlarin ¢ogu uyumak gibi temel ihtiyaglar: kargilamaya yonelikti. Geligen
teknoloji, konaklama ve ulagtirma olanaklari sayesinde son yillarda geleneksel
kampgilik faaliyetleri turistik amaglarla yapilir hale gelmistir.

Insanlarda turizm bilincinin yayginlasmast ve degisen tatil anlayigi
ile birlikte dogaya olan yonelim giderek artmaktadir. Kampgilik,
dogada rekreatif etkinliklerde bulunarak bos zamanlarini stresten uzak
degerlendirmek isteyen kisiler igin giiniimiizde 6nemli faaliyetlerden biridir.
Cadir, bungalov gibi yerlerde yapilan konaklamalar diger alternatiflere
gore daha ucuz olmaktadir. Bu durum gelir diizeyi diisiik kigiler igin tercih
sebebi olabilmektedir. Bungalov, ¢adir gibi yerlerde sunulan olanaklarin
oldukga kisitli olmasi fiyatlarin daha diigitk olmasini saglayan faktorlerden
biridir. Bununla birlikte, {ist gelir seviyesine sahip kisiler igin kampgilik
hizmetlerinin gelistirilmesi son yillarda ortaya atilan konular arasindadir.
Kampgiliga yonelik yenilik¢i bir yaklagim olarak gosterilen glamping
liks ve dogay: birlestirerek bu alanda kalitenin artirilmasi ve degisimin
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gergeklesmesini saglayan modern kampgilik anlayisidir (Ardig Yetig, 2021).
Liiks ¢adirlarda bulunan ekipmanlar arasinda jakuzi, somine mutfak,
s1tic1 veya sogutucu, dolap, masa, sandalye, sehpa, oturma grubu yer
almaktadir (URL-3). 31962 sayili Liiks Cadir Nitelikleri Yonetmeligi'ne
gore ise bunlara ek olarak minibar, priz, tuvalet masasi, gece lambasi, ani su
1sitma cihazlari, banyo, ayna, vitrifiye, armatiir bulunmalidir. Dolayisiyla,
geleneksel kamp ¢adirt ve glamping arasindaki temel farklar1 olusturan
unsurlar olarak ekonomiklik, konfor ve litks gosterilebilir.

Tablo 1: Kamper ve Liiks Kamper Kavakteristik Ozellikleri

Kampg1 Liiks Kampg1

Sosyal Tletisim Dogaya Yakin Olma

Ozgiirliik Ozel Lokasyon

Doga ile Yeniden Biitiinlesme Konfor

Macera Siradist Konaklama

Stres Azaltma Yiiksek Standart ve Hizmet
Cekici Atmosfer
Heyecanl Aktiviteler
Cevre Dostu
Gizlilik

Kaynak: Sommer, 2020.

Sommer (2020), kampgilik ve glamping faaliyetlerinin ikisinin doga
temelli Ozel ilgi turizmi kategorisinde degerlendirilebilecegini, fakat
kampgilarin sadece doga bulunmak istedigini, litks kampgilarin ise
gozlemci olarak dogayla daha fazla i¢ i¢e olmak, kesfetmek istediklerini
belirtmektedir. Dolayisiyla ayn1 ortam igerisinde etkilesim boyutu farklilik
gostermektedir. Tablo 1’de, kampgi ve liiks kampgi arasindaki bazi
farklar goriilmektedir. Kampgilar sosyal iletigimi artirmay1 isterken, liiks
kampgilar gizlilige, mahremiyete daha fazla 6nem vermektedirler. Otel
konforunda fakat kalabaliktan uzak bir tatil istegi litks kampgilar igin 6n
plana ¢ikmaktadir. Liiks kampgilar, glamping alani olacak yerin konumuna
onem vermekte ve Ozel lokasyon talep etmektedirler. Ayrica, yiiksek
standart, kalite, siradisi konaklama deneyimi litks kampgilarr geleneksel
kampgilardan ayiran bazi 6zelliklerdir. Daha gekici, liiks, siradigi, kisiye
0zel bir konaklama ve tatil deneyimi yagama istegi liiks kampgilarda daha
baskindir.



Fatih Eycan | 93

Glamping Tesisleri, Alanlar1 ve Cadirlar:

Glamping, doga igerisinde gergeklestirilen bir konaklama, tatil deneyim
tirtidiir.  Kigiler, kendi imkanlar1 ile glamping tarzi bir konaklamay1
yapabilecekleri gibi bunun igin 6zel olarak ayrilmig ve hazirlanmig alanlart
da tercih edebilirler. Bu amagla kurulmug glamping alanlarinin sayisi
giderek artmakta ve lilks kampgilar igin alternatif bir konaklama imkani
sunulmaktadir. Bu alanlarin nitelikleri, altyapr ve sertifikalandirilmast ile ilgili
esaslar 23 Eyliil 2022 tarihinde 31962 sayili resmi gazetede yayinlanan Liiks
Cadir Tesisleri Nitelikler Yonetmeligi ile belirlenmistir. Bu yonetmelikte,
glamping liiks ¢adir olarak anilmaktadir. Bu yonetmelige gore, belirlenen
alanlarda kurulacak liiks ¢adir tesislerinde bulunmasi gereken genel nitelikler
su sekilde 6zetlenebilir:

1) Liiks ¢adir tesislerinin yonetmelikte belirlenen niteliklere uygun olarak
yapilmasi ve Bakanliktan turizm igletmesi belgesi alinmasi zorunludur.

2) Liiks cadir tesisinde yapilacak her tiirlii kapal tinite temelsiz ahsap
platform tizerine ¢evre dostu malzeme kullanilarak ve dogaya en az seviyede
miidahale edilerek yapilmalidir.

3) Tesiste doga ve hava kogullarina karst korunakl, yangina dayanikls, ses
ve su gecirmez malzeme kullanilan, liikks ve nitelikli dekore edilmis ¢adirlar
kullanilmalidir.

4) Tesisin gevre diizenlemesinde beton, plastik, asfalt, vb. kullanilamaz.
Ahgap veya metal malzeme kullanilabilir.

5) Tesis kurulurken bulunan agaglar kesilmeyecek, dogal dokuya aykirt
peyzaj diizenlemesi yapilmayacaktir.

6) Her bir ¢adir ayr1 bir konaklama birimi olarak kabul edilir ve bunlar
standart iki kisiliktir. Konaklama {initeleri arasinda en az 20 metre mesafe
birakilmasi zorunludur.

7) Tesisteki diger ¢adir tipleriyle uyumlu olmak koguluyla tesis
yoneticisinin kalmasi igin bir adet ¢adir daha yapilabilir.

8) Mutfak, ¢amagirhane, atik depolama alani gibi yerler 50 m? ‘yi
ge¢memek kaydiyla prefabrik, konteyner olabilir.

9) Tesisteki iiniteler amaci diginda kullanilamaz.

10) Tesiste miisteri yatak kapasitesinin en az %50’sine denk gelen sayida
personel istihdami zorunludur.

11) Tesiste kullanilacak her tiirlii temizlik malzemesi ve atik malzeme
dogada pargalanabilir ve gevre dostu olmalidir.
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12) Kullanilan tiim elektrik ve mekanik tesisatin enerji tasarruflu ve
cevreye duyarli olmast zorunludur.

13) Yenilenebilir enerji kaynaklarinin tercih edilmesi esastir.

14) Tesis alant smurlart ¢it veya dogal sirlayicilar ile net sekilde
belirlenmelidir.

15) Tesisteki aydinlatma dogal alana, vahsi yagama zarar vermeyecek ve
151k kirliliginin 6ntine gegecek sekilde yapilmahdir.

16) Tesis igerisindeki agik hava yiirtiyiis yollart dogal dokuya uyumlu
malzeme ile yapilmalidir.

17) Liiks ¢adir tesislerinde konaklama birimlerinde odalarda asgari
ithtiya¢ duyulacak priz, elbise dolabi, mobilyalar, vb. bulundurulmak
zorundadir. Ayrica; resepsiyon, yeme-igme iinitesi, mutfak bu yonetmelikte
belirtilen gekilde liiks cadir tesislerinde bulunmasi gereken birimlerdir.

18) Bu tesislerde; SPA, saglik, giizellik ve bakim iinitesi, eglence, spor,
yoga ve meditasyon alanmi bulunmasi durumunda sertifikali veya egitimli
personel bulunmasi zorunludur.

19) Liiks gadir tesislerinde yaratici tasarimlarin desteklenmesi amaciyla
variller, kubbeler, aga¢ hamak ve benzeri malzemeler kullanilabilir.

20) Tesiste miigteriler igin yeterli kapasitede otopark olmali, otoparktan
tesise erigim doga dostu diger araglar ile saglanmalidir.

Liiks gadir tesislerinin niteliklerine dair yonetmelige gore, glamping
amaglt hizmet verecek tesislerin doga dostu, dogaya en az miidahale eden,
miimkiinse dogal yapiy1 hi¢ bozmayan, gevre dostu arag ve malzemelerin
kullanildig1 yerler olmasi istenmektedir. Dogal gevre ile uyumlu, bununla
birlikte konaklama birimlerinde konforun, gerekli donanimlarin otel odas:
standartlarinda olmasinin beklendigi, oda servisi hizmetinin de bulundugu
yapilar olarak liiks ¢adir birimlerinin anlatildigr dikkat ¢ekmektedir.
Dolayisiyla, ilgili mevzuata gore klasik kamp ¢adirlarindan daha biiyiik, daha
donanimli, korumals, giivenl, liiks ve oda servisinin oldugu konaklama tiirii,
glamping’in temel 6zellikleri olarak siralanabilir.
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Resim 2: Glamping Alan:

Kaynak: URL-3.

Tiirkiye’de glamping tesislerinin kurulacagi ormanlk alanlarin nasil ve
nerelerde olacag ilgili mevzuat hiikiimleri ile belirlenmektedir. 28 Mayis
2022 tarihli, 31849 sayilh Orman Parklar1 Yonetmelignin 3. maddesinde
(1) gegen ve konaklamali orman parki olarak tanimlanan yerlerde gadur, liiks
cadir, karavan gibi araglarla geceleme ve dolayisiyla kamp yapilabilecegi
belirtilmektedir. Ayni yonetmeligin 14. maddesinde bu alanlarin 6zel
kanunlarla belirlenen, ilgili kurumlardan uygun goriis alinarak kiralanabilen
turistik gekicilige sahip ormanlik alanlar oldugu belirtilmektedir. Ozel
kullanima tahsis edilen glamping alanlari, belirli kurallar gergevesinde,
ormanlik alanin dogal yapisin1 bozmadan, zarar vermeden ve degistirmeden
gegici kullanima sunulan orman park alanlaridur.

Glamping’lerin kendine has ozelligi, igerisinde Ozel tasarimlara ve
ekipmanlara sahip olmasidir. $1k hamaklar, organik yiyecekler ve tesisin
konseptine uygun etkinlikler de glamping’lerin tamamlayici unsurlart
arasinda gosterilmektedir. Bu, dogayla i¢ ige olmak fakat kamp hayatinin
zorluklarindan minimum diizeyde etkilenmek isteyenler i¢in en ideal yontem
olarak degerlendirilmektedir. Mevzuata uygun, iyi yapilandirilmig tesislerde
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cadir iginde klima hatta jakuzi gibi donanimlar da bulunabilmektedir.
Bununla birlikte, kig kamplari igin 1sitma sistemleri, sémineler bu tesislerde
sunulan standart donanimlar arasinda yer alabilmektedir. Halilar, kilimler,
sicak su ve miistakil dug glamping’lerde sunulan Liiks donanimlar arasindadir.
Bu anlamda glamping doganin iginde, doga ile uyumlu liiks bir otel odasi
olarak tanimlanabilmektedir (URL-5).

Agik Alan Faaliyeti Olarak Glamping Turizmi

Glamping, agik alan (outdoor) faaliyeti olarak Avrupa ve diinyada
giderek yayginlagan turizm tiirii olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Cadir
kamplarinin modernlegmesi, daha konforlu ve liiks segenekler sunulmasi
glamping deneyimini popiiler hale getirmektedir. Onceleri sadece otel
isletmelerinde sunulan saglik ve spor aktiviteleri artik glamping tesislerinde
de sunulabilmektedir. Glamping, agik alan deneyimini otel konforuyla
birlestiren yeni bir turizm segmenti, tiirii olarak degerlendirilebilir (Sommer,
2020). Agik alanda gergeklestirilen rekreasyonel faaliyetler son yillarda,
ozellikle COVID-19 siireci ile birlikte daha fazla talep gormektedir. Hem
saghk riski hem de doga temelli aktivitelere yonelim insanlar igin agik alan
faaliyetlerini daha cazip hala getirmektedir (Craig ve Karabas, 2021).

Glamping turizmi, kalabaliktan uzak, daha az kisiyle temash, doganin
i¢inde agik alanda, otel isletmelerine gore daha uygun fiyatlarla gergeklestirilen
bir turizm tiirli olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Turistler butik, liks bir otel
odasinda kalir gibi ayn1 olanaklara sahip ¢adirda kalmakta, sehirden uzak,
sakin ve doganin kalbinde bir tatil yapmaktadir. Glamping turizm tesislerinde
restoran, yiizme havuzu gibi olanaklarin yaninda dogaya yonelik aktiviteler
igin (bisiklet, yiirtiyiig, fotograf turlari, vb.) olanak saglanmaktadir (Olcay
ve Turhan, 2017). Diinya genelinde glamping turizmin popiilerlesmesi ve
daha ¢ok insan tarafindan tercih edilmesi kitlesel turizmden bireysellige
doniigiin de bir sonucu olarak gosterilmektedir. Farkli duygu ve deneyimler
yagamak, kalabaliktan uzak, giivenli tatil yapmak glamping turizme katilim
igin 6nemli motivasyon unsurlari arasindadir. Glamping turizmi, gevre dostu
olma 6zelligi nedeniyle dogal triinler ve agik alan faaliyetlerinin merkezde
oldugu bir turizm tiirtidiir (Diizgiin, 2021).

Glamping turizm, klasik kamp ve karavan turizminin zorluklarin
ortadan kaldiran, konaklama i¢in daha genis ve litkks imkanlar sunan yenilikgi
bir hizmet konseptidir. Liiks hizmet anlayisiyla otel isletmelerine gore
daha uygun fiyath kaliteli hizmet satin almanin miimkiin oldugu glamping
turizm, orta ve iist gelir gurubundaki kigilere hitap etmektedir. Boylece hem
isletme hem de iilke bazinda turizmden elde edilen gelirin artmast miimkiin
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olabilmektedir. Doga dostu olmasi glamping turizmin siirdiiriilebilir olma
ozelligini artirmaktadir. Bu bilgilerden hareketle glamping turizmin baglica
ozelliklerini su sekilde belirtmek miimkiindiir:

1) Doga dostu bir konaklama ve turizm faaliyetidir.
2) Otel igletmelerine gore daha uygun fiyathdir.

3) Liks hizmet ve konaklama olanaklar: sunulmaktadir.

5) Orta ve iist gelir grubuna hitap etmektedir.

)
)
)
4) Doga temelli bir¢ok turizm tiirtiyle iligkilidir.
)
6) Liiks konsepti ile gelirleri artirmaktadir.

)

7) Kalabaliktan uzak izole tatil imkani1 vermektedir.

Glamping Turizmin Diger Turizm Tiirleriyle ili§kisi

Glamping turizmi, yapist ve genel Ozellikleri itibariyle bagka turizm
tiirleriyle yakinhk gostermektedir. Tlgili literatiirde (Akséz vd., 2020;
Adamovich vd., 2021) alternatif turizm, rekreasyonel turizm veya ozel
ilgi turizmi tiirlerinden biri olarak gosterilen glamping turizmi, Brochado
ve Pereira (2017) tarafindan doga temelli turizm tiirlerinden biri olarak
nitelendirilmektedir. Avlanma, balikk, macera, agik alan rekreasyonu,
yaban hayati gozlemleme (flora ve fauna) gibi dogada, agik alanda
gergeklestirilen tiim faaliyetler olarak doga temelli aragtirmacilar tarafindan
tanimlanmaktadir. Temel c¢ekicilik unsuru doganin kendisidir. Burada
glamping, agik alan ve kapali alan agirlama hizmetlerinin birlestirildigi yeni
bir turizm formunu ifade etmektedir. Otel igletmelerinde misafir odalarinda
ve genel kullanim alanlarinda sunulan olanaklar glamping ¢adirlarinda ve
tesislerinde verilmektedir. Kisacasi, dogada otel konforunda konaklama
ile gesitli aktivitelerin gergeklestirildigi turizm tiirii olarak glamping doga
temelli turizm igerisinde yer almaktadir.

Glamping turizmin ¢evre dostu anlayigt ile dogal kaynaklarin
stirdiiriilebilirligine katki sagladigini belirtmek miimkiindiir. Bu yoniiyle
glamping turizmin sitirdiirilebilir turizm yaklagimiyla benzerlik gosterdigi
vurgulanmaktadir. Siirdiirtilebilir turizmde, turistin ihtiyaglar1 kargilanirken
cevre ve yerel kiiltiir korunmakta ve turizmin uzun dénemde devamhlig
teminat altina alinmaktadir. Turistin son yillarda gevreye karst duyarli olmast,
sunulan hizmetlerin bir pargas: olarak ¢evre korumayr talep etmelerine neden
olmaktadir. Bu bakimdan, glamping tesislerinin ¢evreye uyumlu, koruyucu
olmasi, yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullanilmas: stirdiiriilebilir turizm
i¢in olduk¢a 6nemlidir. Dogal gevre igerisinde gergeklestirilen eko faaliyetler,
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cko 6grenme ve eko tiiketim de glamping turistlerinin tercih ettikleri aktiviteler
arasinda  gosterilmektedir (Brochado ve Brochado, 2019). Dolayisiyla,
glamping turizmi ekoturizm faaliyetleri ile de benzerlik gostermektedir.

Adamovich ve digerleri (2021), glamping turizmin kitlesel turizmden
bireysel turizme gegis sonucu ortaya ¢ikan yeni turizm tiirlerinden biri
oldugunu belirtmektedirler. Turist tercihlerindeki degisim nig turizm
pazarinin meydana gelmesine neden olmug, bunun sonucunda da belirli
isteklere sahip 6zel bir gruba yonelik olarak glamping turizmin ortaya ¢iktig
ifade edilmektedir. Dolayisiyla, bireysel turizme doniigle birlikte ortaya ¢ikan
nig turizm pazari glamping turizm igin de bir potansiyel meydana getirmistir.
Arastirmacilar tarafindan glamping turizm ile birlikte anilan diger bir turizm
tiirii de liiks turizmdir. Glamping, daha {istiin hizmet alma ve liiks konaklama
temeline dayali olarak klasik kampgiliktan ayrilmaktadir. Bu sebeple, fiyat
olarak otel igletmelerinden daha uygun olmasi ve agik alanda gergeklesmesi
nedeniyle glamping liiks turizmden ayrilmakta, fakat konfor ve liiks arayigt
glamper ismi verilen turistlerde nispeten devam etmektedir.

Sun ve Huang (2023), doga ile biitiinlegik turizm aktivitesi olarak
glamping’i tanimlamakta, dogay1 algilama ve i¢ ige olmanin yeni yolu olarak
glamping’i gostermektedirler. Aragtirmacilar, agik alan turizm faaliyetlerinin
en popiiler formunun giiniimiizde glamping turizm oldugunu ifade etmekte,
yiiksek kalite ve unutulmaz deneyimlerin bu turizm tiiriiniin en 6nemli
ozellikleri oldugunu vurgulamaktadirlar. Dolayisiyla, agik alan turizmi ile
birlikte degerlendirilen glamping, doga ile turizmi birlestiren, bunun yaninda
dogal ortamda konfor ve liiksti sunan bir yapidadir.

Diinyada ve Tiirkiye’de Glamping Turizmin Durumu

2020’li yularin turizm trendi olarak nitelendirilen glamping, diinyada ve
Tiirkiye’de yeni bir turizm tiirii olarak kabul edilmektedir (Olcay ve Turhan,
2017). Liikk kampgiliga olan egilim giinden giine artmakta, popiiler bir turizm
aktivitesi haline geldigi goriilmektedir. 2020’li yillarin baginda goriilen ve
yayginlagan COVID-19 pandemisi, diinya genelinde insanlarin seyahat ve
tatil anlayislarini, aligkanhklarini farkli bir boyuta tagimistir. Kigiler artik
daha bagimsiz hareket edebilecekleri, miimkiin oldugunca az sayida insanla
temasin olustugu ve bu sartlar altinda yeni deneyimler yasayabilecekleri
turizm tiirlerine ve hizmetlerine dogru bir yonelim igindedirler. Bu farklilagma
ise glamping turizmin gelisimini hizlandiran 6nemli faktordiir (Diizgiin,
2021). Bugiin etkileri azalan pandemi bazi kimseler tarafindan hala insan
saghgr agisindan bir tehdit olarak algilanabilmektedir. Pandemi doneminde
ortaya ¢ikan izole tatil anlayisinin ¢ogu kisi tarafindan benimsenmesi ve bu
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yonde talebin artarak devam etmesi turizm sektoriinde bu yeni konsepte
uyumlu hareket etmeyi zorunluluk haline getirmektedir. Glamping turizm
ile saglanan hem izole hem de otel konforunda liiks tatil anlayig: kisiler igin
bu turizm tiiriinii cazip kilmaktadur.

Grafik 1: Diinya Genelinde “Glamping” Kelimesinin Google Avanma Siklyj

Kaynak: URL-6.

Grafik 1’de, diinya genelinde kisilerin “glamping” kelimesini arama siklig
zaman periyoduna gore verilmektedir. 2009 yilindan itibaren yiikselme
egilimine giren trend ¢izgisinin bu tarihten sonra siirekli hizla yiikseldigi
goriilmektedir. Bu da insanlarin glamping kelimesini Google tizerinden
aratarak bunu aragtirmaya bagladiklarini, 6zellikle 2020’1 yillardan itibaren
yapilan aramalarin ¢ogaldigini ortaya koymaktadir. Google Trends tarafindan
olusturulan bu grafigin verileri incelendiginde, ozellikle yaz aylarinda
insanlarin glamping ile ilgili arastirmalarini yogunlastirdigy, kig aylarina
dogru ise bu ilgilerinin giderek azaldigi dikkat ¢ekmektedir (URL-6).
COVID-19 pandemisinin ilk ortaya ¢iktig1 zamanlardan itibaren glamping
aramalarina olan ilginin artmasi diinyada konaklama ve tatil tercihlerinin
degisim stireci ile ilgili 6nemli ipuglar1 vermektedir.

Toblo 2: Ulkelere Gore Google Glamping Avamalar:

Ulke Aranma Orani
Irlanda 100
Slovenya 97
Birlegik Krallik 89
Japonya 86
Yeni Zelanda 65
Kolombiya 64
Avustralya 43
Hollanda 38
Giiney Kore 36
Portekiz 30

Kaynak: URL-6.
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Google Trends tarafindan sunulan diger bir rapora gore diinyada glamping
kelimesinin en ¢ok arandig: 10 iilke tablo 2°de goriilmektedir. Her tilke 0-100
arasinda bir deger almakta, 100 degeri s6z konusu konumdan yapilan tiim
aramalarda oransal olarak en fazla popiilerlige sahip konumu, 0 ise bu terim
i¢in yeterince verinin olmadigi konumu belirtmektedir. Dolayisiyla, 100°den
0’a yaklastikga s6z konusu aranma orani azalmaktadir. Buna gore, Irlanda
glamping kelimesinin Google’da en fazla arandig iilke olarak goriilmektedir.
Bu iilkey1 Slovenya takip etmekte, Birlegik Krallik ve Japonya ise aramanin
yogun olarak yapildig1 diger {ilkeler olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu veriden
hareketle, bu iilke vatandaglarinin glamping turizme en fazla ilgi gosteren
potansiyel turistler oldugunu belirtmek de miimkiindiir.

Grafik 2: Diinyada Glamping Sayidar:

Ispanya 487
italya 440
Fransa 405
Portekiz 263
Slovenya me—— )7
Yunanistan — 72
irlanda we— 9
Hirvatistan w57
Hollanda e 5()
[sveg mmmm 39 B Glamping Sayisi
Danimarka == 2]
Belgika = 13
Romanya ™ 1]
Macaristan ® 10
Almanya ® 8
Slovakya ®
Polonya
Kibris #
0

[T IRV Y

100 200 300 400 500 600

Kaynak: Sommer, 2020.

Grafik 2’de, diinya genelindeki glamping sayilarinin iilkelere gore
dagilimi goriilmektedir. En az 5 glamping’e sahip iilkelerin dahil edildigi
siralama, diinyada glamping hakkinda aragtirmalar yaparak veri toplayan
lider web sitelerinden biri olan glampinghub.com verilerinden yararlanilarak
2020 yilt Mart ayinda olugturulmustur (Sommer, 2020). Ispanya, Italya ve
Fransa diinya genelinde ilk {i¢ siray1 paylagmaktadirlar. Bu iilkeler glamping
turizme en ¢ok 6nem veren iilkeler olarak degerlendirilebilir. Bu tilkeleri
Portekiz ve Slovenya takip etmektedir. Glamping turizmi alan ve tesislerin
bulundugu bu tilkeler turizmdeki yeni egilimi takip ederek popiiler glamping
destinasyonlar1 olma yolunda ilerlemektedirler.
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Tablo 3: Glamping Noktalar: ve Smydar:

Ulke Glamping Noktas1 Glamping Sayisi
Fas Merzouga 312
Urdiin Ram Vadisi 209
Hirvatistan Biograd na Moru 83
Fransa Saint-Jean-de-Monts 58
Fransa Les Mathes 56
Birlegik Krallik Tattershall 54
Fransa Fréjus 51
Fransa Saint-Julien-en-Born 48
Fransa Canet-en-Roussillon 47
Hirvatistan Porec 47
ABD Kingsbury 44
Fransa Onzain 44
Kaynak: URL-7.

Diinya genelinde popiiler seyahat, konaklama rehberi ve rezervasyon sitesi
olan booking.com verilerine gore diinyada 6ne ¢ikan glamping noktalar1 ve
sayilar1 tablo 3’teki gibidir. Bu verilere gore, Fas, Merzouga sahip oldugu 312
glamping noktast ile ilk sirada yer almaktadir. Bunu 209 glamping noktasi
ile Urdiin, Ram Vadisi takip etmektedir. Sahip olduklar1 100%tin altinda
glamping noktas: ile bu noktalar1 Hirvastistan, Fransa, Birlesik Krallik ve
ABD izlemektedir. Bu tabloda, Fransa’nin 6 sehrinde toplam 304 glamping
noktast ile {ilke siralamasinda ikinci sirada oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bagka
bir ifadeyle, Fransa’da glamping noktalarinin digerlerinden farkli olarak
tilkenin farkli cograti noktalarina ve sehirlerine yayildigi goriilmektedir.

Uluslararasi aragtirma girketi Grand View Research (URL-8) tarafindan
yaymlanan rapora gore, glamping turizme katilanlarin biiyiik ¢ogunlugunu
%45,08lik kstmin1 18-32 yag gurubu olugturmakta, bunu 33-50 yag grubu
ikinci sirada takip etmektedir. Dolayisiyla, gengler i¢in de glamping 6nemli
bir potansiyel olugturmaktadir. Ayni1 rapora gore, 2022 yilinda uluslararasi
glamping turizm pazarinin degeri 2.7 milyar dolardir. Bu rakamin 2023
yilinda 3.15 milyar dolara, 2030 yilinda ise tahmini gelirin 5.93 milyar dolar
olmas1 beklenmektedir.

Tiim diinyada giderek popiiler hale gelen glamping turizmi Tiirkiye’de
de 6zellikle COVID-19 pandemisinin etkilerinin goriilmesiyle tercih edilen
turizm tiirlerinden biri olmaya baglamigtir. Fakat Ttirkiye’de bu turizm tiiriiniin
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heniiz baglangi¢ agamasinda oldugu, glamping alanlarinin ve tesislerinin ise
az sayida olup heniiz yayginlagmaya basgladigy ifade edilmektedir (Tiirkiye
Odalar ve Borsalar Birligi, 2021). Ulkemizde merkezi ve yerel yonetimlerce
belirlenen kamp alanlarinin yaygin olmasina kargin glamping alanlarinin
heniiz yayginlagmamasi ya da mevcut glamping tesislerinin bilinmemesi
glamping turizmin geligimi agisindan dezavantaj olusturmaktadir.

Kurmluca, Antalya  [ll Marmaris, Mugla Sapanca, Sakarys [l Ayvacik, Ganakkale Bozcaads,
Canakkale [ligneada, Kirklareli Cunda Adasi, Ayvalik, Balikesir [l Fethiye, Mugla Karaburun, izmir
W kemer Antalya  Merkez, Rize [l Seferinisar, lzmir [ Sile istanbul

Sekil 1: Tiirkiye’deki Popiiler Glamping Alanlar:

Kaynak: URL-5ten wyarlanavak yazar tavafindan hazwlanmastor.

Sekil I’deki haritada, Tirkiye’deki onemli glamping noktalar:
goriilmektedir. Kampgilikla ilgili aragtirmalar yiiriiten kamphayati.
com websitesi tarafindan belirlenen en popiiler glamping alanlar1 Ege,
Akdeniz, Marmara bolgelerindeki noktalarda toplanmaktadir. Bunlar
iginde Mugla/Marmaris ilgesinde 4, Ayvacik/Canakkale 2, Cunda Adasi/
Ayvalik/Balikesir 2 ve diger bolgelerde 1 glamping olmak iizere toplam
18 glamping bulunmaktadir. Buralarda yer alan glamping tesisleri yerli
ve yabanci ziyaretgilerin ilgisini gekmekte, litks ¢adir konseptinde hizmet
vermektedirler.
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1 Kirklareli

2 Mugla
: o '3
5 g “ﬂ; 3 Canakkale
%\ Al -4 4 Edirne

5 Antalya

Sekil 2: Tiirkiye’de En Cok Glamping Google Aramass Yopan Tiler
Kaynak: URL-6.

Sekil 2°de Tiirkiye’de Google iizerinde en gok glamping terimi ile arama
yapan iller gortilmektedir. Kirklareli, Mugla ve Canakkale glamping terimini
kullanarak en fazla arama yapilan iller olarak dikkat gekmektedir. Dolayisiyla,
bu illerdeki kisilerin glamping turizm igin 6nemli bir potansiyel olusturdugu
ifade edilebilir. Buralarin ayni zamanda glamping tesislerinin popiiler oldugu
yerler olma 6zellikleri diistintildiigiinde i¢ turizmde kisa siireli seyahat ve tatil
i¢in glamping’in tercih edilebilecegini belirtmek miimkiindiir.

Ornek Uygulama: Kas Joy Glamping Tesisi

Diinyaca {inlii seyahat rezervasyon sitesi Booking.com tarafindan
Tiirkiye’de en ¢ok rezerve edilen Glamping alanlar1 arasinda gosterilen ve
kullanicilar tarafindan 10/9.5°luk en yiiksek puanlamayla degerlendirilen
Kas Joy Glamping turizmde bu alandaki en 6nemli 6rneklerden biri olarak
gosterilebilir. Denize yakin, doganin i¢inde yer alan konumuyla liiks ¢adir
konaklama konsepti segenegini misafirlerine sunan bu tesis, koni seklinde
(bell tent) cadirlartyla misafirlerine hizmet vermektedir (URL-9).



104 | Glamping Tiwrizmi

Stsst View Foantraf ¥oki @ Fotograf Kirea) L ] /

kil Tiskive  Sarflr

Resim 3: Kas Joy Glamping Harita Konum ve Mekdn Gorviiniimii
Kaynak: URL-10.

Tesisteki cadirlar 2-3 kisilik olup bungalow ve apart konaklama birimlerine
alternatif olugturmaktadir. Bu glamping tesisi, dogaya uyumlu gekilde
yapilmug, genig hacimli, igerisinde dug ve konforlu biiyiik yatak, oniinde
verandast olan litkks ¢adirlar1 misafirlerin kullanimina sunmaktadir. Tesiste
otopark imkant da mevcuttur. Kahvalti dahil konseptte hizmet verilmektedir
ve tesis i¢inde konuklarin iicretsiz bir gekilde yararlanabilecekleri kablosuz
internet (wi-f1) bulunmaktadir. Bunun yani sira tesisin misafirleri igin gevrede
sundugu jeep safari, tekne turu, tiiplii dalg, deniz kanosu gibi aktiviteler de
glamping deneyimini zenginlestirmektedir (URL-9).

SONUG

Turizm, ¢ok sayida kiginin gesitli amaglarla katildig1 ve kendisiyle birlikte
bir¢ok sektorii etkileyen onemli bir faaliyet alami olarak goriilmektedir.
Kigilerin tatil motivasyonlar1 zaman igerisinde degisiklige ugrayabilmekte,
tarkli nedenlerle seyahat edebilmektedirler. Bunda gelisen teknolojinin,
sosyal ve politik egilimlerin etkilerin yani sira zorunlu bazi durumlar da
sOz konusu olabilmektedir. 2020 yili baglarinda tiim diinyay1 etkisi altina
alan COVID-19 pandemisi ile birlikte turizm hareketleri diinya ¢apinda
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durgunluk yagamus, saghkla ilgili nedenlerle insanlar tatil tercihlerini
degistirmek durumunda kalmiglardir. Cok kalabalik ve kapali igletmeler
yerine daha sakin destinasyonlarda, dogayla i¢ ige, daha az insanla temas
edilerek yapilan konaklamalarin popiilerligi artmustir. Gruplar halinde seyahat
yerine bireysel seyahatler daha fazla tercih edilir hale gelmistir. Kampgilik,
turistlerin saghkla ilgili gereksinimlerini ve taleplerini kargilar nitelikte bir
turizm faaliyeti olarak COVID-19 déneminde 6n olana ¢ikmugstir (Craig ve
Karabas, 2021). Bununla birlikte, kamp olanaklarinin kisith olmasi, belirli
standartlarda hizmet alinabilmesi, otel odasi konforunun bulunmamasi gibi
bazi faktorler giiniimiizde kampgiligin daha liiks bir forma doniigmesine
ve glamping turizmin ortaya ¢itkmasina neden olmaktadir. Diinyada heniiz
yeni geligmekte olan bir turizm tiiri olarak glamping turizm, kisa siirede
popiilerlik kazanmistir. Bu baglamda, glamping turizmin incelenmesi,
glamping alanlari, tesislerinin yapisi ile diinyada ve Tiirkiye’de glamping
turizmin durumunun ele alinmasi amaciyla bu ¢aligma gergeklestirilmigtir.

Glamping, liikks ¢adir konseptiyle hizmetin verildigi, doga ile i¢ ige
gergeklestirilen turizm tiirli olarak degerlendirilebilir. Diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de yeni gelismekte olan glamping ile ilgili 2020 tarihinde ¢ikan
yonetmelikle birlikte glamping cadirlar1 ve tesislerinin tagimasi gereken
nitelikler belirlenmistir. Doga ile i¢ i¢e oldugu gibi aymi zamanda doga
ile uyumlu olacak gekilde de glamping tesislerinin yapilmasi esas olarak
bu yonetmelikte belirlenmigtir. Dogaya olabilecek etkileri en az seviyeye
indirerek stirdiiriilebilirligin saglanmasi hedeflenen glamping turizmi bu
bakimdan ekoturizm, siirdiiriilebilir turizm gibi bazi turizm tiirleriyle de
yakindan iligkili bir kavramdir. Bununla birlikte, agik alanda sundugu liiks
konaklama olanaklar1 ile likks turizmin bazi o6zelliklerinin yine glamping
turizmde goriildiigl ifade edilebilir. Liiks konaklama konseptinin yani sira
farkli deneyim, yiiksek kaliteli hizmet, gekici atmosfer, mahremiyet beklentisi
gibi baz1 6zellikler glamping turizmi digerlerinden ayirmaktadir. Diinyada
Fransa, ispanya, 1talya, Urdiin, ingiltere gibi baz {ilkeler glamping turizm
i¢in 6nemli destinasyonlar arasinda gosterilmektedir. Glamping turizmde
Tiirkiye de 2020 yilindan itibaren gelismeler yasanmakta ve bu turizm
tiiriine olan ilginin arttig1 gozlemlenmektedir. Ege, Akdeniz ve Marmara
bolgelerindeki Mugla, Antalya, Canakkale, Izmir, Balikesir gibi popiiler
turizm destinasyonlar1 glamping igin 6nerilen ve tesislesmenin oldugu yerler
arasindadir. Gelecekte Onemli turizm tiirlerinden biri olmasi 6ngoriilen
glamping turizme daha fazla 6nem verilmesi rekabet agisindan destinasyonlara
avantaj saglayacaktir. Uluslararas1 glamping turizm pazarinin sahip oldugu
ckonomik gelir potansiyelinin degerlendirilerek destinasyonlarin bundan en
fazla pay1 almast igin ¢aba gosterilmesi gerekmektedir.
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Huzin Turizmi

Utku Ongun'

Ozet

Insanlarin  kendilerini ge¢mis donemde hiiznii yasayan kisilerin yerine
koyarak onlarin gektigi aciya ortak olma ve ruhlarini arindirma gabasi
literatiirde “katarsis” olarak ge¢mektedir. Bu kavram aslinda tam anlamiyla
hiiziin turizminin 6ziinii i¢ermektedir. Insanlari hiiziin turizmine geken
temel unsurlar, hiiziin, 6liim, ac1 ve keder anlarii tekrar yagama istekleridir.
Insanlarin gegmiste yaganmis olan act ve {iziicii olaylardan ders ¢ikarmast ve
toplumsal bellegin gelecek nesillere aktarilmast agisindan hiiziin turizmi diger
turizm tiirlerinden farkli olarak 6nem tagimaktadir. Yakin gegmiste yaganmig
olan kotii deneyimler ve felaketlerden geriye kalan izler insanoglunda her
zaman bir merak ve ilgi uyandirmustir. Gergeklesen bu felaketleri yerinde gérme
duygusu ve tamklik etme istegi insanlari hiiziin turizm destinasyonlarina
¢ekmektedir. Bu kitap boliimiiniin amaci, ge¢miste yaganan savag, vahset
ve felaketlerin gergeklestigi ve giiniimiizde hiiziin turizm destinasyonlar1
olarak 6ne ¢ikan mekéinlar hakkinda bir degerlendirme yapmaktir. Bu amag
dogrultusunda kapsamh bir literatiir taramasi yapilmugtir. Tk boliimde
hiiziin turizm kavrami anlatilarak insanlar1 hiiziin turizm destinasyonlarina
¢eken motivasyonlar hakkinda bilgiler verilmistir. Daha sonraki boliimlerde,
toplanan verilere nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan igerik analizi
yapimistir. Bu ¢aliymanin 6nemi literatiirdeki bu alanda 6nemli isimlerden
olan Stone’un (2006) ¢aligmasindaki “en karanlik” kategorisinde yer almasi
beklenen diinyadaki en karanlik hiiziin turizmi destinasyonlarin belirlenmesi
ve bir arada sunularak bu destinasyonlar hakkinda bilgi verilmesinden
olugmaktadir. Sonug olarak, insanoglunun ge¢miste yasadigi korkutucu
ve trkiitiici olaylar1 animsatan bu destinasyonlarmn siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi, olaylardan ibret alinmasi, egitim verilmesi ve bu sayede bir
duyarhilik yaratilmas: amaglanmgtir.

1 Dr Ogr. Uyesi, Burdur Mchmet Akif Ersoy Univcr_sitesi, Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulu, eutkuongun@mehmetakif.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0722-6382
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Hiiziin Turizmi Kavram

Insanlar ge¢miste sadece fizyolojik ihtiyaglara yonelik motivasyonlari
kargilamak igin seyahat faaliyetlerinde bulunurken, giiniimiizdeki seyahat
motivasyonlart farkli olabilmektedir (Celik, 2017). Turistlerin temel
seyahat motivasyon faktorleri deniz kum giines iigliistinden ve giizel
manzara arayigindan daha karmagik bir yapiya biirtinmekte ve giin gegtikge
degismektedir (Fonseca vd., 2016). Turist taleplerinde meydana gelen bu
degisimler turizm sektoriinde yeni bir bakig agis1 olugturmaktadir. Zaman
icerisinde degisen turistik egilimlerin bir sonucu olarak alternatif turizm
tiirleri ¢ogalmaktadir (Alaeddinoglu ve Aliagaoglu 2007; Celik, 2017).
Alternatif turizm tiirlerinden birini de hiiziin turizmi olusturmaktadir
(Kilig, 2021). Gegmiste meydana gelmis olan acilarin ve tiziicii olaylarin
yagandig1 yerlere yapilan seyahatler hiiziin turizmi olarak ifade edilmekte
(Albayrak, 2013) ve hiiziin turizmi, 6zel ilgi ve kiiltiirel miras turizmi
kapsaminda degerlendirilmektedir (Kilig ve Akyurt, 2011; Yildiz vd., 2015;
Alili, 2017; Aylan ve Kaya, 2020; Ongun vd., 2021). Ozel ilgi ve kiiltiirel
miras turizmi igerisinde yer alan hiiziin turizmi seyahatleri denilince, savag
alanlarma, cezaevlerine, soykirim bolgelerine, dogal felaketlerin yagandig
destinasyonlara, yoksul yerleskelere ziyaretler akla gelmektedir. Turistler bu
yerlere yaptiklari ziyaretler ile aciy1, kederi ve 6liim duygusunu hatirlamaktadir
(Kurnaz ve Kilig, 2016).

Hiiziin turizmi 6liim kavramini igeren bir turizm tiirii olmast nedeniyle,
Aristo’nun ¢aligmalarinda yer alan katarsis (catharsis) kavrami konuya déhil
olmaktadir (Kilig ve Sop, 2011; Kilig ve Akyurt, 2011). Eski Yunancada bir
tip terimi olan katarsis aslinda hiiziin turizmini olduk¢a iyi anlatmaktadir
(Ak Cetin, 2020). Aristo’ya gore katarsis kavrami: ruhun arinmasi ve
temizlenmesi demektir (Cimen, 2020). Katarsis kavrami, insanlarin
kendilerini, 6len kisinin yerine koyarak onun ¢ektigi aciy1 beraber yagamasi
(Kilig ve Sop, 2011; Kilig ve Akyurt, 2011; Alili, 2017; Ongun vd., 2021)
ve kendilerini olaya dahil etmesini ifade etmektedir (Seaton, 1999; Kiling ve
Sop, 2011).

Hiiziin turizm kavramini ilk kez 1996 yilinda Foley ve Lennon’un
caliymasinda kullandigr goriilmektedir. Bu kavram 1990’larin bagindan
itibaren aragtirmacilarin ilgisini ¢ekmigtir. Kavram hem turizm gekicilikleri
hem de 6liim ile iligkili olan olaylar1 tanimlamaktadir. Hiiziin turizmi, sadece
oliim ile siirl olmayip ayni zamanda aci, vahget, trajedi veya sugla alakal
olan turizmin herhangi bir ¢esidi i¢in gemsiye bir kavram niteligindedir
(Light, 2017). Ancak akademisyenler tarafindan bu kavramin adlandirilmas:
tizerinde bir fikir birligi olugsmamugtir. Turizmin dogasinda var olan gesitlilik
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hiiziin turizminin sadece kavramsallagtirmasinda degil aymi zamanda
adlandirlmasinda da yagsanmaktadir (Fonseca vd., 2016). Aragtirmacilar
tarafindan hiiziin turizmi farkli sekillerde ifade edilmistir. Ornegin; dark
tourism (Lennon ve Foley 1999; Smith, 2002; Stone ve Sharpley, 2008;
Hermanova ve Abrham, 2015), thanatourism (Seaton, 1996; Tana$, 2013),
morbidtourism (Blom, 2000), black spots tourism (Rojek, 1993), fright
tourism (Bristow ve Newman, 2004) seklinde ifade edilmistir. Ulusal
literatiirde ise hiiziin turizmi ve savag turizmi kavraminin siklikla tercih
edildigi goriilmektedir (Aylan ve Kaya, 2020). Gergekte hiiziin turizmi igin
kara nokta, tinlilerin veya ¢ok sayida insanin ani ve giddetli bir bigimde
oliimle bir araya geldigi mezar alanlarina yonelik gergeklestirilen ticari bir
olusum olarak tanimlanabilmektedir (Rojek, 1993; Fonseca vd., 2016).
Aslinda 6liimiin, acimin ve hiizniin yagandigi mekanlara seyahat etmek ve
bu mekanlarda yasananlari hatirlamak yeni bir olgu degildir. Insanlar uzun
stiredir kasith bir bigimde ya da farkli bir gekilde 6liim, siddet, ac1 gekme veya
telaketlerle baglantili ilgi gekici yerlere veya olaylara gekilmektedir (Stone,
2005; Stone ve Sharpley, 2008).

“Hiiziin turizmi, iskence, soykwm, beseri/teknolojik ya da dogal olmy sonucu
meydana gelen oliimlerin yasandyjr yerleve, bunlar igin yapilan anitsal eser ve
mezarhk gibi alanlara yapilan seyahatlerdir” (Kilig ve Akyurt, 2011, s. 213).
Iskence, siddet, soykirim, ac1 ve oliim igeren hiiziin turizminin, turistik
bir iiriin olabilmesi ve turistlerin ilgisini ¢ekebilmesi igin bazi unsurlarin
bulunmasi gerekmektedir. Gegmigte gergeklesmig olan bu olayin aligilmadik
ve biiylik gapta bir olay olmas: sarttir. Gergeklesmis bu olayla ilgili yerler,
kalintilar ve/veya izler kalmasi gerekmektedir. Yasanmug olaylar goriilebilir
sekilde olmalidir. Olay igerisine dahil olan kurbanlarin masum ve yoruma
acik kigilerin olmasi garttir. Ayrica suglu kisilerin kurbanlardan ayirt edilebilir
ve acik olarak tanimlanabilir olmasi sarttir (Alili, 2017).

Hiiziin turizmi kapsamina giren yer ve olaylar: teknolojik felaketlerin bir
sonucu olarak gergeklesen mekanlar, soykirimlarin ve iskencelerin yagandigi
mekanlar, dogal afetlerin gergeklestigi mekanlar, savaglarin gergeklestigi
mekanlar, tinlii kigilerin 6liimiiyle sonuglanan ve defnedildigi mekanlar ve
tiziicii olaylarin yagandigi mekanlar olarak siralamak miimkiindiir (Cimen,
2020). Hiiziin turizmi tiziicii olaylart anmak ve olaya sayg1 gostermek amaciyla
yapilan turizm faaliyetleri olarak ifade edilebilir (Yirik ve Seyitoglu, 2014).

Hiiziin Turist Tipolojisine Gére Mekanlar

Hiiziin turizmi kapsaminda degerlendirilebilecek bir¢ok alandan soz
edilebilir. Bu alanlarin nereler olabilecegi ile ilgili kesin yargida bulunmak



112 | Hiiziin Turizmi

gok dogru olmasa da, konuyla ilgili Seaton (1999) War and Thanatourism:
Waterloo 1815-1914 isimli ¢alismasinda, “thanatourism” tipolojisini igeren
bes kategori ile bu alanlarin nereler olabilecegine deginmigtir (Seaton, 1996;
Seaton, 1999).

1. Oliim anmna taniklik: Halka agik olarak yapilan Roma dénemindeki
gladyator doviiglerini, suglularin asimasi (Kihg ve Sop, 2011; Ongun vd.,
2021) ve/veya elektrikli sandalyedeki 6liim anini izlemek (Aliagaoglu, 2004)
i¢in yapilan seyahatler bu turizm tiiriine 6rnek olarak gosterilmektedir.

2. Bireysel ve/veya kitlesel oliimler: Nazilerin bagta Yahudiler olmak
tizere, Cingeneler, homoseksiieller, sakatlar ve savag esirlerinin katledildigi
oliim kamplar1 (6rnegin. Holokost 6liim kamplari), ayrica Bosna Hersek’te
1992-1995 yillar1 arasinda yaganan savag, Kurtulug, I. ve II. Diinya,
Canakkale, Gelibolu, Inonii, Sakarya Savaglari gibi, sinema/film sanatgisi,
siyasetci ve/veya diinyaca tammnan iinlii kigilerin suikast ugradiklar1 yerler
(ornegin, J. E Kennedy, Elvis Presley), tarihte ger¢eklesen biiyiik savag
mekanlari, dogal ya da yapay olarak yaratilan felaketler (6rnegin, depremler,
yanardag patlamalari, Hirogima ve Nagazaki atilan atom bombast) ve teror
olaylarinin yarattig1 yikimlar (6rnegin, 11 Eyliil saldirilart) bu turizm tiiriine
ornektir. Gegmiste yaganmug olan acikli ve trajik olaylar toplumsal bellegin
ileri nesillere aktariminda 6nemli bir etki yaratmaktadir (Yirik ve Seyitoglu,
2014; Alili, 2017). Suikastlarin ve oliimlerin hiiziin turizmi agisindan
gekicilik yaratmasinda medyanin 6nemli bir rol oynadig: vurgulanmaktadir
(Birdir vd., 2015).

3. Miizeler ve/veya oliimii temsil eden sembolik esyalar, kalintilar
ve kanitlar: Kambogya 6liim tarlalari, Bosna’daki toplu katliam kalintilari,
Landmine Miizesi gibi mekinlara yapilan seyahatler bu kategoride
degerlendirilebilir.  Amerika’nin ~ Washington  eyaletindeki  Holokost
An1 Miize’sindeki  Yahudilerin katliamindan kalan 5.000°den fazla eser
sergilenmekte ve ziyaretgiler bu eserleri gorme amaciyla ziyaretler
yapilmaktadir (Lennon ve Foley 1999; Birdir vd., 2015). Polonya’daki
Auschwitz toplama kampindaki Auschwitz-Birkenau Anit ve Miizesi’ne
yapilan ziyaretler bu turizm tiiriine 6rnek olarak gosterilmektedir (Lennon
ve Foley, 1999). Basgka bir 6rnek olarak Kiiba Devrim Miizesinde sergilenen
Battista rejimine karst devrimcilerin kanl giysileridir (Aliagaoglu, 2004).

4. Mezarliklar, anit mezarlar, savas amitlar1 ve hapishaneler:
Giiniimiizde miize olarak faaliyet gosteren, Sinop Kalesi Cezaevi, Ulucanlar
Cezaevi, Yass1 Ada ve Alcatraz Hapishanesi gibi eski hapishaneleri gérmek
igin yapilan seyahatlerdir. Gelibolu yarimadasindaki savag amitlar1 ve anit
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mezarlar, ayrica Anitkabir ve Siileyman Demirel Anit Mezarligrna yapilan
ziyaretleri de bu kapsamda degerlendirmek miimkiindiir (Ongun vd., 2021).

5. Oliimiin canlandirildig1 ve/veya simule edildigi mekanlar: Ester’de
Hz. Isa’min garmiha gerildigi mekanlara yapilan ziyaretler bu kategoride
degerlendirilebilir (Seaton, 1999). Ornek olarak Caferiler tarafindan Hz.
Hiiseyin’in 6liimiiniin temsili olarak Kerbela mateminin gergeklestirilmesi

ziyaretler gosterilebilir (Aylan ve Kaya, 2020; Ongun vd., 2021).

Hiiziin Turizminin Temel Destinasyonlar:

Hiiziin turizminin yedi temel destinasyonu asagidaki gibidir. Bunlar:
Karanlik Eglence Fabrikalar1, Karanlik Sergiler, Karanlik Zindanlar, Karanlk
Dinlenme Yerleri/ Mezarliklar, Karanhk Tapinaklar/Tiirbeler, Karanlhk
Catigma Alanlar1 ve Soykirnm Kamplar1 olarak siralamak miimkiindiir
(Stone, 2006; Fonseca vd., 2016; Shetty, 2020; Yilmaz, 2022; Yilmaz ve
Esitti, 2023).

1. Karanlik Eglence Fabrikalari: Ticari ve finansal olarak yiizeysel
oliimler etrafinda donerek eglence saglayan yerlerdir. Boyle yerlerin turizm
altyapisi iyidir. Ornek olarak Londra Zindani ve Romanya’daki Drakula
Parki gosterilebilir.

2. Karanlik Sergiler: Bu konsept sadece egitim ve Ogrenme amagh
olmasina ragmen turistlere oliimle ilgili ¢ekicilikleri sunmaktadir. Boyle
yerler, 6liim ve 1stirabi tasvir etmektedir. Ornek olarak Body Worlds Sergisi,
Enola Gay Sergisi, Smithsonian Amerikan Tarihi Miizesi, Catacombe dei
Cappucini, Holokost Sergisi ve Macaristan Ulusal Sergisi gosterilebilir.

3. Karanlik Zindanlar: Sug¢ tarihi ve adaletsizlik igeren yerler ve
mekanlardir. Bunlar tamamen mekanin tarthi hakkinda turistleri tekrar
egiten yerlerdir. Ornek olarak bazi adalet-yargi galerileri ve hapishaneler
gosterilebilir. Ornegin Alcatraz Federal Hapishaneleri, Robben Adast
Hapishanesi ve Missouri Eyalet Hapishanesi gosterilebilir.

4. Karanbk Tapmaklar/Tiirbeler: Mabetler ¢ok popiiler mekinlar
degildir. Mabetler 6liim ve sefalet bolgelerinin yakinindadirlar. Mabetler
sadece olilye saygi gostermek igin ziyaret edilirler. Ornek olarak Sri
Ranganathaswamy, Akshardham Tapinagi, Angkor Wat Tapinag: ve Kubbet-
tis-Sahra gosterilebilir.

5. Karanlik Dinlenme Yerleri/ Mezarliklar: Istirahatgahlar
mezarliklardir. Onlar genellikle sevdikleri birisine saygi gostermek igin
ziyaret edilirler. Ornek olarak Pere Lachaise Mezarligi, Cimitero Acattolico,
San Amaro Mezarlig1 ve Eski St. Matthew’s Mezarhig1 gosterilebilir.
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6. Karanlik Catisma Alanlari: Buralar ge¢miste biiyiik savaslarin
yapildig1 yerlerdir. Bu bolgeler tarihle ilgili olarak popiilerlik kazanmugtir.
Ornek olarak Waterloo, Red CIliff, Normandiya, Somme ve Flanders, Crecy
ve Agincourt, Bull Run ve Gettysburg, Gallipolli ve Culloden gosterilebilir.

7. Soykirim Kamplari: Toplu katliam yerleri en karanlik mekanlar ve en
aydinlik mekanlar igerisinde siniflandirilan, ac1, 6liim ve vahgetlerin yagandig:
yerlerdir. Ornek olarak Auschwitz-Birkenau, Gross-Rosen, Majdanek,
Stutthof, Buchenwald, Dachau ve Sachsenhausen gosterilebilir.

Hiuziin Turizm Turleri

Bir diger aragtirmaci grubu hiiziin turizmi tiirlerini; kiyamet giin,
yoksulluk, intihar, hayalet avciligi ve teror olarak belirtmektedir (Kilig ve
Akyurt, 2011; Alili, 2017; Celik, 2017; Taring ve Kiling, 2019; Aylan ve
Kaya, 2020; Ongun vd., 2021).

Kwyamet giindi turizmi: Kiyamet giinii turizmi denilince, dogal felaketler
sonucunda kiyamet giiniiniin gergeklesecegine inanan kigilerin yapmug
olduklari seyahatler akla gelmektedir. Kuzey kutbuna yapilan seyahatleri bu
turizm tiirtine dahil etmek miimkiindiir. Bu ziyaret ile buzullarin erimesi
sonucunda gevreye vermis oldugu tahribat1 yerinde gormek amaglanmaktadr.
Kiiresel 1sinmanin bir sonucu olan iklim degisikligi ve diger dogal olaylar
nedeniyle bir¢ok turizm destinasyonun bitme noktasina gelmesiyle ortaya
¢tkan kiyamet turizmi de hiiziin turizmi igerisinde yer almaktadir. Kiiresel
isinma nedeniyle 2100 yilinda Venedik sehrinin su altinda kalacaginin
agiklanmasiyla, insanlarin bu gehre gitme planlari olugturmasi kiyamet
turizmi igin iyi bir 6rnek olarak gosterilmektedir (Biiyiiksalvarct vd., 2022).
21 Aralik 2012 yilinda Maya takvimine gore kiyametin kopacagi ve Izmir’in
Selguk ilgesine bagli Sirince Koyt kopan kiyametten etkilenmeyecek haberleri
sonucunda Sirince’ye ziyaretgi akini olmustur (Ongun, 2015). Galapagos
Adas1 ve Klimanjora Dag1 da kiyamet giinii turizmine 6rnek gosterilebilir
(Cimen, 2020).

Yoksulluk turizmi: Turistlerin yoksulluk iginde yagayan insanlar1 gérmek
igin daha az geligmig bolgelere seyahat etmesi olarak ifade edilmektedir
(Delic, 2011°den akt., Cagla ve Akdeniz, 2022). Slumdog Millioner filminin
gosterime girmesiyle birlikte yoksulluklar1 yerinde gormek isteyen kisilerin,
Hindistan’in gecekondu mahallelerine yapmig olduklari ziyaretler bu turizm
tiirline Ornektir (Alili, 2017).

Intibar turizmi: Insanlarin intihar etmek igin bazi yerlerden atlamasi ve/
veya Gtenazi icin Belgika, Hollanda ve Isvigre gibi iilkelere gerceklestirdikleri
seyahatler bu turizm igerisine dahil edilebilir. Nanjing Yangtze River Kopriisii
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ve Golden Gate Kopriisii intihar turizmine 6rnek olarak gosterilebilir
(Gimen, 2020).

Huayalet avcidy turizmi: Hayalet avcaligi turizmine en gilizel ornek
Ingiltere’de bulunan Pengersick Kalesi’dir. Buraya hayalet aveiligini yasamak
isteyenler ziyaret gergeklestirirler. Ingiltere, Iskogya ve Danimarka’da hayalet
avciligr turizmi gergeklesmektedir.

Teror turizmi: Teror turizmi tehlikeli bir turizm tiirii olarak algilanmakta
ve turizm ile terdriin bulustugu bir noktay olugturmaktadir. 11 Eyliil 2001
tarihinde Diinya Ticaret Merkezine yapilan saldirilar sonrasinda, buraya
yapilan ziyaretler bu turizm tiiriine giizel bir 6rnektir (Alili, 2017).

Hiiziin Turizm Motivasyonlar:

Insanlar1 hiiziin turizmine ¢eken temel unsurlar, hiiziin, 6lim, ac1 ve
keder anlarii tekrar yasama istekleridir. Insanlarin gegmiste yaganmis
olan ac1 ve tiziicli olaylardan ders ¢ikarmasi ve toplumsal bellegin gelecek
nesillere aktarilmasi agisindan bu turizm tiirii son derece 6nemlidir. Hiiziin
turizmine katilanlarin psikolojik motivasyonlar farklilik gosterebilir. Ancak
ortak ve en temel olani oliimle ilgili duygulari anlama motivasyonudur
(Gimen, 2020). Gegmiste iglenmig sug ve sapkinlik, 6liim ve/veya oliim ile
dalga ge¢mek, hayalet korkusunu yagamak, ge¢migi ve gergegi aragtirmak,
ge¢misi anlamak ve nostaljiyl yagamak gibi motivasyonlarla turistler hiiziin
turizmine yonelmektedir (Sharpley ve Stone, 2009). Insanlarin korkulari,
meraklari, siddeti ve ac1 ¢ekmeyi ilging bulmalari, ge¢gmise olan 6zlemleri,
kiiltiir ve kiiltiire] mirasa duyduklar1 6zlem, yenilik ve macera arayigi
igerisinde olmalari, kendilerini sorumlu hissetmeleri, hac vazifelerini yerine
getirme istekleri ve kendi kimliklerini arama istekleri gibi nedenlerden
dolay1 hiiziin turizmine olan 1lgi gittikge artmaktadir (Seaton, 1996). Ayrica
turistlerin hiiziin turizmine katithmindaki duygulari, giivensizlik duymalari,
siikranlarini gostermeleri, algakgoniilliiliik ve tstiinliiktiir (Tarlow, 2005).
Bunlara ilaveten turistleri hiiziin turizmine iten bazi psikolojik faktorler
arasinda: tehdit, sempati, sevgi, insanlik ve empatinin oldugu da soylenebilir
(Shetty, 2020). Ancak hiiziin turizmi mekanlarina ziyaret etme nedenleri
kisiden kisiye gore degisebilir. Hiiziin turizmine katilanlarin faaliyetleri
agagidaki gibi siralanabilir (Dunkley, 2005°den akt, Aliagaoglu ve Ciltepe,
2020).

1. Mezarliklari, gegmise yonelik amaglar ve manevi duygular altinda
ziyaret etmek,

2. Heyecan ve/veya risk arayan kigilerin Pomplona’daki bogalarin
kogmasini izlemek amaciyla bolgeyi ziyaret etmeleri,
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3. Sug, afet ve cinayetin gergeklestigini teyit etmek nedeniyle ziyaret
etmek,

4. Kisi ya da yerin gergekligini kabul etmek,
5. Kiginin kendisini kegfetmek ve i¢sel 6grenme arzusu,

6. Onemli olaylarin gergeklestigi yerleri ziyaret etmek (6rnegin John
Lennon’un suikasta ugradigs yer),

7. Yakin zamanlarda gergeklesen dogal afet ve/veya oliimiin gergeklestigi
yerlere ziyaret etmek,

8. Mekke gibi yerleri hac amaciyla ziyaret etmek,

9. 1958 yilinda gergeklesen Miinih ugak kazas1 gibi bir olayr anmak ve/

veya empati kurmak istemesidir.

2006 yilinda Stone, en karanliktan en hafife dogru bir siralama yapmugtir.
Yani Stone (2006), olusturdugu bu 6l¢egi zithk tizerinden agiklamig ve bu
ger¢evede, alanlar1 Oliim ve aciyla iligkili olarak en liziintii verici olaydan en
az uiziintii verici olaya gore siniflandirmistir (Stone, 2006; Birdir vd., 2015;
Aliagaoglu ve Ciltepe, 2020). Ornegin, Sekil 1’e gore diinyadaki 6rnekler
arasinda, Auschwitz Toplama Kampi gibi soykirimlarin, savaglarin ve
katliamlarin yagsandigr mekanlar en karanlik alanda tanimlanirken, Drakula
Parki ve hayalet avcligi gibi eglence amagh etkinliklerin diizenlendigi
mekinlar en hafif’ alanda tanimlanmaktadir (Hidir ve Somuncu, 2018).
Tiirkiye’de ise Canakkale Gelibolu Tarihi Alani en karanlik kategoride ve
Anitkabir ise hafif kategoride yer alabilir (Yilmaz, 2022).
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Daha Yiiksek Politik Etki ve ideoloji Daha Diisiik Politik Etki ve Ideoloji
* %
Oliim ve Act Alanlart Oliim ve Act ile Baglantili Alanlari
* *
Daha En
Hafif Hafif
Egitim Yoénelimli Eglence Yonelimli
4 \ 4
Tarih Merkezli (Koruma/Hatira) Miras Merkezli (Ticari/Romantizm)
¥ \ 4
Otantik Uriin Algist Otantik Olmayan Uriin Algis:
) 4 $
Dogal Lokasyon Yapay Lokasyon
4 4
Kisa Siireli Etkinlik Uzun Siireli Etkinlik
\ 4 \ 4
Turizmden Bagimsiz Arz Bagimh Turizm Arz1
¥ \ 4
Daha Az Altyapi1 Gereksinimi Yogun Altyapi Gereksinimi

Sekil 1: Hiiziin Turizmi Yelpazesi: En Kavanlik-En Hafif Turizim Arz: Cergevesinde
Hiiziin Tuvizminin Algilanan Uriin Ozellikleri

Kaynak: Stone, 2006; Shavpley ve Stone, 2009; Aslan, 2015; Fonseca vd., 2016; Yilmaz,
2022.
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Diinyadaki Baglica En Karanlik Hiiziin Turizmi Destinasyonlarina
Tliskin Ornekler

Stone’un (2006) ¢aligmasindaki en karanlik kategorisine yerlestirilebilecek
mekanlarin ¢ok daha fazla turist ¢ektikleri goriinmektedir. Literatiir
aragtirmasi sonucunda elde edilen veriler sonucunda, turistlerin gercek olan
ac1 ve oliim duygularini tercih ettiklerini ve Sekil 1°’de yer alan en karanlik
kategorisindeki mekanlar1 ziyaret etme egiliminde olduklari sonucuna
ulagilmigtir (Fonseca vd., 2016; Yilmaz, 2022). Bunlar: Auschwitz-Birkenau
Anit ve Miizesi (Krakow, Polonya), Ulusal 11 Eyliil Amit ve Miizesi
(New York, Amerika), Cernobil (Ukrayna), Pompeii (Italya), Sarikamis-
Allahuekber Daglar1 Milli Park: (Kars, Tiirkiye), Gelibolu Yarimadasi Tarihi
Milli Park: (Canakkale, Tiirkiye), Hirogsima ve Nagazaki (Japonya), Alcatraz
Hapishanesi (San Francisco, Amerika) (Hidir ve Somuncu, 2018), Waterloo
Savag Alani (Belgika) (Seaton, 1999) ve Teror Evi Miizesi (Budapeste-
Macaristan) mekanlaridir.

20. yiizyihn son donemlerinde Austchwitz-Birkenau Toplama Kampi
turistik bir ¢ekicilik olarak ortaya ¢ikmugtir. Austchwitz-Birkenau Toplama
Kamp1 Nazilerin Yahudileri toplu bir bigimde katlettikleri diinyada en
kotii bir iine sahip bir ziyaret alanidir. 1941 yilinda Naziler tarafindan
kurulan Auschwitz-Birkenau Toplama Kampr zamanla genigletilerek
biiyiik bir yerleske halini almistir. Yahudiler bagta olmak iizere Cingeneler,
homoseksiieller, sakatlar ve savag esirlerinden olugan yaklagik 1 milyon 300
bin kigi kampta katledilmistir. IT. Diinya Savagrnda bu tiir kamplarda Nazi’ler
tarafindan yaklagik olarak 6 milyon kisinin 6ldiiriildiigii tahmin edilmektedir
(Orztiirk, 2016).

1941 ile 1945 yillar1 arasinda 1 milyon kigi Auschwitz toplama kampinda
oldiiriilmistiir. Kamp su an anit miizeye doniistiiriilmiis (Fonseca vd.,
2016) ve Nazilerin II. Diinya Savagi’'nda gergeklestirdigi dehgetin sembolii
olmustur. Miizede esirlerin kiyafetleri, fotograflari, notlari, el yapimu egyalari,
valizleri, ayakkabilari, gozliikleri, yiiziikleri, kesilen saglar1 ve ayakkabilart
sergilenmektedir. UNESCO tarafindan 1979 yilinda Insanhgin Kiiltiir
Mirast listesine eklenmigtir (Sunar, 2017). 2015 yilinda yaklagik 11.000°den
fazla ziyaret¢i bu miizede seminerlere, konferanslara ve Auschwitz ve
Holocaust Hakkinda Uluslararasi Egitim Merkezi ¢aligma ziyaretlerine
katilmugtir. Burada ayrica bireyler ya da gruplar igin giinliik ya da iki giinliik
egitim turlar1 gerceklestirilmektedir (Alili, 2017). Miize ilk agildig1 sene olan
1947°de 179 bin turist agirlamig ve bu say1 yillar gegtikge artig gostermistir.
Giiniimiizde ise yaklagik olarak yillik 2 milyondan fazla turistin ziyaret ettigi
bir ¢ekim merkezi olmugtur (Hidir ve Somuncu, 2018; Yilmaz, 2022).
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Amerika Birlesik Devletleri’'nin New York gehrindeki Diinya Ticaret
Merkezi'nde yer alan ikiz kulelere 11 Eylil 2001 yilhinda yapilan saldirt
sonucunda yaklagik 3 bin kisi hayatim kaybetmistir. Tkiz kulelerin yikildig
alana miize ve anit inga edilmistir. Miizenin bu bolgeye kurulmasinin asil
amaci, yagananlart unutmamak ve unutturmamaktir. Miize igerisinde saldiri
aninin ve sonrasinin fotograflari, kurtarma sirasinda hurdaya donmiis
itfaiye araglar1 ve ekipmanlar ile saldir1 sirasinda hayatlarini kaybedenlerin
kigisel egyalar1 sergilenmektedir. Olayin gerceklestigi sirada yakinlarini
arayan insanlarin ses kayitlari ziyaretcilere dinletilmektedir. Ayrica, 23 bin
resim, 5 yiiz saatlik film ve video, 1970 kisiden toplanan ses kayitlar1 ve
2100 argiv dokiimani miizede sergilenmektedir (Sunar, 2017). Diinya
Ticaret Merkezi’nin bulundugu yerde 11 Eyliil 2001 saldirilarinda hayatinin
kaybedenlerin anisina inga edilen amit, her yil milyonlarca ziyaretgi
¢ekmektedir (Fonseca vd., 2016; Yilmaz, 2022).

Cernobil Niikleer Santrali’'ndeki aktif olan dort reaktorden birinin
patlamas1 sonucunda 26 Nisan 1986 yilinda bir niikleer kaza meydana
gelmistir. Kazanin meydana geldigi giin dort reaktor aktif ve iki reaktoriin
ingas1 devam etmekteydi. Kaza sonucunda meydana gelen gevresel felaket
Hirogima ve Nagazaki’ye atilan niikleer bombalar ile kiyaslandiginda,
tahribatin 400 kat daha fazla oldugu belirtilmektedir. Acilen bolgede ikamet
edenler tahliye edilmislerdir. Tahliye edilenlerin gogu giiniimiizde “bayalet
sehir” olarak bilinen Pripyat sakinleridir (Alili, 2017; Oztiirk, 2016).

Cernobil kazasinin gergeklestigi terk edilmis bolge, 2011 yilinda otoriteler
tarafindan giivenli oldugu agiklamasindan sonra ziyarete agilmigtir. Bolgedeki
koylerin ¢ogu terk edilmistir, ancak ziyaret edilen en iinlii yer hayalet sehir
olan Pripyat’dir. Bolge son yillarda hiiziin turizmi agisindan ¢ok fazla ilgi
kazanan destinasyon olup, giderek daha fazla ziyaretgi gekmektedir (Fonseca
vd., 2016; Alili, 2017; Yilmaz, 2022). Yasanan felaketin kalintilarina taniklik
yapmak ve goriinmeyen tehlikenin cazibesini hissetmek isteyen turistler
i¢in bolge cezbedici hale gelmistir. Son yillarda, ziyaretgi sayisinin arttigy
ve yaklagik olarak yillik 10 bin turistin ziyaret ettigini tahmin edilmektedir
(Fonseca vd., 2016; Yilmaz, 2022).

Ttalya’nin Napoli sehri yakinlarindaki eski bir Roma sehri olan Pompeii,
Veziiv Yanardagiin patlamasi nedeniyle kent tamamen kiiller altinda
kalmugtir. Tiim kent neredeyse yok olmusg ve igerisinde yagayan tiim canlilar
giinliik iglerini yaparlarken taglasmiglardir (Aylan ve Kaya, 2020). Meydana
gelen bu patlama ile Pompeii diinya yiizeyinden yaklagik olarak 1700 yil
boyunca silinmistir. 1749 yilinda ise gehir yeniden kesfedilmistir (Puryova,
2013). UNESCO tarafindan Diinya Mirast statiisii kazanan sehir, Italya’nin
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en popiiler turistik yerlerinden biri konumunda olup yilda yaklagik olarak
2,5 milyon turist ¢gekmektedir (Fonseca vd., 2016; Alili, 2017; Yilmaz,
2022; Ergun ve Oktay, 2022). Turistler, Veziiv Yanardaginin patlamasi
sonucunda tag kesilen insanlarin siluetlerini ve kalintilarinin izlerini gérmek
i¢in ziyaretlerde bulunmaktadir (Alili, 2017).

II. Diinya Savaginda Amerikan Birlegmis Devletlerinin Japonya’nin
Hirogima ve Nagazaki gehirlerine atmis oldugu atom bombasi ve sonrasinda
yaklagik olarak 130 bin kiginin hayatin1 kaybettigi biiyiik bir felakettir.
Japonya hiikiimeti gerek tarih bilincini kaybetmemek adina gerekse
radyasyonlu Hirogima ve Nagazaki’deki bombalanmig olan bolgelerin
gogunlugunu korumaktadir (Capan ve Cilesiz, 2021). 53 milyondan fazla
kisi tarafindan ziyaret edilen miizede ziyaretgiler igin sergiledikleri kalintilar
ok tziiciidiir. Sergilenen bu kalintilar ziyaretgilere barigin ciddiye alinmasi
gerektigi hatirlatilmaktadir (Fonseca vd., 2016; Yilmaz 2022). Japonya’da
egitim goren tiim Ogrenciler her yil bombalanan Hirogima ve Nagazaki’deki
alanlar gezdirilmektedir. Ogrencilere hiiziin ve yasanan acilar anlatiimaktadir.
Ogrencilere “cger iilkeye gereken deger vevilmezse, geleceklerinin geemisleri gibi
olacayr” seklinde ders verilmektedir (Celik, 2017).

Hem miizeye hem de birer turistik destinasyonlara ¢evrilen terk
edilmig meshur hapishaneler hiiziin turizmi kapsaminda her yil binlerce
turist ¢ekmektedir. Bu meshur hapishanelerden biri de kuskusuz Alcatraz
hapishanesidir. Amerika Birlesik Devletleri’nin San Francisco Koyu’nda
bulunan Alcatraz adasi tizerindeki yapi, bir askeri iis olarak kullanilmaya
baglanmig olup, daha sonra hapishaneye doniigtiiriilmiigtiir. Adada yagayan
cok sayidaki pelikan kuslar1 nedeniyle 1775 yilinda adayi kesfeden Ispanyol
kasif tarafindan “pelikan” manasina gelen “alcatraz” ismi adaya verilmistir.
Alcatraz Hapishanesi 1973 yilinda turizme agilmugtir (Oztiirk, 2016).
Alcatraz Hapishanesi, iinlii olan Machine Gun Kelly ve Al Capone gibi
mahktimlar1 barindiran maksimum giivenlikli bir federal hapishanedir
(Atakishiyeva ve Dinger, 2022).

Alcatraz Hapishanesi toplam 336 hiicreden olugmakta olup higbir
zaman tamamen dolmamigtir. Hapishaneden 36 kisi kagma tegebbiisiinde
bulunmug ve 23 kigi yakalanmug, 6 kisi 6ldiirtilmiis ve 2 kisi bogulmustur.
Bulunamayan 5 kisi ise boguldugu tahmin edilenler ya da kayip olarak resmi
kayitlara gegmistir. Maliyetlerin gok yiiksek olmasi nedeniyle 29 yil kullanilan
hapishane kapatilmigtir. Ayrica kitaplar, makaleler ve filmler onu Hollywood
ckranina fazla ¢ekerek iiniinii ve gohretini artirmugtir (Atakishiyeva ve Dinger,
2022).
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Waterloo Muharebesi, 18 Haziran 1815te bir Ingiliz generali Wellington
ve bir Prusyali Blucher tarafindan yonetilen 6 farkli milletten olugan gok
ulushu miittefik ordusu, Napolyon komutasindaki Fransa ile Ingiltere-Prusya
ittifaki arasinda gergeklesmigtir. Waterloo Savagi diinyanin kaderini belirleyen
ve tarihe yon veren bir savastir. Sekiz saat siiren savag, 20 yildir Avrupaya
hakim olan Napolyon’'un kaybetmesiyle sonuglanmistir. Waterloo tanik
olunan ve kaydedilen ilk biiytik savasti (Seaton, 1999). Thomas Cook isimli
seyahat acentasinin ilk deniz agir1 girigimi Belgika’da yer alan Waterloo savag
alanina yapilan turdur (Akbulut ve Ekin, 2018a). Giiniimiizde Waterloo
savag alan1 135 farkli anit ve abide ile Belgika’nin en biiyiik ikinci turizm
alanidir (Speechaert ve Baecker, 1990°dan akt., Akbulut ve Ekin, 2018b).

Teror Evi Miizesi Macaristan’in  Bagkenti Budapeste’de Andrassy
Caddesi iizerinde bulunan tarihi bir miizedir. 24 Subat 2002 tarihinde
agilan miizede Nazi (fasist) ve Sovyet (komiinist) rejimine ait sergiler
icermektedir. Miizedeki iskence odalarinin ve hiicrelerinin goriintiileri
korkutucudur. Iskencelerle &ldiiriilen insanlarin video ve fotograflarinin

miizede sergilenmesi, ziyaretgilerin o anlari1 yagamalarina neden olmakta ve
hiiziinlendirmektedir (Alili, 2017).

Tiirkiye’de Baslica En Karanlik Hiiziin Turizmi Destinasyonlarina
Tliskin Ornekler

24 Aralik 1914 tarihinde binlerce asker soguktan donarak, Sarikamig
Harekati nedeniyle Allahuekber Daglar’nda sehit olmustur. Bu harekatin
izleri tarihten kolay kolay silinmeyen, aci ve hiisranla biten biiyiik bir olaydir
(Kanal, 2014). Ciinkii agir kig kogullarina ilaveten eksi 40 dereceye kadar
diisen dondurucu soguk nedeniyle Tiirk askerlerinin tamami donarak gehit
olmuglardir. Soguk ve aghiga ragmen Tiirk askerinin miicadelesi hafizalarda
yerini almistir (Yirik ve Seyitoglu, 2014; Kilig, 2021).

1957 yihinda Tiimen Komutam olan Canik Iskiripli Paga tarafindan
girisimde bulunulan Sarikamug Sehitligi Amit1 (Yirik ve Seyitoglu, 2014)
Tiirk askerlerinin anisina insa ettirilmistir. Sarikamug’ta kahraman sehitleri
anmak i¢in her yil Ocak aymin ilk haftasinda Allahuekber Daglarina
“Sartkamas Sehitler Yiirigyiisi” diizenlenmektedir (Kilig, 2021). Ziyaretgiler
bu anit1 ziyaret ederek onlara olan siikran ve minnetlerini sunmaktadirlar
(Ergun ve Oktay, 2022). On binlerce isimsiz gehitlerin ebedi istirahat yeri
olan Sarikamig Sehitligi Tiirkiye’nin en biiyiik sehitliklerinden biri ve manevi
degerlere sahip kutsal bir mekandir (Biiyiiksalvarci vd., 2022).

25 Nisan 1915 yili ile 9 Ocak 1919 yillar1 arasinda I. Diinya Savagr’min
kanli gatigmalarinin yagandig1 Canakkale’de Mart’in 18’inde her y1l Canakkale
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Zateri Kutlama Programlar1 yapilmaktadir (Yilmaz, 2022). Bu programlar
gergevesinde her yil 18 Mart’ta yiizbinlerce ziyaret¢i Gelibolu’ya gelmekte
ve programi izlemektedirler (Oztiirk, 2016). Savasta, 59.408 sehit diisen ve
isimleri tespit edilemeyen kisilerin sembolik yer aldig1 45 metre uzunlugunda
bir rolyef bulunmaktadir (Capan ve Cilesiz, 2021). Savagtaki askerleri temsil
etmesi nedeniyle Gelibolu, Tiirkler agisindan kutsal bir cazibe merkezidir
(Fonseca vd., 2016).

1970°li yillarda baglayan ziyaretler savasin 75. Yildoniimii olan 1990
yilindaki kutlamalar sayesinde 6zellikle yabanci ziyaretci sayisindaki artiga
sebep olmustur. I¢ turizmin gelismesine paralel olarak 2000’li yillardan sonra
bolgeye yapilan ziyaretler de artmugtir (Yesildag ve Atay, 2010). 1973 yilinda
Milli Park olarak kabul edilen alana Tiirk, Avustralya ve Yeni Zelanda gibi pek
cok ulustan her yil iki milyona yakin ziyaretci gelmektedir (Soylu ve Ozkok,
2016). Ornegin 2010 yilinda sekiz bin kisi Canakkale-Gelibolu Tarihi Milli
Parkr’na gelerek $afak Ayini torenlerini gergeklestirmistir (Kilig vd., 2011).

Sonug

Kitle turizmi, turiste sagladig1 avantajlar sebebiyle halen tercih edilse de,
alternatif turizm hareketlerine yonelik ilgilinin her gegen giin artmasi kabul
edilen bir gergektir. Degisen turist egilimleri ve 1990’1 yillarin bagindan beri,
yaganan savaglar, toplu oliimler ve dogal afet gibi olaylar, alternatif bir tiir
olarak hiiziin turizmini ortaya ¢ikarmugtir. Bu turizm tiirii, 1990’ yillarin
baginda hem turistlerin hem de akademisyenlerin ilgi alanina girmis ve 6nemli
Olciide popiilerlik kazanmistir. Hiiziin turizmi kavrami postmodernlige
dayanmakta olup, ilerleyen teknoloji ile birlikte zaman ve mekan arasindaki
yakinlagma, modernlige kargt duyulan endige ve egitime verilen 6nem gibi
ozelliklere sahiptir. Modern aletler 6liim kamplarinin olugturulmasinda
kullanilmigtir ve I. Diinya Savaginda kullamilan teknoloji insanlik i¢in
korkutucu sonuglar: ifade etmistir. Ancak teknoloji Titanik gemisinin
batmasina maalesef engel olamamigtir. Hatta 2023 yilinda Titanik gemi
kalintilarin1 gérmek isteyen kigilerin 6lmesine ve seyahat gergeklestiren Titan
denizaltinin pargalanmasina da engel olamamugstir. 18 Haziran 2023 tarihinde
Titanik gemisinin kalintilarini gérmek igin turistik bir gezi sirasinda patlayan
Titan denizaltisinin kalintilar da daha sonraki yillarda sergilenerek bir hiiziin
turizmi olarak degerlendirilecegi samlmaktadir. Ciinkii postmodernlikte
egitimsel elemanlar miizeler gibi farkli gekillerde tiretilmekte ve bu elemanlar
turizm yoluyla ticari amag igin kullanilabilmektedir.

Insanoglunun gegmiste yasadigi korkutucu ve iirkiitiicii yerler doga
olaylarimin meydana getirecegi tehlikeler konusunda bir farkindahk
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olusturmaktadir. Hiiziin turizmi talebine olan artig ile beraber diinyadaki
en karanlk hiiziin turizmi destinasyonlar her yil binlerce turisti kendilerine
cekmigtir ve g¢ekmeye devam etmektedir. Insanlar actyr kendilerinde
yagamalari, kaderlerine razi olmalari, vahget ve korkuyu hissetmek istemeleri
ve oliim duygularinin agir basmasi nedeniyle ge¢miste yaganmig olan savag
alanlarina, afet bolgelerine ve katliamlarin gergeklestirildigi mekanlara
yogun olarak ziyaret etmektedirler. Ziyaretgilerin buralarda yapmis olduklar1
harcamalar ekonomiye c¢arpan etkisi yaratarak bolgenin hatta {ilkelerin
ekonomilerine katki saglamaktadirlar. Ornegin, Kibris’ta 1974 yilindan beri
“Huayalet Sehir” konumunda olan Marag Bolgesi, 2020 yilinda ziyaretgilere
agilmugtir. Sonrasinda bolgeye yapilan ziyaretler hiiziin turizmi kapsaminda
degerlendirilmektedir. Suriye’de devam eden savagin birakacagr tahribati
gormek igin de bolgeye yapilacak olan ziyaretler hiiziin turizmi kapsaminda
degerlendirilecek (Ongun vd., 2021) ve diinyada en karanlik hiiziin turizmi
destinasyonlarindan biri olacaktir. Bunlara ilaveten hala devam eden Rusya-
Ukrayna Savagi nedeniyle Ukrayna Cernobil felaketinden sonra savag
meydanlarini gérmeye gelecek ziyaretgilerin hiiziin turizmi igin Ukrayna’y1
ziyaret edeceklerin sayisinda da artig olacag: tahmin edilmektedir. Ayrica
Tiirkiye’de yanardag patlamasi sonucunda Pompeii benzeri bir felaket
yaganmamugtir, ancak biyiik depremler yasanmugtir. Ornegin, 2023 yilinda
meydana gelen Kahramanmarag merkezli 11 ili etkileyen biiyiik deprem bagsta
olmak tizere, 1939 Erzincan depremi ve 1999 Golciik depreminin yarattig
yikimlar dogal afet kaynakli hiiziin turizm kapsamina girebilir.
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Bolim 9

Inang Turizmi Baglaminda Hac ve Umre

Hasan Kogker!

Ozet

Dini seyahatlerin tarihi insanlik tarihi kadar eskidir. Biitiin din ve inang
sistemlerinde kutsal mekanlarin ziyaret edilmesi tegvik edilmektedir. Tslam
dininde de genel anlamda seyahatler tesvik edilmekle birlikte hac seyahati
emredici, umre ise Ozendirici bir niteliktedir. Bir¢ok aragtirma, hac ve umre
seyahatlerinin turizmle iliskili oldugunu ve bir turizm olay1 oldugunu, bazilar
da bu yolculugun turizmle agiklanamayacak kadar kapsamli ve manevi bir
yolculuk oldugunu ileri siirmektedir. Bu béliimde hac ve umre kavramlari,
hac ve umrenin sosyo-kiiltiirel iglevi, hac ve umre pazari, Tiirkiye’de hac ve
umre mevzuati, dini seyahatler, din ve turizm, dini seyahatlerin turizm iligkisi
ile hac ve umrenin turizmle iligkisine deginilmistir.

Hac ve Umre

Hac, kutsal bir yere kutsal amaglar i¢in yapilan yolculuktur (Rountree,
2002: 482). Dini hareketliligin ilk ve en uzun sekli olan hac, kutsal bir yere
yapilan yolculuk olmakla birlikte, ruhani ritiiellerin de yasandigi bir insan
hareketliligidir (Bideci, 2018). Hac sadece Islam dinine ait bir seyahat
degildir. Tiim uygarliklarda hac kutsal yolculuk anlamina gelmekle birlikte
(Komiircti ve Kiigiikaltan, 2020), bu yolculugun baglangicina veya bitigine
eslik eden bayramlarin ve kutlamalarin oldugu bilinmektedir. Hacca ait
mekanlarin tarihin her déneminde ve tiim farkli toplum tiplerinde evrensel
bir yap1 6zelligi tagidigint séylemek miimkiindiir. Bu mekanlarin etrafi gogu
zaman korkuluklar, tag veya oriilii duvarlarla gevrilir. Bu durum o y6renin
kutsallik anlayigini gosterdigi gibi diinyevi nitelikte sayilanin kutsal olandan
ayrildigr anlamina dayanir (Abidoglu, 2021: 20-21). Bir¢ok kutsal yapida
oldugu gibi Kabe’nin de etrafi Harem duvarlar ile gevrilidir. Kabe kelimesi
ka’b kokiinden gelmektedir. Ka’b, yiiksek olmak, dort koge seklinde olmak
tomurcuklanmak anlamina gelmektedir. Kabe’nin diger isimleri; Bekke,

1 Dog. Dr., Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Karadeniz Eregli Tarizm Fakiiltesi,
hasankosker@yahoo.com ORCID: 0000-0003-0662-8301

O d | rrps://doi.ong/10.58830 ozgurpub286.c1127 129



130 | Inang Tirizmi Bajlammda Hac ve Umre

Beytullah, Beyt’iil-Atik, Hatime, Basse, Beytiil-Haram, Kadis, Nazir ve
Karye-1 Kadime’dir (Tutar, 2001: 76).

Hac terimi Ibranice’de “hag” seklinde ifade edilmektedir. Bayram
anlaminda kullanilan bu terim “bir seyin etrafinda donmek, dolanmak”
anlamindaki “hvg” kokiinden tiiretilmistir. Hac veya hag terimleri Sami
dilinde kullanilan gok eski bir terimidir. Bu terim sozliikte ziyaret amaciyla bir
yere yonelmek, kastetmek, ulagmak (Kotan, 2021: 20), ¢okga gidip gelmek,
oymak, yarmak delip ge¢mek anlamlarina gelir (Yalginkaya, 2011: 29).
Fikhi terim olarak ise hac, Hicri/ay takvimin on ikinci ay1 olan Zilhiccenin
sekizinci giiniide baglayip on ikisine kadar beg giinlilk zaman zarfinda
(Muneeza ve Mustapha, 2021: 662) Kabe’yi ve etrafindaki kutsal sayilan
mekanlart kuralina uygun bir gekilde ziyaret etmek ve buralarda yapilmasi
gereken tiim ibadetleri yerine getirmektir (Kartopu, 2009: 82). Bu ibadeti
yerine getirenlere Tiirk¢ede haci denilmektedir.

Umre terimi; ziyaret etmek, uzun omiirlii olmak, evi imar etmek, bir
yerde ikamet etmek, korumak, mali fazla olmak ve Allah’a kulluk etmek
anlamlarina gelen “a-m-r” kokiinden tiiremistir (Karagoz vd., 2018: 199).
Umreyi ger¢eklestirmeye ’timar, umre yapana mu’temir denir (Kotan, 2021:
33). Fikhi terim olarak umre; thram giyerek Kabeyi tavaf etmek, Safa ile
Merve arasinda say yaptiktan sonra tirag olmak suretiyle ihramdan ¢ikilarak
yapilan ibadettir (Yalginkaya, 2011: 28; Ozdemir, 2017: 2).

Islam tarihi agisindan Hicaz Bolgesi ¢ok énemli bir yer tutmaktadir.
Islamiyet bu bolgenin iki nemli sehri olan Mekke’de ortaya gikmug ve
Medine’de yayilmugtir. Mekke dini bir merkez olarak Miisliimanlarin ziyaret
etmesi gereken en kutsal mekan olarak kabul edilmektedir. Hz. Muhammed
Mekke’de diinyaya gelmis, Miisliimanlarin kiblesi ve hac ibadetinin sembolii
olan Kibe bu topraklarda bulunmaktadir. Kotan (2021: 16-20), Kabe’nin
vapiliy tarihine yonelik bir ¢ok rivayet oldugunu, bazi kaynaklarda Hz.
Adem’e kadar dayandirildigini, Kurani Kerim’de ise Kabe’nin Musevilik,
Hiristiyanlik ve Islam’in ortak babasi olan Hz. Ibrahim ve oglu Hz. Ismail
tarafindan yapildig1 yoniinde ayetlerin oldugunu ifade etmektedir. Bu
kutsal mekanda Hz. Adem, Hz. Ibrahim ve oglu Hz. Ismail gibi bir gok
peygamberle birlikte Islam peygamberi olan Hz. Muhammed ile onun
arkadag ve yoldaglar1 olan ashabinin anilar1 bulunmaktadir (Kiilgiir, 2019).
Bu baglamda Mekke diger ilahi dinler ozelikle de Miisliimanlar arasinda
gerek hac gerekse umre amaciyla gidilmesi gereken kutsal bir destinasyon
olarak yogun bir ilgi gormektedir. Nitekim Miisliimanlarin kutsal kitab1
olan Kuran ve dini 6nderleri olan Hz. Muhammed Miisliimanlar1 hacca ve
umreye davet etmektedir. Buradaki kutsal mekinlarda yapilacak ibadetlerin
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onlarin hayatlar1 i¢in manevi agidan bir doniim noktast olacagi yoniinde
tegvik edici ifadeler bulunmaktadir. Haccin yapilmasi konusundaki ifadeler
emredici niteliktedir. Kuran’da Bakara suresinde “Hac ve umrey: de Allah
igin tam yapmn... (Bakara suresi 196), Ali Imran suresinde “Orada apagik
deliller; (ayrica) Thrahim’in makams vavdw: Orvaya given emmiyette olur: Yoluna
giic yetenlevin o evi haccetmesi, Allal’m insanlar dizevine bir haklkedw: Kim
inkdr ederse bilmelidir ki, Allah biitiin dlemlevden miistagnidir” (Al Imran,
97), Hac suresinde “Insanlara hac ibadetini duywy; gerek yayn gerekse yorgun
argin develer dizevinde uzak yollavdan gelevek sana ulagsinlar” (Hac, 27)
denilmektedir. Islam peygamberi Hz. Muhammed, Islam dininin beg temel
sartindan birinin de hac yapmak oldugunu ifade etmektedir. Konuyla ilgili
bazi hadisler; “Ey insanlar Allah size hact forz kilmastir” (Karagoz vd., 2018:
25), “Yashmn, kiigiigiin ve kadmm cibads hac ve wmredir”(Ozdemir, 2017:
4), “Hac ve umpreyi pes pese yapimz! Ciinkii hac ve umre kiviigiin demiy, altin ve
glimiisiin kir ve pasim giderdigi gibi giinablar: ve fokivligi gideriz. Kabul edilmis
haccin sevaby ise cennetten baska bir sey degildiv”, “Allal’n elgileri dig cesittir;
gaziley, hac yapanlar ve umre yapanlardy” (Kilig ve Yilmaz, 2022: 202).

Ilgili ayet ve hadislerden de anlagilacagi iizere hac ve umre tiim
Miisliimanlar i¢in 6nemli olan ibadetlerdendir. Ancak hac ve umre arasinda
bazi farklar bulunmaktadir. Hac mali giicii yerinde, akli balig, saglikli ve
hiir olan her Miisliimanin belirli bir zaman diliminde émriinde en az bir
kez yerine getirmesi gereken zorunlu/farz bir yolculuk/ibadettir (Muneeza
ve Mustapha, 2021). Umre ise goniilliiliik esasina dayanan hac giinleri harig
biitiin y1l yapilabilen zaman sinirlamasi ve zorunlu olmayan bir ibadettir.
Umrede hac ibadetine benzer ibadetler yapilmakla birlikte hacda yapilan
ibadetlerin hepsinin yapilmast zorunlu degildir (Almuhrzi ve Alsawati,
2017). Umrede Arafat ve Miizdelife vakfesi, kurban kesme ve seytan taglama
gorevleri bulunmamaktadir. Bu nedenle hacca biiyiik hac, umreye de kiigiik
hac denir (Karagoz vd., 2018: 200). Diger taraftan umre tek bagina veya hac
ibadetiyle birlikte yapilabilmektedir. Literatiire bakildiginda da Islamiyet’in
ilk donemlerinden itibaren hadis ve fikih eserlerinde hac ve umre bazen farkli
bagliklar altinda veya hac boliimii i¢inde umreye deginildigi gortilmektedir
(URL-1).

Hac ve Umrenin Sosyal ve Kiiltiirel Etkisi

Hac ve umre duygu ve gayeleri ayni olan insanlarin bir araya gelmesini,
birlikte Allah’a yonelmesini saglayan, insanlarmn kiiltiir ufkunu da genisleten
sosyal bir seyahattir (Tosun, 2014). Bireyin etrafindaki diinya ile iligki
kurmasini, yeni yerler gérmesini ve degisik insanlarla iletigim kumasini
saglamaktadir. Kutsal topraklara gelen kisi daha 6nce teorik olarak bildigi
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Islam kardesligini canli olarak yagamaktadir (Sen, 2003). Hac ve umre,
bireyin kendini tanimasina, kendisiyle ve toplumla barigtk yasamasina,
toplumsal huzur ve bariga hizmet eder. Miisliimanlarin sorumluluk bilincini
gelistirecek onlara beraber hareket etme yetisi kazandiracak, motive edici,
kargilikli sayg, bilgi, tecriibe ve kiiltiirel alig verig yapma imkanina sahip tam
anlamiyla yardimlagma ve dayanigmayi saglayan bir ibadettir (Kose, 2019:
50-51).

Hac ve umre Ozellikle de Vakfe grup halinde gergeklestirilen dini bir
ibadettir. Hac ve umrenin toplu bir gekilde eda edilmesi ve diinyadaki tiim
Miisliimanlari bir araya getirmesi dogal bir sosyal ortam ve kardeslik ruhunu
beraberinde getirmektedir. Miisliimanlarin grup halinde hareket etmesini,
birlikte ibadet etmesini, ayni biitiiniin bir pargasi olarak ortak degerler
etrafinda toplanma duygusunu pekistirmektedir (Oz, 2021). Hac ve umre
Miisliimanlar arasindaki iletisimin de Onemli bir pargast olup (Kurnaz,
2013; Almuhrzi ve Alsawafi, 2017) ayn istek ve inanglari olan insanlar
birlestirici etkisiyle (Caidi, 2019: 45) evrenselligin, kardegligin, esitligin,
birlik ve beraberligin bir semboliidiir (Aizatullah, 2013). Hac esnasinda
birey yerel bir insan olmaktan ¢ikip evrensel bir insan olmaktadir. Tbadetin
yani sira diinya insanlar1 taniyan onlarin yagadigr yerlere dair bilgisi olan
kisi konumuna gelmektedir (Oz, 2021). Hac ve umre diinyanin degisik
bolgelerinde yasayan Miislimanlarin esit olduklarini, aralarinda fark
olmadigini, birlikte kardesge yagayabilecekleri duygusunu yerlestirir. Diger
taraftan diinya Miisliimanlarinin birbiriyle tanigmasini, kaynagmasini, sosyo-
kiiltiirel etkilegimini, manevi bir duygu ali§ verigi igine girmesini, ortak duygu,
diisiince ve amag gergevesinde birlegmelerini saglamaktadir. Hac ve umre
ayr1 renk, soy, cinsiyet, dil, meslek, riitbe, sinif, cografya, giyim ve kiiltiirel
tarkhiliklarin bir ayrigsma nedeni olmadigr bilakis birliktelik, kaynagma ve
dayanigma nedeni oldugu bilincini yerlestirmektedir (Asutay, 2010; Erkol,
2012; Bianchi, 2017). Bu yoniiyle hac ve umrenin Miisliimanlar igin ayn1
zamanda ¢ok kapsamli bir kongre iglevini yerine getirdigi, sosyal ve kiiltiirel
alg verig ortami olugturdugu, ortak degerler etrafinda biitiinlesme araci da
oldugu ifade edilebilir.

Hac ve umre ibadeti Miisliimanlara unutamayacaklart derin hatiralar
brrakmaktadir. Onlarin sabir, tahammiil, giigliiklere katlanma, sikintilara
gogiis germe, problem ¢6zme, biiyiik kalabaliklarla birlikte ayni anda hareket
ederek ayni seyleri yapabilme, yardimlagma ve dayanigma, disiplin, diizen,
belli kurallara uyma vb. ahlaki ozellikleri de geligtirmektedir (Erkol, 2012:
51; Kose, 2019: 50-51). Hac ve umre seyahatleri insanlara kendilerine
ailesine topluma ve tiim insanliga sorumluluk bilinciyle yeni bir hayata
baglayabilecek bir enerji agilamaktadir (Sen, 2003). Bu seyahatler, bireyin
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kendisini tanimasini, kendisine ¢eki diizen vermesini, kendisiyle ve toplumla
barigik yagamasini, bireyin toplumsal huzur ve bariga hizmet edebilecek bir
kimlige kavugmasini saglamaktadir (Kose, 2019: 50-51). Sonug olarak hac
ve umre doniigii Misliiman bireylerde, bu ibadeti yerine getirmenin verdigi
manevi hazla birlikte sosyal ve Kkiiltiirel anlamda da 6nemli degisimler
meydana gelebilmektedir.

Hac ve Umre Pazarinin Ekonomik Etkisi

Dinlerin kutsal olarak kabul ettigi sehirlere yogun bir turistik talep
bulunmaktadir. Bu baglamda dini seyahatlerin ekonomik etkileri yadsinamaz
boyuttadir (Fourie vd., 2015). Suudi Arabistan da kutsal mekanlart olan
Mekke ve Medine ile taninmaktadir. Diinyanin dort bir yanindan her
yil hac ve umre igin iilkeye gelen ziyaretgiler iilke turizminde hayati rol
oynamaktadir (Alalmai vd., 2021). Hac ve umre seyahatleri Miisliimanlar
arasinda Allah’a yakin olmak i¢in bir ara¢ olarak kullanilmakta (Henderson,
2011) ve Miisliman niifusun yogun olarak yasadigi tlkelerden o6zelikle
hac mevsiminde Kabe’yi tavaf etmek i¢in yogun bir talep bulunmaktadir.
20. ytizyilda ortalama 100 bin olan haci sayisi, 21. yiizyilin ilk geyreginde
2 milyon simirina dayanmig ve ¢ok sayida haci adayr sira beklemektedir
(Almuhrzi ve Alsawafi, 2017). Suudi Arabistan hiikiimeti mevcut talep
kargisinda ¢6ziim olarak her tlke i¢in Miisliiman niifusunun %1°1 oraninda
bir hac kontenjani ayirmaktadir. En ¢ok kontenjan %26 oranla Suudi
Arabistan’a ayrimistir. Daha sonra Endonezya (%9), Pakistan (%8) ve
Hindistan (%7) gelmektedir. Tiirkiye’ye %3 kontenjan ayrilmistir (Yumugak
ve Bilgin, 2021: 5-6). Bu smirlama ve kontenjana ragmen hac mevsiminde
her y1l 160°tan fazla {ilkeden iki milyonu agkin Miisliiman Mekke’de Kabe’yi
tavaf etmek igin bir araya gelmektedir (Muneeza ve Mustapha, 2021). Bu
rakama Suudi Arabistan vatandaglart da dahil edildiginde ii¢ milyonu agkin
kisinin oldugu soylenebilir (Osra vd., 2021: 1). Ulkelere gore hac maliyeti
yolculuk mesafesi, arag tercihi, siire, konaklama kalitesi, komisyon ticretleri ve
aracilik ticretlerine gore degismekle birlikte 41008 seviyesindedir (Yumugak
ve Bilgin, 2021). Mekke’ye Ramazan umresi i¢in yaklagik 2 milyon, yilin
kalan kisminda umre yapmak igin yaklagik 4 milyon kisi gelmektedir. Yapilan
bir aragtirmaya gore Suudi Arabistan’in hac ve umreden elde ettigi gelirin
80 milyar$1 agtig1 ve bu gelirin zaman iginde katlanarak artacag: tahmin
edilmektedir. Hac iilkenin istthdamina da 6nemli katkilar saglamaktadir 1,2
milyon kigiye dogrudan, 591.000 kisiye de dolayl olarak istihdam sagladig:
diisiiniilmektedir (Alalmai vd., 2021: 669). 2016 yili verilerine gore turizm
ve seyahat sektoriiniin Suudi Arabistan’in Gayri Safi Yurti¢i Milli Hasilana
(GSYIH) toplam katkis1 %10,2, toplam istihdama katkist %9,7, toplam
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ithracata katkist %5,8 oraninda olmustur. Gelecekte bu katkinin artarak
devam edecegi 6ngoriilmektedir (Ali, 2018).

Suudi Arabistan; alt ve istyapi, kapasite eksikligi gibi nedenlerden
dolay1 hac mevsiminde yogun olan talebi karsilayamamaktadir. Suudi
Arabistan 2030 vizyonunda; hac ve umre sistemin iyilestirilmesi, akilli hac
sisteminin daha etkin bir gekilde kullanilmasi, kapasitesinin kademeli olarak
artirilmast ve 2030 yilinda 5 milyonu hac i¢in olmak iizere iilkeye gelecek
ziyaretgi sayisinin 30 milyon kisiye ¢ikarilmasi hedeflenmektedir (Alalmai
vd., 2021: 6). Ozellikle hac ibadeti igin yillarca sira beklemek zorunda olan
Miisliimanlar goz oniine alindiginda bu hedefin yakalanabilmesi olasidir.
Bu hedef yakalandiginda iilkenin hac ve umre seyahatlerinden elde edecegi
dogrudan ve dolayl gelirle birlikte istihdamin da artacagi 6n goriilebilir.

Tiirkiye’de Hac ve Umre Organizasyonuna Dair Mevzuat ile Tlgili
Kurum ve Kuruluslar

Tiirkiye’de hac ve umre seyahatlerinin organizasyonu 19 Subat 2013
tarih ve 28564 sayili Resmi Gazetede Bakanlar Kurulu Karar ile ¢ikarilan
“Hac ve Umre Seyahatleri ile Ilgili Islerin Diyanet Isleri Bagkanliginca
Yiirtittilmesine Dair Yonetmelik” (URL-2) ve 1 Mayis 2001 tarih ve 24389
sayilll Resmi Gazetede yayinlanan “Seyahat Acentalarimin Hac ve Umre
Seyahati Diizenlemesine Dair Esaslar1 Belirleyen Yonetmelik” ¢ergevesinde
yiiriitiilmektedir. Tlgili yonetmelik A grubu isletme belgeli seyahat
acentalarinin Diyanet Tsleri Bagkanhgrmin denetim ve gozetiminde hac ve
umre seferleri organize etmeleriyle ilgili islemleri kapsamaktadir (URL-3).
2006 yilindan beri hact ve umrecilerin %601 Diyanet Igleri Bagkanligi,
%4011 da A Grubu seyahat acentalar1 gotiirmektedir (Ergener, 2019: 194).
Uygulamaya yonelik kuralar da Bakanliklararas1 Hac ve Umre Kurulu ile
Diyanet Isleri Baskanlig1 atist altinda olugturulan Hac ve Umre Komisyonu
tarafindan belirlenmektedir. Kurul, Diyanet Isleri Baskaninin bagkanliginda;
Glimriik ve Ticaret, igi§leri, Kiiltiir ve Turizm, Maliye, Saglik ve Ulagtirma
Bakanliklarinin miistegar veya miistegar yardimcilari ile Disigleri Bakanligi ve
Tiirkiye Seyahat Acentalar1 Birligi’nin birer temsilcisinden olugmaktadir. Bu
kurulun baslica gorevleri sunlardir (URL-4):

* Hac ve umre organizasyonunun yurt igi ve yurtdiginda sorunsuz bir
sekilde yiiriitiilebilmesi igin tedbirler almak,

* Hac ve umre mevsimine yonelik takvimi olusturmak,

* Hac ve umreye gidiste kullanilacak ulagim yolunu, giris ¢ikis yapilacak
sinir kapilarini ve hava limanlarini belirlemek,
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* Hac ve umreye gideceklere verilecek malzeme ve nitelikleri belirlemek,
* Haa adaylarinin hangi yontemlerle segilecegine karar vermek,

* Hac ve umre diizenleyecek seyahat acentalarinin bagkanlikla
imzalayacaklar1 gartname ve sozlesme hiikiimlerini olugturmak ve
sozlesme hiikiimlerine uymayan acentalara uygulanacak miieyyideleri
belirlemek,

e Diyanet Isleri Baskanlig1 tarafindan acentalara verilen idari hizmetler,
personel destegi, denetim, gozetim, rehberlik, egitim, saghk gibi
hizmetler karsiiginda alinacak hizmet bedelini belirlemek,

e Teminatlar belirlemek,

* Hac ve umreye gideceklere yonelik konaklama tiirlerini, tavan
ticretlerini ve On kayit ticretlerini belirlemek,

* Kautsal yolculuga katilacak bireylerin egyalarinin taginmasina yonelik
kural ve esaslar1 belirlemek,

* Mekke ve Medine’de kiralanacak otel, konaklama tesisi ve binalarin
niteliklerine karar vermek ve onlarin Harameyn’e olan uzakliklarin
belirlemek,

* Hac sezonunda farkli iglerde ¢aligtirlmak amaciyla Suudi Arabistan’a
gotiiriilecek nitelikli ve niteliksiz iggilerde, bu isgileri gotiirecek
isletmelerde aranan gartlar ile bu konuyla ilgili kurum ve kuruluslarin
yapacag iglere ve faaliyetlere yonelik kurallar: diizenlemek,

Siralanan bu temel gorevler diginda Diyanet Isleri Bagkanhgi hac ve
umre yapmak isteyen kigilere konaklama ve beslenme konusunda da baz
secenekler sunmaktadir. Diyanet Isleri Baskanligi; hac ve umreye gitmek
isteyen kisilere, oda tercihli konaklama tiirii ve otel tercihli konaklama tiirii
olmak {izere iki konaklama segenegi sunmaktadir. S6z konusu segeneklere
gore alman tcret ve verilen hizmet degismektedir. Oda tercihli konaklama
tiirli; banyo ve tuvaleti icinde olan 2, 3 ve 4 kisilik odalarda konaklama
yaptirilmakta kahvaltis1 ve aksam yemegi tabldot, 6glen yemegi kumanya
seklinde verilmektedir. Otel konaklama tiiriinde ise banyo ve tuvaleti iginde
olan odalarda 2 veya 3 kisi kalmakta s6zlesmeye gore 2 veya 3 6giin agik biife
usulii kahvalti ve yemek verilmektedir. Her iki konaklama tiirdi igin Harem’e
1 km’den uzak olan mesafeler i¢in servis hizmeti verilmektedir (URL-5).

Ozetlenecek olunursa Hac ve Umre Kurulu, hac ve umre seyahatlerine
katilacak insanlarin magduriyet yagamamalari igin tedbirler almakta, konforlu
ve sorunsuz bir seyahat gergeklestirebilmeleri igin kapsamli bir planlama ve
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organizasyon yapmakta, onemli kararlara imza atmakta ve alinan kararlarin
ilgili bakanliklar ve kuruluglarca uygulamasini takip etmekte, her hangi bir
sorunun ortaya ¢tkmas: durumunda gerekli 6nlemleri almakta oldugu ifade
edilebilir.

Dini Seyahatler

Uzun bir tarihi olan dini seyahatler, insanlik tarthinde 6nemli bir yer
tutmaktadir (Caidi, 2019). Baz1 kaynaklar kutsal yerlere yapilan seyahatlerin
30.000 yil 6ncesine kadar dayandigini ifade etmektedirler (Blackwell, 2007).
Tlkgaglardan itibaren insanlarin inanglari geregi bazi dini sorumluluklarini
yerine getirmek, inanglarina 6zgi kutsal yerleri gormek ve ziyaret etmek igin
seyahatler gergeklestirmiglerdir. Tarihi gegmisi oldukga eskiye dayanan dini
nitelikli bu seyahatlere, giiniimiiz diinyasinda daha da ilgi duyulmaktadir
(Siit, 2014). Dini igerikli seyahatler 20. yiizyilin son diliminde, 6zelikle de
1990 yillarda biiyiik gelismeler gostermistir. Inang Turizmi Zirvesi’nde
gergeklestirilen oturumlarda, uluslararasi ¢apta inang turizmi amacyla
seyahat edenlerin yillik ortalamasinin 300 milyon kisi olduguna vurgu
yapilmistir. Inang turizminin giin gectik¢e yayginlastigina ve bu turizm
tiiriiniin sadece kutsal mekanlara yapilan dinsel amagli seyahatler olmaktan
cikarak daha genis kitlelere yayilma egiliminde olduguna dikkat ¢ekilmistir.
Giiniimiizde gelinen noktada, inang turizmi baglaminda seyahat edenlerin
artik eskisi gibi 50 yag ve tizeri kisiler olmadig1, giderek genglerin de bu tiir
seyahatlere yonelmeye basladiklar1 goriilmektedir (Paksoy ve Al-Saifi, 2019).

Bireyin ekonomik ve yagam standartlarinin artmasi, ulagim ve iletigim
olanaklarinin artmasi, bilginin hizli yayilmasi gibi kolaylastirici faktorler genel
anlamda turizme, 6zel anlamda da inang turizmine olan ilgiyi artirmaktadir
(Siit, 2014). Dini turizmi gesitli sekillerde 6zendirmek ve diinya genelinde
daha iyi sartlarda seyahatlerin gerceklestirilebilmesi icin egitim ve bilgi
saglamak amaciyla Diinya Dini Seyahat Birligi (WRTA) kurulmustur. Bu ve
benzeri birliklerin ¢abalarnin etkisiyle inan¢ turizmi sektoriiniin gelecekte
daha fazla geligebilecegi 6n goriilmektedir (Ayaz ve Eren, 2020: 286).

Din ve Turizm

Turizm, insanlarin siirekli ikamet ettigi yer disinda merak, gezme gorme,
eglenme, dinlenme din, spor, saglik gibi sebeplerle yaptigi seyahatler
ve bu gegici yer degistirme sirasinda ortaya ¢ikan tiim olay ve iliskiler
seklinde tanimlanabilmektedir. Antik ¢aglardan giiniimiize kadar seyahat
motivasyonlarinda bazi degisimler, trendler ve gelismeler yaganmugtir. Bununla
birlikte kutsal mekanlara yapilan seyahatler tiim ¢aglarda insanlarin seyahat
etmesine neden olan giiglii bir i¢ motif olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Erbag,
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2002; Tekin, 2014). Hemen hemen biitiin din ve inanglar, peygamberler veya
dini rehberler vasitasiyla kutsal sehirlerin ziyaretlerini mensuplarina dini bir
vazife olarak emretmiglerdir. Bideci (2018), Antik ¢aglardan glintimiize kadar
her donemde farkli ekil ve anlamda da olsa insanlarin bir inang sistemine
dahil oldugunu, s6z konusu inang sistemlerinin insanlarin tuttum, davranig
ve seyahatlerine kadar belirli bir oranda yon verdigini ifade etmektedir.
Din ve turizm her zaman yakin bir iliski iginde olup, dini ¢ekim unsurlari
seyahatlerin 6nemli bir motivasyonunu olugturmaktadir (Blackwell, 2007;
Henderson, 2011; Stefko vd., 2015; Tekin, 2017; Komiircii ve Kiigiikaltan,
2020). Ozellikle dinin toplumsal yapimin temel 6gesi oldugu ve davraniglarin
dine bagl oldugu toplumlarda din seyahatlerin baglica denenlerinden biri
olmugtur (Dogan, 2004: 42). Anlagilacag: tizere din en yaygimn ve etkili
sosyal bir kurum olarak bireysel ve toplumsal davraniglar {izerinde 6nemli

bir etkiye sahiptir (El-Ghory, 2016).

Insanlar; inanglarnin yiikiimliiliiklerini yerine getirmek veya inanglari
geregi kendilerini daha huzurlu hissetmek i¢in kutsal mekanlar1 ziyaret
etmeleri genel anlamda inang turizmi kapsaminda ele alinabilir (Tekin,
2014: 750). Inang turizmi; bireylerin siirekli yagadiklari, galistiklar1 ve asil
gereksinimlerini giderdikleri destinasyonun digina inang ¢ekim merkezlerine,
dinsel inanglarinin geregini yerine getirmek amaciyla yaptiklari seyahatler ve
bu seyahatler sirasinda dogan olay ve iligkilerin tamamidir (Yayh ve Stirticii:
2016: 99). Inang turizmi genel olarak hac ve umre seyahatleri seklinde
grup veya bireysel seyahatlerdir. Bu seyahatler, bazi dinler i¢in 6nemli dini
olaylarin y1l doniimlerinde veya belirli zamanlarda yapilan etkinlikler, ayinler,
dini toren ve toplantilar ile belirli bir giizergahta bulunan dini merkezleri
ve yapilar1 ziyaret etme seklinde gergeklestirilmektedir (Saman, 2009: 10).
Milyonlarca Miisliiman Mekke, Medine, Kerbela ve Kudiis’ii, Hiristiyanlar
Efes, Iznik, Hatay, Venedik ve Roma’yr Yahudiler Kudiis, El Halil, Tiberya
ve Safed’i, Budistler Bodh Gaya, Sarnath ve Lhasa’y1, Hinduiler Ayodhya,
Mathura, Haridwar gibi kutsal destinasyonlart ve bu destinasyonlarda
bulunan tapinak, cami, tiirbe, kilise, manastir, katedral, havra gibi kutsal
mabetleri ziyaret etmekte ve dini bayram, festival, ayin gibi ritiiellere
katilmaktadirlar.

Dini Seyahatlerin Turizmle ligkisi

Din insan hayatinin her agamasinda etkisini gostermis, ilk insandan
giiniimiize kadar insanlarin hayatina yon vermis ve yon vermeye devam
etmektedir (Weidenfeld ve Ron, 2008). Din, eskiden oldugu gibi
giiniimiizde de insanlarin, sosyal yapisinin, kiiltiiriiniin temel unsuru ve
dinamigi olma 6zelligini korumakta, toplumlarin deger yargilarinin, sosyal
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iligkilerinin, ahlaki yagaminin olugmasinda ve sekillenmesinde roliinii devam
ettirmektedir (Erkol, 2012). Dini baghlik turizm hareketleri iizerinde de
dogrudan ve dolayli etkiye sahiptir (Fourie vd., 2015). Nitekim turizm ilk
olarak kutsal mekanlarin ziyareti ile baglamistir (Sen vd., 2015). Kabileci,
ulusal ve uluslararas: dinlerin hepsinde kutsal olarak goriilen mekanlara
seyahat Ozendirilmeye ¢aligtlmaktadir (Erbag, 2002; El-Gohary, 2016).
Buna paralel olarak biitiin inang sistemlerinde ge¢misten giiniimiize kadar
hac yerleri ve kutsal mabetler turizm olayinin vazgegilemez mekanlari
olmustur (Kiigiik, 2013). Kutsal mekanlarin ziyaretin sebebi; gesitli dini
vecibeleri yerine getirmek, ayinlere, merasimlere, festivallere katilmak
(Stit, 2014), inanglarina ait kutsal mabetleri gérmek, manevi bir huzura
ulagmak, sikintilardan kurtulmak (Blackwell, 2007), gidilen mekinin
kutsiyetinin meydana getirecegi maddi, manevi ve ahlaki kazanimlar
elde etmektir (Erbas, 2002). Diger taraftan dini yakinlik da insanlarin
seyahat etme kararlarinda, destinasyon se¢imlerinde (Fourie vd., 2015) ve
turistik iiriin tercihleri gibi turist davraniglarinda 6nemli bir etkiye sahiptir
(Zamani-Farahani ve Eid, 2016). Bu baglamda dini amagh seyahat
motivasyonlar1 kigilerin mensup olduklar1 din ve inang sistemi, yapilacak
faaliyete ve konaklama olanaklarina gore farkliik gosterebilmektedir

(Olsen, 2013).

Kutsal mekanlarda yagamayan insanlarin kutsal mekanlari ziyaret etmek
i¢in seyahat etmeleri turizm faaliyetlerini meydana getirmektedir (El-Gohary,
2016). Dinlerde turizm olgusu gogunlukla mensuplarinin inanglar geregi
kutsal olan mekanlar1 gérme, o mekanlarda ibadet etme, din liderlerinin
mezarlarini ziyaret etme ve mensup oldugu dini bagka cogratyalara ulastirmak
amacryla yapilan seyahatler olarak degerlendirmek miimkiindiir (Tag, 2015).
Ancak giimiimiizde insanlar dini inan¢ merkezlerini sadece ibadet etmek igin
ziyaret etmemektedir. Bu mekanlarin tarihi 6zelligi, sanatsal niteligi, kutsallig
ve diger ozellikleri de turistlerin ilgisini gekmektedir (Siit, 2014). Dini
mekanlardaki uygulamalar1 yerinde gormek, yapilan ibadete taniklik etmek
ve dini torene katilma egilimi de bulunmaktadir. Cami, kilise, havra veya bir
tapinakta dini bir etkinlik ve ritiiel esnasinda yapilan ziyaretler turistler igin
oldukg¢a anlamli ve gekici olabilmektedir. Ozel kutlama ve dini festivallerin
ziyaretgilerde daha fazla heyecan ve cogku olusturdugu bilinmektedir. Turistler
ziyaret ettigi kutsal mekanlari 6liimsiizlestirmek ve hatiralarinda yagatmak
igin fotograflar ¢ekmekte, hatira egyalar1 ve hediyeler satin almakta oradaki
ulagim araglari, konaklama ve yiyecek igecek igletmelerinin hizmetlerinden
taydalanmak suretiyle turizm hareketlerinin canlanmasini saglamaktadirlar
(Kiigiik, 2013).
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Hac ve Umrenin Turizmle Iliskisi

Maddi imkanlar1 olan Miisliimanlarin hac ibadetini yerine getirmek
igin siirekli ikamet ettigi yerden gegici bir siireligine kutsal topraklar olarak
nitelenen Mekke ve Medine’ye seyahat etmesi, oralarda herhangi ticari bir
faaliyette bulunmamasi, belli bir siireligine ikamet etmesi ve tekrar asli
ikametine doénmesi turist tanimina uymakta ve turizm faaliyeti olarak ifade
edilebilir. Turizm sektoriiniin 6nemli unsurlarindan olan transfer, agirlama,
rehberlik hizmetleri hac ve umre seyahatlerinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
Bu yoniiyle de hac ve umre organizasyonlarmin turizmle iligkili oldugu
soylenebilir.

Birgok aragtirma hac ve umre seyahatlerinin turizmle iliskili oldugunu
ve bir turizm olay1 oldugunu ortaya koymaktadir, bazilari ise bu yolculugun
sadece turizmle ifade edilemeyecek kadar kapsamli ve manevi bir yolculuk
oldugunu ileri stirmektedirler. Kiigiik (2013), biitlin inang sistemlerinde
oldugu gibi Islam dininde de Kéibe ve kutsal mabetlerin turizm olayinin
vazgecilemez mekanlart oldugunu ifade etmektedir. Sen vd., (2015), hac
ve umrenin ibadet amaciyla yapilan seyahatler oldugunun altin1 ¢izmekte,
bu yolculuk esnasinda yolculuk, konaklama, yeme igme, rehberlik gibi
hizmet ve organizasyonlarin turizm agisindan ele alinmasi ve inang
turizmi kapsaminda degerlendirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu
goriige paralel olarak Vukonic (1996), Miisliimanlar igin inang turizmi
denildiginde din amaciyla yapilan her tiirlii seyahatin, ozellikle de hac ve
umre seyahatlerinin akla geldigini ve hacin turizmle pek ¢ok agidan ortak
noktas1 oldugunu ifade etmektedir. Komiircii ve Kiigiikaltan (2020), hac
seyahatlerini bir turizm ¢esidi olarak ele alan 124 ulusal ve uluslararasi
makaleyi incelemistir. Bu makalelerden %81,45’inin hac seyahatlerini inang
turizmi, %16,93iniin etkinlik turizmi, %1,61’inin de hem inan¢ hem de
etkinlik turizmi kapsaminda degerlendirdigini belirtmektedir. Ancak Tslam
dininde 6nemli bir yeri olan hac ve umre seyahatlerini sadece etkinlik ve
inang turizmi baglaminda kisitlanmamalidir. Son yillarda literatiire yeni
girmeye baglayan Islami turizm baglaminda degerlendirmek daha uygun
olabilir. Luz (2020), hacin hangi turizm kategorisi igerisinde yer almasi
gerektigi noktasinda bir muammanin oldugunu, hacin Islam dininin bir
emir oldugunu ve dini motivasyonlu diger dinlerdeki hac seyahatlerden fakli
oldugunu ve bu yonde degerlendirilebilecegini ifade etmektedir. Benzer
sekilde Sen (2003), hacin diger turistik ziyaretlerden farkli oldugunun altini
cizmekte, bu yolculugun bir benzeri olmayan egsiz bir seyahat oldugunu,
aslinda her insanin diinyadaki manevi bir yolculugunun 6zeti oldugunu
ifade etmektedir.



140 | Inang Tirizmi Bajlammda Hac ve Umre

Tiirkiye’de Hac ve Umre Organizasyonuna Yonelik Uygulamalar

Tiirkiye’de hac organizasyonlar1 genellikle 5 haftalik zaman dilimini
kapsamaktadir. Tlk giden kafileler Cidde Havaalan'ndan Medine’ye
ge¢mekte, orada 40 vakit namaz kilmak i¢cin 8 ile 10 giin arasinda
kalinmaktadir. Daha sonra Kabe’yi tavaf, oradaki kutsal mekanlar1 ziyaret
etmek ve haci olabilmek igin zorunlu olan ibadetleri yerine getirmek iizere
Mekke’ye gegilmektedir. Kurban Bayramrnin dordiincii giiniinden sonra
Tiirkiye’ye doniigler baglamaktadir. Sonlara dogru giden kafileler ise Cidde
Havaalanrndan dogrudan Mekke’de gegmekte, hac ibadetinin gereklerini
yerine getirdikten sonra, Medine’ye ge¢mekte orada 8 ile 10 giin kaldiktan
sonra Cidde Havaalanr’ndan Tiirkiye’ye doniisler yapilmaktadir.

Umre organizasyonlar1 hac mevsimi diginda tiim yil yapilabilmektedir.
Bu organizasyonlarin en kisa olani 3 giinliik olup sadece Mekke ve Kabe’yi
tavaf etme programini igermektedir. Diger organizasyonlar genellikle
1 hafta, 11 giin veya 2 haftalik programlar seklindedir. Ramazan ayimna
Ozgii olan umre programlarindan birincisi Ramazan’in son 15 giiniini
kapsamaktadir. Tkincisi tiim Ramazan ayini kapsayacak sekilde 35 ile 40 giin
arasinda stirebilmektedir. Tirkiye’den organize edilen umre programlari
agirlikli olarak Ramazan ayi, kandiller, Sevval ay1, yariyil tatili takvimi bagta
olmak iizere, yilin fakli zaman dilimlerini kapsayacak sekildedir. Umre
programlar1 da genellikle hac organizasyonunda oldugu gibi Mekke, Medine
ve buralardaki kutsal mabetleri kapsamaktadir. Ancak son yillarda Kudiis
baglantili umre programlari da diizenlenmektedir.

Sonug

Din ilk insandan giliniimiize kadar insan hayatimin her agamasinda
etkisini gostermistir. Biitiin dinlerde oldugu gibi Islam dininde de seyahatler
tegvik edilmektedir. Tslam dininde hac ibadeti Islam’in bes temel sartindan
biridir. Yeterli ekonomik giice sahip olan her Miisliimanin hayatinda bir
kez hac yapmasi ayet ve hadislerden anlagilacagi tizere bir zorunluluktur.
Umre ise goniilliiliik esasina dayanan yapilmasinin dinen manevi yonden
bir¢ok faydasi olduguna inanilan bir seyahattir. Hac ve umre seyahatleri
bu bakimdan Miisliimanlar i¢in 6nem arz etmekte ve maddi durumu
uygun olan Miisliimanlar haci olabilmek igin adeta yarigmaktadir. Hac
ibadeti belirli zaman diliminde yapilabilen bir ibadet olmas: ve hacca olan
yogun talepten dolayr Suudi Arabistan Devleti haci kotast uygulamaktadir.
1989°da Amman’da alinan karar geregince Suudi Arabistan devleti her yil
Miisliimanlarin yagadigt her bir tilkeye yonelik yerlesik Miisliiman niifusun
yaklagitk %11 oraninda haci kotasi tahsis etmektedir (Yumusgak, 2021:
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4). Hacca gitmek isteyen Miisliimanlar bu nedenle yillarca sira beklemek
zorundadirlar. Diger turizm tiirlerinin hi¢ birinde yillarca sira beklemek
soz konusu degildir. Buradan ¢ikarilabilecek sonug hac seyahatinin sadece
turistik bir faaliyet olarak agiklanamayacagi gercegidir. Bu seyahatin turizm
otesi ilahi ¢agriya cevap niteliginde bir yolculuk oldugu ifade edilebilir.
Diger taraftan Miisliimanlar hac sirasinin ne zaman kendilerine gelecegini
bilemediklerinden dolayr umreye yonelebilmektedirler. Ciinkii umrede
zaman sinirlamast bulunmamaktadur.

Hac ve umre seyahatleri ibadetin yani sira Miisliiman toplumu igin biiyiik
bir kongre niteligini de tagimaktadir. Miisliman toplumlarin birbirleriyle
tanigma, iletisim, paylasma, kardeslik ruhunu gelistirme, bir biitiiniin
pargasi olarak ortak sorunlarin ¢6ziimii noktasinda goriigmeler yapmasina
uygun bir zemin olugturmaktadir. Herkes birbirlerinin bagislanmasi, iyiligi,
Miisliimanlarin ve insanhigin kurtulusu ve mutlulugu igin Allah’a el agip
yalvarmaktadir. Ote yandan hac ve umre seyahatleri bir turizm faaliyeti olarak
uzun siireli konaklama igeren seyahatler olup Suudi Arabistan ekonomisine
de 6nemli katkilar saglamaktadir.
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Lavanta Turizmi

Emrah Karal!

Ozet

Aromatik bir bitki olan lavanta, benzersiz ve ¢ekici 6zelliklerinden dolay:
son yillarda insanlarin ilgi odagi haline gelmistir. Lavanta tarlalari, kirsal
da olusturdugu mor renkli kartpostal goriintiilerle farkli bir deneyim
yagamak isteyen insanlarin seyahat rotalar1 arasina girmeye baglamugtir. Bu
durum da lavanta turizmi faaliyetlerinin gelisimine zemin hazirlamstir.
Lavanta turizmi, lavanta tarlalarini ziyaret etmek, gozlemlemek, fotograf
gekmek, lavantadan elde edilen {iiriinleri deneyimlemek ve lavanta hasadina
katilmak amaciyla gergeklestirilen seyahatler seklinde ifade edilebilir. Lavanta
turizmi, dogaseverler, fotografcilar, romantik tatilciler ile sakin ve huzurlu
bir ortamda vakit gecirmek isteyen turistler i¢in ilgi cekici bir segenektir.
Lavanta turizminin, gelir yaratmasi, istthdam imkani saglamast, yerel ve kirsal
kalkinmay1 desteklemesi ve marjinal alanlarin ekonomiye kazandirilmasi
gibi birtakim 6nemli ekonomik etkileri bulunmaktadir. Bunun yani sira,
sosyo-kiiltiirel yonden; kir-kent etkilesimi, girisimcilik kiiltiirii, kadmnlarin
ve genglerin katilmi, ¢evresel yonden; ekolojik dengenin korunmasi,
stirdiiriilebilir tarim uygulamalarinin tegviki ve gevresel farkindalik, politik
yonden ise; igsizligi azaltmasi, devlet ve uluslararasi orgiitlerin siibvansiyonlari
ile yesil bir imaj olugturmast gibi etkileri mevcuttur. Diinya’da Fransa, Ispanya
ve Bulgaristan lavanta turizmi konusunda popiiler destinasyonlar olarak 6n
plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’de ise lavanta turizmi denilince akla ilk sirada
Isparta ve Burdur illeri gelmektedir. Lavanta turizmi ile ilgili kavramsal bir
gergeve olusturulan bu kitap boliimiiniin literatiirdeki boglugun kapatilmasina
katks saglayacag: diigliniilmektedir.

Aromatik Bir Bitki Lavanta

Lavanta, etimolojik olarak Latincede “yikamak” anlamina gelen “lavare”
kelimesinden tiiremigtir (Cristea ve Boros-Iacob, 2017; Giray, 2018). Oxford
Sozliigi'nde lavanta, “hog kokulu mor gigek salkimina sahip bir bahge bitkisi”

1 Doktora Ogrencisi, Mugla Sitki Kogman Universitesi, emrahkara4852@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-3363-8399
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anlamina gelmektedir (Oxford Dictionary, 2023). Tiirk Dil Kurumu’na gore
ise lavanta, “mavi ya da mor renkli ¢igekleri koku sanayinde kullanilan bir
bitki” olarak ifade edilmektedir (TDK, 2023). Lavanta, ge¢misten giiniimiize
insanlar tarafindan sevilen ve sik¢a kullanilan bir bitki olmakla birlikte ad1
mor renginin agik bir tonuyla eg anlam tagimaktadir. Giiniimiizde lavanta,
zarif yapragi, hog kokusu ve gorsel gekiciliginden dolay1 uzun zamandir
bahgelerin favori bitkisi olmustur (Aytugar ve Aydogdu, 2021).

Lamiaceae familyasina mensup lavanta, yar ¢alimsi forma sahip, giir, gok
yilik ve 1 metre kadar boya erigebilen aromatik bir bitkidir (Aslancan ve
Saribag, 2011; Upson ve Andrews, 2004). Lis-Balchin, (2002) diinyadaki
lavanta ¢esitlerinin 1600’li yillarin baginda artmaya basladigini belirterek,
tiir, hibrit ve gesit isimlendirmede zorluklar yasandigini, ¢linkii ayni bitkinin
farkli cografi bolgelerde, farkli kosullarda yetistirilebildigini vurgulamistir.
Diinya genelinde ticari 6neme sahip 2 lavanta tiiriiniin (lavandin ve lavander)
tarimu gergeklestirilmektedir. Diger yandan, diinya lavanta {iretim alanlarinin
%380’ini lavandin tiirli, %20’sini ise lavander tiirii olugturmaktadir (Lis-
Balchin, 2002; BAKA, 2020).

Misirhlar, Fenikeliler ve Araplar taratindan hem mumyalama hem de
parfiimeri igin kullanilan lavantanin kullanimi 3000 yil 6ncesine kadar
dayanmaktadir. MO. 3000°li yillardan itibaren Eski Misirhlar lavantay
tyilestirici merhem, kigisel bakim ve bedenlerini giinesten korumak
amaciyla kullanmiglardir. Eski Roma’da ise lavanta, iyilegtirici ve antiseptik
ozelliginin yan1 sira bocekleri etkisiz hale getirmek igin tercih edilmigtir.
Roma askerlerinin, savag sirasinda yara almalarina kargin seferlere
cikarken yanlarina lavanta aldigi bilinmektedir. Ote yandan, Romalilar
yine lavantayr havadaki kotii kokulart 6nlemek, hasta odalarini dezenfekte
etmek, dinsel torenlerde tiitsii olarak faydalanmak, banyo ile kiyafetlerinin
hog kokmasini saglamak amaciyla kullanmiglar. Daha sonra ise lavantanin
tibbi Ozellikleri kesfedilmeye baglanmigtir. Lavantanin kullanildigi bir
bagka yer ise Ingiltere’dir. Kralige 1. Elizabeth déneminde Ingiltere’de
lavanta bitkisinin ¢igeklerinden parfiim {iretimine baglandig1 kayitlarda
yer almaktadir. Eski Yunanlilar, lavantayr Suriye’nin Naarda gehrinden
getirmigler ve Lavender nardus olarak adlandirmiglardir. 18. yiizyilda
Fransiz krali XIV Louis saghk alaninda yeni tedavi yontemleri igin
girisimlerde bulunmug ve hastanelerde lavanta kullanimini baglatan bir
dizi yeni standartlar belirlemigtir. Ayrica, Fransa’nin Grasse kasabasinda
parfiim sektoriiniin gelismesine bagl olarak lavanta ilk yetistirilen ve
tarimsal iiretimi yapilan bitki gesitlerinden birisi olmugtur (Cristea ve
Boros-Tacob, 2017; Davis, 2017; BAKA, 2020).
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Lavanta tiretiminin yapildig1 alanlar genellikle marjinal arazilere yakin
olup, son zamanlarda verimli tarim arazilerinde de {retim yapilmaya
baglanmugtir. Aromatik bir bitki olan lavanta kireg yoniinden zengin, kuru,
kalkerli, siizek ve ph degeri 5,8 ila 8,3 arasindaki topraklarda yetigmektedir.
Ote yandan, daha diisiik verimli topraklarda da yetistirilmeye elverislidir.
Nem degeri yliksek topraklar ise lavanta yetistirmek igin uygun degildir.
Dolayisiyla, lavanta toprak niteligi agisindan segici olmayan bir bitkidir
(Peterson, 2002).

Lavanta bitkisinin yetistigi alanlarin  klimatolojik agidan birtakim
ozellikleri bulunmaktadir. Lavanta kuraklhiga, sicaga ve soguk havaya
oldukga dayanikli bir bitkidir. Giinliik giineslenme siiresinin en az 6-8 saat
oldugu sicak ve kurak, kigin gok sert olmayan, ilkbahar-yaz aylarinin baginda
ortalama 20-30°C sicakligin hikim oldugu ve Akdeniz ikliminin goriildiigii
bolgeler lavanta igin en uygun degerleri olusturmaktadir. Lavanta haziran ay1
i¢inde gigeklenme donemine baglar ve bu siire¢ yaklagik 45-50 giin arasinda
stirer. Agustos ay1 geldiginde ise lavanta da hasat siireci yaganmaya baglanir
(BAKA, 2020; Bozok ve Karaman, 2018).

Lavanta bitkisi Diinya’da ilk olarak Akdeniz havzasi (Giiney Avrupa,
Kuzey Afrika) ve Giineybati Asya bolgelerinde goriilmistiir. Glintimiizde
Avrupa’da giderek yayginlagan lavanta, hemen her kitada yetistirilmekte
ve Kuzey Amerika, Giiney Amerika, Giiney Afrika, Asya ve Avustralya’da
da bulunabilmektedir (Kara ve Baydar, 2011). Lavanta yetistiriciligi
konusunda 2000’li yillarin bagina kadar Fransa liderlik yaparken 2007
yilindan sonra Bulgaristan diinya liderligini ele almigtir. Giinlimiizde
lavanta ihracatinin 2/3’sini elinde tutan Bulgaristan ve Fransa diinya
lavanta piyasasinin lideri olup bu alanda s6z sahibi iilkelerdir (Adam,
2006; Cristea ve Boros-Iacob, 2017).

Aromatik bir bitki olan lavantanin giinliik yagamda ¢ok genig bir kullanim
alan1 bulunmaktadir. Bu baglamda bagta parfiim, kozmetik, sabun ve ilag
sanayi olmak tizere gida, saglik, aromaterapi, peyzaj vb. alanlarda yaygin bir
sekilde lavantadan elde edilen tirtinleri gormek miimkiindiir. Ancak, lavanta
da en ¢ok gelir ugucu lavanta yagi ve tiirevlerinden elde edilmektedir (Adam,
2000). Lavantanin kullanim alanlar1 agagida Tablo 1°de yer verilmistir.
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Tablo 1. Lavantanm Kullanun Alanlar:

Lavanta Ugucu Parfiimeri, kozmetik, sabun, ila¢ sanayi ve aromaterapi de
Yag: kullanilmaktadir.
Lavanta Bali Lavanta bahmin antiseptik ve anti-inflamatuar 6zelliginden

dolayi, gece yatmadan oOnce tiiketilen bir veya iki tatlt kagigi
lavanta bali saglikli bir uyku ve rahatlamay1 saglamaktadir.
Lavanta Siitii Lavanta hasad: sonrasi bitkinin geriye kalan sap kismi siit
ineklerine  yedirilmektedir. Boylelikle dogal yollarla farkli
aromaya sahip bir siit elde edilmektedir. Elde edilen lavanta siitii
farkli deneyimler yasamak isteyen kisiler i¢in 6nerilmektedir.
Lavanta Yag1 Eklem ve romatizma agrilarinin oldugu bolgelere siiriilerek masaj
yapimasi durumunda olumlu etki yaptigi ifade edilmektedir.
Bunun yani sira kullamilan sampuanin igerisine sadece bir damla
cklenmesi saglarin hog bir kokuya biiriinmesini saglamaktadir.
Ayrica lavanta yaginin hem dogal bir sinek kovucu 6zelligi hem
de rahatlatici bir etkisi bulunmaktadir.

Lavanta Cay1 Taze veya kurutulmug lavanta kaynamug suya eklenip yaklagik 3
ila 4 dk bekleyip demini aldiktan sonra igilmektedir. Ote yandan,
bir diger lavanta tiirii lavandin ¢ayi, 15 giinliik kiir seklinde
titketildigi taktirde karaciger yaglanmasi ve hepatit B gibi
hastaliklarin 6nlenmesine yardimer olmaktadir.

Lavanta Suyu Cilde siiriilerek uygulanmas: halinde cildin temizlenmesi, cildin
rahatlamasi ve gozencklerin agilmasinda oldukga etkili oldugu
belirtilmektedir. Diger yandan, sag¢ dokiilmesine kargi etkili
olmasinin yani sira saglara canlibik ve parlaklik kazandirdig
goriilmektedir.

Lavanta Sabunu Lavantadan elde edilen sabunun cildi canlandiric ve besleyici bir
ozelligi bulunmaktadir.

Lavanta Kurusu Lavanta kurusu gerek elbise ve egyalarin giiveden korunmasina
yardimci olurken gerekse de bulundugu ortamdaki kotii kokular
yok edip kalict ve hog bir kokunun olugmasini saglamaktadur.

Lavanta Yastig1 Lavantanin sedatif (sakinlegtirici) etkisinden dolayi, ozellikle
uyku sorunu yasayan kigilere lavanta yastig1 tavsiye edilmektedir.
Ayrica, bebeklerin rahat uyuyabilmeleri igin bebek yastig:

seklinde de kullanilmaktadir.

Kaynak: (URL-1)

Lavanta Turizmi

Giinliik yasam rutininden uzaklagmak, yogun is temposundan kagmak,
kalabaliktan siyrilip bir siireligine otantik ortamlarda bulunmak isteyen
insanlar doga temelli alternatif aktivitelere yonelmeye baglamiglardir. Giil
bahgeleri, lale bahgeleri, musir tarlasi labirentleri, gay tarlalari, aygigegi tarlalar
ve lavanta tarlalar1 son zamanlarda ziyaretgiler tarafindan ilgi odag: haline
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gelen otantik ve kirsala 6zgii alanlardir (Gopal, vd., 2008). Kirsal alanlar ve
otantik degerlere kars1 artan ilgiyle birlikte ziyaretci akinina ugrayan lavanta
tarlalarinin olugturdugu mor renkli gorsel golen yeni bir turizm tiirii olarak
lavanta turizminin ortaya ¢tkmasini saglamistir.

Lavanta turizmi kavrami incelendiginde akademik gevrelerin 6zellikle bu
kavrami kirsal turizm ve tarim turizmi baghg: altinda ele aldig1 goriilmiistiir
(Bagaran, 2017; Bozok ve Karaman, 2018; Ongun vd., 2018; Giray vd.,
2019; Aytugar ve Aydogdu, 2021; Bertan, 2023). Bu baglamda, literatiirde
dogrudan lavanta turizmi kavramini agiklamaya yonelik herhangi bir
caligmaya rastlanilmamistir. Dolayisiyla, literatiirde hentiz teorik agiklamasi
bulunmayan lavanta turizmi kavramsallagtirilmaya ¢alisimistir.

Kiiresellesme siirecinin etkisiyle birlikte giiniimiizde bilgi ve iletigim
teknolojileri yagamin 6znesi haline gelmig, ulagim imkanlar1 niceliksel ve
niteliksel olarak 6nemli bir seviyeye ulagmistir. Bu durum da turizm talebinde
degisim ve doniigiimlerin yaganmasini beraberinde getirmistir. Bu baglamda,
kitle turizmi hareketlerinden ziyade doga temelli alternatif turizm tiirleri
popiiler hale gelmeye baglamistir. Bu alternatif turizm tiirlerinden bir tanesi
de kirsal turizmdir. Kirsal turizm, kirsal alanlara yonelik yapilan ziyaretler
seklinde agiklanabilir. Kirsal turizm iginde de tarim turizmi faaliyetleri 6n
plana ¢tkmaktadir. Tarim turizmi ise, turistlerin tarimsal faaliyetlere katilip
aktif bir rol almasi ile ilgili bir kavramdir. Tarim turizmi kapsaminda da son
yillarda zeytinyag: turizmi (Arikan Saltik ve Ceken, 2017), bag ve sarap
turizmi (Siier ve Keskin, 2023), aromatik turizm (Cesur vd., 2021) gibi
daha alt turizm tiirleri gelismeye baglamugtir. Nitekim lavanta turizmi de
tarim turizminin bir alt tiiri olarak degerlendirilebilecek gelismeye agik bir
turizm tiridir.

Lavanta turizmi, lavanta tarlalarini ziyaret etmek, gozlemlemek, fotograf
gekmek, lavantadan elde edilen tirtinleri deneyimlemek ve lavanta hasadina
katilmak amaciyla gergeklestirilen seyahatler seklinde tanimlanabilir.
Lavanta turizmi genel olarak lavanta tarlalarinin bulundugu yorelerde
yapilan gezileri, turlar1 ve etkinlikleri kapsamaktadir. Lavanta turizmi, doga
severler, fotografcilar, romantik tatilciler ile sakin ve huzurlu bir ortamda
vakit gegirmek isteyen insanlar igin ilgi ¢ekici bir se¢enektir. Lavanta turizmi,
lavanta yetistirilen yorelerdeki turistik potansiyeli artirirken, ziyaretgilere
unutulmaz deneyimler sunmaktadir. Turistler lavanta tarlalarinda fotograf
geker, yiirtiylis yapar ve lavanta tiriinleriyle ilgili etkinliklere katilir. Ayrica,
baz1 lavanta tarlalarinda yoga, meditasyon ve masaj gibi etkinlikler de talep
dogrultusunda sunulmaktadir.
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Lavanta turizminde temel motivasyon gorsel ¢ekicilik yaratan lavanta
tarlalarinda fotograf ¢ekinmektir. Bu goriise paralel olarak sadece lavanta
tarlalarinda fotograf ¢ekilip bu fotograflar1 sosyal medya platformlarinda
paylagabilmek igin insanlar kilometrelerce mesafe yol kat etmektedir. Lavanta
tarlalart ile ilgili sosyal medyada yapilan paylagimlar kentlerde yasayan
insanlarin bu alanlara olan ilgisini ortaya ¢ikarmig ve kentlerden kirsal
yorelere dogru bir ziyaretgi akini s6z konusu hale gelmigstir. Boylece, lavanta
tarlalarinin turistik ¢ekiciligi giderek 6nem kazanmaya baglamistir (Aytugar
ve Aydogdu, 2021).

Lavanta turizmi, dogal kaynaklarin korunmasi ve siirdiirtilebilir turizm
uygulamalarinin benimsenmesi agisindan da 6nemli bir rol oynamaktadir.
Bu sayede, lavanta tarlalarinin gevresel olarak siirdiiriilebilir bir sekilde
korunmasi ve gelecek nesillere aktarilmasi saglanabilir. Diger yandan, yerel
kiiltiir ve gelenekleri tanitmak igin yerel el sanatlar1 ve yoresel yemekler gibi
etkinlikler de lavanta turizmi ile birlestirilebilir.

Lavanta turizmi, lavantalarin ¢igek agmaya basladigi donem olan Haziran
ayindan Agustos ayina kadar yaklagik 45-50 giinliik stiregte gergeklesmektedir.
Bu donemde mor renge biiriinen lavanta tarlalar1 ziyaretgilerin, fotograf
tutkunlarinin tercih ettigi rotalar arasinda yer almaktadir. Agustos ay ile
birlikte lavanta hasat siireci baglamaktadir. Hasat siirecinde lavantalarin yag:
¢ikarilma iglemi gergeklestirilmektedir (URL-1).

Lavanta turizminin gergeklestirildigi alanlarda ziyaretgilerin zamanlarin
verimli bir sekilde gegirebilecekleri etkinliklerin gesitliligi olduk¢a 6nemlidir.
Bu etkinlikler ziyaretgilerin devamli ikamet ettikleri yerlerde yaptiklari
etkinliklerden farkli ve kirsala 6zgii bir nitelik tagimasi gerekmektedir (Dalgin,
2021). Bu baglamda, lavanta turizmi kapsaminda gergeklestirilebilecek
gesitli etkinlikler su sekilde siralanabilir (URL-1):

* Esgsiz karelerin yakalanabilecegi lavanta temali dekorlarin oldugu
noktalarda fotograf ¢ekmek,

¢ Lavanta temali gorsellerin yer aldig1 fotograf sergilerini gezmek,

e Lavanta tarlalarinda miizik dinletilerine (keman, yan fliit, gitar vb.)
katilmak,

* Lavanta tarlalarina kurulan hamak, salincak vb. yapilarda dinlenmek,
 Lavanta tarlalarinda nostaljik fayton turlarina katilmak,

* Lavanta tarlalarinda belirlenen uygun yiiriiyiis ve bisiklet rotalarinda
yliriiyiis ve bisiklete binmek,
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Lavanta konseptine sahip hediyelik esya noktalarmi gezmek ve
hediyelik egya satin almak,

Lavanta tarlalarindaki turistik igletmelerin sunmug oldugu lavanta
aromal1 gastronomik yiyecek ve igecekleri deneyimlemek,

Lavanta tarlalarinin oldugu yorelerdeki otantik ortamlarda ¢adir,
kamp, karavan gibi tnitelerde veya yerel halkin ev pansiyonlarinda
konaklamak,

Lavanta atolyelerinde tiretilen iirtinlerin (lavanta yagi, sabunu, sepeti,
vb.) yapim siirecini deneyimlemek,

Lavantanin tarihgesi, faydalar: ve yetistiriciligi hakkinda kisa bir egitim
almak,

Lavanta festivallerine katilmak.

Lavanta turizmi arzinin gesitliligi ve ¢ekiciligi bu turizm tiiriiniin
gelisiminde etkilidir. Bu dogrultuda, lavanta turizmi arzini olusturan
unsurlar beg ana baghk altinda simiflandirilmig olup Sekil 1 iizerinde
gorsellestirilmigtir.

Lavanta
Tarlalan

Lavanta
Uriinleri

Lavanta
Turizmi

Lavanta
Atolyeleri

. Turizm
Isletmeleri

Festivaller
&
Etkinlikler

Sekil 1. Lavanta Turizmi Avzine Olusturan Unsuviar

Kaynak: Yozar tarafindan olusturulmustur.
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Lavanta turizmi, tarim turizminin nig bir alan1 olarak yeni gelimekte
olan bir turizm tiiriidiir. Bu baglamda, lavanta turizmi agisindan ¢agdag bir
pazarlama ve igletmecilik anlayiginin meveut oldugunu séylemek miimkiin
degildir. Gelenekselligin hakim oldugu ve aile isletmelerinin yaygin olarak
yer aldigi goriilmektedir. Lavanta turizminin etkin ve verimli bir sekilde
uygulanabilmesi, siirdiiriilebilir olarak geligimini saglayabilmesi ancak ilgili
paydaglarin ig birligi ve uyum igerisinde ¢aligmasi ile iligkilidir.

Lavanta turizmi, marjinal tarim alanlarinin ekonomiye kazandirilmasin
tegvik etmektedir. Boylece hem tarimsal hem de turistik faaliyetlerden gelir
elde edilebilecektir. Kirsal yorelerde yaygin ekonomik faaliyet tarim ve
hayvancilik iken bu yorelerde geleneksel olarak bakkal ve kahvehane diginda
isletmeye rastlamak neredeyse miimkiin degildir. Turizm faaliyetlerinin
kirsal yorelerde gelismesiyle birlikte bu alanlar canlilik kazanmakta ve yeni ig
sahalar1 ortaya ¢tkmaktadir. Bu baglamda, lavanta turizminin kirsal yorelerde
gelismesi sonucu kafe, aile pansiyonu, apart, otel, lokanta ve hediyelik egya
diikkan1 gibi birgok isletmeyi gormek miimkiin hale gelmektedir (Ceylan ve
Somuncu, 2021). Boylece, lavanta turizmi kirsal ve yerel ekonomilere katki
saglayacaktir.

Lavanta Turizminin Ozellikleri ve Etkileri

Aromatik bir bitki olan lavanta kirsal ve tarimsal alanlardaki peyzaji
zenginlestirirken aymi zamanda estetik bir deger de tagimaktadir (Gokalp
ve Yazgan, 2013). Bu deger, son yillarda insanlarin merakini cezbetmeye
baglamistir. Bu baglamda, lavanta tarlalar1 farkli bir deneyim yasamak isteyen
insanlarin seyahat rotalar1 arasina girmeye baglamugtir. Bu durum da lavanta
turizmi faaliyetlerinin geligimine zemin hazirlamigtir. Lavanta turizminin
de diger turizm tiirlerinde oldugu gibi kendine 6zgii birtakim 6zellikleri
bulunmaktadir. Bu 6zellikler su sekilde asagida siralanmigtir:

e Lavanta turizmi, yaklagtk 45-50 ginliik bir zaman diliminde
ger¢eklesmektedir (URL-1).
¢ Lavanta turizmi, toplumdaki her yagtan, egitim diizeyinden ve sosyo-

ckonomik durumdan insana hitap etmektedir.

e Lavanta turizmine kargi insanlar1 ¢ekici kilan temel diirtii kirsali ve
otantik degerleri deneyimleme arzusundan kaynaklanmaktadir.

e Lavanta turizmi, ziyaretgilerin dogayla i¢ ige olmasma firsat
sunmaktadir.

e Lavanta turizmi, kiyr bolgelerde yogunlagan turizm faaliyetlerinin ig
bolgelere dogru geligmesini saglamaktadr.
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* Lavantaturizmi, marjinal tarim alanlarinin ekonomiye kazandirilmasini
tegvik etmektedir.

* Lavanta turizmi, gergeklestirildigi yoredeki yerel halkin refah seviyesini
ylikseltmektedir.

* Lavanta turizmi sayesinde tarimsal faaliyetler gelismekte ve bu durum
tretim hacmini arttirmaktadir.

* Lavanta turizmi, ¢arpan etkisi ile birlikte diger sektorlerinde gelisimine
katki saglamaktadir.

* Lavanta turizmi, dogal kaynaklar1 koruma ve siirdiiriilebilir turizm
uygulamalarini tegvik etmektedir.

Lavanta tarlalar1, olusturdugu biiyiileyici atmosferle son yillarda
ziyaretgilerin ilgi odagi haline gelmistir. Bu baglamda, tarim turizminin alt
bir tiirli olarak lavanta turizmi ortaya ¢ikmistir. Giliniimiizde popiiler hale
gelen lavanta turizminin 6nemi giderek artmaya baglamugtir. Bunun temel
nedeni ise lavanta turizminin ortaya gikardig: etkilerden kaynaklanmaktadr.
Boylece lavanta turizmi arzina sahip iilkeler, lavanta tarlalarini turistik bir
cazibe merkezi haline getirerek kirsal yoreleri canli tutmay: ve turizmden
daha fazla yarar saglamay1 amaglamaktadir (Demirezen, 2021).

Lavanta turizminin ortaya ¢ikardigi bir¢ok ekonomik, sosyo-kiiltiirel,
cevresel ve politik etki bulunmaktadir. Lavanta turizmi, dogal kaynaklarin
rasyonel kullanimini ve doganin koruma-kullanma dengesi igerisinde
uygulanabilecek bir turizm tiiriidiir. Lavanta turizminin, doga iizerinde
oldukga yikici etkileri bulunan kitle turizmine gore daha az olumsuz
etkisi bulunmaktadir. Bu noktada lavanta turizminin karakteristik yonden
stirdiiriilebilir bir anlayiga sahip oldugu soylenilebilir. Lavanta turizminin
etkileri dort temel baglikta degerlendirilebilir. Bunlar; ekonomik, sosyo-
kiiltiirel, gevresel ve politik etkilerden olusmaktadir.

Lavanta Turizminin Ekonomik Etkileri

Gelir Yaratwr Etkisi: Lavanta turizmi, turistik destinasyonlarda gelir
yaratici bir etkiye sahiptir. Lavanta tarlalarini ziyaret eden turistler, lavanta
tiriinlerini satin alir, restoranlarda yemek yer, konaklama tesislerinde konaklar
ve diger turistik hizmetlere harcama yapar. Bu durum, yorenin ekonomisine
onemli miktarda para girigi saglamaktadir (Kiling, 2022)

Istibdam Imkéns: Lavanta turizmi, yerel halk igin yeni i imkinlart
ortaya ¢ikarmaktadir. Turistik tesislerin isletilmesi, rehberlik hizmetleri, el
sanatlar1 iiretimi ve lavanta tarlalarinin bakimi gibi gesitli alanlarda istthdam
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saglanmaktadir. Bu durum, yerel halkin galiyma ve gelir elde etme firsati igin
bir firsat sunmaktadir (Kiling, 2022).

Yerel ve Kersal Kalkinma: Lavanta turizmi, lavanta tarlalarinin bulundugu
yorelerin kalkinmasina katkida bulunmaktadir. Turistlerin gelirleri, yerel
ckonomiyi canlandirmakta ve kirsal kalkinmay: desteklemektedir. Dolayistyla
lavanta turizmi altyapr geligtirmeyi, sosyal hizmetleri ve toplumsal refahi
tyilestirmeyi tegvik etmektedir (Aylan vd., 2019).

Marjinal Alanlarmm Ekonomiye Kazandwimasi: Lavanta turizmi,
marjinal alanlarin ekonomiye kazandirilmasi agisindan 6nemli bir potansiyele
sahiptir. Marjinal alanlarda lavanta tarimi ve turizmi gibi alternatif ekonomik
faaliyetlerin gelistirilmesi, yore ekonomisini canlandirmaktadir. Lavanta
tarimi, bu alanlarda tarimsal tiretim potansiyelini artirmakta ve gelir elde
etme firsatlar1 sunmaktadir. Diger yandan, lavanta tarlalarinin turistik cazibe
merkezi haline getirilmesi turizm gelirlerinde artig imkani vermektedir.

Diger Sektorleve Etkisi: Lavanta turizmi, sadece turizm sektoriine
degil, aym zamanda diger sektorlerin de gelisimine etki etmektedir.
Lavanta turizmi, tarim, konaklama, gastronomi, el sanatlari, hediyelik egya,
rekreasyon, eglence ve turistik hizmetler gibi birgok sektore olumlu etkiler
saglamaktadir. Bu sektorlerde is firsatlart yaratmakla birlikte yerel tiretimi de
tegvik etmektedir. Lavanta turizmi, yoredeki gesitli sektorlerin biiyiimesi ve
gesitlendirilmesine yardimci olmaktadir.

Altyaps ve Ustyaprya Etkisi: Lavanta turizmi, turistlerin yoreye ulagimin
ve konaklama ihtiyaglarini karsilayacak {istyapinin geligmesini  tegvik
etmektedir. Turistlerin rahatga ulagim saglamas igin yollarin, otoparklarin,
ulagim aginin iyilegtirilmesi ya da yeni yollarin yapilmas: gerekebilir. Ayrica,
turistlerin konaklama ihtiyaglarini karsilayacak oteller, pansiyonlar, kir evleri
gibi konaklama tesislerinin ingast ya da mevcut tesislerin genisletilmesi s6z
konusu olabilir. Bu durum, yorenin turistik potansiyelini arttirma da oldukga
etkilidir.

Gogii Azaltmase: Lavanta turizmi, kirsal yorelerde gocii azaltma
potansiyeline sahiptir. Istihdam firsatlarmin artmasi, gelir diizeyinin
yiikselmesi, yerel kiiltiirtin ve mirasin korunmasi, altyapinin geligtirilmesi
gibi faktorler, kirsal yorelerde yasayan insanlarin yorede kalmayi tercih
etmelerini olumlu yonde etkilemektedir (Aylan vd., 2019).

Turistik Uriin Cesitlendirme: Lavanta turizmi, turistik {iriin gesitlendirme
agisindan Onemli firsatlar yaratmaktadir. Bu durum da turistlere gesitli
deneyimler ve iriinler sunulmasmna imkan vermektedir. Turistlerin lavanta
temalt iiriinleri, yemekleri, el sanatlarini ve kiiltiirel etkinlikleri deneyimlemesi
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yorenin turistik cazibesini artirarak turizm gelirlerinin gesitlendirilmesine
katki saglamaktadir (Ceylan ve Somuncu, 2021).

Tuvizm Talebini Daha Dengeli Hale Getirmesi: Lavanta turizmi, turizm
talebini daha dengeli hale getirerek turizm sektoriinde denge saglamaktadir.
Mevsimsel ve bolgesel dagilimin yami sira gesitli turistik Grtinlerin
gelistirilmesi, turistlerin i¢ bolgelere yonelik ilgisini artirmaktadir. Bu da i¢
bolgelerin turistik potansiyelini degerlendirirken, daha dengeli bir turizm
hareketliligi saglamakta ve turizm sektoriiniin siirdiiriilebilirligine katkida
bulunmaktadir.

Yatwumlara Etkisi: Lavanta turizmiyle birlikte yatirnmlarin artmasi,
turizm sektoriiniin bityiimesini ve yorenin kalkinmasini hizlandirmaktadir.
Turistik altyapinin gelistirilmesi, tarim ve tiretim altyapisinin giiglenmesi,
turistik aktivitelerin gesitlendirilmesi ve istthdam olanaklarinin artmasi
igin yapilan yatirnmlar, lavanta turizminin biiylimesine ve yorenin turistik
potansiyelini degerlendirmesine yardimei olmaktadir.

Lavanta Turizminin Sosyo-Kiiltiirel Etkileri

Kiiltiirel Mirasin Korunmasi: Lavanta, belirli bolgelerde uzun stiredir
geleneksel tarim yontemleriyle yetistirilmektedir. Lavanta turizmi, bu
geleneksel tarim yontemlerini ve kiiltiirel miras1 koruma altina almaya firsat
sunmaktadir. Turistler, lavanta tarlalarini ziyaret edip yerel kiiltiirel degerleri
kestederek yerel halkin geleneklerine tanik olmaktadir. Bu durum, kiiltiirel
mirasin korunmasina ve yerel toplumun degerlerine olan sayginin artmasina
katki saglamaktadur.

Kiiltiivel Etkilesim ve Cesitlilik: Lavanta turizmi, farkl kiiltiirlerin bir
araya gelmesine ve kiiltiirel etkilesime imkan tanimaktadir. Taristler, lavanta
tarlalarini ziyaret ederek yerel halkla etkilesimde bulunup, yerel kiiltiirii ve
gelenekleri deneyimlemektedir. Boylece, kargilikli anlayis, kiiltiirel gesitlilik
ve toplumlar arasinda bir koprii olugmaktadir.

Bolgesel Tamitum ve Imaj Olusturma: Lavanta tarlalar, turistik
destinasyonlarin tanitiminda 6nemli bir rol oynamaktadir. Lavanta turizmi,
bir yorenin turizm potansiyelini gelistirirken diger yandan ulusal ve

ve marka degerini giiglendirmektedir.

Kuwr-Kent Etkilesimi: Lavanta turizmi, kir-kent etkilesimini olumlu
yonde etkileyerek kirsal alanlarin turistik gekiciligini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Bu etkilegim, kirsal ve kentsel bolgeler arasinda ig birligi, kaynak paylagimi
ve kiiltiirel ahgverigi saglamaktadir. Lavanta turizmi sayesinde kir ve kent
arasinda bir denge ve etkilesim olmaktadir.
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Bilgi Aktarume: Lavanta turizmi, turistlerin lavanta tarimi, kiiltiirel
miras, doga ve ekoloji hakkinda bilgi edinmelerini saglayarak bilgi aktarimi
iligkisini gli¢lendirmektedir. Bu bilgiler, turistlerin yerel kiiltiirii ve gevreyi
anlamalarina ve korumaya yonelik bilinglenmelerine katkida bulunmaktadir.

Girisimcilik Kiiltird: Lavanta turizmi, girisimcilik kiltiriini tegvik
etmektedir. Girigimciler, lavanta turizmi alaninda yeni firsatlar kesfederek
sektore katkida bulunurken aymi zamanda kendi islerini gelistirme ve
biiyiitme gsansin1 elde ederler. Bu sekilde lavanta turizmi, girisimcilik
kiiltiiriiniin yayginlagmasina ve yerel ekonomik ekosistemin giiglenmesine
katki saglamaktadir (Zurnaci, 2012).

Kadwmlarm ve Genglerin Katdume: Lavanta turizmi, kadmlarin ve
genglerin iggiiciine katilmini saglayarak toplumun sosyal ve ekonomik
yonden geligimine katki saglamaktadir. Kadin girisimciligi ve genglerin
turizm sektoriindeki istihdami, toplumsal cinsiyet esitligi ve genglerin
toplumsal entegrasyonu agisindan 6nemli bir rol oynamaktadir. Lavanta
turizmi, bu kesimlerin katilimini tegvik ederek daha kapsayict bir turizm
sektorii olugturmaktadir (Ongun ve Kiling, 2021).

Aile Pansiyonculugn: Lavanta turizmi ve aile pansiyonculugu, yerel
halkin turizm sektoriinde aktif bir sekilde rol almasini tegvik etmektedir.
Aileler, lavanta turizmiyle birlikte yerel ekonomiye katkida bulunurken,
misafirlerine sicak bir konaklama deneyimi sunmaktadir. Bu iligki, turistlerin
yerel kiiltliri deneyimlemesini saglarken aymi zamanda yerel ekonomik
kalkinmay1 da desteklemektedir. Ayrica aile pansiyonculugu stirdiiriilebilir
turizm anlayigina uygun olarak yerel kaynaklarin korunmasi ve gelecek
nesillere aktarilmasina katkida bulunmaktadir (Aylan vd., 2019).

Yerel Kimlik: Lavanta turizmi, yerel kimlikle giiclii bir iligki igerisindedir.
Yerel kiiltiir, gelenekler, el sanatlar1 ve yerel tiriinler, lavanta turizmiyle birlikte
on plana gtkmaktadir. Boylelikle, lavanta turizmi faaliyetleri yerel kimligin
korunmasina ve yerel toplumun katilimina katkida bulunmaktadir. Lavanta
tarlalarinin ve gevrelerinin siirdiirtilebilir gekilde kullanilmasiyla birlikte,
yerel kimlik ve yerel kiiltiir gelecek nesillere aktarilmaktadir.

Lavanta Turizminin Cevresel Etkileri

Biyolojik Cesitlilik: Lavanta tarlalari, ¢i¢eklerin renklilikleri ve aromatik
ozellikleriyle bocekler ve kuglar gibi gesitli tiirleri barindirmaktadir.
Dolayisiyla bu durum, lavanta tarlalarinin biyolojik gesitliligin korunmasina
ve desteklenmesine katkida bulunabilecegi anlamina gelmektedir (Deniz,
2019).
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Dogal Peyzaj ve Estetik Deger: Lavanta tarlalari, gorsel olarak gekici ve
estetik bir gortintii tagimaktadir. Bu tarlalarin mor renkleri, hog kokular:
ve egsiz manzaralar1 dogal gevreyle biitiinlegmektedir. Lavanta tarlalarinin
varligi, dogal peyzaji koruyup turistlerin dogal giizellikleri deneyimlemesini
saglamaktadir.

Siivdiiriilebiliv  Tarim  Uygulamalarmn  Tesviki: Lavanta tarimi,
stirdiiriilebilir tarim uygulamalarimi tegvik etmektedir. Organik lavanta
tarimi, kimyasal giibre ve zararl ilag kullanimini azaltarak toprak sagligini
korumaya yardimcr olmaktadir (Karaca, 2013).

Ekolojik Dengenin Korunmas:: Lavanta tarlalari, toprak erozyonunu
onleyerek su tutma kapasitesi ile topraklar1 korumaktadir. Ayrica
lavanta bitkileri, atmosferdeki kirleticileri absorbe ederek hava kalitesini
tyilegtirmektedir.

Su ve Enerji Tasarvufie: Lavanta bitkisi, kirag topraklara kolaylikla uyum
saglayan bir bitkidir. Yetistirme doneminde de fazla su gerektirmemektedir.
Dolaysiyla, lavanta tarimu ve turistik faaliyetler sirasinda agir1 su ve enerji
kullanilmasindan ziyade tasarruf saglanmasi olasi bir durumdur. Bunun yani
sira, su tasarrufu saglayan sulama yontemlerinin kullanilmasi, enerji verimli
aydinlatma ve 1sitma/sogutma sistemlerinin tercih edilmesi gibi birtakim
uygulamalar gergeklestirilebilir.

Cevresel Farkmdalik: Lavantaturizmi, dogal ¢evreile biitlinlegik bir turizm
tiirii oldugu igin ¢evresel farkindaligi artirmak igin biiyiik bir potansiyele
sahiptir. Ziyaretgiler atik yonetimi, geri doniigiim uygulamalar1 ve gevre
dostu uygulamalar hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Bu sayede, ziyaretgiler
cevresel sorumluluk bilincini geligtirirken kendi giinliik yagamlarinda da
benzer uygulamalar1 ger¢eklestirmektedir (Aylan vd., 2019).

Lavanta Turizminin Politik Etkileri

Issizligi Azaltmase: Lavanta turizmi, issizligin azaltilmasma katkida
bulunabilecek ekonomik bir faaliyet alamidir. Turizm sektoriintin tegvik
edilmesi, altyapr ve hizmetlerin geligtirilmesi, egitim ve mesleki gelisgim
firsatlarinin sunulmasi, girigimciligin desteklenmesi ve yerel kalkinma odakli
politikalar, lavanta turizminin igsizlikle miicadelede etkili bir ara¢ oldugunu
gostermektedir (Kanadali ve Yazgan, 2012).

Yerel Kalkinma Politikalar:: Lavanta tarimi yapilan yorelerde lavanta
turizminin gelistirilmesi, yerel kalkinma politikalar1 i¢in olduk¢a 6nemlidir.
Bu baglamda, yoredeki yerel yonetimler, lavanta turizmini yorenin ekonomik
biiyiimesini destekleyen bir sektor olarak gorebilir ve bu yonde politikalar
gelistirebilirler.
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Deviet ve Uluslararasy Orgiitlerin Siibvansiyonlars: Devlet ve uluslararast
orgiitler (EU, FAO ve UNDP) lavanta turizmini tegvik etmek ve desteklemek
amacryla gesitli siibvansiyonlar saglamaktadir. Bu siibvansiyonlar, altyap:
gelistirme, tarim destekleri, egitim programlari, pazarlama ve tamitim
faaliyetleri gibi gesitli alanlarda gergeklesmektedir (Ceylan ve Somuncu,
2021).

“Yesil” Imaj: Lavanta tarlalar, dogal giizellikleri ve gevresel
stirdiiriilebilirligiyle yesil bir imaj olusturmaktadir. Siirdiirtilebilir turizm
politikalar1, gevresel koruma, yerel ekonomik kalkinma, egitim ve farkindalik
programlar ve sertifikasyon gibi adimlar, lavanta turizminin yesil imajin1 ve
stirdiiriilebilirligini desteklemektedir.

Peyzaj Yonetimi: Lavanta tarlalari, dogal ve estetik degerleri ile
onemli peyzaj ogeleridir. Peyzaj yonetimi, lavanta tarlalarinin korunmasi,
stirdiiriilebilir  yonetimi  ve dogal kaynaklarin korunmasi {izerine
odaklanmaktadir (Zube vd., 1982).

Cevresel Siirdiiviilebilivlik: Lavanta tarlalarinin turizm faaliyetlerine
agilmasi, gevresel siirdiiriilebilirligi korumak ve desteklemek igin politik
onlemler gerektirmektedir. Cevresel politikalar, siirdiiriilebilir ~tarim
uygulamalari, dogal kaynaklarin korunmasi, enerji verimliligi ve atik yonetimi,
egitim ve farkindalik programlari bu noktada kendini gostermektedir.

Lavanta Turizminin Olumsuz Etkileri

Dogal Kaynaklavin Aswr Kullanwma: Lavanta tarlalarinin  turizme
agilmasiyla birlikte su, enerji ve diger dogal kaynaklarin kullaniminda artig
yaganmaktadir. Bu durum hem dogayr geri dondiiriilemez bir noktaya
getirmekte hem de s6z konusu maliyetleri artirmaktadir (Ayag, 2007).

Bitki Ortiisii ve Biyolojik Cesitliliffin Azalmasi: Lavanta tarlalarinin
genislemesi, dogal bitki Ortiistiniin kaybina ve biyolojik gesitliligin azalmasina
neden olmaktadir. Lavanta tarimi igin toprak hazirligi, herbisit ve pestisit
kullanimu yerel bitki Ortiisii ve habitatlarin bozulmasina yol agmaktadir.

Trafik ve Yevel Yollar: Lavanta turizmiyle birlikte artan turist trafigi,
yerel yollarda yogunluga neden olmaktadir. Turist akiginin artmasi, trafik
sikigikligina, yollarda hasara ve yerel halkin giinliik yasaminda rahatsizliklara
yol agmaktadir.

Ziyaretgi Yogunlugn: Lavanta turizminin popiilerlesmesiyle birlikte,
lavanta tarlalarinda ziyaret¢i yogunlugu artmaktadir (Ceylan ve Somuncu,
2021). Bu durum ¢evresel sorunlara, dogal alanlarin tahribatina ve yerel
halkin yagam kalitesi tizerinde baskilara neden olmaktadir.
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Sosyo-Kiiltiivel Yopida Bozulma: Lavanta turizmiyle birlikte yerel kiiltiir
ve gelenekler lizerinde olumsuz etkiler ortaya ¢ikmaktadir. Yogun turist
akag1, yerel kiiltiirel dokunun degismesine ya da yerel yagam bigimlerinin
ticarilesmesine yol agmaktadir (Bozok ve Karaman, 2018).

Lavanta Turizmi Destinasyonlar1

Bu baghk altinda lavanta turizmi agisindan Diinya’da ve Tiirkiye’de
popiiler hale gelmig ve potansiyel tagiyan destinasyonlar agiklanmugtir.

Diinya’da Lavanta Turizmi Destinasyonlarina Iliskin Ornekler

Diinya’da lavanta turizmi konusunda popiiler olan ve potansiyel tagiyan
destinasyonlara bu baglik altinda yer verilmistir.

Popiiler Destinasyonlar

1371 yilinda Fransa’da eczacilik sektoriinde kullanilmaya baglanan lavanta
19. yiizyila gelindiginde ise diger endiistri kollarinda da degerlendirilmek
lizere yetistirilmeye baglanmugtir. Provence Bolgesi’nin iklim 6zellikleri,
lavanta ekimi i¢in uygun oldugundan, bu bitki bolge i¢in 6nemli bir ekonomik
gelir kaynag haline gelmistir. Lavanta tarlalar1 ve lavanta {irtinleri, Provence
Bolgesi’nin turistik cazibesini artirmug ve turizm faaliyetlerinin geligmesine
katkida bulunmugtur. Fransa’nin kirsal bolgelerinde bulunan koy evleri
ise 1951 yilindan itibaren Alpes de Haute Provence Bolgesi’nde turistlere
agilmugtir. Valensole, Sault, Gordes gibi kasabalar, gorkemli lavanta tarlalartyla
tinliidiir. Lavanta tarlalarinin biiyiileyici giizelligi ve bolgedeki kirsal yasam
tarzi, turistlerin ilgisini ¢ekmig ve turistik ziyaretlerin artmasini saglamugtir.
Lavanta festivalleri, lavanta tirtinleri ve turistik imkanlarin gelisimi de lavanta
turizminin biiylimesini desteklemigtir. Bugiin Fransa, lavanta tarlalar1 ve
lavanta turizmiyle tinlii bir destinasyon olarak bilinmektedir (Aydin, 2012).

Bulgaristan’da lavanta tarimi, 1907 yilinda baglamus ve o tarihten itibaren
gelisim gostermistir (Stoykova, 2017). Bulgaristan’da 2012 ile 2015 yillar1
arasinda ortalama 7.000 hektarlik bir alana lavanta ekimi yapilmistir.
Bulgaristan, 2012 yilindan giinlimiize lavanta yagi iiretimi ve ihracati
agisindan diinyada ilk sirada bulunmaktadir. Genis lavanta tarlalarinin yer
almas1 Bulgaristan’in lavanta turizminde gelismesine katkida bulunmustur.
Bulgaristan’da Kazanlak Vadisi, lavanta tarlalartyla iinliidiir ve burada lavanta
turizmi geligmistir. Kazanlak Lavanta Festivali, bolgedeki lavanta kiiltiiriiniin
kutlandigr 6nemli bir etkinliktir. Karlovo, lavanta tariminin yogun olarak
yapildig: bir bolgedir. Burada lavanta tarlalar1 ziyaret edilebilir ve lavanta
driinleri satin alinabilir. Karlovo’da lavanta turizmi igin konaklama tesisleri
de bulunmaktadir (Ongun ve Kiling, 2021).
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Brihuega Bolgesi, Ispanya’min 6nemli lavanta tarlalarindan birine sahip
olan “Alcarria Bahgesi” ad1 ile popiilerlik kazannmugtir. Ispanya uluslararast
diizeyde lavanta {iretiminin %10’unu kargilamaktadir (Aytugar ve Aydogdu,
2021). Ispanya’min Aragon bolgesinde yer alan Teruel sehri, lavanta
tariminin yapildigr bir diger onemli bolgedir. Burada da lavanta tarlalar
ziyaret edebilir, lavanta {irtinleri satin alinabilir ve yorenin dogal giizellikleri
kesfedilebilir. Teruel, ayni zamanda lavanta festivallerine ev sahipligi yapar
ve bu etkinliklerde yerel kiiltiirii ve gelenekleri deneyimleme firsati sunar
(URL-2). Ispanya’nin Balear Adalarr’'ndan biri olan Mallorca, turistlerin
ilgisini ¢eken bir lavanta turizmi destinasyonudur. Ada, lavanta tarlalar1 ve
lavanta bahgeleriyle {inliidiir (URL-3).

Potansiyel Tagtyan Destinasyonlar

ingiltere’ de Cotswolds, Pitoresk lavanta tarlalariyla tinliidiir. Snowshill
Lavanta Ciftligi gibi yerler, ziyaretgilere egsiz lavanta deneyimi sunmaktadir
(URL-4). Bunun yani sira Norfolk, Ingiltere’deki lavanta tarimiyla taninan
diger bir noktadir.

Sequim, Washington eyaletinde yer alan bir kasabadir ve ABD’nin lavanta
baskenti olarak bilinmektedir. Buradaki lavanta ciftlikleri, turistlere lavanta
tarlalarini kesfetme, lavanta hasadina katilma ve lavanta triinleri satin alma
imkan: vermektedir (URL-5).

Tihany, Macaristan’da bulunan bir kdydiir ve lavanta tarlalarryla tinliidiir.
Tihany’deki lavanta tarlalar1 ve lavanta ekili alanlar, turistlerin ilgisini gekerek
koyde lavanta turizmini canlandirmugtir. Bu nedenle koyde birgok lavanta
diikkan: agilmugtir (URL-6).

Hirvatistan, lavanta tarimi ve lavanta turizmi agisindan popiiler bir
destinasyondur. Ozellikle Hvar Adast, Split bolgesi ve Dalmatya bolgesi,
Hirvatistan’daki lavanta tarimimm yogun oldugu bolgelerdir (URL-7).
Hirvatistan’da lavanta turizmi genellikle yaz aylarinda yogunlasir, lavantalar
bu donemde gigeklenir ve tarlalar muhtesem bir mor renge biirtintir.

Toskana, Italya’da lavanta turizminin en popiiler bolgelerinden biridir.
Bu bolgedeki Val d’Orcia, Pienza ve San Quirico d’Orcia gibi kasabalar,
lavanta tarlalariyla tinliidiir. Lavanta hasadi doneminde ziyaretgiler, lavanta
tarlalarini ziyaret edebilir, lavanta {rtnleri alabilir ve lavanta festivaline

katilabilirler (URL-8).

Tiirkiye’de Lavanta Turizmi Destinasyonlarina Iligkin Ornekler

Tiirkiye’de de lavanta turizmi ile ilgili popiiler hale gelen ve potansiyel
tagtyan destinasyonlar agagida agiklanmuistir.
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Popiiler Destinasyonlar

Bir giil tiiccar1 olan Zeki Konur’un Fransa ziyareti sonrasi 1975
yilinda yoreye getirdigi lavanta, ilk olarak kiar amaci giitmeden siis ve
hobi amaciyla bahgelerde ve evlerin kenarlarinda gorsel c¢ekicilik igin
kullanilmugtir. Kuyucak Koyiin *de 1990°h yillarin bagindan itibaren ise kar
amaci ile lavanta tiretilmeye ve ticareti yapilmaya baglanmistir (Ongun vd.,
2018). Lavanta tarlalar1, kirsalda olusturdugu mor renkli gorsel gekiciligi
ile turistlerin ragbet ettigi yerler haline gelmistir. Bu baglamda, Kuyucak
Koyii'nde de lavanta tarlalar1 6nemli bir turistik gekicilik olarak son yillarda
on plana ¢itkmaya baglamigtir. Lavantanin gigek agtig1 yaz mevsiminde koy
yerli ve yabanci turistler tarafindan ilgi gérmekte ve lavantanin tarimsal
peyzaj ¢ekiciligini gormek ve fotograf ¢ekmek igin turizm faaliyetlerine
katilmaktadirlar. Turlarla birlikte yoreye gelen turistler fotograt ¢ekmenin
yani sira lavanta tirtinlerini deneyimleme, yoresel yemekleri tatma ve otantik
ortami gezme firsati yakalamaktadir (Ongun vd., 2015). Ozellikle, 2016
yilinda uygulamaya gecirilen Lavanta Kokulu Koy projesi ile Kuyucak Koyii
ulusal ve uluslararasi diizeyde taninir hale gelmeye baglamigtir. Buna bagh
olarak, Isparta’nin Kuyucak Koyt tilkemizde lavanta turizmi denildiginde ilk
akla gelen destinasyondur.

Burdur iline baglh Yesilova ilgesi, Tiirkiye’nin lavanta turizmi agisindan
popiiler destinasyonlardan bir digeridir. Yesilova ilgesi, Tiirkiye’nin Maldivleri
olarak amlan giizellikteki Salda Golirnii de biinyesinde barindirmaktadir.
Salda Goli’niin gevresinde lavanta tarlalari ve lavanta tiretimi yapilmaktadir.
Ayrica, bolgede bulunan Ak¢akdy ve Karakent koyleri, lavanta turizminin
merkezlerinden biri olarak kabul edilmekte ve buradaki lavanta tarlalar1 ve
driinleri ziyaretcilerin ilgisini ¢ekmektedir. Ak¢akoy ve Karakent, lavanta
yetistiriciligiyle bulugmasini, aile iyelerinden iigliniin kanser hastalig
nedeniyle kaybettigi Veteriner Hekim Oztiirk Sarica’nin 6nciiliik ettigi Lisinia
Projesi ile gergeklestirmistir. Bu iki koy, lavanta turizminin gelismesinde
onemli bir rol oynamistir (Ongun ve Kiling, 2021). Yesilova ilgesi, lavanta
turizmi agisindan keyifli bir seyahat rotas: sunarken doga ile i¢ ige unutulmaz
bir deneyim yagamayi vadetmektedir.

Potansiyel Tagtyan Destinasyonlar

Lavanta turizmi agisindan potansiyel tagtyan yorelerden biri Denizli ilidir.
Pamukkale il¢esindeki Gozler mahallesi lavanta tarlalarr ile dikkatleri tizerine
¢ekmeyi bagarmugtir. Bir girisimci olan Hiiseyin Akkaya Isparta ilindeki
lavanta tarlalarinin  gekiciliginden etkilenerek Pamukkale ilgesine bagh
Gozler mahallesinde 24 dekarlik alanda lavanta yetistiriciligine baglamugtir
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(URL-9). Denizli ilinde lavanta turizmine yonelik bir diger girigim ise
Merkezefendi Belediyesi tarafindan Yenigafak mahallesinde kurulan lavanta
tarlalar1 olusturmaktadir (URL-10).

Tekirdag, lavanta turizmi kapsaminda potansiyel barindiran bir diger
ildir. Siileymanpasa ilgesi sinurlar iginde yer alan Karahisarli mahallesindeki
lavanta tarlalar1 gerek yore insan1 gerekse de yakin illerdeki insanlar tarafindan
ziyaret edilmeye baglanmugtir. Hafta sonu ve giiniibirlik ziyaretler igin lavanta
tarlalar1 oldukga ilgi gormektedir (URL-11).

Bir kadin girisimci olan Filiz Ozdemir tarafindan ilk kez 2020 yilinda
Il Tarim ve Orman Miidiirliigii destegi ile alinan hibe sayesinde Sinop’ta
lavanta iiretimine baglanmigti. Daha sonra ildeki lavanta tarlalarinin
sayisinda da artiy gozlemlenmigstir. Buna bagl olarak, Sinop™un turizmine
yeni bir soluk kazandiracak olan lavanta 6nemli bir turistik ¢ekicilik olarak
on plana ¢tkmaya baglamigtir (URL-12).

Kastamonu, lavanta tarimi ve turizminin gelisecegi potansiyel bir bagka
yoredir. Kastamonu ili jeomorfolojik ve klimatolojik yonden lavanta turizmi igin
oldukga elveriglidir. Nitekim Aytugar ve Aydogdu (2021), tarafindan yapilan
caliymada Kastamonu ili agisindan lavantann turistik gekicilik olugturabilecegi
ve lavanta turizmi potansiyelinin fazla oldugu sonucuna ulagilmistir.

Turistik cazibe merkezi olan Mugla, son yillarda tarimsal faaliyetlerde
de gesitlilik yaratmak amaciyla lavanta {retimi gibi yeni atimlar
gerceklestirmistir. Lavanta tretimi ile tarima dayali ekonomik gelirler
artirlmak istenmis ve yorenin turizm diginda bagka bir potansiyeline de
dikkat gekilmigtir. Bu baglamda, Mugla ilinin Mentege ilgesine bagh Yerkesik
Yenikoy mahallesinde Biiyiikgehir Belediyesi tarafindan Koku Vadisi projesi
ile lavanta tarlast olugturulmustur. Yore halk ve turistler tarafindan lavanta
tarlasi 1lgi ¢ekici hale gelmeye baglamistir. (URL-13).

Lavanta Turizminin Gelecegi

Covid-19 salginmnin kitlesel turizm hareketlerine ket vurmas: sonucu
bireylerin daha kiigiik gruplar halinde dogayla i¢ ige olup doga temelli turizm
tiirlerine yonelecegi tahmin edilmektedir (Arslan ve Kendir, 2020: 3670).
Boylelikle, kirsal turizm ve tarim turizmi gibi doga temelli turizm tiirlerinin
daha ¢ok 6nem kazanacag diigiiniilmektedir. Bunlardan bir tanesi de lavanta
turizmidir. Lavanta turizmi, genel olarak lavanta tarlalarina olan ziyaretleri,
gezileri ve turlar1 kapsamaktadir. Bu baglamda, gelecekte:

* TLavanta turizmine olan talebin artmasi beklenmektedir. Insanlar stresli
yagamlarindan kagmak, dogayla baglanti kurmak ve aromaterapinin
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rahatlatict etkilerinden faydalanmak igin lavanta tarlalarini ziyaret
etmek istemektedir. Dolayisiyla, lavanta turizmi destinasyonlarinin
daha fazla ziyaretgi gekecegi tahmin edilmektedir.

* Yeni lavanta turizmi  destinasyonlarmin  ortaya  ¢ikacag:
diisiiniilmektedir. Bu baglamda, lavanta turizminin, yeni yorelerde
de popiiler hale gelebilecegi soylenebilir. Daha o6nce lavanta
turizminin yaygin olmadig1 yorelerde lavanta tariminin ve turizminin
gelistirilmesiyle daha fazla ziyaretginin ilgisi ¢ekilebilir.

* Lavanta turizminin, sadece lavanta tarlalarini ziyaret etmekle
siurlt kalmayip, turistlere deneyimsel aktiviteler sunacagr tahmin
edilmektedir. Lavanta hasadi etkinlikleri, lavanta aromaterapi
atolyeleri, lavanta bahgelerinde yoga ve meditasyon seanslarr gibi
deneyimler, turistlere lavanta ile ilgili farkl etkinlikler sunabilir.

* Lavanta turizminin, diger ilgili turizm tiirleriyle birlestirilerek daha
kapsamli deneyimler ortaya koyulabilecegi beklenmektedir. Ornegin,
lavanta turizmi, kirsal turizm, saghk ve spa turizmi, doga turizmi veya
gastronomi turizmiyle birlestirilerek zenginlestirilebilir. Bu sekilde,
turistlere lavanta diginda da gesitli deneyimler sunulabilir.

* Turistler, gevre dostu ve siirdiiriilebilir lavanta turizmi deneyimi
arayiginda olacaklardir. Lavanta tarlalarinin dogal yasama zarar
vermeden korunmasi, organik tarim uygulamalarinin tercih edilmesi
ve gevresel etkilerin en aza indirilmesi 6nem kazanacaktir.

* Lavanta turizmi, dijital pazarlama ve iletigim araglarimin etkin bir
sekilde kullanilmasiyla daha genis bir kitleye ulagacaktir. Sosyal medya,
dijital rehberler ve interaktif igerikler, lavanta turizmiyle ilgilenenlerin
bilgilendirilmesi ve etkilesimde bulunmalari i¢in 6nemli bir rol
oynayacaktir.

* Arastirma ve inovasyon galigmalar1 dogrultusunda, lavanta tarimiyla
ilgili yeni teknikler, lavanta triinlerinin gesitlendirilmesi ve turizm
deneyimlerinin geligtirilmesi gibi alanlarda ilerlemeler kaydedilecegi
diisiiniilmektedir.

Ornek Uygulama

Lavanta Kokulu Koy/Kuyucak

Isparta ilinin Kegiborlu ilgesine bagh Kuyucak Koyii Toroslarin eteginde
yer almaktadir. Kirag ve susuz arazi yapisindan dolayr yillar 6nce gog
vermeye baglayan Kuyucak Koyiiniin kaderi lavanta bitkisi sayesinde adeta
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tersine donmiistiir. Ilk kez 1975 yilinda Kuyucak Kéyii'ne getirilen lavanta
bitkisi 30 aileye 15°er kok olarak dagitilmig ve tiretimine baglanmugtir. Bugiin
gelinen noktada ise Kuyucak Koyii, Tiirkiye’deki toplam lavanta iiretiminin
%93nt tek bagina kargilayarak lider konumda bulunmaktadir. Lavanta
tarlalart ile dikkatleri iizerine ¢eken Kuyucak Koy, turistlerin yavag yavag
ilgi gosterdigi bir yore haline gelmigtir. Lavanta {iretiminin lokomotifi
konumunda bulunan Kuyucak Koyii lavanta iiretiminde markalagmak,
istihdam ve girigimcilik kiiltiirinii canlandirarak gogii azaltmak, yore halkina
kazang saglamak ve kalkinma hamlelerini hayata gegirerek alternatif gelir
kaynaklar1 yaratmak amaciyla Gelecek Turizmde projesi ¢agrisina Kegiborlu
Yardimlagma ve Dayanigma Dernegi, Kegiborlu Kaymakamhigi ve Kuyucak
Koyii Muhtarhigr ortakliginda proje sunulmustur. Yiizlerce proje arasindan
secilen Lavanta Kokulu Koy projesi 2016 yilinda uygulamaya gegirilmistir.
Bu baglamda, ilk olarak model olusturmas: yoniinden Fransa-Provence
bolgesine bolgenin ileri gelenleri, proje ekibi ve lavanta iireticisi kadinlarin
katilimu ile bir ¢aligma gezisi diizenlenmistir. Daha sonra iiyeleri kadinlardan
olugsan Lavanta Kokulu Koy Kadin Girigimciler Kooperatifi kurulmustur.
Kadinlara kooperatifgilik, kirsal turizm ve hediyelik esya yapimi gibi
konularda egitimler verilmigtir. Yoreyi 2016 yili yaz sezonunda 20 bin,
2017 yihinda 140 bin, 2018 yilinda ise 190 bin kisi ziyaret etmistir. Boylece,
Kuyucak Koyii artik Lavanta Kokulu K&y olarak anilmaya baglanmugtir
(Gelecek Turizmde, 2023).

Sonug

Aromatik bir bitki olan lavanta ilk olarak tarim ve ticaret amagh
yetigtirilmig ve son yillarda turistik bir gekicilik olarak ziyaretgilerin ilgi
odag haline gelmigtir (Giray vd., 2019: 2). Bu durum da lavanta turizmi
faaliyetlerinin ortaya ¢ikmasini saglamigtir. Lavanta turizmi, genel olarak
lavanta tarlalarinin bulundugu yorelere yapilan gezileri, turlar ve seyahatleri
kapsamaktadir. Lavanta turizmi, turistlere lavanta tarlalarinda 0Ozgiin
deneyimler sunmaktadir. Turistler, bu muhtesem doga harikas1 alanlarda
carpici fotograflar ¢ekme firsati yakalamaktadir. Ayni zamanda, lavanta
tarlalarinin  ortasinda yiirliyliy yaparak bu dogal giizellikleri yakindan
kesfetmektedirler. Bunun yani sira lavanta hasadina katilmak, turistlere
lavanta yetigtirme stirecini deneyimleme ve yerel kiiltiirti daha derinlemesine
anlama firsati sunmaktadir. Boylelikle, lavanta turizmi hem gorsel hem de
deneyimsel agidan tatmin edici bir seyahat deneyimi vadetmektedir.

Tarim turizminin nig bir tiirli olarak gelisen lavanta turizmi, tarim ve
turizmin biitiinlestigi yorelerde turizme dayali ek bir talep yaratma niteligine
sahiptir. Lavanta tarimimnn geligimi ayni zamanda lavanta piyasasini da
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pozitif anlamda etkilemektedir. Nitekim lavantanin ikincil iiriin gesitliligi
(lavanta yag, lavanta sabunu vb.) oldukga fazladir. Bu gesitliligin, lavanta
turizminin ekonomik potansiyelini artirarak yerel ekonomilere 6nemli
katkilar saglayacagi kaginilmaz bir durumdur. Lavanta turizmi sayesinde,
lavanta tirtinlere yonelik ilgi artmaktadir. Bu durumda, lavanta turizmi
turistik deneyimden ote bir katma deger saglamaktadir.

Literatiirde, lavanta turizmi ile ilgili yapilan galiymalar 6zellikle kirsal
turizm ve tarim turizmi baghgi altinda degerlendirilmis olup konu ile ilgili
genel bir kavramsal gerceve olusturulmadigy gozlemlenmigtir. Nitekim
bu kitap boliimiiniin, lavanta turizmi ile ilgili kavramsal bir gergeve
olusturulmast agisindan Oncii niteligi tagiyacagi, gelecekte yapilacak olan
akademik arastirmalara yol gosterici nitelikte olacagy ve literatiire katki
saglayacag: diigiiniilmektedir.
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Zeytinyag: Turizmi

Biisra Uzun'

Hiiseyin Ceken?

Ozet

Tarizm deneyimi sadece dinlenme ve giinlilk yagammn monotonlugundan
uzaklagmak igin degil ayni zamanda kigisel gelisim, 6grenme ve kendini
gerceklestirmek icin bir firsat olarak degerlendirilebilir. Giiniimiizde
destinasyonlar arasinda yaganan yliksek rekabet giicii ve turistlerin artan
bilgi ve uzmanhg: ile turizm sektorii yeni arayislar igerisine girmekte ve
modern turistlerin taleplerini ve beklentilerini karsilayabilmek i¢in onlar
yakindan takip etmektedir. Turistlerin istek ve beklentilerine cevap vermek
ve turizm talebini daha dengeli bir hale getirmek igin farkli turizm tiirleri
ortaya ¢tkmaktadir. Bunlardan bir tanesi de 6zellikle son dénemlerde tarim
turizminin bir alt dali olarak ortaya ¢ikan zeytinyag: turizmidir. Zeytinyagi
turizmi, zeytin agact ve zeytinyagr diinyasiyla iligkili, kiiltiirel mirasin
korunmasina ve toplumsal gelismeye katki saglayan, rekabet edebilirlikte
onemli bir turizm tiiriidiir. Bu kapsamda turizmde degisim ve yeni arayislar
kapsaminda ele alinabilecek zeytinyag turizmi gerek bilimsel gerekse pratik
agidan daha fazla ilgiyi hak eden ve geligmekte olan uygulamalardan biri
olarak kargimiza ¢tkmaktadir. Bu uygulama turistlerin hem iiriine hem de
destinasyona yonelik olumlu tutum sergilemesini saglarken ayni zamanda
turistlerin davramigsal niyetlerinin ve yagam kalitelerinin de iyilesmesine vesile
olmaktadir. Akdeniz iklim yapisina sahip olan yerlerde yapilmakta olan bu
turizm tiirlinde zeytin ve iiriinlerine yonelik olan kiiltiiriin bireyler tarafindan
ogrenilmesi, deneyimlemesi ve derinlemesine Oziimsenebilmesi miimkiin
olmaktadir. Turizm sektoriinde yeni bir arayis olarak ortaya gikan zeytinyag:
turizmine gereken 6nemi vermek, gergeklestirildigi alanlarda ozellikle kirsal
alanlarda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan fayda yaratarak bu kiiltiiriin
gelecek kugaklara aktarilmasinda ve yagatilmasinda etken olacaktir.
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Zeytin ve Zeytinyaginin Tarihsel Gelisimi

Sofralik ya da yaghk olarak islenebilen zeytin diger meyvelere gore
nispeten kiigiik, eliptik veya yuvarlak yapida bulunan ¢ekirdekli bir meyvedir
(Ozkaya vd., 2009: 7). Diger sert cekirdekli meyveler ile kargilastirildiginda
diisiik geker igeriginden (%2, 6-6)(%12 veya daha fazlasi) otiirii ac1 bir
bilesene ve yilin zamanma ya da ¢esidine bagh olarak da yiiksek oranda
yag igerigine (%12-30) sahiptir (URL-1). Zeytinyag: ise zeytin bitkisinin
meyvesi olan, zeytinden elde edilen bir iiriindiir. Gerek besleyiciligi gerekse
tbbi nitelikleri nedeniyle sz altin olarak adlandirilan zeytinyagi, 6zellikle
Tiirk kiiltiirii ve mutfaginin vazgegilmez bir unsurudur (Arjona-Fuentes ve
Amador-Hidalgo, 2017: 102).

Giiniimiizde gogu efsanenin kaynagi olan zeytinin tarihinin 8000 yil
oncesine dayandigi tahmin edilmektedir (Kiigiikkomiirler ve Ekmen, 2008:
810). Bu kapsamda arkeolojik kazilar ¢ok eski donemlerde dahi insanlik igin
zeytinin kutsal bir nitelik tagidigini gostermektedir (Arslan, 1999: 85). Oyle
ki Santorini Adasr’'nda gergeklestirilen arkeolojik kazilar esnasinda bulunan
zeytin yapragi ve cekirdegi kalintilariin M.O. 3700 yilina ait oldugu tespit
edilmigtir. Buna kargin giiniimiizde yabani zeytin bitkisinin agilanmast ile
Urtin verimi artan bu bitkinin, tarihte ilk olarak kim tarafindan ve nerede
chlilestirildigi kesin olarak bilinmemektedir. Anadolu’da zeytin yetistiriciligi
ilk kez M.O. 4000 yilinda baglamigtir (URL-2). Oleacea ailesinin tiirii olan
zeytinin ilk yurdunun, Giineydogu Anadolu Bélgesi’ni de kapsayan Yukar
Mezopotamya ve On Asya oldugu bilinmektedir. Bu kapsamda zeytin
bitkisinin ana yurdunun Marag, Mardin, Hatay, Suriye, Filistin ve Kibris’
ierisine alan bolge oldugu kabul edilmektedir (Kiigiikkomiirler ve Ekmen,
2008: 811, Ozkaya vd., 2009: 1). Zeytin bitkisinin anayurdunun Anadolu
olabilecegi goriisiinii destekleyen unsur bugiin Antalya, igel, Mugla, Aydin,
Cine, Izmir, Canakkale, Balikesir ve Bursa’y1 da igerisine alan gok genis bir
alanda bu faaliyetin yapiliyor olmasidir. Asagida Sekil 1’de zeytinin anayurdu
ve yayilimi goriilmektedir.
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Sekil 1: Zeytinin Anayuvdu ve Yayilun:
Kaynak: Ozkaya vd., (2009: 1)

Zeytin 6nce Anadolu’da kok salmig sonrasinda Akdeniz’in diger iilkelerine
yayithm gostermistir. Bu yayilim ii¢ sekilde gergeklegmistir. Tlk olarak Misir
{izerinden Fas ve Tunus’a sonrasinda Ege Adalar1, Yunanistan, Ispanya ve
Italya’ya en son olarak da Iran iizerinden Cin ve Pakistan’a olmustur (Ozkaya
vd., 2009: 1). Anadolu’dan Girit Adasrna fideler getirilmis ve buraya
dikilmistir. Sonrasinda 3000 yil kadar da bu ada zeytin bitkisinin biitiin
Akdeniz’e yayilmast igin biiyiik bir rol iistlenmistir. Zeytin ve zeytinyaginin
elde edilmesi, depolanmasi ve ticareti de ilk Girit Adas‘nda baglamus,
zeytin ve uriinleri buradan bagka tlkelere ihra¢ edilmistir. Ayrica zeytin
ticaretinin daha kolay bir sekilde yapilabilmesi igin 6zel gemiler inga edilmig
ve zeytincilik giinden giine yayihm gostermigtir. 16. ve 17. yy’lar da zeytin
misyonerlerce Meksika’ya gotiiriilmiig, zamanla buralardan Giiney Amerika
ve Kaliforniya’ya yayilmustir (URL-2). Ozetle ge¢misten giiniimiize zeytinin
dali barigi, yagr saflik ve sadeligi, bitkisi ise akil ve zarafeti simgeleyerek tiim
diinyada 6zel bir kiiltiiriin sembolii olmustur.

Diinyada Zeytin ve Zeytinyag:

Diinyada zeytincilik daha ¢ok ispanya, Tiirkiye, 1talya, Yunanistan,
Suriye, Tunus, Fransa, Fas, Portekiz gibi Akdeniz’e kiyis1 bulunan {ilkelerde
yapilmaktadir (Murgado, 2013: 100-103). Bunun nedeni zeytin bitkisinin
Akdeniziklimine olanihtiyacidir. Buradakiiklimin elverigli olmasi zeytinciligin
yayllmasina ve geligmesine neden olmustur. Yillar igerisinde sofralik ve
yaglik zeytin tirlinlerine olan talebin artmasiyla zeytincilik sadece Akdeniz’de
kiyis1 bulunan iilkelerde yapilmakla kalmamug, Arjantin, Peru, Meksika, Sili
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gibi Akdeniz iklimine sahip yerlerde de icra edilmeye baglanmigtir (URL-3;
URL-2). Asagida Sekil 2°de diinyada zeytin iiretiminin dagilim gosterdigi
alanlar goriilmektedir.
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Sekil 2: Disnyadn Zeytin Uretiminin Dagilun Gosterdigi Alanlar
Kaynak: URL-4

Zeytin tretiminde Avrupa Birligi zeytin iiretici iilkelerinin diinyada
onemli bir yeri vardir. 1990°I1 yillarin baglarinda diinya zeytin iiretiminin
%90’1n1 Akdeniz’e kiyist olan bu iilkeler olugtururken giintimiizde zeytincilik
yapan iilke sayisinin artiy gostermesiyle bu oran diisiiy gostermistir (URL-
2). I0C (International Olive Council — Uluslararast Zeytinyagr Konseyi)
giincel verilerine gore diinya zeytinyag: tiretimi 2022/23 yillar1 arasinda
2.729.820 ton olmustur. Agagida Tablo 1’de Diinya zeytinyag: iiretimi ve
titketiminde dikkat ¢eken 11 iilke goriilmektedir.
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2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23

Uret. / Uret. / Uret. / Uret. / Uret. /

Tiiket. Tiiket. Tiiket. Tiiket. Tiiket.
Ispanya 1.790 526 |1.125 519 |1.389 541 [1.491 587 |[780 425
Tirkiye 194 163 |230 170 [194 150 |235 170 |380 179
Yunanistan |185 120 |275 114 (275 110 |232 106 |350 110
Italya 174 417 |366 418 (274 419 |329 482 |235 486
Tunus 140 40 440 38 140 30 240 30 180 30
Cezayir 97 92 126 115 |70 80 91 92 81 87
Arjantin 28 - 30 - 30 - 33 - 28
Urdiin 21 21 34 34 24 20 26 21 28 22
Sili 18 9 22 8 26 14 21 8 22 10
Avustralya |20 50 8 42 23 56 20 50 24 52
ABD 16 351 |16 402 |16 389 |16 395 |15 381

Kaynak: URL-5

Yukarida tablo 1’e gore diinyada en gok zeytinyag: iiretimini Ispanya
gergeklestirmektedir. Ardindan 2022 yilina kadar iiretimde Ttalya ikinci sirada
gelirken 2022/23 yih verilerinde Tiirkiye zeytinyag iiretiminde Ispanya’dan
sonra ikinci sirada yer almigtir. Ttalya ise iiretimde iigiincii sirada yer alan
Yunanistanin ardindan dordiincii siraya gerilemigtir. Diinya zeytinyag:
titketimine bakildiginda Ispanya 2022 yili verilerine gore birinci sirada yer
almaktadir. 2022/23 yili verilerinde ise tiiketimde italya 1spanya’y1 geride
birakarak birinci siray1 almugtir. Tiirkiye ve Yunanistan ise sirasiyla tigiincii ve
dordiincii sirada yer almugtir.

I0C (2022/23) verilerine gore diinyada 2.729.820 ton olan zeytinyagi
tiretiminde Avrupa Birligi iilkeleri % 55.1’lik bir paya sahipken, Ispanya %
26.6’hik, Tiirkiye % 13.9, Yunanistan 12.8’lik bir paya sahiptir. Tiiketimde ise
Avrupa Birligi iilkeleri % 46.2’lik bir paya sahipken, Italya % 15.9, Ispanya
% 13.9, ABD % 12.5, Tiirkiye % 5.9’luk bir paya sahiptir (URL-5).

Diinyada en ¢ok kisi bagina zeytinyag tiiketimi yapan iilke, 330 milyon
zeytin agacina ev sahipligi yapan Ispanya’dir. Kisi bagi 11.4 kg’lik tiiketim
ile diinyada ilk sirada yer almaktadir. Tkinci sirada 10.3 kg ile Yunanistan,
tiiincii sirada 7.1 kg ile Ttalya, dordiincii sirada 6.8 kg ile Suriye ve beginci
sirada ise 6.3 kg ile Kibris gelmektedir (URL-6).
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Tiirkiye’de Zeytin ve Zeytinyagi

Tiirkiye’de zeytin bitkisi ¢ok eski zamanlardan beri yetistirilmektedir.
Giintimiizde Tiirkiye; ABD, Kanada, italya, Japonya, Suudi Arabistan,
Avustralya ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi 90°dan fazla iilkeye zeytinyag:
ihra¢ etmektedir (URL-7).

Tiirkiye bulundugu cografi konum ve elverigli ikliminden dolay1 zeytin
ve zeytinyaginda tiretim miktar1 ve dikim alan1 bakimindan diinyada oncii
olan iilkelerden birisidir. Ulke genelinde zeytincilige yatkin olan alanlarda
zeytin agaci dikimine olan desteklerin artirlmasiyla zeytin agaci varhigi
yillar igerisinde 90 milyondan 190 milyona yiikselmistir. Aga¢ varliginin
artmasiyla beraber de rekoltede 6nemli artislar yaganmugtir. Ttrkiye sofralik
zeytin Uretiminde de diinya lideri bir iilkedir. Zeytinyag: iiretiminde ise
diinyada Ispanya’dan sonra ikinci sirada yer almaktadir (URL-8). Asagida
Sekil 3’te Tiirkiye’de zeytin iiretimi gergeklestiren bolgeler goriilmektedir.

Sekil 3: Tiirkiye’de Zeytin Uretimi Gergellestivilen Bolgeler

Kaynak: URL-4

Tiirkiye’de zeytin her biri kendine has 6zelliklere sahip 5 ayr1 bolgede (1.
Sirada Ege Bolgesi, 2. Sirada Marmara Bolgesi, 3. Sirada Akdeniz Bolgesi
4. Sirada Gilineydogu Anadolu Bolgesi ve 5. Sirada Karadeniz Bolgesi)
yetisgmektedir (Saltik ve Ceken, 2017:96). Asagida Tablo 2’de Tiirkiye’de

Zeytinyag1 Uretim ve Tiiketimine yonelik sayisal veriler goriilmektedir.

Toblo 2: Tiirkiye’de Zeytinyagr Uretimi ve Tiiketimi

2018/19 2019/20 2020/21 2021/22 2022/23

Uret./Tiiket. | Uret./Tiiket. [ Uret./Tiiket. | Uret./Tiiket. | Uret./Tiiket.

Tirkiye (194 163 |230 170 (194 150 |235 170 |[380 179

Kaynak: URL-5
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Tablo 2’ye gore Tiirkiye’de zeytinyag tiretimi 2018/20 yillar1 araliginda
artig gosterme egiliminde iken 2020/21 yillar1 araliginda pandemiden
kaynakli olarak tiiretimde diigligler yasandigi goriilmektedir. 2021/23
yillart araliginda ise iiretimde artis s6z konusudur. Tiiketime bakildiginda
yillar igerisinde zeytinyag: tiiketiminde giderek artan bir yapin oldugu
gozlenmekle beraber 2020/21 yillar1 igerisinde az da olsa bir diisiis yasandigi

goriilmektedir.

Tiirkiye’de zeytin ve zeytinyag iiretimi 2022 yili giincel verilerine gore
gegen yila oranla % 71 artig, zeytinyaginda ise %79 artiy gergeklegmistir
(URL-8). 2022/23 yili verilerine gore tiretim miktar: ilk geyrekte 380 bin
ton geklindedir (URL-5) Tiirkiye’nin kisi bagi zeytinyag: tiiketim miktari ise
1.8 kg’dir (URL-6).

Ulkemiz 2023 yili Ocak - Mart dénem araliginda 294 milyon 754 bin
dolarlik zeytin ve zeytinyag: ihracati gergeklestirmistir. Tiirkiye ihracatg
iilkelerin en biiyiigii olan Ispanya’ya bahsi gegen dénem arahginda 104
milyon 114 bin dolarlik zeytin ve zeytinyag: ihracati yapmistir (URL-9).
Zeytin ve zeytinyagindan kazanmilacak dovizin 5 milyar dolar diizeylerine
ulagtirilmasi, ihracatgi ve ireticiye destek verilmesi, piyasa dengelerinin
saglanmasi kogulu ile zeytinyag: ihracati ve tiiketimi artacak bitkisel yag
titketimi ve ithalatina da iyi bir alternatif olacaktir (URL-8).

Zeytinyag: Turizmi ve Uygulamalar:

Zeytinyagl turizmi ya da zeytinyagina dayall turizm, son yillarda
kesfedilmeye baglanmuis, heniiz geligme agamasinda olan bir turizm tiiriidiir
(Murgado-Armenteros vd., 2021). Yeni ve gelismekte olan zeytinyag:
turizmi Ozellikle zeytin agaglarimin verimli oldugu topraklarda, kirsal
alanlarda gergeklestirilir. Esas olarak Akdeniz havzasindaki iilkelerde;
1spanya, italya, Yunanistan, Fas, Tiirkiye ve Portekiz’de gergeklestirilmekle
beraber, Arjantin, Avustralya, Sili, Japonya, ABD ve Liibnan gibi {ilkelerde
de gelisme gosterdigi (Pulido-Fernandez vd., 2019: 1) soylenebilir.

Tarim turizmi faaliyeti ile iliskilendirilen (Saltik ve Ceken, 2017: 93)
zeytinyagl turizmi zeytinyagi ve zeytincilikle ilgili toprak, su, kirsal alan,
kiiltiir veya iklim gibi kaynaklarla ilgili her gey tarafindan motive edilen bir
turizm modeli olarak goriilmektedir (Arjona-Fuentes ve Amador-Hidalgo,
2017: 102). Bu kapsamda zeytinyag1 turizmi, zeytin diinyasin kapsayan
kiiltiirin 6ziiniin yakalanmasmna izin verir. Oyle ki tipik bir mimaride
konaklama, zeytin bahgelerine ve zeytinyag: fabrikalarina ziyaretler, giizellik
ve saglik uygulamalarina iliskin bilgi edinme, yag tadimlari, zeytinyaglh
kahvaltilarin gergeklestirilmesi ve rehberli turlar egliginde zeytinyag: tiretimi
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ile ilgili yerel kaynaklarin turistlere sunulmasi gibi zeytinyagina baglt her
sey hakkinda bilgi verir (Vdzquez de la Torre vd., 2014: 180). Boylece
zeytinyag turizmi gergeklestirildigi bolgelerin dogasi, yerel mirasi, gevresi
ve kiiltiiri ile ilgili faaliyetleri kapsayan bir turizm tiirii olarak kargimiza ¢ikar
(Murgado-Armenteros vd., 2021: 2). Zeytinyag! turizmi tarim turizminin
bir alt faaliyeti olarak, ger¢eklestirildigi bolgelerin veya yorelerin dogasi,
yerel mimarisi, geleneksel degerleri, sosyo-kiiltiirel faaliyetleri, tiretim stireci,
tadim ve bununla ilgili faaliyetleri kapsayan deneyimsel bir turizm tiirtidiir.

Sarap turizminde oldugu gibi zeytinyagl turizminin ortaya g¢ikis
motivasyonunu da kirsal alanlarin tarimsal gelirini gesitlendirme ve daha
fazla sayida tiiketiciyi zeytin Uriinlerine ¢ekme stratejisi olusturmaktadir
(Hernanadez-Mogollon vd., 2019: 3-4). Oleoturizm olarak da bilinen
zeytinyagl turizmi, zeytin agaci ve zeytinyagr diinyasiyla iligkili, kiiltiirel
mirasin korunmasina ve toplumsal gelismeye katki saglayan bir turizm
tiiriidiir (Campon-Cerro vd., 2023: 348- 349). Bu kapsamda burada bireyleri
giidiileyen unsurun daha 6nce deneyimlemedikleri zeytin ve zeytinyagi
diinyasin1 6grenme ve bundan zevk alma diirtiisii oldugunu belirtmek
miimkiindiir (Pulido-Fernandez vd., 2019: 1). Dolayisiyla Akdeniz tilkeleri
i¢in, zeytinyagi ve Uriinlerinin turistik kullanimi 6nemlidir. Bu sebeple zeytin
dretimi kirsal alanlarin canlanmasini ve gesitlenmesini saglayarak ekonomik
bir kaynaga doniigmekte ve Kkiiltiirel bir miras olarak yagatilmaktadir
(Hernanadez-Mogollon vd., 2019: 3-4). Zeytinyag: turizminin sira digt
olarak karakterize edilen bir dizi 6zellik veya nitelige sahip ekonomik bir
unsur olarak 6n plana ¢iktigr soylenebilir. Bu kapsamda zeytinyag: turizmi
gergeklestirildigi kirsal alanlarin kalkinmasinda son derece 6nemlidir. Ciinkii
kaliteli tarim {driinlerine yonelik olarak kirsal alanlarda gergeklestirilen
turizm, gelismekte olan bu alanlardaki yiiksek igsizlik oranlari sonucunda
bagka alanlara gogli 6nlemek igin bir uyarict olabilir (Vazquez de la Torre
vd., 2014: 180). Boylece zeytinyag: turizmi kirsal yorelerdeki gizli igsizligi
ortadan kaldirarak tersine gogii destekleyebilir.

Belirli bir yerde vakit gegirmek zorunda kalmadan zeytinin ve yaginin
alinda yatan kiiltiirii daha derinlemesine incelemek igin, tatillerinin bir
kismint aligilmig ikamet yerlerinden bagka bir yere ayiran kisiler zeytinyagi
turistleridir.  Zeytinyag: turizmi bu turistlere agagidaki aktiviteleri
gerceklestirebilmek igin firsatlar sunmaktadir (Arjona-Fuentes ve Amador-
Hidalgo, 2017: 102; Cankiil ve Ezenel, 2018:60):

* Zeytinyag iiretiminin ardindaki spesifik stire¢ hakkinda bilgi edinmek
i¢in eski zeytin fabrikalarina, zeytin ve iirtinlerini satan diikkanlara ve
zeytinyag1 miizelerine ziyaretler.
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* Zeytinlik manzaralarinin izlenmesi ve buralara yapilan ziyaretler.
* Belirli tiretim yerlerinde diizenlenen zeytinyag: senliklerine katilim.

* Zeytin agaglarinin yetigtirilmesiyle baglantili farkli halk gelenekleri
hakkinda bilgi edinme.

* Cazibe merkezinin zeytinyagi oldugu gastronomi etkinliklerine
katilim.

* Zeytinyag: rotalarina ziyaretler
* Zeytinyag liretimi ile ilgili ticari fuarlara katilim.

* Zeytin ve zeytinyagi ile ilgili diger endiistrilerin 6zelliklerini 6grenmek
(kozmetik, agag isleri, salamura zeytin vb.).

* Yoga vb. rahatlatict etkinliklere katilim.

* Hasat genliklerine katilim.

* Tadim atolyelerine katilim.

* Zeytinyagh masaj hizmetleri alma.

* Zeytin agaglarinin bulundugu yerlere trekking ger¢eklestirme.
* Zeytin hasadmna (toplama) katilim.

* Zeytinyagh yemek turlarmna katilim.

* Zeytin ve zeytinyagl yapim atolyelerine katilim.

* Zeytin ve zeytinyagi sergilerine katilim.

Goriildiigii tizere zeytinyag1 turizminde, turistlere zeytinyagi deneyimine
dayali turistik trtinler sunulmaktadir. Buradaki deneyim turistin duyulari
ve duygular1 aracihig ile algiladigi duyumlar diinyasi etrafinda donmektedir
(Folgado-Ferndndez, 2019: 2). Zeytinyag1 turizmi sirdiriilebilirlik,
kiiltlirel miras, tarim ve ekonomi ile baglantili ¢ok boyutlu destinasyon
¢ekim unsurlarindan birisidir. Bu kapsamda destinasyonun turistik agidan
pazarlanmasinda kiiltiirel ve gastronomik agidan avantajlar yaratmaktadir
(Cankiil ve Ezenel, 2018: 57).

Zeytinyag1 turizmi, zeytinyaginin gastronomik bir {iriin olarak kalitesi,
tiretim siireci ve tadi hakkinda bilgi edinmeyi kolaylagtiran ayn1 zamanda
da ozellikli bir turist rotasinin (zeytinyagi rotast) olugmasina katki saglayan
turizm tiirlerinden birisidir. Zeytinyag1 rotas: igerisinde zeytincilikle ilgili
faaliyetleri barindiran, zeytin ve iriinlerinden saglanan fayda ile gelen
ziyaretgilere farkli deneyimler (zeytinyagi tadimlari, zeytin hasadina
katilm, zeytin kiiltiiriinii 6grenme vb.) yasatan bir turizm faaliyetini ifade
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etmektedir. Zeytinyag1 rotasi seklinde nitelendirilen bu rota, zeytinyag: ile
ilgili olan diinya igerisinde yerel mutfak ve faaliyetlerin yagatilmast ile yerel
el sanatlarinin ve bolgenin tipik {iriinlerinin satin alinmasmnin bir karigimi
olarak, bir rota iizerinde ziyaret yolu ile elde edilen Kkiiltiirel bir deneyim
seklinde karakterize edilmektedir (Vdzquez de la Torre vd., 2014: 181).
Zeytinya8 rotalari, zeytinyagi turizminin en 6nemli {irtinlerinden birisidir.
Bu rotalar kiigiik iiretici ve otelcilere zeytinyaginin iiretim siirecini ve
yoresel mutfaktaki yerini anlatmak igin giftgilere izin veren bir giizergah
olarak tanimlanir. Buradaki yoresel mutfak bolgenin kiiltiirel kimliginin
bir ifadesi olarak kabul edilen, bolgenin birincil yerel iiriinlerine dayali
geleneksel yemekler sunar. Bu kiiltiire] mirasin bir pargas: olarak turistler,
triiniin zeytinlikten zeytinyagina nasil doniigtiigiinii 6grenmek, anlamak ve
deneyimlemek igin giizergahlardan ve turistik faaliyetlerden yararlanmaktadir
(Murgado-Armenteros vd., 2021: 2). Tablo 3’te diinyadaki ve Tiirkiye’deki
zeytinyag) rotalara ornekler verilmigtir.
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Tblo 3: Diinyadaki ve Tiirkiye’deki Zeytinyag: Rotalar:

Ulke Rotalar

Museo del Olivo y del Aceite (Baena)

Museo etnogrifico de Benalauria

Museo del Aceite de Oliva Castillo de Tabernas

Castro del Rio

Museo Hecolive

Museo Lagar del Mudo

Museo Hojiblanca

Museo de la Cultura del Olivo

Museo del aceite de la Muela

ispanya Almazara de las Laerillas

Les Garrigues (Parque temdtico)

Museo del Aceite de Mondrdon

Museo Activo del Aceite de Oliva y de la Sostenibilidad de Geolit

Fundacién Patrimonio Comunal Olivarero

Red Olearum de Museos del Aceite de Oliva

Centro de Interpretacion Olivar y Aceite Comarca de La Loma

Centro del Olivar de Siarra de Adamuz

Aceite de olivos milenariosTerritorio del Sénia

Hacienda Guzmdn

Adatepe Zeytinyagi Miizesi

EGEA Zeytinyagi Miizesi

Kostem Zeytinyagi Miizesi

Tiirkiye Evren Ertiir Tarihi Zeytinyagi Aletleri Miizesi

Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi
Ayvalik Zeytin Galerisi
Altunozii Tokaglt Zeytin Miizesi

Museo dell’ Olivo — Fratelli Carli

Musée de Phuile d’olive de la Sabine

Musée de P'Huile d’Olive — Huilerie Cisano del Garda
Musée de 'Huile d’Olive Sant’Angelo de Graecis
Musée de la Civizilation de 'Olivier

Musée de POlivier et de 'Huile — Fondation Lungarotti

Italya

Israil The Routes of the Olive Tree

Cultural Foundation “Routes of the Olive Tree”
Yunanistan | Musée de 'Olivier et de 'Huile Grecque a Sparte
Musée de 'Huile industrielle de Lesbos — Mytiléne (MBEL)

Musée de Polivier
Les vieux moulins
Musée de Iolivier

Fransa Ecomusée de I'Olivier
Musée des Civizilations de PEurope et de la Méditerranée —
MuCEM
Olives & Sens — Maison des huiles d’olive et olives de France
Portekiz Museu da Oliveira e do Azeite

Kaynak: (URL-10; Lokman vd. 2022: 383-384; Saltik ve Yildiz., 2019: 154 )
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Tablo 3’de goriildiigii iizere Ispanya’da 19, Tiirkiye'de 7, Italya’da
6, Israilde 1, Yunanistan’da 3, Fransa’da 6 ve Portekiz’de 1 olmak iizere
toplamda 44 adet zeytinyag: rotast mevcuttur. Bu rotalarin her biri kendine
has zeytincilik kiiltiirii ile gelen ziyaretgilere ev sahipligi yapmaktadir.

Diinyada Zeytinyag1 Turizmi Uygulamalarina Ornekler

Diinya genelinde zeytinyag: turizminin daha gok tilkelerin cograti konumu
ve elverigli ikliminden dolay1 Akdeniz havzasinda yer aldigr gortilmektedir.
Bu iilkelerde geleneksel turizme (3-S) ek olarak alternatif bir turizm tiirii
olan zeytinyag: turizminin de gergeklestirildigi bilinmektedir.

Diinyada gergeklestirilmekte olan zeytinyagi turizmine verilebilecek
orneklerden biri Ispanya Baena’da bulunan Museo del Olivo y del Aceite
(zeytin ve yag miizesi) dir. 1959 yilina kadar tarihi José Alcald Santaella
degirmeni olarak geg¢en miizedeki makinelerin gogu 19. yy’dan kalmadir.
Miize 800 m*den fazla alana dagimig iki kattan olusmaktadir. Zemin
katinda bir adet kargilama alani ile ¢ok amaglt bir oda bulunmaktadir. Bu
kat biiylik metal tanklara sahip bir mahsen odasi ve Baena’daki zeytinligin
tarihine ve gelisimine adanmig bir baska oda ile tamamlanmustir. Ust katta
ise kiitiiphane ve yag atolyesinin yani sira yagin 1s1, 151k, elektrik, gida
olarak kullanimini, diyet faydalarini ve zeytinin sembolik 6nemini gosteren
gesitli sergi alanlari mevcuttur. Bu miizeye gelen ziyaretgiler {i¢ binden
fazla zeytinyag1 etiketinden olugan bir koleksiyonu gorebilmekte, Baena
zeytinyaglarinin tadimini gergeklestirebilmektedir (URL-11).

Bir bagka 6rnek ise Italya Via Garessio’da bulunan Museo dell’ Olivo —
Fratelli Carl’dir. Burasi 18 ayr1 odadan olusan ve gelen ziyaretgilere zeytinin,
yaginin ve agacinin arkasindaki kiiltiirli anlatmak ve yagatmak igin 6zellikli
bir rota olugturmug olan miizedir. Burada 18 ayr1 odada zeytinin tarihi, zeytin
yapim agamalar1 ve giiniimiize kadar nasil yayginlagtigi hakkinda bilgiler
edinilebilmektedir. Ayrica gelen misafirlerin deneyimlerini egsizlestirmek igin
miize igerisinde 18 ayr1 odadan olugan klasik rotanin yani sira 3 ayr1 tematik
giizergah tasarlanmustir. Bunlar; Insan ve Ilah, Giinliik yasam ve zenginlik
seklinde nitelendirilmistir (URL-12). Yunanistan’da da 2002 yilinda ana
zeytin tiretim bolgelerinden biri olan Laconia’da agilan Musée de I’Olivier et
de ’'Huile Grecque a Sparte, zeytinin kiiltiirel ve ekonomik 6neminin yani
sira ziyaretgilere zeytin Uretim siireci ile ilgili adim adim bilgilendirici bir
bakig agis1 sunmaktadir. Bunun yani sira zeytinyagi, sabun ve zeytinden elde
edilen diger yan iiriinlerin satig1 da gergeklestirilmektedir (URL-13).

Fransa’da bulunan Musée de 'olivier’da ise Akdeniz’in simgesi zeytin agaci
ile ilgili etnografik objeler sergilenmektedir. Geleneksel yag degirmenleri
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ile presler, kiipler, kandil koleksiyonu, aletler, zeytin agacindan objeler ve
birgok folklorik unsur ziyaretgiler igin bir araya getirilmigtir (URL-14).
Portekiz Tras-os-Montes’in Mirendela $ehrinde, Tua Nehrinin yaninda
2017°de agilan Museu da Oliveira e do Azeite’de ziyaretgilere zeytinyagy ile
ilgili gesitli temalarla farkl turistik hizmetler saglamaktadir. Bu kapsamda
zeytinyagl tadimlari, sergi ziyaretleri ve zeytincilik ile ilgili birgok faaliyeti
gelen ziyaretgilere sunmaktadir (URL-15).

Tiirkiye’de Zeytinyag: Turizmi Uygulamalarina Ornekler

Tiirkiye bulundugu cografi konum ve elverigli ikliminden dolay1
zeytinyagl turizmini diinyada en iyi uygulayan iilkelerden birisidir.
Ulkemizde gergeklestirilen zeytinyagi turizmine uyan iyi bir 6rnek
Canakkale-Tzmir karayolu {izerinde Kiigiikkuyu kasabasinda bulunan,
Adatepe zeytinyagl miizesinde gergeklestirilen, zeytinyagmna yonelik olan
turistik faaliyettir. Tiirkiye’de tiirtiniin ilk 6rneklerinden birisi olan Adatepe
(Fabrika) Zeytinyag: Miizesi 2001 yilindan bu yana turizm amaciyla bir¢ok
ziyaretgiyi agirlamaktadir. Adatepe Zeytinyagr Miizesi’nin doguguna vesile
olan gey ise tilkemizde koklii bir gegmise sahip olan zeytin ve iiriinlerinin
hakkinda yazili ve gorsel malzemelerin yok denecek kadar az olmasidir.
Kiiglikkuyu’da yer alan mekanda sabunhane binasi restore edilmigtir. Fabrika
binasinda kuru baski tarzinda zeytinyag: tiretimi gergeklestirilmekle beraber,
yakin koylerden toplanmig zeytin, zeytinyagi ve sabun iiretimine yonelik
arag, gereg ve aksesuarlar sergilenmektedir. Bina igerisinde yer alan miizede
ge¢mis tarihlerden kalma zeytinyagi presleri, zeytin toplama aparatlari,
tagima ve saklama kaplari, ¢esitli folklorik unsurlar goriilebilmektedir. Ayrica
miizeye gelen ziyaretgiler, zeytinyag: tiretim agamalarini, saklama, aktarilma
ve filtre edilme islemlerini, zeytinin dalindan sofraya gelig hikayesini
ogrenebilmekte, zeytinyag: tadimlar gergeklestirebilmektedir. Bunlarin yani
sira miize igerisinde faaliyet sunan diikkan gerek ferdi gerek grup seklinde
ziyarette bulunacak turistlere, zeytin, zeytinyagi, dogal sabun, ¢ay ve kahve,
zeytinyagl yemekler ve yerele ait gesitli mutfak aksesuarlar: ile kitaplarin
satigin1 gergeklestirmektedir (URL-16).

Yukarida verilen 6rnek diginda tilkemizde miizecilik baglaminda zeytinyag:
turizmine elverigli bagka bir 6rnek ise Kostem Zeytinyagi Miizesi’dir. 2002
yilinda kurulan miize, Izmir’in Urla ilgesinde yer almakta ve diinyanin en
biiyiik zeytinyagr miizesi olarak bilinmektedir. Engelsiz miize kapsaminda
olan miize, dogayr sevdirmek ve doga kiiltiiriiniin gelistirilmesini
amaglamakla beraber igerisinde barindirdigr zeytin agaci koleksiyonu ile
beraber gelen ziyaretgilere zeytincilik kiiltiiriinii yansitmaktadir. Ayrica bu
kiiltiirii yansitmak tizere miize igerisinde farkli boliimler bulunmaktadir;
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zeytinyagl teknoloji miizesi, zeytin, zeytinyagr kiltiirii bilgilendirme
boliimleri, modern zeytinyag: fabrikas: gibi (URL-17).

Bu orneklerin diginda Tiirkiye’de zeytinyagi turizmine yonelik farkl
mekanlarin varligi da (EGEA Zeytinyagi Miizesi (Urla/Izmir), Evren Ertiir
Tarihi Zeytinyagi Aletleri Galerisi (Edremit/Balikesir), Oleatrium Zeytin
ve Zeytinyagr Tarihi Miizesi (Kusadasi/Aydin), Ayvalik Zeytin Galerisi
(Ayvalik/Balikesir), Altinozii Tokagh Zeytin Miizesi (Altinozii/Hatay)) soz
konusu olmakla birlikte buralarda zeytinyag turizmine yonelik olarak benzer
hizmetlerin sunuldugunu belirtmek miimkiindiir.

Zeytinyagi Turizminin Gelistirilmesine Yonelik Oneriler

Oleoturizm olarak da bilinen zeytinyag: turizmi, zeytin agaci ve zeytinyagi
diinyasiyla iligkili, kiiltiirel mirasin korunmasina ve toplumsal geligmeye katki
saglayan bir turizm tiiriidiir. Bu kapsamda turizmde degisim ve yeni arayiglar
baglaminda ele alinabilecek zeytinyag: turizmi gerek bilimsel gerekse pratik
agidan daha fazla ilgiyi hak eden ve gelismekte olan uygulamalardan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu uygulama turistlerin hem iiriine hem de
destinasyona yonelik olumlu tutum sergilemesini saglarken ayni zamanda
turistlerin davramigsal niyetlerinin ve yagam kalitelerinin de iyilesmesine
vesile olmaktadir (Campon-Cerro vd., 2023: 348- 349).

Zeytinyagl turizmi, zeytin yetigtirilen alanlarla baglantili maddi ve
maddi olmayan varliklarin korunmasini destekledigi igin 6nemli bir gevresel
ve kiiltiirel degere sahiptir. Diinya pazarinda bulunan zeytinyaginin ¢ogu
Avrupa’da iiretilmektedir. Ispanya, Italya, Tiirkiye ve Yunanistan diinyanin en
biyiik tireticileridir. Turizm pazarlamasi agisindan zeytinyagi, gastronomik,
sosyal ve Kkiiltiirel degeri nedeniyle stratejik bir unsurdur ve bu nedenle
deneyim potansiyeli yiiksek bir cazibe unsurudur. Ayrica diinya ¢apinda bu
mirasin neredeyse tek sahibi olduklar: i¢in Akdeniz iilkeleri agisindan belirli
bir avantaji temsil etmektedir. Bu yonii benzer 6zelliklere sahip diger turizm
destinasyonlari ile kargilastirildiginda bu iilkelere saglam bir ¢esitlendirme
aract saglamaktadir. Uluslararasi pazarda zeytinyagi, Akdeniz gibi cografi
bir bolgenin turizm imajini belirleme potansiyeline sahip bir iriindiir.
Destinasyon imaj1 dikkate alindiginda bu potansiyel 6nem tagimakla beraber
turistlerin karar stirecindeki en etkili unsurlardan birisidir (Hernanadez-

Mogollon vd., 2019: 3-4).

Zeytinyag turizmi Ozellikle zeytinyag: tretimi gergeklestiren bireylere,
karsalalanlara, kurum ve kuruluglara bu turizm tiirtialtinda pazarlayabilecekleri
yeni turistik iirlinler yaratma motivasyonu saglar. Daha 6ncede belirtildigi
gibi zeytinyag1 turizmi turistlere zeytinin zeytinyagina evrilme siireci ile
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ilgili bilgiler vermenin yami sira bu siirecin bizzat deneyimlenmesine de
(zeytinyag1 tadimlari, hasat senliklerine katilim, miize ve fabrika ziyaretleri,
zeytinlik ziyaretleri vb.) vesile olmaktadir. Ozellikle kirsal alanlar ile yakin
bir iligki igerisinde olan zeytinyag: turizmi, turistleri cezbederek tiiketici
deneyimini zenginlestirmektedir. Ayrica tarimsal faaliyetle dogrudan
baglantili olmasindan otiirii ise ger¢eklestirildigi alanlar1 ekonomik, sosyal

ve kiiltiire] baglamda desteklemektedir (Vena-Oya vd., 2023: 1-2).

Dogal zeytin ve zeytin agaci varhigiyla Tirkiye zeytinyag: turizminde
uygulanan gastronomik ve kiiltiirel faaliyetlere elverisli alanlar1 igerisinde
barindirmaktadir. Bu kapsamda tilkemizde hem gastronomi hem de kiiltiir
turizmi baglaminda hizmete sunulabilen zeytinyag1 turizminin ayni zamanda
ozel ilgi turizmi, tarim turizmi, stirdiiriilebilir turizm ve deneyim turizmi
kapsaminda da icra edilebilecek ¢ok fonksiyonlu bir yapiya sahip oldugunu
soylemek miimkiindiir. Zeytinyag: turizmi ile birlikte olugmakta olan ek talep
ile hem iiriin ger¢ek degerini bulmakta hem de sektorde yaganacak olumlu
gelismeler ile birlikte iireticilerinde bu durumdan olumlu etkilenmelerine
vesile olmaktadir. Boylece iireticinin refahi ve tarimsal bir faaliyet olan
zeytincilige olan ilgi de giinden giine artmaktadir. Tiirkiye’nin bir Akdeniz
tilkesi olmasi ve ozellikle zeytinin anavatani olarak tarihine dokunmas: bu
alanda yiiksek potansiyel teskil ettigini gosterir niteliktedir. Dolayistyla
bu potansiyel uygun bir sekilde degerlendirmeli ve zeytinyag: turizmine
gereken 6nem verilerek konuyla ilgili ¢aligmalar iizerinde yogunlagiimalidir.
Bu kapsamda {iilkemizde icra edilmekte olan zeytinyag: turizminin ileriye
taginmasina ve On plana ¢ikartilmasina yonelik oneriler agagidadir:

* Zeytincilige dayall tarimin gergeklestirildigi alanlarda zeytinyag:
turizmine yonelik uygun alt ve iistyap: ¢aligmalarina 6nem verilebilir.

* Zeytinciligin yapildig: turistik destinasyonlarda bulunan tiim paydaglar
koordine edilebilir.

* Zeytinyag: turizmine yonelik egitim ve tanitim ¢aligmalari ile beraber
yerel halk ve destinasyonlari ziyaret eden turistler tizerinde farkindalik
yaratilabilir.

* Zeytinin iretiminin gergeklestirildigi turistik destinasyonlarda zeytin
ve triinlerine yonelik festivaller ve galigtaylar diizenlenebilir. Yorede
zeytincilige yonelik motifler 6n plana ¢ikartilabilir.

* Zeytin tretiminin gergeklestirildigi destinasyonlarda bulunan oteller
zeytinyagini 6n plana cikartacak hizmetleri daha fazla sunabilir. (Or:
yoreye Ozel zeytinyagh yemeklerin tanitimi, zeytinyagh 6zel masaj
hizmetleri vb.)
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* Oteller, seyahat acenteleri ve zeytin {ireticisi isbirligi ile zeytinyag:
turizmine yonelik aktiviteler diizenlenebilir (6r: otel veya acentelerin
diizenleyecekleri anlagmali giiniibirlik zeytinyag: turlar)

* Zeytin iireticileri desteklenerek zeytinyag: turizmi kapsaminda tiretici
girisimlerine destek verilebilir.

e Zeytin agact koleksiyon bahgeleri olugturulup buralara turlar
diizenlenebilir.
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Yapay Zeka ve Turizm: Akill Sistemler

Doga Kurger!
Makbule Civelek?

Ozet

Yapay zeka teknolojisi, gliniimiizde genis bir uygulama alani bulunan ve
giderek artan 6neme sahip olan bir teknolojidir. Yapay zeka, son yillarda
aldigr yeni yatirimlar sayesinde gelistirilerek uygulama alanlar genigletilmis
ve farkl sektorlerde de kullanilmaya baglamistir. Bu baglamda yapay zeka
teknolojisi, saglik, ingaat, pazarlama ve turizm gibi bir¢ok farkl sektorde
kullanilabilmektedir. Bunun yani sira, yapay zeka teknolojisi giindelik hayatta
da 6nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle sosyal medya mecralari, dizi, film
video oyunlar1 gibi eglence sektorleri, yapay zeka teknolojisi sayesinde daha
etkili hale gelmektedir. Bu kitap boliimiinde, yapay zeka kavramu gesitli
yonleri ile kuramsal agidan tartigilarak turizm igletmelerinde kullanilan yapay
zeka tabanli akilli uygulamalar incelenmistir. Caligma turizm isletmelerinde
halihazirda kullamlan akili sistemleri Orneklerle irdeleyerek turizm
isletmecilerine farkl bir bakis agis1 sunmay1 hedeflemektedir.

Yapay Zeka Kavrami

Yapay zeka kavramini tanimlamadan once zeka kavramini tanimlamak
gerekmektedir. Farkli yonlerini vurgulamakla birlikte zeka, 6grenme, anlama
ve yargida bulunma ya da akla/sebebe dayali goriiglere sahip olma yetenegi
olarak ifade edilmektedir (Cambdrige Dictionary, 2022). Daha genis bir
bakig agistyla zeka, akil yiirtitme, problem ¢6zme ve 6grenme igin genel bir
zihinsel yetenek olarak tanimlanabilir. Genel dogasi geregi zeka, alg1, dikkat,
hafiza, dil veya planlama gibi biligsel iglevlerin biitiintidiir (Colom vd.,
2010). Brekspear (2013), zekanin 6ngorii yetenegi tizerine odaklanmustir.
Aragtirmaciya gore zeka; yetenege, ongoriiye, yiiksek kavrama kapasitesine

1 Doktora Ogrencisi, Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi, dogakurcerl @gmail.com,
ORCID: 0000-0002-1125-1820

2 Dog. Dr., Biilent Ecevit Universitesi, makbule.civelek@beun.edu.tr,
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ve kendisi i¢in yararli olabilecek firsatlar1 6nceden gorerek lehine kullanabilme
stireglerini temsil eder.

Yapay zeka terimi ilk olarak 1956 yilinda Dartmouth Konferansi
esnasinda, McCullah tarafindan kullanilmigtir. McCullah 6grenme islevinin
her yoniinii ve zekanin herhangi bir 6zelligini prensipte o kadar iyi
tanimlanamadigini 6ngormektedir. Aragtirmaci bu 6zellikleri simiile edebilen
bir makine yapabilecegini soylemigtir. 1958 yilinda McCullah, giiniimiizde
hala kullamilan ve en giiclii kodlama dillerinden biri olarak kabul edilen
‘Lisp’ adli kodlama dilini olugturmugtur. Bu kodlama dili giintimiizde kredi
kart1 dolandiricilarint tespit etmek, hava yolu planlamalarini olugturmak ve
robotik kodlamalar yapmak i¢in kullamlmaktadir. (Childs, 2011). Yapay
zeka tlizerine yapilan tanmimlamalar incelendiginde, yapay zeka sistemlerinin
tarkli sekillerde tanimlandigr gortilmiistiir. Bazi arastirmacilar (Telli, 2009;
Magoules ve Zhao, 2016; Nabiyev, 2012; Legg ve Hutter, 2007a; Legg ve
Hutter, 2007b); insan yeteneklerine ve zekasina sahip yapay zekalar iizerinden
tanimlamalar yapmaktadir. Bu aragtirmacilara gore yapay zeka; zeki olup
olmadig sorgulanan makinenin bazi amag veya hedeflere gore bagarili olma
yetenegini kisacast makinenin davramigini ifade eder. Arastirmacilar makine
bir insanla ayne davvamslare “sergileyebiliyorsa, makine zeki saydyr” goriisii ile
hareket etmektedir. Yapay zeka, makinelerin bir insan gibi zeka gerektiren
gorevleri yerine getirebilmelerini saglarken (Magoules ve Zhao, 2016);
bilgisayar veya bilgisayar kontrollii bir makinenin, insanla 6zdeslegtirilmig
olan akil yiiriitme, anlam ¢ikartma ve gegmisteki edinimlerinden tecriibe
edinme gibizihinsel aktivite siireglerini tamamlayabilme yetenegidir (Nabiyey,
2012). Telli ise yapay zekayi; insanhigin giinliik hayatta ger¢eklestirmesi
gereken 1§ ve sorumluluklar1 bir bagkasina yaptirmak amaciyla rettigi
¢oziim onerilerinden bir tanesi olarak agiklamaktadir (Telli, 2019). Diger
bir grup aragtirmaci (Bolonkin, 2011; Dobreyv, 2012; Kutlusoy, 2019; Say,
2021) yapay zeka sistemlerinin insan yeteneklerinin istiinde oldugunu
vurgulamugtir. Bolonkin (2011) yapay zekanin, gevresini algilayan ve bagari
sansini en Ust diizeye ¢ikaran eylemler gergeklestiren bir sistem oldugunu
ifade etmektedir. Dobrev (2012), yapay zekanin, herhangi bir durumda, bir
insandan daha kotii olmayacak sekilde sorunlarla baga ¢ikabilecek program
oldugunu vurgulamaktadir. Kutlusoy (2019), yapay zekayi, programlama
dilleri araciligryla, insana atfedilen diigiinsel becerilerin sanal ortamlarda daha
etkili sekilde gergeklestirilmesi girisimi olarak tanimlamaktadir. Say (2021)
ise dogal sistemlerin yapabildigi (zekice olsun veya olmasin) her bilissel ethinligi
(gervekirse bedenleri olan) yapay sistemlere, daha da yiiksek basarum diizeylerinde
nasil yaptirabilecegimizi inceleyen bilim dal olarak agiklamaktadir.
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Yapay Zekanin Siniflandirilmasi

Yapay zeka alaninda yapilan galigmalara bakildiginda, aragtirmacilarin
yapay zekalar1 kabiliyet seviyelerine gore ii¢ kategoride siniflandirdiklart
goriilmiigtiir. Bu kategorileri sirasiyla; dar yapay zeka, genel yapay zeka ve
stiper yapay zeka olarak siniflandirmak miimkiindiir (Binbir, 2021; Casin
vd., 2021; Karabulut, 2021; Kiligarslan, 2019). Zayif yapay zeka olarak
da adlandirilan dar yapay zeka, bilgisayar sistemine dar kapsamli sekilde
tanimlanan gorevleri insandan daha iyi gekilde yapabilme becerisini ifade
etmektedir. Dar yapay zekanin kullanildigr sektorler ise gercek diinyada
kullandigimiz otonom ara¢ sistemleri ve kigisel dijital yardimcilar gibi
irtin kategorilerinden olugmaktadir (Microsoft, 2021). Daha ayrintil
tabirle; spesifik bir alanda, sonuca sorunsuz ulagabilme gayesiyle egitilen
ve geligtirilen yapay zeka tiiriidiir. Dar yapay zekalar kendilerine verilen
sorumluluklar disinda bagka isleri yapamamaktadirlar. Ornegin Go oyununu
oynamak igin iiretilmis bir dar yapay zeka eg zamanli olarak internet {izerinden
faturalar1 6deyememektedir. Sinirh bilgiye ve yetenege sahip olan dar yapay
zeka teknolojileri genellikle geviri uygulamalari, mobil uygulamalar, arama
motorlari ve tekrarlanan ig gemasina sahip uygulamalarda tercih edilmektedir
(Demir, 2021). Dar yapay zeka uygulamalarina; internet ortaminda yer alan
Google ve Yandex gibi geviri sitelerinde, gevrimigi asistan olarak kullanilan
Siri, Cortona ve Alexa sesli asistanlarinda, Google, Yandex, Yahoo gibi arama
motorlarinda sik¢a karsilagsmak miimkiindiir.

Genel yapay zeka; makul bir diizeyde kendi kendini anlayabilen, 6z
denetime sahip olan, gesitli baglamlarda gesitli karmagik sorunlar1 ¢6zebilen
ve yeni sorunlart ¢ozmeyi Ogrenme yetenegine sahip olan yapay zeka
sistemleridir (Goertzel ve Pennachin, 2007). Genel yapay zeka, yalnizca
diigiinme becerilerini ve akilli etkilesimleri yeniden iiretmekle kalmaz
(analiz eder, akil yiiriitiir ve rasyonel eylemler gerceklestirir), ayn: zamanda
farkindahiga ve duygulara sahiptir. Ayrica kendi akil yiiriitme mekanizmasini
anlama yetisi de vardir (Lexcellent, 2019). Genel yapay zeka giiniimiizde
hala gelistirilmekte olup, glintimiizde herhangi bir 6rnegi bulunmamaktadr.

Siiper yapay zeka, bilimsel alanlardaki yaraticihgiyla, evrensel konu
hakimiyetiyle ve sosyal alanlardaki yetenekleriyle hemen hemen her alanda en
yetenekli ve en donanimli insan beyninden yiiksek 6lgiide daha iyi performans
gosterebilen zekadir (Bostrom, 2003). Stiper yapay zeka, gergekten kendini
bilen bilingli sistemler olup, belirli bir siire sonrasinda insanlar1 gereksiz
kilacag diisiiniilen yapay zeka tiiriidiir. Bu tiir sistemler bilimsel yaraticiliga
sahip olabilir ve hatta sosyal becerilerini bilgelikleriyle birlestirebilir. Bu
sayede de yapay zekay1 herhangi bir alana kendi iradeleriyle uygulayabilme
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giicline sahiptirler. Bu ylizden baz1 aragtirmacilar siiper yapay zekay1 gercek
yapay zeka olarak da adlandirmaktadir (Kaplan ve Haenlein, 2019). Siiper
yapay zekalarin gelistirilebilmesi igin oncelikle genel yapay zekaya ulagmak
gerekmektedir. Insan beyninin calisma sekli ve islevselligi hakkinda biiyiik
bir bilgi eksikliginin olmasi, siiper yapay zekaya ne zaman ulagilacaginin
bilinmemesindeki en biiyiik engellerden biri olarak goziikmektedir.

Yapay Zeka Uygulamalarmin Kullanim Alanlar:

Yapay zekanin kullanim alanlari oldukga gesitlidir. Giiniimiizde tip
bilimleri, ingaat, mimarhk, pazarlama, eglence ve turizm gibi sektorlerde,
yapay zekanin farkli yeteneklerinden yararlanilmaktadir. Ornegin, tip
bilimlerinde yapay zeka; hastalara tan1 koyma, tedavi 6nerileri sunma ve insan
miidahalesinin zor oldugu cerrahi operasyonlar1 ger¢eklestirme gibi amaglar
i¢in kullanilmaktadir (Kunt vd., 2021; Medikal Teknik, 2016; Demirhan vd.,
2010). Ingaat ve mimarlik alanlarinda yapay zeka, projelerin dayaniklihigint
Olgme (Bingol vd., 2020) ve uygun inga teknikleri 6nerme gibi nedenlerle
kullanilmaktadir (Uygunoglu ve Yurtcu, 2006). Pazarlama alaninda ise yapay
zeka; yeni miigterilere ulagma, hedef kitleyle iletisim kanallarini olugturma,
karar verme siireglerinde yardimci olma, satin alma sonrast iletisim
kanallarin1 yonlendirme, fiyatlandirma politikalarini belirleme, tanitim ve
marka iletisimi konularinda etkin bir sekilde kullanilmaktadir (Akgetin vd.,
2017; Bayuk ve Demir, 2019).

Eglence sektoriinde kullanilan yapay zeka, sosyal medya platformlarinda
kalip climleleri tanima, etiketleri ve trend olan konular1 tahmin etme, biiyiik
miktardaki veriyi analiz etme (Hunter, 2018) gibi gorevlerin yani sira video
oyunlarinda oyun igerigini olusturma, oyun boliimlerini tasarlama, oyun
bulmacalarini ¢6zebilen otomatik sistemler gelistirme ve oyuncu modellerini
olugturma amactyla kullanilmaktadir (ITU Yapay Zeka ve Veri Miihendisligi,
t.y.). Film endiistrisinde ise yapay zeka, sanal oyuncularin modellemesinde,
senaryo olugturma yardimcisi olarak kullanilmasi, robot kameramanlar ve
kurgucularin kullanimi gibi amaglarla kullanilmaktadir (Zengin, 2020).

Turizm Isletmelerinde Akilli Sistemler

Giiniimiiz kogullarinda hem miisteri beklentilerini kargilamak hem de
yeniliklere uyum saglayarak sektorde rekabet edebilmek igin yapay zekaya
ve dijital sistemlere yatinm yapilmasmnimn turizm igletmeleri igin biiyiik
onem arz ettigi disiiniilmektedir (Calli, 2021; Diilgaroglu, 2021; Bagc
ve I¢oz, 2019). Yapay zeka tabanli teknolojiler, modern turizmin gelismesi
i¢in 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Yapay zeka sayesinde turizm endiistrisi,
diinyanin her yerinden insana ulagma firsatina erigmigtir (Zhang ve Sun,
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2019). Teknolojinin yayginlagmast ile giiniimiizde yapay zeka tabanl
sistemlerinin konaklama isletmelerinde, yiyecek ve igecek isletmelerinde,
seyahat igletmelerinde, ulagtirma igletmelerinde ve rekreasyon igletmelerinde
kullanildigr goriilmektedir. Degisen sartlar ve kogullar ile yakin zamanda
yapay zekanin turizm sektoriinde hemen her alana entegre edilecegini
soylemek miimkiindiir.

Turizm ve yapay zeka ¢aligmalari diger alanlara kiyasla nispeten daha geg
bir tarihte ortaya ¢tkmugtir. Glinlimiizde turizm ve yapay zeka arasindaki
baglantiyr inceleyen ¢aligmalarin sinirl kaldigr goriilmiistiir. Bulundugumuz
teknoloji ¢aginda yapay zekanin 6nemi goz oniinde tutuldugunda, turizm
sektoriiniin, yapay zeka iizerine yapilacak akademik ¢aligmalara ihtiyag
duyacagr diiglintilmektedir (Yalgin Kayik¢i ve Kutluk Bozkurt, 2018).
Sezgin ve Karagoz (2021), yapay zeka teknolojileri igin, turizm sektoriiniin
uyum saglamasini mecbur birakacak kadar 6nemli bir gelijme oldugunu
savunmaktadir. Bir diger goriise gore (Schweibenz 1998), yapay zeka ile
gelistirilen teknolojilerin, sistemlerin, robotlarin ve bu dogrultuda gelisecek
yeniliklerin kaginilmazdir. Schweibenz ¢aligmasinda, bilgi teknolojilerinden
yararlanilarak  sanal ortamda etkilesimli bir miize deneyiminin
olusturulabilecegine dikkat ¢ekmistir. Internetin, miizelerin ziyaretilerini
arttirmak ve miizeleri tanitmak igin harika bir firsat oldugunun vurgusunu
yapan aragtirmaci ayrica sanal miize uygulamalarinin gelecekte zorunlu ve
hayati bir yol olacagini ifade etmistir. Schweibenz (1998) bu goriisii soyle
belirtmektedir:

“... Oradn ol ya dn fotograf kavesi ol.”

Turizmin dijitallesmesi, diger biitiin sektorlerde oldugu gibi turizm
sektoriinde de yeni bir siirecin baglangict olmustur. Bu yeni siiregte bazi
aragtirmacilar hem turistler i¢in hem de isletmeler i¢in bazi konularda
tereddiitte olduklarini dile getirmislerdir. Atar (2020), yapay zeka ile donatilan
makinelerin, zamanla turizm personelinin yerini alarak turizmde personel
istthdam1 problemine sebep olabilecegini savunmaktadir. Teknolojinin
turizm sektoriinde yarattigr soru isaretleri sadece istthdam konusu ile de
sinirl kalmamaktadir. Bulchand (2020), ¢aligmasinda turistlerin yapay zekay1
kabul etmemesi ile ilgili yaganmasi muhtemel {i¢ sorundan bahsetmistir. Bu
muhtemel sorunlardan ilki, yapay zekadaki risk algilar1 nedeniyle yapay zeka
ortamlarina katiim isteksizligidir. Tkinci muhtemel sorun ise mahremiyet
tehdidi ve tigiincti olarak da gelecekte sadece yapay zekanin yonlendirdigi
bir toplum endigesidir. Yapilan bagka bir galismada (Ozgiines ve Bozok,
2017), “Turizmde kim kazanacak? Teknoloji mi? Yoksa onu yaratan insan
m1?” sorusu sorularak ve insanlar ile teknolojik ¢6ziim araglari mukayese
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edilmigtir. Sorunun cevabinin gelecekte sakli oldugundan ve 6grenmenin tek
yolunun yaganarak tecriibe edilebileceginden bahsedilmigtir.

Konaklama Isletmelerinde Akilli Sistemler

Turizmisletmelerindeakillisistemlerinsikliklakullanildigiisletmelerdenbiri
konaklama isletmeleridir. Yapay zeka teknolojilerini kullanarak, dijitallesmeyi
konaklama sektoriine uyarlayan akilli oteller, turizmde yeni bir kavramdir
(Jaremen vd., 2016). Akilli oteller, insan emegini asgari seviyede kullanarak,
konuklara sunulacak hizmetlerin ve konuklarla gergeklesecek iletisim
stireglerinin ileri diizey teknoloji tiriinlerinden yararlanarak gergeklestirildigi
konaklama isletmeleri olarak tanimlanabilir (Kim vd., 2020). Konaklama
isletmelerinde akill sistemler hem otelin ortak kullanim alanlarinda hem de
Ozel kullanim alanlarinda yer almaktadir. Otel misafirlerinin konforunu ve
ihtiyaglarini goz oniinde bulunduran bu sistemler sektorde farkl gekillerde
kargimiza ¢ikmaktadir. Bunlardan bir tanesi igletmenin tiimiinii kapsayan
akallr binalar ve akilli odalar uygulamasidir (Amer ve Alghtani, 2019).

Turizm de dahil olmak {izere tiim igletmeler, giderek daha fazla teknolojik
gelismeler dogrultusunda  gekillenmeye baglamigti.  Bu nedenle bir
konaklama igletmesinden beklenen otel odasinin dinamiklerinde de zaman
igerisinde degisiklikler yaganmugtir. Gilintimiizde misafir beklentilerinin
nasil karsilanacagi sorusu sik¢a sorulmakta ve teknoloji bu soruya cevap
olarak akilli oda sistemlerini gostermektedir (Miocic vd., 2012). Akilli oda
denildiginde akilli odadan beklenilen en 6nemli 6zellikler odalarin otonom
bir sisteme, yliksek verimlilige ve iist diizey teknolojilere sahip olmasidur.
Yapay zeka ile desteklenen akilli odalar, telefonlarla veya odanin igerisinde
bulunan dokunmatik kontrol panelleriyle sicaklik, aydinlatma, miizik
kontrolii, televizyon kontrolii gibi bir¢ok araci kumanda edebilen, enerji
verimliligi yiiksek ve g¢evre dostu odalar olarak tanimlanmaktadir (Tyagi
ve Patvekar, 2019). Buna ek olarak akilli oda mikroiglemciyle ¢aligan bir
istasyona sahip otel odasini da ifade ederken sicakhigin denetlenmesinden
sensOr ve alarmlarlarin ¢aligmasina kadar birgok sistemde merkezi kontrol
saglamaktadir. Bu sensorler ile enerji ve su tiiketimini azaltma, tiim cthazlarin
sorunsuz ve uyumlu ¢aligmasini saglama, odanin maksimum rahatlik ve
konforunu saglama, konuklarin giivenligi de dahil olmak odadaki egyalarinin
gozetimini saglama, otel personelinin verimliligini siirekli olarak iyilestirme
gibi amaglar1 da vardir (Petrevska vd., 2016).

Akallr odalar ayn1 zamanda siirdiiriilebilirligi yiiksek odalardir. Nesnelerin

interneti sayesinde, odalardaki ampuller ve 1sitma sistemleri internet
aracihgiyla otonom sistemler tarafindan kontrol edilebilmektedir. Akill



Dojn Kurger | Makbule Civelek | 197

odalarda, giin 1g1igimin yogunluguna baglh olarak ampullerin aydinlatma
giigleri otonom sistemler tarafindan ihtiyaca uygun olarak ayarlanmaktadir.
Sadece aydinlatma sistemi degil 1sitma sistemleri i¢in de uygulanan bu
sistemler, enerjinin ihtiya¢ ile dogru orantili kullanilmasinda 6nemli rol
oynamaktadir. Bu sayede otel odalarinda yiiksek diizeyde enerji tasarrufu
saglanabilmektedir. Bu siiregler misafirlerin  konaklama deneyimlerini
zenginlestirirken, otel personelinin igini kolaylagtirmaya firsat tanryacak
ve ayn1 zamanda igletme sahipleri i¢in de maliyet kontrolii saglayacaktir
(Ramgade ve Kumar, 2021). Akilli binalar ve akilli odalar sayesinde turistler,
havalandirma ve igiklandirma sistemlerini bir mobil uygulama {izerinden
degistirebilirken, akilli odalarda yer alan miizik sistemi, radyo ve televizyon
gibi eglence sistemlerini de duvara entegre bir tablet ya da mobil uygulama
araciligryla kolaylikla yonetme imkanina erigmektedir. Bunun yani sira akill
otel ve akilli odalarda sanal asistanlar da sik¢a kullanilan uygulamalardandir.
Odanin igine gomiilii bir sistem olan sanal asistanlar, hava durumu,
otelin yemek saatleri, restoranin meniisii gibi sorularla turistlere kolaylik
saglamaktadir. Turistlerin konaklama siirecinde, Oncesinde ve sonrasinda
her tiirlii ihtiyacini ve problemini ¢ézmek igin ise 7/24 ulagim saglanabilen
sohbet robotlar1 kullanilmaktadir (Pillai ve Sivathanu, 2020).

Akilli otel uygulamalar1 giin gegtikge yayginlik kazanmaktadir. Yotel
Singapore Orchard Road Oteli, akilli sistemleri ve robotlar: ilk kullanan
isletmelerdendir. Yotel Singapore Orchard Road Otel’de otele giris ve
cikig islemleri akilli robotlar araciligr ile yapilmaktadir. Yoshi ve Yolanda
isimli robotlar ile egzamanli haritalama yapan ilk robotlardir. Bu robotlar
tim otel gevresindeki navigasyonu saglarken Oniine ¢ikan engelleri de
algilayabilmektedir. Buna ek olarak miisteriler dilerlerse aydinlatma sistemini,
yatak yliksekligini kendilerine 6zel olarak ayarlayabildikleri gibi akilli TV gibi
uygulamalardan da yararlanmaktadir (Yotel Singapore Orchard Road Otel,
2023). Bir diger 6rnek Wynn Resort in Las Vegas konaklama igletmesinde
sesli asistan aracih@iyla TV kontrol etme, 1s1, 151k ve ses gibi sistemleri
ayarlayabilme, perdeleri agip kapatabilme gibi hizmetler verilmektedir. Ayrica
isletmede ruh haline gore ayarlanabilen aydinlatma sistemi de bulunmaktadir
(Wynn Resort in Las Vegas, 2023). Is1, aydinlatma, havalandirma ve perdeleri
otomatik olarak agma kapatma, sisteminin oldugu otellerden bir digeri
JW Marriott Mumbai Sahar oteldir. JW Marriott Mumbai Sahar Otelde
miisteriler bir tablet ile yiyecek igecek siparigi verme, rezervasyon yapma
gibi akilli uygulamalardan da yararlanabilmektedir (JW Marriott Mumbai
Sahar, 2023). Akilli sistemlerin kullanildig otellerden bir diger ise Las Vegas
Otelleridir. Bu otellerde akilli tablet ile girig ¢ikig saatlerini 6grenme, ugak
bileti alma, yemek rezervasyonu yapma, spa hizmetinde yararlanma gibi
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olanaklarin yani sira otel odasinin aydinlatmasinin ve sicakliginin kontorlia
de yapilabilmektedir. (Forbes, 2023). Vdara Hotel & Spa gelistirmis oldugu
mobil uygulama ile ¢evrimigi olarak otele girig ve rezervasyon yapabilmeye
olanak tanimaktadir. Bunun yani sira bu uygulama dijital anahtar olarak
kullanilabilirken restoran ve gece kuliibiinde rezervasyon yapmayr da
saglamaktadir. Ayrica uygulama sayesinde miisteriler puan toplayarak 6diil
de kazanabilmektedir (Vdara Hotel & Spa, 2023).

Resiml.: Yotel Singapore Ovchard Road Otel’de Kullanian Akilly Sistemler.
Kaynak: Yotel Singapore Ovchard Road Otel, 2023.

Yiyecek Igecek Isletmelerinde Akilli Sistemler

Akallr sistemlerin kullanildigy turizm igletmelerinden bir digeri yiyecek
igecek igletmeleridir. Yiyecek igecek isletmelerinde yapay zeka sistemleri;
servis hizini arttirmak, misteri sipariglerini kisisellestirebilmek, miigteriye
daha fazla bilgi sunabilmek, miigteri tatmin diizeyini arttirabilmek gibi
amaglarla hizmet kalitesini iyilegtirmek i¢in kullanilmaktadir (Cheong vd.,
2021; Dixon vd., 2009). Bu baglamda, yiyecek igecek isletmelerinin ve
miisterilerinin kargilikli olarak en yiiksek verimliligi elde edebilmesi igin
sektorde farkl akallr sistemler kullanilmaktadir. Sektorde yer alan yapay zeka
uygulamalarina baktigimizda; sohbet robotlarinin (Leung ve Wen, 2020),
ses tanima teknolojilerini kullanan sanal asistanlarin (Cerkez ve Kizildemir,
2020) ve siparig kiosklarinin (Kim ve Christodoulidou, 2013) kullanildigt
goriilmektedir. Sesle etkilestirilen sanal asistanlar, miigteriler; yiyecek
igecek igletmelerini listelemek, igletmelerin iletisim bilgilerine ulagabilmek,
isletmelerle telefon goriigmesi yapabilmek, meniileri incelemek ve siparig
vermek gibi cesitli sekillerde rol almaktadir. Yapilan bir arastirmada,
katihmcilarin %61°1 restorana yol tarifi igin, %551 restoran ile telefon
goriismesi yapmak igin, %47°si miisteri incelemelerine ulagmak igin ve %45’
sesli rezervasyon yapmak igin sanal asistan uygulamalarini tercih ettigini
belirtmektedir (Kinsella, 2018). Bu veriler sanal asistanlarin tiiketiciler
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tarafindan kabul goren bir sistem oldugunu ve yiyecek igecek isletmeleri igin
onem arz ettigini vurgulamaktadir (Buhalis vd., 2019).

Yiyecek ve igecek igletmelerinde, igletmenin istek ve ihtiyaglarina bagh
olarak sohbet robotlarina ¢esitli gorevler verilmektedir (Ukpabi vd., 2019).
Bir restoranda sohbet robotlarmi kullanmanin ana avantajlarindan biri,
miigterilere herhangi bir zaman diliminde yardim saglayarak kesinti, hastalik
veya tatil glinleri olmadan ¢alisabilmeleridir. Sohbet robotlari; rezervasyon
yapma, konum ve hizmet saatleri gibi sik sorulan sorulari yanitlama, menii
hakkinda kalori, malzeme ve alerjen igerikler gibi bilgilere yer verme, siparig
alma ve 6deme siirecini tamamlama gibi amaglarla da kullamilmaktadir. Ayrica
sohbet robotlar1; miisteri goriiglerini, sik sorulan sorulari, sik tercih edilen
yiyecekleri ve bu tiir diger verileri bilgiye doniistiirerek yiyecek ve igecek
igletmeleri igin gelecege dair 6nemli bilgiler de saglamaktadir (Berezina
vd., 2019). Sohbet robotlarinin igletmeler igin uygun maliyetli bir hizmet
saglayici olmasi da yiyecek ve igecek igletmeleri i¢in bir diger 6nemli husus
olarak ele alinmaktadir (Parmar vd., 2019).

Kiosklar, yiyecek ve igecek isletmelerinin self servis boliimlerinde
kullanilan menii teknolojilerinin bir ¢esididir. Kiosklar, gliniimiizde birgok
fast food restoraninda popiiler bir self-servis segenegi olarak da kargimiza
¢tkmaktadir  (Sahin, 2019). Isletmenin tercihlerine gore degismekle
birlikte genelde kiosklarda restorana ait menii ve 6deme segeneklerine ait
bilgiler bulunmaktadir. Sagladigi kolay kullanim 6zelligi ve hizli servis
imkani ile kiosklarin gelecekte, restoranlarda yayginlagmasi kaginilmaz
olarak goriilmektedir (Kincaid ve Baloglu, 2006). Yapilan bir ¢aligmada,
restoranlarda yer alan kiosklarin, hizmet sektoriine; hiz, bilgi kalitesi,
giivenilirlik, kolaylik ve kullanighlik alanlarinda 6nemli etkiler sagladig: ortaya
konmustur. (Lee ve Oh, 2022). Giiniimiizde Taco Bell, KFC, Burger King,
Tim Hortons, Dunkin’ ve McDonald’s gibi pek ¢ok marka miisterilerine
kiosk sistemleri araciligiyla hizmet vermektedir. Self-servis hizmetlerinde
yayginlagmaya devam eden kiosk pazarinin, 2024 itibari ile 30,8 milyar
dolara ulagacag1 tahmin edilmektedir (Kelse, 2019).

Ulastirma Isletmelerinde Akilli Sistemler

Ulagtirma  igletmeleri  teknolojinin  yogun kullamildigy, djjitallesme
takibinin 6nemli oldugu turizm igletmelerinden bir digeridir. Havalimanlari
ya da havalimani 4.0 olarak adlandirilan havalimanlarinin, giiniimiizde
tanimu halen gelistirilmektedir. Akilli havalimani, akilli gehir tanimiyla ig
igedir ve akillr gehrin belirleyici bir alt sistemidir. Bu sistemde sehir yagami
ve ugak hareketler1 siirekli iletigim iginde yer almaktadir (Nagy ve Csiszar,
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2016). Akilli havalimanlarinin amaci; ugaklarin kalkis ve varis siirecinden,
yolcularin bagaj teslimi ve ziyaret¢i karsilama siirecine kadar her geyin akill
bir sistem dongiisii iginde tamamlanmasidir. Bu dongii sayesinde havalimani
yonetim sisteminin verimliligi ve iiretkenligi artarken yolcular iginde miigteri
deneyimi ve memnuniyeti {ist seviyeye taginabilecektir (Alghadeir ve Al-
Sakran, 2016).

Giiniimiiz akilli havaalanlarinda otonom siirii§ yapabilen bagaj araglari,
servis kiosklar1, otonom bagaj teslim kogeleri, biyometrik tanima ve pasaport
stireglerini yaklagik 15 saniyeye kadar indirebilen yiliz tanima sistemleri gibi
yenilikgi uygulamalar kullaniimaktadir. Bu sistemler diinyada en ok ziyaretgi
agirlayan Londra Heathrow Havalimani, Hamad Uluslararast Havaliman,
Singapur Changi Havalimani, Indira Gandhi Uluslararasi Havaalani ve
Dubai Uluslararas1 Havalimani gibi biiyiik havaalanlarinda kullanilmaktadir
(Heritage, 2020). Havayolu igletmelerinde rezervasyon, biletleme, check-
in, boarding, yiik, denge, sadakat programlar1 ve bagka bir¢ok siiregte
bilgisayar teknolojilerinden ve kiosklardan yararlamlmaktadir. Pandemi
oncesinde biligim teknolojilerini yogun olarak kullanan havayolu isletmelersi,
pandemi sonrasinda yolcularin da dijitallesme siirecine katilmas: yoniinde
adimlar atmugtir. Bu dogrultuda havacilik sektoriinde dijitallesme farkli bir
boyut kazanmugtir (Macit, 2022). Havacilik sektoriinde yaganan geligmeler,
akallr havaalanlarinin ortaya ¢ikmasini da saglamistir. Yapay zeka tarafindan
desteklenen hizmetler ve sistemler, akilli havaalanlarinin gergek zamanh
izlenebilmesine, analitik yonden geligmis saglamliga kavugsmasina ve ytiksek
verimlilikle igletilip kontrol edilmesine yardimcr olmaktadir (Koroniotis vd.,
2020).

Rekreasyon Isletmelerinde Akilli Sistemler

Rekreasyon igletmelerinde de akilli sistemler kullanilmaktadir. Bunun
en belirgin 6rnegi miizelere iligkindir. Ge¢misten giintimiizde iletigim igin
ayricalikli bir arag iglevi goren miizeler, kiiltiiriin kitlesel kitleye erigilebilir
hale getirilmesinde merkezi bir rol oynamaktadir. Giiniimiizde bu kiiltiirii
kitlelere ulagtirmanin anahtarlarindan biri de yeni teknolojilerin ve yeni
etkilesim paradigmalarinin  kullanilmasidir. Yeni teknolojiler beraberinde
yadsinamaz bir gekicilik getirmektedir. Bu siiregler farkli kullanici tiplerine
ulagmak igin biiyiik imkan saglamaktadir. Sanal gergeklik (VR) teknolojisi,
bu amaca uygun en gekici ve potansiyelli teknolojilerden biridir (Carrozzino
ve Bergamasco, 2010). Sanal gergeklik teknolojisi giiniimiizde miizelerde
iki gekilde kullanilmaktadir. Bunlardan en sik kullanillanmi ve gorece
eski olani, 360 derecelik videolar araciligiyla kullanicilara sanal miize
deneyimini tecriibe ettirmektir. Giiniimiizde daha az 6rnege sahip olan ve
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deneyimleyebilmek igin sanal gozliik setine ihtiya¢ duyulan, sanal gergeklik
teknolojilerinden yararlanan sanal miizelerdir. Sanal gergeklik destekli sanal
miizeler, kullanicilara 360 derecelik videolardan daha yiiksek etkilegim
ve geri bildirim sunan deneyimler vadetmektedir. Giiniimiizde; Londra
Victoria ve Albert Miizesi, Louvre Miizesi, Petersen Otomobil Miizesi,
Finlandiya Ulusal Miizesi, Paris Doga Tarihi Miizesi ve Londra Doga Tarihi
Miizesi sanal gozlitk araciligiyla kullanicilara hizmet vermektedir (Coates,
2021). Sanal miizeler, elektronik sistemler ve internet araciligiyla erigilebilen,
dijital ortama aktarilmug; goriintii, ses, tarihi, bilimsel veya kiiltiirel metin
belgelerini igeren verilerden olugan bir koleksiyon biitiintidiir. Sanal miizeler
gercek nesneleri barindirmadigy igin eserlerin kalicilik ve benzersizlik gibi
ozelliklerinden yoksun durumdadir. Fakat ¢ogu sanal miize, kurumsal
miizeler taratindan desteklenmektedir (Britannica, 2017).

Giiniimiizde sanal miizeler sadece miizelerin internet sitesi araciligiyla
degil Google araciligiyla da kullamlabilmektedir. Diinyanin sanatini
ve kiiltiirtinii herkes igin g¢evrimigi hale getirmek, sloganiyla yola ¢ikan
Google, diinyanin birgok yerinden kiiltiir kurumlar: ve sanatgilarla ortaklaga
calisarak bu konuda projeler yiiriitmektedir. Google, Arts & Culture adini
verdigi bu yeni deyimin en biiyiik hedefinin, biitiin insanlarin bilgiye ve
sanata her yerden erigebilmesi oldugunu soylemektedir (Google, 2022).
2022 yil itibariyle Google, 1200 miize ve sergi galerisini gevrimigi olarak
kullanicilarina erigime sunmaktadir (Romano, 2022). 2020 yilinda ise
internet tizerinden erigime agik tiim sanal miizelerin ve sergilerin toplamin
2500 civarinda oldugu bilinmektedir (Bishara, 2020). Giiniimiizde; Vatikan
Miizesi, Londra Doga Tarihi Miizesi, British Museum, The National Gallery,
Sao Paulo Sanat Miizesi, Fransa’daki Orsay Miizesi, Kore’de yer alan Ulusal
Modern ve Cagdag Sanat Miizesi ve Hollanda’daki Rijksmuseum Miizesi
gibi bir¢ok {inlii miizeyi, sanal miize uygulamalarini kullanarak gezmek
miimkiin hale gelmigtir (Wilson, 2020). Miizelerin egitim gorevini
stirdiirebilmesi i¢in, hizla degisen tiiketici ihtiyaglarina inovatif cevaplar
vermesi gerekmektedir. Z kugagi miizelerde aligilmis, sabit sistemler yerine
devimsel ve yaratici sunumlar tercth etmektedir. Yeni nesil hedet kitlenin
istek ve ihtiyaglarinin degismesi miize deneyimlerinin de degismesine oncii
olmugtur (Erbay, 2021).

Sonug

Birgok alani etkisi altina alan yapay zeka teknolojisi glintimiizde siklikla
kullanilan bir ara¢ haline gelmistir. Insanlar, yapay zeka teknolojilerini;
karmagik problemleri ¢ozebilmek, her an ¢alisan ve isleyen yardimcilara
sahip olabilmek ig¢in kullanmanin yani sira kigisellestirilebilen kullanici
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deneyimlerini maksimize edebilmek, gergek zamanli veri analizlerine ulagarak
isleyig siirecinde kontrolii arttirmak, hatali siiregleri azaltarak verimliligi
arttirmak gibi amaglar igin de kullanmaktadhr.

Yaganan teknolojik gelismelerle birlikte yapay zeka teknolojisinden
yararlandigimiz  alanlar da gesitlilik  gostermeye devam  edecektir.
Ozellikle yapay zekanin insan kaynakli hatalarin oniine gegilmesi gibi
hedefler dogrultusunda da kullanildig1 g6z o6niine alindiginda yapay zeka
teknolojilerinin kullanimmin giderek yayginlik kazanacagini da sdylemek
olasidir. Bunun yani sira insan igin tehlikeli olan bolgelerde yapay zeka ile
caligmalar yapilabilmesini miimkiin kilmak ve canli yagamu igin olasi tehlike
arz eden durumlarin 6niine de yapay zeka teknolojileri ile gegebilmektir.

Yapay zeka uygulamalarinin giin gegtikge bir¢ok alanda yayginlasacagim
ve uygulama alanlarinin genisletilecegine iliskin bir diger sonug ise bu
alanda yapilan ¢aligmalar ve iyilestirmelerdir. Tiirkiye’de dahil olmak tizere
birgok iilkede yapay zeka miihendislik boliimleri agilmakta ve bu alanlarda
profesyonellesme saglanmaktadir. Bilimin ve teknolojinin hep ileriye dogru yol
aldigin1 gz 6ntinde bulundurdugumuzda yapay zekanin ve uygulamalarinin
uzun bir siire daha hayatimizda yer edinecegi diisiiniilmektedir.

Yapay zeka teknolojilerinin 6nemine iliskin bir ¢ikarim da isletmelerin
rekabet giicline yoneliktir. Turizm isletmeleri, degisen sartlara ve kogullara
uyum saglayarak devamliliklarini siirdiirebilmek ve rekabet avantaji elde
etmek zorundadir. Bu nedenle de yapay zeka teknolojilerini kullanarak
gelisime ayak uydurmalar1 6nem arz etmektedir. Bunun yani sira akalh
sistemler, miisteri istek ve beklentilerine hizli yanit vermeyi saglamaktadir.
Akillr sistemler, miisterilerin deneyimlerini zenginlestirmeye de olanak
tanimaktadir. Bu sayede turizm igletmelerinin hizmet farkhilagmasi yoluna
gitmesi de miimkiindiir. Bu nedenlerle turizm igletmeleri akilli sistemlerin
bu avantajlarin1 goz oniinde bulundurarak hareket etmelidir.
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Mimari turizm, tarihi ve modern mimari yapilarin turistlerin ilgisini
¢ekmesiyle destinasyonlarin turizm potansiyelini artiran bir énemli turizm
tiirtidiir. Bu turizm tiirliniin ge¢misten gliniimiize olan evrimi incelenirken,
turistik destinasyonlarin mimari yapilar1 kullanarak turistleri cezbetmeye
calistigy ve bu yapilarin rekabet giiclinii artirdify  vurgulanmaktadir.
Literatiirde Bilbao Etkisi olarak adlandirilan bu olgu, ¢arpict mimari yapilarin
turizm potansiyelini nasil artirabilecegini gostermektedir. Mimari yapilarin
turistik cazibe merkezleri olarak degerlendirilmesi, turizmin talep, gelir ve
destinasyon gelisimi {izerinde olduk¢a olumlu etkiler yarattgr sdylenebilir.
Bu nedenle, bu ¢aligma turizm endiistrisi ve mimarhk alanlar1 arasindaki ig
birligini tegvik ederek, gelecekteki galigmalar ve projeler i¢in saglam bir temel
olusturabilir ve bu turizm tiirtiniin gelecekteki biiyiimesine katki saglayabilir.

Mimari Turizm Kavrami

Mimari, sembolik olarak giictin ve diizenin bir ifadesi olarak kabul
edilirken, fiziksel olarak etkileyici, 6nemli ve karmagik bir formu temsil eder.
Insanlar tarafindan tasarlanan ve insa edilen bir yapisal gevreyi ifade eden
mimari, estetik ve pratik iglevleri birlegtirerek, insanlara dig diinya ile olan
iligkilerini ifade etme imkéni saglar. Bu baglamda, mimari, insanlarin kendi
diisiincelerini ve dig diinyayr nasil algiladiklarini yansitan bir ayna olarak
hizmet eder ve mekinlarin yonetiminde rol oynar (Riddhagni, 2017).
Mimari, somutlagtirilmug kiiltiirel mirasin bir gostergesi oldugundan turizm
endiistrisinde goz 6niine alinmasi gereken 6nemli unsurlardan biridir (Scerri
vd., 2016). Mimari, ayrica destinasyonlarin fiziksel varliklarini gelistirmede
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ve bu mimari simge yapilart gehirle 6zdeslestiren turistleri ¢ekmede 6nemli
bir rol oynamaktadir. Mimari turizm kavrami, mimarlarin tasarladigi ve inga
ettigi yapilarin, ekonomik bir amag tagimasa dahi, turizm endiistrisindeki
onemini vurgular. Bu tiir mimari eserler, sadece iglevsel olmanin 6tesinde
turistler igin bir cazibe merkezi haline gelir. Bu nedenle, mimarlar bu
eserleri olugtururken sadece islevselliklerini degil, ayni zamanda turistlerin
ilgisini ¢ekmeleri ve destinasyonlara katkida bulunmalari agisindan da
degerlendirmelidirler (Scerri vd., 2019).

Mimari turizm, turizm sektoriinde 6nemli bir rol oynayan, tarihi
ya da modern mimari yapilarin turistlerin ilgisini ¢ekmesi sonucu bir
destinasyonun turizm potansiyelini artiran bir turizm tiirii olarak ifade
edilebilir. Tarthin farkli donemlerinde gezginlerin etkileyici mimari yapilari
ziyaret etmek igin seyahat ettikleri bilinmektedir. Giiniimiizde ise mimari
yapilarin gehirlerin canlandirilmasi ve turizmin geligtirilmesinde 6nemli bir
rol oynadig1 arastirmacilar tarafindan ortaya konmaktadir (Specht, 2009,
Tan ve Kusumo, 2022, Scerri vd., 2019).

Bir destinasyon diisiiniildiigiinde, insanin aklina gelen ilk seylerden biri
genellikle simgesel yapisi haline gelmis tipik bir bina, onun mimari ifadesi
ve hatta temsili bir manzarasidir (Cheirchanteri, 2021). Anitlar, dini yapilar,
oteller ve benzeri mimari yapilar seyahate deger kattig1 ve insanlarin keyifli
vakit gegirmek igin diinyay1 dolagmasini gerekli kildigindan mimarinin turizm
endiistrisi tizerinde 6nemli bir etkisi vardir. Bu etki en ¢ok kolezyumlar,
tiyatrolar ve tanri tapinaklar1 gibi biiyiik yapilarda yansimasii bulmustur
(Bashiru vd., 2021). Turistik destinasyonlar, turistlerin ilgi odag: haline
gelebilmek igin miizeler, anitlar, ibadet yerleri ve tarihi kentler gibi mimari
yapilarin ¢ekicilik 6zelligini kullanir. Bu yapilar, turistik destinasyonlarin
rekabet edebilmesine olanak saglayarak turizm sektoriinde 6nemli bir rol
oynamaktadir (Kogoglu ve Sipahi, 2023). Ornegin Fransa’min Paris sehri
ile ayrilmaz bir sekilde baglantili olan Eyfel Kulesi, 2022 yilinda 5,9 milyon
ziyaretGi ¢ekerek mimari yapilarin turizm agisindan 6nemline somut bir
ornek olugturmugtur (URL-1).

Bazi iilkelerin uzun zamandir kullandigr bazilarinin ise daha yeni bir
turizm olgusu olarak benimsedigi mimari turizm, iilkeler tarafindan turizm
potansiyelini artirmak igin kullanilan 6nemli bir turizm tiirti olarak karsimiza
ciktigini ifade edilmektedir (Nadirov ve Doénmez, 2021). Mimari turizm
sadece tarihi degil aym1 zamanda modern mimari yapilar1 da ziyaret etme,
donemin ruhunu hissetme ve deneyimleme firsati sunmaktadir an bir turizm
tirtidiir (Nadirov, 2021). 2005 yilinda Joan Ockman ve Salomon Frausto
tarafindan yazilan “Architourism: Authentic, Escapist, Exotic, Spectacular”
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adli kitapta mimari turizmin kavramsal olarak yer almasi ‘Architourism’
kavrami ile ifade edilmistir. Kitap, Architourism’ teriminin mimarinin
cagdas tiiketim toplumundaki yeni roliine odaklanarak turist degerlerinin
sekillenmesinde 6nemli bir etken oldugunu ve ayni zamanda bu degerler
tarafindan gekillendirildigini belirtmektedir. Bu nedenle, mimarinin kitlesel
titketim ekonomisindeki roliinii kabul etmek son derece énemlidir (Hee,
2000).

Turizm Endistrisinde Mimari Turizmin Onemi

Antik ¢aglardan bu yana mimari, turizmle iliskilendirilmis ve 6nemli
bir tarihi kaynak olarak hizmet vermistir. Turizm endiistrisi, diinyanin dort
bir yanindan gelen gezginleri tarihi yerleri ve diger dogal yerleri ziyaret
etmeye ¢ekerek bircok iilke ig¢in gelir yaratmaktadir. Mimari, insanlari
birbirine baglamakta ve ge¢mis, bugiin, gelecek hakkinda zengin bir bilgi
kaynagi olarak hizmet etmektedir. Modern ingaat ve ¢evre dostu olanaklarin
bir araya getirilmesiyle kirsal alanlar da en gok turist ¢eken yerler haline

getirilebilmektedir (URL-2).

Kiiltiirel bir eylem olan turizm ve mimarlik alanlar1 birbirinden bagimsiz
olarak diigiiniilemez. Ciinkii turizmin gergeklestigi yerler ayni zamanda
mimarligin somutlastig alanlardir. Mimari, turizmin en 6nemli pozitif
tetikleyicisi olarak tarih boyunca onemli bir rol oynamugtir (Samhioglu,
2021). Gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de biiyiik medeniyetler,
sembol yapilar inga ederek diinya niifusunu kendilerine ¢ekmeye devam
etmektedirler. Mithendislik ve mimarlik eserleri, sehirlerin ¢ekim merkezi
haline doniigmelerinde kilit bir rol oynamaktadirlar (Terzi ve Giirbiiz,
2019). Mimari, cazip yerlere seyahat igin uyandirdigy istegin bir sonucu
olarak turizmin odak noktasi haline gelmistir. Modern mimarinin turizm
sektoriine ve sektortin kiiresel olarak biiytimesine 6nemli bir katki sagladig:
artik kabul edilmektedir. Bir toplumun etkin bir sekilde isleyebilmesi, sadece
turistik cazibe merkezleri degil, modern mimarinin sagladig: gerekli hizmet
ve olanaklara da baghdir (Bashiru vd., 2021).

Schirleri kolayca taninabilir kilan ikonik binalar, iinli olaylarin ve
kigilerin anisini temsil eden tarihi binalar ve kiiltiirel degerleri barindiran ve
sergileyen ve insanlar1 (topluluklar1) bir araya getiren odak ve ilham yerleri
olarak hizmet veren galeriler ve miizeler bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.
Ozellikle mimari ve turizm arasindaki kargilikli iliski goz oniine ahindiginda,
binalar ve mekanlar genellikle “iiriin” olarak kabul edilirler. Bununla birlikte
bir yerin imajin1 ve kimligini tamamlarken ayn1 zamanda bir dizi geligtirici
faaliyet olarak gosterilmektedirler (Cheirchanteri, 2021). Tan ve Kusumo
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(2022) Asya’da 6nemli iilkelerden biri olan Singapur’da turizm {iriinii olarak
modern mimarinin 6nemini ortaya koymayr amagladiklar1 bir ¢aligmada,
turistlerin sadece yeni ve egzotik yerlerdeki binalar1 goriip fotograflamak
yerine, ayni zamanda yerel halkla etkilesime girmek istediklerini, bu nedenle,
otantik, egzotik, muhtegem ve sira dig1 binalarinda ziyaret etmek istediklerini
ve bu yondeki egilimlerinin her gegen giin arttigini ifade etmektedirler.

Turizm endiistrisinde, mimari turizmin rolii giderek daha fazla 6nem
kazanmaktadir. Ancak, mevcut literatiirdeki ¢aligmalarin ¢ogu, miras
alanlara odaklanmugtir ve gagdag mimariye yonelik ilgi sinirh kalmigtir (Tan
ve Kusumo, 2022). Miihendislik ve mimari yapilar, baglangi¢ta insanlarin
temel ihtiyaglarini kargilamak, yasamlarini kolaylastirmak ve giivenli bir ¢evre
saglamak amaciyla inga edilmig olabilirler; ancak zaman iginde bu yapilar
kiiltiire] mirasin 6nemli bir bilegeni haline gelmis ve sehirlerin geligmislik
diizeyi ile yakindan iliskilendirilmistir. Bu nedenle, mimari turizmin, turizm
endiistrisindeki roliine daha fazla vurgu yapmak hem miras alanlarina hem de
cagdag mimariye yonelik ilgiyi artirmak, turistik destinasyonlarin gekiciligini
ve siirdiiriilebilirligini artirmak agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir (Terzi ve
Giirbiiz, 2019).

Mimari Turizmde Bilbao Etkisi

Tarth boyunca turistler, ge¢mis yiizyillardaki Grand turlardan
giiniimiiziin dini amagla yapilan hac ziyaretlerine kadar etkileyici mimariyi
aramiglardir. Bugiin yeni nesil gezginler, Dubardeki Dubar’deki Burj Al
Arab ve Guggenheim Miizeleri gibi merak uyandiran yeni binalara ilgi
duymaktadir. Mimarlik, sehirleri etkileme ve canlandirma yetenegi nedeniyle
bir kez daha ilgi odag1 haline doniigmiigtiir. Bilbao Etkisi olarak bilinen bu
olgu, ziyaretgilerin, yatiinmcilarin ve medyanin ilgisini ¢ekmek igin garpici
binalar1 pazarlama araci olarak kullanan mimari turizmin yiikselisine katki
saglamistir yol agmugtir (Ockman ve Frausto, 2005 ‘den akt. Chang, 2010).
Terzi ve Giirbiiz (2019) miihendislik yapilarinin, tarih boyunca gehirlerin
gelismiglik diizeyiyle baglantili oldugunu ve turizm agisindan 6nemli bir rol
oynadiklarini ifade etmektedir. Terzi ve Giirbiiz (2019), son yillarda Bilbao
Etkisi olarak adlandirilan yeni bir akim ortaya ¢iktigini ve bu akimin, sadece
tarihi yapilarin degil, yeni insa edilen yapilarin da turizmde 6nemli bir rol
oynadigini tiim diinyaya gosterdigini One stirmiistiir.

1975 yilinda Ispanya’nin bir tersane sehri olan Bilbao’da gikan ekonomik
problemler nedeniyle yerel kalkinmanin saglanmasi igin sehri gekici kilacak
arayiglara bagvurulmasiyla baglayan stire¢ tahmini maliyetinin gok daha
istiine yapilan Guggenheim Bilbao Miizesinin kisa siirede Bilbao kentine
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in kazandirmasi, kenti bir cazibe ve ¢ekim noktasina doniigtiirmesiyle son
bulmustur (Karaoglu ve Inceoglu, 2021). Asirt kirlilik ve karmagik siyasi
durum gibi faktorlerin bir araya gelmesi sonucunda daha once turizm
potansiyeli ile bilinmemesine ragmen (Plaza, 20006), Guggenheim Miizesinin
sechre ve gehrin ekonomisine kattigi bu deger literatiirde ‘Bilbao Etkisi®
olarak anilmaktadir (Karaoglu ve Inceoglu, 2021). Frank Gehry tarafindan
1997 yilinda inga edilen postmodern Guggenheim Miizesi’nin Bilbao’da
agilmasindan sonra turizmde yaganan gelisme, mimari unsurlarin turistler
tarafindan ilgi ¢ekici bir nesne haline gelmesinin 6rnegi olarak gosterilebilir
(Dongiil, 2022).

Her ne kadar imza niteliginde bir mimari veya garpict bir kiiltiirel
yatirim, kentsel yeniden gelisimi tek bagina garanti etmeyecegi iddia edilse
de (Plaza, 2006), Bilbao etkisi iizerine yapilan galigmalar mimari bir eser
olarak tasarlanan bir yapimn turizm potansiyeli yaratmada etkisini gozler
ontine sermigtir (Franklin, 2016). Baska bir goz ardi edilmemesi gereken
husus, Bilbao Guggenheim projesinin endiistriyel kentin yenilestirilmesi
kararinin ve kent yonetimi tarafindan saglanan bagisin bir sonucu olmasidir.
Guggenheim Miizesi, endiistri kenti olma oOzelliginden siyrilip diinyaya
kendini farki bir yoniiyle gostermek isteyen Ispanya halkinin yeni bir imaja
duydugu arzuyu simgelemektedir (Akin, 2016).

Sonug olarak Bilbao Etkisi, mimari turizmin onemli bir pargasi olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Guggenheim Bilbao Miizesi’'nin ingasiyla birlikte,
bu etkinin sadece mimariye olan ilgiyi artirmakla kalmadig1, ayn1 zamanda
Bilbao gehrinin turizm potansiyelini de 6nemli 6lgiide artirdig sdylenebilir.
Bununla birlikte, bu 6zel miize ve benzeri yapilar turistlerin destinasyonlarini
se¢iminde Onemli bir faktor haline gelmig ve destinasyonlarin arasindaki
rekabetin bir pargasi haline gelmistir. Dolayisiyla, Bilbao Etkisinin, mimari
turizmin yiikselmesine katkida bulunurken, sehirlerin turizm endiistrisindeki
rekabet¢i konumlarimni da giiglendirmede katkist oldugu soylenebilir.

Turistik Cekicilik Unsuru Olarak Mimari Yapilar ve Ozellikleri

Bir destinasyonda mimari yapilar tagidiklar: tarihi 6nem, estetik deger,
ozgiinliik ve benzersizlikleri ve kiiltiirel mirasin bir pargasi olarak turistler igin
gekicilik unsuru olugturabilmektedirler. Tarihi ve mimari yapilar, bir tilkenin
veya bolgenin kimligini olugturan ve kiiltiire] mirasinin 6nemli bir pargasini
temsil eden degerli varliklardir. Bu sebeple bu yapilarin korunmasi, turizm
faaliyetlerinin gelisimine ve destinasyonun pazarlamasina katkida bulunarak
tilkenin veya bolgenin ekonomisini ve kiiltiirel degerlerini giiglendirebilir
(Ugur ve Donmez, 2021).
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Mimarlik, iglev ve estetigi bir araya getiren bir disiplindir. Mimarlik
triinleri, iglevsel bir amacin yani sira estetik bir deneyim sunmaktadir (Kirhall
ve Kogyigit, 2021). Mimari yapilar ihtiyaglar hiyerarsisinde st seviyelerde
yer alan estetik ihtiyacini kargilamak i¢in estetik deneyim sunmahdir (Oral ve
Celik, 2013). Kiiltiirel mirasin bir pargast olarak mimari miras kapmasinda
sayilabilecek tarihi binalar, anitlar ve mekanlar, estetik agidan keyif verici
deneyimler sunarak insanlarin yaraticiliklarini ve kesfetme giidiilerini
besleyerek onlara ilham vermektedir. Gegmigsten gelen mimari yapilar, farkl
kiiltiirlerin ve toplumlarin degerlerini ve yagam tarzlarini yansitir. Boylece,
mimari miras insanlarin diigiince ve anlayig diinyalarini zenginlestirmekte,
insanlara tarih, kiiltiir ve toplumlar hakkinda bilgi saglamaktadir (Kalay vd.,
2018). Mimari yapilarin estetik deger sunmalarinin yani sira 6zgiinliikleri
agisindan da degerlendirilmesi gerektigini ifade eden Sahin (2021) 6zgiinlik
kavraminin mimaride tasarim, malzeme, is¢ilik, ¢evre ve konum gibi unsurlari
igerdigini, bununla birlikte otantiklik kavraminin mimarlikta gergeklik ve
orijinallige isaret ettigini, bunlarin da kiiltiire] mirasin korunmas: agisindan
onemli oldugunu vurgulamustir.

Otantiklik ve Mimari Turizm

Otantik, Tirk Dil Kurumu sozliigiinde, Fransizcada bir sifat olan
“authentique” kelimesinin kargihigi olarak; “Eskiden beri mevcut olan
ozelliklerini tagtyan, orijinal” seklinde tanimlanmaktadir (URL-3). Ingilizcede
otantik kelimesi “gergek ve iddia edildigi gibi oldugu ve bir kopya olmadig1
bilinen” olarak tanimlanmigtir (URL-4). Otantiklik, kiiltiirel tartigmalarda
da 6nemli bir kavramdir ve ‘modernlik’ kavramiyla paralel olarak ortaya
¢tkmugtir. Otantiklik, bir seyin gercek veya dogru olmasimnin yani sira dig
goriiniigiiniin i¢ goriiniisityle uyumlu olmasi 6zelligiyle, sahte, yanls veya
taklit olan geylerden farklihg1 ortaya koymaktadir (Heynen, 2006)

Otantiklik kavrami, turizm baglaminda Ozellikle alternatit turizm
tiirlerinin tercih edilmesiyle birlikte daha fazla dikkat ¢eken bir kavram
haline gelmistir. Mimari agidan incelendiginde, otantiklik, mimari {iriinde
kullanilan malzeme, iggilik kalitesi, mimari formu, islevi ve kentin igindeki
konumu gibi unsurlarla baglantili olarak tarihsel 6z kimligini yansitan genig
kapsamli bir kavram olarak ortaya ¢tkmaktadir (Aktiirk vd., 2019). Dogan
(2022) otantiklik kavraminin mekan tasariminda ve turizm odakl alanlarda
onemli oldugunu belirtirken ayni zamanda mekinlarin cografi ozellikleri ve
iklim kogullar1 goz 6niinde bulundurularak kullanicilarin ihtiyaglarina cevap
verecek sekilde islevsel ve 6zgilin olmasi gerektigini, bunu saglamak icin de
biitlinciil bir yaklagimin gerekliligini vurgulamaktadir. Otantiklik kavraminin
tam anlamiyla ele alinmadigi durumlarda yapilan miidahaleler kiiltiirel
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ve mekansal olusumlar agisindan tehdit olugturabilirken yapay otantiklik
yanilgisinin yasandigi mekansal diizenlemelerde, anlam-kiiltiir uyusmazlig:
ve fiziksel 6zgiinliik unsurlarinin orijinalligi konusunda soru isaretleri ortaya
cikabilecegini ileri stirmiistiir (Dogan, 2022).

Mimari Turizmin Etkileri

Tgili literatiirdeki bilgilere dayali olarak, mimari turizmin etkilerini turizm
talebi, turizm gelirleri ve destinasyon gelisimi {izerine olan etkilerini anlamak
turizm endiistrisinin  siirdiiriilebilirligi ve destinasyonlarin gelecekteki
geligimi i¢in katk: saglayabilir.

Tarihi ve modern mimarinin yarattig1 ¢ekicilik turizm endiistrisinin
biiyiik ol¢iide faydalandigr en yaygin insan yapimi cazibe merkezlerinden
ve goriintii Ozelliklerinden biri olmasi nedeniyle destinasyon rekabetini
artirmada 6nemli bir deger yaratmaktadir (Yabanci, 2022). Simgelesmis
mimari, bir yerin, sehrin veya bolgenin taninmasmna yardimci olmasinin
yani sira yapisal, iglevsel ve estetik yonleri giiglii, benzersiz 6zellikleri temsil
eden mimari yapilar turistleri cezbetmektedir (Scerri vd., 2016). Kogoglu
ve Sipahi (2023) bir destinasyonda yer alan miizeler, anitlar, ibadet yerleri,
tarihi kentler ¢ekicilik 6zelligi tagtyan mimari yapilarin sadece destinasyon
gekicilik unsurlarinin belirlenmesi agisindan degil aymi zamanda ziyaret
eden turistlerin tercih sebeplerinin ortaya konulmasi agisindan 6nemli
bir yere sahip oldugunu belirtmistir. Tiirkiye Ornegine bakarsak yapilan
bir aragtirmada Ortadogu iilkelerinden gelen turistlerin Tiirkiye denince
akallarma kiiltiir-tarih, festival-eglenceden sonra gelen tiglincii kavram olarak
%81,6 oraniyla mimari yer almaktadir (Colaksel, 2019).

Turizm, bir¢ok iilkenin ekonomisine dig finansman saglama imkéani
sunmasinin yani sira turizm talebini ve turistlerin ihtiyaglarimi kargilamak
i¢in faaliyet gosteren yerel firmalarin etkinligini de artirabilir. Turizm talebi,
bir turistik destinasyona veya bolgeye olan turist ilgisini ve ziyaret etmek
istegini ifade eder. Bagka bir ifadeyle, turizm talebi, seyahat eden bireylerin
veya gruplarin, belirli bir destinasyonu ziyaret etme arzulariyla birlikte bu
ziyareti gergeklestirme istegini igerir. Turizm talebi, turizm sektoriiniin
ana itici gii¢lerinden biridir ve destinasyonlar i¢in ekonomik biiyiimeyi
tesvik edebilir (Olali ve Timur,1988). Ayrica turizm talebi, turistlerin
ziyaret ettikleri iilkelerde bir¢ok sektorde is imkani olugturur (Pata, 2020).
Bu nedenle, Tiirkiye’nin turizm sektoriine yatirnm yaparak ve sektorii
destekleyerek ekonomik biiylimesini daha da ilerletebilecegi soylenebilir
(Demir ve Bahar, 2021).
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Turistik destinasyonlar ¢ekicilik 6zelligi tagryan mimari yapilari kullanarak
turistlerin ilgisini ¢ekmeyi hedeflemektedir. Bu yapilar, miizeler, amitlar,
ibadet yerleri ve tarihi kentler gibi gesitli yapilar araciligiyla turistlere tarihi,
kiiltiirel ve diger onemli unsurlari deneyimleme firsati sunarken turistik
destinasyonlarin rekabet etmesine olanak saglar ve turizm potansiyelini
artirmaktadir  (Kogoglu ve Sipahi, 2022). Specht (2009) mimarinin
turizmdeki rolii, tarihi ve modern mimarinin turistler iizerindeki etkisi ve
destinasyonlarin turizm potansiyelini artirmak igin mimariye olan ihtiyacin
vurgulanmasi gerektigini, turizm gekiciliklerinin dogal cazibe noktalariyla
sinirli olmadigini ve modern mimarinin turistlerin dikkatini ¢ekebilecek yeni
imajlar yaratma potansiyeline sahip oldugunu ileri siirmtistiir.

Mimari Cekim Unsurlari

Ozerk ve Yiiksekli (2011) kentlerde, tarihi yapilarin énemli bir rol
oynamasinin yani sira, bazi yapilarin ikonlagmasi ve dikkatleri tizerine gekmesi
ya da “Bilbao etkisi” olarak adlandirilan ikonik yapilarin inga edilmesi,
kentlerin markalagma ¢abalarinin mimari sonuglarini olugturdugu fikrini 6ne
stirmektedir. Turistik destinasyonlarin rekabet etme yetenegi, ¢ekici mimari
yapilar sayesinde miimkiin olmaktadir. Turistlerin ilgi odagi haline gelen
bu yapilar, turizm iriinlerinin bir araya geldigi ve ziyaretgilerin dikkatini
gekebilecek birgok unsurun bulundugu cografi mekanlardir. Miizeler, anitlar,
ibadet yerleri, tarihi kentler gibi yapilar, turistik gekicilik ozelligi tasiyan
unsurlardir (Kogoglu ve Sipahi, 2022).

Mimari ¢ekim unsurlari, kentlerin turistik cazibesini artiran O6nemli
unsurlardir. Tarihi yapilar, gegmigin izlerini tagiyan ve kiiltiirel miras1 yansitan
unsurlar olarak kentin tarihini ve karakterini yansitirken, modern mimari
yapilar ¢agdashg ve yenilikgiligi temsil eder. Tarihi ve modern mimari ¢ekim

orneklerle inceleyebiliriz.

Tarihi Mimari Cekim Unsurlar:

Tarihi mimari ¢ekim unsurlari, ge¢mig donemlerdeki mimari tarzlara
Ozgii Ogeleri igeren ve tarihi binalarin estetik Ozelliklerini vurgulayan
unsurlardir ve bu yapilar turistler igin bir ¢ekim unsuru olugturur. Diinyadan
ve Tiirkiye’den tarihi mimari ¢ekim unsurlarindan bazilar:

Kolezyum (Roma-Italya): Italya’nin baskenti Roma’da yer alan M.S
7-80 yillarinda oncelikle gladyatorlerin arenast olarak kullanilan diinyanin
yedi harikasindan biri Kolezyum bir amfi tiyatrodur (Kadioglu, 2020).
Kolezyum gibi mimari 6geler bir kenti diger kentlerden farklilagtiran oraya
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deger katan bir unsur olarak, kent kimliginin bir pargasini olugturmaktadir
(Tandogan, 2018).

Sekil 1. Kolezyum, Italya,2023

Sagrada Familia (Barselona, Ispanya): Ispanya’nin kalbinde yer alan
Sagrada Familia diinyadaki esi benzeri olmayan anitsal yapilardan biridir.
Halk arasinda ‘bitmeyen kilise’ olarak bilinen ve Ispanyol mimar Antoni
Gaudié’nin oliimiiniin 100. Yili olan 2026°da bitmesi planlanan bu mimari
yapin ingasinin hizlanmasiyla beraber turist profili geniglemis ve yilda
yaklagik 5 milyon ziyaretgi ¢eker duruma gelmistir (Bonfitto, 2021).

Ayasofya Miizesi (Istanbul, Tiirkiye): Ayasofya, Istanbul’da yer alan
tarihi bir yapidir. Tlk olarak 537 yilinda Bizans Imparatoru 1. Justinianus
tarafindan kilise olarak inga edilmistir. Daha sonra 1453 yilinda Osmanl
Imparatorlugw’nun  Istanbulu fethetmesiyle camiye doniistiiriilen eser
1935 yilinda ise Tiirkiye Cumhuriyeti hiikiimeti tarafindan miize olarak
kullanilmak tzere restore edilmistir. 2020 yilinda ise Cumhurbagkanlig:
karartyla yeniden cami olarak kullanilmak iizere agilmigtir (URL-3). Tlk insa
edildiginde Biiyiik Kilise (Megale Ekklesia) olarak adlandirilan Ayasofya,
mimari 6zellikleri, tarihi 6nemi ve kiiltiirel degeriyle diinyanin 6nemli turistik
unsurlarindan biridir (Ugar ve Biilbiil, 2023). Istanbul Valiligi tarafindan
yapilan agiklamada 2022 yilinda, 13 milyon 635 bin 229 ziyaretgi agirladig:
belirtilmigtir (URL-4).

Modern Mimari Cekim Unsurlari

Modern mimari, ¢agdag mimarhk yaklagiminin gerekliliklerine uygun
olarak gekillenen ve modern binalarin estetik 6zellikleriyle turistler i¢in ¢ekim
unsuru olugturan unsurlardir. Diinyadan ve Tiirkiye’den modern mimari
¢ekim unsurlarin dan bazilar sunlardir:
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Burj Khalifa (Dubai, Birlesik Arap Emirlikleri (BEA)) : Dubai
Ekonomi ve Turizm Departman: tarafindan yayinlanan son verilere gore
2023%in ilk ¢eyreginde BAE’yi ziyaret edenlerin sayist 3,10 milyon kigiye
ulasmugtir ( URL-5). TripAdvisor verilerine gore Burj Khalifa, turistlerin en
cok seyahat ettigi mimari ¢ekim unsuru olmustur. Bunun yaninda Lonely
Planet sitesi verileri tizerinden degerlendirildiginde Burj Khalifa en gok
ziyaret edilen dordiincii turistik yapr olarak dikkat gekmektedir (Yas vd.,
2020).

Sekil 2. Burj Khalifa, Dubai, Bivilesik Avap Emirlikleri ,2021

Sidney Opera Binasi (Sidney, Avustralya) : Miihendislik, ingaat ve
tasarimin birlestigi Sidney Opera Binasi, modern Avustralya’nin Diinya Mirasi
listesinde yer alan bir simgesidir. Sidney’in kiiltiirel mirasina ve turizmine
onemli bir katki saglayan bu yapi Avustralya’nin imajini degistirmesi ve
yeni bir kiiltiirel kesif ve topluluk katilimi donemi baglatmasiyla bugiin hala,
onemli bir bulugma yeri, iilkenin en islek sahne sanatlari merkezi olarak
hizmet etmeye devam etmektedir ( URL-6).

Sidney Opera Binasi, mimarisi, etkinlikleri ve kiiltiirel hikéyeleriyle her
yil dort milyondan fazla ziyaretgiyi kendine ¢ekmektedir. Ziyaret deneyimi
mekansal agidan, turistlerin modernist binanin mimarisini hayranlkla
izleyebilmelerine olanak saglayan bir goriisle tasarlanmistir (Freeman, 2007).
Sidney Opera Binasi baglarda ikonik mimari tasarimi ve turistik cazibesiyle
biliniyordu (Lynch, 2002). Sidney Opera binasi, UNESCO Diinya Mirasi
Komitesi’nin 2007 uzman degerlendirme raporunda, “Opera Binas1 sadece
20. yiizyilda degil, insanlik tarihinde insan yaraticihginin tartigilmaz
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saheserleri” olarak da adlandirlmistir (Wilson ve Jacobsson, 2022). Bu
yapinn, Sidney’e gelen ziyaretgilerin yillik harcamalarina 640 milyon ABD
dolar1 katkida bulundugu tahmin edilmektedir. Bunun yaninda kendisini
gormeye gelen ziyaretgileri dolayli olarak konaklamaya tegvik etmektedir
(Cheirchanteri, 2021).

Odunpazar1 Modern Miize (Eskisehir, Tiirkiye) : Odunpazari Modern
Miize (OMM), mimar ve koleksiyoner Erol Tabanca tarafindan Eskigehir’in
Odunpazar ilgesinde hayata gegirilen, ¢agdas sanat eserlerinin sergilendigi
modern bir sanat miizesidir ve ayni zamanda tarihi ve kiiltiirel ge¢misi olan
Odunpazar bolgesinde yer alan bir miizedir. Japon mimarlik ofisi Kengo
Kuma Associates tarafindan tasarlanmgtir ve 2019 yilinda tamamlanmustir.
Miize, Ingiltere’de diizenlenen 18th Museums + Heritage Awards’ta “Yilin
Uluslararasi Projesi” odiiliine layik goriilmiistiir (Elitok ve Kuyrukgu, 2021).

Eskisehir’in Odunpazar ilgesinde, tarihi evlerin arasinda inga edilen
OMM, prestijli sanat yaymlarindan ARTnews tarafindan son asrin iyi 25
miize binast arasinda gosterilmigtir (URL-6). Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1
tarafindan da Ozel odiile layik goriilen bu miize 250 binden fazla kigi
tarafindan ziyaret edilmistir (URL-7) .

Ayrica OMM’nin bir uzantisi olarak tasarlanan bir otel olan Omm-Inn,
geleneksel Odunpazart evlerine getirdigi ¢agdas mimari yorumuyla yerli
yabancr turistlerin ilgi odag1 olma basarisini elde etmigtir (URL-7). Kentlerin
kiiltiir stratejisinde 6nemli bir yapr tipolojisi olan miizeler, kiiltiir turizmi
kavramu iginde kritik rol iistlenmektedirler ve kentsel bolgelerin yeniden
gelistirilmesini hedefleyen turizm, tiiketim ve yagam tarzi ile baglantil
olan kiiltiirel mekanlarin yaratilmasinda rol oynarlar (Glimiig, 2018). Bu
baglamda diisiiniildiigiinde OMM’nin kente turistik agidan deger kattig
diistintilebilir.

Sekil 3. Odunpazar: Modern Miize, Eskisehin2022
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Diinyadan ve Tiirkiye’den Basarili Mimari Turizmi Ornekleri:

Diinyadan ve Tiirkiye’de, mimari turizm agisindan ilgi uyandiran
bir¢ok etkileyici yap1 ve mekan bulunmaktadir. Yapilig amaglari, kendilerine
has ozellikleri ve ziyaretgi sayilariyla hem diinyadan hem de Tiirkiye’den
ziyaretgilerin dikkatini geken bagarili mimari turizm 6rneklerini Tablo 1’de
gormek miimkiindiir.

Tablo -1: Diinyadan ve Tiivkiye’den Mimari Tuvizm Ornekleri

Mimari Eser/ Yapim Unii Yillik Kaynak
Konumu Yilt Ortalama
Ziyaretgi
Sayist
Eiffel Kulesi / Paris, 1889 Diinya sergisi igin yapildi, 7 milyon (URL-8)
Fransa diinyanin en taninmig
simgelerinden biri
Kolezyum / Roma, 80 M.S Roma Imparatorlugu 7,6 ( URL-9)
Italya doneminde gladyator milyon
oyunlari i¢in yapildi
La Sagrada Familia / 1882 Antoni Gaudf’nin egsiz 5 milyon (Bonfitto,
Barselona, Ispanya tasarumi 2021)
Sydney Opera 1973 Esgsiz mimarisi ve diinya 10,9  (URL-6)
House / Sydney, capinda sanat etkinlikleri ile milyon
Avustralya unlidiir
Burj Khalifa / 2010 Diinyanin en yiiksek binasi, 6 milyon (URL-
Dubai, Birlegik Arap kentsel tasarim1 ve gokdelen 10)
Emirlikleri mimarisi ile tinliidiir
Topkap: Saray1/  1465- Osmanl imparatorlugu’nun 3425  (Segkin,
Istanbul, Tiirkiye 1478 eski saray1, zengin tarihi ve milyon 2019)
mimarisiyle inliidiir
Aya Sofya /Istanbul, 537 Tlk olarak bir kilise olarak inga 6,5 (URL-
Tiirkiye, edilmis, daha sonra camiye milyon 11)

doniistiirtilmiig ve simdi
miize olarak kullaniliyor,
mimarisi ve tarihi 6nemi
nedeniyle tinlidir
Celsus Kiitiiphanesi 135 M. S Roma Imparatorlugu 1,5 (URL-
/ Efes, Tiirkiye doneminde yapilmig bir milyon  12)

kiitiiphane, antik Roma
mimarisi ve arkeolojik 6nemi
nedeniyle tinliidiir
Machu Picchu/ 1450 Inca Imparatorlugu 448.000 (URL-

Cusco, Peru doneminde yapilmug bir antik 13)

sehir, muhtesem manzaralari
ve arkeolojik 6nemi nedeniyle
inliidiir
Tac Mahal/ Agra, 1653 $ah Cihan’in esi Mumtaz 8 milyon (URL-
Hindistan Mabhal i¢in yapilmug bir anit 14)
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Ornek Olay; Tac Mahal

Hindistan’in Agra sehrinde bulunan en ikonik yapilarindan biri ve diinya
capinda biiyiik bir turistik cazibeye sahip olan Tac Mahal beyaz mermerden
yapilmug bir anit-mezardir. Diinyanin yedi harikasindan biri olan yapr ayni
zamanda UNESCO Diinya Miras1 Listesi'nde yer almaktadir. Tac Mahal.
17. yiizyilda Mughal Imparatoru Sah Cihan tarafindan esi Miimtaz Mahal
igin yaptirilmugtir. Tac Mahal yilda 7 ila 8 milyon ziyaretgiyi ¢ekmekte ve
bunlarin 0,8 milyondan fazlasi yabanci turistlerden olugmaktadir (URL-15).
Tac Mahal’in varhig, Agra’nin kiiltiirel ve ekonomik dokusunu sekillendiren
onemli bir unsur olmustur. Bu amitsal yapi, Agra’yi diinya ¢apinda
tanman bir destinasyon haline getirmis ve ziyaretgilerin ilgisini ¢eken bir
merkez olmustur (Koch, 2005). Turistlerin bolgeyi ziyaret etmeleri turizm
ekonomisine katkida bulurken bolgedeki oteller, restoranlar, hediyelik esya
diikkanlar ve tur rehberlik hizmetleri gibi igletmeler, turistlerden elde edilen
gelirlerle biiyiimiis ve geligmis ayni zamanda bu hizmet alanlarinda galigacak
1§ giicli gereksinimin istthdam yarattig1 soylenebilir.

Sonug

Mimari yapilar, destinasyonlarin fiziksel ¢ekim unsurlarini gelistirmede
ve ikonlagmig mimari yapilarla anilmasini saglayarak imaj olusturmada
etkili unsurlardir. Bununla birlikte mimari turizm destinasyonlarin gelirleri
artirmast  Ozelligiyle ekonomik agidan da 6nemlidir. Mimari turizmin
ornekleri arasinda Bilbao Guggenheim Miizesi, Kolezyum, Sagrada Familia
ve Ayasofya Miizesi gibi yapilar yer almaktadir. Bu yapilar bulunduklar
sehirleri digerlerinden ayiran ve Ozgiin bir deger katan unsurlar olarak
degerlendirilebilir. Fakat mimari yapilarin bir destinasyonun geligimi igin tek
bagina yeterli olmadig1 da goz 6niinde bulundurulmalidir. Mimari yapilarin
turizm potansiyeli yaratmada etkili oldugu kadar, sehir yonetiminin ve
toplumun desteginin de 6nemli oldugu unutulmamalidir. Sonug olarak
mimari, turizm sektorii i¢in 6nemli bir faaliyet alanidir. Mimari yapilar,
turistik destinasyonlarin gekicilik 6zelligini artirarak turistleri ¢ekmekte ve
destinasyonlarin rekabet giiciinii artirmaktadir.

Tarizm sektorii ve mimari arasindaki bag giintimiizde de gliglenerek
devam etmektedir. Bu sebeple, mimarinin bir destinasyonun turizm
potansiyelini ortaya ¢ikarmadaki roliinii ve 6nemini vurgulayan, turizm
sektoriiniin gelisimine katki saglayan akademik galigmalar bu turizm tiiriiniin
gelisimine katki saglayacaktir. Bu ¢aligmalar, turizm ve mimari alaninda daha
fazla ig birligini tegvik edebilir ve gelecekteki projeler ve planlar igin temel
olusturabilir.
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