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Ozet

Ulusal ve uluslararasi turizm talebinden payini almak isteyen destinasyonlar
ulusal ve uluslararasi diizeyde rekabet stiinliigii saglayabilmek amacryla
turizmin olumlu etkilerinden yararlanmak istemektedirler. Giliniimiizde artan
rekabet, etkili ve verimli etkinlik diizenleme, etkinlik tanitimi ve pazarlamasi
gibi kavramlar1 6ne ¢ikarmaktadir. Bu kavramlara yonelik farkindahigin
artig, etkinlikler yoluyla destinasyon ¢ekiciliginin saglanmasi, alt yapr tist
yapi hizmetlerinin iyilestirilmesi, bolgeye yonelik marka imaji olusturulmas:
igin oldukga 6nem tagimaktadir. Etkinlikler, ulusal ve uluslararasi talebi
¢ekmek, gelir saglamak, diger destinasyonlara kars: rekabet tistiinliigiinii elde
etmek gibi birgok sebeple diizenlenmektedir. Tiiketicilerin yapmug olduklar
harcamalardan elde edilen gelirin, turizm sektoriiyle dogrudan ya da dolayh
igili bir¢ok alanda katma deger yarattigr diisiiniilmektedir. Rekreasyon,
ulagtirma, haberlesme, yiyecek icecek ve konaklama isletmeleri, bu katma
degerden fayda saglayan igletme gruplarindandir. Tsletmeler veya sektorler
arasinda yapilan harcamalardan elde edilen gelirin tekrar harcanmasi yoluyla
diger sektorlerde olugan gelir ve istthdam, ekonomik canliligin olusmas: ve
yeni istihdam olanaklarinin yaratilmasi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Etkinlik turizminin ifade edilen katkilarinin yaninda turizm ¢esitlendirilmesine
katki saglanmasi, turizm sezonunun uzatilmasi, bolgeye yonelik farkindaligin
olugturulmasi, bolgenin tanitiminin yapilmasi ve yeni gelir kaynaklarina ulagma
konusunda 6nemli katkilarinin oldugu diigiiniilmektedir. Tarizm sektoriiniin
karg1 karsiya oldugu en 6nemli problemlerden biri mevsimsellik sorunudur.
Etkinlikler, turizmin olumsuz etkilendigi mevsimsellik sorunun etkilerini
dogal cekicilik unsurlarini kullanarak azaltmakta, sezon digt donemlerde
talep artisin1 saglamaktadir. Bu kitap boliimiinde etkinlik turizminin tanimi,
olumlu ve olumsuz etkileri, etkinlik planlamasi, etkinlik simiflandirmas: ve
etkinlik turizminin temel hedef ve amaglart hakkinda bilgi verilmis, Alagati
Ot Festivali 6rneklendirilerek etkinliklerin 6nemine vurgu yapilmistir.

1 Ogr. Gor. Dr., Mugla Sitki Kogman Universitesi Ortaca Meslek Yiiksekokulu, onuratak@
mu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-9120-2884
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Rekreasyon Faaliyetleri Olarak Etkinlikler

Rekreasyon bireyin motive olma, bog zamani iyi degerlendirme,
rahatlama amaciyla goniillii olarak aktif veya pasif sekilde katildig etkinlikler
(Lu and Hu, 2005:117) olarak tanimlamaktadir. Bireyler sosyallegme,
prestij kazanma, 6grenme, yenilik ve eglence gibi sebeplerle 6zellikle kirsal
alanda gergeklestirilen etkinliklere katilma ve farkli kiiltiirleri deneyimleme
egilimindedirler. Rekreasyon faaliyetlerine katilan bireylerin, deneyimleri
sonucunda kendilerini rahatlamug, yenilenmis ve motive olmug hissettikleri
tespit edilmistir (Yilmaz, 2004:1). Bir diger bakis agist ile rekreasyon
bireylerin bogzamanlarinda goniillii olarak katildig: faaliyetleri kapsamaktadir.
Bu faaliyetler turizm bazinda ele alindiginda gegsitlilik arz etmektedir.
Animasyonlardan, gehir turlarina, miize ziyaretlerinden temali parklara,
testivallerden spor etkinliklerine kadar genis bir yelpazeyi olusturmaktadir
(Ercan ve Civelek, 2020). Bir rekreasyon faaliyeti olarak etkinlikler ise;
ulusal ve uluslararasi turizmin temel bilegenlerinden biridir. Etkinlikler,
diizenlendigi destinasyona topluma sosyal, gevresel ve ekonomik faydalar
saglamasinin yaninda (Arcodia ve Robb, 2000: 43), toplumsal kimligin
gelismesine ve muhafaza edilmesine de katki saglamaktadir (Karagoz,
2006). Diizenlendigi bolgenin gelisgimine, tanitimina ve gekiciligine yaptig
onemli katkilarin yaninda etkinlikler; bireylerin giinliik yagantilarindan
dogan sorunlardan uzaklagmak ve bos zamani degerlendirmek igin de
onemli bir alternatif olarak degerlendirilmektedir. Teknolojik gelismelerin
ozellikle ulagim ve iletigim alaninda gosterdigi olumlu etkiler, gelir artis,
sosyallesme, bireysel geligim gibi kavramlarin 6n plana ¢ikmasi, bireylerin
bog zamanda etkinliklere katilmaya yonelik se¢imlerini etkilemektedir. (Can,
2015:14, Goldblatt, 2000: 4). Yerel etkinliklerin geleneksel hale getirilerek
diizenlenmesi, bolgeye yonelik ¢ekicilik unsurunu giiglendirecektir. Halk
oyunlar1 ve el sanatlar1 temal etkinlikler, fuarlar, festivaller ve panayirlar
(Yemenoglu, vd. 2013: 16) bu etkinliklere 6rnek gosterilebilir. Uluslararas:
alanda diizenlenen 6nemli etkinliklere 6rnek vermek gerekirse; Paris ve
Milano gibi gehirlerde diizenlenen moda etkinlikleri, Cannes ve Berlin’de
diizenlenen film festivalleri, Ispanya’da diizenlenen domates festivali ve boga
giiresi uluslararas: turizm talebi ¢eken etkinlikler arasindadir (Dalgin vd.,
2016: 1180).

Etkinliklerin Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Etkinliklerin, bir toplum agisindan  kutlama niteligi  taspdigy,
etkinlikler sayesinde toplum kimliginin muhafaza edildigi ve giiclendigi
diigiiniilmektedir. Diizenlenen etkinliklerle toplumda birlik ve beraberlik
duygusunun yayginlagtigi, toplumun yagam kalitesinde gozle goriiliir bir
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tyilesmenin yagandigi vurgulanmaktadir. Ayrica etkinlikler, bireylerin yeni
kiiltiirel deneyimler yasamasina, farkli alanlarda yeni bilgi edinimine ve yeni
becerilerin kesfine ortam saglamaktadir (Yolal, 2017).

Giiniimiizde birgok yerel halk kutlamasi, destinasyonlarda yiiksek sezon
digindaki donemlerde diizenlenmektedir. Bu durum bolgede oncelikle
turizmin tim yila yayilmasmna katki saglamaktadir. Ayrica diizenlenen
etkinliklerle talebin az bilinen bolgelere yayilmasi da saglanmaktadir (Bowdin
vd., 2006, s.74). Destinasyonlarda diizenlenen etkinlikler sayesinde kiiltiirel
etkilesimin yaganmasinin yaninda ziyaretgi ile ev sahibi arasinda hoggori
anlayiginin geligmesine ortam saglanmaktadir (Besculides vd., 2002).

Etkinliklerin olumlu etkilerini dort kategoride incelemek miimkiindiir.
Bunlar (Kizilirmak, 2006: 185):

Tablo 1. Etkinliklerin Olumlu Etkiler:

Etki Alani Olumlu Etkiler

Ortak deneyim paylagmak
Gelenekleri giiclendirmek
Toplumsal gururu yiikseltmek
Toplumsal katilimi yiikseltmek
Yeni ve yaratici fikirleri tanitmak
Kiiltiirel bakig agilarini genisletmek

Sosyo- Kiiltiirel

Cevrenin vitrinlenmesini saglamak
Uygulanabilir en iyi modelleri sunmak
Fiziksel ve Cevresel Cevre bilincini arttirmak

Alt yapr sisteminin miras olarak kalmasi
Ulagim ve iletigim sistemini geligtirmek
Kentsel doniigiim ve yenilenme

Uluslararas: prestij saglamak

Etkinlikler aracihigiyla imaj geligtirmek
Yatirimlari tanitmak

Kargilikli sosyal destek saglamak
Yonetimsel becerilerin gelismesi saglamak

Politik

Turistik bolgenin tanitimi ve turist artigina katki saglamak
Kalig siiresini uzatmak

Gelir artigt

Vergi gelirlerinin artigt

Turizm ve
Ekonomik

VVYVVVV|IVVVVV|IVVVVVV| VVVYVVYY

Istihdam olugturmak

Kaynak: Kizilwmak 1. (2006).

Etkinliklerin daha 6nce s6zii edilen olumlu etkilerinin yaninda bazi olumsuz
etkilere de yol agabildigi goriilmektedir. Bu durumun temel sebebi etkinliklerin
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planlamasinda yapilan hatalar ve yanhg uygulamalardir. Buna bir 6rnek
vermek gerekirse; diizenlenen etkinlikler sebebiyle hava, su, toprak kalitesinde
bozulmalar gézlemlenebilmekte, eko-sistem, fauna ve flora unsurlar1 izerinde
birtakim olumsuz etkiler ortaya ¢ikabilmektedir (Yolal, 2017: 41). Bununla
birlikte etkinliklerin diizenlenmesi ile trafik yogunlugu, su¢ oranlarinda artig,
altyapr hizmetlerinin yetersiz kalmas: (Uygur ve Celik, 2010: 47), bolgesel
enflasyon gibi birtakim olumsuz etkiler de gozlemlenebilmektedir.

Eryilmaz ve Cengiz’e gore (2012) Etkinliklerin olumsuz yansimalari
agagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 2. Etkinliklerin Olumsuz Etkileri

Etki Olumsuz Etkiler
Tira

Gelirin adaletsiz dagilimi
Etkinlik dolayisiyla olugan enflasyon
Mevsimselligin gelir ve giderlerde yarattigi olumsuz etki

YV VY

Yar1 zamanl ve vasifsiz iggilerin istthdami ve mevsimsellige

bagli olarak gozlenen diisiik ticretler

Etkinliklerin diizenlendigi donemlerde emlak ve kira

bedellerinde yiikselis

» Cevre sakinlerinin yagadiklart alanlarin turistik konaklama
alanlarina doniigtiirtilmesi

» Yore halkinin yagam alanlarinin turizme tahsis edilerek
konaklama tesislerine doniistiiriilmesi.

» Ticari sponsorlara ve devlet siibvansiyonuna giiven

» Artan ckonomik hareketlilikle birlikte vergi kagirma

egiliminde artig

Y

Ekonomik Etkiler

» Yoreselligin kalkmast

» Rekabet artigt

» Imaj kaybetme (yetersiz hizmet/tesis veya kotii uygulamalar

Turizm ve Ticaret sonucunda kotii gohret

ile ilgili Etkiler » Etkinliklerin, genel turizm tirtinlerinden daha fazla planlama
ve aragtirma gerektirmesi

» Etkinliklerin 6nemli l¢lide tanitima gerektirmesi

» Konaklama sektoriinde agir1 doluluk

Kaynak: Evyilmaz, 8.8 ve Cengiz, H. (2012)

Etkinliklerin Siniflandirilmas:

Bireylerin ihtiyaglarinda gozlenen degisiklikler, diizenlenen etkinliklerin
niteliklerinde ve sayisinda da birtakim degisikliklere sebebiyet vermektedir.
Etkinlik tlirleri {izerinde yapilan smiflandirmalarin  temel  gerekgesi
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etkinliklerin sagladig1 ekonomik girdinin 6l¢iilmesini saglamak ve ekonomik
katkiyr tam olarak tespit edebilmektir (Arcodia ve Robb, 2000: 154). Bu
siniflandirmalarda etkinlikler “biiytiklitk ve igeriklerine gore” kategorilere
ayrilmaktadir. Biiyiikliiklerine gore etkinlikler kendi igerisinde; mega
etkinlikler, biiytik etkinlikler, yerel etkinlikler ve damga(hallmark) etkinlikler
olarak siniflandirilmaktadir. Ulke ekonomisini giiglii bir sekilde etkileme giicii
olan, kiiresel medya destegini alan etkinlikler mega etkinlikler olarak ifade
edilmektedir. Biiytik etkinlikler ise ok sayida ziyaretgi ¢ekebilen, ekonomik
getirisi yiiksek etkinliklerdir. Damga (hallmark) etkinlikler bir sehir, kasaba
veya herhangi bir bolgenin ruhunu yansitan ve o ruhla 6zdeglegen etkinlikler
olarak degerlendirilmektedir. Son olarak yerel etkinlikler ise iilkeye 6zgii
kiiltiire] unsurlar1 yansitan, dar bir cografi alanda diizenlenen etkinlikler
olarak simiflandirilmaktadir (Argan, 2007;452-455). Bir diger siniflandirma
olan igeriklerine gore simiflandirmada ise i etkinlikleri, festivaller, spor
etkinlikleri, MICE (meetings, incentives, conventions ve event/exhibitions)
yer almaktadir (Allen ve digerleri, 2002: 11).

Etkinlik Tiirleri

Etkinlikler, temalarina gore farkli tiirlere ayrilmaktadir. Getz (2008),
etkinlikleri dort ana gruba ayirmistir. Bunlar;

Politik ve Resmi
Etkinlikler
Zirveler

Resmi torenler
Politik etkinlikler
VipP ziyaretler

Sanat ve Eglence
-Konserler
-Odiil torenleri

tanitim etkinlikler1

Egitim ve Bilim
Konferanslar
Seminerler
Kongreler

Kiiltiirel Is ve Ticaret Spor Yarigmalari
Kutlamalar Toplantilar, Amator/profesyonel
Festivaller antlagmalar Izleyici/katihmet
Karnavallar Tiiketici ve ticari

Anma gosteriler Eglence

Dini etkinlikler Fuarlar ve pazarlar, Eglence amagh

oyunlar ve spor
etkinlikleri

Sekil 1. Etkinlik Tiivleri
Kaynak: Getz (2008;406)

Ozel Etkinlikler
Diigiinler

Partiler
Toplumsal

(Ozel eglenceler,
yildoniimleri, aile
toplantilarr)
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Kiiltiirel ve sanatsal etkinlikler festivalleri, anmalari, karnavallari, dini
etkinlikleri, merasimleri, torenleri, sergi ve konserleri igermektedir (Gilbert
ve Lizotte, 1998:82). Politik ve resmi etkinlikler, politik toplanti, ziyaret ve
kongreleri igeren, biiyiik bir medya ilgisi geken etkinliklerdir (Getz, 1997).
Is ve ticaret etkinlikleri, ticari getiri saglamak amactyla gergeklestirilen bilgi
alma ve bilgi verme temelli etkinliklerdir (Arcodia ve Robb, 2000: 157).
Egitim ve bilim konulu etkinlikler, 6grenme ve bilgi verme temelli etkinlikler
olup, seminerleri, konferanslari, panelleri, forumlar1, workshoplari, bilimsel
kongre ve konferanslar1 igermektedir (Getz, 1997). Spor etkinlikleri, sosyal
ve ekonomik etkileri olan, eglendirici nitelikte, katihmailart yaraticiik
konusunda tegvik edici etkinliklerdir (Bjelac ve Radovanovic, 2003:260). Spor
etkinliklerinin, etkinlik turizm igerisindeki yeri farklidir. Her ne kadar etkinlik
turizmi kiilttirel, bilimsel, politik, resmi, ig ve ticaret ile ilgili etkinlikleri kapsasa
da spor etkinlikleri, kentlerin biiyiimesi ve gelismesinde etkili bir belirleyici
olmast bakimindan 6nem tagimaktadir (Chalip ve McGuirty, 2004).

Etkinlik Turizmi

Bireyler giindelik yagamlarinin stresli ortamindan uzaklagmak, hayatlarin
saglikh yasayabilmek ve yagam standartlarini iyilestirmek amaciyla rekreasyon
faaliyetlerine katilmaktadirlar. Ozellikle kalabalik sehirlerde stres, niifus
yogunlugu gibi etmenler bireyleri kentten uzaklagmaya tegvik etmekte,
bireyleri rekreasyon faaliyetlerine katilmaya motive etmektedir (Sahin vd.,
2009: 63). Bu noktada 6zellikle etkinlik turizmi bu ihtiyaca cevap vermek igin
onemli bir alternatif haline gelmistir. Etkinlik turizmi, ulusal ve uluslararasi
talebi ¢ekerek turizm endiistrisinin temel bilegenleri olan seyahat, bog zaman
ve konaklama endiistrisine katki saglamaktadir. Glintimiizde etkinlik turizmi
sagladig sosyal, ekonomik ve ¢evresel katkilarla destinasyonlarin hedeflerine
ulagmalarina yardimer olmaktadir (Arcodia ve Robb, 2000:13).

Bir diger tanima gore etkinlik turizmi, bir ¢ekim unsuru meydana getirmek
i¢in etkinliklerin gelistirilmesi, pazarlanmast, diizenlenmesi ve planlanmasidir
(Tassiopoulos, 2005: 4). Bir pazar boliimii olarak etkinlik turizmi ise bu
turizm ¢egidine katilmak isteyen bireylerin olusturdugu, yapildigi bolgenin
gelisiminde ve cekiciligine katki saglayan bir pazar bolimidiir. Kozak
ve Bahge (2009:157) etkinlik turizmini, birincil veya ikincil ¢ekicilik
seklinde kullanilarak katilimer sayisinin miimkiin oldugunca artirilmasini
saglamak igin Ozel etkinliklerin planlanmasi, diizenlenmesi, pazarlanmasi ve
gelistirilmesi olarak ifade etmektedir. Bir bagka tanimlamaya gore etkinlik
turizmi toplumsal kimligin gelismesine veya muhafaza edilmesine katki
saglayan, diizenlendigi bolgenin gekiciliginde ve bolgesel gelisiminde 6nemli
rol oynayan faaliyetler biitiintidiir (Karagoz, 2006).
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Etkinlikler, gesitli yonleri goz oniine alinarak simiflandirilmugtir. Getz
(2008: 407), etkinliklerin, rekabet {istiinliigii saglanmasinda ve destinasyon
pazarlamasinda Dbelirleyici oldugunu ifade ederek etkinliklere yonelik
siiflandirmayi, planli etkinlikler ve plansiz etkinlikler olarak 2 farklh
kategoride incelemektedir. Bu kategoride yer alan planh etkinliklerin,
destinasyon rekabetgiligini arttirict bir rol tistlendigini ifade etmektedir.
Getz (2008: 407) etkinliklerin, sadece turizmi desteklemekle kalmadigini,
toplumun ingasi, kentsel yenilenme, ulusal kimligi canlandirma ve kiiltiirel
gelisim gibi birgok alanda olumlu etkilerinin oldugunu vurgulamaktadir.
Getz’in (1997: 16) yapmis oldugu bir bagka etkinlik turizmi tanimlamasina
gore etkinlik turizmi; katilimei sayisini artirmak igin birincil ve ikincil turist
gekicilikler olan etkinliklerin gelistirilmesi, pazarlanmasi ve planlanmasidir.
Biitiin bu tanimlamalar, etkinlik turizminin, destinasyonlarin gelisgiminde ve
gekiciliginin arttirilmasinda 6nemli rol oynadigini vurgulamaktadir. Yapilan
agiklamalar 1g181inda etkinliklerin, sadece turizm talebini ¢ekmek {izere
diizenlenmedigi, toplumsal kimligin korunmas: ve muhafaza edilmesinde de
onemli rol oynadig: diigiiniilmektedir (Derrett, 2004: 39).

Destinasyonlarin, etkinlikleri ¢ekerek ¢ekim merkezi haline gelmek
istemelerinin sebepleri maddeler halinde su sekilde ifade edilebilir (Getz vd.
1998: 335):

* Diisiik sezonda gozlenen ziyaretgi saysi diigiisiiniin 6niine gegmek ve
ziyaretgi sayisinda artig saglamak,

* Bireylerin ¢gekim merkezindeki kalig siirelerini artirmak,

* Cekim merkezinin imajina ve farkindaligina katkida bulunmak,
* Sponsor sayisini artirmak, sponsorluga tesvik etmek

* Destinasyonlarin alt yapilarinin gelismesine katkida bulunmak
* Mevcut olanaklardan daha etkili faydalanmak

*  Gelir saglamak

Getz’e gore (1997: 53) etkinliklerin; destinasyonu pazarlama, turizm
gekiciligi olugturma, imaj yaratma, destekleyici olma ve tegvik edici olma
gibi iglevleri bulunmaktadir. Destinasyonu pazarlama iglevi; yatirimcilarin
ve ziyaretgilerin ilgisini gekmek konusunda yapilan faaliyetleri igermektedir.
Turizm gekiciligi olusturma iglevi; turizm talebini yilin diger zamanlarina
yaymayi, farkli bolgeleri 6n plana ¢ikarmay: ve ziyaretgilerin kalig siiresini
arttirmayt saglamak konusunda 6nemli etkilere sahiptir. Tmaj yaratma
iglevi; imaj yaratmayi, var olan imaja olumlu katki saglayarak gii¢lendirme
ve daha once olusmug olumsuz imaji ortadan kaldirmayr kapsamaktadir.
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Destekleyici olma iglevi; altyapinin gelismesine katkida bulunmayi, ¢ekim
merkezinin yenilenmesine olanak saglamayi ve ticaretin gelisimine olumlu
etki etmeyi igermektedir. Tegvik edici olma islevi ise destinasyona ziyaret
i¢cin motivasyon olugturmay1 ve tekrar ziyaret konusunda motivasyonun
devamlihigini saglamay1 kapsamaktadir.

Etkinlik Turizminin Amag ve Hedefleri

Etkinlikler sagladig: faydalar degerlendirildiginde belirli ve kapsaml
bir plan dahilinde gelistirilmeli, tanitilmali ve devamliligi saglanmahdur.
Etkinliklerin, hedefler gergevesinde, siirdiiriilebilirlik ilkesi gozetilerek
planli ve kapsamli bir gekilde degerlendirilmesi gerekmektedir. Getz’e gore
(1991:147) etkinlik turizminin; destinasyonlar i¢in imaj yaratmak, yabanci
ziyaretgileri ¢cekmek, yabanci yatirnmcilardan gelir yaratmak, diger ekonomik
hedefler igin fayda yaratmak, turizm sezonunu uzatmak, diigiik sezonlar1
giiglendirmek, turizmin faydalarini biitiin bolgelere yaymak, tekrar ziyaretleri
tegvik etmek, etkinliklere yonelik maliyet-fayda analizleri yapmak, negatif
gevresel etkilerden kaginmak; gevresel korumayi giiglendirmek gibi hedefleri
bulunmaktadir. Destinasyonlar i¢in imaj yaratma hedefi; destinasyona ait
Ozgiin kiiltiirel unsurlart muhafaza ederek var olan diger ¢ekiciliklere de
ilginin ¢ekilmesini saglamay1 ve sehrin sahip oldugu kimligi yansitmay1
amaglamaktadir. Yabanci ziyaretgileri gekme hedefi; destinasyonun hedefledigi
ulusal ve uluslararasi talebi cekebilmek igin etkinliklerin diizenlenmesini
amaglamaktadir. Yabanci yatirnmlart ¢ekme hedefi; ortalamanin istiinde
ziyaretgi ve sponsor ¢ekerek yabanci yatinmcilari da etkinliklere dahil
etmeyi amaglamaktadir. Diger ekonomik hedefler i¢in fayda yaratma hedefi,
etkinliklere teknolojik ve yonetsel yetenekleri de dahil ederek; ticari yonii
baskin kongre ve fuar organizasyonlar1 diizenlemeyi amaglamaktadir. Turizm
sezonunun uzatmak ve diigiik sezonlar1 giiglendirme hedefi; ziyaretgilerin
¢ok daha uzun siireli konaklamalarini saglayan etkinliklerin diizenlenmesini
amaglamaktadir. Turizmin faydalarini biitiin - bolgelere yayma hedefi;
etkinlik iiretimini iilke geneline yaymayi, tur rotalarimin ve paket turlarin
yayginlagtirilmasini amaglamay: ifade etmektedir. Tekrar ziyaretleri tegvik
etme hedefi; etkinlikleri kullanarak farkli etkinliklerin farkindaligini
saglamayi, diger turizm gesitlerine talebi artirmak igin etkinliklerden
faydalanmay1, etkinlikler araciigiyla turist-yerel halk iligkisine olumlu
katkida bulunmayi, etkinlik ziyaretgisinin tatminini ve etkinliklerin kalitesini
arttirmay1 amaglamaktadir. Negatif ¢evresel etkilerden kaginma; ¢evresel
korumay1 giiglendirme hedefi ise doganin, etkinliklerin olumsuz gevresel
etkilerinden korunmasini saglamayr amaglamaktadir.



Tiirkiye’nin Etkinlik Turizmi Potansiyeli

Onur Atak | 73

Tiirkiye’de destinasyonlarin cazibesini arttirmak, bolgeye yerli ve yabanci
ziyaret¢i ¢ekmek, bolgenin motiflerini yansitan kiiltiirel ve toplumsal
unsurlar1 tanitmak, 6n plana ¢ikarmak, yatinmlarn ¢ekmek, bolgenin

kalkinmasini saglamak amaciyla etkinlikler diizenlenmektedir. Giintimiizde
tilkemizde bir¢ok sehir, kasaba, koy kiiltiirel ve toplumsal motiflerini 6ne
cikaran festivaller diizenlemekte, etkinlik turizminin olumlu etkilerinden
faydalanmaktadir (Yolal, 2017: 36). Tiirkiye’de yerel etkinliklerin konularina
gore dagilimini ortaya ¢ikarmaya yonelik yapilan ilk ¢aliyma Kizilirmak

(2000) tarafindan yapilmugtir:

Tablo 3. Yervel Etkinliklerin Konularma Gore Dagiluna

Etkinlik Tiiri Etkinlik Sayisi
Tarimsal iirtinlerle ilgili etkinlikler 132
Kiiltiir ve sanatla ilgili etkinlikler 130
1l ve ilgelerin kurtulug giinii kutlamalart 129
Yayla senlikleri 110
Spor tiirleriyle ilgili etkinlikler 103
Ozel giin ve hafta kutlamalart 74
Tarihi ve dini kigilerin anilmasi 70
1l ve ilge senlikleri 63
Bahar, Nevruz ve Hidirellez ile ilgili etkinlikler 54
Fuar ve panayirlar 50
Miizik, dans, opera, bale ve folklor etkinlikleri 49
Rekreasyonla ilgili etkinlikler 35
Yiyecek ve igecek tiirleriyle ilgili etkinlikler 35
Turizm senlikleri 29
Genglik ve ¢ocuk etkinlikleri 28
Atatiirk’iin il ve ilgelere geliginin kutlanmas: 26
Siinnet golenleri 20
El sanatlariyla ilgili etkinlikler 17
Hayvanailik ile ilgili etkinlikler 16
Ulusal bayramlar 11
Dostluk ve dayamgmayla ilgili etkinlikler 5
Madencilik ile ilgili etkinlikler 1
Toplam 1188

Kaynak: Kizilvrmak (2006).
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132 etkinlik ile tarimsal iiriinlerle ilgili diizenlenen etkinliklerin ilk
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Tkinci sirada 130 etkinlik ile kiiltiir ve sanat
etkinlikleri yer almaktadir. Ozellikle edebiyat, film, tiyatro, heykel ve resim,
karikatiir temali diizenlenen etkinlikler kiiltiir ve sanat etkinlikleri olarak
on plana ¢tkmaktadir. Sanatin bir¢ok dalini konu alan etkinlikler tilkemizin
birgok il ve ilgesinde yaygin olarak diizenlenmektedir. Bu siralamada tiglincti
sirayt il ve ilgelerin diigman iggalinden kurtulusunu konu alan kutlama
etkinlikleri almaktadir (Kizilirmak, 2006:189). Giritlioglu vd., (2015),
Tiirkiye’de diizenlenen etkinliklerin en 6nemlilerinden biri olan festivaller
tizerine bir aragtirma yapmus, festivalleri temalarina, diizenlenme zamanlarina
ve diizenlendikleri bolgelere gore simiflandirmigtir. Aragtirma sonucuna gore
Tiirkiye’de bir yil igerisinde 1.254 festival etkinligi gergeklestirildigi tespit
edilmigtir. Aragtirmaya gore 453 festival Marmara, 268 festival Karadeniz,
123 festival Ege, 148 tanesi ise I¢ Anadolu bolgesinde diizenlenmektedir.

Tablo 4. Tiirkiye’de Diizenlenen Festivallerin Bolgelere Gove Dagjiluna

Marmara Bolgesi 463
Karadeniz Bolgesi 268
Ege Bolgesi 173
I¢ Anadolu Bolgesi 148
Akdeniz Bolgesi 111
Dogu Anadolu Bolgesi 60
Giineydogu Anadolu Bolgesi 31
Toplam 1.254

Kaynak: Giritlioflu vd. (2015)

Alagat1 Ot Festivali

Tiirkiye’de turizm sektorii agisindan Onemli destinasyonlardan  biri
Alagatrdir. Alagat’min marka imajinin olusumunda Alagati Ot Festivali’nin
onemli bir etkisi oldugu diigiiniilmektedir. Birincisi Nisan 2010°da diizenlenen
testival, yore halkinin daha saglikli yagamasinin tegvik edilmesi ve bolgeye
has otlarin tanitiminin yapilmasi amaciyla gergeklestirilmis, sonralart turizm
sezonunun uzatilmasi ve turizmin ¢esitlendirilmesi amaciyla diizenlenmeye
devam etmigtir. Katimin her gegen sene artigiyla birlikte etkinlik geleneksel
bir festivale doniigmiistiir (Ozkan vd.,2015:61). Diizenlenen festivalle,
bolge ve gevresinde ikamet eden halk tarafindan yetistirilen otlarla yapilan
meze, yemek vb. tirtinler bolgeye yonelik farkindaligy arttirmakta, tirtinlerin
satigindan  saglanan gelirle festival, yerel halkin ekonomisine katkida
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bulunmaktadir. Dort giin siiren festivalde ziyaretgilerin giizel vakit gegirmeleri
i¢in bir¢ok etkinlik diizenlenmektedir. Giindiizleri yerel otlarin tanitilmasi
amaciyla yemek atolyelerinde etkinlikler diizenlenmekte, ot toplama gezileri
organize edilmektedir. Diizenlenen seminerlerde katilimcilar bilgi alabilmekte,
katihmalarin sakiz fidam dikme etkinliklerine katilmalar1 saglanmakta,
zeytinyag1 tadimi yapilmakta, gurme seflerle tanigma, yemek yapma ve sohbet
etkinlikleri diizenlenmektedir. Aksam saatlerinde ise festival programinda
genellikle konser etkinlikleri yer almaktadir (Ozkan vd.,2015:62).

Coban ve Stier (2018) Alagati destinasyonuna yonelik marka imajt
olusumunda Alagati Ot Festivali’'nin etkisinin olup olmadigini aragtirmus,
bolgedeki igletmeler ile goriiserek festivalin etkilerine yonelik algiyr 6l¢gmeye
caligmugtir. Yapilan gortismeler neticesinde Alagati Ot Festivalinin, ziyaretgi
sayisini artirdi@y, festivalin bir ziyaret sebebi haline geldigi, festival doneminde
igletmelerin ekonomik kazang elde ettigi sonucuna ulagimistir. Goriigmede
katihmcilar, elde edilen gelirlerin, sezon 6ncesi hazirliklarin finansmani igin
hem 6nemli bir kaynak olugturdugunu hem de giindelik ekonomik iligkilerde
olumlu katkilar sagladigini ifade etmislerdir.

Alagat1 Ot Festivali tizerinde yapilan bir diger aragtirmada Yavuz (2019),
Alagat1 Ot Festivali'ne stant agarak katillan yerel halk tizerinde bir aragtirma
yapmugstir. Calismada yerel halkin katilim amaci, bolgede yetisen otlar ile yapilan
yemeklerin neler oldugu ve hangi gesit otlarin sergilendigi tespit edilmeye
cahsiimugtir. Ayrica yerel halkin festival ile ilgili memnuniyet diizeyi ve tekrar
katilmak isteyip istemedikleri belirlenmeye ¢aligilmustir. Caligmanin sonucunda
yerel halkin, para kazanmak, sosyallesmek, rutinden uzaklagmak, turizme
katkida bulunmak gibi sebeplerle festivale katim gosterdikleri, festivalden
memnuniyet duyduklar: ve tekrar festivale katilmak istedikleri anlagilmistur.

Etkinlik turizmi ve bu kapsamda diizenlenen etkinlikler, toplumsal
kimligin gelisgmesine veya muhafaza edilmesine katki saglayan, kiiltiirel ve
toplumsal motifleri yansitan, diizenlendigi bolgenin ¢ekiciliginde ve bolgesel
gelisiminde Onemli rol oynayan faaliyetler olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Bunun yaninda etkinlikler, toplumda birlik ve beraberlik duygusunu
yayginlagtirmakta, seyahat ve konaklama endiistrisine katkida bulunmaktadr.
Alagat1 Ot festivali 6rneginde goriildiigii gibi ziyaretgi ile ev sahibi arasinda
hoggorii anlayiginin gelismesine de katkr saglayan etkinlikler, destinasyonu
pazarlama, turizm gekiciligi olusturma, imaj yaratma gibi destekleyici
etkilere de sahiptir. Etkinlik turizminin olumlu tiim etkilerinin yaninda
etkinlikler sebebiyle hava, su, toprak, fauna ve flora unsurlar tizerinde
meydana gelebilecek olumsuz etkilerin 6niine gegilmelidir. Ayrica etkinlerin,
ckonomi, ticaret ve turizm ile iligkisinde meydana gelebilecek olumsuzlarin
en aza indirilmesi gerektigi diigtiniilmektedir.
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