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Ozet

Giiniimiizde turizm hareketlerinin artmasive farkli destinasyon alternatiflerinin
olugmasi, tiiketicilerin istek ve beklentilerinin de farklilasmasina neden
olmustur. Turizm faaliyetlerindeki alternatiflerin artmasi, bireylerin satin
almadaki karar verme siireglerini zorlagtirmistir. Turizm hareketliligindeki
bu artigin sosyo-ckonomik etkisi diigiiniildiigiinde turistik deger tagiyan
bolgelerin tamtimina agirhk verme konusu da 6nem kazanmugtir. Cekim
yapilan bolgede bireylerin diigiince ve tutumlarini etkileyebilmesi ile dizi ve
filmler, turizm alaninda bir tanitim aract olarak kullanilmaya baglanmustir.
Dizi ve filmler, izleyicilerin zihninde gezip gormek isteyecekleri yerler ile
ilgili belirli bir imaj olusturarak destinasyon tercihine karar verme agamasinda
etkili olabilmektedir. Bundan dolayr bu béliimde film turizminin alternatif
turizm gegitleri arasinda ne kadar 6nemli oldugu anlatilmaya caligilmstir.
Ayrica gekilen film ve dizilerden sonra bolgedeki ziyaret sayisinin artiglariyla
ilgili diinyadan ve Tiirkiye’den 6rnekler verilip bolgeye olan olumlu etkilerine
deginilmistir.

Film ve Dizi Turizminin Tanimlari1 ve Tarihsel Gelisimi

Giiniimiiz toplumunda gorsel medya Onemli bir yer almaktadir.
Kiiresellesmenin de etkisiyle teknolojinin gelismesi sonucunda insanlarin
gezmek gormek istedikleri yerler hakkinda akilli telefonlar, bilgisayarlar,
sosyal medya gibi platformlar aracigiyla daha kolay bilgi edinebilmektedirler.
Ayrica bireylerin televizyon sinema ve dijital platformlarda gordiikleri
gorseller de kigilerin daha ¢ok dikkatini ¢ekebilmektedir. Bu platformlara
yerlestirilen hareketli gorseller, belirli simgeler ve kiiltiirel degerler
kigilerde merak uyandirmakta ve bireyler agisindan cazibe noktast haline
gelebilmektedir. Film turizmi de bu noktada bolgenin tanitimi ve turizmin
gelismesi agisindan olduk¢a 6nem tagimaktadir.

1 Ogr. Gor. Dr. Mugla Sitki Kogman Universitesi Mugla Meslek Yiiksekolulu,
seyhmusdemircan@mu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-2475-0207
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Alternatif turizm tiirler arasinda yer alan film turizmi farkli seyahat
tiirlerinin ortaya ¢ikmasi ve film veya dizilerin ¢ekildigi mekanin merak
uyandirmasi sonucunda diinya genelinde hizli gelisen bir turizm tiirii
haline gelmektedir. Film turizmi kavramu ile ilgili literatiir tarandiginda da
“dizi turizmi, “sinema turizmi”, “film etkili turizm” veya “medya turizmi”
olarak da tanimlanabilmektedir (Suni 2011: 6). Dolaystyla film turizminin
tanimlar1 yapilirken bu kavramlara da deginilmektedir.

Film turizmi, bireylerin bir destinasyon bolgesini televizyon veya sinema
ckraninda gormesiyle birlikte destinasyon hakkinda merak uyandirmasi ve
oraya gitmeye karar vermesi olarak tanimlanmaktadir. Film yapimcilar: turizm
bolgesinin dogal, kiiltiirel ve tarihi gekiciliklerinden faydalanirken turizm
organizasyonlar1 da filmlerin pazarlama faaliyetlerinden faydalanmaktadir
(Sahbaz ve Kiliglar, 2009: 36). Film/dizi turizmi, sinema, televizyon dijital
platform ekranlarinda, gosterilen film veya dizilerin araciligiyla s6z konusu
destinasyona yonelik yapilan turistik hareketlilik olarak ifade edilmektedir
(Boz ve Komiircii, 2012: 520). Diger bir tanima gore film turizmi, sinema
veya televizyon ekranlarinda destinasyon gosterimi sonucu ilgili ¢ekim
alanlarma veya filmlerde ¢ekim yeri olan evlere veya otellere yonelik turist
ziyaretleri olarak tamimlanmaktadir (Orgiin, 2012: 54). Yapilan bu tanimlar
igiginda film turizmi bir yOreyi televizyon ve sinema ekranlarina tagtyarak
tanitimini saglamakla birlikte, yoreye olan ziyaretleri arttirict etkisi ile
uygulandig: alanin turizm olanaklarini arz ve talep yoniinden gelistiren bir
turizm tlirtdir.

Film veya dizi turizminin kisa tarihgesine bakildiginda, 1990 yillarinin
sonlarma dogru Hallyu adi verilen Kore Dalgasi goriilmiistiir. Bu dalga,
Kore kiiltiirii ve eglence bigimlerinin film ve diziler aracihigiyla 6zellikle
Japonya, Tayvan, Singapur, Malezya ve Cin’de yayilmasiyla ortaya ¢ikmugtir.
Bu bolgelerde ¢ekilen film ve dizilerin yapildigr alanlara ziyaretler ciddi
oranda artmaya baglamistir. Bununla birlikte 2007 yilinda, birgok Asya
tilkesinde 100 ‘den fazla Kore dizisi g¢ekilmigtir. Cekim yapilan bolgeye
izleyicilerin seyahat etme egilimlerinin artmast sonucunda 2006 yilindan
itibaren film turizmi 6nemli bir aragtirma konusu haline gelmistir (Connell,
2012: 1011; Kogak, 2019: 17). Bolgede ¢ekilen ve reyting konusunda
basarili olan filmler ve diziler turistleri dort mevsimde de ¢ekebilen etkili
bir giice sahiptir. Dolayisiyla film turizminin bolgeye dort mevsimde de
turist kazandirma konusunda yiiksek bir potansiyelinin oldugu séylenebilir.
Buradan hareketle bazi turizm bolgelerinde gekilen film ve dizilerden sonra
yaganan turist sayilarindaki artig veya turizm gelirlerindeki artislardan bazi
ornekler verilmektedir.
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Film ve Dizi Turizminde Diinyadan Ornekler

Film turizmi ¢ekilen bolgeye ziyaretgi kazandirmanin da yaninda farkl
katma degerler de kazandirmistir. Bu konuda son zamanlarda 6nemli olgiide
fayda saglamig bir destinasyon 6rnegi olarak Yeni Zelanda verilebilmektedir.
Ayrica Ingiltere’deki Leavesden Stiidyolart da en biiyiik cazibe noktalarindan
biri olmustur. Bu stiidyolar 2001 ile 2011 yillar1 arasinda 10 yil boyunca
Harry Potter’in evi olarak kullanilmug, orijinalligini hala korunmakta ve bu
stiidyo alanina turlar ve geziler diizenlenmektedir (Warner Bros Studios
Leavesden, 2012; Akt. Tanskanen, 2012: 38). Ayrica film turizminin
destinasyon tercihindeki roliine bakildiginda Ingiltere 6rnegine deginmek de
yararli olacaktir. Ingiltere’de gekilen film veya dizileri izledikten sonra bolgeye
yaklagik 28 milyon kisi ziyarette bulunmustur (Tuclea & Nistoreanu, 2011).
Bununla birlikte bu niifusun yaklagik % 80’1 , tatil yeri segme siirecinde
izledikleri filmlerden etkilenip kararini degistirebilmektedir. Bunlardan
%20’si de tercih ettikleri bolgelerde 1srarci olmaktadir. Ayrica, Riley ve Van
Doren (1992), Tooke ve Baker (1996) ve Busby ve Klug (2001) isimli
aragtirmacilar destinasyonlara olan ziyaretgi sayisindaki artig ile ilgili birtakim
caligmalar yapmuglardir. Bu ¢alismaya gore aragtirmacilar film ve dizilerin
giiclii bir pazarlama ve tanitim aract oldugunu ve ziyaretci sayilarina biiytik
artis sagladigini 6ngormiislerdir. Ornegin; “Yiiziiklerin Efendisi” filminin
sahnelenmesinden sonra 1998 yilindan 2003 yilina kadar Ingiltere’den Yeni
Zelanda’ya gelen ziyaretgi sayisinin artigt her yil %10 oraninda olmugtur
(Ozbek ve Giillii, 2021: 857-858). Buna benzer érnekler agagidaki tabloda
yer almaktadir.
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Tablo 1: Yabanc: Film ve Dizilerin Ziyavetci Sayist veya Turvizm Gelivine Etkisi

Film/Dizi Destinasyon Turist Sayis1 veya Gelire Etkisi

Brave Heart Iskogya Filmin gosterime girmesinden sonra
turist sayisinda 3 kat artig yaganmugtir.

Dallas South Ranch, Dallas | Gosterimden sonraki her y1l 500 bin yeni
turist ziyarete gelmistir.

Deliverance Georgia Gosterimden sonra turizm gelirleri %50
artmugtir.

Er Ryant Kurtarmak | Fransa Amerikal ziyaretci sayisinda %40 artig
olmustur.

Four Wedding Sand | The Crown Hotel, |3 yil boyunca otelin kapasitesi dolmugtur.

a Funerals Amersham, ingﬂterc
Gorevimiz Tehlike 2 | Sydney 2000 yilinda ziyaretgi sayist 2 kat
artmugtir.
Kurtlarla Dans Fort Hayes, Kansas | Filmin gosterime girdikten sonra 20 bin
yeni turist bolgeyi ziyaret etmistir.
Miami Vice Miami 1985-1988 yillar1 arasinda turist sayisinda
%]150' artig goriilmiigtiir.
Nothing Hill Ingiltere 1 ayda ziyaretgi sayis1 %10 artmustir.
Pride and Prejudice | Lyme Park in Turist sayis1 %150 artmustur.
Cheshire
Steel Magnolias Lousiana Gosterime girdikten sonra turist sayisinda
% 48 artis olmusgtur.
The Beach Tayland Geng turist sayisinda 2000 yilinda
%22'lik artiy yaganmuistir.
The Fugitive Dillsboro, Kuzey Gosterime girdikten sonra turist sayisinda
Carolina %]112’lik artiy goriilmiistiir.
The Lord of The Yeni Zellanda 1998-2003 yillart arasinda her yil
Rings %]10'luk artig yaganmugtir.
Timsah Dundee Avusturalya 1981 yilindan 1988 yilina kadar

Amerikal ziyaretci sayis1 %20,5 artmustur.

Kaynak: Hudson & Ritchie (20000, 5.389; Akdu ve Akwn, 2016: 1045; Ozbek ve Giillii,
2021: 859)°den wyarlanmastu:

Tablo I’de yurtdigindaki bazi destinasyonlar da g¢ekilen film veya dizi
gosterimlerinden sonra ilgili destinasyonlarin ziyaretgi sayisinda 6nemli
Olgiide artis oldugu goriilmektedir. Tabloya gore yiizdelik olarak en gok
dikkat ceken ise cekimlerinin bircogu Iskogya’da gerceklestirilen “Brave
Hearts” sinema filminin gosteriminden sonra bolgeyi ziyaret eden turist
sayilarinda yaklagik %300 artig gostermesidir. Dolayisiyla, film ve dizilerin
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yaymlandiktan sonra izleyicilerinin satin alma ve karar verme siireglerini
etkiledigi ve tercihlerini ilgili destinasyona yonlendirmesinde etkili oldugu
soylenebilir.

Bununla birlikte yorede gekilen film veya dizilerin bolgeye ekonomik
katki da sagladigi yadsinamaz bir gercektir. Ornegin Kogak (2019: 21)a
gore Rob Roy filminin 1995 yilinda gosterime girdikten sonra Iskogya’ya
giden ziyaretgi sayisinda ciddi bir artig gergeklesmistir. Bunun sonucunda
1996 ile 2000 yillar1 arasinda yaklagik 23 milyon Euro turizm geliri elde
edilmigtir. Ekonominin gelismesine katki saglayan iilkeye yonelik turizm
hareketlerinin yani sira film ¢ekimi yapilan yerlere diizenlenen turlar, galalar
ve film festivalleri gibi yeni bir nig pazarlarin da etkisi olmaktadir (Gtizel
ve Aktasg, 2016: 114). Dolaywsiyla film ve dizi turizminin yore halkina
istihdam yaratici 6zelligi ile halkin yagam standardinin iyilegmesine de olanak
saglamaktadir.

Ayrica film turizmi bir destinasyonda gekilen film ve dizilerde yer alan
isletmelerin tanitimi agisindan da etkili bir arag halini almaktadir. Ornegin
White Castle Restaurant, Harold ve Kumar (2004) filminin gesitli yerlerinde
gosterilmig ve filmin ana temasini olugturmustur. Bagka bir 6rnek ile, Gelecege
Doniig 2 filminde Pizza Hut markasi iiriin yerlestirme olarak kullanilmigtir.

Film ve Dizi Turizminde Tiirkiye’den Ornekler

Ulkemizde de 1990°lt yillarinda éncelikle televizyon kanallarinda yabanci
diziler yayinlanmug ve ilerleyen zamanlarda ise yerli diziler yaymnlanmaya
baglamistir. Yerli dizilerin gosterime girmest, izleyici kitlesinin de artmasinda
etkili olmugtur (§ahin vd., 2003: 3). 1990l yillarin sonlarina dogru da Tiirk
sinemas1 uluslararasi alanda taninmaya baglamugtir. Kiiresel alanda bagarili
olmaya baglayan Tiirk filmlerinin gosterimi yapilan iilkelerde olumlu bir imaj
olusturmas: ve hakkinda yazilan olumlu yazilarin da turizme olumlu agidan
direkt katkis1 olmugtur (Yanmaz, 2011: 118; Kogak, 2019: 18). Tiirkiye’de
gekilen film ve dizilerin bazi 6rnekleri agagidaki tablo da yer almaktadur.
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Tiblo 2: Tiivkiye’de Cekilen Film ve Dizilerin Ziyaretei Sayisima Etkisi

FILM/DiZI | DESTINASYON TURIST SAYISINA ETKISI
Asmali Konak Nevsehir Yerli turist sayisinda %35’lik artig goriilmiigtiir.
Atiye Sanlrfa Gobeklitepe 2021 yiinda 560 bin  kisi
ziyaretgiye ulagti.

Giizel Koylii/ Mugla/Boziiyiik Kirsal bolgeye olan ziyaretlerde ciddi oranda

Dabbe 4 artig olmustur.

Glimiig Istanbul Bir 6nceki yilda 41.000 olan Suudi turist
sayis1 2008 yilinda yaklagik %150 artarak
100.000%e giktig1 belirtilmisgtir.

Sila Dizisi Mardin/Midyat 2006 yiinda sehri toplam 300bin kisi
giiniibirlik ziyaret etti.

Truva Canakkale Ziyaretgi sayis1 %73 artmustir.

Yabanct Damat Gaziantep Sehirdeki turist sayisinda %20 artig
gorilmiigtiir.

Yedinci Kogustaki | Mugla Bolgede gekilen filmden sonra yoreyi birgok

Mucize turist ziyaret etmigtir

Kaynak: Cesitli internet kaynaklovindan almp yazar tavafindan tasavianmastr:

Tablo.2’de gortildiigii tizere iilkemizde bazi bolgelerde gekilen film veya
dizilerin destinasyon tanitimda biiyiik etkisi oldugu ve yoreye olan ziyaretgi
sayisini Onemli Olglide arttirdigy soylenebilir. Bunlarin arasinda Truva
gekimlerinden sonra Canakkale’ye olan ziyaretlerin %73’lik bir artis oldugu
goriilmektedir. Ayrica Tiirkiye’de dizilerin ¢ekim yapildiklart bolgelere
ziyaretgi sayisint Onemli Olgiide arttiran “Asmali Konak” dizinin yayinlanmasi
ile Kapadokya’yi gekim bolgesi haline getirmistir. Ayrica gekimleri Istanbul’da
olan ve daha sonra dis iilkelerde de yaymlanan “Giimiig” dizisi ise Suudi
turist sayisin sadece 1 yilda 100.000’e gikmustur.

Tiirkiye’de gekilen dizi ve filmlerin etkisi sadece bolgeye turist ¢ekmekle
kalmamig ekonomik yonde ciddi katkilar da saglamugtir. Tiirkiye’de ilk dizi
satig1 2001-2002 yilinda Kazakistan’a “Deli Yiirek” dizisinin ihrag edilmesiyle
baglamistir. Dizinin yurt digindaki izleyiciler tizerinde olan etkisiyle 2008 yili
ilk 6 ayda Arap tilkelerinden Tiirkiye’ye yapilan ziyaretgi sayisinda % 56 artig
goriilmiis ve dizi ¢ekiminin yapildig: yaliya turistler 2011 yilindan itibaren
50 dolar giris ticretiyle ziyaret edebilmistir (Nuroglu, 2013: 6). Bununla
birlikte 2003 yilinda ¢ekilen Kurtlar vadisi dizisi Arap iilkelerinde izlenme
rekorlart kirmistir.

Izlenme sayisin ok oldugu birgok dizi ve filmlerde iilkemizdeki
bazi turizm ve otel isletmelerinde tanitimi da yapilmustir. Ornegin “Agk-1
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Memnu” dizisinde Sheraton Otel Atakéy, “Recep Ivedik 2” filminde Atlas
Jet Havayollar1 ve Sushico Restoran tanitimlar1 yapilmigtir. Bununla birlikte
“Maskeli Begler” filminde Kibris Kaya Artemis Otel iiriin yerlestirme
uygulamasina da konu olmustur (Yolcu, 2010).

Bagarih film ve diziler bolgedeki destinasyon imajini da olumlu yonde
etkileyebilmektedir. Tiirkiye’de Dogu illerinin 1990’1 yillarda genelde
terorle anilmasiyla olugan olumsuz imaj, film ve dizilerde bolgenin dogal,
tarihi ve kiiltiirel gekiciliklerinin etkileyici bir sekilde gosterilmesiyle tersine
donebilmektedir. Dolayisiyla dogu illerinde ¢ekilen bazi dizi ve filmlerden
ornekler vermek faydali olacaktir.

Ilk olarak Leyla ile mecnun sinema filmi 1972 yilinda Diyarbakir ilinde
gekilmigtir. Ayrica 2001 yiinda Deli Yiirek Bumerang ve 2004 yilinda
Biiyii isimli film de 2004 yilinda Diyarbakr ile birlikte Mardin sehrinde de
gekilmigtir. Bununla birlikte Mardin sehri Midyat ilgesinde 2006 ile 2008
yillar1 arasinda Sila dizisi ¢ekilmis ve dizinin gekildigi konuk evini binlerce
kigi ziyaret etmigtir. Ayn1 konakta 2009 yilinda Bir Bulut olsam dizisi ve
2019 ile 2022 yillar1 arasinda Hercai dizisi ¢ekilmig ziyaretgi agisindan ayni
etkiyi yaratmugtir. Bu yillar arasinda Midyat Hiikiimet Kadin ve Ay Lav Yu
sinema filmlerine de ev sahipligi yapmustir. Dogu Anadolu bolgesinde film
ve dizi turizmin etkili oldugu diger illerden de 6rnekler verilebilir. 2019
yihinda Atiye dizisi Istanbul’da ¢ekimlere baglamig bazi boliimleri Mardin’de
gekilmis ancak genel olarak Sanhurfa Gobeklitepe’de sembol haline gelmig
bir dizi olarak anilmaktadir. 2002 ile 2004 yillar1 arasinda Zerda dizisi ile
2004-2007 yillar1 arasinda gekilen Yabanct Damat dizisine de Gaziantep ev
sahipligi yapmugtir. Bunlarin haricinde bolgede daha bir¢ok sehir film ve
dizilere sahne olmugtur. S6z konusu yillarda yaganan teror olaylari neticesinde
bolgenin imaji olumsuz etkilenmig ve bireyler bolgeyi ziyaret etme konusunda
giivenlik kaygisina diigmiistiir. Bolgede ¢ekilen dizi ve filmlerin de 6nemi
olusan bu olumsuz imaj1 bertaraf etmek ve bolge hakkinda daha pozitif imaj
yaratmak agisindan oldukga 6nemlidir. Ayrica dogu illerinin sahip oldugu
tarihi ve kiiltiirel zenginligin taninmasi adina da dizi ve filmlerin burada
gekilmesi ve bu kiiltiirlerin tanitilmasi olumlu bir adim olarak goriilmektedir.
Ornegin Mardin ve Diyarbakir illerinin zellikle yurtdisinda sadece terér ile
anilmas1 bolgenin tanitimini da olumsuz yonde etkilemekte ve turistlerin o
bolgeyi se¢gmemesine neden olabilmektedir. Bu bolgelerde yapilan turistik
tanitim ve pazarlama stratejileri ile bolgeye birgok tur diizenlenmis, filmler
cekilmig, festivaller diizenlenmis ve bunun neticesinde dizi/filmlerin ¢ekildigi
destinasyonlara yerli yabanci turist akimi yaganmugti. Son zamanlarda
cok fazla izlenen Hercai dizisinin yer aldigi konak daha 6nceki yillarda da
farkl dizi ve filmlere konu olmug ve devlet himayesinde yerli ve yabanci
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turistlerin ziyaretine agilmugtir. Bu sayede bolgeye ayri bir gelir kaynagi
olusturulmustur. Bir bagka 6rnek de bu konagin hemen yaninda bulunan ve
Hiikiimet Kadin filminin ¢ekildigi konaktir. Bu film ve dizilerin ¢ekiminden
sonra konaklarin yer aldig1 sokaga yerli halkin bolgeye ait el sanatlar1 ve
yoresel triinleri de satmasi yine bolge halkinin gelirine de olumlu etki
yaratmugtir. Ayrica bu sokakta agilan cafe/restoranlar da yine bolge halkina ek
istihdam yaratmaktadir. Tabloda yer almayan ancak bazi dizi ve filmlerinde
bazi boliimleri bolgede yer alan Batman ili Hasankeyf yoresinde ¢ekilmigtir.
Hasankeyf de son zamanlarda turistlerin merakla ziyaret ettigi destinasyonlar
arasinda yer almaktadir.

SONUC VE TARTISMA

Film ve dizilerin ¢ekildigi mekanlar, evler, oteller tarihi alanlar ve konaklar
filmin basarisina gore destinasyonun tanitimina ve bolge turizmine pozitif
etki yaratmaktadir. Ayrica bagarili olan film ve dizilerde yerlestirilen triinler
de tamitim agisindan biyiik avantaj tagimaktadir. Bu avantajlarin farkina
varilmasi neticesinde film turizminin 6nemi de artig gostermigtir. Bir
destinasyonda ¢ekilen film veya dizinin bagarili olmasi o bolgeye bagka film
yapimcilarini da yonlendirmekte ve bolgenin taninirhgini da arttirmaktadir.
Bu boliimde de bagarili olan film ve diziler ile mekanlara olan ziyaretlerin
hangi oranda arttig1 ve bolge turizmine katkilarina deginilmistir.

Film/dizi turizminin bolgeye olumlu etkileri oldugu gibi bir takim
olumsuz etkileri de olabilmektedir. Ornegin film ve dizilerin gekildigi
destinasyonlarda olusan talep yogunlugu, destinasyondaki arz kapasitesinin
yetersizligine neden olabilmektedir. Bu durum da yiiksek talep neticesi
ile konaklama fiyatlarinin yiikselmesine yol agabilmektedir. Ayrica olugan
talep yogunlugu ile gelismemis veya gelismekte olan bolgeler agisindan
altyap1 sorununa ve bununla birlikte sehir igi trafik yogunluguna da neden
olabilmektedir. Yine talep yogunlugu yasanan bolgede turizmin gelismesiyle
birlikte enflasyonist baskiya da yol agabilmektedir. Olumsuz etkilerden
bir digeri de yagsanan yogunluktan dolayr bolgenin arz kapasitesi yeterli
olmayinca ziyaretgilerin destinasyonu giiniibirlik ziyaret etmek zorunda
kalmasi neticesinde kazanilmasi gereken gelirden daha az gelir elde edilmesine
de neden olabilmektedir.

Alternatif turizm gesitleri arasinda yer alan film turizminin turist
hareketliligine bakildiginda hem bolgede sahip olunan kaynaklarin tanitimi
agisindan hem de turizm ekonomisi ve dizi gelirleri agisindan biiyiik 6nem
tagimaktadir. Ornegin son dénemlerde iilkemizde cekilen dizilerin ok
izlenmesi ile binlerce saatlik dizinin farkl {ilkelere de pazarlanmig olmasi
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tilkeye farkli gelir kaynag: olusturmustur. Ayrica bolgede gekilen dizi ve
filmden sonra yorede yaganan talep yogunlugu sebebiyle yore halki agisindan
ek istihdam yaratabilir. Ayrica yoredeki ev hanimlarinin kendi kiiltiirlerine
ait el sanatlar1 yoresel tiriinleri gelen ziyaretgilere satmasiyla ek gelir elde
etmesini saglamaktadir. Bununla birlikte ziyaretgilerin yoresel yemek
segimlerinde yore esnaflarina fayda saglayacak hatta otel meniilerine yoresel
yemeklerin tanitimma da katki saglayacaktir. Sonug olarak sahip olunan
turizm degerlerinin dizi ve film ¢ekimleri ile tanitilmasi bolgede turizm
gelisimine katki saglayacak ve bolgesel kalkinmaya da fayda saglayacaktir. Bu
etkiler bir araya geldiginde film turizminin alternatif turizm ¢egitleri arasinda
tizerinde daha ¢ok durulmas: gereken turizm ¢esidi oldugu goriilmektedir.
Bu alanda yapilacak olan yatirnmlar ve tamitimlar ile turizm ekonomisine
saglayacag katkiyr arttiracagini soylemek yanlis olmayacaktir.
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