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Ozet

Mimari turizm, tarihi ve modern mimari yapilarin turistlerin ilgisini
¢ekmesiyle destinasyonlarin turizm potansiyelini artiran bir énemli turizm
tiirtidiir. Bu turizm tiirliniin ge¢misten gliniimiize olan evrimi incelenirken,
turistik destinasyonlarin mimari yapilar1 kullanarak turistleri cezbetmeye
calistigr ve bu yapilarin rekabet giliclinii artirdify  vurgulanmaktadir.
Literatiirde Bilbao Etkisi olarak adlandirilan bu olgu, ¢arpict mimari yapilarin
turizm potansiyelini nasil artirabilecegini gostermektedir. Mimari yapilarin
turistik cazibe merkezleri olarak degerlendirilmesi, turizmin talep, gelir ve
destinasyon gelisimi {izerinde olduk¢a olumlu etkiler yarattig1 sdylenebilir.
Bu nedenle, bu ¢aligma turizm endiistrisi ve mimarhk alanlar1 arasindaki ig
birligini tegvik ederek, gelecekteki galigmalar ve projeler i¢in saglam bir temel
olusturabilir ve bu turizm tiirtiniin gelecekteki biiyiimesine katki saglayabilir.

Mimari Turizm Kavrami

Mimari, sembolik olarak giictin ve diizenin bir ifadesi olarak kabul
edilirken, fiziksel olarak etkileyici, 6nemli ve karmagik bir formu temsil eder.
Insanlar tarafindan tasarlanan ve insa edilen bir yapisal gevreyi ifade eden
mimari, estetik ve pratik iglevleri birlegtirerek, insanlara dig diinya ile olan
iligkilerini ifade etme imkéani saglar. Bu baglamda, mimari, insanlarin kendi
diisiincelerini ve dig diinyayr nasil algiladiklarini yansitan bir ayna olarak
hizmet eder ve mekinlarin yonetiminde rol oynar (Riddhagni, 2017).
Mimari, somutlagtirilmug kiiltiirel mirasin bir gostergesi oldugundan turizm
endiistrisinde goz 6niine alinmasi gereken 6nemli unsurlardan biridir (Scerri
vd., 2016). Mimari, ayrica destinasyonlarin fiziksel varliklarint gelistirmede
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ve bu mimari simge yapilart gehirle 6zdeslestiren turistleri ¢ekmede 6nemli
bir rol oynamaktadir. Mimari turizm kavrami, mimarlarin tasarladigi ve inga
ettigi yapilarin, ekonomik bir amag tagimasa dahi, turizm endiistrisindeki
onemini vurgular. Bu tiir mimari eserler, sadece iglevsel olmanin 6tesinde
turistler igin bir cazibe merkezi haline gelir. Bu nedenle, mimarlar bu
eserleri olugtururken sadece islevselliklerini degil, ayni zamanda turistlerin
ilgisini ¢ekmeleri ve destinasyonlara katkida bulunmalar1 agisindan da
degerlendirmelidirler (Scerri vd., 2019).

Mimari turizm, turizm sektoriinde 6nemli bir rol oynayan, tarihi
ya da modern mimari yapilarin turistlerin ilgisini ¢ekmesi sonucu bir
destinasyonun turizm potansiyelini artiran bir turizm tiirii olarak ifade
edilebilir. Tarihin farkli donemlerinde gezginlerin etkileyici mimari yapilari
ziyaret etmek igin seyahat ettikleri bilinmektedir. Giiniimiizde ise mimari
yapilarin gehirlerin canlandirilmasi ve turizmin geligtirilmesinde 6nemli bir
rol oynadig1 arastirmacilar tarafindan ortaya konmaktadir (Specht, 2009,
Tan ve Kusumo, 2022, Scerri vd., 2019).

Bir destinasyon diisiiniildiigiinde, insanin aklina gelen ilk seylerden biri
genellikle simgesel yapisi haline gelmis tipik bir bina, onun mimari ifadesi
ve hatta temsili bir manzarasidir (Cheirchanteri, 2021). Anitlar, dini yapilar,
oteller ve benzeri mimari yapilar seyahate deger kattig1 ve insanlarin keyifli
vakit gegirmek igin diinyay1 dolagmasini gerekli kildigindan mimarinin turizm
endiistrisi tizerinde 6nemli bir etkisi vardir. Bu etki en ¢ok kolezyumlar,
tiyatrolar ve tanri tapinaklar1 gibi biiyiik yapilarda yansimasii bulmustur
(Bashiru vd., 2021). Turistik destinasyonlar, turistlerin ilgi odag: haline
gelebilmek igin miizeler, anitlar, ibadet yerleri ve tarihi kentler gibi mimari
yapilarin ¢ekicilik 6zelligini kullanir. Bu yapilar, turistik destinasyonlarin
rekabet edebilmesine olanak saglayarak turizm sektoriinde 6nemli bir rol
oynamaktadir (Kogoglu ve Sipahi, 2023). Ornegin Fransa’min Paris sehri
ile ayrilmaz bir sekilde baglantili olan Eyfel Kulesi, 2022 yilinda 5,9 milyon
ziyaretGi ¢ekerek mimari yapilarin turizm agisindan 6nemline somut bir
ornek olugturmugtur (URL-1).

Bazi iilkelerin uzun zamandir kullandigi bazilarinin ise daha yeni bir
turizm olgusu olarak benimsedigi mimari turizm, iilkeler tarafindan turizm
potansiyelini artirmak igin kullanilan 6nemli bir turizm tiirti olarak kargimiza
ciktigini ifade edilmektedir (Nadirov ve Doénmez, 2021). Mimari turizm
sadece tarihi degil ayn1 zamanda modern mimari yapilar1 da ziyaret etme,
donemin ruhunu hissetme ve deneyimleme firsati sunmaktadir an bir turizm
tirtidiir (Nadirov, 2021). 2005 yilinda Joan Ockman ve Salomon Frausto
tarafindan yazilan “Architourism: Authentic, Escapist, Exotic, Spectacular”
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adli kitapta mimari turizmin kavramsal olarak yer almasi ‘Architourism’
kavrami ile ifade edilmistir. Kitap, Architourism’ teriminin mimarinin
cagdas tiiketim toplumundaki yeni roliine odaklanarak turist degerlerinin
sekillenmesinde 6nemli bir etken oldugunu ve ayni zamanda bu degerler
tarafindan gekillendirildigini belirtmektedir. Bu nedenle, mimarinin kitlesel
titketim ekonomisindeki roliinii kabul etmek son derece 6nemlidir (Hee,
2000).

Turizm Endistrisinde Mimari Turizmin Onemi

Antik ¢aglardan bu yana mimari, turizmle iliskilendirilmis ve 6nemli
bir tarihi kaynak olarak hizmet vermistir. Turizm endiistrisi, diinyanin dort
bir yanindan gelen gezginleri tarihi yerleri ve diger dogal yerleri ziyaret
etmeye ¢ekerek bircok iilke ig¢in gelir yaratmaktadir. Mimari, insanlari
birbirine baglamakta ve ge¢mis, bugiin, gelecek hakkinda zengin bir bilgi
kaynagi olarak hizmet etmektedir. Modern ingaat ve ¢evre dostu olanaklarin
bir araya getirilmesiyle kirsal alanlar da en gok turist ¢eken yerler haline

getirilebilmektedir (URL-2).

Kiiltiirel bir eylem olan turizm ve mimarlik alanlar1 birbirinden bagimsiz
olarak diigiiniilemez. Ciinkii turizmin gergeklestigi yerler ayni zamanda
mimarligin somutlagtig alanlardir. Mimari, turizmin en 6nemli pozitif
tetikleyicisi olarak tarih boyunca onemli bir rol oynamugtir (Samhioglu,
2021). Gegmiste oldugu gibi giiniimiizde de biiyiikk medeniyetler,
sembol yapilar inga ederek diinya niifusunu kendilerine ¢ekmeye devam
etmektedirler. Mithendislik ve mimarlik eserleri, sehirlerin ¢ekim merkezi
haline doniigmelerinde kilit bir rol oynamaktadirlar (Terzi ve Giirbiiz,
2019). Mimari, cazip yerlere seyahat i¢in uyandirdig1 istegin bir sonucu
olarak turizmin odak noktast haline gelmistir. Modern mimarinin turizm
sektoriine ve sektortin kiiresel olarak biiytimesine 6nemli bir katki sagladig:
artik kabul edilmektedir. Bir toplumun etkin bir sekilde isleyebilmesi, sadece
turistik cazibe merkezleri degil, modern mimarinin sagladig: gerekli hizmet
ve olanaklara da baghdir (Bashiru vd., 2021).

Schirleri kolayca taninabilir kilan ikonik binalar, iinli olaylarin ve
kigilerin anisini temsil eden tarihi binalar ve kiiltiirel degerleri barindiran ve
sergileyen ve insanlar1 (topluluklari) bir araya getiren odak ve ilham yerleri
olarak hizmet veren galeriler ve miizeler bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.
Ozellikle mimari ve turizm arasindaki kargilikli iliski goz 6niine ahindiginda,
binalar ve mekanlar genellikle “iiriin” olarak kabul edilirler. Bununla birlikte
bir yerin imajin1 ve kimligini tamamlarken ayn1 zamanda bir dizi gelistirici
faaliyet olarak gosterilmektedirler (Cheirchanteri, 2021). Tan ve Kusumo
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(2022) Asya’da 6nemli iilkelerden biri olan Singapur’da turizm {iriinii olarak
modern mimarinin 6nemini ortaya koymayr amagladiklar1 bir ¢aligmada,
turistlerin sadece yeni ve egzotik yerlerdeki binalar1 goriip fotograflamak
yerine, ayni zamanda yerel halkla etkilesime girmek istediklerini, bu nedenle,
otantik, egzotik, muhtegem ve sira dig1 binalarinda ziyaret etmek istediklerini
ve bu yondeki egilimlerinin her gegen giin arttigini ifade etmektedirler.

Turizm endiistrisinde, mimari turizmin rolii giderek daha fazla 6nem
kazanmaktadir. Ancak, mevcut literatiirdeki ¢aligmalarin ¢ogu, miras
alanlara odaklanmugtir ve gagdag mimariye yonelik ilgi sinirl kalmigtir (Tan
ve Kusumo, 2022). Miihendislik ve mimari yapilar, baglangi¢ta insanlarin
temel ihtiyaglarini kargilamak, yasamlarini kolaylastirmak ve giivenli bir ¢evre
saglamak amaciyla inga edilmig olabilirler; ancak zaman iginde bu yapilar
kiiltiire] mirasin 6nemli bir bilegeni haline gelmis ve sehirlerin geligmislik
diizeyi ile yakindan iliskilendirilmistir. Bu nedenle, mimari turizmin, turizm
endiistrisindeki roliine daha fazla vurgu yapmak hem miras alanlarina hem de
cagdag mimariye yonelik ilgiyi artirmak, turistik destinasyonlarin gekiciligini
ve siirdiiriilebilirligini artirmak agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir (Terzi ve
Giirbiiz, 2019).

Mimari Turizmde Bilbao Etkisi

Tarth boyunca turistler, ge¢mis yiizyillardaki Grand turlardan
giiniimiiziin dini amagla yapilan hac ziyaretlerine kadar etkileyici mimariyi
aramiglardir. Bugiin yeni nesil gezginler, Dubardeki Dubar’deki Burj Al
Arab ve Guggenheim Miizeleri gibi merak uyandiran yeni binalara ilgi
duymaktadir. Mimarlik, sehirleri etkileme ve canlandirma yetenegi nedeniyle
bir kez daha ilgi odag1 haline doniigmiigtiir. Bilbao Etkisi olarak bilinen bu
olgu, ziyaretgilerin, yatinmcilarin ve medyanin ilgisini ¢ekmek igin garpici
binalar1 pazarlama araci olarak kullanan mimari turizmin yiikselisine katki
saglamistir yol agmugtir (Ockman ve Frausto, 2005 ‘den akt. Chang, 2010).
Terzi ve Giirbiiz (2019) miihendislik yapilarinin, tarih boyunca gehirlerin
gelismiglik diizeyiyle baglantili oldugunu ve turizm agisindan 6nemli bir rol
oynadiklarini ifade etmektedir. Terzi ve Giirbiiz (2019), son yillarda Bilbao
Etkisi olarak adlandirilan yeni bir akim ortaya ¢iktigini ve bu akimin, sadece
tarihi yapilarin degil, yeni insa edilen yapilarin da turizmde 6nemli bir rol
oynadigini tiim diinyaya gosterdigini One stirmiistiir.

1975 yilinda Ispanya’nin bir tersane sehri olan Bilbao’da gikan ekonomik
problemler nedeniyle yerel kalkinmanin saglanmasi igin sehri gekici kilacak
arayiglara bagvurulmasiyla baglayan stire¢ tahmini maliyetinin gok daha
istiine yapilan Guggenheim Bilbao Miizesinin kisa siirede Bilbao kentine
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iin kazandirmasi, kenti bir cazibe ve ¢ekim noktasina doniigtiirmesiyle son
bulmustur (Karaoglu ve Inceoglu, 2021). Asirt kirlilik ve karmagik siyasi
durum gibi faktorlerin bir araya gelmesi sonucunda daha 6nce turizm
potansiyeli ile bilinmemesine ragmen (Plaza, 20006), Guggenheim Miizesinin
sehre ve gehrin ekonomisine kattigi bu deger literatiirde ‘Bilbao Etkisi®
olarak anilmaktadir (Karaoglu ve Inceoglu, 2021). Frank Gehry tarafindan
1997 yilinda inga edilen postmodern Guggenheim Miizesi’nin Bilbao’da
acilmasindan sonra turizmde yaganan gelisme, mimari unsurlarin turistler
tarafindan ilgi ¢ekici bir nesne haline gelmesinin 6rnegi olarak gosterilebilir
(Dongiil, 2022).

Her ne kadar imza niteliginde bir mimari veya garpict bir kiiltiirel
yatirim, kentsel yeniden gelisimi tek bagina garanti etmeyecegi iddia edilse
de (Plaza, 2006), Bilbao etkisi iizerine yapilan galigmalar mimari bir eser
olarak tasarlanan bir yapimn turizm potansiyeli yaratmada etkisini gozler
ontine sermigtir (Franklin, 2016). Baska bir goz ardi edilmemesi gereken
husus, Bilbao Guggenheim projesinin endiistriyel kentin yenilestirilmesi
kararinin ve kent yonetimi tarafindan saglanan bagisin bir sonucu olmasidr.
Guggenheim Miizesi, endiistri kenti olma oOzelliginden siyrilip diinyaya
kendini farki bir yoniiyle gostermek isteyen Ispanya halkinin yeni bir imaja
duydugu arzuyu simgelemektedir (Akin, 2016).

Sonug olarak Bilbao Etkisi, mimari turizmin 6nemli bir pargasi olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Guggenheim Bilbao Miizesi’'nin ingasiyla birlikte,
bu etkinin sadece mimariye olan ilgiyi artirmakla kalmadig1, ayn1 zamanda
Bilbao gehrinin turizm potansiyelini de 6nemli 6lgiide artirdig sdylenebilir.
Bununla birlikte, bu 6zel miize ve benzeri yapilar turistlerin destinasyonlarini
se¢iminde Onemli bir faktor haline gelmis ve destinasyonlarin arasindaki
rekabetin bir pargasi haline gelmistir. Dolayisiyla, Bilbao Etkisinin, mimari
turizmin yiikselmesine katkida bulunurken, sehirlerin turizm endiistrisindeki
rekabet¢i konumlarimni da giiglendirmede katkist oldugu soylenebilir.

Turistik Cekicilik Unsuru Olarak Mimari Yapilar ve Ozellikleri

Bir destinasyonda mimari yapilar tagidiklar: tarihi 6nem, estetik deger,
ozgiinliik ve benzersizlikleri ve kiiltiirel mirasin bir pargasi olarak turistler igin
gekicilik unsuru olugturabilmektedirler. Tarihi ve mimari yapilar, bir tilkenin
veya bolgenin kimligini olugturan ve kiiltiire] mirasinin 6nemli bir pargasini
temsil eden degerli varliklardir. Bu sebeple bu yapilarin korunmasi, turizm
faaliyetlerinin gelisimine ve destinasyonun pazarlamasina katkida bulunarak
tilkenin veya bolgenin ekonomisini ve kiiltiirel degerlerini giiglendirebilir
(Ugur ve Donmez, 2021).
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Mimarlik, iglev ve estetigi bir araya getiren bir disiplindir. Mimarlik
triinleri, iglevsel bir amacin yani sira estetik bir deneyim sunmaktadir (Kirhall
ve Kogyigit, 2021). Mimari yapilar ihtiyaglar hiyerarsisinde st seviyelerde
yer alan estetik ihtiyacini kargilamak i¢in estetik deneyim sunmahdir (Oral ve
Celik, 2013). Kiiltiirel mirasin bir pargast olarak mimari miras kapmasinda
sayilabilecek tarihi binalar, anitlar ve mekanlar, estetik agidan keyif verici
deneyimler sunarak insanlarin yaraticiliklarini ve kesfetme giidiilerini
besleyerek onlara ilham vermektedir. Gegmisten gelen mimari yapilar, farkl
kiiltiirlerin ve toplumlarin degerlerini ve yagam tarzlarini yansitir. Boylece,
mimari miras insanlarin diigtince ve anlayig diinyalarini zenginlegtirmekte,
insanlara tarih, kiiltiir ve toplumlar hakkinda bilgi saglamaktadir (Kalay vd.,
2018). Mimari yapilarin estetik deger sunmalarinin yani sira 6zgiinliikleri
agisindan da degerlendirilmesi gerektigini ifade eden Sahin (2021) 6zgiinlik
kavraminin mimaride tasarim, malzeme, is¢ilik, ¢evre ve konum gibi unsurlari
igerdigini, bununla birlikte otantiklik kavraminin mimarlikta gergeklik ve
orijinallige isaret ettigini, bunlarin da kiiltiire] mirasin korunmas: agisindan
onemli oldugunu vurgulamistir.

Otantiklik ve Mimari Turizm

Otantik, Tirk Dil Kurumu sozliigiinde, Fransizcada bir sifat olan
“authentique” kelimesinin kargihgi olarak; “Eskiden beri mevcut olan
ozelliklerini tagtyan, orijinal” seklinde tanimlanmaktadir (URL-3). Ingilizcede
otantik kelimesi “gergek ve iddia edildigi gibi oldugu ve bir kopya olmadig1
bilinen” olarak tanimlanmigtir (URL-4). Otantiklik, kiiltiirel tartigmalarda
da 6nemli bir kavramdir ve ‘modernlik’ kavramiyla paralel olarak ortaya
¢tkmugtir. Otantiklik, bir seyin gercek veya dogru olmasimnin yani sira dig
goriiniigiiniin i¢ goriiniigiiyle uyumlu olmasi 6zelligiyle, sahte, yanls veya
taklit olan geylerden farklihg: ortaya koymaktadir (Heynen, 2006)

Otantiklik kavrami, turizm baglaminda oOzellikle alternatit turizm
tiirlerinin tercih edilmesiyle birlikte daha fazla dikkat ¢eken bir kavram
haline gelmistir. Mimari agidan incelendiginde, otantiklik, mimari {irtinde
kullanilan malzeme, iggilik kalitesi, mimari formu, islevi ve kentin igindeki
konumu gibi unsurlarla baglantili olarak tarihsel 6z kimligini yansitan genig
kapsamli bir kavram olarak ortaya ¢tkmaktadir (Aktiirk vd., 2019). Dogan
(2022) otantiklik kavraminin mekan tasariminda ve turizm odakl alanlarda
onemli oldugunu belirtirken ayni zamanda mekéinlarin cografi ozellikleri ve
iklim kogullar1 goz 6niinde bulundurularak kullanicilarin ihtiyaglarina cevap
verecek sekilde islevsel ve 6zgilin olmasi gerektigini, bunu saglamak icin de
biitlinciil bir yaklagimin gerekliligini vurgulamaktadir. Otantiklik kavraminin
tam anlamiyla ele alinmadigi durumlarda yapilan miidahaleler kiiltiirel
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ve mekansal olusumlar agisindan tehdit olugturabilirken yapay otantiklik
yanilgisinin yasandigi mekansal diizenlemelerde, anlam-kiiltiir uyusmazlig:
ve fiziksel 6zgiinliik unsurlarinin orijinalligi konusunda soru isaretleri ortaya
cikabilecegini ileri stirmiistiir (Dogan, 2022).

Mimari Turizmin Etkileri

Tgili literatiirdeki bilgilere dayali olarak, mimari turizmin etkilerini turizm
talebi, turizm gelirleri ve destinasyon gelisimi {izerine olan etkilerini anlamak
turizm endiistrisinin  siirdiiriilebilirligi ve destinasyonlarin gelecekteki
geligimi i¢in katki saglayabilir.

Tarihi ve modern mimarinin yarattig1 cekicilik turizm endiistrisinin
biiyiik ol¢iide faydalandigr en yaygin insan yapimi cazibe merkezlerinden
ve goriintii Ozelliklerinden biri olmasi nedeniyle destinasyon rekabetini
artirmada 6nemli bir deger yaratmaktadir (Yabanci, 2022). Simgelesmis
mimari, bir yerin, sehrin veya bolgenin taninmasmna yardimct olmasinin
yani sira yapisal, iglevsel ve estetik yonleri giiglii, benzersiz 6zellikleri temsil
eden mimari yapilar turistleri cezbetmektedir (Scerri vd., 2016). Kogoglu
ve Sipahi (2023) bir destinasyonda yer alan miizeler, anitlar, ibadet yerleri,
tarihi kentler ¢ekicilik 6zelligi tagtyan mimari yapilarin sadece destinasyon
gekicilik unsurlarinin belirlenmesi agisindan degil aymi zamanda ziyaret
eden turistlerin tercih sebeplerinin ortaya konulmasi agisindan 6nemli
bir yere sahip oldugunu belirtmistir. Tiirkiye Ornegine bakarsak yapilan
bir aragtirmada Ortadogu iilkelerinden gelen turistlerin Tiirkiye denince
akallarma kiiltiir-tarih, festival-eglenceden sonra gelen tiglincii kavram olarak
%81,6 oraniyla mimari yer almaktadir (Colaksel, 2019).

Turizm, bir¢ok iilkenin ekonomisine dig finansman saglama imkéani
sunmasinin yani sira turizm talebini ve turistlerin ihtiyaglarimi kargilamak
i¢in faaliyet gosteren yerel firmalarin etkinligini de artirabilir. Turizm talebi,
bir turistik destinasyona veya bolgeye olan turist ilgisini ve ziyaret etmek
istegini ifade eder. Bagka bir ifadeyle, turizm talebi, seyahat eden bireylerin
veya gruplarin, belirli bir destinasyonu ziyaret etme arzulariyla birlikte bu
ziyareti gergeklestirme istegini igerir. Turizm talebi, turizm sektOriiniin
ana itici giiglerinden biridir ve destinasyonlar i¢in ekonomik biiytimeyi
tesvik edebilir (Olali ve Timur,1988). Ayrica turizm talebi, turistlerin
ziyaret ettikleri iilkelerde bir¢ok sektorde is imkani olugturur (Pata, 2020).
Bu nedenle, Tiirkiye’nin turizm sektoriine yatirnm yaparak ve sektorii
destekleyerek ekonomik biiylimesini daha da ilerletebilecegi soylenebilir
(Demir ve Bahar, 2021).
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Turistik destinasyonlar ¢ekicilik 6zelligi tagryan mimari yapilari kullanarak
turistlerin ilgisini ¢ekmeyi hedeflemektedir. Bu yapilar, miizeler, amitlar,
ibadet yerleri ve tarihi kentler gibi gesitli yapilar araciligiyla turistlere tarihi,
kiiltiirel ve diger onemli unsurlari deneyimleme firsati sunarken turistik
destinasyonlarin rekabet etmesine olanak saglar ve turizm potansiyelini
artirmaktadir  (Kogoglu ve Sipahi, 2022). Specht (2009) mimarinin
turizmdeki rolii, tarihi ve modern mimarinin turistler iizerindeki etkisi ve
destinasyonlarin turizm potansiyelini artirmak igin mimariye olan ihtiyacin
vurgulanmasi gerektigini, turizm gekiciliklerinin dogal cazibe noktalariyla
sinirl olmadigini ve modern mimarinin turistlerin dikkatini ¢ekebilecek yeni
imajlar yaratma potansiyeline sahip oldugunu ileri siirmiistiir.

Mimari Cekim Unsurlari

Ozerk ve Yiiksekli (2011) kentlerde, tarihi yapilarin énemli bir rol
oynamasinin yani sira, bazi yapilarin ikonlagmasi ve dikkatleri tizerine gekmesi
ya da “Bilbao etkisi” olarak adlandirilan ikonik yapilarin inga edilmesi,
kentlerin markalagma ¢abalarinin mimari sonuglarini olugturdugu fikrini 6ne
stirmektedir. Turistik destinasyonlarin rekabet etme yetenegi, ¢ekici mimari
yapilar sayesinde miimkiin olmaktadir. Turistlerin ilgi odagi haline gelen
bu yapilar, turizm iriinlerinin bir araya geldigi ve ziyaretgilerin dikkatini
gekebilecek birgok unsurun bulundugu cografi mekanlardir. Miizeler, anitlar,
ibadet yerleri, tarihi kentler gibi yapilar, turistik gekicilik ozelligi tasiyan
unsurlardir (Kogoglu ve Sipahi, 2022).

Mimari ¢ekim unsurlari, kentlerin turistik cazibesini artiran O6nemli
unsurlardir. Tarihi yapilar, gegmigin izlerini tagiyan ve kiiltiirel miras1 yansitan
unsurlar olarak kentin tarihini ve karakterini yansitirken, modern mimari
yapilar ¢agdashg ve yenilikgiligi temsil eder. Tarihi ve modern mimari ¢ekim

orneklerle inceleyebiliriz.

Tarihi Mimari Cekim Unsurlar:

Tarihi mimari ¢ekim unsurlari, ge¢mig donemlerdeki mimari tarzlara
Ozgii Ogeleri igeren ve tarihi binalarin estetik Ozelliklerini vurgulayan
unsurlardir ve bu yapilar turistler igin bir ¢ekim unsuru olusturur. Diinyadan
ve Tiirkiye’den tarihi mimari ¢ekim unsurlarindan bazilar:

Kolezyum (Roma-Italya): Italya’nin baskenti Roma’da yer alan M.S
7-80 yillarinda Oncelikle gladyatorlerin arenast olarak kullanilan diinyanin
yedi harikasindan biri Kolezyum bir amfi tiyatrodur (Kadioglu, 2020).
Kolezyum gibi mimari 6geler bir kenti diger kentlerden farklilagtiran oraya



Fatih Evcan /| Duygu Dogan | 217

deger katan bir unsur olarak, kent kimliginin bir pargasini olugturmaktadir
(Tandogan, 2018).

Sekil 1. Kolezyum, Italyn,2023

Sagrada Familia (Barselona, Ispanya): Ispanya’nin kalbinde yer alan
Sagrada Familia diinyadaki esi benzeri olmayan anitsal yapilardan biridir.
Halk arasinda ‘bitmeyen kilise’ olarak bilinen ve Ispanyol mimar Antoni
Gaudié’nin oliimiiniin 100. Yili olan 2026°da bitmesi planlanan bu mimari
yapin ingasinin hizlanmasiyla beraber turist profili geniglemis ve yilda
yaklagik 5 milyon ziyaretgi ¢eker duruma gelmistir (Bonfitto, 2021).

Ayasofya Miizesi (Istanbul, Tiirkiye): Ayasofya, Istanbul’da yer alan
tarihi bir yapidir. Tlk olarak 537 yilinda Bizans Imparatoru 1. Justinianus
tarafindan kilise olarak inga edilmistir. Daha sonra 1453 yilinda Osmanl
Imparatorlugw’nun  Istanbulu fethetmesiyle camiye doniistiiriilen eser
1935 yilinda ise Tiirkiye Cumhuriyeti hiikiimeti tarafindan miize olarak
kullanilmak tizere restore edilmistir. 2020 yilinda ise Cumhurbagkanlig
karartyla yeniden cami olarak kullanilmak {izere agilmistir (URL-3). Tlk inga
edildiginde Biiyiik Kilise (Megale Ekklesia) olarak adlandirilan Ayasofya,
mimari 6zellikleri, tarihi 6nemi ve kiiltiirel degeriyle diinyanin 6nemli turistik
unsurlarindan biridir (Ugar ve Biilbiil, 2023). Istanbul Valiligi tarafindan
yapilan agiklamada 2022 yilinda, 13 milyon 635 bin 229 ziyaretgi agirladig:
belirtilmigtir (URL-4).

Modern Mimari Cekim Unsurlari

Modern mimari, ¢agdag mimarhk yaklagiminin gerekliliklerine uygun
olarak gekillenen ve modern binalarin estetik 6zellikleriyle turistler igin ¢ekim
unsuru olugturan unsurlardir. Diinyadan ve Tiirkiye’den modern mimari
¢ekim unsurlarin dan bazilar sunlardir:
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Burj Khalifa (Dubai, Birlesik Arap Emirlikleri (BEA)) : Dubai
Ekonomi ve Turizm Departman: tarafindan yayinlanan son verilere gore
2023%in ilk ¢eyreginde BAE’yi ziyaret edenlerin sayist 3,10 milyon kigiye
ulasmugtir ( URL-5). TripAdvisor verilerine gore Burj Khalifa, turistlerin en
cok seyahat ettigi mimari ¢ekim unsuru olmustur. Bunun yaninda Lonely
Planet sitesi verileri lizerinden degerlendirildiginde Burj Khalifa en gok
ziyaret edilen dordiincii turistik yapr olarak dikkat gekmektedir (Yas vd.,
2020).

Sekil 2. Burj Khalifa, Dubai, Bivlesik Avap Emirlikleri ,2021

Sidney Opera Binasi (Sidney, Avustralya) : Miihendislik, ingaat ve
tasarimin birlestigi Sidney Opera Binasi, modern Avustralya’nin Diinya Mirasi
listesinde yer alan bir simgesidir. Sidney’in kiiltiirel mirasina ve turizmine
onemli bir katki saglayan bu yapi Avustralya’nin imajini degistirmesi ve
yeni bir kiiltiirel kesif ve topluluk katilimi donemi baglatmasiyla bugiin hala,
onemli bir bulugma yeri, tilkenin en iglek sahne sanatlar1 merkezi olarak
hizmet etmeye devam etmektedir ( URL-6).

Sidney Opera Binasi, mimarisi, etkinlikleri ve kiiltiirel hikéyeleriyle her
yil dort milyondan fazla ziyaretgiyi kendine ¢ekmektedir. Ziyaret deneyimi
mekansal agidan, turistlerin modernist binanin mimarisini hayranlkla
izleyebilmelerine olanak saglayan bir goriisle tasarlanmistir (Freeman, 2007).
Sidney Opera Binasi baglarda ikonik mimari tasarimui ve turistik cazibesiyle
biliniyordu (Lynch, 2002). Sidney Opera binasi, UNESCO Diinya Mirasi
Komitesi’nin 2007 uzman degerlendirme raporunda, “Opera Binas1 sadece
20. yiizyilda degil, insanlik tarihinde insan yaraticihiginin tartigilmaz
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saheserleri” olarak da adlandirlmistir (Wilson ve Jacobsson, 2022). Bu
yapinn, Sidney’e gelen ziyaretgilerin yillik harcamalarina 640 milyon ABD
dolar1 katkida bulundugu tahmin edilmektedir. Bunun yaninda kendisini
gormeye gelen ziyaretgileri dolayli olarak konaklamaya tegvik etmektedir
(Cheirchanteri, 2021).

Odunpazar1 Modern Miize (Eskisehir, Tiirkiye) : Odunpazari Modern
Miize (OMM), mimar ve koleksiyoner Erol Tabanca tarafindan Eskigehir’in
Odunpazar ilgesinde hayata gegirilen, ¢agdas sanat eserlerinin sergilendigi
modern bir sanat miizesidir ve ayni zamanda tarihi ve kiiltiirel ge¢misi olan
Odunpazar bolgesinde yer alan bir miizedir. Japon mimarlik ofisi Kengo
Kuma Associates tarafindan tasarlanmgtir ve 2019 yilinda tamamlanmustir.
Miize, Ingiltere’de diizenlenen 18th Museums + Heritage Awards’ta “Yilin
Uluslararasi Projesi” odiiliine layik goriilmiistiir (Elitok ve Kuyrukgu, 2021).

Eskisehir’in Odunpazari ilgesinde, tarihi evlerin arasinda inga edilen
OMM, prestijli sanat yaymlarindan ARTnews tarafindan son asrin iyi 25
miize binast arasinda gosterilmigtir (URL-6). Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1
tarafindan da Ozel odiile layik goriilen bu miize 250 binden fazla kigi
tarafindan ziyaret edilmistir (URL-7) .

Ayrica OMM’nin bir uzantisi olarak tasarlanan bir otel olan Omm-Inn,
geleneksel Odunpazart evlerine getirdigi ¢agdag mimari yorumuyla yerli
yabancr turistlerin ilgi odag1 olma basarisini elde etmigtir (URL-7). Kentlerin
kiiltiir stratejisinde 6nemli bir yapr tipolojisi olan miizeler, kiiltiir turizmi
kavrami iginde kritik rol iistlenmektedirler ve kentsel bolgelerin yeniden
gelistirilmesini hedefleyen turizm, tiiketim ve yasam tarzi ile baglantil
olan Kkiiltiirel mekanlarin yaratilmasinda rol oynarlar (Glimiig, 2018). Bu
baglamda diigiiniildiigiinde OMM’nin kente turistik agidan deger kattig
diisiintilebilir.

Sekil 3. Odunpazar, Modern Miize, Eskisehin2022



220 | Mimari Turizm

Diinyadan ve Tiirkiye’den Basarili Mimari Turizmi Ornekleri:

Diinyadan ve Tiirkiye’de, mimari turizm agisindan ilgi uyandiran
bir¢ok etkileyici yap1 ve mekan bulunmaktadir. Yapilig amaglari, kendilerine
has oOzellikleri ve ziyaretgi sayilariyla hem diinyadan hem de Tiirkiye’den
ziyaretgilerin dikkatini ¢eken bagarili mimari turizm 6rneklerini Tablo 1’de
gormek miimkiindiir.

Tablo -1: Diinyadan ve Tiivkiye’den Mimari Tuvizm Ornekleri

Mimari Eser/ Yapim Unii Yillik Kaynak
Konumu Yilt Ortalama
Ziyaretgi
Sayist
Eiffel Kulesi / Paris, 1889 Diinya sergisi igin yapildi, 7 milyon (URL-8)
Fransa diinyanin en taninmig
simgelerinden biri
Kolezyum / Roma, 80 M.S Roma Imparatorlugu 7,6 ( URL-9)
Italya doneminde gladyator milyon
oyunlari i¢in yapildi
La Sagrada Familia / 1882 Antoni Gaudf’nin egsiz 5 milyon (Bonfitto,
Barselona, Ispanya tasarumi 2021)
Sydney Opera 1973 Esgsiz mimarisi ve diinya 10,9  (URL-6)
House / Sydney, capinda sanat etkinlikleri ile milyon
Avustralya unlidiir
Burj Khalifa / 2010 Diinyanin en yiiksek binasi, 6 milyon (URL-
Dubai, Birlegik Arap kentsel tasarim1 ve gokdelen 10)
Emirlikleri mimarisi ile tinliidiir
Topkap: Saray1/  1465- Osmanl imparatorlugu’nun 3425  (Segkin,
Istanbul, Tiirkiye 1478 eski saray1, zengin tarihi ve milyon 2019)
mimarisiyle inliidiir
Aya Sofya /Istanbul, 537 Tlk olarak bir kilise olarak inga 6,5 (URL-
Tiirkiye, edilmis, daha sonra camiye milyon 11)

doniistiirtilmiig ve simdi
miize olarak kullaniliyor,
mimarisi ve tarihi 6nemi
nedeniyle tinlidir
Celsus Kiitiiphanesi 135 M. S Roma Imparatorlugu 1,5 (URL-
/ Efes, Tiirkiye doneminde yapilmig bir milyon  12)

kiitiiphane, antik Roma
mimarisi ve arkeolojik 6nemi
nedeniyle tinliidiir
Machu Picchu/ 1450 Inca Imparatorlugu 448.000 (URL-

Cusco, Peru doneminde yapilmug bir antik 13)

sehir, muhtesem manzaralari
ve arkeolojik 6nemi nedeniyle
inliidiir
Tac Mahal/ Agra, 1653 $ah Cihan’in esi Mumtaz 8 milyon (URL-
Hindistan Mabhal i¢in yapilmug bir anit 14)
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Ornek Olay; Tac Mahal

Hindistan’in Agra sehrinde bulunan en ikonik yapilarindan biri ve diinya
capinda biiyiik bir turistik cazibeye sahip olan Tac Mahal beyaz mermerden
yapilmug bir anit-mezardir. Diinyanin yedi harikasindan biri olan yapr ayni
zamanda UNESCO Diinya Mirasi Listesi'nde yer almaktadir. Tac Mahal.
17. yiizyilda Mughal Imparatoru Sah Cihan tarafindan esi Miimtaz Mahal
igin yaptirilmugtir. Tac Mahal yilda 7 ila 8 milyon ziyaretgiyi ¢ekmekte ve
bunlarin 0,8 milyondan fazlas1 yabanci turistlerden olugmaktadir (URL-15).
Tac Mahal’in varhgi, Agra’nin kiiltiirel ve ekonomik dokusunu sekillendiren
onemli bir unsur olmugtur. Bu amitsal yapi, Agra’yi diinya ¢apinda
tanman bir destinasyon haline getirmis ve ziyaretgilerin ilgisini ¢eken bir
merkez olmugtur (Koch, 2005). Turistlerin bolgeyi ziyaret etmeleri turizm
ekonomisine katkida bulurken bolgedeki oteller, restoranlar, hediyelik esya
diikkanlar ve tur rehberlik hizmetleri gibi igletmeler, turistlerden elde edilen
gelirlerle biiyiimiis ve geligmis ayni zamanda bu hizmet alanlarinda galigacak
1§ giicli gereksinimin istthdam yarattig1 soylenebilir.

Sonug

Mimari yapilar, destinasyonlarin fiziksel ¢ekim unsurlarini gelistirmede
ve ikonlagmig mimari yapilarla anilmasini saglayarak imaj olusturmada
etkili unsurlardir. Bununla birlikte mimari turizm destinasyonlarin gelirleri
artirmast  Ozelligiyle ekonomik agidan da 6nemlidir. Mimari turizmin
ornekleri arasinda Bilbao Guggenheim Miizesi, Kolezyum, Sagrada Familia
ve Ayasofya Miizesi gibi yapilar yer almaktadir. Bu yapilar bulunduklar
sehirleri digerlerinden ayiran ve Ozgiin bir deger katan unsurlar olarak
degerlendirilebilir. Fakat mimari yapilarin bir destinasyonun geligimi igin tek
bagina yeterli olmadig1 da goz 6niinde bulundurulmalidir. Mimari yapilarin
turizm potansiyeli yaratmada etkili oldugu kadar, sehir yonetiminin ve
toplumun desteginin de 6nemli oldugu unutulmamalidir. Sonug olarak
mimari, turizm sektorii i¢in 6nemli bir faaliyet alamidir. Mimari yapilar,
turistik destinasyonlarin gekicilik 6zelligini artirarak turistleri ¢ekmekte ve
destinasyonlarin rekabet giiciinii artirmaktadir.

Turizm sektorii ve mimari arasindaki bag giintimiizde de gliglenerek
devam etmektedir. Bu sebeple, mimarinin bir destinasyonun turizm
potansiyelini ortaya ¢ikarmadaki roliinii ve 6nemini vurgulayan, turizm
sektoriiniin gelisimine katki saglayan akademik galigmalar bu turizm tiiriiniin
gelisimine katki saglayacaktir. Bu ¢aligmalar, turizm ve mimari alaninda daha
fazla ig birligini tegvik edebilir ve gelecekteki projeler ve planlar igin temel
olusturabilir.
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