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Influencer Marketing Teriminin Tiirk¢e Karsilig:
Olarak Kullanilan Kelime Gruplarinin Analizi ve
Bir Terim Onerisi: “Etkileyici Kisi Pazarlamasi”
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Ozet

Ulusal literatiirde, Ingilizce “influencer marketing” teriminin anlamni
Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz aktaran bir terim iizerinde fikir birliginin
gelismemis olmasi nedeniyle birbirinden farkli gesitli kelime gruplarinin
kullanilmasi, terminolojide karigikliga yol agmaktadir. Ulusal literatiirde ¢ok
sayida kelime grubunun kullanilmasi, heniiz genel kabul gormiig Tiirkge
bir terim olmadigini gostermektedir. Aragtirmanin amaci, ulusal literatiirde
Ingilizce “influencer marketing” teriminin kargiligi olarak kullanilan kelime
gruplarint tespit etmek, bu kelime gruplarin: dilbilgisi kurallarina gore analiz
etmek ve influencer marketing teriminin anlamim Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz
aktaran kelime grubunu terim olarak segerek ulusal literatiirde terminoloji
agisindan anlam birliginin olugmasina katki yapmaktir. Aragtirma, nitel
aragtirma yontemlerinden temel nitel aragtirma deseni ile gergeklestirilmistir.
Aragtirmada amaglt tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanidlmugtir. Aragtirma
amact dogrultusunda, Dergi Park veri tabaninda Ingilizce “influencer
marketing” terimini ig¢eren 51 dokiimandan aragtirmaya uygun olan 47
dokiiman aragtirmaya dahil edilmigtir. Veriler dokiiman analizi ile toplanmustir.
Dokiimanlarda “influencer marketing” teriminin karsihig: olarak kullanildig:
tespit edilen kelime gruplari analiz birimleri olarak belirlenmistir. Bu kelime
gruplari, influencer marketing, influencer pazarlama, influencer pazarlamasi
ve etkileyici pazarlama, etkileyici pazarlamasi, etkileyici kigi pazarlamasi,
e-etkileyici kisi pazarlamasi, fenomen pazarlama, fenomen pazarlamasi, niifuz
pazarlamasi, niifuzlu pazarlama, hatirl pazarlama, etki pazarlamasi, etkileyen
pazarlama, etkileyenli pazarlama ve etkilesimli pazarlamadir. Arastirma bu
kelime gruplart ile sinirlandirilmistir. Belirlenen 16 kelime grubunun Ingilizce
“influencer marketing” teriminin anlamini Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz bir
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sekilde aktarip aktarmadigr igerik analizi yoluyla incelenmis ve bulgular
betimlenerek yorumlanmistir. Arastirmanin temasi “kelime grubunun tiirii”
temasindan olugmustur. Bulgulara gore, “etkileyici kisi pazarlamasi” kelime
grubunun, “influencer marketing” teriminin anlamini Tirkgeye dogru ve
eksiksiz aktardigr sonucuna ulagilmugtir. Ulusal literatiirde ortak bir anlayig
olusturmak amaciyla “etkileyici kisi pazarlamast” terim olarak onerilmistir.

1.Giris

Milyarlarca insan1 Diinya ¢apinda birbirine baglayan internet, modern
bilgi toplumunda temel unsurdur. Internetin kiiresel niifuz orani Temmuz
2023 itibariyle ylizde 64,5 olup, ilk sirada yiizde 97,3 ile Kuzey Avrupa
bulunmaktadir (Petrosyan, 2023). Kepios analizi 2022 ile 2023 vyillar
arasinda Tiirkiye’deki internet kullanicist sayisinin 416 bin (%0,6) arttigin
ve 2023 yili baglarinda sosyal medya kullanicisi sayisinin toplam niifusun
%73,I’ine denk geldigini gostermektedir (Kemp, 2023). Bu veriler,
iginde bulundugumuz djjital ¢agda internet teknolojilerinin gelismesine
paralel olarak internet ve sosyal medya kullaniminin diinyada oldugu
gibi iilkemizde de yaygmlagmakta oldugunu gostermektedir. Bununla
beraber, sosyal medyada, her alanla ilgili oldugu gibi, pazarlama alaniyla
da ilgili yeni yaklagimlar ve uygulamalar ortaya ¢ikmakta, geligmekte ve
yayginlagmaktadir. Bunlardan bir tanesi de Ingilizce “influencer marketing”
terimi ile isimlendirilen pazarlama anlayigidir.

Genellikle Instagram, Facebook, Twitter gibi sosyal medya ortamlarinda
gergeklestirilen ve her gegen giin artiy gosteren influencer marketing ile
ilgili aragtirmalar halen yetersizdir (Martinez ve Lopez vd., 2020: 579).
Stratejik iletigimde, stratejik sosyal medya etkileyicisinin iletigimi 6nemli
hale gelmekle birlikte, bu yeni stratejik iletigim aracina artan ilgiye ragmen,
aragtirma, temel kavramlarini detaylandirmaya yalmzca sirh bir ilgi
gostermektedir (Enke ve Borchers, 2019: 261). Sosyal medya ortamlarinda
gerceklestirilen pazarlama faaliyetlerinin gelismesine paralel olarak, bu
taaliyetlerle ilgili kavramlar baglaminda iilkemizde terminoloji son yillarda
hizli geligmistir. Ozellikle yabanct literatiirde gelisen kavramlar temsil eden
yabanc dildeki terimlerin kargihginin Tiirk¢eye dogru olarak aktarilmas: ve
terminolojide anlam birligi saglayacak terimlerin olusturulmasi 6nemlidir.
Terim kelimesi, bir meslek, bilim ve sanat dali veya bir konu ile ilgili olan
belirli, 6zel kavramin kargihgr olan kelime olarak tanimlanmaktadir (Tiirk
Dil Kurumu, 2011: 2330). Belirtildigi gibi, bir kavramu ifade etmek igin
kullandigimiz kelime veya kelime grubu bir terimdir. Ornegin pazarlama
terimi, pazarlama kavramini isimlendirmek igin kullanilan terimdir. Deniz
ve Alkol (2016: 209), bir terimin Ozelliklerini ifade ederken, terimin giinliik
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dile ait olmadigini, bir meslek dalina ait oldugunu ve bir kavramin tek
bir tanimimnin olmast gerektigini belirtmektedir. Sag (2020, 245-246), bir
kelimenin veya kelime grubunun terim olarak degerlendirilebilmesi igin,
sahip olmas1 gereken 6zellikleri §6yle saymaktadir:

1-  Bir terim, mecaz ve yan anlami bulunmayan tek anlami olan kelimedir.
2-  Terim, anlamu agik, kesin ve sinirli, yoruma kapali bir kelimedir.

3-  Terim kullanimiyla baglantili olarak anlaminda kayma veya genigleme
olmayan kelimedir.

4- Genel dilde bulunmaz ancak, genel dil igerisinden segilerek
terim haline getirilmig olabilir. Bu sekilde genel dilden segilerek
terimlegtirilmis kelimelerin, terim anlamimin haricinde kalan tiim
anlamlari silinir.

5- Bir terim dilde dogal seyir iginde meydana gelmez, genel olarak
uzmanlarca olugturulur.

6- Bir terim, belirttigi kavram genelleserek giinliik dilde kullanimi
yayginlastikca, terim Ozelligini kaybetmekle beraber, ait oldugu
meslek, sanat, spor ve bilim alaninda terim olarak korunur.

7-  Terim, bagimsiz bi¢im birimidir.

8- Terimin dildeki dolagimi ait oldugu meslek, sanat, spor ve bilim alan
igerisindeki bireylerin dilinde gergeklesir.

9-  Bir terim gogunlukla belirli bir alana ait olup, kiigiik bir kismu1 farkl
alanlarda kullanilabilir.

10- Terim, kullanim, gekil, ses ve anlam agisindan 6lgiinlii kelimelerdir.

Yukarida gortildiigii gibi, bir terimin olusturulmasi ¢ok yonlii olarak
tizerinde durulmasi ve hassasiyetle ele alinmasi gereken bir siiregtir. Ulusal
literatiirde Tiirkge yazilan yayinlarda, Ingilizce “influencer marketing”
teriminin  kargiiginda terminolojik olarak ortak anlayis1i temsil eden,
benimsenmig ve yaygin kullamlan belirli bir terimin bulunmadigy,
birbirinden farkli ¢esitli kelime gruplarmin kullanildigyr goriilmektedir.
Ornegin, bazi yayinlarda “niifuz pazarlamas1” (Demirci, 2021; Halefoglu,
2023) veya “fenomen pazarlama” (Ergun, Bayrak ve Dogan, 2019; Yildiz
ve Avcl, 2019) gibi farkli anlamlara sahip isim tamlamasi kelime gruplari
kullanilirken, bazi yayinlarda da “etkileyici pazarlama” (Kunt ve Hassan,
2021; Ulag ve Alkan, 2020) veya “hatirli pazarlama” (Bayuk ve Aslan,
2018; Canh ve Elgiin, 2022) gibi, sifat tamlamasi oldugu i¢in pazarlamay1
niteleyen kelime gruplarinin kullanildig goriilmektedir. Boylece, her farkli
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kelime grubunun terimlestirilerek kullanimu ile ulusal literatiirde Ingilizce
“influencer marketing” teriminin orijinal anlamindan ve birbirinden farkl
anlamlar ortaya ¢itkmaktadur.

Bir kavram, terim, model, dl¢ek ve teori adinin Tiirkgeye gevirisi sirasinda
iletisimi aksatmayan dolayisiyla kolaylagtiran ¢6ziimler ortaya koyabilmek
onemlidir. Bu ¢oziim, Tiirkgeyi zenginlestirmeli, beslemeli, bununla beraber
Tiirkgenin kurallarina ve yapisina da uygun olmalidir. Once terim, kavram,
Olgek, model veya teori analiz edilmeli, bu amagla arastirma yapilmali ve anlam
alan1 kavranmalidir. Kelimenin, ait oldugu dilde ve kiiltiirde yiiklendigi anlam
kavrandiktan sonra, Tiirkge bir karsilik 6nerilip 6nerilmedigi incelenmelidir.
Kargilik olarak verilen 6neriler mevcutsa, bu 6neriler igerisinden anlami dogru
ve eksiksiz olarak aktaran, dile uygun olan, yayginlagan veya yayginlagma
egilimi gosteren Onerinin hangisi oldugu {iizerinde durulmalidir. Biitiin
¢oziim segeneklerinin degerlendirilmesi sonucunda gerekgelendirilebilir bir
karara varilmahdir (Alkan Canim, 2020, 78-79). Belirtildigi gibi, yabanci
dildeki bir terimin Tirkge kargilig1 olarak bir terim olugturulmadan once,
yabancr dildeki terimin anlaminin analiz edilmesine ve Tirkge karsilig
olarak olugturulacak terimin, yabanci dildeki terimin anlamini Tiirkgeye
dogru aktarmasina ve farkli anlamlara yol agmamasmna 6nem verilmelidir.
Bu agidan ele alindiginda, Ingilizce “influencer marketing” terimini
olugturan, “influencer” kelimesi Thesaurus.com sozliigiinde isim olarak,
“etkileyebilen veya tesir edebilen biri” (Thesaurus.com, t.y. a) seklinde ifade
edilmektedir. Dictionary.com sozliigiinde, ingilizcede kullanilan  “-er”
ckinin, bear/tagimak, bearer/tastyict ve employ/is vermek, employer/isveren
gibi, herhangi bir kokene sahip fiillere eklenen ve kalici isimlerin diizenli
Ingilizce bigimlendiricisi olarak gorev goren bir son ek oldugu (Dictionary.
com, t.y. a) belirtilmektedir. Kalic1 isim, worker/is¢i veya elevator/asansor
gibi, bir eylemi yapan bir kigiye veya seye atifta bulunan bir isimdir (Oxford
University Press, t.y.). Dictionary.com sozliigiinde, influencer kelimesinin
kokeni baghgt altinda, influencer kelimesinin ilk olarak, influence + -er
seklinde 1660-1670’lerde kaydedildigi belirtilmektedir (Dictionary.com, t.y.
b). Tamimlarda belirtildigi iizere, Ingilizcede etkilemek (influence) eylemini
yapan diger bir ifadeyle etkileyen bir kisiyi ifade eden kelimenin influencer
oldugu anlagilmaktadur.

Ingilizcede fiil olarak “influence” kelimesinin Tiirkge kargilig1 etkilemektir
(Selt Publishing, 2007: 344). Tirk Dil Kurumu sozliiklerinde etkilemek
kelimesi “Etkiye ugratmak, tesir etmek” (Tirk Dil Kurumu, 2011: 830)
ve “Karsismdaki kisiyi kendi duygn ve istekleri dogrultusuna  yineltmek”
(Tirk Dil Kurumu [TDK], t.y. a) olarak tanimlanmaktadir. Thesaurus.
com sozliigiinde ingilizce “influence” kelimesi fiil olarak, inanmaya yol



Bora Agan | 25

agmak geklinde tamimlanmakta ve ne zaman kullanilir baghgi altinda,
bir isim olarak etkinin (influence), kisinin karakterine, yetenegine veya
konumuna saygi duyulmasindan kaynaklanan kigisel ve resmi olmayan bir
gii¢ oldugu; bilingsizce uygulanabilecegi gibi, ikna yoluyla da meydana
gelebilecegi belirtilerek, kiginin arkadaglari tizerinde etkiye sahip olmasi,
ciimlesi 6rnek olarak verilmektedir (Thesaurus.com, t.y. b). Ingilizce
“influencer” kelimesi ise Dictionary.com sozliigiinde “etkileyen bir kisi
veya sey” (Dictionary.com, t.y. b) olarak tanimlanmaktadir. Bu agiklamalar
dogrultusunda, ingilizce “influencer” yani etkileyen kelimesinin, insanlari
etkileyerek inandiran, inanmalarini saglayan bir kisiyi ifade ettigi belirtilebilir.
Bununla beraber, bir kavram olarak influencer “Gir sirket tarafindan iiviin ve
hizmetlevini sosyal medyadn gostermesi ve anlatmas: icin odeme yapilan, diger
insanlare onlars satin almaya tespik eden kisi” (Cambridge University Press &
Assessment, t.y.) olarak tanimlanmaktadir.

1ngilizce “influencer marketing” kavrami, Marketing Dictionary
Sozliigi'nde Ulusal Reklamcilar Birligi'ne (Association of National
Advertisers) gore, potansiyel alicilar iizerinde etkiye sahip kisilerden
yararlanmaya ve daha biiyiik pazara bir marka mesaji gondermek amaciyla
pazarlama faaliyetlerini bu kigiler etrafinda yonlendirmeye odaklanan bir
pazarlama faaliyeti olarak tanimlanmaktadir (Marketing Accountability
Standards Board [MASB], t.y. a). Dolayisiyla, Influencer marketing, tiiketici
ile bireysel olarak baglant1 kurarak ve etkilesimde bulunarak bir markanin
hayata gegirilmesine yardimci olan alt1 tane marka aktivasyonu disiplininden
biridir (Association of National Advertisers, t.y.) ve direkt olarak biiyiik bir
titketici grubuna pazarlama yapilmasinin yerine, bir markanin etkileyicilere
marka adina konugmalar1 i¢in ilham vermesi veya bunlar1 telafi etmesi s6z

konusudur (MASB, t.y. a).

Sosyal medya ortamlarinda etkileyici bir kisi ile gergeklestirilen
pazarlamayi ifade eden Ingilizce “influencer marketing” teriminin Tiirkge
kargihigi olarak ulusal literatiirde farkli kelime gruplarinin kullanilmasinin yani
sira, bazi yaymnlarda terimde yer alan “influencer” kelimesinin 6diinglenerek
“influencer pazarlama” (Sekmen, 2022; Seker, 2021) veya “influencer
pazarlamast” (Aydin Aslaner ve Aydin, 2021; Ozdemir Cakir, 2022) kelime
gruplarinin kullamldig1 goriilmektedir. Bir terim, dilin igerisinde meydana
getirilebilecegi gibi, diller arasinda da meydana getirilebilir. Yabanci bir dile,
kiiltiire veya sisteme ait olan bir kavram ile ilgili iletigim kurmak amaciyla
terim olusturulabilir. Ornegin, bankacilikta ipotekli ev kredisi anlamindaki
Ingilizce mortgage terimi, ilk etapta Tiirkceye mortgage olarak gegmistir.
Buna terim biliminde 6diingleme (borrowing) denilmektedir. Bu yontem
gecici olabildigi gibi, kalici da olabilmektedir. Onemli olan 6diingleme


https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/paid
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/product
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/service
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/social
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/media
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/describe
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/its
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/people
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/buy
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/encourage
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/person
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yoluyla alinan terimin erek dil 6zelliklerine uyumlu olup, olmamasidir
(Karaman, 2009: 56). Bununla beraber, terim iiretme siireci ¢ekigmelidir.
Cok sayida yeni oneri mevcut oldugunda bunlarin igerisinden bir tanesi,
digerlerini zaman iginde eleyecektir. Ciinkii dilde en az ¢aba yasasina
gore, bir kavramin kargilig1 olarak birden ok sayida isimlendirme olmasi
istenen bir durum degildir (Oztiirk Kasar ve Tuna, 2017: 432). Ayrica,
terim, ¢eviri sirasinda ¢evirmenler tarafindan olusturulabilir. Bu sirada en
bagta gelen, anlam belirsizligini engellemek olmalidir. Terim kisa ve anlami
belirgin olmalidir. Terimi olugturmadan Once, yapisal olarak aymi 6zellikte
bir bagka terimin mevcut olup olmadig1 arastirilmalidir. Ek olarak, terimin
olusturulmast sirasinda Onerilen terimin ayni veya farkli bir kavrami temsil
edip etmedigi de dikkate alinmalidir. Buna 6zen gosterilerek gok anlamli ya da
eg adli terimlerin meydana gelmesinin 6niine gegilmelidir. Ayrica, meydana
getirilecek terimin kendine yakin diger terimler ile iligkisi de onemli bir
husustur (Karaman, 2009: 58). Belirtildigi gibi, yabanci dildeki bir terimin
Tiirkge karsilig1 olarak bir terim olugturulurken terim kisa, anlami agik ve net
olmali ve eg adli terim olusumuna neden olmamalidir.

Tim bu agiklamalar baglaminda, “influencer marketing” teriminin
Ingilizce orijinalinin tamamen veya kismen 6diing alinarak kullanilmasi ya da
birbirinden ve kavrami temsil eden orijinal terimin anlamindan farklr anlamlar
igeren ¢ok sayida kelime grubunun ulusal literatiirde kullanilarak etkileyici
kisi ile gergeklestirilen pazarlama anlamindaki “influencer marketing”
teriminin anlamini Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz aktaran bir terim iizerinde
fikir birliginin olugmamig olmast 6nemli bir sorundur. Ulusal literatiirde
cok sayida kelime grubunun kullanilmasi ve terimle ilgili anlam birliginin
saglanmamig olmasi, heniiz genel kabul gormiis Tiirkge bir terim olmadigini
gostermektedir. Bu nedenle bu arastirmada, ulusal literatiirde kullanilan
kelime gruplari birer terim Onerisi kabul edilerek terminoloji agisindan
konuyla ilgili ortak bir anlayig olusturmak amaciyla, ulusal literatiirde
“influencer marketing” teriminin Tiirk¢e karsiligi olarak kullanilan kelime
gruplar1 tespit edilerek bu kelime gruplarinin analiz edilmesi sonucunda,
iletisim egiliminin ve orijinal terimin anlamin Tiirk¢eye en dogru sekilde
aktaran kelime grubunun belirlenmesinin, ulusal literatiire 6nemli bir katki
saglayacagi ongoriilmektedir.

2.Arasgtirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amact, ulusal literatiirde Ingilizce “influencer marketing”
teriminin karsihi@1 olarak terimlestirilerek kullanilan kelime gruplarini

tespit etmek, bu kelime gruplarimi dilbilgisi kurallarina gore analiz ederek
anlamlarini belirlemek, boylece iglerinden “influencer marketing” teriminin
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anlamini Tirkgeye dogru ve eksiksiz aktaran kelime grubunu terim olarak
secerek, ulusal literatiirde terminoloji agisindan anlam birliginin olugmasina
katki yapmaktir. Aragtirmanin amaci kapsaminda agagida belirtilen sorularin
cevaplandirilmasi amaglanmugtir:

Aragtirma Sorusu 1: Ingilizce “influencer marketing” teriminin kargiligi
olarak ulusal literatiirde hangi kelime gruplar: kullanilmaktadir?

Aragtirma Sorusu 2: Ingilizce “influencer marketing” teriminin karsiligt
olarak ulusal literatiirde kullanilan kelime gruplarinin anlamlari nedir?

Aragtirma Sorusu 3: Ingilizce “influencer marketing” teriminin anlamini
Tiirkgeye dogru ve eksiksiz aktaran kelime grubu hangisidir?

3.Arastirmanin Kapsami ve Siurhiliklar

Ulusal literatiirde Ingilizce “influencer marketing” teriminin Tiirkge
kargihig1 olarak hangi kelime gruplarinin kullanildigini tespit etmek amaciyla
Dergi Park veri tabaninda arama yapilarak veriler elde edilmistir. Bu nedenle,
aragtirma sadece Dergi Park veri tabani tizerinde yer alan ulusal galigmalar:
kapsamaktadir. Dergi Park veri tabani lizerinde en fazla 20 yil igerisinde
yapilmig ¢aligmalar aranabildiginden, arastirma 2022 yili ve 6ncesi olmak
tizere, son 20 yilda yapilan galigmalar ile sinirhdir. Aragtirmada analiz edilen
kelime gruplari, Dergi Park veri tabaninda “influencer marketing” terimi igin
yapilan arama sonucu ulagilan kaynaklarda “influencer marketing” teriminin
Tiirkge kargihig1 olarak kullanildigs tespit edilen kelime gruplaridir. Aragtirma
bu kelime gruplart ile sinirl tutulmugtur.

4. Yontem
4.1. Aragtirmanin Deseni

Aragtirmada, nitel aragtirma stratejilerinden temel nitel aragtirma deseni
kullanilmigtir. Temel nitel aragtirma deseninde aragtirmaci, bir olgunun
o olguya dahil olanlar agisindan tagidigi anlami anlamay ele almaktadir
(Merriam, 2009: 22). Aragtirma amaci baglaminda, Ingilizce “influencer
marketing” teriminin Tiirk¢e kargiligr olarak ulusal literatiirde hangi kelime
gruplarinin terimlestirilerek kullanildigini, bu kelime gruplarinin anlamlarini
ve Ingilizce “influencer marketing” teriminin anlamini Tiirk¢eye dogru
aktarip aktarmadiklarini anlamak amaci ile nitel aragtirma stratejilerinden
temel nitel arastirma deseni se¢ilmistir.

4.2. Arastirmanin Veri Kaynaklar1

Bu aragtirmada amagh oOrnekleme yontemlerinden, amagh tesadiifi
ornekleme yontemi kullamlmigti.  Amaca yonelik  bir  6rnekleme
stratejisi, vakalarin tesadiifi segilmesi olasiligini otomatik olarak ortadan
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kaldirmamaktadir. Tesadiifi kiigiik bir 6rneklemin amaci temsil edilebilirlik
degil, giivenilirlik ve yonetilebilirliktir. Kiigiik, amaca yonelik tesadiifi bir
orneklem, neden belirli vakalarin ¢aligma igin segildigine iliskin siipheleri
azaltmay1 amaglar, ancak boyle bir 6rneklem yine de istatistiksel genellemelere
izin vermez (Patton, 2015: 432-433). Bu dogrultuda, arastirmanin veri
kaynagini, Dergi Park veri tabaninda, ingilizce “influencer marketing”
teriminin bulundugu ve “influencer marketing” teriminin Tiirk¢e kargihig
olarak terimlestirilen kelime gruplarini igeren 2022 yili ve Oncesi olmak
tizere, son 20 yil igerisinde ulusal dergilerde yayimlanmig makaleler
olugturmaktadir. Dergi Park veri tabaninda tirnak igareti arasinda “influencer
marketing” aramast sonucunda listelenen 51 kaynaktan, analize uygun
oldugu belirlenen 47 kaynagin tamami aragtirma amact dogrultusunda
aragtirmaya dahil edilmistir. Aragtirmanin veri kaynagini meydana getiren
bu 47 makalenin tanimlayici bilgisi 6zet olarak tablo 1’de goriilmektedir.

Tablo I’de goriildiigii gibi, kaynaklarin 41 tanesi birincil dili Tiirkge ve
6 tanesi birincil dili Ingilizce olan makalelerdir. Bu kaynaklarin 2017-2022
yillar1 arasinda yayimlanmig makaleler oldugu goriilmektedir. Aragtirma
kapsamina alinan kaynaklardan birincil dili Tiirkge olanlar M1, M2, M3...,
ve birincil dili ingilizce olanlar ise MI1, MI2, MI3..., bi¢iminde bir kodla
isimlendirilerek tanimlanmugtir.
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Tablo 1. Veri Kaynagr Olan Dokiimanlara Ait Tanumlayw: Bilgiler

Kaynak Kodu  Icerigindeki Kelime Grubu Yili Makalenin Tiirii
M1 Influencer Marketing 2020  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M2 Influencer Marketing 2020  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M3 Influencer Marketing 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M4 Influencer Marketing 2019  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M5 Influencer Marketing 2018  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M-11 Influencer Pazarlama 2021  Birincil Dili Ingilizce Makale
M6 Influencer Pazarlama 2020  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M7 Influencer Pazarlama 2020  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M8 Influencer Pazarlama 2021  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M9 Influencer Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirkge Makale
MI10 Influencer Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
Ml1 Influencer Pazarlama 2021  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
MI12 Influencer Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirkge Makale
M13 Influencer Pazarlamasi 2022  Birincil Dili Tiirk¢ce Makale
Ml14 Influencer Pazarlamast 2022  Birincil Dili Tiirkge Makale
MI15 Influencer Pazarlamast 2021  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
Mlo6 Influencer Pazarlamasi 2021  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M-12 Etkileyici Pazarlama 2022 Birincil Dili Ingilizce Makale
M17 Etkileyici Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M-13 Etkileyici Pazarlama 2018  Birincil Dili Ingilizce Makale
MI18 Etkileyici Pazarlama 2020  Birincil Dili Tiirkge Makale
M-14 Etkileyici Pazarlama 2021  Birincil Dili Ingilizce Makale
M19 Etkileyici Pazarlamasi 2021  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M20 Etkileyici Kisi Pazarlamast 2019 Birincil Dili Tiirkge Makale
M21 E-Etkileyici Kigi Pazarlamast 2021 Birincil Dili Tiirkge Makale
M22 Etkileyen Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirkge Makale
M23 Etkileyenli Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M24 Etki Pazarlamasi 2019  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M25 Etkilesimli Pazarlama 2019  Birincil Dili Tiirkge Makale
M26 Niifuz Pazarlamasi 2019  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M27 Niifuz Pazarlamas: 2021  Birincil Dili Tiirkge Makale
M-I5 Niifuz Pazarlamasi 2022  Birincil Dili Ingilizce Makale
M28 Niifuz Pazarlamasi 2019  Birincil Dili Tiirkge Makale
M29 Niifuz Pazarlamasi 2018  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M30 Niifuz Pazarlamasi 2020  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M31 Niifuzlu Pazarlama 2021  Birincil Dili Tiirkge Makale
M32 Niifuzlu Pazarlama 2019  Birincil Dili Tiirkge Makale
M33 Hatirli Pazarlama 2019  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M34 Hatirh Pazarlama 2019  Birincil Dili Tiirkge Makale
M35 Hatirli Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M36 Hatrli Pazarlama 2017  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M37 Fenomen Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M38 Fenomen Pazarlama 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M39 Fenomen Pazarlamasi 2022  Birincil Dili Tiirkge Makale
M40 Fenomen Pazarlamasi 2022  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M41 Fenomen Pazarlamas: 2021  Birincil Dili Tiirk¢e Makale
M-16 Fenomen Pazarlamas: 2021 Birincil Dili Ingilizce Makale
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4.3.Veri Toplama Yontemi ve Siireci

Aragtirmada dokiiman analizi yontemi ile veriler toplanmugtir. Dokiiman
analizi, hem elektronik yani bilgisayar tabanl olan ve internetten aktarilan
materyalleri hem de basili materyalleri gézden gegirme veya degerlendirme
amactyla gergeklestirilen sistemli bir yontemdir. Daha ¢ok diger aragtirma
yontemlerini tamamlayict niteligi olmakla birlikte, tek bagina bir yontem
olarak da kullaniimakta olan dokiiman analizi, yiizeysel inceleme (gozden
gegirme), kapsamli inceleme (okuma) ve yorumlamayi igermektedir (Bowen,
2009: 28-32). Aragtirma amaci dogrultusunda, Ingilizce “influencer
marketing” terimini igeren ulusal literatiirdeki dokiimanlarda, “influencer
marketing” teriminin Tiirkge karsiligr olarak terimlestirilen kelime gruplari
tespit edilerek anlamlarinin belirlenmesi amaciyla dokiiman analizi yontemi
kullanilmistir.

Ulusal literatiirde Ingilizce “influencer marketing” teriminin Tiirkge
kargiigr olarak hangi kelime gruplarinin terimlegtirilerek kullanildigini
tespit etmek amaciyla 05-06 Ocak 2023 tarihleri arasinda, Dergi Park veri
tabaninda literatiir taramasi yapilarak veriler elde edilmistir. Dergi Park
veri tabaninda yapilan arama sonucunda 51 adet sonug listelenmigtir. Bu
makaleler igerisinde, dili tamamen Ingilizce oldugundan Tiirkge makale
bashigi, Ozeti ve anahtar kelimeleri bulunmayan 3 makale ve yine dili
Ingilizce olan ve yayimlandigi derginin Dergi Park veri tabanindaki baglant:
sayfasinda “influencer marketing” kavrami anahtar kelimeler igerisinde
yazildigindan arama sonuglarinda listelenen, ancak tam metin pdf dosyasinda
hem Ingilizce hem de Tiirkge anahtar kelimeler, baslik ve 6zet kisimlarinda
“influencer marketing” teriminin bulunmadigl, terimin ingilizce metin
kisminda bulundugu tespit edilen 1 makale olmak tizere toplam 4 makale
caligma dig1 birakilmigtir. Boylece aragtirma kapsamina alinan 47 makalenin
her birinde “influencer marketing” teriminin kargilig: olarak terimlegtirilen
kelime grubu tespit edilmistir.

Ingilizce “influencer marketing” teriminin karsiligi kullanilan kelime
gruplar tespit edilirken, birincil dili Tiirk¢e olan her makalenin Tirkge
baslik, 6zet, anahtar kelimeleri ve metin kisminda ve birincil dili ingilizce
olan makalelerin ise Tiirk¢e baghk, Ozet ve anahtar kelimelerinde,
“influencer marketing” teriminin karsihig1 olarak hangi kelime grubunun
terimlestirildigine bakilarak her makalede bir kelime grubu belirlenmistir. Bu
tespit agamasinda, birden fazla kelime grubunun terimlestirilerek kullanildigt
goriilen bazi makalelerde belirli kriterlere gore tespit yapilmigtir. Buna gore,
bir makalede, 6rnegin kelime grubu “influencer (fenomen) pazarlama”
seklinde kullanildiginda parantez iginde olan kelime veya kelime grubu



Bora Agan | 31

dikkate alinmamug, parantez digindaki kelime grubu esas alinmugtir. Eger
bir kelime grubunda yer alan “pazarlama” kelimesi, Ornegin “influencer
pazarlama” ve “influencer pazarlamasi1” gibi hem yalin olarak hem de iyelik
eki alarak kullanilmigsa veya “niifuz pazarlama” ve “niifuzlu pazarlama” gibi,
baglik, 6zet, metin kisimlar1 dahil olmak {izere tamlayan kelime makalede
hem yalin hem de ek alarak kullanilmigsa, dogrudan anahtar kelimelerde
gectigi sekli esas alinmugtir. Bir makale metninde terim olarak kullanimi
tercih edilen ve zaman zaman birbirinin yerine kullanilan 6rnegin “etkileyici
pazarlama” ve “influencer pazarlama” gibi farkl iki veya daha fazla kelime
grubu kullanilmigsa, bu kelime gruplarindan daha fazla sayida kullanilan
kelime grubu tercih edilmistir.

4.4. Gegerlilik ve Giivenilirlik

I¢ gegerlilik bir nitel aragtirmada tespit edilen kategorilerin ve yorumlarin
gergegi yansitmasi, meydana gelen dogrular ile oOrtiismesi ile ilgilidir
(Biiytikoztiirk vd., 2022: 264). Arastirmada, sifat veya isim tamlamasi
olmalarina gore siniflandirilarak kategorize edilen kelime gruplarindaki
tamlayan kelimelerin Tirk Dil Kurumu sozliiklerinde belirtilen sifat ve
isim tiird ile Ortlistigl, gergegi yansittigr goriilmiistiir. Ayrica, Pazarlama
alaninda uzman bir akademisyenin veri toplama, analiz gibi arastirmanin
tim agamalar1 ile kategorileri kontrolii neticesinde, aragtirma amacina
uygun olarak ortaya ¢ikan temay1 olusturan kategorilerin gergegi yansittig
degerlendirilmigtir. Dig gegerlik, bir nitel aragtirmada sonuglarin genellenebilir
olmast ile ilgilidir (Biyiikoztiirk vd., 2022: 265). Aragtirma deseni, veri
kaynaklari, veri toplama yontemi, veri toplama siireci, verilerin analizi
ve bulgular betimlenmig, boylece dig gegerliligi saglamak amaglanmugtir.
Kelime gruplarindaki tamlayan kelimenin Tiirk Dil Kurumu sozliiklerinde
verilen tanimu referans alinarak analiz birimi olan her kelime grubunun agik
anlamlar1 detayli tanimlanarak betimlendiginden sonuglarin genellenebilirligi
arttirlmigtir.

Arastirmada amagl tesadiifi ornekleme kullanilmistir. Tesadiifi 6rnekleme
sonuglarin  giivenilirligini 6nemli Olgiide artirmaktadir (Patton, 2015:
432). Aragtirmaya alinan dokiimanlar bilimsel yaymlar oldugundan herkes
tarafindan incelenebilmeleri ve tizerinde degisiklik yapilacak tiirden hassas
veri igermediklerinden verilerin glivenilir olduklar belirtilebilir. Gilivenilirligi
saglamak igin kelime gruplarinin anlamina yonelik analizler, genelde kelime
gruplarindaki tamlayan kelimelerin Tiirk Dil Kurumu sozliiklerinde verilen
tanimlar1 referans alinarak gerceklestirilmistir. Nitel aragtirmada giivenilirligi
artirma yollarindan biri aragtirmanin her bir agamasmnin ve izlenen yolun
detayl olarak tanimlanmasi (Biyiikoztiirk vd., 2022: 264) oldugundan
aragtirma agamalar1 detayl olarak tanimlanmugtir.
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4.5. Verilerin Analizi

Verilerin analizi, igerik analizi yontemi ile gergeklestirilmigtir. Nitel
arastirmalarda, dokiimanlarin analizi icin igerik analizi kullanilir. Tgerik
analizi, metinlerin, gorsellerin, medyanin ve/veya maddi kiiltiiriin belirgin
agik ve gizli anlamlarini analiz etmek igin sistematik incelenmesidir (Saldana,
2011: 10). Arastirmada, Ingilizce “influencer marketing” teriminin Tiirkge
kargiligr olarak terimlestirilen kelime gruplari analiz edilerek anlamlarinin
ortaya ¢ikartilmasi, boylece iletigim igeriginin anlagilmasi amaciyla igerik
analizi kullamlmugtir. Analiz birimi, Ingilizce “influencer marketing” teriminin
kargiigr olarak ulusal literatiirde terimlestirilerek kullanmildig: tespit edilen
kelime gruplaridir. Igerik analizinde veriler 6nce kavramsallagtirilmakta,
mantikl sekilde diizenlenmekte ve veriyi agiklayan temalar ve Oriintiiler
saptanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2021: 249). Icerik analizinde, benzer
yapida olan kodlar bir araya getirilerek kategoriler ve ardindan aragtirmanin
temast olugturulmusg ve bulgular kisminda tema ve kategoriler baghig: altinda
tablo olarak gosterilmistir. Segilmis yontem literatiiriinde in vivo kodlama,
“kelime kelimesine kodlama” veya “gergek kodlama™ (literal coding) ve
“harfi harfine kodlama” veya “motamot kodlama” (verbatim coding) olarak
isimlendirilmektedir (Saldana, 2009: 74). Analiz birimi olan kelime gruplari,
“harfi harfine kodlama” yapilarak kodlanmugtir. Tablo 2’de gortildiigii
gibi, Ingilizce “influencer marketing” teriminin kargihgi olarak ulusal
literatiirde terimlestirilerek kullanildigy tespit edilen kelime gruplari harfi
harfine kodlanmis ve bu kodlarin ortak 6zelliklerine gore siniflandirilmasi
ile 2 kategori ortaya ¢ikmistir. Kelime gruplarinda tamlayan kelimenin isim
veya sifat olup olmadigina, diger bir ifadeyle kelime grubunun isim veya
sifat tamlamast olmasina bagh olarak siiflandirma yapilmustir. Ornegin,
etkileyici kelimesi sifat oldugundan, etkileyici pazarlama kelime grubu sifat
tamlamasi kategorisi altinda siniflandirilmigtir. Bu siniflandirma sonucunda
ortaya ¢ikan kategoriler “kelime grubunun tirii” temasi altinda yer almistir.
Boylece, “kelime grubunun tiirii” temasi, biri sifat tamlamasi ve digeri isim
tamlamasi olarak isimlendirilen 2 kategoriden olugmustur.

5.Bulgular
5.1. Tema ve Kategoriler

Tablo 2°de aragtirmada olusturulan kod kitabr goriilmektedir. “Kelime
grubunun tijri” temasinin kapsadig sifat tamlamasi kategorisi altinda, sifat
tamlamasi olan kelime gruplar1 ve isim tamlamasi kategorisi altinda ise isim
tamlamasi olan kelime gruplar1 yer almaktadur.
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Tablo 2. Avastuwmada Olusturulan Kod Kitab:

Tema Kategoriler Kodlar

Etkileyici Pazarlama
Etkileyici Pazarlamas:
Etkileyici Kisi Pazarlamasi
E-Etkileyici Kigi Pazarlamasi
Etkileyen Pazarlama
Sifat tamlamasi Etkileyenli Pazarlama
Etkilesimli Pazarlama
Niifuzlu Pazarlama

Kelime grubunun Hatirlt Pazarlama
tlri

Influencer Marketing
Influencer Pazarlama
Influencer Pazarlamasi
Etki Pazarlamasi

Isim tamlamast Niifuz Pazarlamasi
Fenomen Pazarlama

Fenomen Pazarlamasi

5.2. Ulusal Literatiirde Ingilizce Influencer Marketing Teriminin
Karsiligr Olarak Kullanilan Kelime Gruplar:

Birinci arastirma sorusu dogrultusunda ilk amag, Ingilizce “influencer
marketing” teriminin kargih@1 olarak ulusal literatiirde hangi kelime
gruplarinin  kullanildiginin tespit edilmesidir. Boylece ulusal literatiirde
konuyla ilgili iletisim egilimi ortaya ¢ikarilmig olacaktir. Tablo 3’te aragtirma
kapsamina alinan kaynaklarin, Ingilizce influencer marketing teriminin
kargiligr olarak kullamldig: tespit edilen kelime gruplarina gore, dagilimi
goriilmektedir.

Tablo 3’te goriildiigii gibi, aragtirmada kapsanan, birincil dili Tiirkge
olan 41 ve birincil dili Ingilizce olup, baslik, 6zet ve anahtar kelimeleri
Tiirkge olan 6 adet olmak tizere 47 makalede 16 farkl kelime grubunun
terimlegtirilerek kullanildign tespit edilmistir. Ingilizceden &diinglenen
“influencer marketing” kelime grubu ile Ingilizce “influencer” kelimesini
igeren “influencer pazarlamasr” ve “influencer pazarlama” kelime gruplarinin
“influencer marketing” teriminin kargihig1 olarak kullanildigr makalelerin,
aragtirmada  kapsanan makalelerin  %36,16’s1n1 (n=17) olusturdugu
goriilmektedir. Bu kelime gruplarinda, tamlayan kelime Tiirk¢e bir isim



34 | Influencer Mavketing Teriminin Tiivkee Karsiyyr Olavak Kullamlan Kelime Gruplarmmn...

veya sifat olmadig) i¢in Tiirkge dilbilgisine gore kelimenin anlaminin analizi
miimkiin goriilmemigtir. Bu nedenle, bu ii¢ kelime grubu diginda aragtirmada
kapsanan makalelerde kullanilan 13 kelime grubu dikkate alindiginda,
kelime gruplart igerisinde en ¢ok tercih edilen kelime grubunun %12,76
(n=6) orant ile “niifuz pazarlamasr”, ardindan ikinci sirada %10,63 oran:
(n=5) ile “etkileyici pazarlama” ve iiglincii sirada %8,51 orani (n=4) ile
“fenomen pazarlamast” ve “hatirli pazarlama” oldugu goriilmektedir. Ancak,
etkileyici kelimesini igeren “etkileyici pazarlama” ve “etkileyici pazarlamasi”
kelime gruplari tek bir grup olarak ve ayni sekilde fenomen kelimesini igeren
“fenomen pazarlama” ve “fenomen pazarlamasi” kelime gruplar1 da ayr1 bir
tek grup olarak degerlendirildiginde ise “fenomen pazarlama/pazarlamasi”
ve “etkileyici pazarlama/pazarlamasr” kelime gruplarinin 6’sar adet (%12,76)
ile birbirine esit sayida ve yine 6 adet ile en ¢ok kullanildig: goriilen “niifuz
pazarlamas1” kelime grubu ile ayni sayida kullanildiklar: goriilmektedir. Buna
gore, Tiirk¢e kelime gruplarinda tamlayan kelime olarak en ¢ok “niifuz”,
“etkileyici” ve “fenomen” kelimelerinin tercih edildigi gortilmektedir. Ayrica,
etkileyici kelimesini igeren etkileyici kisi pazarlamasi ve e-etkileyici kigi
pazarlamasi seklindeki, 2 kelime grubu da dikkate alinirsa, etkileyici kelimesi,
aragtirmaya alan dokiimanlarda kullanilan kelime gruplar1 igerisinde 8 adet
(%17,02) ile en fazla kullanildig goriilen tamlayan kelimedir.

Tablo 3. Ingilizce Influencer Mavketing Teriminin Kavsiyj Olavak Kullandan
Kelime Gruplavima Gore Kaynaklarim Dagilim

Kelime Grubu Kaynak Kodu f %
Influencer Marketing M1, M2, M3, M4, M5 5 10,63
Influencer Pazarlama M-I1, M6, M7, M8, M9, M10, M11, M12 8 17,02

Influencer Pazarlamasi M13, M14, M15, M16 4 851
Etkileyici Pazarlama M-I2, M17, M-13, M18, M-14 5 10,63
Etkileyici Pazarlamas: M19 1 213
Etkileyici Kigi Pazarlamasi M20 1 213
E-Etkileyici Kigi Pazarlamast M21 1 213
Etkileyen Pazarlama M22 1 213
Etkileyenli Pazarlama M23 1 2,13
Etki Pazarlamasi M24 1 213
Etkilesimli Pazarlama M25 1 213
Niifuz Pazarlamasi M26, M27, M-15, M28, M29, M30 6 12,76
Niifuzlu Pazarlama M31, M32 2 426
Hatirli Pazarlama M33, M34, M35, M36 4 851
Fenomen Pazarlama M37, M38 2 426
Fenomen Pazarlamast M39, M40, M41, M-16 4 851
Toplam 47 100
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5.3. Ulusal Literatirde ingilizce Influencer Marketing Teriminin
Karsiligs Olarak Kullanilan Kelime Gruplarinin Analizi

Ikinci aragtirma sorusu dogrultusunda ikinci amag, Ingilizce “influencer
marketing” teriminin karsihigr olarak ulusal literatiirde kullanilan kelime
gruplariin  dilbilgisi kurallarina gore analiz edilerek anlamlarinin
belirlenmesidir. Kelime gruplari, isim veya sifat tamlamas: olmalarina
gore smiflandirilmig ve kelime gruplarindaki tamlayan kelimenin Tiirk
Dil Kurumu sozliiklerindeki tanimlari referans alinarak analiz edilmig
ve kelime gruplarinin agik anlamlar1 belirlenmistir. Tablo 4’te Ingilizce
“influencer marketing” kavraminin karsiligr olarak kullanilan kelime
gruplarinda tamlayan kelimenin gorevine, diger bir ifadeyle tiirline
gore, kelime gruplarinin dagilimi goriilmektedir. Kelime gruplarinin
%56,25’inin (n=9) sifat tamlamasi ve %43,75’inin (n=7) isim tamlamasi
oldugu goriilmektedir. Kelime gruplarindan etkileyici pazarlama, etkileyici
pazarlamasi, etkileyici kisi pazarlamasi, e-etkileyici kigi pazarlamasi,
etkileyen pazarlama, etkileyenli pazarlama, etkilesimli pazarlama, niifuzlu
pazarlama, hatirh pazarlama kelime gruplari sifat tamlamasidir. Kelime
gruplarindan influencer marketing, influencer pazarlama, influencer
pazarlamasi, etki pazarlamasi, niifuz pazarlamasi, fenomen pazarlama
ve fenomen pazarlamasi kelime gruplart ise isim tamlamasidir. Ingilizce
“influencer” kelimesini igeren influencer marketing, influencer pazarlama
ve influencer pazarlamas: kelime gruplari tamamen veya kismen Tiirkge
olmamakla beraber, kelime gruplarini siniflandirma agisindan, bu kelime
gruplarindaki tamlayan “influencer” kelimesi, ingilizce dilbilgisine gore,
bir isim oldugundan (Thesaurus.com, t.y. a) isim tamlamas1 kategorisi
altinda gosterilmistir. Ancak, Tiirkge bir kelime olmadigindan anlam
agisindan analiz dig1 brrakilmugtir.
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Tablo 4. Tamlayan Kelimenin Tiiviine Gore Kelime Gruplarmm Dagilumn

Kategori Kod f %

Etkileyici Pazarlama
Etkileyici Pazarlamasi
Etkileyici Kisi Pazarlamas:
E-Etkileyici Kigi Pazarlamast
Sifat Tamlamasi Etkileyen Pazarlama 9 56,25
Etkileyenli Pazarlama
Etkilesimli Pazarlama
Niifuzlu Pazarlama

Hatirli Pazarlama

Influencer Marketing
Influencer Pazarlama
Influencer Pazarlamasi
Etki Pazarlamasi
Isim Tamlamast Niifuz Pazarlamast 7 43.75
Fenomen Pazarlama
Fenomen Pazarlamasi

Toplam 16 100

5.3.1. Ingilizce Influencer Kelimesini Igeren Kelime Gruplarmin
Analizi

Aragtirmada kapsanan yayinlardan, birincil dili Tiirkge olan 5 yayinda,
Ingilizce influencer marketing teriminin karsihig: olarak Ingilizceden orijinal
haliyle “influencer marketing” kelime grubunun 6diing alindigy; “influencer
pazarlama” kelime grubunun kullanildig 8 ve “influencer pazarlamas1” kelime
grubunun kullamldigr 4 makalede ise Ingilizce “influencer” kelimesinin
odiing almarak kullanildigr goriilmektedir. Bu kelime gruplari, tamlayan
Ingilizce kelimenin Tiirkge dilbilgisine gore analizi miimkiin olmadigindan
analiz dig1 brrakilmistir.

5.3.2. Etkileyici Pazarlama ve Etkileyici Pazarlamasi Kelime
Gruplarinin Analizi

Ingilizceden 6diing alinan “influencer” kelimesini icermeyen tiim kelime
gruplariigerisinde 8 adetile en fazla kullanilan tamlayan kelime olan “etkileyici”
kelimesini igeren 4 farkll kelime grubundan 2’si, “etkileyici pazarlama” ve
“etkileyici pazarlamasi” kelime gruplaridir. ingilizce “influencer” kelimesi,
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Ingilizce dilbilgisi agisindan bir isim oldugundan (Thesaurus.com, t.y. a),
Tirk¢ede satmak eylemini yapan, satan kiginin adinin satict olmast gibi,
“influencer” kelimesi de etkilemek isini yapan kiginin adidir. Influencer
teriminin kargilig olarak etkileyici kelimesinin ulusal literatiirde (Bozaci ve
Bulat, 2020; Kunt ve Hassan, 2021; Ulas ve Alkan, 2020) bir¢ok ¢aligmada
kullanildig goriildiigiinden bu aragtirmada ulusal literatiirdeki kullanimina
uyum agisindan influencer kelimesinin Tiirkge karsiligi etkileyici olarak
kullanilmaktadir. Aragtirmada kapsanan makalelerin 5 tanesinde “etkileyici
pazarlama” ve 1 tanesinde “etkileyici pazarlamasi” kelime gruplarinin
kullanildigr belirlenmigtir. Sozliikte, etkileyici kelimesinin sifat oldugu
belirtilmekte ve “Etkileyebilecek ozellikte olan, karizmatik” (Tirk Dil Kurumu,
2011: 830) olarak tanimlanmaktadir. Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozlik’te
“etkileyici” kelimesinin isim olarak bir tanimi bulunmamaktadir. Sifat,
bir ismi nitelik, nicelik, sira, yer ve benzeri agilardan niteleyen, belirten
kelimedir (TDK, t.y. b). Sifatlar bir ismin 6niine geldiklerinde sifat olduklar:
anlagilmakta, tek baglarina kullanmildiklarinda ise isim degerinde olduklarindan
isim ¢ekim eklerinialabilmektedirler. Ancak, sifat olarak kullanildiklarinda yani
bir ismin Ontine gelerek nitelediklerinde veya belirttiklerinde, sifat tamlamas:
olusturmakta ve isim gekim eklerini alamamaktadirlar (Turkedebiyati.org,
t.y. a). Ifade edildigi gibi, sifat olan etkileyici kelimesi, dilbilgisi kurali geregi
tek bagina kullanildiginda isimlesmekte ve Ingilizce “influencer” kelimesinin
Tiirkge karsihig1 olarak, etkilemek isini yapan diger bir ifadeyle, etkileyen
kisinin adi olarak kullanilabilmektedir. Ornegin, “etkileyici, YouTube igin
video ¢ekiyor” ciimlesinde sifat olan etkileyici kelimesi isim gorevindedir.
Buna kargilik, “etkileyici” kelimesi ashinda bir sifat oldugundan, “etkileyici
pazarlama” kelime grubundaki gibi, bir isimden Once geldiginde ise bir
sifat tamlamast olugturdugundan, “etkileyici” kelimesi artik kendisinden
sonra gelen pazarlama kelimesini nitelemektedir. “Etkileyici pazarlama”
sifat tamlamasi, etkileyici kelimesinin Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik’teki
(2011: 830) anlamina gore, pazarlamanin etkileyebilecek 6zellikte oldugu
ya da pazarlamanin karizmatik oldugu anlamina gelmektedir. Boylece,
etkileyici kiginin niteligi olan etkileyicilik, pazarlamanin niteligi haline gelmig
olmaktadir. Bu nedenle, bir sifat tamlamasi olan etkileyici pazarlama kelime
grubunun, pazarlamanin etkileyici oldugunu ifade ederek etkileyici kisi ile
gergeklestirilen pazarlamay1 ifade eden Ingilizce “influencer marketing”
teriminin anlamindan farkli bir anlam ortaya koydugu belirlenmigtir.

Bir sifat tamlamasinda yardimer unsur olan sifat, ana unsur olan ismin
oniinde bulunarak ismi tamamlar ve sifat tamlamasinda sifat ve isim unsurlari
cksiz gekilde birlesir, her iki unsurda da gruplagmay1 temin eden herhangi bir
ek bulunmaz (Karahan, 2021: 49). Buna gore, “etkileyici pazarlama” kelime
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grubu bir sifat tamlamasi oldugundan, dilbilgisi kurallarina gore, tamlanan
“pazarlama” kelimesi ek alamayacagindan, aragtirmada kapsanan 1 makalede
kullanildig tespit edilen “etkileyici pazarlamasr” dogru bir kullanim degildir.
Ornegin; “etkileyici satic1” seklindeki sifat tamlamasinda, tamlanan satict
kelimesi iyelik eki alarak “etkileyici saticis1” geklinde, yazilamayacag: gibi,
pazarlamanin nitelendigi “etkileyici pazarlama” sifat tamlamasinin da
“etkileyici pazarlamas1” geklinde yazilmasinin, dogru bir kullanim olmadig1
belirlenmistir.

5.3.3. Etkileyici Kisi Pazarlamas: ve E-Etkileyici Kisi Pazarlamas1
Kelime Gruplarinin Analizi

Ingilizce “influencer” teriminin karsihgi olarak kullamldigi goriilen
“etkileyici” tamlayan kelimesini igeren “etkileyici kigi” kelime grubunun
aragtirmada kapsanan makalelerin 2 tanesinde kullanildig: tespit edilmigtir.
Bu makalelerin birinde “etkileyici kigi pazarlamas1” ve digerinde “e-etkileyici
kisi pazarlamas1” kelime grubu kullanilmaktadir. “E-etkileyici kigi
pazarlamasi” kelime grubunun, Ingilizce e-influencer marketing seklinde bir
kelime grubunun karsilig1 olabilecegi degerlendirilmistir. Ciinkii “influencer
marketing” terimi, etkileyici kisi ile sosyal medyada ¢evrimigi gergeklestirilen
bir pazarlama faaliyetini ifade ettiginden, Ingilizce orijinalinde ayrica
“e-influencer marketing” olarak bir kullanima gerek duyulmamaktadir.

“Etkileyici kisi” kelime grubunda tamlayan etkileyici kelimesi bir sifat
olarak, tamlanan “kisi” kelimesini nitelemekte ve bir sifat tamlamas: olan
“etkileyici kisi” ifadesinin, Ingilizce “influencer” kelimesinin Ingilizce
taniminda verilen “Bagkalarimin kavaviar: izevinde etkisi olan kisi” (MASB,
t.y. b) anlamini dogru ve eksiksiz olarak kargiladigi ve farkli bir anlam
cagristirmadigr gortilmektedir. Ayrica, “influencer marketing”, potansiyel
alicilar iizerinde etkiye sahip olan kisilerden yararlanmaya ve daha biiytik
pazara bir marka mesaji gondermek amaciyla pazarlama faaliyetlerini bu
kigiler etrafinda yonlendirmeye odaklanan bir pazarlama (MASB, t.y. a)
seklinde belirtildiginden, “etkileyici kisi” ile gergeklestirilen pazarlamay1
isimlendiren “etkileyici kigi pazarlamasi” kelime grubu, “influencer marketing
teriminin anlamini dogru bir sekilde Tiirkceye aktarmakta ve pazarlama
faaliyetinin etkiye sahip kisi ile yani “etkileyici kisi” ile gergeklestirildigini
ifade etmektedir. Dolayisiyla, “etkileyici kigi pazarlamast” kelime grubunun
anlaminin, ayrica ek bir yorum yapmaya gerek birakmayacak bigimde agik
ve anlagilir oldugu, herhangi bir ciimle iginde kullanildiginda bir anlam
kaymasina ugramayacak yapida oldugu tespit edilmistir. Ayrica, “etkileyici
kigi” kelime grubunun toplam 2 makalede kullanildig: goriilse de aragtirmaya
alinan ulusal literatiirdeki kaynaklarda yaygin olarak kullanildig: goriilen
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etkileyici kelimesini igermesi nedeniyle yayginlagma potansiyelinin oldugu
ongoriilmektedir.

5.3.4. Etkileyen Pazarlama ve Etkileyenli Pazarlama Kelime
Gruplarmin Analizi

Aragurmada kapsanan ¢aligmalardan sadece 1 tanesinde “etkileyen
pazarlama” kelime grubunun kullanildigr belirlenmigtir. Sifatlar gibi, sifat-
tiiller de oniine geldikleri ismi nitelemektedirler. Bir fiilin sonuna -an (-en)
eki eklenerek sifat-fiil olusturulmaktadir (Turkedebiyati.org, t.y. b). Sifat-
fiil eki olan -an bagl bulundugu ismi, ge¢miste yapilarak tamamlanmig
veya yapimakta olan veya her zaman yapilmakta olan bir eylem ile
nitelendirmektedir (Hirik, 2010: 117). “Etkileyen pazarlama” kelime
grubundaki “etkileyen” kelimesi etkilemek fiilinde “etkile-” eylem kokiiniin
sonuna “-(y)en” sifat-fiil eki getirilerek olugturuldugundan, sifat olarak
tamlayan “etkileyen” kelimesi pazarlamay1 nitelemekte ve pazarlamanin
etkileme eylemini yaptigini, etkileyenin pazarlama oldugunu ifade etmektedir.
Aksine, isim tamlamasi olan ingilizce “influencer marketing” teriminde ise
etkileyen pazarlama degil, etkileyici kisi ile gergeklestirilen etkileyici kisi
pazarlamasi ifade edilmektedir. Dolayisiyla, etkileyen pazarlama kelime
grubunun Ingilizce “influencer marketing” teriminin anlamindan farklt bir
anlam ortaya koydugu, orijinal terimin anlamini Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz
aktarmadigr belirlenmigtir. Ayrica, aragtirmada kapsanan makalelerden
sadece 1 tanesinde kullamldigi dikkate alindiginda, aragtirmaya alinan
ulusal literatiirdeki kaynaklarda benimsenmedigi ve yayginlagma egiliminin
bulunmadig: séylenebilir.

Arastirma kapsamindaki makalelerden 1 tanesinde “etkileyenli pazarlama”
kelime grubunun kullanildig: tespit edilmigtir. Tirkgede kullamilan -Ii eki,
isimlerden ve bazen sifattan, iizerinde bulundurma, o 6zelligi tagima, sahip
olma, yetkili olma, ilgili olma gibi anlamlari ortaya koyan sifatlar tiiretmektedir
(Baydar, 2018: 537). Buna gore, etkileyen kelimesi bir 6nceki paragrafta
agiklandigr gibi, sifat oldugundan, etkileyenli pazarlama kelime grubunda -1
(-11) eki sifattan sifat tiiretmekte ve sifat olan etkileyenli kelimesi pazarlamay1
niteleyerek pazarlamanin etkileme ozelligine sahip oldugunu, etkileme
ozelligini tagidigini ifade etmektedir. Buna karsilik, “influencer marketing”
terimi ise, etkileyici kisi ile gergeklestirilen etkileyici kisi pazarlamasini ifade
etmektedir. Dolayisiyla, etkileyenli pazarlama kelime grubunun, influencer
marketing teriminin anlamim Tiirkgeye dogru aktarmadigr belirlenmistir.
Ayrica, aragtirmada kapsanan makaleler i¢inde sadece 1 makalede kullanilmasi
sebebiyle aragtirmaya alinan ulusal literatiirdeki kaynaklarda benimsenmedigi
ve yayginlagma egiliminin bulunmadig: belirtilebilir.
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5.3.5. Fenomen Pazarlama ve Fenomen Pazarlamasi Kelime
Gruplarmin Analizi

Aragtirmaya alman ulusal literatiirdeki kaynaklarin 2  tanesinde
“fenomen pazarlama” ve 4 tanesinde “fenomen pazarlamasi” kelime
grubunun kullanildig: tespit edilmigtir. Fenomen kelimesini igeren bu
iki kelime grubu birlikte bir grup olarak degerlendirildiginde, “fenomen
pazarlama/pazarlamas1” kelime grubunda yer alan fenomen kelimesinin,
aragtirmada  kapsanan kaynaklar igerisinde 6 vyaymnda kullanildig
belirlenmigtir. Fenomen kelimesi, Giincel Tiirkge Sozliik’te, “Herhangi bir
ozelligiyle dikkat ceken, kitleleri etkileme giicii olan kimse veya nesne” (TDK,
t.y. ), ayrica, goriingii ve olay olarak (Tirk Dil Kurumu, 2011: 860)
tamimlanmaktadir. Aslan ve Unlii (2016: 52-53), fenomenleri, viral internet
sayesinde takipgi kazanan kisiler olarak ifade etmekte ve Ingilizce micro-
celebrity veya B-listcelebrities olarak adlandirildiklarini belirtmektedir.
Sabuncuoglu ve Giilay (2014: 6), Tiirkiye’de mikro iinliilere fenomen
isminin verildigini ifade etmektedir. Dolayisiyla, sosyal medya fenomeni,
diger bir ifadeyle fenomen, mikro iinlii ile e anlamhdir. Ayrica, ingilizcc
literatiirde “Internet Phenom” (Alperstein, 2019: 138), “YouTube
Phenom” (Kavoori, 2015:14) gibi kullanimlar bulunmaktadir. Alperstein
(2019) ve Kavoori (2015) tarafindan sosyal medya baglaminda fenomen
olarak belirtilen kigilerin mikro iinlii oldugu goriilmektedir. Bu nedenle,
fenomen pazarlama ve fenomen pazarlamasi kelime gruplarinin, mikro tinlii
pazarlama ve mikro iinlii pazarlamast anlamlarina geldigi belirlenmigtir.
Ancak, etkileyici (influencer); tinliilerden, igerik olusturanlardan, miisteri
savunuculardan ve ¢aliganlardan biri olabilir (MASB, t.y. a). Bir zamanlar
etkileyiciler ana akim tinliiler ile sinirli iken, sosyal medya yayginlagtikga ve
kaynaklarin erigilebilir hile gelmesiyle kalitesi yiiksek igerikler olusturma
imkani arttikga, yeni nesil etkileyiciler ortaya ¢ikmustir. Etkileyici kigi
pazarlamasinda ana akim f{inliiler halen yer alsa da farkl tiir etkileyicilerin
markalarla galigmalarinin yeni yollar1 mevcuttur (Backaler, 2018: 17).
Ulusal Reklamcilar Birligi (Association of National Advertisers) {inlii
etkileyicileri, televizyondan, filmlerden ve spordan adini herkesin bildigi
etkileyiciler olarak belirtmigtir (Association of National Advertisers,
2018: 13, 14). Dolayisiyla, “influencer marketing” hem mikro tinlii hem
de iinlii etkileyiciler ile gergeklestirilebilen bir pazarlama faaliyetidir. Bu
nedenle, mikro {nlii pazarlama ve mikro iinlii pazarlamasi anlamlarina
geldigi belirlenen, “fenomen pazarlama” ve “fenomen pazarlamasr” kelime
gruplarinin, sosyal medyadaki tinlii etkileyicileri diglayan, sadece mikro
tnliiler ile yapilan bir pazarlama anlayigini ifade ettigi belirlenmistir.
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5.3.6. Niifuz Pazarlamasi ve Etki Pazarlamas1 Kelime Gruplarmin
Analizi

Aragtirmada kapsanan makalelerde, Ingilizce “influencer marketing”
teriminin Tiirkge kargiligr olarak 6 yayinda kullanildig: tespit edilen “niifuz
pazarlamasr” kelime grubunda tamlayan “niifuz” kelimesi Giincel Tiirkge
Sozliik’te isim olarak belirtilerek, “Igine gegme” (TDK, t.y. d) ve mecaz
anlam “Soz gecirme, giiclii olma, evk” (Tirk Dil Kurumu, 2011: 1783) olarak
verilmektedir. Tanimdaki erk kelimesinin anlami “sktidar” (TDK, t.y. e) ve
mecaz anlamu ise “Sozii gecerlik, istedigini yaptirabilme giicii, niifuz” (Tirk
Dil Kurumu, 2011: 809) ve toplum bilimi terimi olarak anlamu1 “Bir bireyin,
bir toplumun, baska birey, kiime veya topluminrs eqemenligi, baskis: ve denetimi
altina alma, biirviyetlerine karisma ve onlary belli bigimlerde davranmaya
zorlama yetkisi veya yetenegi” (TDK, t.y. e) olarak belirtilmektedir. Tanimlarda
goriildiigii gibi, niifuz kelimesi, “influencer” teriminin “Bagkalarinin
kavariary dizerinde ethisi olan kigi” (MASB, t.y. b) anlamini kargilamamaktadir.
Cilinkii niifuz kelimesinin, “influencer marketing” teriminde “influencer”
terimi ile ifade edilen, etkileme igini yapan etkileyici kigiyi degil, niifuzu,
niifuzun giiciinii ifade ettigi belirlenmigtir. Ayrica, niifuz kelimesinin Tiirk
Dil Kurumu Tiirkge Sozliik’te (2011: 1783), soz gegirmeyi, giiclii olmay1 ve
erki ifade eden mecaz anlaminin, “influencer” taniminda “etkileyebilen veya
tesir edebilen biri” (Thesaurus.com, t.y. a) bigiminde ifade edilen, etkileyicinin
“etkileyebilme” giictinden daha biiyiik, daha giiglii bir etkiyi ¢agristirdig:
goriilmektedir. Niifuz kelimesinin Tiirk Dil Kurumu Tiirk¢e Sozlik’te
(2011: 1783) verilen taniminda yer alan s6z ge¢irmenin, sz gegirmek igini
ifade ettigi dikkate alinirsa soz gegirmek “soylediging, istedigini yaptirmak”
(TDK, t.y. f) olarak tanimlanmaktadir. Niifuz kelimesi Ingilizce “influencer”
kelimesinin degil, “influence” kelimesinin Tiirkge karsiliklarindan biridir (Selt
Publishing, 2007: 344). Ancak, etkileyici kisi ile gergeklestirilen pazarlamay1
ifade eden terim, Ingilizce orijinalinde “influence marketing” degil, etkileyici
kigi pazarlamas1 anlamindaki influencer marketing”dir.

Bir isim tamlamasi olan “etki pazarlamas1” kelime grubunun, ingilizce
“influencer marketing” teriminin Tirkge karsihigi olarak arastirmada
kapsanan 1 makalede kullanildig tespit edilmistir. Etki kelimesi, Ingilizce
influence (Cambridge University Press, 2009: 385), eftect (Selt Publishing,
2007: 219) ve impact (Cambridge University Press, 2009: 373)
kelimelerinin Tiirkge kargihgidir. Ancak, etkileyici kisi ile gergeklestirilen
pazarlama “influence marketing”, “effect marketing” ve “impact marketing”
degil, “influencer marketing”dir. Etki kelimesinin tanimlarindan biri “Bir
kimse veya nesnenin baska bir kisi veya sey tizerindeki giicii, tesir” (TDK, t.y. g),
diger tanimu “Bir etken veya bir sebebin sonucu, yardun” (Tirk Dil Kurumu,
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2011: 830) ve mecaz anlamu ise “Bir kimse dizevinde burakian izlenim”
(TDK, t.y. g) olarak verilmektedir. Tanimlar incelendiginde, etki kelimesi
etkileyiciyi degil, etkiyi, etkileme eyleminin sonucunu ifade ettiginden “etki
pazarlamas1” kelime grubunun, influencer marketing teriminin anlamindan
farkli anlamlar ortaya koydugu belirlenmigtir. Agiklamali Pazarlama
Sozliiginde etki pazarlamasi, 1ngilizce “impact marketing” kavraminin
Tiirkge karsihgy olarak “Bireyin bagshka kisiler dizerinde belivli izlenim ve etkiler
yaratmaya yonelik yopmas oldwiu faaliyetier biitiinig” (Gililmez ve Dortyol,
2009: 80) seklinde tamimlandigindan, etki pazarlamasinin “influencer
marketing” teriminin karsiigi olarak kullaniimasinin, ulusal literatiirde
es adli terimler olugmasmna neden oldugu belirlenmigtir. Ayrica, sadece 1
makalede kullanildigr gortildiigiinden aragtirmaya alinan ulusal literatiirdeki
kaynaklarda benimsenmedigi ve yayginlagma egiliminin bulunmadig: ifade
edilebilir.

5.3.7. Niifuzlu Pazarlama ve Hatirli Pazarlama Kelime Gruplarinin
Analizi

Ingilizce “influencer marketing” kavranmunin kargihg olarak arastirma
kapsamindaki makalelerin 2 tanesinde “niifuzlu pazarlama” ve 4 tanesinde
“hatirh  pazarlama” kelime gruplarimin  kullanildigr  tespit  edilmistir.
Ingilizce Tiirkge sozlitkte, bir sifat olan “influential” kelimesi “etkili,
niifuzin, hatwrh, forsiu, soz sabibi” (Cambridge University Press, 2009:
386) olarak tanimlanmaktadir. Ancak, bir etkileyici ile gergeklestirilen
pazarlama kavramini ifade eden terim, Ingilizce orijinalinde “influential
marketing” degil, “influencer marketing”dir. Ayrica, Keskin’e (2022: 132)
gore, “influencer marketing” teriminin karsihg olarak kullanilan “niifuzlu
pazarlama” ve “hatirl pazarlama” kelime gruplari ile influencer teriminin
kargilig kullanilan niifuzlu ve hatirh kelimeleri, sosyal medyada hesap sahibi
kiginin, takipgilerinin iizerindeki niifuzundan faydalanmasini belirttiginden
isabetli oldugu diisiiniilebilirse de bu kigilere yiiklenen anlam, gereginden
fazla oldugundan isabetli degildir.

Tiirkgede -Ix eki isimden sifat tiiretilerek kategorik degisiklik yapilmasini
saglamaktadir (Erdem, 2011: 76). Hemen hemen tiim akademik caligmalarda
+Ix ekinin belirtilen ortak iglevi, sahip olma, ait olma, baglantili olma,
ilgili olma bir topluluga ait olma, yer adi yapma ve bir nesnenin neyden
yapildigini gostermektir (Al, 2022: 106). Dolayisiyla, bir isim olan niifuz
kelimesi, “-lu” ve hatir kelimesi “-I1” eki alarak sifat olan niifuzlu ve hatirh
kelimelerine doniigmektedir. “Niifuzlu pazarlama” ve “hatirh pazarlama”
kelime gruplarinda yer alan ve birer sifat olan niifuzlu ve hatirli kelimelerinin
anlamlar1 incelendiginde, niifuzlu kelimesi “Sozi gegey, istedigini yaptiran,
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erkl” (Tirk Dil Kurumu, 2011: 1783) ve “Makamn yiiksek, kademesi dist”
(TDK, t.y. h); hatrlt kelimesi ise “Haturr sayilan, ethili, saygn” (Tirk Dil
Kurumu, 2011: 1059) demektir. Niifuzlu ve hatirli kelimeleri, etkileyici,
etkileyen ve etkileyenli kelimeleri gibi, birer sifat olduklarindan sifat tamlamasi
olusturmakta ve Oniine geldikleri pazarlama kelimesini nitelemektedir.
Bu nedenle, niifuzlu pazarlama sifat tamlamasinin, niifuzlu kelimesinin
(TDK, t.y. h; Tirk Dil Kurumu, 2011: 1783) tanimina gore, makami
yiksek pazarlama veya kademesi {ist olan pazarlama ya da sozii gegen,
istedigini yaptiran, erkli pazarlama anlamlarina geldigi belirlenmigtir. Ayrica,
niifuz pazarlamasi kelime grubunda da agiklandig1 gibi, niifuz kelimesi,
etkilemenin Otesinde daha farkli, daha giiglii bir anlam ¢agrigtirmaktadir.
Hatirl pazarlama sifat tamlamasinin ise hatirli kelimesinin Tiirk Dil Kurumu
Tiirkge Sozliik’teki (2011: 1059) tanimina gore, hatirt sayillan pazarlama
veya saygin pazarlama anlamina geldigi belirlenmistir. Dolayisiyla, birer sifat
tamlamas1 olan niifuzlu pazarlama ve hatirh pazarlama kelime gruplarinin
pazarlamay1 niteleyerek “influencer marketing” teriminden farkli anlamlar
ortaya koyduklar: tespit edilmistir.

5.3.8. Etkilesimli Pazarlama Kelime Grubunun Analizi

“Etkilesimli  pazarlama” kelime grubunun, aragtirmada kapsanan
makalelerden sadece 1 tanesinde kullanildig: tespit edilmistir. Etkilesimli
kelimesi bir sifat olup, “ethilesimi olan, interaktif” (Tirk Dil Kurumu,
2011: 830) demektir. Ayrica, “etkilesimli pazarlama” Ingilizce “interactive
marketing” kavraminin Tiirk¢e karsihg1 olarak Algilanan hizmet kalitesinin,
alwci-satice ethilesimi kalitesi ile dogrudan iliskili oldugunun ayromna vavan
pazariama felsefesi” (Giilmez ve Dortyol, 2009: 81) olarak tanimlanmaktadir.
Dolayisiyla, etkilesimli pazarlama, etkilesimin geregi taraflar arasinda
etkilesimi ve kalitesini 6n plana ¢ikaran bir pazarlama yaklagimidir.
Influencer marketing yani etkileyici kisi pazarlamasi, tiiketici ile bireysel
baglant1 kurarak ve etkilesimde bulunarak bir markayr hayata gecirmeye
yardimci olan alt1 tane marka aktivasyonu disiplininden biridir (Association
of National Advertisers, t.y.). Dolayisiyla, “etkilesimli pazarlama” kelime
grubunun, “influencer marketing” teriminin Tiirkge kargiigi olmadigi
belirlenmigtir. Dogrudan pazarlama faaliyetinin internet pazarlamas: ile
gergeklestirilmesi, internet pazarlamasimin adinin dogrudan pazarlama
olarak belirlenmesini gerektirmedigi gibi, influencer marketing ile sosyal
medyada etkilesimin gergeklesmesi, kavramin adinin etkilesimli pazarlama
olarak isimlendirilmesini gerekli kilmamaktadir. Bununla beraber, literatiirde
farkli bir pazarlama kavramini ifade etmekte oldugu goriilen “etkilesimli
pazarlama” teriminin, “influencer marketing” teriminin Tiirkge kargilig
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olarak kullanilmasinin literatiirde eg adli terimlerin olugmasina yol agtig1
tespit edilmigtir. Ayrica, etkilesimli pazarlama kelime grubunun, sadece
aragtirmada kapsanan 1 makalede kullanilmig olmas1 sebebiyle aragtirmaya
alinan ulusal literatiirdeki kaynaklarda benimsenmedigi ve yayginlagma
egiliminin bulunmadig belirtilebilir.

5.4. Ingilizce Influencer Marketing Teriminin Anlamini Tiirkgeye
Dogru ve Eksiksiz Aktaran Kelime Grubunun Belirlenmesi

Ugiincii  arastirma  sorusu  dogrultusunda  {igiincii  amag, Ingilizce
“influencer marketing” teriminin anlamin Tiirkgeye dogru ve eksiksiz olarak
aktaran kelime grubunun tespit edilmesidir. Ingilizce “influencer marketing”
teriminin  kargihigr olarak kullanmldigr tespit edilen kelime gruplarinin
isim tamlamas: veya sifat tamlamas: olmasina bagli olarak anlamlarina ve
yayginlagma egilimlerine gore yapilan analiz ve degerlendirme sonuglarina
gore, “etkileyici kigi pazarlamasi” ve “e-etkileyici kigi pazarlamast” kelime
gruplarinin analizinde de ifade edildigi gibi, sifat tamlamasi olan “etkileyici
kisi” ifadesinin, Ingilizce “influencer” teriminin tamminda verilen
“Baskalarimn kavavliar dizevinde etkisi olan ligi” (MASB, t.y. b) anlamini
dogru olarak kargiladig1 belirlenmigtir. Bu nedenle “etkileyici kisi pazarlamas1”
kelime grubunun, “influencer marketing teriminin anlamini tam ve dogru
bir sekilde Tiirkgeye aktardig: ve pazarlama faaliyetinin “etkileyici kigi” ile
gerceklestirildigini ifade ettigi tespit edilmistir.

6. Tartisma ve Sonug

Ingilizce “influencer marketing” teriminin kargihgi olarak ulusal
literatiirde terimlestirilerek kullanilan kelime gruplarini tespit etmek ve
bu kelime gruplarini dilbilgisi kurallarina gore analiz ederek, influencer
marketing teriminin anlamini Tirkgeye dogru ve eksiksiz olarak aktaran
kelime grubunu terim olarak segerek, ulusal literatiirde terminoloji agisindan
bir anlam birligi olugmasina katki yapmak amaglanan bu aragtirmada,
Ingilizce “influencer marketing” teriminin kargiligr olarak ulusal literatiirde
influencer marketing, influencer pazarlama, influencer pazarlamast, etkileyici
pazarlama, etkileyici pazarlamasi, etkileyen pazarlama, etkileyenli pazarlama,
fenomen pazarlama, fenomen pazarlamasi, niifuz pazarlamasi, niifuzlu
pazarlama, hatirll pazarlama, etkileyici kisi pazarlamasi, e-etkileyici kigi
pazarlamasi, etki pazarlamasi ve etkilesimli pazarlama kelime gruplarinin
kullanildigy tespit edilmigtir.

Ingilizceden odiinglenen “influencer” kelimesini igeren “influencer
marketing”, “influencer pazarlama” ve “influencer pazarlamasi” kelime
gruplar1 kismen veya tamamen Ingilizce olduklarindan, Tiirkge dilbilgisine
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gore, analizleri miimkiin olmadigindan analiz dig1 birakilmistir. Bu kelime
gruplar1 diginda, Ingilizce “influencer marketing” teriminin karsilig1 olarak
en ¢ok “niifuz pazarlamas1”, ardindan sirastyla “etkileyici pazarlama”,
“fenomen pazarlamas1” ve fenomen pazarlamasi ile esit sayida “hatirh
pazarlama” kelime gruplarinin kullamildigy belirlenmistir. Bununla beraber,
kelime gruplarindaki tamlayan kelimeler dikkate alindiginda en gok “niifuz”,
“etkileyici” ve “fenomen” kelimelerinin tercih edildigi goriilmektedir. Ayrica,
ti¢ kelimeden olusan ve etkileyici kelimesini igeren “etkileyici kisi pazarlamas1”
ve “e-etkileyici kisi pazarlamasi” kelime gruplari da dahil edildiginde,
tamlayan etkileyici kelimesinin, aragtirmaya alinan dokiimanlarda en fazla
kullanilan tamlayan kelime oldugu tespit edilmistir. Arastirmanin diger
bulgusu, aragtirmaya alinan ulusal literatiirdeki kaynaklarda, “influencer
marketing” teriminin kargiligr olarak terimlestirilerek kullanilan kelime
gruplarinin yaridan fazlasinin sifat tamlamasi ve digerlerinin isim tamlamasi
oldugu bulgusudur.

Aragtirmaya alinan kaynaklarda en ¢ok kullanildigr goriilen kelime
gruplarindan biri olan “etkileyici pazarlama” kelime grubunun sifat tamlamasi
oldugu belirlenmistir. Bu bulgu etkileyici pazarlama kelime grubunda
tamlayan etkileyici kelimesinin, tamlanan pazarlama kelimesini niteleyerek,
etkileyici olmay1 pazarlamanin bir niteligi haline getirdigini gostermektedir.
Etkileyici pazarlama kelime grubu, etkileyici kelimesinin Tiirk Dil Kurumu
Tiirkge Sozliik’teki (2011: 830) tanimina gore, pazarlamanin etkileyebilecek
ozellikte oldugunu ve pazarlamanin karizmatik oldugunu belirterek, ingilizce
“influencer marketing” teriminin ifade ettigi etkileyici kigi ile yapilan
pazarlama anlamindan farkli olarak pazarlamanin etkileyici oldugunu ifade
ettigi belirlendiginden, orijinal terimin anlamini Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz
aktarmadig1 sonucuna varimistir. Sifatin, bir ismi nitelik, nicelik, sira, yer ve
benzeri agilardan niteleyen, belirten kelime olmas: (TDK, t.y. b) bu sonucu
dogrulamaktadir. Ayrica, bir sifat tamlamasinda yardimei unsur olan sifat,
ana unsur olan ismin 6niinde bulunarak ismi tamamlar ve sifat tamlamasinda
sifat ve isim unsurlari eksiz gekilde birlesir, her iki unsurda da gruplagmayi
temin eden herhangi bir ek bulunmaz (Karahan, 2021: 49) seklinde belirtilen
dilbilgisi kuralina gore, sifat tamlamasi olan “etkileyici pazarlama” kelime
grubunda, tamlanan “pazarlama” kelimesi ek alamayacagindan, arastirmada
kapsanan bir makalede kullanildig goriilen “etkileyici pazarlamasi” ifadesinin
de dogru bir kullanim olmadig: belirlenmistir.

Aragtirmaya alman ulusal literatiirdeki kaynaklarda en gok kullanilan
kelime gruplarindan biri olan “niifuz pazarlamasi” kelime grubunun isim
tamlamasi oldugu belirlenmistir. Tamlayan niifuz kelimesinin “Soz gegirme,
gighii obma, erk (Tirk Dil Kurumu, 2011: 1783) olarak verilen taniminin,
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Ingilizce “influencer” terimi ile ifade edilen etkileyici kisiyi degil, niifuzu,
niifuzun giiclinii ifade ettigi tespit edilmistir. Dolayisiyla, niifuz kelimesinin
“influencer” teriminin “Bagkalarimin kavaviar: jizevinde ethisi olan kisi” (MASB,
t.y. b) anlamini kargilamadigr bulgusuna gore, “niifuz pazarlamasi” kelime
grubunun, Ingilizce “influencer marketing” teriminin ifade ettigi, etkileyici
kigi ile gergeklestirilen pazarlama anlamimi Tirk¢eye dogru ve eksiksiz
aktarmadigr sonucuna ulagilmistir. Niifuz kelimesinin Ingilizce “influencer”
kelimesinin degil, “influence” kelimesinin Tirkge kargiliklarindan biri
olmas1 (Selt Publishing, 2007: 344) bu sonucu desteklemektedir. Ayrica,
niifuz kelimesinin Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik’teki (2011: 1783)
sOz gecirmeyi, giiclii olmayr ve erki igeren tamiminin, niifuzu, niifuzun
giiclinii ifade ettiginin tespit edilmesine dair bulgudan, niifuz kelimesinin,
“influencer” kelimesinin taniminda “etkileyebilen veya tesir edebilen biri”
(Thesaurus.com, t.y. a) seklinde ifade edilen, etkileyicinin “etkileyebilme”
giicinden daha biiyiik, daha giiglii bir etkiyi gagristirdigi sonucuna
ulagilmistir. Niifuz kelimesinin Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozliik’te (2011:
1783) verilen taniminda yer alan s6z gegirmenin, s6z gegirmek isini ifade
etmesi ve soz gegirmek kelime grubunun “soyledigini, istedigini yaptirmak”
(TDK, t.y. f) olarak tanimlanmasi bu sonucu desteklemektedir.

Aragtirma sonucunda ulusal literatiirdeki kaynaklarda en fazla kullanildigt
goriilen diger bir kelime grubu olan fenomen pazarlama ve fenomen
pazarlamasi kelime gruplarmnin isim tamlamasi oldugu belirlenmigtir.
Fenomen pazarlama ve fenomen pazarlamasi kelime grubunda tamlayan
sosyal medya fenomeni terimi, mikro {inliileri isimlendiren bir terim (Aslan
ve Unlii, 2016: 52-53; Sabuncuoglu ve Giilay, 2014: 6) oldugundan
mikro inlii ile ey anlaml oldugu ve bu nedenle fenomen pazarlama ve
fenomen pazarlamasi kelime gruplarinin, mikro {inlii pazarlama ve mikro
{inlii pazarlamasi anlamlarina geldigi belirlenmistir. Ingilizce literatiirde
internet fenomeni anlaminda “Internet Phenom” (Alperstein, 2019: 138),
YouTube fenomeni anlaminda “YouTube Phenom” (Kavoori, 2015:14) gibi
kullanimlarin bulunmasi bu sonucu dogrulamaktadir. Dolayisiyla, fenomen
pazarlama ve fenomen pazarlamasi kelime gruplarinin Ingilizce “influencer
marketing” teriminin degil, ancak phenom marketing seklinde bir kelime
grubunun Tirkge karsiligi olabilecegi degerlendirilmektedir. Bu nedenle,
tenomen pazarlama ve fenomen pazarlamasi kelime gruplarinin hem {inli
etkileyici hem de mikro {inlii etkileyiciyi kapsayan ve her iki tiir etkileyici ile
gergeklestirilebilen influencer marketing kavraminin kapsamindan farkli ve
bu kavrami isimlendiren Ingilizce “influencer marketing” teriminin orijinal
anlamina aykir1 olarak sosyal medyadaki geleneksel tinliileri dislayan, sadece
mikro tinlileri igeren dar kapsamli bir pazarlama anlayigini ifade ettigi
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sonucuna varilmistir. The Universal Marketing Dictionary Sozliigii'nde,
influencer marketingde direkt olarak biiytik bir tiiketici grubuna pazarlama
yapilmasinin yerine, bir marka {inlileri, igerik olusturuculari, miigteri
savunucular1 ve galisanlar: igerebilen etkileyicilere marka adina konugmalar:
i¢in ilham verir veya bunlari telafi eder (MASB, t.y. a) seklinde, influencer
marketing faaliyetindeki etkileyicilerin {inliileri de igerdiginin belirtilmesi bu
sonucu dogrulamaktadir.

Ulusal literatiirdeki kaynaklarda kullanildig: goriilen niifuzlu pazarlama
ve hatirli pazarlama kelime gruplarinin sifat tamlamasi oldugu belirlenmistir.
Bu bulgu, niifuzlu pazarlama kelime grubunda tamlayan niifuzlu kelimesinin,
tamlanan pazarlama kelimesini niteleyerek, niifuzlu olmayi, pazarlamanin
bir niteligi haline getirdigini gostermektedir. Niifuzlu pazarlama kelime
grubunun, niifuzlu kelimesinin sozliiklerdeki (TDK, t.y. h; Tiirk Dil Kurumu,
2011: 1783) tanmimina gore, makami yliksek pazarlama veya kademesi
iist olan pazarlama ya da sozii gegen, istedigini yaptiran, erkli pazarlama
anlamlarina geldigi belirlenmigstir. Aragtirmada, diger bir kelime grubu olan
hatirli pazarlama kelime grubunun da sifat tamlamasi oldugu belirlenmistir.
Bu bulguya gore, hatirll pazarlama kelime grubunda tamlayan hatirh
kelimesi pazarlamay1 niteleyerek hatirli olmayi, pazarlamanin bir niteligi
haline getirmektedir. Hatirli pazarlama kelime grubunun, hatirli kelimesinin
Tiirk Dil Kurumu Tiirkge Sozlik’teki (2011: 1059) tanimina gore, hatirt
sayilan pazarlama veya saygin pazarlama anlamina geldigi belirlenmistir. Bu
bulgulara gore, niifuzlu pazarlama ve hatirli pazarlama kelime gruplarmin,
“influencer marketing” teriminin etkileyici kisi ile gergeklestirilen pazarlamay1
ifade eden anlamim kargilamadigr sonucuna varilmugtir. Niifuzlu ve hatirl
kelimelerinin, “influencer” kelimesinin degil, “influential” kelimesinin
Tiirkge karsihigr (Cambridge University Press, 2009: 386) olmasi bu sonucu
dogrulamaktadir. Ayrica, Keskin’in (2022: 132) “niifuzlu pazarlama” ve
“hatirli pazarlama” kelime gruplarinin, sosyal medyada hesap sahibi kiginin,
takipgilerinin iizerindeki niifuzundan faydalanmasini belirttiginden isabetli
oldugu diisiiniilebilirse de bu kisilere yiiklenen anlam, gereginden fazla
oldugundan isabetli olmadigini belirtmesi, bu sonucu desteklemektedir.

Ulusal literatiirdeki kaynaklardan birer kaynakta kullanildigi goriilen,
“etkileyen pazarlama”, “etkileyenli pazarlama” ve “etkilesimli pazarlama”
sifat tamlamalarinda, tamlayan kelimeyle ifade edilen niteligin, pazarlamanin
niteligi haline geldigi belirlenmigtir. Bu bulguya gore, “etkileyen” kelimesinin
etkileyenin pazarlama oldugunu; etkileyenli kelimesinin pazarlamanin
etkileme niteligine sahip oldugunu; etkilesimli kelimesinin pazarlamanin
etkilesimli oldugunu ifade ettigi belirlenmis ve Ingilizce “influencer

marketing” teriminin etkileyici kigi pazarlamasi anlamimi Tirkgeye dogru
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ve eksiksiz aktarmadiklari sonucuna ulasilmistir. Sifatlar bir ismin Oniine
geldiklerinde sifat olduklarinin anlagilmasi, tek baslarina kullanildiklarinda
ise isim degerinde olduklarindan isim ¢ekim eklerini alabilmeleri, ancak
sifat olarak kullanildiklarinda yani bir ismin Oniine gelerek nitelediklerinde
veya Dbelirttiklerinde, sifat tamlamasi olugturarak isim ¢ekim eklerini
alamamalar1  (Turkedebiyati.org, t.y. a) bu sonucu dogrulamaktadir.
Aymi zamanda, etkileyen pazarlama, etkileyenli pazarlama ve etkilesimli
pazarlama kelime gruplarinin, aragtirmada kapsanan makaleler igerisinde
sadece birer makalede kullanilmig olmalar1 nedeniyle aragtirmaya alinan
ulusal literatiirdeki kaynaklarda benimsenmedikleri ve yayginlasma egilimi
gostermedikleri degerlendirilmistir. Buna ek olarak, etkilesimli pazarlama
kelime grubu, Ingilizce “interactive marketing” teriminin Tiirkge kargiligt
(Giilmez ve Dortyol, 2009: 81) oldugundan eg adli terim olusumuna neden
olacagindan da uygun degildir. Aragtirmada, bir isim tamlamasi olan “etki
pazarlamas1” kelime grubundaki etki kelimesinin, etkileyiciyi degil, etki
eylemini ve etkileme eyleminin sonucunu ifade ettigi belirlenmistir. Buna
gore, “etki pazarlamas1” kelime grubunun, influencer marketing teriminin
anlamini Tiirk¢eye dogru ve eksiksiz aktarmadigr sonucuna varimigtir. Etki
kelimesinin, Ingilizce influencer kelimesinin degil, influence (Cambridge
University Press, 2009: 385), eftect (Selt Publishing, 2007: 219) ve impact
(Cambridge University Press, 2009: 373) kelimelerinin Tiirk¢e kargilig:
olmasi bu sonucu dogrulamaktadir. Ayrica, aragtirmada kapsanan makaleler
igerisinde sadece bir makalede kullanilmig olmasi nedeniyle arastirmaya
alinan ulusal literatiirdeki kaynaklarda benimsenmedigi ve yayginlagma
egilimi gostermedigi degerlendirilmistir. Ayni zamanda, etki pazarlamasi
kelime grubu “impact marketing” kavraminin Tiirkge karsihg (Giilmez ve
Dortyol, 2009: 80) olarak es adli terim olusumuna neden olacagindan da
uygun degildir.

Aragtirmada kapsanan ulusal literatiirdeki makalelerin iki tanesinde,
“etkileyici  kigi” sifat  tamlamasinin  kullamildigr  goriilmektedir.  Bu
makalelerin birinde “etkileyici kisi pazarlamasi” ve digerinde “e-etkileyici
kigi pazarlamas1” kelime grubu kullanilmaktadir. Etkileyici kigi pazarlamasi
kelime grubunda yer alan “etkileyici kisi” sifat tamlamasinin, “influencer”
teriminin anlamini bir yoruma ihtiyag birakmadan agik ve anlagilir gekilde,
dogru ve eksiksiz olarak Tiirkgeye aktardig1 sonucuna ulagilmistir. Ingilizce
“influencer” teriminin “Bagkalarimn kararlary dizerinde etkisi olan kisi”
(MASB, ty. b) tamimi ile “influencer marketing”in, potansiyel alicilar
tizerinde etkiye sahip olan kisilerden yararlanmaya ve daha biiyiik pazara
bir marka mesaji gondermek amaciyla pazarlama faaliyetlerini bu kisiler
ctrafinda yonlendirmeye odaklanan bir pazarlama (MASB, t.y. a) olarak
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belirtilmesi, bu sonucu dogrulamaktadir. Ayrica, “etkileyici kigi pazarlamasi”
kelime grubunun smirl ve tek bir anlaminin bulundugu ve herhangi bir
ciimle igerisinde kullanildiginda anlam kaymasina ugrayacak ve ciimle
icerisinde terim Ozelligini kaybedecek bir yapida olmadigi goriilmektedir.
Sonug olarak, aragtirmaya alinan ulusal literatiirdeki kaynaklarda Ingilizce
“influencer marketing” teriminin kargiligi olarak terimin Ingilizce orijinalinde
verilen anlami dogru ve eksiksiz kargiladig1 degerlendirilen, ayrica bir yoruma
ihtiyag olmaksizin agik ve yalin olarak pazarlama faaliyetinin bir etkileyici ile
yani etkilemek igini yapan, etkileyen bir kigi yardimu ile gergeklestirildigini
ifade eden ve yaygin olarak kullanilan etkileyici terimi ile iliskili oldugundan
yayginlagma potansiyeline sahip oldugu degerlendirilen “etkileyici kist
pazarlamas1” kelime grubu terim olarak segilmistir.

7. Oneriler

Aragtirmada Ingilizce “influencer marketing” teriminin Tiirkge kargiligt
olarak wulusal literatiirde terimlestirilerek kullanildig: tespit edilen kelime
gruplarinin  analiz sonuglar1 dikkate alindiginda, Ingilizce “influencer
marketing” teriminin karsilig1 olarak Ingilizceden 6diing alinan, influencer
marketing gibi tamamen Ingilizce ve Ingilizceden 6diing alinan influencer
kelimesinin yer aldig1 influencer pazarlama ve influencer pazarlamasi gibi
kismen Ingilizce olan kelime gruplarinin ulusal literatiirde kalici olarak
kullanilmamasi 6nerilmektedir.

Ingilizce “influencer marketing” teriminin Tiirkge kargilig1 olarak ulusal
literatiirde terimlegtirilerek kullanildig: belirlenen ve analiz sonuglarina gore,
Ingilizce “influencer marketing” teriminin etkileyici kisi ile gergeklestirilen
pazarlama anlamini bir yoruma ihtiya¢ duyulmadan Tiirk¢eye dogru
aktardig1 ve kelime gruplarinda yaygin olarak kullanilan etkileyici kelimesini
icerdiginden ulusal literatiirde yayginlagacag: degerlendirilen “etkileyici kigi
pazarlamas1” kelime grubunun terim olarak kullaniimasi 6nerilmektedir.
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