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Bölüm 1

Grafik Tasarımda İfade Biçimi Olarak Noktanın 
Evrimi 

Aydan Erarslan Turhan1

Özet

Grafik tasarım, temel elementlerin; noktaların, çizgilerin ve geometrik şekillerin 
kullanımı üzerine inşa edilmiştir. Bu çalışma, bu basit yapı taşlarının nasıl 
güçlü iletişim araçlarına dönüştüğünü ve tasarımın en karmaşık formlarının 
temelinde yatan evrensel dilin nasıl şekillendirildiğini ele almaktadır. Her 
bir element, mesajın sadeliği ve anlam derinliği arasında dengeler kurarak, 
tasarımcının vizyonunu somutlaştırmada kritik bir role sahiptir. Nokta, 
bir yaratımın başlangıç noktası olarak, potansiyelinin ötesinde bir anlam 
taşıyabilir; çizgi, farklı düşünce ve konseptleri birleştirirken; geometrik 
şekiller, formun ve işlevin evrenselliği içinde duyguları ve ideolojileri ifade 
eder. Çalışma, tasarımcıların yaratıcılık ve kültürel duyarlılık ile basit unsurları 
nasıl anlamlı ve etkileyici tasarımlara dönüştürebileceğini gösterirken, grafik 
tasarımın bu evrensel ve esnek dilinin farklı kültürler ve sosyal yapılar arasında 
iletişim köprüleri kurma potansiyelini de hatırlatmaktadır.

Minimalizmin gücünün altı çizilirken, basitleştirilmiş tasarım elemanlarının, 
izleyici ile net ve duygusal bir bağ kurma yeteneği, örneklerle açıklanmıştır. 
Bu elemanlar, kültürel semboller olarak tarihi kayıtlar tutmak, duygusal 
deneyimler sağlamak ve toplumsal ideolojileri yansıtmak için kullanılmıştır. 
Günümüzde ise bu basit tasarım unsurları, marka kimliklerinden sosyal 
kampanyalara kadar geniş bir yelpazede kullanılmaktadır. Bu çalışma, 
Sister Circle gibi sosyal etkinliklerden Toblerone’un marka yeniden 
pozisyonlandırmasına kadar çeşitli vakalar üzerinden bu unsurların gücünü 
örneklerle sergilemektedir. Son olarak, tasarımcılara düşen sorumluluklar, 
bu unsurları kullanırken karşılaşılabilecek zorluklar ve eleştirilere de 
değinilmiştir.

1 Araş. Gör., Anadolu Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Sanatlar Bölümü
 aydansiretli@anadolu.edu.tr, ORCID ID:: 0000-0002-5985-9931
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Giriş

Grafik tasarımın uçsuz bucaksız dünyasında, sürekli gelişen teknolojilerin 
ve değişen estetik anlayışının ortasında, değişmeyen bir dizi temel unsur 
yatmaktadır: noktalar, çizgiler ve temel geometrik şekiller. Çoğu zaman 
tasarım denince akla öncelikle karmaşık illüstrasyonlar, canlı renkler veya 
avangart tipografi gelir. Oysa her karmaşık görselin özünde, tasarım evreninin 
atomları olan bu basit unsurların bir kombinasyonu bulunmaktadır.

Bu temel tasarım bileşenlerinin gücü, doğalarındaki basitlikte yatmaktadır. 
Gereksiz ayrıntılardan arındırılmış bu unsurlar, mesajları netlik ve hassasiyetle 
iletme becerisine sahiptir. İster Apple’ın elmasının ikonik sadeliği isterse 
Olimpiyat ambleminin birbirine kenetlenen halkaları olsun, en akılda kalıcı 
tasarımlar hikayelerini anlatmak için genellikle bu temel unsurlara dayanır.

Dahası, bu unsurlar evrensel bir dil taşımaktadır. Kültürler ve çağlar 
boyunca noktalar, çizgiler ve şekiller tarihleri kaydetmek, duyguları aktarmak 
ve ideolojileri özetlemek için kullanılmıştır. Evrensellikleri, izleyicinin 
geçmişine bakılmaksızın, iletilen mesajın içsel bir anlayışa sahip olmasını 
sağlar.

Noktalar, çizgiler ve geometrik şekillerle ilgili bu keşfe çıkarken, yalnızca 
bu elemanların bireysel özellikleri irdelenmekle kalmayacak, aynı zamanda 
sinerji yarattıklarında nasıl anlatılar oluşturabildikleri, duyguları ortaya 
çıkarabildikleri ve parçalarının toplamından daha büyük fikirler ortaya 
koyabildikleri de gerçek dünya örnekleri üzerinden incelenecektir.

1. Görsel Anlatıların Yapı Taşları

Görsel iletişimin yalın, anlaşılır ve hızlı iletişim kurma hedeflerini sıkıca 
kucaklayan grafik dilin en etkileyici özelliklerinden biri, en karmaşık bilgileri, 
derinlikli duygu ve düşünceleri, çok katmanlı anlam ve fikirleri bile çok az 
görsel elemanla anlatabilmesidir. Grafik ifade biçiminin bu güçlü özelliği 
sayesinde kişiler, daha önce içinde bulunmadıkları bir mekandayken yangın 
ya da deprem benzeri acil bir durumda çıkışın ne tarafta olduğunu saniyeler 
içinde anlayabilir, eline aldıkları bir ambalajın üzerinde bulunan yığınla yazının 
tek kelimesini dahi okumaya gerek kalmadan ‘3 yaşından küçük çocuklar için 
uygun olmadığı’ ya da ‘zehirli madde’ içerdiği gibi hayati bilgileri bir bakışta 
fark edebilir, dilini hatta alfabesini bile bilmedikleri bir ülkede lavabo, durak, 
giriş gibi konumları yardım almadan çabukça bulabilir, araç kullanırken kimi 
zaman sadece bir saniyeden bile kısa bir süre bakma şansı yakalayabildikleri 
trafik uyarısını algılayıp kendilerinin ve çevrelerindeki insanların can ve mal 
güvenliği için gerekli komutları hızla yerine getirebilirler.



Aydan Erarslan Turhan | 3

Grafik dilde bunu mümkün kılan görsel anlatının yapı taşları şüphesiz 
temel tasarım unsurlarıdır. Temel tasarım ilkelerinin yol göstericiliğiyle 
konumlandırılan ya da bir araya getirilen temel tasarım elemanları kimi 
zaman yalnızca tek başlarına, kimi zamansa birbirleriyle kurdukları anlamlı 
görsel ilişkilerle çok farklı derinliğe ve yoğunluğa sahip mesajları iletme gücü 
taşımaktadır. Temel tasarım elemanları tüm bu mesajları iletmeye yararken, 
sözü geçen temel tasarım unsurlarının seçimi ve bir araya getirme şekli, 
tasarlanan grafik ürünün bu mesajı okurken nasıl bir ses tonu kullanması 
gerektiğini belirleyebilir. Doğru şekilde kurgulandığında bir grafik ürünün 
ses tonu hızlı, ciddi, eğlenceli, öğretici, sevecen, maceracı, meraklı, net, 
gizemli, destekleyici, tehditkâr, buyurgan, resmî ya da arkadaşça olabilir. Bir 
grafik ürünü tasarlarken uygun tonu bulmak ve kullanmak istenilen mesajın 
daha kolay iletilmesine ve daha etkili olmasına büyük katkı sağlar.

Grafik ifade biçimlerinde tüm bunları mümkün kılan unsurların temelinde 
tasarım elemanları, tasarım elemanlarının temelinde ise nokta yatar. Yalnız 
başına kullanıldığında bile sayısız anlam taşıyabilen nokta, diğer noktalarla 
yan yana gelerek bambaşka görsel ifadelere sahip çizgiye, noktalardan oluşan 
bu çizgilerse bir alanı çevreleyerek görsel iletişimin evrensel bileşenleri olan 
şekillere evrilir. Noktanın bu yolculuğuna grafik ürünlerin en yalınından en 
karmaşığına kadar sayısız örnekte tanık olmak mümkündür.

1.1. Nokta: Bir Noktadan Fazlası

Nokta, görsel sanatlarda kullanılan en temel elemandır. Matematiksel 
anlamda boyutsuz ve sınırsız bir konum belirten nokta, grafik tasarımda 
gözle görülür bir iz bırakır (Lupton ve Phillips, 2015). Bu iz ister bir damla 
mürekkep ister bir piksel olsun, bir kompozisyonda belirli bir alanı işgal 
eder ve görsel ağırlığa sahiptir. Basit yapıları nedeniyle genellikle hafife 
alınan noktalar, geniş bilgi aktarma, duyguları uyandırma veya diğer tasarım 
unsurlarını vurgulama konusunda doğuştan gelen bir yeteneğe sahiptir. Daha 
geniş bir perspektiften bakıldığında noktalar, tekil izlerden daha fazlasıdırlar; 
fikirlerin doğuşu, çizgilerin öncüsü ve tasarımın en küçük yapı taşlarıdırlar.

Grafik tasarım, görsel iletişimi sağlama sanatıdır ve nokta, bu iletişimde 
temel bir rol oynar. Nokta, izleyicinin gözünü yönlendirme gücüne sahiptir. 
Bir tasarımcı, noktaları bilinçli olarak yerleştirerek izleyicinin gözünü bir 
afişteki önemli bilgilere veya bir web sitesindeki butona doğru yönlendirebilir. 
Nokta, yalnızca izleyicinin bakışlarını yönlendirmekle kalmaz. Stratejik olarak 
konumlandırıldığında izleyicinin dikkatini çeker ve odak noktası olarak işlev 
görür. Noktaların bağımsız yapısı monotonluğu kırmaya ve pasif alanları 
hareketlendirmeye de olanak tanır. Noktanın dikkat çekici ve yönlendirici 
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gücü, izleyicinin söz konusu grafik ürünle kurduğu ilişkinin doğrultusunu, 
temposunu ve sıralamasını tasarımcının kontrolü altında olmasını sağlayan 
görsel hiyerarşiye katkı sağlayabilir. 

Yoğunluğu ve dağılımı üzerine alınacak kararlar, noktayı görsel gerilim 
yaratmak amacıyla kullanmayı mümkün kılar. Herhangi bir tasarım alanına 
giren nokta, bu alanla hemen bir ilişki kurar. Bu ilişkiyi en çok etkileyen 
şey, noktanın çevresindeki boşluğa göre büyüklüğüdür. Onu takiben gelen 
ikinci önemli faktör ise, noktanın köşelere olan uzaklığıdır. Kendi başına, 
ağırlıksız ve nötr bir unsur olmasına rağmen, bir nokta eğer tasarımın 
merkezinden uzak bir yere yerleştirilirse, bu alan üzerinde dikkat çekici bir 
değişim yaratabilir. Merkezde yer aldığında çoğunlukla sakin ve stabil bir 
görünüm sunarken, kenarlara doğru hareket ettikçe, tasarım yüzeyindeki 
boşluğun etkisi ve yansıttığı görsel gerilimi artmaya başlar. Bir diğer noktanın 
sahneye eklenmesiyle, ilgi alanı tek bir noktanın çevresindeki boşluktan, iki 
noktanın birbirleri arasındaki ilişkiye doğru çevrilir. İki nokta arasında bir 
bağ hissi oluşur ve sanki aralarında görünmez bir çizgi varmışçasına, alanı 
ikiye bölünmüş gibi hissettirirler. Noktalar birbirlerine doğru yaklaştıkça, 
aralarındaki bu gerilim hissi kuvvetlenir. Üst üste gelmeleri durumunda, biri 
diğerinden büyükse, bu gerilim bir miktar azalır. Ancak aynı anda, noktalar 
arasında oluşan ön ve arka plan ilişkisi derinlik hissi ve üç boyutlu bir 
görünüm kazandırarak yeni bir tür gerilim yaratır (Samara, 2007).

Noktaların yerleşimi aracılığıyla, tasarımcı kompozisyonda hareket hissi 
verebilir. Uygun şekilde hizalanan ya da gradyanlar halinde düzenlenen 
noktalar kâğıt gibi durgun bir tasarım yüzeyinde dahi hareketi simüle edebilir. 
Noktaların bir araya gelmesiyle oluşan desenler ve dokular, bir tasarımın 
genel estetiğine katkıda bulunur ve izleyicinin algısını etkileyebilir. Boyutları 
veya yoğunlukları değişen noktaların tekrarı doku ve desenler oluşturarak 
tasarıma derinlik ve ritim katabilir.

Nokta biçimsel olarak incelenmeye devam devam edildiğinde 
karşılaşılacak kullanım alanlarından bir diğeri de bilgi ve veri aktarımını 
önceleyen görsel iletişim ürünleridir. Bir dizek üzerinde yer alan notalardan, 
metro güzergahını gösteren şemadaki duraklara, çok çeşitli haritalardan, 
grafik tasarımda veri iletimi denildiğinde akla ilk gelen ürünü olan bilgigrafi 
(infografi) tasarımlarına kadar, bilgilendirmenin temel olduğu birçok farklı 
görsel iletişim ürününde nokta çok değerli bir elemandır.

Noktalar, temel ve basit olmalarına rağmen, tasarımları yükseltme, 
karmaşıklıkları aktarma ve diğer tasarım öğeleri arasında bağlayıcı dokular 
oluşturma potansiyelini içlerinde barındırırlar. Belli bir amaç ve niyetle 
kullanıldıklarında, basit yapılarını aşarak görsel iletişimde çok güçlü 
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semboller ve temel birimler haline gelirler. Bir noktanın tasarım yüzeyinde 
bulunup bulunmaması, varlık ve yokluk, başlangıç ve son gibi temel felsefi 
kavramları simgeleyebilir. Noktanın/nokta gruplarının kültürel ve sembolik 
ifade biçimlerinde tarih boyunca etkin şekilde kullanılagelmesinin sebebi 
de budur. Sembolik ve soyut bir anlarımda tek bir nokta yalnızlık, basitlik 
veya odaklanma duygularını uyandırabilirken, kümeler halindeki noktalar 
bolluğu, birliği veya karmaşıklığı yansıtabilir. 

Çeşitli kültürlerde nokta, başlangıç işaretinden sona, koca güneşten 
küçücük bir tohuma kadar her şeyi temsil edebilir. Örneğin Hint kültüründe 
alına uygulanan kırmızı nokta (bindi), dini açıdan bakıldığında üçüncü gözün 
yerini işaret eder. Bu da kişinin içsel gözü ve bilgeliğini temsil ederek, kişinin 
zihinsel yeteneklerini, sezgilerini ve odaklanma gücünü vurgular. Sosyal 
açıdan bindi kullanımı bazı topluluklarda bir kadının evli olduğunu gösteren 
bir işaret olarak hizmet eder. Kültürel açıdan ise bindinin evli kadınların 
alnına sürüldüğünde/yapıştırıldığında, evliliklerine şans getireceğine inanılır 
(Dokras, 2020). Tüm bu anlam, bilgi ve niyetin küçücük bir nokta ile temsil 
edilebilmesi, noktanın kültürel ve sembolik olarak ne kadar etkin bir görsel 
eleman olduğunun örneklerinden yalnızca biridir.

Tüm bunlar, noktanın özünde basit bir eleman olmasına rağmen, grafik 
tasarımın genel anlam ve duygusunu şekillendirmede ne kadar güçlü bir araç 
olduğunu gösteren örneklerdendir. Bu güçlü aracın görsel iletişimdeki rolü 
bunlarla sınırlı değildir. Çok sık aralıklarla ya da aralık bırakmaksızın yan 
yana dizilen noktalar görsel iletişimin bir diğer temel unsuru olan çizgiye 
evrilir, fikirleri, kavramları, duygu ve düşünceleri aktarma görevini çizgi 
olarak devam ettirir.

1.2. Çizgi: Düşünceleri Bağlamak ve Vizyonu Yönlendirmek

Noktanın hareketiyle meydana gelen çizgi, grafik tasarımın temel 
elemanlarından biridir. İki nokta arasındaki bağlantıyı temsil eden çizgi, 
kendini oluşturan noktadan farklı olarak boyutsuz değildir. Uzunluk, yön 
ve genişliğe sahiptir. Çizgiler, sayısız biçimleriyle, öğeler arasında köprü 
görevi görür, izleyicinin bakışını yönlendirir, bir dizi duygu ve anlamı aktarır 
(Landa, 2011). Çizgi, tasarımda sınırlar çizer, alanları ayırır, yön ve hareket 
oluşturur ve görsel bir hikâye anlatmak için kullanılabilir. Bir tasarımcının 
elindeki dinamik araçlardan biri olan çizgi, bir dizi yorum ve uygulamaya 
olanak sağlar.

İki birleşen çizgi, uzakta kaybolan bir noktayı ima edebilir ve bu, iki 
boyutlu bir alanda üç boyutlu bir yanılsama yaratma önerisinde bulunabilir. 
Yatay çizgiler, açık düzlüklerin hissini uyandırır; dikey çizgiler ise güç ve 
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kuvveti temsil edebilir (Dabner, Stewart ve Vickress, 2020). Çizgiler, hareket, 
ivme, ritim ve yukarı veya aşağı yönlü hareketleri ima eden zarif araçlardır ve 
görsel hiyerarşilerin ve bütünlüğün oluşturulmasında başlıca yardımcılardır.

Çizgiler, bir tasarımda görsel hiyerarşi ve bütünlüğe katkı sağlamanın 
yanı sıra, izleyicinin gözünü yönlendirebilir ve okuma akışını düzenleyebilir. 
Ayrıca çizgiler bir illüstrasyonda derinlik ve perspektif yaratmak, bir logoda 
güç ve istikrarı simgelemek veya bir web sitesinde navigasyonu kolaylaştırmak 
gibi amaçlarla kullanılabilir. Bunların yanı sıra farklı renklerde ve çeşitli 
kalınlıklardaki çizgiler, tasarıma görsel ilgi ve vurgu ekleyebilir.

İletişim kurma biçimleri bakımından çizgiler görsel bir anlam taşır ve bu 
anlam, çizginin yönüne, şekline, kalınlığına ve rengine bağlı olarak değişebilir. 
Grafik tasarımın hisli dili olarak kabul edilebilecek çizgiler duyguların ve 
mesajların iletiminde büyük bir rol oynarlar. Çizgilerin yansıttığı temel duygu 
ve kavramlarda belirleyici olan faktörlerin başında eksen ve doğrultu gelir 
(Puhalla, 2011). Bir tasarım yüzeyinde, basılı bir grafik üründe, bir duvarda 
ya da bir fotoğrafta karşılaşılan çizginin izleyiciye ilettiği genel duygu ya da 
kavram, çizginin tasarım yüzeyini, sayfayı, duvarı ya da fotoğrafı referans 
alan eksen düzlemindeki doğrultusuna bağlıdır.

Çizgilerin, sözü geçen referans eksendeki doğrultuları genel olarak üçe 
ayrılır. Yatay, dikey ve diyagonal. Bu üç temel doğrultu, çizginin izleyiciye 
ileteceği mesajı büyük oranda belirler. Yatay, dikey ve diyagonal eksenlerin 
ilişkilendirildiği kavramların evrenselliği, insan algısının (dünyanın 
her yerinde ve her zaman geçerli olan) fizik kanunları doğrultusunda 
şekillenmesine dayanır. Görsel iletişim açısından bakıldığında insanın 
görme ve gördüğünü yorumlamasında en etkili fizik kanunlarının başında 
yer çekimi gelir. Yer çekimi göreceli bir kavram değildir ve kişiden kişiye 
değişmez. Gezegenimizdeki tüm varlıkların tabi olduğu bu kanunun, 
tıpkı çevremizdeki somut varlıklar gibi görsel iletişim ürünlerinde yer alan 
elemanları da yer çekimine tabi gibi algılamamıza neden olduğu düşünülür. 
Bu düşünceden yola çıkarak, yatay çizgilerin durağanlık, dikey çizgilerin 
hareketlilik, diyagonal çizgilerin ise enerji ve gerilimle ilişkilendirilmesi 
oldukça anlaşılırdır.

Yatay çizgilerin çağrışımları dinginlik, huzur, stabil olma, denge, 
monotonluk, pasiflik, sakinlik, hareketsizlik gibi kavramlar çevresinde 
şekillenir. Yer çekimi ve insanın fiziksel dünya ile iletişimi düşünüldüğünde 
insan bedeninin ya da eşyaların yatay pozisyonda duruşu, bu kavramların 
çerçevesini daha iyi anlamamızı sağlar. Yatağa uzanmış bir insan ya da 
masanın üzerinde yatay olarak duran bir kalem, dışarıdan bir müdahale 
gelmediği sürece bu pozisyonunu ve durağanlığını koruyacaktır. Her ikisinin 
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de devrilme, düşme ya da yıkılma riski yoktur ve yer çekimi karşısında 
ağırlıklarını zemine eşit bir şekilde dağıtmış halde oldukları için denge 
halindedirler. Yatay çizgilerin sakinlik ve denge ile anılmasının sebebi de 
budur.

Aynı bakış açısıyla dikey çizgilerin güç ve yükselme benzeri kavramlarla 
ilintili olması açıklanabilir. Yatay çizgi örneğinde yatakta uzanan insan bu 
kez ayağa kalkmış, zemine dik bir açı oluşturmuştur. Uyku halinin pasif, 
sakin, durağan doğası yerini aktif ve kontrollü bir güce bırakmıştır. Bu 
durum dikey çizgileri hareket ve enerji kavramlarına doğru yaklaştırır. Ancak 
söz konusu enerji, hareket ya da gerilim olduğunda bu mesajı iletmekte en 
başarılı olan diyagonal çizgilerdir. Yatarken neredeyse sıfır hareket enerjisi 
taşıyan insan, ayağa kalktığında kontrollü bir enerji ve gücün yardımıyla 
ayakta durur. Aynı insanın zemin ile diyagonal bir açı oluşturması için ileri 
doğru kuvvetle zıplaması, neredeyse öne yatarcasına hızla koşması ya da 
dengesini kaybederek öne veya geriye doğru düşmesi gibi belirli koşullar 
dışında çok da fazla ihtimal bulunmamaktadır. Diyagonal açıyı insana 
kazandırabilecek zıplama, hızla koşma ya da devrilme anlarının ortak özelliği, 
diyagonal çizgilerin görsel iletişimde hareket, yüksek enerji, görsel gerilim 
gibi anlamlar taşımalarına neden olan ilerleme ya da devrilme anında tanık 
olunan hareketin yüksek enerjisidir. Bu bakış açısı, çizgilerin mesaj iletme 
konusunda etkinliğini ve evrenselliğini anlamayı oldukça kolaylaştırır.

Hareket halindeki noktalar olarak da tanımlanabilen çizginin mesaj iletme 
özelliğinde tek etmen eksen değildir (Puhalla, 2011). Kimi zaman teknik 
bir çizimde, kimi zaman sanatsal bir ifade biçimi olarak karşılaşılan çizginin 
kalınlığı, kıvrımlı, düz ya da kırık oluşu, çizginin üretildiği aracın ne olduğu 
gibi birçok etmen, çizginin izleyici ile kurduğu ilişkiyi derinden etkiler. 
Örneğin düz çizgiler sadelik ve düzeni ifade edebilirken, eğri çizgiler hareket 
ve dinamizmi temsil edebilir. Keskin açılı çizgiler dramatik ve dinamik bir 
hava yaratırken yumuşak kıvrımlara sahip çizgiler rahatlık ve doğallık hislerini 
çağrıştırabilir. Kırık çizgiler bir şeyin kesintili veya geçici olduğunu ifade 
etmek için kullanılabilecekken, dalgalı çizgiler suyun hareketini veya rüzgârın 
esintisini simgeleyebilir. Çizginin şeklinin yanı sıra kalınlığı, uzunluğu, yönü 
ve hatta rengi, uyandırdığı duyguları büyük ölçüde etkileyebilir. İnce, narin 
çizgiler zarif ve rafine olarak algılanabilirken, kalın, pürüzlü çizgiler agresif 
veya çiğ olarak algılanabilir. Bu çağrışımlar ve güçlü ifade olanakları çizgiyi 
mesaj iletiminde oldukça etkili bir eleman yapar.

Çizgilerin grafik tasarımdaki rolü mesaj iletmekle sınırlı değildir. Doğası 
gereği çizgiler mükemmel bölme araçlarıdır. Bilgileri gruplandırmaya, 
görüntüleri veya tasarım bileşenlerini bölümlere ayırmaya yardımcı olarak 
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netlik ve anlaşılırlık sağlar, izleyici/kullanıcı deneyimini geliştirir. Çizgiler 
aynı zamanda vurgulama için de kullanışlı araçlardır. Bir metnin, kelimenin, 
başlığın ya da herhangi başka bir görsel elemanın vurgulanmasına yardımcı 
olur. Çizginin bu gücü görsel iletişimi de aşarak sözlü iletişime kadar 
taşınmıştır. Konuşma sırasında (sözlü iletişim) bir düşünce, fikir ya da iddiayı 
vurgulamak amacıyla “altını çizerek söylüyorum” ya da “altını çiziyorum” 
benzeri ifadeler kullanılması, çizginin vurgu yapma gücünün sözlü iletişime 
dahi aktarılmış olmasının göstergesidir.

Çizgiler de tıpkı noktalar gibi diğer çizgilerle bir arada kullanıldıklarında 
doku, desen ya da derinlik hissi yaratabilir. Paralel, dik kesişen ya da balıksırtı 
desenlerinde tekrarlanan çizgiler çok çeşitli dokular ve karmaşık desenler 
oluşturarak düz tasarımlara derinlik kazandırabilir. 

Grafik tasarımda çizginin en yaygın kullanım amaçlarının bir diğeri ise 
gözü yönlendirmektir. Bu özelliği ile çizgiler özellikle bilgigrafi ya da harita 
tasarımlarında izleyicinin gözlerine rehberlik ederek, içerikte sorunsuz bir 
şekilde gezinmelerine yardımcı olur. 

Çizgi, çok yönlü ve uyarlanabilir niteliğiyle çok eski zamanlardan beri 
tasarımın temel taşlarından biri olmuştur. Grafik tasarım dünyasında, soyut 
düşünceleri somut görsellere dönüştüren, izleyicilere rehberlik eden ve 
anlayıştaki boşlukları dolduran bağlayıcılar, yönetmenler ve hikâye anlatıcıları 
olarak hareket ederler. İncelikleri ve güçleri basitliklerinde yatar, bu da onları 
bir tasarımcının cephaneliğinde vazgeçilmez bir araç haline getirir.

1.3. Geometrik Şekiller: Biçimin Evrenselliği

Noktanın görsel iletişimin temelinde yatan yolculuğu, yan yana gelerek 
oluşturduğu çizgilerin bir alanı kapatarak şekillere dönüşümüyle tamamlanır. 
Şekil, kapalı bir çizgi ile sınırlanan alandır. Şekiller, iki boyutlu (uzunluk ve 
genişlik) veya üç boyutlu (uzunluk, genişlik ve derinlik) olabilir ve geometrik 
(kare, daire, üçgen gibi) veya organik (doğadan esinlenen, düzensiz hatlara 
sahip) olabilir (Poulin, 2011). Şekiller, görsel bir kompozisyonun temel yapı 
taşlarından biridir ve görsel içerikleri düzenlemek, dikkat çekmek ve anlam 
yaratmak için kullanılır.

Antik mimariden çağdaş logolara kadar geometrik şekiller anlam ve 
duyguların aktarılmasında her zaman temel bir rol oynamıştır. Evrensellikleri 
ve sadelikleri, onları tasarımcıların elinde karmaşık mesajları son derece 
net bir şekilde iletebilen güçlü bir araç haline getirmiştir. Grafik tasarımda 
şekiller, mesajları iletmek, marka kimliği oluşturmak ve görsel ilgi çekmek 
için kullanılır. Şekiller, bir tasarımın odak noktasını oluşturabilir veya görsel 
bir kompozisyon içinde farklı öğeleri birbirinden ayırmak için kullanılabilir. 
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Ayrıca, şekiller görsel dengenin ve hiyerarşinin oluşturulmasına yardımcı 
olur. Örneğin, geometrik şekiller düzen ve istikrar hissi verirken, organik 
şekiller doğallık ve rahatlık hissi uyandırabilir. Şekiller, aynı zamanda arka 
plan ve doku oluşturmak, görsel akış yaratmak ve izleyicinin dikkatini belirli 
bir yöne çekmek için de kullanılır.

Şekiller, sembolizm yoluyla derin anlamlar taşıyabilir ve kültürel, tarihsel 
veya kişisel bağlamlarda farklı yorumlara açık olabilir. Örneğin, bir daire 
bütünlüğü ve sonsuzluğu, bir üçgen dengeli gücü veya değişimi, bir kare 
ise istikrarı ve düzeni temsil edebilir. Sıradan kabul edilen üçgen, kare, 
daire gibi basit geometrik formlar, kimi zaman son derece derin sembolik 
anlatımların temel yapı taşlarını oluştururlar (Uçar, 2019).Bu semboller, 
insanlar tarafından kolayca tanınır ve anlam yüklenir, bu da onları görsel 
iletişimde güçlü araçlar haline getirir. Temel tasarım unsurları evrensel 
psikolojik tepkilerden yararlanırken, bireysel yorumlar kişisel deneyimlere, 
kültürel geçmişlere ve toplumsal koşullanmalara göre değişebilir. Bu unsurları 
tasarımda çok yönlü kılan, evrensel ve kişisel olanın bu etkileşimidir.

Şekiller, karmaşık fikirleri ve mesajları basitleştirerek ve soyut kavramları 
somutlaştırarak iletmekte önemli bir role sahiptir. Bir şekil veya şekiller grubu, 
bir fikri, duyguyu veya hikâyeyi ifade etmek için kullanılabilir. Örneğin, bir 
markanın logosunda kullanılan geometrik şekiller, o markanın değerlerini 
ve kimliğini temsil edebilir. Ayrıca, sosyal kampanyalarda şekiller, toplumsal 
meselelere dikkat çekmek ve halkı bilinçlendirmek için kullanılabilir. 
Şekillerin renkleri, boyutları ve yerleşimi, karmaşık mesajların ve duyguların 
iletilmesinde önemli bir rol oynar. Temel tasarım unsurlarının ardındaki 
psikoloji oldukça derindir ve tasarımcılara yalnızca görsel araçlardan değil, 
duygusal ve bilişsel tetikleyicilerden oluşan bir araç seti sunar. Tasarımcılar 
bu temelleri anlayarak daha derin, genellikle bilinçaltı seviyelerde yankı 
uyandıran mesajlar oluşturabilir ve çalışmalarını daha etkili hale getirebilirler.

Şekillerin duygu iletiminde kullanılma biçimi çizgilerinkiyle aynı algı 
perspektifiyle açıklanır. Tıpkı çizgide olduğu gibi dikey şekiller genellikle 
güç, istikrar, yükselme gibi kavramları çağrıştırırken, yatay şekiller güven, 
denge, istikrar, sakinlik benzeri duygularla ilişkilendirilir. Diyagonal şekiller 
ise hareket, enerji ve gerilimi iletme konusunda kullanışlı araçlardır.

Organik, biyomorfik, sembolik, rastlantısal, soyut ya da figüratif şekiller 
farklı kavramları farklı şekillerde iletmekte grafik tasarımcıların önemli 
araçlarındandır. Ancak tüm bu şekil kategorilerinin içinde evrenselliğiyle 
ve tanınırlığıyla ön plana çıkanlar temel geometrik şekillerdir. Bebeklikten 
başlayarak (oyuncaklarda, dekorasyonda, eşyalarda, kitaplarda, derslerde vb.) 
düzenli olarak maruz kalınan dörtgen, daire ve üçgen, bu maruz kalmanın 
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etkisiyle insan algısında çok tanıdık ve dikkat çekici olma özelliği kazanır. 
Simetrik yapıları ve tamamı görünmediği anlarda bile sahip olunan aşinalık 
sayesinde zihinde kolayca tamamlanabilmeleri, düzensiz şekiller arasından 
kolayca fark edilebilir olmaları gibi özellikleri, temel geometrik şekilleri mesaj 
iletiminde eşsiz kılar. Zihin geometrik şekilleri, özellikle de simetrik olanları 
sabit, dengeli ve düzenli olarak algılar. Bu, insanın denge ve öngörülebilirlik 
için taşıdığı içsel arzudan kaynaklanır.

Şekillerin psikolojik rezonansı, onlara tek başına kullanıldıklarında bile 
anlam taşıma ve aktarma yetisi kazandırmıştır. Farklı şekiller farklı duygular 
uyandırır. Daire ve oval gibi yuvarlak şekiller topluluk, birlik ve koruma 
hissi verebilir. Buna karşılık, üçgen gibi keskin açılı şekiller gerginlik, hareket 
ve hatta saldırganlık duyguları uyandırabilir. Temel anlamda dörtgenlerin 
güven, istikrar, denge, huzur; dairelerin enerji, eğlence, oyunculuk, neşe, 
yaklaşılabilirlik; üçgenlerin ise uyarı, dikkat, dinamizm, agresyon ve dramatik 
ifadeler etrafında şekillenen çağrışımlarına ek olarak, bu şekillerin sosyal ve 
kültürel bağlamda taşıdıkları anlamlar, şekilleri en karmaşık düşünceleri bile 
kolayca aktarma konusunda en sık başvurulan araçlardan biri yapar. 

Hikâye anlatımı, bağlam oluşturma, mesajı kuvvetlendirme gibi 
konularda şekillerin yadsınamaz etkinliğinin en bariz örneklerinden biri 
olarak, neredeyse bir daire ve bir elipse kadar indirgenebilen piktografik bir 
elma şekli gösterilebilir. Teknoloji devi Apple’ın da logo olarak kullandığı 
bu basit şekil çeşitli bağlamlarda kullanıldığında birbirinden oldukça farklı 
anlamlar taşıyabilir. Basit bir elma şekli dini açıdan Adem ve Havva’ya, 
cennet ve yasak kavramlarına göndermede bulunabilir, aynı elma Amerikan 
eğitim sisteminde öğretmenlerle ve eğitimle ilişkilendirildiği için okulla 
ilgili çağrışım yaratabilir (Golombisky ve Hagen, 2011), Newton’un yer 
çekimi teorisiyle ilişkilendirildiği için fizik, bilim ya da ilhamın bir göstergesi 
olabilir, sağlıklı beslenmeyi temsil edebilir, masalsı bir yaklaşımda Pamuk 
Prensese ikram edilen zehirli elmaya göndermede bulunarak üstü örtük bir 
kötü niyeti anlatabilir veya bir çocuğun kafası üzerinde bulunan ve William 
Tell’in yayını doğrulttuğu elmayı sembolize edebilir ya da “The Big Apple” 
lakabıyla anılan New York’u işaret edebilir. Bunlar elma şeklinin temsil 
edebileceği kavramların sadece bazılarıdır. Bu kavram listesinin uzatılması 
mümkündür ve unutulmamalıdır ki bunlar yalnızca elma şeklinin ilişki 
kurduğu kavramlardır. Temel geometrik şekillerden figüratif şekillere uzanan 
sayısız şekil, sayısız farklı duygu, fikir ya da kavramı başarıyla iletebilir.

Ustaca kurgulanmış etkileşimler ya da iyi planlanmış bir yerleşim, 
şekilleri kullanarak hikâye anlatımına olanak sağlar. Şekiller, diğer unsurlarla 
birlikte kullanıldığında veya birleştirildiğinde, bu doğal duygusal ipuçlarını 



Aydan Erarslan Turhan | 11

güçlendirebilir veya yumuşatabilir ve tasarımcıların iletmek istedikleri 
mesajlara ince ayar yapmalarına olanak tanır. Bu geometrik şekillerin doğal 
özelliklerini ve kültürel anlamlarını anlamak, tasarımcıların bunları stratejik 
olarak kullanmalarını, derin ve etkili yankı uyandıran mesajlar oluşturmalarını 
sağlar. Bu formların evrenselliği, kitlelerin çeşitliliğinden bağımsız olarak 
mesajın özünün tutarlı ve etkili kalmasını sağlar.

2. Unsurları Sentezleme

İlk adımın tek bir nokta ile atıldığı görsel iletişim yolculuğunda mesaj 
iletmenin yolu kimi zaman belli bir elemanı tek başına kullanmaktan geçse 
de çoğu zaman bu elemanları bir arada kullanmaktan geçer. Noktalar, 
çizgiler ve şekiller gibi temel tasarım öğelerinin bir araya getirilmesi, farklı 
ve uyumlu bir görsel dil oluşturulmasını sağlayabilir. Düşünceli bir şekilde 
entegre edildiğinde, bu basit bileşenler karmaşık anlatıları, marka kimliklerini 
aktarabilir ve belirli duyguları harekete geçirebilir. Nokta, çizgi ve şekil gibi 
temel tasarım elemanlarının birleşimi, görsel sanatların ve grafik tasarımın 
karmaşık yapılarını oluşturur. Bu elemanlar bir araya geldiğinde, karmaşık 
fikirleri ve mesajları iletebilen görsel bir yaratır. Bu bileşim, izleyicinin 
algısını yönlendirir, duygusal tepkiler uyandırır ve anlatılmak istenen hikâyeyi 
güçlendirir.

Temel tasarım elemanlarının birleşimi, görsel bir kompozisyonda anlam 
ve derinlik oluşturabilir. Bir noktanın çizgiye dönüşmesi ve bu çizginin bir 
şekli oluşturması, bir tasarımın evrimini ve büyümesini simgeleyebilir. Bu 
tür geçişler, izleyicilerin bir tasarımın altında yatan kurguyu keşfetmelerini 
sağlar. Temel tasarım elemanlarının birleşimi, bir hikâyeyi anlatmak için 
de kullanılabilir. Örneğin, bir poster tasarımında kullanılan noktalar, 
çizgiler ve şekiller, belirli bir olayın veya karakterin hikayesini anlatmak için 
kullanılabilir. Nokta, çizgi ve şekillerin birleşimi, izleyicilerde derin duygusal 
tepkiler uyandırma gücüne sahiptir. Bu elemanlar, olayın duygusal tonunu ve 
atmosferini yansıtmak için dikkatlice seçilir ve yerleştirilir. 

Uyumluluk, görsel elemanların birbiriyle olan tutarlılık ve harmoni 
ilişkisidir. Benzer renkler, şekiller veya çizgiler kullanarak oluşturulan 
tasarımlar, izleyiciye huzur ve düzen hissi verebilir. Örneğin, bir marka 
kimliğinde kullanılan yuvarlak şekiller ve yumuşak çizgiler, markanın 
dostane ve erişilebilir olduğu izlenimini verebilir. Kontrast, bir tasarımdaki 
farklılıkların vurgulanmasıdır. Zıt renkler, farklı boyutlardaki şekiller veya 
farklı yönlerdeki çizgiler kullanarak oluşturulan tasarımlar, belirli elemanları 
ön plana çıkarabilir ve izleyicinin dikkatini çekebilir. Örneğin, siyah bir arka 
plan üzerine beyaz bir şekil, güçlü bir kontrast oluşturur ve gözü hemen 
üzerine çeker.
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Nokta, çizgi ve şekillerin birleşimi, görsel iletişimde hem uyumluluk hem 
de kontrast yaratabilir. Benzer şekiller ve hatlar kullanılarak oluşturulan bir 
tasarım, uyumlu ve bütünlüklü bir izlenim yaratırken, farklı şekillerin ve 
çizgilerin kontrastı, dikkat çekici ve dinamik bir kompozisyon oluşturabilir. 
En etkili görsel iletişim hem uyumu hem de kontrastı dengeli bir şekilde 
kullanır. Uyumluluk, tasarımın bütünleşmesini sağlarken, kontrast 
vurgulamak istenen noktaları belirginleştirir. Söz gelimi, bir tasarımda, 
benzer renk tonlarındaki arka planın üzerine kontrast yaratan doygun bir 
renk kullanarak yazılan yazı, mesajın net ve dikkat çekici olmasını sağlar.

Temel tasarım unsurlarını bir arada kullanmanın farklı yolları vardır. 
Katmanlama, kesişme, çevreleme gibi yöntemler, nokta, çizgi ve şekilleri bir 
araya getirmenin en yaygın yollarındandır. Bu yöntemlerle temel bileşenlerin 
yapısı korunarak ilişkiler kurulabildiği gibi öğelerin yalnızca belli özellikleri 
korunarak yapılan sentezle yeni formlar üretilebilir.

Üst üste binen noktalar, çizgiler ve şekiller derinlik ve görsel entrika 
yaratabilir. Bu tür katmanlaşmalardan kaynaklanan gölgelerin ve renk 
geçişlerinin etkileşimi birlik, geçiş veya zıtlık anlamına gelebilir. Söz gelimi, 
düz (yassı) geometrik şekiller üzerinde noktaların kullanılması bir doku 
veya derinlik yanılsaması yaratabilir. Şekilleri kesen çizgiler veya doğrusal 
bir şekilde hizalanmış noktalar izleyicinin dikkatini yönlendirebilir. Bu tür 
kesişmeler, bağlama bağlı olarak yakınsama, çarpışma veya kaynaşmayı 
sembolize edebilir. Noktaları çevrelemek veya çizgileri içine almak için 
şekiller kullanmak koruma, vurgu veya merkezi olma hissi verebilir.

Tasarımcılar noktaların, çizgilerin ve şekillerin sentezini anlayarak ve 
manipüle ederek, yalnızca uyumlu ve estetik açıdan hoş değil, aynı zamanda 
hedef kitlede derin yankı uyandıran görsel hikayeler oluşturabilirler. Bu temel 
bileşenlerin gücü, özellikle de bir araya geldiklerinde, bir disiplin olarak 
grafik tasarımın gerçek çok yönlülüğünü ve derinliğini ortaya koymaktadır.

3. Minimalizmin Gücü ve Gerçek Yaşam Örnekleri

Grafik tasarım dünyası, sürekli evrilmekte, yeni trendler, teknikler ve 
yaklaşımlar ortaya çıkmaktadır. Çağdaş örnekler, modern grafik tasarımın 
nasıl farklı mesajlar ve anlamlar ilettiğini ve izleyicilerle nasıl etkileşime 
girdiğini gösterir. Başta dijital medya ve sosyal ağlar olmak üzere grafik 
tasarımın görece yeni uygulama alanları olan ekranlar, grafik tasarımın en 
dinamik alanlarından biridir. Burada görsel içerik hızla tüketilir ve paylaşılır. 
Günlük hayatta sıkça maruz kalınan sosyal platform hikâye ve gönderileri, 
görsel anlatımın hızlı ve etkili bir şekilde nasıl kullanılabileceğinin örneğidir. 
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Bu platformlarda görsel dil hızla gelişmekte ve yeni sembolik anlamlar 
kazanmaktadır.

Günümüzün hızlı iletişim ihtiyacını karşılamada minimal bir tasarım 
anlayışının öne çıkması şaşırtıcı değildir. Her gün yüzlerce hatta binlerce 
hikâye ve gönderiye maruz kalınan sosyal ağlarda, sayısız seçeneği tüketicinin 
parmaklarının ucuna taşıyan internet alışverişlerinde, çeşidi ve sayısı 
durmaksızın artan ürünlerin sergilendiği market reyonlarında yaşanan görsel 
temasa ayırılan süre doğal olarak kısalmaktadır. Yalnızca iki ürün arasında 
karar vermek için bir dakikasını harcamakta tereddüt etmeyecek olan bir 
tüketici, bu ürünlere (görsel iletişim kurma açısından geniş kabul edilebilecek 
bir süre olan) otuzar saniyesini ayırabilecektir. Ancak aynı tüketici bu seçimi 
iki ürün yerine yirmi alternatif ürün arasından yapmak zorunda kaldığında, 
ürün başına ayırabileceği süre otuz saniyeden 3 saniyeye düşecektir. Benzer 
durum tüm görsel iletişim etkileşimleri için geçerlidir. Amacı ya da türü ne 
olursa olsun, grafik tasarım ürünlerinin başı çektiği görsel iletişim ürünleri, 
sayı ve çeşitliliğin artmasıyla mesaj iletme hızını artırmaya mecbur kalmıştır.

Tam da bu noktada minimalizm ve temel tasarım unsurları tasarımcıların 
imdadına yetişir. Kalabalık ve karmaşık görsel öğeler algılanmak ve 
çözümlenmek için çok daha uzun süreye ihtiyaç duyarken, minimalist bir 
yaklaşımla düzenlenen tasarım öğeleri izleyiciyle çok daha hızlı şekilde iletişim 
kurabilir. Minimalizm, “az, daha çoktur” (less is more) felsefesine dayanır ve 
grafik tasarımda, sadece en temel ve en gerekli elemanların kullanılmasıyla 
karakterize edilir. Minimalist tasarım, gereksiz detaylardan kaçınarak, net, 
anlaşılır ve etkili iletişim sağlar. Nokta, çizgi ve şekil gibi basit tasarım 
elemanları, minimalizmin temel yapıtaşlarıdır ve bu yaklaşım, izleyicinin 
dikkatini asıl mesaja odaklamasını sağlar. Estetik ve fonksiyonelliği bir araya 
getiren minimalist tasarımlar, yarattıkları görsel netlik sayesinde dikkati 
anahtar noktalara çekerken, basit ve temiz yapılarıyla kullanıcı deneyimini 
iyileştirir.

Nokta, çizgi ve şekil gibi basit tasarım elemanları soyut düşünceleri 
aktarmak için faydalanılan görsel metaforları oluşturmak için son derece 
kullanışlı araçlardır. Görsel metaforlar izleyicilerin karmaşık veya soyut 
fikirleri kolayca anlamalarını ve sindirmelerini sağlar. Yine aynı amaçla 
kullanılan simgeleştirme, izleyicilerin bu kavramlarla duygusal bir bağ 
kurmasına yardımcı olabilir. Sembolik ve metaforik anlatım, simgeleştirme 
ve benzer diğer tüm görselleştirme yöntemleri, sözcüklerin yeterli olmadığı 
durumlarda anlamı izleyiciye taşıyan bir görsel dil oluşturma fırsatı sunar. 

Yalın bir grafik ifade biçimini benimsemiş, (kimi zaman hafife alınabilen) 
temel tasarım elemanlarının doğal basitliğinden etkin şekilde yararlanılmış 
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grafik tasarım ürünlerini incelemek, bahsi geçen görsel dilin mesaj iletme ve 
duygu aktarma konusundaki etkinliğini daha iyi anlamaya yardımcı olacaktır. 

Bu bağlamda incelenecek çalışmalardan ilki, Brooklyn Public Library’nin 
(Brooklyn Halk Kütüpanesi) “Books Unbanned” (Yasaklanmamış Kitaplar) 
isimli kampanyası için tasarlanmış grafik ürünlerdir. 2022 yılında Brooklyn 
Public Library, ülke genelinde okullarda ve halk kütüphanelerinde kitapların 
yasaklanmasına yönelik giderek artan koordineli ve siyasi çabalara karşı, 
gençlere yardımcı olmak amacıyla Books Unbanned’i başlattı. Bu hareket 
kapsamında BPL’nin tüm elektronik kataloğu ABD’deki 13-21 yaş arası 
herkese ücretsiz olarak açıldı (idesignawards, 2022). Konunun aciliyetini 
anlatacak ve gençlerin ilgisini çekecek bir tasarım oluşturmakla görevlendirilen 
tasarım ekibi karşılaştıkları bu tasarım problemini, son derece yalın bir 
tasarım anlayışı ile tasarım elemanlarının en temel birimlerinden biri olan 
çizginin iletişim gücünü birleştirerek çözmüş görünmektedir. 

Görsel 1: Brooklyn Public Library’nin Kitapların Yasaklanmasına Karşı Çıkan 
Gençleri Desteklemek İçin Hayata Geçirdiği Projenin Tasarımına Ait Örnekler, John 

Snowden, 2022.

BPL’nin gençlere ulaşmayı hedeflediği bu tasarım probleminin 
çözümünün gereksinimleri arasında dikkat çekicilik, durumun ciddiyetinin 
ve aciliyetinin anlaşılır olması, yasaklamaların gençlerin bugününü ve 
yarınlarını tehlikeye atan kısıtlayıcılığı ve bu durumun yarattığı endişe gibi 
mesajların iletilmesi bulunmaktadır. Bunlara ek olarak bahsi geçen mesajların 
gündelik hayatlarının akışı gereği, görsel iletişim ürünlerinin gereken etkiyi 
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yaratabilmesi için çok kısıtlı vakit tanıyan, en kısa sürede en çok sayıda şeyi 
görmek, okumak, anlamak, seyretmek, almak, bitirmek isteyen gençlere 
ulaştırılması gerekmektedir. Bu da ilgili tasarımın basit, hızlı ve etkili olmasını 
zorunlu kılar.

Görsel 2: Brooklyn Public Library, “Books Unbanned”, John Snowden, 2022.

BPL’nin Books Unbanned projesinin özünde yatan, kitapların sistematik 
şekilde yasaklanmasına yönelik karşı çıkışın, projenin ismini çevreleyen siyah, 
kalın çizgilerle ifade edildiği görülmektedir. Sınırlı sayıdaki tipografik elemana 
ek olarak kullanılan tek tasarım elemanı çizgi olmuştur. Kalınlığı düzensiz 
ve gelişigüzel biçimde değişen çizgilerin aralarından görünen harf ve kısmi 
harf parçaları, üzeri kabaca ve özensizce çizilmiş bir metin bloğu görünümü 
sunmaktadır. Çizgi bitişleri ile başlangıçlarındaki deformasyonlar ve çizgi 
boyunca görülen dalgalanmalar, üstü kapanmak istenen cümlelerin markör 
ile çizilirken acele edildiği, üzerinde düşünülmeden sertçe hareket edildiği ve 
belki biraz da öfke taşıdığına dair ipuçlarını izleyiciye ulaştırmaktadır. 

Sansür kavramının en tanıdık ifade biçimi olan siyah bantlar, sansüre 
konu olan kitaplarla birleşmiş, sadece çizgi kullanılarak yasakların hedefi 
olan kitapları, taşıdığı potansiyel tehditleri, kaba ve öfkeli politik tavrın 
iç karartıcılığını, Books Unbanned projesinin kararlı ve kendinden emin 
duruşunu etkili biçimde, kısa yoldan yansıtmayı mümkün kılmıştır.
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Tasarım daha yakından incelendiğinde fark edilen bir diğer unsur ise 
yine temel tasarım elemanlarından biri olan, hatta en temel tasarım öğesi 
olarak bilinen “nokta” olmaktadır. Books Unbanned ifadesinin hemen 
bitiminde yer alan nokta, görsel bir tasarım elemanı olarak ikincil bir odak 
merkezi oluşturmakta hem de yazınsal bir işaret olan nokta rolü ile “Books 
Unbanned” ifadesini noktalamaktadır. “Books Unbanned” (Yasaklanmamış 
Kitaplar ya da Kitaplar Yasaklanmadı) ifadesinin sonuna eklenen nokta 
işareti, son sözün söylendiği ve konuya nokta konulduğu mesajını taşıyarak, 
bu ifadenin kendinden emin duruşunu kuvvetlendirmektedir. 

Temel tasarım elemanlarının iletişim gücünün başarıyla kullanıldığı 
grafik tasarım çalışmalarına gösterilebilecek bir diğer örnek, DYICTA – 
Digital Youth ICT Academy (Dijital Gençlik ICT Akademisi) için tasarlanan 
monogram ve bu monogramdan yola çıkılarak oluşturulan görsel dildir.

Görsel 3: DYICTA Kurum Kimliği Tasarımından Örnekler, FCB Africa, 2023.

2003 yılında kurulan DYICTA, Güney Afrika’da faaliyet gösteren, gençlere 
bilişim ve teknoloji alanlarında uluslararası geçerliliği sertifika programları 
ile uzmanlık kazandırmayı, bu sayede bölgedeki genç işsizliği azaltmayı 
hedefleyen bir kuruluştur (dyict, 2023). 2023 yılında kurum kimliğini 
baştan aşağı yenileyen DYICTA için tasarlanan yeni görsel evren, bilişim 
ve teknolojiyi temsil etmenin basit ve etkili bir çözümü olan, bilgisayar dili 
binary (ikili) kod sisteminin bir ve sıfırlarını referans almıştır. 
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Görsel 4: DYICTA Monogramı İçin Tasarlanan Temel Görsel Birimlerin Oluşum 
Süreci, FCB Africa, 2023.

Logo, üst üste dizildiğinde akademinin baş harfleri olan DYICTA’yı 
ikili kodda ifade eden geometrik bir desen oluşturmak için basitleştirilerek 
geometrize edilmiş 0’lar ve 1’ler içermektedir. Oluşturulan bu geometrik 
görsel dil, Güney Afrika kabilelerinde bulunan tekrara dayalı letima 
desenlerinden ödünç alınan ritmik motifler şeklinde genişletilmiştir (dandad, 
2023). Sonuç ise DYICTA’yı geleneksel akademik markalaşmadan ayıran, 
işlevsel bir dijital dil ve benzersiz bir marka varlığıdır.

Görsel 5: İkili Kod Sistemi ile DYICTA Baş Harflerinin Yazımı. Bu Kompozisyon, 
Kurum İçin Tasarlanan Görsel Evrenin Temel Yapı Taşı Olmuştur, FCB Africa, 2023.

DYICTA için tasarlanan monogram ve kurum kimliği, yalnızca iki 
eleman (bir nokta ve bir çizgi) ile farklı seviyelerde, oldukça çeşitli ve 
karmaşık mesajların iletilebilmesinin başarılı bir örneğidir. Temel tasarım 
elemanlarından olan nokta ve çizginin yaratıcı kullanımı sayesinde karmaşık 
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bir tasarım problemi, renk kullanımına dahi gerek duymadan, yalın ve etkili 
bir iletişim yolu kurarak çözülmüştür. Bu tasarım probleminde siyah-beyaz 
bir nokta ve çizgi, birbirinden çok farklı anlamları aynı anda iletmek için 
görevlendirilmiştir. Tasarımın özünde yatan 0’lar ve 1’leri temsil eden daire 
ve çizgiler, kurumun temel faaliyet alanı olan bilişim ve teknoloji alanlarını 
referans alırken, DYICTA baş harflerinin ikili kod sistemindeki yazılışı ile 
ortaya çıkan kompozisyon, içerdiği tekrar ve ritim hissiyle, yerel bir değer 
olan letima motiflerine kusursuz bir gönderme yapmaktadır. Aynı zamanda 
bu kompozisyon, ‘bir araya gelerek birlik olmuş bireylerin’, ‘bu bireylerin 
kendi içindeki farklılıkların zenginliğinin’ ya da ‘kurumun kazandırdığı yeni 
beceriler sayesinde toplum içinde öne çıkmanın’ temsili olmak gibi çeşitli 
okumalara ve yorumlara da zemin oluşturmaktadır. Bu sayede izleyici için 
yalnızca hayal gücü ile sınırlı bir görsel hikâyenin kapılarını aralamaktadır. 
Tüm bu anlam ve mesaj katmanlarının yalnızca bir nokta ve çizgi ile 
kurgulanmış olması, temel tasarım elemanlarının iletişim gücünü gözler 
önüne sermektedir.

Nokta, çizgi ve basit geometrik şekillerin hem yerel kültürel kodları hem 
de evrensel göstergeleri aktarmadaki başarısını OKU iş birliği için tasarlanan 
kurum kimliğinde de görmek mümkündür. 

Görsel 6: OKU İş Birliğinin Kurum Kimliğini Oluşturan Tasarım Birimleri, 
Dutchscot, 2023.

OKU, bölgesel bir lehçe olan Rutooro dilinde “köprü kurmak” anlamına 
gelen “okutinda” kelimesinin kısaltmasıdır (okuventures, 2023). OKU, 
Afrikalı teknoloji girişimcileri ile İsviçreli işletmeler arasında ortaklıklar 
kurarak yetenekler için yeni fırsatlar yaratmakta, bu ortaklık kapsamında 
fikirler ve beceriler deneyim ve mentörlük karşılığında değiş tokuş 
edilmektedir. Kimliğin merkezinde, OKU’nun yetenek ile endüstri ve 
Afrika ile Batı arasında oluşturduğu köprüyü temsil eden, doksan derece 
döndürülmüş ‘K’ harfinin yer aldığı bir logo bulunmaktadır. Logoyu 
oluşturan görsel birimler daha sonra, mentörlük ve topluluk gibi işletmenin 
çeşitli yönlerini ifade eden desenler ve semboller oluşturmak üzere farklı 
biçimlerde bir araya getirilerek kullanılmıştır.
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Görsel 7: OKU Kurum Kimliği Tasarımına Ait Temel Görsel Birimlerinin Farklı 
Kompozisyonlarda Bir Araya Gelerek Oluşturduğu Çeşitli Görsel Hikayeler, Dutchscot, 

2023.

OKU için tasarlanan bu görsel dilde, temel tasarım elemanları nokta 
ve çizgi yalnızca lekesel birer değer olmakla kalmamış, estetik geometrik 
biçimler olmanın ötesine geçerek tipografik çözümlemenin de baş aktörleri 
olmuşlardır. Gerektiğinde doğal biçimde O, K ve U harfleri olarak 
algılanabilen ve okunabilen bu elemanlar, formlarında hiçbir değişiklik 
yapılmadan, yalnızca birbirleriyle kurdukları ilişkinin (yön, yerleşim ve 
tekrarlama gibi düzenlemelerle) çeşitlendirilmesi yoluyla, oldukça karmaşık 
mesaj ve anlamları karşılayan nokta, çizgi ve temel geometrik biçimlere 
dönüşebilmektedir. Bu sayede kuruluşun adı olan OKU’nun üç harfi, insan 
siluetine, köprüye, akışa, yükselişe, birliğe, dayanışmaya ve karşılıklı alışverişe 
kadar çok farklı nesne ve kavramı kolaylıkla temsil edebilmektedir.

Noktanın ufacık bir leke olarak başlayan, ardından çizgiye dönüşmesiyle 
devam eden ve çizgilerin alanları kapatıp şekle dönüşmesiyle tamamlanan 
yolculuğu aslında bir bitiş değil, aksine bir başlangıç olarak kabul 
edilmelidir. En karmaşık grafikler, en detaylı illüstrasyonlar, en yüksek 
çözünürlüklü baskılar ya da hayranlık uyandıran tablolar da dahil olmak 
üzere akla gelebilecek tüm görsel sanat ve tasarım ürünlerinin temelinde, 
noktanın bu yolculuğuyla şekillenmiş, basitten karmaşığa farklı seviyelerde 
kurulmuş ilişkiler yatar. Ancak bu çalışmanın konusu, nokta, çizgi ve temel 
geometrik şekillerin sonsuz sayıda tekrara ve girişik etkileşimlere dayanan 
form üretme malzemesi olarak kullanılmasına, bir başka deyişle bu temel 
tasarım elemanlarının hedeflenen kompleks görselleri üretmek için yalnıza 
plastik değerinden faydalanılmasına değil, bahsi geçen tasarım elemanlarını 
en yalın, en temel biçimleriyle, kuvvetli birer mesaj ve duygu iletme ajanı 
olarak başarıyla kullanılabilmesine odaklanmıştır.

Sıradaki tasarım, sadece bir daire ve bir karenin son derece basit ilişkilerle 
bir araya getirilmesi, bu birleşmeler sırasında geometrik özelliklerinin 
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tamamen korunması, kimi zaman bir araya dahi gelmeden özgün geometrik 
formlarıyla kullanılması bakımından, temel tasarım elemanlarından verimli 
biçimde yararlanılmasının iyi bir örneğidir.

Women’s Health and Family Services (Kadın Sağlığı ve Aile Hizmetleti), 
Birleşik Krallık’ın sağlık açısından en yoksun bölgesi olan Tower Hamlets’te 
zor koşullardaki kadınlara destek olmayı amaçlayan bir yardım kuruluşudur. 
Kuruluş, insanların hizmetlerini bulmasına ve hizmetlerinde gezinmesine 
yardımcı olacak birleştirici bir kimlikten yoksun olma problemi ile kimlik 
yenileme ihtiyacı duymuştur (dandad, 2023). Çözüm ise kadınları 
destekleme ve güçlendirme çalışmalarını yansıtan yeni bir isim olan “Sister 
Circle” (Kız Kardeş Çemberi) ile başlamıştır. Soyut geometrik siluetlerden 
oluşan modüler bir tasarım sistemi, Sister Circle’ın tüm hizmetlerini 
kapsayacak şekilde esneyerek, hayır kurumunun topluluğunu oluşturan 
çok çeşitli yaş, din, etnik köken ve medeni duruma sahip kadınları temsil 
etmektedir. Sister Circle için tasarlanan bu görsel dil sadeliği, sıcaklığı ve 
güveni çağrıştırmaktadır.

Görsel 8: Sister Circle (Kız Kardeş Çemberi) İçin Tasarlanan Logo ve Tanıtım 
Materyallerinden Çeşitli Örnekler, Droga5 London, 2023.

Sister Circle’ın kare ve dairenin ilişkileriyle kurgulanan kurum kimliği 
ve tanıtım materyalleri incelendiğinde, yardım ve desteğe ihtiyacı olan 
tüm kadınlara ulaşma amacının, tasarım odağının merkezinde yer aldığı 
anlaşılmaktadır. Yalnızca kare ve daireden yola çıkılan oluşturulan simgesel 
tasarım elemanları, sözcüklere duyulan gereğin asgariye indirilmesini 
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sağlamış, bu ise yaşı, eğitim durumu, okuma becerisi ve hatta İngilizce 
yeterliliği ne seviyede olursa olsun, zor durumdaki kadınlara ulaşmayı çok 
daha mümkün hale getirmiştir. 

Görsel 9: Sister Circle’ın (Kız Kardeş Çemberi’nin) kimlik tasarımının temel 
bileşenleri olan kare ve daire parçalarıyla oluşturulmuş sembolik kadın figürleri, 

Droga5 London, 2023.

Basitliğiyle, birim tekrarına dayanan akılda kalıcılığıyla ve renk paletinin 
de etkisiyle şefkatli, ulaşılabilir, kucaklayıcı, ayrıştırmayan ve huzur veren 
bir his uyandıran bu kardeşlik çemberi, yaratıcı problem çözümüne örnek 
gösterilebilir. Tasarımının temel elemanlarıyla oluşturulabilen sayısız farklı 
kadın sembolü (yardıma koşan, yardım bekleyen, hamile, bebekli, aktif, içine 
kapalı vb.), istisnasız her kadının bu kardeşlik çemberinde yeri olduğunu, 
yargılanmadan destek göreceğini ve hikayesi ne olursa olsun, bu topluluğun 
bir parçası olmak isteyen her kadının eşit derecede değerli olduğunu 
anlatmaktadır. 

İncelenecek bir sonraki örnek, duygusal ve sosyal mesajlar taşısa da 
ana ekseninde ticari faaliyetin bulunduğu çalışmalar arasından seçilmiştir. 
Dünyaca ünlü çikolata markası Toblerone’un arkasındaki mucit Theodor 
Tobler sadece bir şekerlemeci değil, aynı zamanda kadınların annelik 
haklarını savunan ve ‘sınırların olmadığı bir dünya’ kavramını benimseyen 
bir vizyonerdi. Tobler’in cüreti 1908 yılında, geleneksel İsviçre çikolata 
endüstrisini altüst eden kendine özgü Toblerone çikolatasının yaratılmasıyla 
doruğa ulaştı (oneclub, 2023). Bu yenilik sadece geleneksel yöntemlerden 
bir sapma değil, aynı zamanda bir cüret manifestosuydu.
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Görsel 10: Dünyaca Ünlü Çikolata Markası Toblerone’un Yenilenen Ambalajı, 
Bulletproof London, 2023.

Theodor’un öncü yaklaşımının ruhuna uygun olarak, Toblerone 
markasının yeniden canlandırılması da aynı derecede yenilikçi bir strateji 
gerektirmiştir. Eğlenceli ama sofistike tipografinin, yeniden canlandırılmış 
bir yazının ve kendine özgü amblemin kullanılması, Theodor Tobler’in sahip 
olduğu orijinal kışkırtıcı ruhu yeniden canlandırmaya hizmet etmiş, sonuç 
olarak, yeni bir marka niyeti ifade edilmiştir: “Be More Triangle” (Daha 
Fazla Üçgen Ol). Bu çağrı, çikolatanın ikonik köşeli şekline bir övgü ve 
geleneksel formların yaygınlığı arasından sıyrılmaya teşvik, alışılmışın dışında 
olanlara ise farklılıklarını benimsemeleri ve kutlamaları için bir öğüt niteliği 
taşımaktadır. Yeniden markalama girişimi böylece Toblerone’u, mirasını 
onurlandıran ve tüketicileri modern kültürel değerlerle uyum içinde kendi 
benzersizliklerine değer vermeye teşvik eden bir duyusal alan içinde yeniden 
şekillendirmiştir.

Görsel 11: Toblerone Marka Yenileme Kampanyası “Be More Triangle”, Bulletproof 
London, 2023.
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Toblerone’un yeniden markalaşma girişimi bağlamında üçgen, 
kampanyanın altında yatan mesajı iletmek için basit ancak güçlü bir araç 
görevi görmektedir. Üçgenin geometrik sadeliği, markanın temel ilkelerini 
(yenilik, miras ve kalite) örneklemek için kullanılmıştır. Şeklin kendine özgü 
istikrar ve yönlülük özellikleri, kampanyanın grafik öğelerinde ilerlemeyi ve 
markanın kurucusu Theodore Tobler’in öncü ruhunu, tüm doğallığıyla ve 
yalınlığıyla temsil etmektedir.

Görsel 12: Toblerone Marka Yenileme Kampanyası “Be More Triangle”, Bulletproof 
London, 2023.

Kampanyanın görsel materyalleri boyunca tekrarlanan üçgen, yalnızca 
çikolatanın fiziksel formuna bir gönderme olarak değil, aynı zamanda 
tüketiciyi köşeli hatları markanın geleneksel normları kırma kararlılığıyla 
ilişkilendirmeye teşvik eden yönlendirici bir motif olarak da işlev 
görmektedir. Geometrisiyle temel bir unsur olan üçgen, Toblerone’un 
görsel kampanyasında sadece bir şekil olmanın ötesine geçerek yenilik ve 
özgünlüğün sembolü haline gelmiştir. Toblerone çikolata barın ikonik 
siluetini yansıtan bu üç taraflı şeklin, marka kimliğinden daha fazlasını 
iletmek için kampanya boyunca ustaca kullanıldığı söylenebilir. Markanın 
normdan kopmak ve statükoya meydan okumak şeklindeki ethosunun görsel 
bir metaforu olarak işlev gören üçgenin her bir tepe noktası, markanın temel 
değerlerini temsil etmektedir. Yenilik, kalite ve gelenek, Toblerone mirasını 
onurlandırırken geleceğe taşıyan tutarlı bir anlatı oluşturmak üzere bir araya 
gelmiştir. Karmaşık anlatıları aktarmak için temel bir şeklin bu stratejik 
kullanımı, minimalist tasarım ve bunun çağdaş pazarlama iletişimindeki 
etkinliğine iyi bir örnek oluşturmaktadır.
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4. Zorluklar ve Eleştiriler

Tasarımda temel unsurların kullanımı güçlü olmakla birlikte, zorlukları da 
yok değildir. Temel tasarım elemanlarının yalın halleriyle ve basit ilişkilerle 
kullanıldığı tasarımlarda dikkate alınması gereken birtakım önemli endişe ve 
eleştiriler de mevcuttur. 

Bu endişe ve eleştirilerin başında, aşırı basitleştirme kaygısı gelmektedir. 
Basitlik her ne kadar netliğe ulaşmayı kolaylaştırsa da karmaşık fikirlerin 
aşırı basitleştirilmesi riski taşımaktadır. Gereğinden fazla ayrıntıyı ortadan 
kaldırmak mesajda bir belirsizliğe yol açabilir ya da tasarımların fazla 
genelleşmesine neden olarak ürünün/hizmetin/markanın diğerlerinden 
ayırt edilemez hale gelmesiyle sonuçlanabilir. Sadeleştirme ve marka 
özünü koruma arasında hassas bir denge vardır. Minimalizm arayışında 
markalar benzersiz kişiliklerini veya miraslarını kaybetme riskiyle karşı 
karşıya kalabilir. Benzer bir endişe kaynağı olan tasarımın homojenleşmesi 
de minimalizmin dikkatle ele alınması gerekliliğinin altını çizmektedir. 
Dünya genelinde markalar ve kuruluşlar minimalist ilkeleri benimsedikçe, 
tasarımların birbirine çok benzemesi ve görsel kimliklerin homojenleşmesi 
riski ortaya çıkmaktadır.

Bu konudaki bir diğer kaygı ise olası kültürel yanlış yorumlamalardır. 
Noktalar, şekiller ve çizgiler evrensel anlamlara sahiptirler, ancak belirli 
kültürel çağrışımlar taşıdıkları da unutulmamalıdır. Bir kültürde etkili olan 
bir tasarım, başka bir kültürde yanlış yorumlanabilir, hatta saldırgan bir 
tavır olarak algılanabilir. Örneğin bazı kültürlerde üçgenler veya daireler 
gibi belirli şekiller ruhani veya dini öneme sahiptir. Bu şekillerin tasarımda 
dikkatsizce kullanılması, istenmeyen çağrışımlara yol açabilir.

Basit formların ve sadeleştirilmiş tasarımların kullanımında dikkate 
alınması gereken bir diğer önemli konu ise erişilebilirliktir. Başta dijital 
arayüzler olmak üzere dijital ortamlarda kullanılan sadeleştirilmiş 
tasarımlar erişilebilirlik standartlarına uygun olmalıdır. İnce çizgiler veya 
düşük kontrastlı şekiller, görme zorluğu yaşayan kullanıcılar için sorun 
yaratabilmektedir.

Noktalar, çizgiler ve şekiller tasarımcılar için çok yönlü bir araç seti 
sunarken, bunların kullanımına düşünceli bir şekilde yaklaşmak çok 
önemlidir. Bu zorlukların farkında olmak, tasarımcıların bu unsurların 
gücünden yararlanırken olası tuzakların da üstesinden gelmesini sağlayarak 
hem etkili hem de kitlelerde yankı uyandıran tasarımlar ortaya çıkarmaya 
imkân sağlar.
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Sonuç

Grafik tasarımın derin sularında, en basit noktadan başlayarak evrilen ve 
karmaşık görsel hikayeleri şekillendiren yolculuk, tasarımcının kılavuzluğunda 
sürmektedir. Noktanın mütevazi başlangıcından, çizgilerin düşünceleri 
birleştiren köprülerine, şekillerin biçim ve anlam katmanlarını oluşturmasına 
kadar, her bir unsur kendi başına birer iletişim aracıdır. Bu çalışma, görsel 
sanatlar ve tasarımın atomları olan bu unsurların yalnızca estetik bir değer 
taşımakla kalmayıp, aynı zamanda güçlü mesajlar ve duyguları iletebilen 
kuvvetli ajanlar olarak nasıl kullanılabileceğine odaklanmıştır.

Basit geometrik formların etkileşimiyle yaratılan görsel diller, Sister 
Circle örneğindeki gibi sosyal ve kültürel etkiyi en üst seviyeye çıkarabilirken, 
Toblerone’un yenilikçi ruhu gibi ticari başarıları da şekillendirebilmektedir. 
Temel tasarım elemanlarının bu evrensel ama aynı zamanda esnek kullanımı, 
farklı kültürler ve sosyal yapılar arasında köprüler kurmaya olanak sağlar. Bu 
potansiyelin tam olarak gerçekleşmesi için tasarımcının, aşırı basitleştirmenin 
ötesinde, mesajın netliğini koruyarak ve kültürel hassasiyet göstererek tasarım 
yapması gerekmektedir.

Grafik tasarımın bu evrensel dili ister bir afişte ister bir web sitesinde, 
isterse dijital bir platformda olsun, izleyiciyle etkileşim kurma şeklini 
değiştirebilir. Ancak tasarımcının bilinçlice, her bir unsuru izleyicinin 
deneyimini zenginleştirecek şekilde kullanması, bu sanat formunun gerçek 
gücünü açığa çıkaracaktır. Böylece, tasarımın basit noktaları, anlam ve 
etkinin sınırsız evrenine dönüşebilir.
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Bölüm 2

Grafik Tasarımda Yenilik ve Direnç 

Mesut Tanrıkulu1

Özet

Teknolojik gelişmelerin ve dijital çağın baş döndürücü bir hızla ilerlemesi, 
içinde bulunduğumuz çağın en belirgin özelliklerinden biridir. Bu özellik 
hayatımızı kökten değiştiren ve bir dönüşüme uğratan bir dizi yenilik ve 
bu yeniliğe karşı bir dirençle ortaya konmaktadır. Grafik tasarımın tarihsel 
gelişiminde tasarım sürecini şekillendiren teknolojik gelişmeler ile günümüz 
teknolojileri arasında sürekli yenilenen ve güçlü bir bağ bulunmaktadır. 
Bu bağ insanların yenilikler karşısında gösterdikleri direnç ve yenilikleri 
kabullenememe noktasında da kendisini göstermektedir. 19. ve 20. yy. da 
ortaya çıkan sanat akımlarının ilk ortaya çıktıklarında çok fazla eleştiriye 
maruz kalmış olmalarına rağmen sanatın yönünü değiştirmeyi başardığı gibi 
günümüzde dijital dönüşüm sonucu grafik tasarım alanını etkileyen yapay 
zekâ teknolojileri de benimsendiği ve uyum içerisinde olduğu sürece tasarımın 
geleceğini şekillendirme potansiyeline sahip olarak değerlendirilmektedir. 
Grafik tasarım özelinde bu yeni teknolojilerden korkmak ve bir direnç 
oluşturmak yerine onları benimseyerek etkili bir şekilde kullanıp tasarım 
sürecine dahil edebilmek günümüz tasarımcılarının var olma koşulu olarak 
düşünülmektedir.

Giriş

Günümüzde, özellikle yapay zekâ teknolojisinin grafik tasarım 
yazılımlarına entegre edilmesi, tasarımcılara önemli kolaylıklar sağlamaktadır. 
Bu entegrasyon sayesinde, tasarımcılar teknik detaylarla uğraşmak zorunda 
kalmadan sadece düşünce süreçlerine odaklanabilirler. Artık grafik 
tasarımcılarının teknik bilgiye sahip olmaları kaçınılmaz bir gereklilik 
olmaktan çıkmıştır; tasarımcılar, yaratıcılıklarını geliştirmeye odaklanırken 
uygulama aşamasını yapay zekaya bırakabilmektedirler. Ancak, teknolojinin 
sunduğu bu kolaylıklara rağmen, tasarımcılar arasında bu yeni teknolojiyi 
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benimseme konusunda farklı yaklaşımlar görülmektedir. Kimi tasarımcılar, 
teknolojinin sunduğu avantajları hızla benimseyerek tasarımlarını daha etkili 
hale getirmeye çalışırken, bazıları ise bu teknolojik gelişmelere karşı bir 
direnç oluşturmuştur. Bu direnç, grafik tasarım tarihindeki diğer teknolojik 
gelişmelerde de gözlemlenen bir durumdur. Bu direnç, sadece teknolojik 
gelişmelerin sonucu değil, aynı zamanda grafik tasarım tarihindeki dönüm 
noktalarına karşı da ortaya çıkmıştır. Geçmişte ortaya çıkan sanat ve tasarım 
akımlarına karşı gösterilen direnç, yeni sanat akımlarının ortaya çıkmasına 
zemin hazırlamıştır. Bu bağlamda, fikirsel yeniliklere karşı gösterilen 
direnç, yeni düşüncelerin ve akımların ortaya çıkmasına katkıda bulunmuş 
ve tasarımcıların varlığını daha da güçlendiren bir faktör olmuştur. Ancak 
teknolojik yeniliklere karşı gösterilen direnç, günümüzde tasarımcıların ayakta 
kalmasını zorlaştıran bir durum olmuştur. Tasarımcılar, teknolojik yeniliklere 
karşı direnç göstermedikleri ölçüde rekabet avantajlarını sürdürebilirler. 
Bu nedenle yenilik kavramının içeriği yani fikri yenilik mi yoksa teknolojik 
yenilik mi olduğu tasarımcılar için kritik bir öneme sahiptir.

1. Yenilik

Afuah (2003) yeniliği “müşterilerin istediği yeni ürün veya hizmetleri 
sunmak için yeni bilgilerin kullanılması” olarak tanımlamıştır (s. 369). 
Yenilik, “bir buluş ve ardından onun ticarileştirilmesiyle oluşan olgudur” (s. 
13).

Afuah’un yenilik tanımı, müşteri taleplerini karşılamak için yeni bilgilerin 
kullanılmasını vurgularken, ticarileştirme süreciyle birleşen bir buluşun 
oluşumunu ön plana çıkarmaktadır. Bu durum önceki bilgi, teknoloji veya 
uygulamalara dayanarak yapılan ve ilerleme, gelişme veya iyileştirme sağlayan 
bir değişikliği ifade etmektedir. Yenilik olgusu mevcut durumu geliştiren 
veya değiştiren yeni fikirler, ürünler, süreçler veya yöntemler aracılığıyla 
gerçekleşmektedir. 

Yenilikçilik kavramı farklı ve daha etkili yaklaşımları benimsemeyi, 
sürekli iyileştirmeyi ve ilerlemeyi hedefleyerek ön plana çıkan bir sürece 
karşılık gelmektedir. Yenilikçilik Afuah’ın tanımında belirtilen yenilikleri 
hayata geçirme sürecidir. Bu süreç, müşteri beklentilerini karşılamak için 
yeni çözümler üretmeyi amaçlarken bu çerçevede farklı perspektiflerden 
yararlanarak ilerlemeyi de sağlamaktadır. Yenilikçilik sadece mevcut durumu 
iyileştirmekle kalmaz, aynı zamanda gelecekteki ihtiyaçları karşılamak için 
sürekli olarak uyum sağlama ve gelişme sürecini de içermektedir.

Yenilik genellikle beklenmedik ve önceden tahmin edilemeyen bir biçimde 
ortaya çıkan, yeni ve çoğu zaman başlangıçta belirgin olmayan bir gelişim 
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sürecidir. Yenilik; nadir, öngörülemeyen ve belirgin özelliklere sahip siyah bir 
kuğu olma eğilimindedir. Geleneksel normları ve mevcut çerçeveleri aşarak, 
önceden görülmemiş çözümler, ürünler veya süreçler sunma sürecini ifade 
etmektedir. Bununla birlikte genellikle ilk bakışta fark edilmeyen, ancak 
sonradan büyük etkiler yaratan yaratıcı ve dönüştürücü bir güçtür (Kramer 
ve Wrightson, 2016, s. 17).

Yenilik önceki bilgi, teknoloji veya uygulamalara dayanarak yapılan ve 
ilerleme, gelişme veya iyileştirme sağlayan bir değişikliği ifade etmektedir. 
Yenilikçi olma eğilimi ise farklı veya daha etkili bir yaklaşımı benimseyerek 
yeni çözümler üretmeyi, sürekli iyileştirmeyi ve ilerlemeyi amaçlayan bir 
kavramdır. Mevcut durumu daha ileriye taşıyan veya kökten değiştiren bir 
perspektif sunan yenilik kavramı, sadece yeni fikirlerin ve ürünlerin ortaya 
çıkmasıyla değil, aynı zamanda süreçlerin ve yöntemlerin evrimleşmesiyle 
de ilişkilidir. Sıradanın ötesine geçmeyi hedefleyen yenilikçilik, farklı ve 
daha etkili yaklaşımları benimseyerek yeni çözümler üretmeyi, sürekli bir 
iyileştirme süreci içinde var olmayı ve ilerlemeyi amaçlamaktadır. 

Grafik tasarım alanında yaratıcılık ve değişim aracılığıyla, yenilikçilik 
mevcut normlara meydan okuyarak geleceği şekillendirme potansiyeline 
sahiptir. Bu kapsamlı bakış açısı, yenilikçiliği yalnızca bir sonuç değil, aynı 
zamanda bir süreç olarak ele almaktadır. Özellikle tasarım süreci içerisinde 
sürekli öğrenme ve uyum sağlama isteğiyle nitelenen yenilik kavramıyla 
statükoyu sarsarak, grafik tasarımın daha iyi, etkili ve sürdürülebilir bir 
gelecek oluşturabilmesi için kapıları aralamaktadır. İletişim ve grafik 
tasarımın alanında var olan bilgi, teknoloji veya uygulamalara dayanarak 
yapılan bir değişim olan yenilik, bu değişim, ilerleme, gelişme veya genel 
bir iyileşmeyi ifade etmektedir. Bu açıdan bakıldığında değişim kavramına 
kısaca değinilmesi yerinde olacaktır.

Genel tanımıyla değişim; bir sistem, süreç ya da ortamın bilinçli ya da 
bilinçsiz bir biçimde mevcut durumdan farklı bir duruma geçirilmesidir 
(Sabuncuoğlu 2008, s. 63). 

Değişim iletişim ve grafik tasarım alanındaki evrimi ifade eden dinamik bir 
kavramdır. Geleneksel iletişim yöntemleri ve grafik tasarım uygulamalarında 
kullanılan yazılımlar, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte önemli bir değişime 
uğramıştır. Bilgiye erişim noktasında iletişimin hızı ve tasarım araçlarındaki 
teknolojik değişimler grafik tasarım tarihi boyunca köklü değişimlere neden 
olmuştur. 

Teknolojik değişim bir işi yapmak için kullanılan araç gereçlerin süreç 
içerisinde yenilenmesi ve sonuçta değişmesidir (Erdoğan, 2002, s. 17).
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Görsel iletişim ve grafik tasarım süreçlerine etkisi en üst düzeyde 
olan teknolojik değişim, yeni iletişim araçları ve platformları, ile birlikte 
tasarımcılara daha geniş bir izleyici kitlesiyle etkileşimde bulunma 
fırsatı tanımıştır. Grafik tasarımın teknolojiyle kaçınılmaz entegrasyonu, 
tasarımcılara daha güçlü ve sofistike araçlar sunmuştur. Artırılmış gerçeklik, 
sanal gerçeklik ve 3D tasarım gibi yenilikçi teknolojiler, görsel anlatımları 
daha etkileyici ve katılımcı hale getirmiştir. Bu da tasarımın sınırlarını 
zorlayarak izleyicilerde daha derin ve anlamlı deneyimler oluşturmuştur. 
Son günlerde yapay zekâ ile birleşen tasarım araçları tasarımcıları program 
bilgilerinin yeterli olup olmama sorunundan kurtarıp, yaratıcı süreçlere 
daha fazla odaklanmalarına olanak tanımıştır. Bu durum ise grafik tasarım 
alanında biçimlerin değil fikirlerin estetiğini ön plana çıkarma potansiyelini 
tartışılır hale getirmiştir. Fakat hemen her yenilik ve değişim sürecinde 
olduğu gibi grafik tasarım alanında da alışılmış olanı bırakmak ya da 
ondan uzaklaşmak kolay olmamıştır. Bazı yenilikler ve değişimler kolayca 
benimsenirken bazıları ise bireysel ya da grup olarak yeniliğe karşı direnci 
doğurmuştur.

2. Direnç

“Kültürel kodları tersine çeviren alternatiflerle çelişen, onları 
ortadan kaldıran veya engelleyen ifade edici davranışlar” direnç olarak 
tanımlanmaktadır (Pitts, 1998, s. 71).

Yeniliğe ve değişime karşı oluşan direnç grafik tasarım alanında kültürel 
kodları ve ifade biçimlerini yeniden düşünerek, alternatif perspektiflerle 
çelişen ve mevcut normları sorgulayan bir direnç alanı haline gelebilmektedir. 
Grafik tasarımcılar; estetik tercihleri, renk seçimleri, tipografi ve görsel 
semboller aracılığıyla kültürel kodları tersine çevirebilir, bozabilir veya 
değiştirebilirler. Örneğin, geleneksel normlara karşı çıkarak, cinsiyet 
rollerini, sosyal normları veya siyasi görüşleri sorgulayan grafik tasarımlar 
oluşturabilirler. Bu tasarımlar, izleyicileri düşünmeye ve mevcut kültürel 
olaylara karşı bir direniş oluşturmaya teşvik ederek, grafik tasarımın toplumsal 
bir ses haline gelmesini sağlar. Aynı zamanda tasarımcılar özgün ifadeleri ve 
alternatif bakış açılarını vurgulayarak, kültürel kodlara meydan okuyan ve 
yeni düşünce tarzlarını destekleyen grafik tasarımlar aracılığıyla dirençlerini 
ifade edebilirler. Fakat burada söz konusu olan grafik tasarımcıların kendi 
mevcut konforlu alanlarını tehdit eden, tasarım yapmak için kullandıkları 
araç gereç ve yazılımlar içeriğindeki değişimdir. Bu durumda tasarımcı, 
değişim ve yeniliğe bağlılığı reddedip teknolojik değişimlere karşı bir direnç 
oluşturmaktadır. 
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Bu açıdan bakıldığında direnç, “Sadece bağlılığı reddetmekle kalmayıp, 
bunu bu bağlılığı destekleyen ideolojilere meydan okuyarak yapan eylemler” 
olarak tanımlanabilmektedir (Weitz, 2001, s. 670). 

Bu direnç, belirli bir estetik anlayışını koruma, el becerilerine vurgu yapma 
veya yeni teknolojiye uyum sağlama konularında ortaya çıkabilmektedir. 
Geleneksel tasarımın nostaljik değerini savunma eğiliminde olan bazı 
profesyoneller, dijital teknolojinin getirdiği hızlı değişime karşı çıkabilirler. 
Ancak, unutulmamalıdır ki teknolojik ilerlemeler, tasarımcılara daha verimli 
ve çeşitli seçenekler sunarak yaratıcılıklarını daha geniş bir perspektiften 
ifade etme fırsatı tanımaktadır.

Grafik tasarım, günümüzde teknolojinin etkisi altında önemli bir 
dönüşüm geçirmiştir. Sanatın ve tasarımın geleneksel unsurları, dijital 
teknolojinin hayatımıza girmesiyle birlikte farklı bir boyut kazanmıştır. 
Ancak, bu teknolojik gelişmelerin getirdiği yeniliklere karşı bazı dirençler de 
gözlemlenmektedir. Geleneksel tasarım unsurları günümüzde hala varlığını 
sürdürse de teknolojinin gelişmesiyle birlikte grafik tasarım alanında yaşanan 
değişimlere ayak uydurmak bazı profesyoneller için zorlu olabilir. Özellikle, 
yapay zekâ entegreli bilgisayar destekli tasarım yazılımlarının yaygınlaşması 
ve dijital platformların önem kazanmasıyla birlikte, bazı tasarımcılar eski 
yöntemlere bağlı kalmaya çaba gösterebilmektedirler.

Bireyler yenilikleri ve değişimleri genellikle doğuştan gelen konservatif 
bir tutumla karşılamaktadır. Yaşamsal sürekliliği sağlama içgüdüsü, çevresel 
değişikliklere karşı isteksizlikle karakterizedir ve bu değişiklikleri, belirsiz 
ve öngörülemeyen bir serüven olarak algılarlar. Bu bağlamda, insanlar tipik 
olarak değişime karşı direnç sergilerler. Bu direnç, değişimin bireylerin 
dünya görüşlerini tehdit etmesinden, değer sistemlerini sarsmasından ve 
rasyonelliklerini sorgulamaya yönlendirmesinden kaynaklanabilmektedir 
(Argyris, 1990).

Grafik tasarım alanındaki teknolojik yeniliklere karşı tasarımcıların 
gösterdiği direnç, aynı zamanda teknolojinin insan unsurunu ne kadar 
etkilediğiyle ilgili bir tartışma noktası da sunmaktadır. Tasarımcılar, geleneksel 
ve dijital araçları ustaca birleştirebilirler. Böylece hem geçmişin estetik değerini 
koruyabilir hem de geleceğin teknolojik trendlerine ayak uydurabilirler. Bu 
dengeyi bulmak, tasarımcıların yaratıcılıklarını sınırlamadan teknolojinin 
sunduğu olanaklardan en iyi şekilde faydalanmalarına olanak tanımaktadır. 

3. Grafik Tasarımın Evrimi

Grafik tasarımın tarihsel gelişimi ve değişimi bu alanın ve iletişim 
aracının bugünkü karmaşıklığına ve çeşitliliğine nasıl ulaştığını anlamak 
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için kritik bir perspektif sunmaktadır. Tarihsel serüvenine sembollerin ve 
yazının tasarımı olarak başlayan grafik tasarım, çok eski antik uygarlıkların 
taş kabartmalarından başlayarak eski el yazılarına kadar uzunca bir yol 
katetmiştir. Sanayi Devrimi ile birlikte matbaanın icadı ve basım teknolojisinin 
gelişmesi, kitap tasarımı ve reklamcılık alanlarında büyük bir dönüşüme yol 
açmıştır. 20. yüzyılın başlarında ortaya çıkan, özellikle kültürel ve sanatsal 
alanları etkisi altına alan modernist hareket, tipografi ile grafik tasarımın 
evriminde önemli bir eşik olan tasarımda işlevselliği ve minimalizmi ön 
plana çıkarmıştır. Farklı alanlarda ortaya çıkan minimalizm, maksimalizm, 
yapıbozumculuk, postmodernizm gibi akımlar grafik tasarımı da etkisi altına 
almıştır. Bu etkileşimde olduğu gibi toplumsal durumlarda kolektif davranış 
sonucunda ortaya çıkan trendler de grafik tasarımı etkilemiştir. Fakat gerek 
sanat akımları gerekse toplumsal trendler çoğu zaman kendinden önceki 
akımlara ve trendlere karşı bir direnç hareketi olarak ortaya çıkmıştır. 

Grafik tasarımcı içinde bulunduğu toplumu oluşturan bir birey olarak 
toplumdan bağımsız olarak düşünülemez. Dolayısıyla toplumsal trendler 
tasarım trendlerini yönlendirmekte ve tasarım problemlerine inovatif 
çözümler sunabilmektedir. Bu durum günümüz dünyasını şekillendiren 
dijital devrim ve tasarım ilişkisine ışık tutmaktadır. İletişimi ve insan 
ilişkilerini sanallaştıran dijital devrim ile birlikte bilgisayarlar ve dijital tasarım 
araçları, grafik tasarım alanındaki bu değişim ve dönüşümün çok daha fazla 
hızlanmasına neden olmuştur. Tasarım alanındaki bu değişim dönüşümler 
bazı toplumsal veya bireysel tepkileri de beraberinde getirmiştir. Baskı 
makinalarının, bilgisayarın, çizim tabletlerinin ve daha birçok teknolojik 
yeniliğin grafik tasarım alanında kullanılması ancak tasarımcıların ilk etapta 
bu yeniliklere uyum sağlayamaması sorunu bu tepkiler arasında gösterilebilir. 
Bu tepkilerin günümüzde grafik tasarım alanında bilimsel bilgiler ışığında 
yapay zekanın, alandaki teknolojik gelişmelerle birleşip bu bilgilerin pratikte 
kullanılması ile farklı bir boyut kazandığı söylenebilmektedir.

Teknoloji, günümüzde bilimsel bilginin her alanda uygulamaya 
dönüştürülmesidir. Geleneksel bakış açısında sadece temel bilim dalları olarak 
kabul edilen bilgilerin pratikte kullanılması, teknoloji kavramını tam olarak 
açıklamaktan uzaktır. Şu an eğitimden, psikolojiye, ekonomiden hukuka ve 
siyasete kadar birçok alanda bilimsel bilgilerin uygulanması, teknolojinin bir 
parçasıdır. Eğitim teknolojisi, endüstriyel psikoloji, ekonometrik modeller, 
karar verme ve planlama süreçleri gibi herhangi bir alandaki bilimsel bilgilerin 
pratikte kullanılması da teknolojik gelişme olarak kabul edilmektedir. 
Bu nedenle hangi alana ait olursa olsun, bilimsel bilgilerin uygulamaya 
geçirilmesi teknolojik ilerlemenin temelini oluşturmaktadır (Sağlam, 1990, 
s. 232).
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Bilimsel bilgilerin tasarım alanında uygulamaya konulması grafik 
tasarımcılara birçok açıdan fayda sağlamaktadır. Bu durum tasarımcıların 
daha bilinçli kararlar almalarında yardımcı olabilirken, yapay zekâ kullanımı 
ile tasarım trendlerini belirleme ve onlara öncülük etme noktasında önemli 
avantajlar sunabilmektedir. Dolayısıyla, bilimsel bilgilerin uygulamaya 
geçirilmesiyle elde edilen veriler yapay zekâ kullanımı ile entegre edildiğinde, 
grafik tasarım alanında daha etkili, kişiselleştirilmiş ve geleceğe dönük 
projelerin geliştirilmesine olanak tanıyabilmektedir. Bu da grafik tasarımcıların 
çağdaş sanat üretebilme potansiyelleri ve teknolojik gelişmelere ne ölçüde 
açık olduklarıyla yakından ilişkilidir.

“Dijital sanatın temeli olarak kabul edilen teknoloji, günümüzde çağdaş 
sanat üretiminin yalnızca bir aracı değil, aynı zamanda ortamı ve medyası 
durumuna gelmiştir. Teknolojik gelişmeler, kitle iletişim araçları vasıtasıyla 
sürekli olarak kendini yenileyen sanat, teknikleri karıştırarak yeni oluşumlar 
oluşturmuştur” (Çokokumuş, 2012, s. 52).

Kimi zaman sosyal değişim süreçlerine veya toplumsal dönüşümlere 
bağlı olarak gelişen ve grafik tasarım alanını da kapsayan köklü yenilikler 
ve değişimlere karşı gösterilen tutumlar, geçmişte olduğu gibi bugün de bir 
kabul etmeyiş ve karşı koyma anlamı içermektedir. Bu tutum ve davranışları 
daha iyi anlayabilmek için grafik tasarımın temellerine değinmek yerinde 
olacaktır. Grafik tasarımın tarihi içerisinde konuyla alakalı önemli dönüm 
noktalarına değinmek alanın geçmişi ve bugünü arasındaki bağlantıları 
anlamamıza yardımcı olurken geleceğe dair olası yönelişler ve yenilikçi 
yaklaşımları keşfetme imkânı sunacaktır.

3.1. Dönüm Noktaları

İnsanlık tarihinin erken dönemlerinde, antik uygarlıkların taş kabartmaları 
ve yazının ortaya çıkışı, sembollerin ve yazı tasarımının ilk örneklerini 
oluşturmuştur. Mezopotamya ve Mısır gibi büyük medeniyetlerin yazı 
sistemleri, görsel iletişimin başlangıcını simgelemektedir. Yazı ve sembollerin 
fikirleri, duyguları veya bilgileri aktarmak için kullanılan önemli araçlar olduğu 
gerçeğinden hareketle grafik tasarım bu yazıları ve sembolleri düzenleyerek 
iletişimi görsel olarak daha etkili bir hale getirmediği söylenebilmektedir. 
Sembollerin ve yazının ortaya çıkması ve evrimi görsel iletişimin temellerini 
oluşturmuş ve görsel iletişimde büyük bir dönüm noktası olmuştur. Sanayi 
Devrimi ile birlikte bilginin yayılmasında ve tasarımın erişilebilirliğinde 
önemli bir değişim olan matbaanın icadı ve basım teknolojisinin gelişmesi 
ile birlikte kitap tasarımı ve reklamcılık alanlarında büyük bir değişim 
yaşanmıştır. 20. yüzyılın başlarında ortaya çıkan modernist hareket, tasarımda 
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farklı yaklaşımları ön plana çıkarmıştır. Bauhaus okulu ile birlikte tipografi ve 
grafik tasarım sadeleştirilerek yeni bir anlatım biçiminin temelleri atılmıştır. 
Tüm bu gelişmeler ve köklü değişimler birtakım toplumsal dirençleri de 
beraberinde getirmiştir. Grafik tasarım ve sanat tarihinde yeni anlatım 
biçimlerini barındıran kimi önemli gelişmeler kimi zaman büyük eleştirilere 
maruz kalmıştır (Görsel 1).

Modern hareketin ABD’de benimsenmesi oldukça uzun bir zaman 
almıştır. 1913’te Modern sanatı tanıtmak üzere New York’ta açılan, ünlü 
Armoni Show büyük bir protesto ile karşılanmış ve 16 Mart 1913’te New 
York Times şöyle bir başlık yayınlamıştır: “kübistler ve fütüristler deliliği 
ödüllendiriyorlar”. Amerika Birleşik Devletleri’ndeki bu tutucu yaklaşım, 
Avrupa’daki yeni ve yaratıcı kavramların 1930’lara kadar Amerikan tasarımını 
etkilemesini engellemiştir. 1930’ların sonuna doğru Nazilerin estirdiği terör 
sonucu, mesleki yaşamlarını Avrupa’da sürdürmelerine olanak kalmayarak 
A.B.D.’ye yerleşen başlıca kültür adamları, yazar, sanatçı ve tasarımcılar, bazı 
ileri görüşlü Amerikalı sanatçılarla birlikte Amerika’da modern hareketin 
başlamasını sağlamışlardır (Bektaş, 1992:107).

Görsel 1: 1913’te New York’ta açılan Armoni Show sanat fuarı. Erişim Adresi: https://
www.artsy.net/article/artsy-editorial-1913-armory-dispelled-belief-good-art-beautiful

İster tasarımın uygulanmasını sağlayan araç gereçlerdeki teknolojik 
yenilikler olsun isterse biçimsel yenilikler olsun yenilik hareketleri ve sanat 
akımları genellikle geleneksel tasarım normlarına meydan okumakta ve bazı 
tasarımcılar önceki estetik anlayışlarını koruma eğiliminde olabilmektedirler. 
Bu durumda direnç, alışkanlıkların değişmesine, yeni tekniklere uyum 
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sağlamaya veya tasarım dilindeki radikal değişikliklere karşı duyulan 
endişelerden kaynaklanabilmektedir. Ancak zaman içinde bir yeniliğin kabul 
görmesi ve yaygınlaşması genellikle tasarımcılar arasında evrim geçiren bir 
süreci işaret etmektedir.

Grafik tasarım tarihinde her tasarım akımının kendisinden önceki tasarım 
anlayışlarına tepki olarak ortaya çıktığı gerçeğinden hareketle bu yenilik 
hareketlerinin sanatçılar ve tasarımcılar tarafından kabul görmesine karşı 
direnç unsurlarının ortaya çıkması yine çeşitliliği ortaya çıkarmaktadır. Grafik 
tasarımı da etkileyerek çeşitliliği, özgünlüğü arttıran ve farklı alanlarda ortaya 
çıkan postmodernizm ve yapıbozumculuk gibi yenilik hareketleri alandaki 
normlara karşı çıkarak grafik tasarımda çeşitliliği teşvik etmiştir. Kübizm, 
dadaizm, sürrealizm, süprematizm gibi akımlar, art nouveau ve arts and crafts 
gibi önceki hareketlere karşı bir tepki olarak doğmuştur. Bu yeni akımlar, 
öncekilerden farklı bir estetik ve anlatım dili benimseyerek, geleneksel sanat 
ve tasarım normlarına karşı bir tutum ve direnç sergilemiştir. Kimi sanatçılar 
ve tasarımcılar, mevcut estetik anlayışlarını sorgulamış ve değiştirmiş, 
genellikle radikal ve deneysel yaklaşımlar benimsemiştir.

Bu direnç, zaman içinde tasarımın evrimine katkıda bulunmuş ve çeşitli 
estetik anlayışlarının ortaya çıkmasına yol açmıştır. Bu yenilik hareketlerinin 
ortaya çıkışı, tasarımın sürekli bir yenilenme ve gelişme sürecinin bir parçası 
olarak değerlendirilebilmektedir. Grafik tasarım, geçmişe karşı direnç 
gösteren ve birbirini besleyen bu yenilik hareketlerinin etkisiyle zenginleşmiş 
ve çeşitlenmiştir. Günümüzde ise özellikle yapay zekanın bilgisayarların ve 
dijital tasarım araçları ile birlikte kullanımının yaygınlaşmasıyla birlikte, 
grafik tasarımın hızlı bir dönüşüm yaşaması gerçekleşmektedir. Yapay zekâ 
kullanımının tasarım yazılımlarında kullanımının artışı grafik tasarım alanında 
yeni olanaklar ve tartışmalar yaratmaktadır. Bu tartışmalar grafik tasarımın 
evrimindeki belirgin değişimleri ve gelişimleri daha da hızlandırmaktadır.

4. Grafik Tasarımın Dönüşümü

Genel olarak bireyler ve toplumlar, değişimi engelleyen en büyük 
faktörlerden biri olan alışkanlıklarıyla ve değişime karşı önceden oluşmuş 
tutumlarıyla karşı karşıya kalmaktadır. Bu alışkanlıklar ve tutumlar, değişime 
uyum sağlama sürecinde gereken çabayı göstermekte isteksizlik yaratarak 
bireyi bu değişim durumundan uzak tutabilmektedir. Değişime karşı direnç 
olarak ortaya konan bu durum yeni teknolojik koşullara uyum sağlamak 
istememe şeklinde ortaya çıkmaktadır. Bu direnç, bireysel olarak bir kişinin 
kendisinde veya toplumun genelinde görülebilir. Grafik tasarımcı teknolojik 
yeniliklerin alanda gerçekleştirdiği bu değişime karşı direncini azaltmalı veya 
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bu durumu aşmalıdır. Özellikle yapay zekâ alanındaki ilerlemeler, iletişim 
ve grafik tasarım sektörlerinde büyük değişimlere yol açmıştır. Grafik 
tasarımcılar, dijitalleşmeye ve teknolojik yeniliklere karşı direnç gösterseler 
de geçmişte olduğu gibi günümüzde de değişime direnenler ve değişimi 
kabul edenler var olacaktır.

Grafik tasarım alanında yeniliğe duyulan ihtiyaç; teknolojik gelişmeler, 
kullanıcı davranışlarında değişim ve rekabet koşulları gibi faktörlerden 
kaynaklanabilmektedir. Kullanıcıların beklentilerini karşılamak ve öne çıkan 
bir ürün veya hizmet sunmak isteyen tasarımcılar, yeni ve etkili çözümler bulma 
yolunda sürekli olarak yenilik arayışına girmektedirler. Ancak kimi zaman 
kullanıcılar arasında da bu yeniliklere karşı direnç gözlemlenebilmektedir. 
Yeniliğe karşı ortaya çıkan direnç; değişimle başa çıkma güçlüğü, yeni 
özellikleri öğrenme sürecindeki rahatsızlık veya alışkanlıkların değişme 
isteksizliği gibi faktörlerden kaynaklanabilmektedir. Bu direnç tasarımcılar 
için önemli bir zorluk olabilmektedir. Ancak kullanıcı geri bildirimlerini 
dikkate almak, eğitim ve rehberlik sağlamak, kullanıcı dostu deneyimler 
oluşturmak ve tasarımın faydalarını açıkça iletmek, kullanıcıların yeniliklere 
daha açık olmalarını sağlayabilmektedir. Bu bağlamda kullanıcıları için 
tasarım yeniliğine ihtiyaç duyan tasarımcılar, kullanıcıların endişelerini 
anlamak ve karşılamak adına empati geliştirmelidirler. Yaratıcı çözümler 
sunarken kullanıcılarla iş birliği yapmak, kullanıcıların ihtiyaçlarına 
odaklanan tasarımlar geliştirmek, kullanıcı geri bildirimlerini sürekli olarak 
değerlendirmek ve kullanıcı eğitimi sağlamak, yeniliklere duyulan direnci 
azaltmada etkili olabilmektedir. 

Kullanıcıların yenilik ve değişim karşısında gösterdikleri direnç ile grafik 
tasarımcıların teknolojik gelişmeler sonucunda karşılaştıkları değişime 
gösterdikleri direnç birbirinden farklıdır. Grafik tasarımcıların gösterdiği 
direnç, ortaya çıkan tasarımı kullanan kullanıcıların, arayüzü değişen 
ve yenilenen bir kiosk cihazına gösterdiği dirençten çok daha fazlasıdır. 
Tasarımcılar için, teknolojik gelişmeler tasarım dünyasında sürekli bir 
değişimi ve dönüşümü beraberinde getirmektedir. Bu değişim, kullanıcı 
deneyimini geliştirmek, daha etkili çözümler sunmak ve rekabet avantajı 
sağlamak amacıyla yenilikçi tasarım yaklaşımları benimsemenin çok 
ötesindedir. 
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Görsel 2: Yapay zekâ tarafından oluşturulan görüntülere karşı tasarlanmış 
bir yasak işareti. Erişim Adresi: https://hyperallergic.com/806026/

digital-artists-are-pushing-back-against-ai/

 
Bulgar illüstratör Alexander Nanitchkov, #notoaiart etiketiyle paylaşılan 
bir gönderide, yapay zekâ tarafından üretilen görüntülere karşı bir direnç 
ortaya koymuştur (Görsel 2). Nanitchkov’un bu konudaki tepkisi, dünya 
genelinde 3,4 milyondan fazla kullanıcıya sahip olan ArtStation isimli 
dijital sanat platformunda başlamıştır. Sanatçılar, illüstratörler “Yapay Zekâ 
Sanatına Hayır” etiketi altında bir araya gelerek, yapay zekâ tarafından 
üretilen görsellerin izinsiz bir şekilde kullanılmasına karşı bir protesto 
gerçekleştirdiler (Görsel 3).

Görsel 3: Alexander Nanitchkov. (2022). Erişim Adresi: https://www.instagram.com/p/
CmTeTFtIlxw/?img_index=1
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Teknolojik gelişmelerle birlikte ortaya çıkan yeni araçlar ve yöntemler, 
tasarımcılara daha fazla esneklik, hız ve yaratıcılık sunabilir. Ancak bazı 
tasarımcılar alıştıkları araçlardan ve yöntemlerden vazgeçmekte zorlanabilirler. 
Bu direnç yeni teknolojilere adapte olma sürecindeki rahatsızlık, kolay 
öğrenememe durumu ile başa çıkma güçlüğü veya mevcut beceri durumlarını 
değiştirmeye karşı isteksizlik gibi faktörlerden kaynaklanabilmektedir. Grafik 
tasarımcılar, teknolojik yeniliklere duyulan ihtiyacı anlamak ve bu ihtiyaca 
uygun şekilde hareket etmek zorundadırlar. Bu noktada yeni teknolojilerin 
getirdiği avantajları araştırmak ve bilmek tasarımcıların bu yeniliklere olumlu 
bir bakış açısı geliştirmelerine yardımcı olabilmektedir.

Günümüz hızla değişen teknoloji çağında insanlar artık yeni nesil ürünlere 
alışmış durumda ve bu sadece bir beklenti değil, aynı zamanda bir umut 
haline gelmiştir. Bu durum, farklı olmanın kesin bir yolu ve işin arkasındaki 
psikolojiyi açıkça ortaya koymaktadır. Demode olarak algılanabilecek bir 
şeyi kimse tercih etmek istemeyebilir. Bu rekabet ortamında öne çıkmak ve 
sıçrama yapmak için kendimizi sürekli olarak yenilemeli, yeni ve daha iyi bir 
yere konumlanmalıyız (Trout ve Rivkin, 2008/2011, s. 203).

Grafik tasarımcılar teknolojinin sunduğu olanaklara karşı bir direnç 
oluşturmak yerine bu imkanları kullanarak daha önce mümkün olmayan 
çözümler üretebilir ve bu sayede farklı olma ve hayatta kalabilme 
potansiyellerini güçlendirebilirler. Grafik tasarımcılar için teknolojik 
gelişmeler, yenilik ve rekabet avantajı sağlama potansiyeli taşırken, bu 
değişimlere uyum sağlama ve dirençle başa çıkma yeteneği, grafik tasarım 
profesyonellerinin başarısını belirleyen önemli bir faktördür.

5. Geleceğe Bakış

Geliştirilen her yeni teknoloji insan yaşamını olumlu ya da olumsuz bir 
şekilde etkilemektedir. Aynı şekilde bu yeni teknolojilerin grafik tasarım 
alanını etkilememesi olası değildir. Unutulmamalıdır ki yalnızca teknolojiye 
çabuk uyum sağlayabilen, teknolojiyi etkili ve verimli kullanabilen 
tasarımcılar bilişim ve iletişim teknolojilerinin her yanımızı sardığı 
çağımızda varlıklarını sürdürebilirler. Günümüzde yapay zekanın özellikle 
tasarım yazılımlarına entegre olması ile birlikte “Grafik tasarımın geleceği 
var mı?” “Yapay zekâ tasarımı ele mi geçiriyor?” “Yapay zekâ, tasarımcıları 
işsiz mi bırakacak?” gibi kaygılar artmış ve özellikle bazı sanatçı, tasarımcı 
ve illüstratörler arasında tedirginliğe sebep olmuştur. Oysaki yapay zekayı 
tasarım sürecini kolaylaştırmak, zamandan tasarruf etmek ve mümkün olan 
en iyi sonuca en kısa yoldan ulaşabilmek için bir araç olarak nasıl daha iyi 
ve etkili kullanabileceğimiz üzerinde düşünmek daha gerçekçi bir yaklaşım 
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sunmaktadır. Yapay zekâ teknolojisini benimseyen, doğru ve etkili kullanan 
tasarımcılar istese de istemese de yalnızca teknolojik gelişmeleri doğru 
kullananların hayatta kalabileceği tasarım sektöründe büyümeye ve gelişmeye 
devam edecektir.

Grafik tasarımın tarihsel olarak geçirdiği değişimler ve dönüşümler 
tasarımın geleceğini anlama ve yeniliğin rolünü değerlendirme açısından 
kilit bir referans noktası sunmaktadır. Grafik tasarımın teknolojik gelişmeler, 
toplumsal trendler ve sanat akımlarından gerek konu gerekse teknik açıdan 
etkilenebildiği gerçeğinden hareketle, içinde bulunduğumuz dijital çağın 
da alana bazı yeni olanaklar sunduğunu söyleyebiliriz. Dijitalleşmenin 
yaygınlaşması, internet kullanımının artmasıyla birlikte, çok büyük 
miktarlarda kişisel verinin toplandığı bir dönemdeyiz. Bu toplanan veriler, 
yapay zekâ sistemlerinin eğitimi için kullanılarak daha etkili sonuçların elde 
edilmesine katkı sağlamaktadır. Tasarımcılara çok büyük kolaylıklar sunan 
yeni dijital araçlar ve yazılımların ortaya çıkması, bu verilerin çok hızlı 
bir şekilde görselleştirilebilmesi gibi imkanları da beraberinde getirmiştir. 
Bu imkanlar ile yeniliklere ve gelişmelere açık olan grafik tasarım alanının 
dinamik ve sürekli değişen bir karaktere sahip olması, sürekli devam eden 
dijital dönüşüm sürecine uyum sağlamasını kolaylaştırmaktadır. 

Yapay zekâ kullanımının grafik tasarım alanında insan olarak tasarımcının 
kendisini tamamen süreçten çıkaracağı ya da etkisini azaltacağı düşüncesi 
çok fazla olumsuzluk içeren bir yargı olabilir. Grafik tasarımda yapay zekâ 
kullanımı, teknik olarak tasarımın yalnızca uygulama sürecini hızlandırma 
potansiyeline sahiptir. Estetik anlayış noktasında kararlar verebilme ve 
duyarlılık gibi tasarımcıda süreci yönetirken olması gereken özellikler, şu 
anda yapay zekanın tamamen yerine getiremediği niteliklerdir.

Yapay zekâ kullanımının grafik tasarım alanında tasarımcı olarak insan 
olarak tasarımcının kendisini tamamen süreçten çıkaracağı ya da etkisini 
azaltacağı düşüncesi çok fazla olumsuzluk içeren bir yargı olabilir. Grafik 
tasarımda yapay zekâ kullanımı, teknik olarak tasarımın yalnızca uygulama 
sürecini hızlandırma potansiyeline sahiptir. Estetik anlayış noktasında kararlar 
verebilme ve duyarlılık gibi tasarımcıda süreci yönetirken olması gereken 
özellikleri, şu anda yapay zekanın tamamen yerine getiremediği niteliklerdir. 

Sonuç

Günümüz tasarım dünyasında dijitalleşme ve teknolojik yenilikler 
olağanüstü bir hızla ilerlemekte ve bu gelişmeler, grafik tasarım alanında 
önemli değişimlere yol açmaktadır. Bu sürekli değişim ve yeniliklerle 
başa çıkabilen tasarımcılar, sektörde kalıcı bir etki bırakma eğilimindedir. 
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Özellikle yapay zekâ teknolojisinin grafik tasarım süreçlerine entegre 
edilmesi, tasarımcılara teknik donanım yeterliliği konusunda içsel bir 
avantaj sağlamıştır. Yapay zekâ tasarımın teknik detaylarına odaklanma 
ihtiyacını azaltarak grafik tasarımcılara daha fazla yaratıcılık ve fikri estetikle 
ilgilenme fırsatı sunmaktadır. Bu durum, tasarımcıların biçimsel estetiğe 
harcadıkları zamanı azaltıp tasarımda daha derin ve anlamlı bir estetik 
anlayışını benimsemelerine olanak tanımaktadır. Grafik tasarım alanındaki 
bu değişimlere uyum sağlayan tasarımcılar, sadece teknolojik gelişmeleri 
takip etmekle kalmayıp, aynı zamanda bu yenilikleri benimseyerek tasarım 
süreçlerini optimize etme konusunda bir adım öne çıkmaktadırlar. Sonuç 
olarak, teknolojik yeniliklere ayak uyduran ve bu değişimleri tasarım 
anlayışlarına entegre eden tasarımcılar, sektörde daha kalıcı ve etkili bir varlık 
sağlamaktadır. Yeniliğe direnç göstermek, genel olarak insan doğasında 
bulunan bir tepki olabilir. Ancak, zaman içinde tasarımcılar, teknolojinin 
getirdiği avantajları gördükçe ve bu avantajları etkili bir şekilde kullanmayı 
öğrendikçe, direnç yerini kabul ve uyum sağlamaya bırakmaktadır. Yapay 
zekâ özelinde bundan sonra hayatımıza girecek olan teknolojik gelişmeleri 
etkili ve bilinçli bir şekilde kullanan tasarımcılar, yapay zekâ ve sonrasında 
gerçekleşecek teknolojik gelişmelerin avantajlarından faydalanabilir ve 
ancak bu gelişmelere direnç göstermeyen tasarımcılar bu gelişmelerin 
potansiyelinden faydalanabilir. 
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Bölüm 3

Grafik Tasarımında Post Modernizmden 
Modernizme Eklektik Tavır: Paula Scher ve 
Retro Stil 

Sefa Ersan Kaya1

Özet

Tüm sanat alanlarında olduğu gibi grafik tasarımında da postmodernist 
düşüncenin getirdiği deneysel tavır, modernist düşüncenin getirdiği nesnelliğe 
karşı yerel, kültürel ve tarihsel bağlamların önemini vurgulamıştır. Bu bakış 
açısı grafik tasarımında gerçeğin inşasının çokluk, değişkenlik, bakış açısı, 
yorumlama ve katmanlılık gibi bağlamlara bağlı olduğunu ifade etmektedir. 
Geçmiş dönemlere veya stil öğelerine gönderme içeren bir yaklaşım olarak 
ortaya çıkan retro tavır, postmodernizmin çeşitliliği ve katmanlılığının 
sağladığı eklektik tavırla postmodernist düşünceyle uyumluluk sağlamıştır. 
Bu bağlamda, Postmodernist sanatçılar, geçmişin imgelerini modern veya 
eleştirel bir çerçevede kullanarak, geçmişle olan ilişkiyi yeniden düşünmeyi 
ve kültürel olanı sorgulamayı hedeflemişlerdir. Bu bakış açısıyla retro tavrın 
etkilendiği Pop Art, Art Deco, Psychedelic, Surrealizm, Kubizm ve Bauhaus 
vb. sanat akımlarının modern projelerle birleştirilmesi retro hissiyatı çağdaş 
bir bağlamda sunmaktadır.

Retro estetiğin ve postmodernist düşüncenin birleşimini başarılı bir 
şekilde grafik tasarıma uygulayan tasarımcılardan biri Paula Scher’dir. 
Scher, postmodernist düşünceyi grafik tasarımda bir deneysellik ve çokluk 
anlayışıyla benimseyerek, modernist nesnellik yerine yerel, kültürel ve tarihsel 
bağlamların önemini vurgulamıştır. Paula Scher’in postmodernist retro 
çalışmaları, retro estetiği modern projelerle birleştirerek çağdaş bir bağlamda 
sunma konusundaki başarılı örnekleri içermektedir. Çalışmalarında, geçmiş 
sanat akımları ve stil öğelerine göndermeler yaparak, retro hissiyatını 
modernist düşünceyle harmanlayan bir eklektik yaklaşımı benimsemiştir. 
Scher’in deneysel ve yaratıcı tavrı tipografik çalışmalarında görülebilmektedir. 

1 Dr. Öğr. Üyesi, Tokat Gaziosmanpaşa Üniversitesi, sefaersan.kaya@gop.edu.tr,
 ORCID ID: 0000-0003-1754-3901

https://doi.org/10.58830/ozgur.pub345.c1507
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Grafik tasarımında günümüz yaklaşımı ve geleceğin inşası göz önüne 
alındığında tasarım dünyasında daha fazla çeşitlilik ve katmanlılık 
beklenmektedir. Scher’in tipografik çalışmalarındaki kinetik durgunluk 
günümüz kinetik tipografisinde karşımıza çıkan tasarım stillerinin örneği 
olarak görülebilir. Bu bakış açısıyla Scher’in tipografik çalışmaları ve 
postmodernist retro tasarım anlayışı, grafik tasarımı geleceğini önemli ölçüde 
katkı sağlayacağı düşünülmektedir.

Giriş

Grafik tasarım, görsel iletişimin güçlü bir aracıdır ve tasarımın evrimi 
boyunca birçok farklı stil anlayışıyla buluşmuştur. Bu stillerden biri de retro. 
Retro stil, geçmiş dönemlerin tasarım ögelerini ve tarzlarını modern tasarım 
anlayışıyla birleştirerek özgün ve çarpıcı eserler yaratmayı hedeflemiştir. 
Retro estetik, tipografi ve grafik stilde özellikle belirgin bir rol oynamaktadır 
ve bu estetiği benimseyen tasarımcılardan biri de Paula Scher’dir. Retro 
Sanat hareketinin sadece estetikle ilgili olmadığı, aynı zamanda toplum ve 
kültür üzerindeki etkisini anlamakla da ilgili olduğu ifade edilebilir.

Grafik tasarımın önde gelen isimlerinden Paula Scher’in kariyerini ve 
retro üsluba olan bakış açısını tasarım pratikleri yönünden incelediğimizde, 
geçmiş ve günümüz arasında bağlantı kurulan çalışmalarının bir yere, 
mekâna, zaman, kültüre vb. hissettirdiği aidiyet ve yakınlık duygusu retro 
ve eklektik tavrın bir sonucunu ortaya koymaktadır. Scher, retro stili grafik 
tasarımın temel bir parçası haline getirmiş ve kendi özgün yaklaşımını 
geliştirmiştir. Scher’in çalışmaları retro estetiğin temel unsurlarından 
renk, tipografi, desenler ve grafik stildeki rolüne kadar bir dizi tasarım 
pratiklerini içermektedir. Tasarım pratiklerinde tipografi ve illüstrasyonun 
yüzey üzerindeki uyumu, seyirci ile etkileşimi ile kolajların mantıksal biçimi 
arasında dolaylı bir bağ kurulur. Bu bağ, poster, ambalaj, marka kimliği ve 
çevresel tasarım gibi görsel iletişim alanlarında geçmiş, bugün ve yarın için 
kendine bir alan yaratmaktadır

 Paula Scher’in retro estetikle yarattığı ikonik projeleri ve tasarım 
dünyasındaki rolü üzerine de odaklandığımızda, retro estetiğin grafik 
tasarımın gelecekteki yönlerini nasıl etkilediğini anlayabiliriz. Günümüzün 
etkileşimli grafik tasarım pratiklerinde farklı sanat akımlarından esinlenilerek 
inşa edilen eklektik yapıdaki tasarımların Scher’in yarattığı tasarım 
öznelerinin birçoğu ile benzerlik gösterebilmektedir. Mekân tasarımlarındaki 
kullanılan tipografinin hem retro karakter üslubu hem de anamorifk yapıları 
hala çevresel tasarımlarda kullanılan bir tasarım trendidir. Posterlerinde retro 
üslubun fütüristik yapısının kolajla birleşimi, hareketli afiş tasarımları veya 
editoryal çalışmaların bir yansıması gibidir. Paula Scher’in çoğu çalışmasında 
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retro tavırla tasarımın sınırlarını zorlaması, bu estetiğin grafik tasarımın 
evrimine nasıl katkıda bulunduğunu göstermektedir. Retro tasarım 
üslubunun Scher’in tasarımlarına başka bir da katkısı durağan şeylerin hareket 
halindeymiş yanılsaması oluşturmasıdır. Tipografinin ve illüstrasyonun 
sezgisel kullanımı tasarımda kendini belli etmekte tasarımcının öznel ve 
yaratıcı doğasını yansıtmaktadır. 

1. Retro Tasarım

Retro Sanat Hareketi, 20. yüzyılda ortaya çıkan önemli bir sanatsal 
harekettir. Geçmişten, özellikle de 20. yüzyılın ortalarından gelen stillerin, 
estetiğin ve temaların yeniden canlanması ile karakterize edilir. Hareket, 
görsel sanatlar, edebiyat ve müzik gibi çeşitli sanat formlarından ilham 
almaktadır (Allen, 2006; Bearden vd., 1970; Ahmed, 2022; Banfill, 2020; 
Vojvodić, 2017; Castellano vd., 2013; Crane, 2015; Essel ve Acquah, 2016). 
Retro sanat, nostalji uyandırmayı ve izleyici için bir farkındalık ve rahatlık 
hissi yaratmayı amaçlar (Hallegatte vd., 2018). Genellikle cesur renkler, 
geometrik şekiller ve vintage imgeler gibi unsurları içerir (Ahmed, 2022; 
Vojvodić, 2017).

1960’larda Situationist International, Artist Placement Group ve Art 
Workers’ Coalition gibi avangard sanat hareketleri, sanatı sosyal meseleleri ele 
almak ve sosyal değişim yaratmak için politik bir araç olarak da kullanmıştır 
(Crane, 2015; Rasmussen, 2009). Bu hareketler geleneksel sanatsal normlara 
meydan okumayı, yenilikçi ve düşündürücü eserler yaratmayı amaçlamıştır.

1980’lerde grafik tasarımcılar kendi tarihlerini daha iyi anlamaya ve 
geçmişin gelenekselliğine yönelmeye başladılar. Tarihsel canlanmaya 
dayalı bir hareketi olarak New York’ta ortaya çıkmış ve hızla tüm dünyaya 
yayılmıştır. Bazı tasarımcılar tarafından retro olarak adlandırılan bu akım, 
yüzyılın ilk yarısındaki modernist Avrupa tasarımına yönelik sınır tanımayan 
eklektik bir ilgiye, düzgün tipografi kurallarının açıkça göz ardı edilmesine 
ve 1920’ler ile 1930’larda tasarlanan ve yaygın olarak kullanılan, ancak İkinci 
Dünya Savaşı’ndan sonra unutulmaya başlamış eksantrik ve huysuz yazı 
karakterlerine duyulan hayranlığa dayanıyordu ((Meggs ve Carter, 2012). 
Akımın bu tarihsel canlanmaya olan ilgisi onu aynı zamanda postmodernizme 
yaklaştırmıştır.

Tüm sanat alanlarını etkileyen Retro sanat hareketi, New York’ta çok 
az kişiyle grafik tasarımın modernist kuralcı yapısını yıkmaya başlamıştır. 
Tasarım üslubundaki bu değişim postmodern tasarımın sağladığı özgürlük 
ile deneysellik kazanmıştır. New York’ta bu sanat-yaklaşım hareketinin 
öncülerinden biri grafik tasarım alanında önemli bir figür olan Paula Scher’dir. 
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Scher, 1980’ler ve 1990’lar da yaptığı çalışmalar da retro ve vintage tasarım 
estetiğini kullanmıştır.

2. Paula Scher’in Grafik Tasarım Dili

Paula Scher, grafik tasarım dünyasının önemli figürlerinden biridir ve 
uzun yıllar süren kariyeri boyunca etkileyici çalışmalarıyla tanınmıştır. Grafik 
tasarım dilini anlatırken, Scher’in çalışmalarında özgünlük ve dikkat çekicilik 
hakimdir. Bu özgün ve dikkat çekici çalışmalarında özellikle afişlerinde Rus 
Konstrüktivist ve on dokuzuncu yüzyıl ahşap tip afilerinden esinlenmeler 
dikkat çeker. Scher, metin ve görsel öğeleri bir araya getirerek tasarımın 
iletişimdeki gücünü vurgulayan bir yaklaşım benimsemiştir. Renk, tipografi, 
şekil ve sembolizm gibi tasarım unsurlarını ustalıkla kullanır ve bu unsurları 
birleştirerek özgün, tanıdık (nostaljik) ve etkili tasarımlar yaratır.

Paula Scher’in tasarım dili, genellikle büyük ve cesur tipografi kullanımı 
ile kendini gösterir. Büyük harf kullanımı ve metinlerin sınırları dışına taşan 
boyutları, tasarımlarının güçlü bir görsel etki yaratmasına yardımcı olmuştur. 
Çalışmaları grafik tasarım alanında, özellikle de tipografi ve postmodernizm 
bağlamında önemli bir etki yaratmıştır. Scher’in grafik tasarıma yaklaşımı, 
Massimo Vignelli ve Wim Crouwel gibi modernist tasarımcıların felsefesi 
ile tezat oluşturan postmodernist bakış açısından etkilenmiştir (Harnoko, 
2013). Ayrıca, renk paletleri ve görsel motifler konusundaki ustalıkla 
seçimleri, izleyicinin görsel bir hikâye anlatımını hemen anlamasına olanak 
tanır. Bu tasarımların iletişim pratiklerindeki yakınlık hissi çalışmaların 
vernaküler tasarım boyutlarını da ele almaktadır. Retro tasarımın vernaküler 
tasarım ile olan yakınlığı sanatsal ve ticari faaliyetlerdeki grafiğin önemini 
açıkça ortaya koymuştur. Scher, tasarımlarını birçok farklı endüstri için 
uygulamış ve bu sayede birçok farklı marka ve organizasyonun kimliklerini 
güçlendirmiştir. Scher’in tasarım dili tipografinin ötesine geçerek grafik 
tasarımın diğer unsurlarını da kapsamıştır. Scher, tasarımlarının genel görsel 
etkisine katkıda bulunan canlı renkler, cesur şekiller ve dinamik düzenler 
kullanmasıyla bilinmektedir (Jobling, 2008). Scher’in çalışmaları genellikle 
farklı görsel unsurları bir araya getirerek bir enerji ve hareket duygusu 
yaratır ve izleyicinin dikkatini çeker (Tian, 2020). Onun grafik tasarım 
dili, iletişimde netlik, etkililik, özgünlüğün önemini vurgular ve bu yönüyle 
tasarım dünyasına büyük katkılarda bulunmuştur.

Scher, tasarımlarını oluştururken onların sunulacağı ortamı göz önüne 
alarak yaklaşımlarını belirlemiştir. Basılı, dijital ya da çevresel tasarımlarını 
eklektik bir yaklaşımla mekânsal veya yüzeysel olarak özelleştirmiştir. 
Retro’nun insana verdiği psikolojik aidiyet Scher’in tasarımlarına iletişimin 
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merkezi halindedir. Scher’in tasarımları genellikle izleyiciyle doğrudan ve 
etkili bir şekilde etkileşim ve iletişim kurmak amacıyla oluşturulmuştur. Scher, 
görsel iletişimin gücünü anlayarak bunu mesajları iletmek ve duyguları etkili 
bir şekilde uyandırmak için kullanmıştır (Lu & Huang, 2022).

Scher’in çalışmalarının çoğunda tipografi ikincil bir rol oylanamaz. 
Diğer tasarım unsrularıyla birlikte ustalıkla düzenlenerek figüratif, hareketli 
ve etkileyici olarak merkeze sahneye taşınır. İzleyiciyle doğrudan figüratif 
bir iletişim kurar. Retro’nun bilinçli eklektik tavrı New York tasarımının 
bir özelliğidir. Scher, retronun bu tavrı ile New York’un tarihselcilik 
geleneğini 1920’ler ve 1930’lara taşımıştır. Scher’in çalışmalarında ironik 
bir mizah görülmektedir. İronik yapı, fotoğraf ve illüstrasyonlar ile deneysel 
çalışmaların ortaya çıktığı 1970’lerin tasarım dilini ortaya koymaktadır. Bu 
sanat tavrı postmodern anlayışın deneyselliğidir.

Scher’in çalışmalarında hayal gücü, nostalji (sanat ve tasarım tarihi) 
ve nadir kullanılan yazı karakterlerine dayalı bir hayranlık görülür. Bu 
tasarım üslubu ile çalışmalarda yeni tipografik çözümlemeler geliştirmiştir. 
Scher’ Push Pin Studios’tan Seymour Chwast’ ve onun Viktorya dönemi, 
art nouveau ve art deco formlarının işlendiği grafik çalışmalarından da 
etkilenmiş bu çalışmalar ilham kaynağı olmuştur. Scher, Art Deco ve Rus 
konstrüktivizminin geçmiş yazı karakterlerini çalışmalarına dahil etmiştir. 
Scher, bu yazı karakterleri doğrudan kullanmamış onları yeniden keşfederek 
kendi tarzı ile birleştirmiştir. 

Scher’in eklektik çalışmalarının Postmodern dönemde grafik tasarım 
tarihine ve uygulamalarına, özellikle de tipografi ve sanat alanlarına 
önemli katkılarda bulunduğu ifade edilebilir. Scher’in grafik tasarımlarının 
örneklerinde interstisyel tipografi sıklıkla yer alan estetik bir uygulama 
olarak görülmektedir. 2001 yılında, New Jersey’de bulunan Gösteri Sanatları 
Merkezi (New Jersey Performing Arts Center), Scher’in binayı tuvale veya 
bir tasarım yüzeyine dönüştürdüğü, bina yapılarıyla tipografinin mutlu bir 
etkileşim içerisinde olduğu neşeli bir patlatama etkisi yarattığı tipografinin 
çevresel grafik tasarımının iyi örneklerindendir. Bu çalışmalarda tipografi ile 
binaların boyutları iç içe geçmiş bir işlevsellik var olmaktadır. Basit kelimeler 
estetik bir özdeşleşme oluşturarak alışılmadık boyutlarıyla binanın dilini 
devreye sokmaktadır (Simeone, 2011). 
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Görsel 1: Paula Scher, New Jersey Performing Arts Center, 2001.

Her tasarımcı gibi Scher de kendi tasarlama sürecini geliştirmiştir. 
Tasarımı ve tasarım yüzeyini doğru hamleler ile istenildiği kadar farklı 
kombinasyonların yapılabileceği bir oyun alanı olarak görmüştür. Tasarım 
sürecinde ciddi ve katı düşüncenin aksine ensek ve eğlenceli bir tavrı 
savunmuştur. Aksi halde yaratıcılığın kısıtlanacağına vurgu yapmıştır.

Scher, tasarımlarında tarihsel belirteçlerden yararlanırken onları kendine 
özgü bir biçimde yorumlamıştır. Scher’in afişleri, on dokuzuncu yüzyılın 
tipografi afişlerinin rafine bir versiyonudur. Scher’in grafik tasarıma 
yaklaşımı, modernist ve postmodernist perspektiflerin bir kombinasyonu 
ile karakterize edilebilir. Massimo Vignelli ve Wim Crouwel gibi modernist 
tasarımcılar tasarımlarında sadeliği ve rasyonelliği vurgularken, Scher ve 
diğer postmodernist tasarımcılar daha eklektik ve etkileyici bir yaklaşımı 
benimsemiştir.

Scher’in tasarıma bakış açısı, yazı tipiyle ilişkili geleneksel geleneklere 
meydan okuyacak şekilde kullandığı Helvetica yazı tipinde açıkça görülmektedir 
(Harnoko, 2013). Scher Helvetica yazı karakteri karşı mesafeli durarak onun 
doğrudan kullanılmasına karşı bir tavır sergilemiştir. Çünkü, Helvetica’nın 
çok tanıdık ve belirgin bir karaktere sahip olmasının yanı sıra, sıkıcı, faşist 
ve baskıcı bir yazı tipini çağrıştırdığı fikrini savunmuştur. Bu belirginlik 
Scher’in deneyselliğini etkileyeceğini düşünmüştür. Çalışmalarında sans-serif 
yazı karakterlerini sıklıkla kullanmış. Fakat, helvetica’nın formundan oldukça 
uzaklaşmış ve kendi deneysel karakterlerini oluşturmuştur.

3. Tipografi ve Retro Stil

Retro sanat tarzı, tipografiye önemli etkilerde bulunan ve tipografinin 
evrimini şekillendiren önemli bir sanat akımı olmuştur. Geçmiş dönemlere 
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ait estetiklere ve tasarım anlayışlarına dayalı olarak, retro sanatın tipografiye 
etkisi oldukça belirgindir. Retro tarzının tipografiye olan etkilerinden biri, eski 
dönem yazı karakterlerinin yeniden canlandırılmasıdır. Özellikle 1950’lerin, 
1960’ların ve 1970’lerin tipografik öğeleri, retro tasarımların vazgeçilmez bir 
parçasıdır. Bu dönemlere ait kalın, büyük ve yuvarlak yazı karakterleri, retro 
estetiğin vurgulandığı tipografi örneklerinde sıkça kullanılır. Çünkü, retro 
tasarım “yeni tipografi” akımı gibi zaman içerisinde ortadan kaybolmanın 
aksine süreklilik kazanmıştır. Tasarımcıları cesaretlendiren Empire, Huxley ve 
Bernard Fashion gibi yazı karakterlerinin kullanıma yönelik ilginin artmasına 
sebep olmuştur.

Retro tipografi, mekânlar üzerinde güçlü bir etkiye sahip olan cesur ve 
çekici unsurlar, şekiller, formlar ve renklerle karakterize edilmiştir (Ahmed, 
2022). Bu dönemlere özgü renk paletleri ve tipografik düzenlemeleri 
tipografinin özellikleri yeniden yorumlayarak sentez oluşturmuştur. Her 
dönem kendi kendisiyle çağdaş yazı formları ortaya çıkmıştır.

Retro sanatın tipografiye etkisi, sadece yazı karakterleri ve renklerle 
sınırlı kalmamış, aynı zamanda tipografinin kullanımı ve yerleştirilmesinde 
de etkisini göstermiştir. Örneğin, retro tasarımlarda tipografi sıkça büyük ve 
dikkat çekici başlıklarla kullanılmıştır.

Bugün, retro tarzın tipografiye etkileri hala belirgin bir şekilde 
hissedilmektedir. Tasarımcılar ve markalar, retro estetiği çağdaş projelerine 
entegre etmek ve geçmişin görsel anlayışını yeniden yorumlamak için retro 
tipografiyi kullanmaktadırlar. Bu, retro tarzının tipografi dünyasındaki 
kalıcılığını ve etkisini göstermektedir. Retro tipografi, kentsel ortamlarda 
görsel anlatıları etkilemek ve sosyal mesajları iletmek için sıklıkla hibrit bir 
araç olarak kullanılmaktadır (Rahman ve Mehta, 2018). 

Günümüzde, kinetik tipografi önemli tasarım olgularından birisidir. 
Sunumlarda, reklamlarda ve videolarda popüler hale gelen kinetik tipografinin 
statik hissiyatına Scher’in afişlerinde rastlamak mümkündür. Tipografi 
kullanımının verdiği özgürlük hissi çalışmalarında sanal bir hareket ortamı 
yaratmaktadır. Kinetik tipografide hareketli metinler, değişen boyut ve 
şekiller Scher’in tipografi tasarımlarında kullandığı retro tarzın bir yansıması 
gibi görünmektedir. Tipografinin bilgisayar grafikleri ve animasyonda 
kullanılması, retro-fütüristik tarzların yaratılmasına olanak sağlamıştır (Sian 
& Lucas, 2018).

4. Paula Scher’in İkonik Grafik Tasarım Projeleri

Paula Scher’in çalışmaları tipografi, bilgi grafikleri ve görsel iletişim dahil 
olmak üzere çeşitli alanları kapsamaktadır. Scher, ‘Tasarım Sanatı: Paula 
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Scher’ adlı belgeselinde “Tipografi kelimelerle resim yapmaktır” ifadesini 
kullanmıştır. Bu dize, kısa ve yerinde bir biçimde, Paula Scher’in eksantrik 
yazı tipi kullanımının neyle ilgili olduğunu net bir şekilde anlatmaktadır. 

Scher, New York’ta Random House’un çocuk kitapları departmanında 
tasarımcı olarak yer almıştır. Kariyerinin devamında ayrıntılı fotoğraf, 
illüstrasyonlar ve deneysel çalışmalarla karakterize edilen CBS Records’ta 
8 yıl boyunca çalışmıştır. CBS ve Atlantic Records’ta aralarında Boston’un 
çıkış albüm kapakları, Eric Gale’in Best of Jazz serisi, Leonard Bernstein gibi 
ikonik tasarımların da bulunduğu 150’ye yakın albüm kapağı tasarlamıştır. 
Albüm kapaklarının illüstrasyonları David Wilcox, Roger Huyssen, Nick 
Fasciano gibi illüstratörlere aittir. Shcer, dizgi ve mizanpaj tasarımlarında 
eksantrik yapısalcılığı kullanmış, illüstrasyonlar ve tipografik öğeler arasında 
bir hareket ve zaman ruhu oluşturmuştur. 

Görsel 2: Paula Scher, Eric Gale albüm kapağı tasarımı, 1976.
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Görsel 3: Paula Scher, Boston Albüm Kapağı Tasarımı, 1976.

Görsel 4: Paula Scher’in Leonard Bernstein, Poulenc ve Stravinsky’nin eserlerinin 
performansları için albüm kapağı tasarımı. 1977.

Scher, 1984 yılında ortak olduğu Koppel ve Scher stüdyosunu kurduktan 
sonra “Büyük Başlangıçlar” kitapçığı dönemsel tipografik yorumlamayla 
ortaya çıkarmıştır. Burada ünlü romanların ilk iki paragraflarının dönem 
tarzında yorumlandığı bir tasarım stili izleyiciyi karşılamaktadır. Scher’in 
Koppel ve Scher’deki diğer çalışmaları arasında kitap kapakları, Swatch 
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kol saatleri, Bruce Landvall’ın Manhattan Plak Şirketi için Mondrian’dan 
esinlenilen kurumsal kimlik ve Beautiful Faces gibi promosyon ürünleri yer 
almaktadır. Bu çalışmalar, Scher’in gerçek sanatsal tarzının dışında da olsa 
müşteri yöneliminde başarılı sonuçlar elde etmiştir. 

Görsel 5: Koppel ve Scher stüdyo, Büyük Başlangıçlar kitapçığından kesitler, 1984.

1983 yılında dünyada ilgi uyandıran Swatch, Koppel & Scher stüdyosuyla 
anlaşarak önceki sert reklam kampanyalarının aksine basit ve neşeli bir tasarım 
kampanyasını hedeflemiştir. Scher, Swatch için yeni reklam kampanyası 
posterini 1985 yılında tasarlamıştır. Scher, İsviçreli grafik tasarımcı Herbert 
Matter’in tasarladığı posterlerden birini ilham alarak kendi zamanına ait 
bir görüntü ortaya çıkarmıştır. Bu poster çalışmasında pastiş kullanımının 
modern bir örneği de görülebilmektedir. 
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Görsel 6: Paula Scher, Swatch Watch Poster, 1985.

Scher’in “Beautiful Faces” çalışması 1986 yılında insanların 
kullanabilmeleri için Viktorya dönemi, art nouveau, art deco, stremline vb. 
birçok yazı karakterinin bir araya getirilerek Champion Papers’ın Carnival 
kâğıt serisi için bir promosyon olarak yayınlanmıştır. Eksantrik ve deokratif 
yazı tipinin eklektrik bir koleksiyonunun 22 tam fontunu sunan bu eser 
Champion’nun tarihte en çok talep gören ürünü haline gelmiştir. 40.000 
grafik tasarımcıya dağıtılan bu eser tasarım camiası için ücretsiz çoğaltılabilir 
ve 1920’ler ve 1930’ların eksantrik bir yazı portföyüne erişimi sağlamıştır. 
Bu da zamanın tasarım stiline üzerine büyük bir etki yaratmıştır. 
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Görsel 7: Paula Scher, Beautiful Faces, 1986.

Scher, 1991 yılında Pentegram’a katılmış ve ortağı olmuştur. Scher’in 
tipografiye olan eklektik tavrı ile Rus Konstrüzktivizmi’nden ve Art 
Deco’dan esinlenen çalışmalar yapmıştır. Bu çalışmalar tipografinin yeniden 
tanımlanmasına yüksek ve alçak kültür unsurlarının sembolizmle birleşerek 
grafik tasarımın dinamik bir ortamını yaratmıştır. Scher’in New York Halk 
Tiyatrosu yaptığı kimlik ve grafik çalışmaları 1990’ların tipografisine yeni 
bir vizyon getirmiştir. Alışılmışın dışında tasarladığı metin ağırlıklı posteri, 
yoğun miktarda bilgiyi dinamik ve etkileyici bir şekilde sunmaktadır. Afiş 
çalışmaları modernizm’in düzenliliğini reddeden 1980’ler ve 1990’ların yeni 
dalga grafik tasarımcılarıyla olan ilişkisini nitelemektedir. Kamu (Public) 
kelimesine vurgu yapan New York Halk Tiyatrosu kimliği kurumun 
bütçe ve erişilebilirlik durumunun konumlandırılmasının önemli grafiksel 
sembolizmidir. 
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Görsel 8: Paula Scher, New York Halk Tiyatrosu Afişleri, 1995-96.

Scher, Pentegram ortalığında devam eden tasarım sürecinde yarattığı ikonik 
kimlik tasarımlarına Citibank, CNN, Windows 8, Bausch-Lomb, Tiffany & 
Co., Grey Group, Bloomberg, New Jersey Performing Arts Center, New 
42nd Street Studios, The Metropolitan Opera, ABD Holokost Anıt Müzesi 
ve Metropolis (Queens Metropolitan Kampüsü) gibi çeşitli müşteriler için 
kurumsal kimlik, editoryal, tip tasarımı, çevresel grafik tasarımı, ambalaj ve 
yayın tasarımları gibi işleri örnek olarak verilebilir. Markalar için yarattığı 
kimlikler ve yüzler Amerikan markalarının çağdaş revizyonuna yönelik bir 
vaka çalışması haline gelmiştir. 

Görsel 9: Paula Scher, Citibank Logo, 1998.

Scher’in Citi Bank için tasarlamış olduğu logo onun oyun alanı olarak 
gördüğü yazı karakterlerinin anamorfik yapısının dolaylı anlatımını 
simgelemektedir. Scher’in yazı karakterlerinde, yazı tipinin bir ruhu olduğu 
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ve bakış açısına göre farklılaşabileceği görülebilir. Bu logo’da citi’nin t 
harfinin üzerindeki kemer çizgisi bir şemsiyeyi simgelemektedir. 

Görsel 10: Paula Scher, New 42nd Street Studios, tip ve çevresel grafik tasarımı. 2000.
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Görsel 11: Paula Scher, Queens Metropolitan Kampüsü, Çevresel Tasarım. 2010.

Scher’in çevresel grafik stildeki tipografik inceliği Queens ve New 
York metropol alanının benzersiz bir yönlendirmesini sunmaktadır. Belirli 
konumlara ve topografik özelliklere atıfta bulunarak konum fikirlerini ve 
dünyayı göreme biçimlerinde yeni bir sayfa açmaktadır. Buradaki tasarım 
üslubu Scher’in harita çizimlerindeki etkinin bir pastişi gibidir. Ayrıca, 
New York Halk Tiyatrosu Afişlerindeki modernizmin kesinliğine karşı olan 
postmodern retro etkinin de izlerine rastlanmaktadır. 

Scher, çalışmalarında tipografi ve illüstrasyonlar ile sentezlediği kolajı 
sanat nesnesi haline dönüştürmüştür. Kolajlarındaki retro etki, tasarımlarını 
modernistliğin nötr tavrından uzak duygusal bir entegrasyonla oluşturmuştur. 
Çalışmalarında salt modernizmden uzak postmodern tasarım arayışlarının 
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olduğu görülebilmektedir. Bu postmodernizm’in deneysel tavrı Scher’in 
retro tasarım tarzında eklektik bir tavır sergilemesinin önünü açmıştır. 
Tasarım dili, farklı stillerden ve kaynaklardan öğelerin bir araya gelerek 
kişiselleştirilmiş tasarımların benzersiz bir karakter kazandırılmasına olanak 
sağlamaktadır.

5. Retro Stil ve Grafik Tasarımın Geleceği

Grafik tasarımın geleceği ve retro stil son yıllarda dikkat çeken bir konu 
olmuştur. Grafik tasarım zaman içinde önemli ölçüde evrim geçirmiş ve 
geçirmeye de devam etmektedir. Tasarım yaklaşımlarında geçmişin analizi 
geleceğin tahminini sağlarken aitliğin psikolojik unsuru, çalışmaları öznel bir 
nesnelliğe götürmektedir. Bu nedenlerden dolayı grafik tasarımın popülerlik 
kazanan bir yönü de retro stildir. Moda, iç tasarım ve reklamcılık da dahil 
olmak üzere çeşitli sektörlerde önemli bir trend haline gelmiştir (Baker, 
2013).

Son yıllarda, neo-retro tasarım stili de dahil olmak üzere zamansız 
tasarım stillerine olan ilgi giderek artmaktadır. Bu tarz, nostalji unsurlarını 
çağdaş bir dokunuşla birleştirmektedir. Nostaljiyi çağrıştıran tasarımlar, 
geçmişle olan ilişkileri nedeniyle zamansız olarak kabul edilir. İnce işçilik, 
yenilikçilik ve tarihsel bağlam gibi değerleri tasarıma entegre ederek tasarım 
ürününün duygusal dayanıklılığının artmasına neden olmaktadır. (Wallner 
vd., 2020). Retro tasarımı çağrıştıran şeyler birçok şey gibi ilk yaratıldıkları 
dönem içerisinde popüler olmasalar da kültürel ve tarihsel bağlamları onları 
şimdinin projeksiyonunda ilgi çekici hale getirebilmektedir.

Geçmişten gelen tasarım stillerini eklektik tavırla yeni tasarımlara 
uygulamak ve onlara yeni işlevler katmak, tasarım dünyasında bir köprü 
kurmayı ve geçmişin estetik değerlerini modern taleplere ve teknolojik 
ilerlemelere entegre etmek grafik tasarımın deneysel tavrının güncelliğe 
etkisini vurgulamaktadır. Bu yaklaşım, geleneksel ve çağdaşın kusursuz 
bir birleşimini oluşturarak hem nostaljik hem de işlevsel bir deneyim 
sunmaktadır. Tasarımın evrildiği ve farklı stillerin bir araya geldiği bir 
dünyada, eklektik tavır ve yaratıcılık, tasarımcılara ve sanatçılara sonsuz 
olanaklar sunmaktadır.
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Görsel 12: Paula Scher, Halk Tiyatrosu 2020.

Retro grafik tasarım geçmişin unsurlarını fütüristik unsurlarla da 
birleştirerek nostalji ve yeniliğin eşsiz bir karışımını yansıtabilme deneyimine 
sahiptir. Bu grafik tasarım örneklerini bugün birçok mimari projede, çevresel 
grafik tasarım örneklerinde, moda da ve eşya da görebilmekteyiz Marka, 
kurum ve kimlik gibi unsurların iletişim kurma ve tanınma ihtiyaçlarının 
çözümlenmesi ve sonuçlandırmasına hizmet eden grafik tasarım, günümüz 
ürün ve hizmetlerinin etkinliğinin artmasındaki en önemli faktörlerden biri 
de retro-pazarlamadır. Bu kavram son yıllarda popülerleşen uluslararası bir 
olgudur. Günümüz manşetleri: “Retro-Revival”, “Vintage-Revival”, “Retro-
Boom” gibi retro fenomenlerinin önemi vurgulamaktadır (Fort-Rioche ve 
Ackermann, 2013).

Görsel 13: Pentegram, Paula Scher, Jack Daniels Ambalaj Tasarımı, 2021.
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Günümüz ambalaj tasarımlarında birçok ürünün yenilenen reklam 
kampanyalarında vernaküler tasarımla retro tasarımın ilişkisi görülmektedir. 
Jack Daniels’ın 155. Yılına özel sınırla sayıda ürettiği ürününün retro izler 
taşıması bu tavrın sosyal, kültürel ve psikolojik etkisinin öznel ve kişiselliğine 
gönderme yapmaktadır. Kullanılan tipografi öğeleri ve illüstrasyonlar birçok 
sanatsal tavrı deneysellikle ortaya koymaktadır. 

Bu fenomenlerle birlikte grafik tasarımın sürdürülebilirliği kavramları 
da öne çıkmaktır. Tasarımda zamansızlık kavramı, ürün kullanım ömrünün 
artması yoluyla çevresel sürdürülebilirlikle ilişkilendirilmiştir (Heaton 
& McDonagh, 2017). Retronun nostaljik yapısını günümüz kültürel 
ve sosyolojik ortamında neo-retro yaklaşım ile yorumlanması o tasarım 
fenomeninin kodlarında, tasarım yeniliğine yol açabilecek yaratıcı bir 
tasarım sürecini ortaya çıkarır. Dolayısıyla, retro, tipik modern tasarıma 
sahip tasarım çalışmalarının geçmiş ve gelecek arasındaki diyalektiğini neo-
retro bağlamında yeniden şekillendirebilir. 

Retronun ilham alabildiği Art Deco, Art Nouveau, Pop Art, Minimalizm, 
Psychedelic, Bauhaus, geleceğe ve toplumsal dönüşüme odaklanan Rus 
Konstrüktivizmi gibi tüm sanat ve tasarım akımları güncel ve gelecek 
teknolojisinin bir entegrasyonunu içerebilecek geçmiş ve gelecek arasında 
çağdaş atipik sanat ve tasarım formlarını ortaya çıkarabilir. Retro, sanat ve 
tasarım unsurlarının günümüz grafiksel olanakları ile geçmiş ve geleceğin 
unsurlularını bir araya getiren fütüristik bir estetiğe sahiptir. Paula Scher’in 
ortağı olduğu Pentegram’ın güncel afiş tasarımlarında tipografinin retro 
yansımaları görülmektedir. Tipografi kinetik bir forma dönüşebilecek bir 
yapı sunarken fütüristik etkiden ve renk paletinden ilham almıştır.

Görsel 14: Pentegram, Paula Scher, Pasadena Playhouse, 2022.
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Paula Scher’in kentsel grafiti dilinden ve yüksek binaların geometrik 
hacimlerinden etkilenen çalışmaları, alfabetik yazı sisteminin farklı kültürel 
bölgelerinden gelen normların, modern mekanlar veya yüzeyler ile uyumlu 
retro tavrını simgelemektedir. (Ivanenko & Mudalige, 2021). Paula Scher ve 
E-types tarafından ortaya konan interstisyel tipografi uygulaması, dağıtılmış 
interaktif ekranların tasarımı için ilham kaynağı olmuştur. (Simeone, 2011).

Sonuç

Retro sanat, geçmişten gelen estetik ve temaların yeniden canlanmasını 
temsil etmektedir. Bu stil, geçmiş dönemlerin karakteristik özelliklerini çağdaş 
projelere başarıyla entegre ederek tipografi ve grafik tasarım dünyasında 
önemli etkiler yaratmıştır. Özellikle Paula Scher gibi tasarımcılar, retro 
estetiği kullanarak zamansız ve etkileyici tasarımlar ortaya çıkarmışlardır. 
Retro tasarımın tipografiye olan etkisi, eski dönemlerin yazı karakterlerinin 
yeniden canlandırılması ve renk paletleriyle karakterize edilmiştir.

Retro stil, zaman içinde değişen grafik tasarım dünyasında hala 
popülerliğini koruyarak geçmişin estetik değerlerini modern taleplere 
ve teknolojik ilerlemelere entegre ederek nostaljik ve işlevsel deneyimler 
sunmaktadır. Bu tasarım yaklaşımı, marka kimlikleri ve kurumsal iletişim 
hedeflerinde müşterilere tanıdık ve duygusal bir bağ kurmayı amaçlamaktadır.

Geleceğe evrilen grafik tasarım yaklaşımlarında retro ve neo-retro 
tasarımın popülerliği giderek artmaktadır. Bu durum, çevresel mekanlar ve 
ticari pazarlama ürünlerinin biçimsel ve yazınsal entegrasyonunda rahatlıkla 
görülebilmektedir. Bu tasarım yaklaşımları, geçmişin unsurlarını çağdaş 
yeniliklerle birleştirerek ilginç ve zamansız tasarımların ortaya çıkmasına 
olanak tanımıştır. Retro tasarım aynı zamanda çevresel sürdürülebilirlik 
kavramlarına da katkı sağlayabilecek bir kapsayıcılıktadır. 

Grafik tasarımın en önemli araçlarından biri olan tipografi retro tasarım 
verdiği ilham ve duygusal referanslarla grafik tasarımın gelecekte de önemli 
bir parçası olmaya devam edeceğini göstermektedir. Retro sanat hareketinde 
tipografi yalnızca iletişim için değil, aynı zamanda bilgisayar ve video 
sistemlerinde sanatsal bir bileşen olarak da kullanılmaktadır (Martins & 
Silva, 2023). Geçmişten ilham alan bu tasarım yaklaşımları, çağdaş projelerle 
marka iletişimlerinde kullanılmaya ve tasarım dünyasına yeni perspektifler 
kazandırmaya devam edebilecektir. Retro tasarımın yaratıcılığı ve nostaljik 
havası, kullanıcıları etkileme ve bağ kurma konusunda güçlü bir araç olarak 
görülmketedir.

Grafik tasarımın geleceğinde en etkili unsurlardan birisi dijital 
dönüşümdür. Dijital teknolojilerin hızlı gelişimi, tasarımcılara daha fazla 
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özgürlük ve yaratıcılık imkânı sunmaktadır. Mobil cihazların yaygınlaşması 
ve kullanımının artması, tasarımcıları mobil uyumlu ve duyarlı tasarım 
konusunda daha fazla çalışmaya yöneltmektedir. Grafik tasarımda geleceğin 
anahtar kavramları arasında kullanıcı deneyimi, etkileşim tasarımı ve dijital 
yenilikler yer almaktadır. Tüm değişim ve dönüşüm sürecinin etkinliği ve 
etkililiği doğru tasarım formları ile değer gören tasarımlar ortaya çıkarmakla 
sağlanabilecektir. Geçmiş dönemlerin retro tavrı, çağdaş sosyal ve kültürel 
normların davranışlarını sergileyen bireylerin duygu pratiklerinin bir 
analizini içermektedir. Kişisel tercihler, estetik zevkler veya belirli bir projenin 
gereksinimleri doğrultusunda kullanılan bu eklektik tavır, tasarımdaki tüm 
gelişmelere rağmen çeşitlilik ve özgünlük arayan kişiler veya tasarımcılar 
için cazip olmaya devam edecektir. Grafik tasarımının geçmişten günümüze 
olan bu geçirgenliğinin verdiği deneysellik Paula Scher’in grafik tasarımında 
önemli bir lokomotif olarak devam etmesine ve alanı yeniden keşfetmesine 
imkân sağlamıştır. 

Paula Scher’in grafik tasarım çalışmaları, interstisyel tipografiden ileri 
teknolojilerin kullanımına kadar çok çeşitli stil ve teknikleri kapsamaktadır. 
Alana yaptığı katkılar grafik tasarım tarihi ve pratiği üzerinde önemli bir 
etkiye sahiptir ve yenilikçi yaklaşımı bugün tasarımcılara ilham vermeye ve 
onları etkilemeye devam etmektedir.
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Bölüm 4

Brockmann’ın Grid Sistemine Göre Afiş 
Değerlendirmeleri: Emrah Yücel Film Afiş 
Tasarımları 

Özlem Kum1

Özet

Afiş tasarımı Fransızca ‘’affiche” kelimesinden dilimize geçmiş bir mesajı 
iletmek amacı ile tasarlanan grafik ürünleridir. Matbaa teknolojisinin zaman 
içinde gelişimi grafik tasarıma farklı bir boyut kazandırarak yıllar içinde afiş 
tasarımını daha işlevsel hale getirmiştir. Farklı türlerde üretilen afişler bir 
pazarlama aracı olarak sinema ile de bir araya gelmiştir. Film afişlerinin temel 
işlevi bilgiyi uygun ve açık şekilde izleyiciye iletmek ve içeriği tanıtmaktır. 
İçerik hakkında izleyiciye enformasyon sunan film afişleri aynı zamanda 
günümüzde yaygın olarak kullanılan iletişim araçlarıdır. 

Grafik tasarım ürünü olan sinema afişlerinin izleyici ile güçlü iletişim kurması 
bağlamında başarılı bir sayfa düzeni önem arz etmektedir. Tasarım yüzeyinde 
kullanılan her bir öğenin sayfa üzerinde nasıl konumlandığı kavramsal ve 
anlamsal olarak karmaşa yaratmaması adına dikkat edilmesi gereken bir 
durumdur. Brockmann afişlerin sistematik bir düzen ile kurgulanabileceğini 
savunarak grid (ızgara) sistemi geliştirmiştir. Belli ilkelere ve disipline göre 
oluşturulan bu sistem bilgi düzenlemelerinin doğrudan aktarıldığı tasarımlara 
imkân vermektedir. Bu bağlamda, araştırma kapsamında Emrah Yücel’in film 
afiş tasarımlarının Brockmann’ın grid sistemi üzerinden değerlendirmeleri 
yapılmıştır. Emrah Yücel’in film afişlerinden rastgele 6 adedi seçilerek seçkiler 
betimsel tarama ve gözlem yöntemi ile yorumlanmıştır. Emrah Yücel’in ele 
alınan film afişlerinde en çok modüler gridi en az satır gridi tercih ettiği 
söylenebilir. Afiş tasarımlarındaki sayfa düzeni incelendiğinde hepsi dikey 
formdadır ve afişteki görsel öğeler ele alınan tema ile bütünlük oluşturacak 
şekilde kurgulanmıştır. Zemin (background) seçiminde koyu tonlar tercih 
edilerek tipografi kullanımlarında serifsiz fontlara yer verilmiştir.
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1. Kavramsal Çerçeve

1.1. Tasarımda Afiş 

Tasarım tüm sanatların temelini oluşturan bir olgudur ve tasarımda yer 
alan tüm yapıların organizasyonunu içermektedir (Becer, 2013: 32). Afişler 
tasarım ve sanat kaygısını eşit taşıyan grafik ürünlerdir (Polat & Kavuran, 
2018:67). Afiş, bir mesaja veya konuya dikkat çekmek için hedef kitlenin 
bilgilendirilmesi amacıyla görsel materyallerin sanatsal kaygı güdülerek 
bütün oluşturmasıyla ortaya çıkan grafik tasarım elamanıdır (Deliduman& 
Çakmak, 2017:315). Afiş tasarımı, bir iletişim biçimi olarak öne çıkan grafik 
tasarım düzenlemelerindendir (Karagöl, 2023:146).

Afişin tarihsel sürecine bakıldığında, afiş tasarımları matbaanın 
yaygınlaşmadığı dönemlerde litografi ve ağaç baskı gibi manuel yöntemlerle 
çoğaltılıyordu. Bu süreçte döneminin öne çıkan sanat akımlarından da 
etkilenmekte olan afiş tasarımı, önce Arts and Crafts daha sonra sırasıyla 
art nouvre, de stijl, avant-gard, dada, kübizm, fütürizm gibi akımlardan 
üsluplar edinmiştir. Eskiden afiş tasarımlarını yapan ressamlar günümüzde 
yerini tasarımcılara bırakmıştır. Eskiden olduğu gibi süslenmiş duyurular 
formundan ayrılarak günümüzde dijital yöntemler üretilen afişler mesaj 
iletme işlevi olan imgelere dönüşmüştür.

Afişi ana işlevi, bir ürün veya hizmetin tanıtımını yapmaktır. Başarılı 
afiş tasarımlarında beklenmedik ve mizahi unsurlar arasında dengeli bir 
bütünlüğün olması söz konusudur (Becer, 2013:204). Afiş tasarımında 
mesaj ve imge bütünlüğü anlaşılırlığı etkilemektedir. Afişin izleyici tarafından 
fark edilebilir olması bağlamında afişteki imge düzenlemeleri önem arz 
etmektedir. Afiş tasarımında olması gerekenleri Becer (2013) “Afiş, dikkat 
çekmelidir. İzleyiciyi bilgilendirmeli ya da istek uyandırmalıdır. Harekete 
geçirici ve eyleme itici olmalıdır. Hedef kitleye göre düzenlenmeli, anlaşılır 
bir dil bütünlüğüne sahip olmalıdır.” şeklinde (s: 204) aktarmaktadır.

1.2. Afiş Düzeni ve Kompozisyon Öğeleri

Afiş düzeni için tipografi ve görsel tasarım öğelerinin, nokta, çizgi gibi 
tasarım elemanlarının hiyerarşik olarak yüzeyde uyumlu düzenlenmesi 
gerekmektedir. Hedef kitleye yönelik afiş düzenlemesi yapılmalı, yüzeyde 
simetri veya asimetri gibi denge unsurlarıyla afiş kurgulanmalıdır. Afiş 
genelinde yazı stili ve puntosu, arka planda kullanılacak renk tercihleri 
bütünlük oluşturmalıdır.

İyi bir afiş kompozisyonu; bir hikâye anlatımı, 1,5 metreden daha 
uzaktan okunabilme, dikkat çekicilik, sade ve düzenli bir tasarım, anlaşılır 
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bir dil ve görüntüleri mantıklı bir sırayla kullanma, önemli noktaları fazla 
detay vermeden özetleme gibi unsurları içerir (Karagöl, 2023:147).

Araştırmanın Amacı

Bu araştırmada Emrah Yücel’in film afiş tasarımlarının Brockmann’ın 
grid sistemi üzerinden değerlendirilmesi amaçlanmıştır. 

Araştırmanın Yöntemi

Araştırmada nitel araştırma yöntemlerinden betimsel tarama ve gözlem 
yöntemi kullanılmıştır. Betimsel tarama modelinde araştırmaya konu 
olan birey ya da nesne, herhangi bir şekilde değiştirme, etkileme çabası 
gösterilmeden, kendi koşulları içinde ve var olan durum olduğu gibi 
belirtilerek betimleme yapılmaktadır (Karasar, 2009). Gözlem, herhangi 
bir ortamda veya kurumda oluşan davranışı ayrıntılı olarak tanımlamak için 
kullanılan yöntemdir (Yıldırım&Şimşek, 2018:173). Araştırmaya konu film 
afişleri rastgele (random) seçilmiştir.

1.3. Afişte Renk, Tipografi ve Görsel Öğe Kullanımı

Renk, bir şeyi gördüğümüz an fark ettiğimiz ilk öğedir. Kültürel 
gelişim ve şartlanma, görülen renk ile doğal çağrışım arasında bağlantı 
kurarak renkleri üstünde taşıyan nesne veya tasarıma nasıl tepki verileceği 
hakkında fikir oluşturmaktadır (Ambrosse &Harris, 2020:11). Atalayer 
(1994) rengi “tasarımı estetik kılan, temel görüngü öğelerinden biri” 
olarak (s.169) tanımlayarak görsel algılama sürecinde birincil öneme sahip 
olduğunu aktarmıştır. Renk bir tasarım elemanıdır ve görsel hiyerarşiyi 
organize ederken önemlidir. Tasarım yüzeyindeki görsel öğeleri, tipografiyi 
görünür hale getirir veya vurgulamak istenilen mesaja dikkat çekilmesi 
açısından yüzeydeki diğer görsel öğelerin önüne renk faktörü kullanılarak 
geçilebilir.

Görsel iletişim açısından grafik tasarım ürünlerinde renk, davranışları 
yönlendirmek, çağrışım yapmak, yönlendirmek, uyarmak, sürekliliği 
sağlamak veya bir duyguyu dışarı aktarmak amacıyla kullanılmaktadır (Teker, 
2003:64). Bir tasarımda kullanılan renkler sıcak, soğuk, öfkeli, sakin, hareketli 
gibi fikirsel ve düşünsel anlamlarla birlikte denge ve ahenk sağlayabilir. 
Tasarımın stilini, çekici özelliğini, fikrini ve yaratıcı yapısını kuvvetlendirerek 
anlamı güçlendirmeye yarar (Yalur, 2021:483). Renk kullanımı, renge bakan 
kişinin vereceği psikolojik ve duygusal tepkileri yoğunlaştırır, algılarını açar, 
kültürel ve sembolik çağrışımlar yapar (Wigan, 2019:205). Afiş tasarımında 
fark edilebilirliği sağlamak için renk kullanımı önem arz eder. Becer (2013) 
tasarımda renklerin geniş yüzeylerde kullanılması, parlak ve canlı renkli tercih 
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edilmesi, renkler arasında kontrastlar oluşturulması gerekliliğini (s.203) 
aktarmaktadır. 

Afiş tasarımında etkin olan diğer bir faktör tipografidir. Ambrosse & 
Harris (2017) tipografiyi yazılı bir fikre görsel bir biçim verilmesi olarak 
(s.38) tanımlamaktadır. Tipografi sayfa üzerindeki temel elemanların başında 
gelmektedir. Yazı ve tipografik elemanlar içerik ve görsel etkiye sahip tasarım 
öğeleri olduğundan mesajı hem bilgi olarak verir hem de görsel olarak iletir 
(Uçar, 2019:278). Tasarıma bir kişilik kazandıran ve duygu veren tipografi 
izleyicinin tepkisini değiştiren önemli bir unsurdur.

Sayfa tasarımında yazı kullanımı ile ilgili bazı temel kurallar vardır. 
Görsel hiyerarşi oluşturulurken tipografik özelliklerden de faydanılmaktadır. 
Tasarım yüzeyindeki başlık, alt başlık veya metin sıralaması ile öncelik sırası 
oluşturularak hiyerarşik bir düzen kurulabilir. Bu hiyerarşik düzen kurulurken 
harf büyüklüğünün değiştirilmesi, yazı karakterlerinin farklı kullanımı ile 
ayrışma sağlanması ve kullanılan yazı karakteri aynı olsa bile bold veya italik gibi 
değişken öğeler kullanılabilir (Uçar, 2019:278). Yazıların tanımlanabilmesi 
ve tanınabilmesini sağlamak için aynı özelliklere sahip yazı karakterleri belli 
gruplara ayrılarak sınıflandırılır (Ambrosse & Harris, 2019:266). Bir yazı 
karakteri, aynı belirgin tasarıma sahip karakterin, harflerin, rakamların, 
sembollerin, noktalama işaretlerinin (vb.) bir koleksiyonudur (Ambrosse 
& Harris, 2020:17). Yazı karakterlerinin sınıflandırılması (gotik, italik, 
roman vb.), font seçimi (serifli, serifsiz), punto seçimi, yazı karakterleri, 
espaslar temelde tasarımda biçimsel ve armonik bütünlüğü oluşturmak için 
kullanılmaktadır. Temel işlevi okutmak olan tipografinin tasarım yüzeyine 
aktarılmasında bilinç gereklidir; okunaklılığı ve anlaşılırlığı olumsuz 
etkileyecek her türlü unsurdan kaçınmak gerekir. Basit, net ve koyu yazılar 
rahat algılanır ve verilmek istenilen mesajı doğrudan iletir. 

Yazı karakterleri seçimi tasarım yüzeyinde dramatik bir etki yaratabilir 
fakat aynı düzeyde yazının dizimindeki nüanslar mesajı algılama biçimini ve 
yorumlamayı değiştirir (Ambrosse & Harris, 2020:61). Yazı karakterlerinin 
sahip olduğu farklı çağrışımlar izleyiciye farklı bir mesaj iletebilir veya yanlış 
mesaj aktarabilir. Bu sebeple tasarımcı seçeceği yazı karakteri önemlidir. 
Yazı karakteri seçiminde konuya ve hedef kitleye uygunluk göz önünde 
bulundurulmalıdır.

Afiş tasarımında etkin olan bir diğer faktör ise görsel unsur kullanımıdır. 
Günümüzde afiş tasarımlarında fotoğraf, illüstrasyon, kolaj, tipografi 
ve bilgisayar görüntüleri gibi tekniklerden yararlanılmaktadır (Becer, 
2013:203). Fotoğraf tasarımda yalın olarak kullanılabileceği gibi tasarım 
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programları aracılığıyla işlenerek yapılan tasarımsal bir düzenleme şeklinde 
de afiş tasarımında kullanılabilir.

1.4. Afiş Türleri ve Film Afişi

Afişler kültürel afişler, sosyal afişler, reklam afişleri ve propaganda afişleri 
olarak dört ana gruba ayrılmaktadır. Afişler bu ana başlıklara istinaden kendi 
içinde çeşitlere ayrılırlar. Kültürel afişler; tiyatro afişleri ve sinema afişleri, 
sosyal afişler; siyasi afişler ve sosyal sorumluluk kampanya afişleri, reklam 
afişleri; kurumsal reklamcılık afişleri ve moda, gıda, turizm ve endüstri 
afişleri ve propaganda afişleridir (Yayla, 2014:31). Kültürel afişler festival, 
seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro ve spor gibi kültürel 
etkinliklerin tanıtıldığı afişlerdir (Becer, 2013:202). Kültürel afişlerin amacı 
yapılan etkinlik bilgilerinin izleyiciye ulaştırılarak etkinliğe katılım sağlamak 
adına davet etmektir.

Film afişleri, filmler hakkında hedef kitleye ön bilgiler aktarırlar. Filmlerin 
konu ve olgular bütününde film afişlerinin rolü büyüktür ve filmde olan 
olaylara dair ipuçları vermektedir. Film afişleri tasarlanırken mesaj anlaşılır 
bir şekilde aktarılmalı, anlamı bozan ifadelerden kaçınılmalı ve sade bir 
tarzda sunulmalıdır (Doğru&Yıldırım, 2022:127).

1.5. Sayfa Tasarımı ve Brockmann’ın Grid Sistemi

İstek (2005) tasarımı “tasarım iletişimin görselleştirilmesi demektir. 
Görselleşen tasarım insanlara daha hızlı ve kolay ulaşır. Yazılar, fotoğraflar 
ve resimler grafik iletişimin vazgeçilmez elemanlarıdır” (56) şeklinde 
tanımlamıştır. Grid sistemleri çok sayfalı tasarımları da dahil sayfa düzenlerinde 
kullanılan bir yöntem olarak afiş tasarımlarında da kendine göstermektedir. 
İzleyiciye görsel ve yazılı olarak açık ve net bilgilerin aktarılması doğru bir 
sayfa düzenine bağlıdır. Sayfadaki görsel elemanların tasarım alanında belirli 
bir yerleşim düzeni içinde planlanması tasarımın etkinliğinde önemlidir. 

1.5.1. Sayfa Tasarımı (Mizanpaj)

Sayfa tasarımı diğer birçok tasarım türüne oranla fotoğraf, grafik, metin/
yazı vb. tasarım elemanlarının hepsinin tasarım kurallarına uygun olarak 
belli bir alan içinde düzenlenmesine denir (Çubukçu&Doğan, 2019:96). 
Sayfa tasarımı, kısaca metin ve öğeleri belirli bir düzende sayfaya yerleştirme 
olarak tanımlanabilir. Sayfa tasarımı, metnin ve görsel unsurların bir sayfa 
içerisine nasıl yerleştirileceğini ve algılanacağını belirler. Yerleştirilen görsel 
unsurların birbiri ile ve sayfanın tümüyle nasıl bir görünüm sağladığı ortaya 
çıkan görüntünün izleyici veya hedef kitle tarafından nasıl algılandığını ve 
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izleyicini tasarıma bakış açısını etkileyecektir (Ambrosse & Harris, 2019: 
6). Şeker (2004)’e göre, sayfa tasarımının hedefi haber ve yazıların izleyici 
tarafından kısa sürede algılanmasını sağlamak ve haber ve bilgi iletmeyi 
kolaylaştırıp zevkli (s. 3) hale getirmektir. Sayfa tasarımında kullanılan çizgi, 
şekil, renk, ton, doku, yön ve oran gibi öğeler birer tasarım unsurudur. Sayfa 
tasarımı bağlamında bu unsurlara fotoğraf, illüstrasyon, tipografi ve grafikler 
eklenebilir. Sayfada izleyiciye mesajı veya bilgiyi aktarmak için kullanılacak 
bu unsurlar, kompozisyonda bütünlüğü ve görsel sürekliliği sağlayacak 
biçimde vurgu, oran, hiyerarşi gibi ilkeler kullanılarak yerleştirilmektedir 
(Yalur, 5192-5193).

1.5.2. Sayfa Tasarım İlkeleri

İstek (2004)’e göre, sayfa tasarımında genel olarak ele alınabilecek ilkeler; 
denge, görsel hiyerarşi, görsel süreklilik ve (s.89) vurgudur.

Denge, genel olarak sayfa üzerindeki hayali bir çizginin her iki 
tarafında da kullanılan elemanların görsel olarak eşit algılanması şeklinde 
tanımlanabilir. Renk, doku, boşluk veya görsel elemanların uyumlu hale 
getirilmesi ve oluşturulan kompozisyonda ahenk yaratılması denge ilkesi 
ile mümkündür. Tasarımda denge simetrik denge ve asimetrik denge olarak 
iki şekilde kurulmaktadır. Becer (1997)’e göre, bir kompozisyonda simetri 
veya asimetrinin kullanılması tasarımın konu ve içeriğine göre seçilmektedir. 
Gelenek, resmiyet ve otorite kavramlarının vurgulanması gereken 
tasarımlarda simetrik denge (s. 66-67) kullanılır. Hiyerarşi, düzenlemelere 
görsel bir kılavuz sağlar (Ambrosse&Harris, 2018:128). Becer (1997)’e 
göre, görsel hiyerarşi tasarım yüzeyindeki unsurların vurgulanmak istenen 
mesaj sırasına göre ölçülenmesi olarak (s.69) tanımlanabilir. Becer, renk, açık-
koyu, uzaklık-yakınlık, boyut gibi faktörlerin görsel hiyerarşiyi etkilediğini 
(s.70) aktarmaktadır.

Görsel süreklilik ilkesine değinmek gerekirse, tekrar eden görsel öğeler 
devamlılık etkisi sağlamanın yanı sıra izleyicinin konuya olan ilgi ve takibini 
kolaylaştırmaktadır (Uçar, 2019:270). Göz alışkanlık olarak soldan sağa 
ve yukarıdan aşağıya yol izlemektedir. Gözün yatay hareketleri dikey 
hareketlerine oranla hızlı ve kıvraktır. Göz, büyükten küçüğe, koyu tondan 
açık tona, renkliden renksize, alışılmamış olandan alışılmışa bir algılama 
yönelimindedir (Becer, 2013:70). Sayfa üzerindeki herhangi görsel bir 
düzenleme vurgulamaya ihtiyaç duymaktadır. Çekiciliğe etkisi olan bu etken 
gerek boyut gerek görsel titreşim, renk veya doku olarak yaratılabilir (Uçar, 
2019: 271). Becer (1997)’e göre, vurgulamanın tasarımın optik merkezinde 
yer alması çoğunlukla yerinde bir karar olmaktadır ve mesajın daha çabuk, 
etkili aktarılmasında (s.74) etkendir.
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Denge, görsel hiyerarsi, görsel süreklilik ve vurgu gibi sayfa tasarımında 
kullanılan ilkeler zıtlık, tekrar, hizalama ve yakınlık ilkeleri ile elde 
edilebilmektedir. Sayfa tasarım özelinde ele alınan bu başlıkları tasarımın 
göreceli, evrilen yapısı sebebi ile farklı şekilde de başlıklandırılması 
mümkündür. Grid sisteminin etkili kullanımında zıtlık, tekrar, hizalama 
ve yakınlık gibi tasarım ilkeleri önem arz etmektedir. Sayfada yerleştirilen 
tasarım elemanlarının bütünlük oluşturacak şekilde düzenlemesinde, uyumlu 
bir kompozisyon oluşturulmasında ve devamlılık hissi sağlanmasında sayfa 
tasarım ilkelerinin rolü büyüktür.

Bir tasarım içerisinde tasarım ögeleri arasında farklılıkların veya 
karşıtlıkların doğru kullanımı ile görsel çekicilik yaratılabilir (Gezer, 
2019:609). Sayfa yüzeyinde kullanılan tasarım elemanlarının benzerlikten 
uzaklaşmasını sağlamak için kullanılan zıtlık; sayfa tasarımında tipografi, 
renk, büyüklük-küçüklük, şekil, çizgi kalınlığı veya negatif alan kullanımları 
ile oluşturulmaktadır. Sayfa yüzeyinde vurgulanmak istenen unsurlar ile 
oluşturulan zıtlık izleyicinin tasarımda görsel öncelik sırasını belirlemede 
yardımcıdır. Tasarımda öncelik sırası oluşturulması izleyicinin dikkati belli 
noktaya yönlendirilmektedir. 

Tekrar ilkesinde tasarım yüzeyinde kullanılan öğelerin belirli bir düzen 
içerisinde yan yana, ar arda veya aynı yönde kullanılması uyumlu bir görsel 
algı oluşturmaktadır (Dilay, 2023:189). Sayfa yüzeyinde görsel elemanların 
tekrarı devamlılık algısı yaratmaktadır. Tekrar ilkesi tasarım yüzeyinde 
kullanılan görsel elemanların bir sayfa ya da ardışık sayfalarda tekrar edilmesini 
ifade etmektedir. Tekrar ilkesi tasarım yüzeyindeki bilgiyi kategorize ederken 
devamlılık ve tutarlık hissi oluşturmak amacıyla kullanılmaktadır. 

Tasarımı sağlamlaştıran hizalama, öğelerin rastgele yerleştirilmesi sonucu 
oluşan dağınıklık etkisini yok eder. Yakın olmayan öğeler arasında yapılan 
hizalamada öğeler arası görünmez bir bağlantı kurulmasına yardımcı 
olmaktadır (Gezer, 2019:611). Sayfa yüzeyindeki görsel öğelerin birbiri ile 
anlamlı ilişki kurmasının yolu gridler oluşturarak hizalamadan yararlanmaktır. 
Kategorize edilerek anlamlı hale getiren bilgi daha kolay anlaşılır ve görsel 
öğeler hizalandığı zaman boşluk kullanımına rağmen izleyicinin bir bütünün 
parçalarını algılaması sağlanmaktadır.

Sayfa tasarımında kullanılan tasarım elemanları arasındaki ilişki, bilgiyi 
organize etmeye ve izleyicinin tasarımdaki öğeler arasında mantıksal ilişki 
kurmasına imkân tanımaktadır. Yakınlık ilkesi kullanılırken birbiri ile 
alakalı görsel tasarım elemanlarının yakınlık kurmasına dikkat edilmeli, 
gruplandırmalar yapılırken bu amaca istinaden düzenlemeler yapılmalıdır. 
Kılıçkaya (2007)’ya göre, yakınlık ilkesi geniş alanları ayırır, dar alanları 
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birleştirir. Görsel elemanlar kendine yakın olan elemanlarla (s: 21) 
ilişkilendirilebilmektedir.

1.5.3. Grid Sistemi

Grid, grafik tasarım yüzeylerinde, özellikle sayfa tasarımında bir 
kompozisyonun çatısını kurmaya yardımcı olması için yüzeyi bölümlere 
ayırırken kullanılan yatay ve dikey eksenler olarak tanımlanabilir (Becer, 
2016:15). Grid, tasarım elemanlarının sayfada hizalamasını sağlayan ve 
düzen oluşturmak için kullanılan hayali çizgilerdir. Sayfa tasarımında 
içeriğin yerleşim yerini belirlemekte kolaylık sağlayan ve tasarım sürecini 
hızlandıran gridler logo, menü, kitap, dergi, gazete tasarımlarında yoğun 
olarak kullanılmaktadır.

Gridler sayfa tasarımındaki boşlukları birbirine bağlayarak görsel öğeleri 
düzenlemede işlevseldir. Bu ızgara sistemi sayesinde tasarımın kalitesi artarak 
işlevsel ve estetik bir tasarım ortaya koymak mümkündür. Sayfa tasarımında 
yer alan oran-orantı, ritim, boşluk ve hiyerarşi gibi tasarımsal özellikler 
algılama hızını doğrudan etkilemektedir. Etkili bir ızgara kullanımı bakışı 
yönlendirerek görsel öğeleri daha kolay tarayıp anlamlandırmaya yardımcıdır. 
Grid kullanımı hiyerarşileri birbirine bağlaması ve güçlendirmesi bağlamında 
önemlidir. Görsel öğeler arasındaki oranların doğru yönetilmesi kusursuz 
tasarımları beraberinde getirerek tutarlılık sağlamaktadır. Ayrıca grid 
kullanımı dijitalleşmenin artması sebebi ile cihaz çeşitlenmesinden doğan 
tasarımsal sorunlara da farklı ekran boyutları bağlamında çözüm sunmaktadır. 
Dinamik ızgara kullanımları sayesinde değişken ekran boyutlarına rağmen 
her cihaza uyumlu görsel tasarımlar oluşturulmaktadır.

Grid düzeni dergi, gazete, kitap gibi çok sayfalı tasarımlarda sayfa düzeni 
yapmayı kolaylaştırmaktadır. Bir grid düzeni marj (margin), sütun, sütun 
arası boşluk, modüller, akış çizgileri ve grid çeşitlerinden oluşmaktadır. 
Marjlar tasarımda içerik ve sayfa kenarlarında bırakılan boşluklardır. Aktif 
tasarım alanlarını belirleyen ve tasarımın genel görünümünde etkin önemli 
bir parametredir. Oluşturulacak içeriğe uygun olacak şekilde sayfa sütunlara 
ayrılarak genişlikleri uygun satır uzunluklarında ayarlanmalıdır. Kullanılan 
sütun sayısı ve sütun genişlikleri tasarıma uygunluğu açısından değişkenlik 
gösterebilmektedir. “Modül, belirli aralıklarla ayrılmış, tekrar ettiginde 
sütunları ve yatayda hatları olusturan bireysel alan birimleridir, modüler 
gridin de temel çıkış noktasıdır. ‘Akıs çizgisi (flowline)’ denilen, alanı yatayda 
hatlara ayıran çizgiler, gözün sayfa üzerindeki akısına yardım eder ve takip 
eden yazı alanı ya da resmin başlangıç ve bitiş noktalarını belirlemede 
kullanılır. Birkaç temel grid çeşidi vardır ve her biri belirli ihtiyaçlar için 
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daha uygundur. Grid yapısını oluştururken, bu ihtiyaçları göz önünde 
bulundurmak gerekir” (Kılıçkaya, 2017:13). Etkili bir tasarım yapılabilmesi 
için sayfada sistematik bir düzene ihtiyaç vardır. Brockmann’ın bu bağlamda 
geliştirdiği ızgara sistemi günümüz tasarım kurgularında yoğun olarak 
tercih edilmektedir. Karagöl (2023) Brockmann’ın oluşturduğu bu sistemin 
alt metnindeki düzeni “soyut ve somut nesnelerin bir sıraya, bir hedefe, 
bir amaca göre sıralanması” şeklinde aktardığını (s. 151) ifade etmektedir. 
Her içerik kendine özgü bir düzen gerektirdiği için sayfa düzeninde tercih 
edilecek ızgara sistemi tasarıma uygun olacak şekilde çeşitlenebilmektedir.

Grafik tasarımda gridler genel yapılarına göre, sütun ızgara, hiyararşik 
ızgara, modüler ızgara ve çarpraz (diyagonal) ızgara olarak 4 başlık altında 
ele alınabilir (Yalur, 2021: 5203). Kullanılan grid (ızgara) sistemleri ele 
alınan tasarıma göre değişkenlik gösterebilmektedir.

1.5.3.1. Sütun Izgara

Sütun ızgaralar dikey taşıyıcı olarak da adlandırılır ve metnin imgeye 
oranla daha fazla olduğu sayfalarda metin ve imgeler sayfada sütun boyunca 
akacak şekilde düzenlenir (Sözen ve Tanyeli, 2010: 287). Sütun (columns) 
ızgaralar, metin öğelerini içeren dikey yapıda ızgaradır ve bir sayfa bir ya da 
birden fazla sütun ızgaraya sahip olabilmektedir (Ambrose &Harris, 2014: 
106). Sütun gridde alanı yatayda bölen akış çizgileri sayfalar arası devamlılıgı 
saglamaktadır ve Sütun sayısı tek bir sayfada 2’den 6’ya kadar değişkenlik 
göstermektedir. Dergi ve brosür gridlerinde genellikle 3 sütunlu grid 
yapısı tercih edilmektedir (Kılıçkaya, 2017:15). Sayfa yapısında farklı bilgi 
gruplamaları sütun grid planlaması ile yapılacak ise sayfanın genel yapısı göz 
önüne alınmalıdır; okunurluğu etkinleyen bir parametre olan cilt payı özenli 
hesaplanmalıdır. Sütun grid kullanımı farklı bilgileri aynı sayfa düzeninde 
kurgularken sütunların birbirinden bağımsız olması sebebiyle daha işlevseldir. 
Sütun genişliğinin çok dar kullanılması kelime bölünmelerinde fazla tire 
kullanıma sebep olurken çok geniş kullanılması da görsel sorun yaratacaktır. 
Bu yüzden sütun genişliği belirlerken bahsi geçen sorunlara çözüm olacak 
şekilde tasarımsal planlamalar yapulmalıdır.

1.5.3.2. Hiyararşik Izgara 

Hiyerarşik gridler tasarım yüzeyinde düzen hissi oluşturur ve modüler 
ızgaraların izleyiciyi yönledirmesi sonucu sayfa tasarımında sunulan bilgiler 
arasında gezinme kolaylaşır. Içerik ihtiyacına binaen düzenlenebilen bu gridler 
üst üste eklenen iki ızagaradan oluşabildiği gibi tamamen serbest biçimli 
de olabilir. Hiyerarşik grid sisteminde genellikle yatay sütun kullanımları 
tercih edilmektedir. Tasarım yüzeyinde uygulanılması planlanan bilgilerin 
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yapısı, hiyerarşik grid sisteminin esnek ve tasarımcının üslubuna göre 
şekillenebilmesi sebebi ile dikkate alınmalıdır. Hiyerarşik grid sisteminde 
tasarım yüzeyindeki bilgilerin önem sırasına göre yerleşimi söz konusudur. 
Bu grid sistemi genellikle dergi, gazete gibi çok sayfalı tasarımlarda tercih 
edilmektedir. Graver ve Jura (2012) Hiyerarşik gridlerin (ızgaralar), bir bilgi 
hiyerarşisi geliştirme yöntemi olarak kullanıldığına değinerek ambalajlar, 
posterler ve web siteleri gibi tasarımlarda kullanıldığını (s.40) aktarmıştır. 
Yalur (2021) yazı tipi, punto, renk ve font çeşitleri kullanılarak sayfada 
hiyerarşi oluşturulabileceğine değinerek tasarımda bütünlüğü korumak adına 
hiyerarşik değişikliklerde dikkatli olmak gerektiğini (s.5204) aktarmaktadır. 

1.5.3.3. Modüler Izgara

“Modüler gridler (ızgaralar), yirminci yüzyılın ortalarında İsviçre’deki 
Bauhaus ideallerinden geliştirilen Uluslararası Tipografik Stil’in bir ürünüdür 
ve politika, rasyonel nesnellik ve temel unsurlara indirgeme konularında 
tarihsel bir geçmişe sahiptir ve bazen bir tasarıma tarihi, siyasi veya felsefi 
anlam katmak için kullanılır” (Graver & Jura, 2012:32). Modüler grid 
sistemi tasarım yüzeyini tutarlı olarak düzenlemek ve tasarım elemanlarını 
hizalamak için kullanılan çerçevedir. Yatay ve dikey olarak sayfa tasarımlarında 
bölünmeler oluşturulan ve birden fazla sütun içeren bir sistemdir. Modüler 
grid sistemi tasarımda kullanılan elemanların rehber çizgiler aracılığıyla 
alanlarının belirlenmesine ve modül sayısı arttıkça tasarımsal esneklik 
sağlanmasına imkân tanımaktadır. Modül sayısının fazla kullanımına görsel 
karmaşa yaratmaması adına dikkat edilmelidir.

Modüler gridler hem sütun hem satırdan oluşan bileşik ızgaralardır ve bu 
kombinasyon hem yatay hem dikey olarak birleştirilerek oluşturulan içerik 
alanı olan modülleri oluşturur. Tasarımcının sayısız farklı boyut ve şekilde 
uzamsal bölge oluşturmasına olanak tanıyan bu grid sistemi gazeteler gibi 
farklı boyutlarda ve önemde birçok bileşene sahip karmaşık projeler için 
kullanışlıdır (Graver & Jura, 2012:32).

1.5.3.4. Diyagonal (Çapraz) Izgara

Kılıçkaya (2017) diyagonal gridde elemanların genelde 45°, 30° yada 60° 
eğim verilerek oluşturulmuş gridlere yerleştirildiğini ifade ederek diyagonal 
grid sisteminin görsel bir vurgu yaratmada etkili olduğuna fakat genel kural 
olarak pek tercih edilmediğine (s.17-18) değinmektedir. 
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1.6. Emrah Yücel Film Afiş Tasarımlarının Grid Sistemine Göre 
Değerlendirilmesi

Bu bölümde Emrah Yücel film afiş tasarımlarının grid sistemine göre 
değerlendirilmesi sonucu elde edilen bulgulara yer verilmiştir. Araştırma 
kapsamında ele alınan afiş tasarımlarının grid sistemi ile ilgili verileri aşağıda 
bulunan tablodaki gibidir.

Tablo 1: Film Afiş Tasarımlarının Grid Sistemi ile İlgili Verileri

Görsel 1 Modüler Grid

Görsel 2 Hiyerarşik ve Diyagonal Grid

Görsel 3 Modüler Grid

Görsel 4 Satır Grid

Görsel 5 Hiyerarşik ve Diyagonal Grid

Görsel 6 Modüler Grid

Görsel 1. The Mind of the Married Man Film Afişi ve Tasarım Şablonu

Modüler grid kullanımı tasarıma hareket sağlayan bir sistemdir (Ambrose 
&Harris, 2014: 72). Yücel, The Mind of the Married Man film afişini 
modüler grid sistemini kullanarak tasarlamıştır. Afişte üç adet yatay hiyerarşik 
sıralı satır yapısı kullanılmıştır. Görsel unsur olarak gökyüzünün tercih 
edildiği afiş tasarımında serifli ve serifsiz olmak üzere iki ayrı font kullanımı 
söz konusudur. Erkek figür stilizesi afişin orta kısmına yerleştirilerek film 
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adı tipografik düzenlenip bütünlük oluşturulması adına figüre entegre 
edilmiştir. Yüzeyde önem sırasına göre bilgi düzenlemesi yapılmıştır; film 
adı öncelikli olacak şekilde filmin tarihsel bilgileri eklenmiş ve sol alt köşeye 
şirket logosu yerleştirilmiştir. Font renk tercihleri arka plandan ayrışması 
adına çeşitlenmektedir.

Görsel 2. Film Afişi ve Tasarım Şablonu

Diyagonal gridler yatık ya da eğilimlidir ve bu sistem tasarım öğelerinin 
daha olağandışı, daha az geleneksel yolla sunulmasını sağlar (Ambrose 
&Harris, 2014: 84). Yücel, film afiş tasarımında hiyerarşik ve diyagonal grid 
sistemlerini kullanmıştır. Afişte iki adet asimetrik bir adet simetrik kurgu 
göze çarpmaktadır. Görsel ve tipografik elemanların düzensiz ızgara sistemi 
kullanılarak planlandığı afiş tasarımında renk tercihi siyah, kırmızı, beyaz ve 
griden yanadır. Serbest biçimli kurgulanan afiş diyagonal grid kullanımı ile 
desteklenerek tipografik eğimlerden faydanılmıştır. Eğim düzenlemeleri ile 
farklılık yaratılarak tasarım yüzeyinde derinlik etkisi oluşturulmuştur.
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Görsel 3. Kill Bill Film Afişi ve Tasarım Şablonu

Modül grid sayfada farklı boyutlarda imgelerin düzenlenmesine imkân 
verir ve imge kullanımında daha fazla esnekliğe olanak sağlar (Ambrose 
&Harris, 2019: 38). Yücel, Kill Bill film afişini modüler grid sistemini 
kullanarak tasarlamıştır. Afişte iki adet sütun iki adet satır düzenlemesi 
yapılmıştır. Film afiş tasarımında görsel ve tipografik öğeler kullanılmıştır. 
Boş alan kullanımı ile afişin ortasına hizalanan kadın figürü ve ana metinlerin 
dengelenmesi söz konusudur. Yüzey (background) ve kadın figürü renksel 
bağlamda uyum içindedir. Serifsiz kullanılan fontlarda siyah, beyaz, kırmızı 
renk çeşitlemesi göze çarpmaktadır.

Görsel 4. The Imitation Game Film Afişi ve Tasarım Şablonu
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Sütun, metnin düzenli biçimde sunulması adına içinde metnin aktığı bir 
alandır. Sütun genişliği metnin sunumunda dramatik bir etkiye sahip olabilir 
(Ambrose &Harris, 2019: 34). Yücel, The Imitation Game film afişini 
satır grid kullanımı ile kurgulamıştır. Görsel üzerine kurgulanan dağılımlı 
tipografinin düzenli etkisi tasarıma hareket kazandırmıştır. Afişte dört adet 
satır düzenlemesi yapılmıştır. Afiş tasarımında satır grid ile tasarımdaki 
tipografilerin nerede konumlanacağı belirlenmiş ve eşit aralıklı yatay çizgiler 
şeklinde yoğun bir ızgara kullanılmıştır. Tasarımda ayrıca satır taban çizgileri 
sütun ızgaralarıyla birlikte kullanılarak sütunlardaki tipografik satırların 
hizalanması sağlanmıştır.

Görsel öğe ve tipografi kullanımları ile bütünlük oluşturulan tasarım 
incelendiğinde tipografik kurgunun yoğun olduğu görülmektedir. Koyu 
zemin üstüne yerleştirilen görsel öğe tipografi kullanımlarını öne çıkarmak 
için ikinci planda tutulmuştur. Tipografide tercih edilen açık renk kullanımları 
zemin ilişkisi bağlamında okunaklığa arttırmaktadır. Serifsiz fontlar ve farklı 
puntolar kullanılarak yapılan tipografik tasarımda hiyerarşi ile algılamada 
öncelikler oluşturulmuştur. 

Görsel 5. Vizontele Tuuba Film Afişi ve Tasarım Şablonu

Yücel, Vizontele Tuuba film afişini hiyerarşik ve diyagonal grid sistemlerini 
kullanarak tasarlamıştır. Afişte altı adet satır sütun, iki adet asimetrik 
uygulama kurgulanmıştır. Görsel öğelere ağırlık verilen afiş tasarımında 
tipografide diyagonal grid uygulamaları dikkat çekmektedir. Başrol oyuncu 
görselleri diğer görsellerden büyük kullanılarak hiyerarşik sıralanmıştır. 
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Metin hiyerarşisi, metin gövesine eşlik eden başlığa mantıklı, düzenli, 
görsel bir kılavuz oluşturur. Punto büyüklüğü farklı önem derecelerini 
belirtir (Ambrose &Harris, 2019: 84). Filmden sahnelere ait görsel öğelerin 
de yer aldığı afişte tipografik kurgu serifli bir font kullanımı ile afişin ortasına 
konumlandırılmıştır. Tipografi kurgusundaki farkı punto tercihleri diğer 
tipografi kullanımları ile kendi içinde tutarlı, bütünlük oluşturan niteliktedir. 
Kontrast renk tercihleri ve tipografi kullanımındaki çeşitlemeler ile alansal 
ayrışmalar sağlanmıştır.

Görsel 6. Chicago Film Afişi ve Tasarım Şablonu

Yücel, Chicago film afişi tasarımında modüler grid sistemini kullanmıştır. 
Afişte dört adet satır sütun kullanılmıştır. Koyu zemin üstüne yerleştirilen 
görsel öğeler arasındaki hiyerarşi filmin ana unsuru olan oyuncuları ön plana 
çıkarmaktadır. Görsel öğelerin koyu renk olması ve arka plandan ayrılması 
sarı ve kırmızı renk kullanımı ile sağlanmıştır. Chicago şehrine dair alt mesaj 
tipografiye uygulanan efekt ile anlamsal seyirciye aktarılmıştır. Afişin üst 
kısmına konumlandırılan oyuncu isimleri arasındaki asimetrik kullanım 
tasarıma hareket kazandırarak renk kullanımları afiş genelinde bütünlük 
oluşturacak şekilde tercih edilmiştir.

Sonuç

Bu bölümde alan taraması yapılarak literatürde var olan araştırmalarla 
karşılaştırmalar yapılmıştır. 

Karagöl (2023) araştırmasında, tiyatro afiş tasarımını Brockmann’ın grid 
sistemine göre analiz etmiştir. Tipografi ve görsel unsurların bütünlüğünün 
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sağlanması adına doku, renk ve zeminde açık ton tercih edildiği sonucuna 
ulaşmıştır. Polat ve Kavuran (2018) araştırmasında, Emrah Yücel’in iki adet 
film afişini göstergebilimsel açıdan incelemiştir. Araştırmada, ele alınan film 
afişlerinde oyuncular, mekân gibi içeriğe dair bilgilerin yer aldığı görülmekte 
ve başrol oyuncularının fotoğraflarının ön plana çıkarılması ile ticari kaygı 
taşıyan tasarımlar yapıldığı sonucu aktarılmıştır. Literatürdeki araştırmalar 
incelendiğinde araştırma kapsamında ele alınan konu ile doğrudan bağlantı 
olmadığı görülmektedir. Emrah Yücel’in afiş tasarımları incelendiğinde üç 
adet modüler, iki adet hiyerarşik ve diyagonal grid, bir adet satır grid sistemi 
kullanıldığı sonucuna ulaşılmıştır. Emrah Yücel araştırma kapsamında 
ele alınan afiş tasarımlarında daha çok modüler grid sistemini kullanarak 
sadelik ilkesi ile hiyerarşik düzenleme yapmıştır. Bitmap ve vektör tabanlı 
grafik kullanımları değerlendirildiğinde bitmap tabanlı tasarımların yoğun 
olduğu söylenebilir. Afişlerin sayfa tasarımları (layout) incelendiğinde 
dikey formda sayfa düzeni tercih ettiği görülmektedir. Ton geçişlerinin 
kullanıldığı afişlerin görsel elemanları ele alınan temayla bütünlük 
oluşturacak şekilde kurgulanmıştır. Zemin (background) seçiminde koyu 
tonlar tercih edilmiştir.
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Bölüm 5

Afiş Tasarımında Modern ve Postmodern Akımların 
Etkisi: Görsel İletişimde Değişen Paradigmalar 

Merve Ekiz Kaya1

Özet

Görsel iletişim, tarih boyunca insanlar arasında bilgi aktarmanın, duygusal 
tepkiler uyandırmanın ve mesajları anlamanın önemli bir aracı olmuştur. Bu 
aracın etki alanı genişledikçe, iletişimin görsel hale getirilmesi farklı biçimlerde 
karşımıza çıkmıştır. Bu iletişim biçimlerinden biri de görsel mesajların ve 
iletişimin yoğun olarak kullanıldığı afiş tasarımlarıdır. Bu anlamda afiş 
tasarımları, dikkat çekici ve anlam dolu görselleri bir arada barındırarak 
izleyicilerin ilgisini çekmekte ve mesajları etkili bir şekilde kullanmaktadır. 
Afiş tasarımlarında kullanılan ifade biçimleri, dönemin özeliklerini yansıtarak 
sanat ve estetik yaklaşımlarına paralel gelişim göstermiştir. Bu araştırmada, 
modernizm ve postmodernizmin afiş tasarımına katkılarını derinlemesine 
incelenmesi amaçlanmakta ve görsel iletişimdeki paradigmaların nasıl değiştiği 
üzerinde durulmaktadır. Bu amaç doğrultusunda, düşünce ve sanat tarihinde 
önemli kırılma noktaları olarak kabul edilen modernizm ve postmodernizm 
sanat akımlarının afiş tasarımlarına etkisi ve tasarımlarda kullanılan görsel 
ifade ögeleri incelenmektedir. Temel olarak modernizmin, minimalizmi ön 
plana çıkaran tasarım örnekleri ve postmodernizmin karmaşıklık, çeşitlilik 
ve eleştirel düşünmeyi ön plana çıkaran yapısına dönüşümü üzerinde 
durulmuştur. Bu iki farklı sanat akımının etkisi, afiş tasarımının estetik, 
mesaj iletimi ve izleyiciyle etkileşimi üzerinde belirgin bir iz bırakmıştır. Bu 
nedenle modern ve postmodern tasarımın örnekleri incelenerek, bu iki akımın 
afiş tasarımındaki farklı yaklaşımları ve yaratıcı ifadeleri ele alınmıştır. Ayrıca 
postmodern afişlerin ironi ve parodi gibi özellikleri ile modernizmin düzen ve 
sadelik ilkesinin bileşimi incelenmiştir. Aynı zamanda modern ve postmodern 
estetiklerin birleşiminin gelecekte afiş tasarımı üzerindeki potansiyel etkileri ele 
alınarak, görsel iletişimin afiş tasarımı bağlamında nasıl evrilebileceği ile ilgili 
öngörülerde bulunulmuştur. Bu açıdan çalışma ile afiş tasarımının modern ve 
postmodern akımlarının izlerini sürmek ve görsel iletişimdeki yansımalarını 
anlamak isteyen tasarımcılar için alana katkıda bulunulacağı düşünülmektedir.

1 Dr. Öğr. Üyesi, Tokat Gaziosmanpaşa Üniversitesi, merve.ekiz@gop.edu.tr,
 ORCID ID:: 0000-0001-6323-3969
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Giriş

Toplumsal, siyasal ve ekonomik gelişmelere dayanan modernizm ve 
postmodernizm olguları, pek çok alana yayılarak etkisi bugüne dek süren 
ve bugünün yaşamsal pratiklerin temelini oluşturan bir yapıdadır. Özellikle 
Aydınlanma Dönemi ile başlayan Sanayi Devrimi ile devam eden süreç 
içerisinde, tüketim olgusunun ön plana çıkması ve hayatın her alanına 
girmesi beraberinde; felsefe, sanat ve insanın doğası ile ilintili olan tüm 
alanlarda etkili olmuştur. Bu nedenle sanat ve tasarım alanının bugün 
geldiği noktada, evrildiği sürecin anlaşılması için etkilendiği fikirlerin 
temelini oluşturan geçmiş yaşam ve düşünme biçimlerinin irdelenmesi 
gerekmektedir. Böylece grafik tasarım alanına yansımaları ve afiş alanındaki 
çalışmaların geçirdiği dönüşümün daha net bir çerçevede anlaşılması 
amaçlanmaktadır. Bu perspektifle önemli gelişmelerin yaşandığı süreçte, 
sanat ve tasarım alanında en önemli gelişmelerin ve gelenekten kopuşa 
bağlı olarak yeniyi arama çalışmalarının Modernizm ile temellerinin atıldığı 
görülmektedir.

Modernizm en temel anlamda, 19. yüzyılın sonlarında ve 20. yüzyılın 
başlarında ortaya çıkan kültürel ve entelektüel bir hareketi ifade etmektedir 
(Lewis, 2010). Bu dönem sanat, edebiyat, mimari, müzik ve diğer alanlarda 
geleneksel formlardan ve geleneklerden kopuş ile karakterize edilmiştir. 
Bu anlamda mutlak doğrular kavramını reddederek, yerleşik normlara ve 
inançlara meydan okumaya çalışılmıştır. Modernizmin felsefe, bilim, sosyal 
ve siyasi düşünce üzerinde önemli etkileri olmuştur. Geleneksel hakikat, 
ahlak ve otorite kavramlarına karşı; bireyselcilik, rasyonellik ve ilerleme 
savunulmuştur. Modernist düşünürler, yerleşik hiyerarşileri sorgulayarak 
daha eşitlikçi ve kapsayıcı bir toplum yaratılması gerekliliği üzerinde 
durmuşlardır. Genel olarak modernizm, modern dünyanın olanaklarını 
kucaklamayı amaçlayan çeşitli ve çok yönlü bir hareket olarak görülmüştür. 
Kültürün çeşitli yönleri üzerinde derin bir etkisi olmuştur ve günümüzde 
sanatsal, entelektüel ve sosyal söylemleri şekillendirmeye devam etmektedir. 
20. yüzyıla gelindiğinde ise; rasyonalite, ilerleme ve evrensel gerçekleri 
vurgulayan modernizme bir tepki olarak postmodernizm ortaya çıkmıştır.

Postmodernizm, pek çok tartışma ve yoruma kaynaklık ederek karmaşık ve 
çok yönlü bir kavram olarak görülmüştür. Lyotard (1979), postmodernizmi 
meta-anlatılara yönelik bir kuşku olarak tanımlamıştır. Bu tanımıyla 
postmodernizmi tek bir evrensel gerçek fikrine ve büyük anlatılara karşı, 
evrensel bir kuşku olarak açıklamıştır. Özellikle 1960’lardan sonra etkisi 
artarak Modernizmin karşısında; gerçekliğin daha parçalı, öznel ve çoğulcu 
bir görünümü benimsenmiştir (Jameson, 1991). Postmodernizm ve etkileri, 
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başlangıçta mimari ve edebiyatta daha sonra ise diğer sanat ve tasarım 
biçimlerinde kültürel ve entelektüel bir hareket olarak ortaya çıkmıştır. 

Postmodernizmin en önemli yönü, meta-anlatılara ya da dünyanın 
kapsamlı bir şekilde anlaşılmasını sağladığını iddia eden teorilere yönelik 
eleştirisidir. Bu anlamda meta-anlatılara ve teorilere kuşkuyla yaklaşarak, 
gerçekliğini sorgulamıştır (Simons, 2022). Postmodernizm bunun yerine, 
çoklu bakış açılarının, farklı seslerin ve deneyimlerin önemli olduğunu 
vurgulamıştır (Levin, 2019). Postmodernizmin bir diğer önemli yönü ise; 
geç kapitalizmin kültürel ve sosyal bağlamıyla olan ilişkisidir. Tüketiciliğe, 
metalaşmaya, kültürlerarası sınırların bulanıklaşmasına yaptığı vurguyla 
geç kapitalizmin koşullarını yansıtmıştır. Bu durum postmodernizmin 
sadece kültürel bir olgu olmadığını, ekonomi ile ilişkisini göstermiştir. Bu 
ilişki kapsamında, kitle kültürü ile yüksek kültür arasındaki sınırlara karşı 
çıkmış ve sanat ile ticaret arasındaki sınırları bulanıklaştırmıştır (Goulding, 
2000). Dolayısıyla kültür ve ekonomiyi birlikte değerlendiren bir olgu 
olarak görülmüştür. Postmodernizmi ön plana çıkaran başka bir önemli 
özelliği ise, bireysel davranış ve kimlik üzerindeki etkisi olmuştur. Davranışı 
bireyselleştirme, kolektif değerlerin kaybolmasına ve tüketime odaklanmaya 
yol açma eğilimi nedeniyle eleştirilmiştir (Fırat ve Dholakia, 2006). Aynı 
zamanda geçmişe duyulan nostaljik özlem ve kaçış eğilimi ile karakterize 
edilmiştir (Cantone vd., 2020). Ancak geleneksel bilgi, ideoloji ve 
kapitalizm kavramlarına meydan okuyarak olasılığı, çeşitliliği ve belirsizliği 
savunmuştur (Stock, 2000). Genel anlamda postmodernizm, sınırları net bir 
şekilde çizilemeyen tek bir tanım ve düşünce biçiminden ziyade eklektik ve 
çoğulcu bir yapıda gelişim gösterdiğinden belirsizliği beraberinde getiren bir 
durum olarak görülmektedir. 

1. Modernizm ve Tasarım: Minimalizmin Yükselişi

19. yüzyıl boyunca sanatçılar ve tasarımcılar, estetiğin sunumu konusunda 
muhafazakâr bir düşünceye sahip olmuştur. Bu dönemdeki sanatçıların 
çoğu, o yüzyılın eserlerini yansıtan ortak sanatsal kalıba uymuştur. Yapılan 
imgeler ve sanat formları genel anlamda, ahlaki değerleri, erdemliliği, asaleti, 
fedakarlığı ve Hristiyanlığı yansıtan sanatsal kalıptan oluşmuştur. Ancak 
20. yüzyıla gelindiğinde; modernizm olarak bilinen ve İkinci Dünya Savaşı 
sonunda postmodernizme evrilen bir tasarım dönemi görülmüştür.

Modernizmin hayatın her alanında hissedilmesi, yaşam ve düşünme 
biçimlerinde ortaya çıkan değişiklikler; düşünürleri, tasarımcıları ve 
sanatçıları farklı yönleriyle etkilemiştir. Sanat ve tasarımda modernizmin en 
önemli yönlerinden biri, estetik tercihlerin yeniden düşünülmesi ve kültürel 
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sermayenin yeniden oluşturulması olmuştur (Hanquinet vd., 2013). 
Modernist sanatçılar, akademik sanatın kısıtlamalarından kurutulmaya ve 
yaratıcılığa dair daha bireysel ve öznel bir yaklaşım benimsemeye çalışmışlardır 
(Somers ve Sjöberg, 2021). Modernizmin etkileri sanat, tasarım alanlarına 
ve disiplinlere göre değişebilmektedir. Ancak genellikle benimsenen ortak 
temalar ve özellikler, belirgin bir şekilde ön plana çıkmaktadır. Bunlardan 
biri modernizmin, deney ruhu ve geleneksel formlardan kopma isteğini 
benimsemesidir. Bu anlamda sanatçılar, yazarlar, tasarımcılar kendilerini 
ifade etmenin yeni yollarını aramışlardır. Çünkü modernizm, genel 
anlamda geçmişin otoritesine karşı yeni arayışları savunmuştur. Aynı 
zamanda bireycilik ve öznelliğin ön plana çıktığı görülmüştür. Sanatçının 
ve tasarımcının benzersiz bakış açısını yüceltmiş ve evrensel doğrular ya 
da nesnel standartları reddetmiştir. Bu özellikleri temelinde, yeniyi arayan 
ileriye dönük bir bakış açısına yönelmiştir. 

Modernizm, modern çağın hızlı değişim ve ilerlemelerini benimseyerek 
zamanının ruhunu yansıtmıştır. 19. yüzyılın sonlarında özellikle mimari 
ve tasarım alanlarında ön plana çıkmıştır. Endüstrileşme, teknolojik 
ilerlemeler ve toplumsal değişimlere bağlı şekilde ortaya çıkarak geleneksel 
tasarım anlayışını değiştirmiştir. Sanayi Devri’nin seri üretimi ve Viktorya 
Dönemi’nin gösterişli aşırılığı yerine, yeni arayışları beraberinde getirmiştir. 
Dolayısıyla modernizmin tasarım alanındaki yansımaları, birbirinin 
etkisinde kalan birçok alt akımın ortaya çıkmasına neden olmuştur. Arts 
and Crafts ve Art Nouveau akımlarının kalite ve düzende yeni bir hareket 
oluşturması gibi Modernistler, süsleme işçiliğinden ve doğal formlardan 
uzaklaşmışlardır. Böylece Kübizm, Fütürizm, Gerçeküstücülük, 
Ekspresyonizm, Konstrüktivizm, Dada ve De Stijl gibi birbirinden 
etkilenen ya da birine paralel akımlar ortaya çıkmıştır. Bu hareketlerden 
ilham alan grafik tasarımcılar, tasarımın en temel biçimlerini tekrar ele 
almaya başlamışlardır. Örneğin İngiltere’de Kübist ve Fütürist resmin 
temel sembolik biçimlerinin, grafik tasarımın iletişim ortamına taşınmasını 
ilk uygulayan tasarımcılardan biri olarak E. McKnight Kauffer, 20. yüzyılın 
ilk yarısında afiş tasarımlarıyla dikkat çekmiştir (Görsel 1).
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Görsel 1: E. McKnight Kauffer, 1919, Daily Herald-the Early Bird

Kübizmin etkilerini çalışmalarına uygulayan ve savaş sonrası sanat 
akımlarından etkilenen tasarımcılardan biri de Cassandre (Adolphe-Jean-
Marie Mouron) olmuştur (Görsel 2). Afişlerinde, Kübizmden türetilen 
figüratif geometri ve tek renk düzlemleri kullanmıştır. İki boyutlu deseni 
vurgulayarak kompozisyonlarında harfleri ve görüntüleri birleştirmiştir.

Görsel 2: A. M. Cassandre, 1925, Paris gazetesi L’Intransigeant için afiş
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20. yüzyıl başlarında, hızlı gelişen yeniliklerin yarattığı kaos ortamına karşı 
Fütüristler, tipografinin gücünü, hız ve enerji aktaran formlar ve mesajlara 
dönüştürerek kompozisyonlar yaratmışlardır. Fütürist grafik tasarımcıların 
çalışmalarında, modern dünyanın enerji ve heyecanı yakalanmaya çalışılmıştır 
(Walker, 2017). Bu amaçla cesur renklerin, geometrik şekillerin ve alışılmadık 
kompozisyonların kullanımı gibi yeni teknolojileri ve teknikleri kabul 
edilmiştir. Özellikle teknolojinin, geleceği şekillendirmedeki rolüne vurgu 
yapan biçimsel özellikleri benimsenmiştir. Teknolojinin toplumda devrim 
yaratacağına, insanların yaşama ve çalışma biçimlerini dönüştüreceğine 
inanmışlardır (Berghaus, 2009). Bu düşüncelerini aktarmak için tasarımlarına 
makinelerin, fabrikaların ve fütürist şehir manzaralarının görüntüleri 
dahil edilmiştir. Sadece biçimsel olarak estetik tasarımlar yaratmakla değil 
aynı zamanda çalışmaların sosyal ve politik sonuçlarıyla ilgilenilmiştir. 
Tasarımcılar, grafik tasarımı fikirlerini iletmek ve kamuoyunu etkilemek için 
bir araç olarak görmüşlerdir. Bu amaçla tasarımlarının etkisini artırmak için, 
diagonal çizgiler, üst üste binen şekiller ve parçalanmış formları kullanarak 
bir hareket ve hız hissi yaratmaya çalışmışlardır. Fütürizmin bu karakteristik 
özelliklerini, Wyndham Lewis’in çalışmalarında görmek mümkündür (Görsel 
3). Hareket hissini yaratmak için yarım ton ekranlar ve çoklu pozlama gibi 
yeni baskı tekniklerini denemişlerdir.

Görsel 3: Wyndham Lewis, 1915, Blast



Merve Ekiz Kaya | 95

Fütürist tasarımcılar, kullandıkları tipografik unsurlarla sözcükleri 
özgürlüğe kavuşturmuş ve serbest tipografinin temelleri atılmıştır (Bektaş, 
1992). Böylece sözcüklerin sadece bilgi iletmek amacıyla değil sanatsal bir 
ifade aracına dönüştürerek, etkili mesaj vermeye çalışmışlardır. Fütürist 
yaklaşımını tipografide kullanan Filippo Tommaso Marinetti’nin çalışmaları, 
ilk uygulamalara örnek verilebilir (Görsel 4). Böylece ilk denemelerden 
hareketle, günümüzde deneysel uygulamalarının devam ettiği çağdaş 
tipografinin temelleri atılmıştır. 

Görsel 4: Filippo Tommaso Marinetti, 1919, “Word in libertà” (Manifesto)

Fütüristler, savaşı ve kaosun verdiği etkiyi çalışmalarına yansıtırken, 
Dadaistler bunun tam tersi tepki göstermek için ortaya çıkan bir akım olmuştur. 
Bu anlamda Dadaistlerin çalışmaları daha çok anlamsızlık, rastlantısallık gibi 
kavramlara dayandırılmış; biçim, form, akıl ve mantık ilkelerine karşı bir 
duruş sergilemiştir (Meggs ve Purvis, 2006). Afiş tasarımlarında biçimsel 
olarak dışavurumcu tipografi ve fotomontaj üzerine inşa edilmiştir. Theo van 
Doesburg ile Kurt Schwitters’in Dadayı tanıtan konferanslar için düzenlediği 
afiş, bu akımı temsil eden özelliklerini yansıtmaktadır (Görsel 5). Harflerin 
ve kelimelerin rastlantısallık izlenimi veren görünümü, kompozisyonda 
bütün bir şekilde verilmiştir.
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Görsel 5: Theo van Doesburg with Kurt Schwitters, 1922, Kleine Dada Soirée.

Modernizmin gelişimine katkıda bulunan tasarım stillerinden ve sanat 
akımlarından biri de 1920’lerde görülen Art Deco’dur. Bu akımın afişlerde 
görünümü; daha çok keskin, aerodinamik şekiller, hareketli çizgileri ve grenli 
görünümleriyle dikkat çekmiştir. Ayrıca geometrik yazı tipini tasvir ederek, 
insan ve nesnelerin görünümleriyle uyumlu hale getirmiştir. Bu tasarımlarda 
grafik görseller akıcı ve köşeli olarak, insan figürleri ise çok detaylı olmayan 
bir üslupla tasarlanmıştır. Örneğin, Paul Colin’in bu döneme ait afiş 
tasarımlarında, figürleri kullanım biçimi dikkat çekicidir (Görsel 6).
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Görsel 6: Paul Colin, 1928, Tabarin

Modernizm döneminde, 19. yüzyıl sanat ve tasarım anlayışından farklı 
olarak oldukça devrimci ve dönüşmüş imgeler kullanılmaya başlanmıştır. 
Siyasi ve kültürel bir sembol haline dönüştürülen imgeler, temsil gücünden 
yararlanılarak etkili propaganda araçları olarak kullanılmıştır (Pınarbaş, 
2017). Propaganda ve savaş afişleri modernizmin en iyi örneklerini 
yansıtmıştır. Modern tasarımcılar, toplumsal farkındalık sağlamak için görsel 
iletişimi etkili bir şekilde kullanmışlardır. Birinci Dünya Savaşı için kullanılan 
“Uncle Sam” olarak bilinen afiş ve Britanyalı askere alma afişi dönemin 
sembolü haline gelmiş tasarımlardır (Görsel 7-8). Her iki afişte de görseller 
ve yazı tipleri hizalanarak ve basitleştirilerek kullanılmıştır. Aynı zamanda 
Rus Devrimi gibi siyasi devrimleri de desteklemişlerdir. Örneğin, Dmitry 
Moor’un halkı gönüllü olmaya çağıran posterinde, benzer karakterler 
farklı tasarlanarak etkili mesaj verilmeye çalışılmıştır (Görsel 9). Özellikle 
devrimin posterleri ve propagandası Sovyet ideolojisine uygun olarak 
fütürist tasarlanmıştır. Bu figürlerde gerçekçilik, idealize edilmiş figürler, 
merkezde konumlandırılan kişilerin kahraman veya sembol olarak yer alması 
modernizme karşı gerçekçiliği ön plana çıkarmaktadır.
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Görsel 7: James Montgomery Flagg, 1917, Sam Amca’nın yer aldığı ordu askere alma afişi

Görsel 8: Leete Alfred, 1914, Britanya Ordusu’nda asker alımı afişi

Görsel 9: Dmitry Moor, 1920, Have You Volunteered?

20. yüzyılın başlarında Rus Devrimi’nden sonra ortaya çıkan özgün 
fikirler, sanat ve tasarımın yeniden inşa edilmesinde etkili olmuştur. 
Rusya’da Kontrütivizm hareketleri, kişisel ifadeleri ve süslemeleri göz 
ardı eden bir tasarım dili yaratmıştır (Antmen, 2016). Basit sans-serif 
yazılarının kullanılması, resimlerinin yerini fotomontaj ve üst üste baskının 
yer alması, ana renkler olarak kırmızı, beyaz ve siyah kullanılması, tasarım 
öğelerinin açılı kompoziyonu Konstrüktivistlerin karakterize özellikleri 
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olarak görülmüştür. Bu karakterize özellikler, Kontrüktivist düşünce ve 
grafik tasarım çalışmalarında, tasarımcı El Lissitzky tarafından etkili bir 
biçimde kullanılmıştır. El Lissitzky çalışmalarında genel olarak kırmızı, 
beyaz, geometrik biçimler gibi tekrarlanan imgelere yer vermiştir (Görsel 
10). Tasarımlarındaki elemanlar açılı olarak yerleştirilmiş böylece kuvvet ve 
enerji hissi oluşturulmuştur. 

Görsel 10: El Lissitzky ,1920, Beat the Whites with the Red Wedge

El Lissitzky Hollanda’da ortaya çıkan De Stijl sanat ve tasarım 
hareketlerinde de etkili olmuştur. De Stijl grafik tasarımı, çizgilere ve 
şekillere yaptığı vurgu ile etkilemiştir (Timur ve Keş, 2016). 20. yüzyılın 
başlarında ortaya çıkan De Stijl, Hollanda’da modernizmin önde gelen sanat 
ve tasarım akımlarından biri olarak ortaya çıkmıştır. Theo van Doesburg ve 
Piet Mondrian gibi tasarımcıların önderliğinde gelişen akım; sanat, tasarım 
ve mimariyi sadeleştirme ve soyutlama amacı taşımıştır. Tasarımlarında 
temel renkler ve geometrik şekiller, bu akımın estetik dilinin temelini 
oluşturmuştur. Nesnelerin soyutlanması ve sadece temel formlar ya da renkler 
ile ifade yoluna gidilmiştir. Bu yaklaşım kompozisyonun düzenlenmesini 
etkileyerek ızgaraların ve modüler yapıların kullanılmasını gündeme 
getirmiştir. Geometrik şekillerin ve çizgilerin kullanımı ve görsel ifadelerin 
temel biçimlerine indirgenmesiyle minimalist estetiğe kaynaklık etmiştir. Bu 
akımın renk teorisi üzerindeki etkisi, ana renklerin kullanımına yönelmiştir. 
Ana renklerin ve basit renk kombinasyonlarının kullanımı, De Stijl’in renk 
karakterini yansıtmıştır. Bu tasarım anlayışının karakterize özelliklerini Bart 
Van der Leck’in çalışmalarında görmek mümkündür (Görsel 11). Tasarım 
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çalışmalarında ve afişlerinde ana renklerin ve beyaz arka planın hâkim olduğu 
bir soyutlamaya gidildiği görülmektedir.

Görsel 11: Bart Van der Leck, 1919, poster for Delft Salad Dressing

Modernizm, 1919’da Walter Gropius tarafından kurulan Alman sanat ve 
tasarım okulu Bauhaus ile zirveye ulaşmıştır. Bauhaus Okulu, 1919-1933 
yılları arasında faaliyet gösteren ve modernizmin merkezi olarak kabul edilen 
bir tasarım okulu olarak kurulmuştur. Bauhaus, işlevselliği vurgulayan, 
minimalist ve endüstriyel tasarım ilkelerini benimseyen tasarımcılar 
yetiştirmeyi hedeflemiştir. Bu anlamda modern tasarımcılar iyi tasarım 
yapmak için, “Biçim işlevi izler” (Form follows funtion) anlayışından 
hareketle dekoratif unsurlardan arınmış saf ve işlevsel biçimler yaratmaya 
çalışmışlardır. Bu yaklaşım, tüm tasarım formlarında etkisi hissedilen bir 
üslup haline dönüşmüştür. İşlevselliği ve sade estetiği ön plana çıkaran 
Bauhaus bu anlamda minimalizmden etkilenmiştir. 

Minimalizm, modernizmin temel ilkeleriyle uyumlu bir yaklaşımı temsil 
etmektedir. Tasarımın karmaşıklığından tasarımdan arındırılması ve en temel 
ögelere odaklanılmasını benimsemiştir. Bu tasarım anlayışı genel olarak düz 
renkler, temiz hatlar, boşluk ve dengeli düzenlemeleri içermiştir. Böylece 
modernizm, daha önce gelen sanat ve tasarım akımlarının üzerine inşa edilmiş 
ve doruk noktasına ulaşmış olup kitlelere yönelik tasarımlarıyla, daha az-daha 
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fazla yaklaşımlarıyla, geometri ve matematiği kullanarak yeni bir tasarım dili 
oluşturmuştur. Aynı zamanda hala etkisini sürdüren günümüz tasarımının, 
yapı taşlarından biri olan tipografi tasarımını yeniden tanımlamıştır. 

Bauhaus çok spesifik ve kuralları olan tipografi tasarımları kullanmıştır. 
Ayrıca ögelerin, bilgiyi aktarmadaki rollerini analiz ederek ele alınmıştır. 
Dönemin önemli tasarımcı ve tipograflarından Herbert Bayer 1925’te, 
Universal yazı tipini geliştirmesiyle tanınmıştır (Görsel 12). Bu tasarım, 
minimalizmle paralel olarak Bauhaus’un sadelik, işlevsellik ve erişilebilirlik 
fikirlerini desteklemiştir. 

Görsel 12: Herbert Bayer, 1927, Research in Development of Universal Type

Bauhaus döneminde, görsellerin simetrik ve basit bir yapıda olduğu, yazı 
tiplerinin görüntüleri tamamlayan özel bir şekilde düzenlendiği görülmüştür. 
Yazı tipleri genellikle Sans Serif gibi basit karakterlerden oluşmuştur ve 
bazen neredeyse elle çizilmiş gibi bir görünüm vermektedir. Bu anlamda 
minimalizme vurgu yapan grafik tasarımcılar, eserin yapısında boş alanların 
kullanılmasını da önemsemiştir. Böylece biçimsel olarak yazı resmin yerine 
geçmiştir. Bu dönemin karakteristik özelliklerini Joost Schmidt’in Bauhaus 
sergisi için yaptığı afişte görmek mümkündür (Görsel 13).
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Görsel 13: Joost Schmidt,1923Poster for the Bauhaus Exhibition in Weimar

Tasarımda modernizm, geleneksel tasarım formları yerine deneyselliğe, 
işlevselliğe ve sadeliğe odaklanma ile karakterize edilen bir hareketi ifade 
etmiştir (Welhausen, 2016). Temel özelliklerinden biri, işlevsel sadeliğe ve 
minimalist görünüme vurgu yapmasıdır. Bu amaçla yenilikçi ve dinamik görsel 
kompozisyonlar yaratmak için yeni teknolojileri ve malzemeleri kullanmayı 
önermiştir. Tasarımcılar, gereksiz süslemelerden arınarak, temel unsurlara 
odaklanmış ve mesajlarını etkili ve verimli bir şekilde iletmeyi amaçlamışlardır. 
Bu yaklaşım, işlevden sonra gelen biçimin önemi vurgulayarak işlevselcilik 
ilkelerini ön plana çıkarmıştır. Bunun yanı sıra modernist tasarımcılar, 
primitivizm ve geleneksel estetiğin unsurlarını da kullanmışlardır (Oyen, 
2017). Bu anlamda geleneksel unsurları çağdaş estetikle birleştirerek eski ve 
yeninin bir sentezini yaratmaya çalışmışlardır. Bu anlamda tasarımcılar, farklı 
kültürlerin zengin kültürel mirasından faydalanmışlardır (Liu vd., 2021). 

Modernist tasarımda, rengin kullanımı önemli bir rol oynamıştır. 
Tasarımcılar yeni renk paletlerini keşfetmiş, cesur ve canlı tonları denemiştir. 
Renklerin dikkatli bir şekilde seçilmesi ve düzenlenmesi, anlam iletmek ve 
duyguları uyandırmak için kullanılmıştır. Renk, sadece estetik amaçlarla 
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değil aynı zamanda genel tasarım kompozisyonunu geliştirmenin ve görsel 
etki yaratmanın bir aracı olarak değerlendirilmiştir (Görsel 14). Renk ifadesi 
açısından modernist sanat, rengin psikolojik ve duygusal bileşenlerine özel 
bir vurgu yapmıştır. Modern sanatta rengin özellikleri, sanatçıların kişiliği, 
konsepti ve sanatsal geçmişiyle yakından ilişkili görülmüştür (Pan, 2023). 
Ayrıca renk ifadesinin incelenmesi, modernizmin ayırt edici özelliklerini ve 
getirdiği görsel etkiyi ortaya çıkarmıştır.

Görsel 14: Herbert Bayer, 1968, 50. years Bauhaus Exhibition Poster

Afiş tasarımında modernizmin bir yönünü de tipografi oluşturmaktadır. 
Yazı tipi tasarımı, kültürel çağrışımlar taşıdığı ve benzersiz bir ifadeye olanak 
tanıdığı için afiş tasarımında önemli bir rol oynamaktadır. Posterlerdeki yazı 
tipi tasarımının yaratıcı ifadesi, genel tasarıma derinlik ve anlam oluşturma 
açısından yardımcı olmaktadır. Bu anlamda tipografi, işlevsel ve anlamlı 
amaçlara hizmet eden modenist grafik tasarımda, önemli bir etkiye sahip 
olmuştur. Sans-serif yazı tipleri, temiz çizgiler ve okunabilirliği nedeniyle 
bu dönemde ön plana çıkmıştır. Tasarımcılar bilgiyi hızlı ve etkili bir 
şekilde iletmeyi hedefledikleri için kolay okunabilir yazı tiplerini tercih 
etmişlerdir. Ayrıca tipografi salt okunabilirliği olan bir yazı olmaktan öte 
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görsel bir unsur olarak ele alınmıştır. Farklı yazı tipleri, boyutlar, renk ve 
düzenlemelerle yapılan deneysel çalışmalar, tasarımcıların kompozisyonuna 
etkileyici nitelikler katmasını sağlamıştır. Kelimeler ve harfler artık geleneksel 
rolleriyle sınırlı kalmayarak anlatının bileşenleri haline gelmiş ve tasarımın 
etkisini artırmıştır. Ayrıca modernist tasarımcılar, tasarım düzenlemelerinde 
ızgara sistemlerini ve asimetriyi savunmuşlardır. Daha önceki stillerin katı 
simetrik kompozisyonlarını reddeden tasarımcılar, tasarım unsurlarını 
matematiksel bir düzenle organize etmişlerdir. Temel yapısıyla ızgara sistemi, 
dinamik bir görsel hiyerarşiyi oluşturan bir çerçeve olmuştur. Bu yaklaşımla, 
tasarıma hareket ve enerji duygusu kazandırılmış öğelerin uyumlu bir şekilde 
düzenlenmesine olanak sağlanmıştır. 

Genel olarak, sanatta modernizm bir sanatsal devrim ve yeni arayışların 
başladığı deney dönemi olmuştur. Geleneksel sanat biçimlerine meydan 
okumuş, estetik tercihleri yeniden tanımlamış, sanatsal uygulamaları 
ve teknikleri etkilemiştir. Modernist sanatın; kültürel sermaye, sanat 
dünyasındaki toplumsal cinsiyet dinamikleri, sanat uygulama yöntemleri 
ve dünyanın farklı bölgelerindeki sanat hareketlerinin gelişimi üzerinde 
önemli bir etkisi olmuştur. Sanat ve tasarım alanındaki etkileri yenilikçi ve 
dönüştürücü katkıları nedeniyle hala araştırmaların temeli olmaya devam 
etmektedir.

2. Postmodern Dönüşüm: Karmaşıklık ve Çeşitlilik

Postmodernizm, 20. yüzyılın ikinci yarısında sanat, kültür, felsefe ve 
toplumun birçok alanında etkili olan bir dönem ve yaklaşımı temsil etmiştir. 
Postmodernizmin genel izlenimleri göz önüne alındığında, sınırlarının net 
bir şekilde çizilmesi ve tanımlayıcı özelliklerine ulaşılması tartışmalı bir 
konu olarak görülmüştür. Postmodernizm; kültürel, estetik ve düşünsel 
alanda karmaşıklığın ve çeşitliliğin önemini vurgulamıştır. Postmodernist 
yaklaşım, tek bir doğruya veya bir merkeze dayalı düşünce sistemlerine karşı 
çıkmıştır. Dünyanın ve insan deneyiminin karmaşıklığını temel alarak tek bir 
gerçeklik ve açıklama anlayışını reddetmiştir. Bunun yerine çağdaş toplumun 
karmaşıklığını ve çeşitliliğini kabul etmiştir (McGreevy, 2017). Aynı 
zamanda Postmodernizm, geleneksel sanat ve tasarım kavramlarına karşı bir 
tavır sergilemiştir. Açıklığa ve belirsiz çeşitliliğe izin vererek sanatçıların yeni 
olasılıkları keşfetmesini ve yerleşik normlara meydan okumasını sağlamıştır 
(Zuhro vd., 2020). Tek ve nesnel bir gerçek kavramına karşı, tasarımcıları 
kendi varsayımlarını ve önyargılarını eleştirel bir şekilde incelemeye 
yöneltmiştir (Polan ve Foster, 1984). Dolayısıyla karmaşıklığı ve çeşitliliği 
kucaklayan postmodernizm, dünyayı anlamak ve onunla ilişki kurmak 
için yeni olanaklar ve perspektifler sunmuştur. Bu anlamda postmodern 
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tasarım; eklektisizm, tarihselcilik ve çoğulculuğu benimsemesiyle karakterize 
edilmiştir (Kim, 2009).

Postmodernizm grafik tasarım alanında, stil kavramını ve görsel 
unsurların kullanımını etkilemiştir (Perepelytsia vd., 2022). Tasarımcıları 
standartlaştırılmış ve seri üretim haline getirilmiş tasarımlardan uzaklaşmaya 
ve daha kişiselleştirilmiş ve el yapımı yaklaşımları benimsemeye teşvik 
etmiştir (Pigulevskiy, 2021). Ayrıca geleneksel tasarım kavramlarına karşı 
daha eklektik ve parçalı yaklaşımı benimsemiştir (Stock, 2020). Basitlik, 
işlevsellik ve evrensel doğrular gibi modernist idealleri reddederek bunun 
yerine çeşitliliği, ironiyi ve pastiji benimsemiştir.

Postmodernizm, hem estetiği hem de atında yatan ideolojileri etkileyerek 
afiş tasarımı üzerinde önemli bir etkiye sahip olmuştur. Postmodern afiş 
tasarımının temel özelliklerinden biri, farklı tarz ve dönemlere ait unsurların 
bir araya getirilmesini içeren pastiş kullanımı olmuştur (Perepelytsia vd., 
2022). Bu yaklaşım, tasarımcının, izleyicinin beklentilerine meydan okuyan, 
görsel olarak çarpıcı ve dikkat çekici afişler yaratmasına olanak tanımıştır. 
Postmodern afişler genellikle tipografi, imge ve grafik unsurların bir 
karışımını içererek deneysellik hissi yaratmıştır (Görsel 15). 

Görsel 15: April Greiman, Jayme Odgers, 1979, WET Magazine Cover
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Postmodern tasarım, tek ve sabit bir anlam kavramına meydan 
okumuştur. Bunun yerine, çoklu yorum fikrini benimsemiş ve izleyicileri 
afişle aktif olarak etkileşime geçmeye teşvik etmiştir (Walby, 2007). Bu da 
sembolizm, ironi ve bazı izleyicilere tanıdık gelebilecek kültürel referansların 
kullanılmasıyla sağlanmıştır. Postmodern afişler, belirsizlik ve açık uçluluk 
yaratarak izleyicileri mesajı sorgulamaya ve kendilerine göre yorumlamaya 
davet etmiştir. Ayrıca, afiş tasarımında, daha geniş kültürel ve sosyal 
bağlamla yakından bağlantılıdır. Toplumun baskın ideolojilerini ve güç 
yapılarını yansıtır ve eleştirir (Walby, 2007). Postmodern afişler, genellikle 
geleneksel güzellik ve beğeni kavramlarına meydan okuyarak popüler kültür, 
tüketimcilik ve kitle iletişim araçlarının unsurlarını içermiştir (Hanquinet 
vd., 2013). Aynı zamanda kapitalizm, kimlik ve küreselleşme gibi konuları 
ele alan siyasi ve sosyal yorumlar için bir platform olarak da kullanılmıştır 
(Walby, 2007). Bu durum dönemin sosyal ve kültürel etkilerinin yarattığı 
yeni olguların, tasarımlara yansıması olarak görülmektedir. Örneğin, 
Shepard Fairey tarafından tasarlanan Barack Obama “Hope” afişi, Sovyet 
Sosyalist Gerçekçiliğinin siyasi grafiklerinden esinlenilerek yüksek kontraslı 
bir biçimde yeni bir yorumla tasarlanmıştır (Görsel 16).

Görsel 16: Shepard Fairey,2008, Barack Obama “Hope” Afişi
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1960’larda Amerikan grafik tasarımı, postmodernizmin konu edindiği 
kültürel ve sosyal olayları tasarımlarında ele almıştır. Savaş sonrası 
siyasal olaylar, sivil hareketler ve çevrecilik gibi konular başta olmak 
üzere, posterlerde sosyal ve kültürel konular ele alınarak halkı etkileme 
amacıyla oluşturulmuştur. Özellikle dönemin izlerini taşıyan popüler 
müzik, kültürel açıdan daha önemli hale geldikçe tasarım anlayışını da 
etkilemiştir. Bu dönemde Milton Glaser’in afişi, stilize edilmiş eğrilerden 
ve düz renklerden oluşan tasarımıyla ikonik bir tasarım haline gelmiştir 
(Görsel 17). Duchamp’ın otoportresinden esinlenilerek Dylan’ın portresi 
stilize edilmiş, beyaz zeminde kontrast oluşturan renklerle saçları tasvir 
edilmiştir. 

Görsel 17: Milton Glaser, 1966, Dylan

1960’lardan sonra el ve makineyle dizgilerin yerini ekran ve klavyede 
yapılan dizgilerin bulunduğu tasarımlar almıştır. Bu durumda fotografik 
dizgi için yeni yazı tipleri üretmek daha kolay olduğundan, bir dizi yeni yazı 
tipleri ortaya çıkmıştır. Böylece yazı herhangi bir boyutta ayarlanabilir, harfler 
ve çizgiler arasındaki boşluklar daraltılabilir ya da harfler genişletilebilir, üst 
üste gelebilir gibi dizgi özellikleri kazanmıştır. Örneğin, Lubalin (1968) 
yalnızca yazı tipleriyle güçlü görsel iletişim kurma yeteneğini kullanmıştır. 
Avangart dergisi için yapılan afişte, savaş karşıtı bir afiş yarışmasının 
duyurusu yapılmıştır (Görsel 18). Ünlem işaretinin noktasına derginin 
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logosunun yerleştirilerek, sıkıştırılmış görünüm için bitişik harfler ve 
alternatif karakterler kullanılmıştır. 

Görsel 18: Herb Lubalin, 1968, Announcement for Avant Garde magazine’s antiwar 
poster contest

Genel anlamda postmodernizm, geleneksel ilkelere meydan okuyarak, 
karmaşıklığı ve çeşitliliği benimseyen ve düşünselliği teşvik eden bir 
tasarım alanına dönüşmüştür. Özellikle grafik tasarımda etkisi hissedilen 
yeni biçimlerin ortaya çıkarılması, etkileyici ve yönlendirici tasarımların 
geliştirilmesine yol açmış ve yeni olasılıkların alışılmadık biçimlerde 
keşfedilmesine olanak sağlamıştır. 

3. Modernizm ve Postmodernizmin Afişlere Yansıması

Modernizm ve postmodernizm grafik tasarım alanında, farklı etkileri 
olan bir dönemi işaret etmektedir. Yirminci yüzyılın başlarında ortaya çıkan 
modernizm, ilerleme, rasyonellik ve ütopik vizyon ideallerini yansıtan yeni bir 
dil yaratmayı amaçlamıştır (Pavitt,2012). Modernist tasarımcılar geleneksel 
formlardan kopmaya ve tasarımlarında sadeliği, işlevselliği ve soyutlamayı 
benimsemeye çalışmışlardır. Tasarımın toplumu dönüştürme ve daha iyi bir 
gelecek yaratma gücüne inanmışlardır. Öte yandan 1970’lerde ortaya çıkan 
postmodernizm fikri modernistlerin evrensel ve nesnel fikrini reddetmiştir. 
Aksine postmodernist tasarımcılar, tasarımlarında ironi ve parçalanmayı 
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benimseyerek tek ve sabit bir anlam kavramına meydan okumuşlardır. Görsel 
olarak daha karmaşık ve muğlak tasarımlar yaratmak için genellikle popüler 
kültürden çeşitli referanslar kullanmışlardır.

Afiş tasarımında modernizmden postmodernizme geçiş görsel dildeki 
değişimde ve iki akımın altında yatan felsefelerde aranmalıdır. Modernizm ve 
postmodernizmin afişlerinde iki farklı akım temsil edildiği söylenebilir. Ancak 
her iki akım da, toplumun getirdiği kültürel dönüşümün izlerini taşıyan bir 
noktada evrilmiştir. Modernist afişler temiz çizgiler, geometrik şekiller ve 
işlevselliğe odaklanma ile karakterize edilmiştir (Pawitt, 2012). Dolayısıyla 
net bir mesaj iletmeyi ve bilgiyi verimli bir şekilde aktarmayı amaçlamıştır. 
Postmodernist afişler ise, daha eklektik bir yaklaşımla stillerin, renklerin ve 
tipografinin bir karışımıyla karakterize edilmiştir. Yerleşik normların yeniden 
ele alınması için ona meydan okumak ve tasarımın otoritesini sorgulamak 
için sıklıkla ironi ve mizah kullanılmıştır. Bu noktada modernizm basitlik 
ve işlevsellik üzerine kurulu iken postmodernizm yerleşik normlara meydan 
okuyarak tasarımın otoritesini sorgulamıştır.

Afiş tasarımında modernizmden postmodernizme evrilme süreci, 
tasarım ve toplum arasında değişen ilişkide de görülebilir. Modernist 
tasarımcılar, toplumu şekillendirme ve daha iyi bir gelecek yaratma gücüne 
sahip olduklarına inanarak, tasarımı sosyal değişimde etkili bir araç olarak 
kullanmışlardır. Bu nedenle kendilerini sosyal değişimde etkili aracılar 
olarak görmüşlerdir. Tasarımı, insanların farklı şekillerde yorumlayabileceği, 
özne ve yoruma açık bir alan olarak değerlendirmişlerdir. Bu nedenle aynı 
tasarımın farklı şekillerde okunabileceği fikrini benimsemişlerdir. Buna karşın 
postmodern kültür hem estetiği hem de altında yatan ideolojileri eleştirmiştir. 
Postmodern tasarımlar, farklı tarzlardan ve dönemlerden gelen unsurları 
bir araya getirerek parçalı ve eklektik bir yaklaşım benimsemişlerdir. Kabul 
edilen tasarım ve anlam kavramlarına meydan okuyarak izleyicileri mesajı 
aktif olarak incelemeye ve yorumlamaya davet etmişlerdir. Postmodern 
afişler, aynı zamanda tüketicilik, kimlik ve iktidar yapıları gibi geniş kültürel 
ve sosyal konuları ele almıştır. Bu durum postmodern tasarımın, kültürel ve 
toplumsal bağlama daha fazla dikkat çekme ve izleyicileri düşünmeye teşvik 
etme yeteneğinin bir yansıması olarak görülmüştür.

Sonuç

Modernizm, 20.yüzyıl sanat akımlarından ilham alarak dönüştürücü 
dönemde ortaya çıkmıştır. Bu hareketler modernist tasarımın yörüngesini 
derinden etkileyerek tasarımcılara sanayileşmenin yansımalarını 
yönlendirmeleri için rehberlik etmiştir. Genel anlamda geleneksel süslemeden 
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ayrılıp sadelik, işlevsellik ve form ilkeleri üzerine temellendirilmiştir. Bu 
anlayışın tasarımına ait temel ilkeleri minimalist ve sadeleştirici (indirgemeci) 
bir üsluba dayandırılmıştır. Bu ilkeler doğrultusunda, modernist tasarımcılar 
afişlerinde, gereksiz unsurları kullanmamışlardır. Bunun yerine, tasarımı en 
saf özlerine kadar indirgemişlerdir. Negatif alanın, basitleştirilmiş geometrik 
şekillerin ve tipografinin stratejik kullanımı yoluyla daha net, öz ve etki alanı 
geniş bir görsel dil oluşturulmuştur. Okunabilirlik, netlik üzerinde durularak 
görsel iletişimin doğrudan ve kolayca anlaşılır olmasına önem verilmiştir. 
Sans-serif yazı tipleri, ızgara sistemleri ve asimetrik düzenler, geleneksel 
tasarım ilkelerinden kasıtlı bir ayrılışı yansıtarak modernist tasarımın ayırt 
edici özelliği haline gelmiştir.

1960’lardan sonra toplumsal olayların önem kazanması tasarım, sanat, 
kültür, felsefe gibi pek çok alanı etkileyen postmodernizmin doğmasına ve 
gelişmesine kaynaklık etmiştir. Tasarım alanındaki etkileri toplumun yapısının 
bir yansıması olarak karmaşıklık ve çeşitlilik temelinde gelişmiştir. Bu yeni 
tasarım anlayışının, afiş tasarımı üzerinde derin bir etkisi olmuş, hem estetiğini 
hem de altında yatan ideolojileri şekillendirmiştir. Postmodern afişler parçalı 
ve eklektik bir yaklaşımı benimseyerek farklı tarz ve dönemlerden unsurları 
bir araya getirmiştir. Geleneksel tasarım ve anlam kavramlarına meydan 
okuyarak izleyicileri mesajla aktif olarak ilgilenmeye ve mesajı yorumlamaya 
davet etmişlerdir. Postmodern afişler aynı zamanda tüketicilik, kimlik ve 
iktidar yapıları gibi konuları ele alarak daha geniş kültürel ve sosyal bağlamı 
yansıtmıştır. 

Sonuç olarak, grafik tasarım alanında afiş tasarımları tarih içerisinde yaşan 
bir takım sosyal olayların etkilediği sanat ve tasarım fikirlerine dayanmıştır. 
Bugün geldiği noktada, her iki anlayışın ve alt akımların etkisinin yadsınamaz 
olduğu görülmektedir. Günümüzde, modernist ve postmodernist tasarım 
ögeleri afişlerde bir arada bulunabilmektedir. Bu yaklaşımların birleşimiyle 
tasarım daha zengin ve esnek bir hal almıştır. Afiş tasarımlarında flat, 
retro, fütürist gibi tasarım yaklaşımları çeşitlenerek artmaktadır. Ayrıca 
21. yüzyılın deneysel araştırmalarının dijital temelli gerçekleştirildiği göz 
önüne alındığında, her iki anlayışın bir arada kullanılmasına imkân sağlayan 
araçların çeşitlendiği görülmektedir. Bu araçlar, tasarımcılara daha fazla 
yaratıcı özgürlük sunarken, iletişimde etkili olan afişlerin görsel dili üzerinde 
yeni olanaklar yaratmıştır. Bu evrimsel süreç, çeşitli ve dikkat çekici afişlerin 
tasarlanmasına olanak sağlayarak iletişimde güçlü bir etkisi olan görsel bir 
dilin gelişimini sürdürmektedir. 
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Bölüm 6

Dijital İllüstrasyon Uygulamalarında Kinetik 
Evrensel Bilinç 

Yaşar Uslu1

Özet

İllüstrasyonlar, sosyal duyarlılık adına yapılan önemli görsel anlatım ve 
sorumluluk gerektiren alanlardır. İlkel yaşam döneminden günümüze, 
iletişim ve etkileşimi sağlayan resimlemeler hep olmuştur. Mağara duvarlarına 
yapılan bu çizimleri ilk resimlemeler olarak gösterebiliriz. İllüstrasyon, 
metni açıklayan, anlamını genişleten resimlemelerdir. Aslında bu görsel 
anlatımlar, bilinçli bir şekilde insanları yönlendiren, hatta farkında olmadan 
duyarsız kalınan durumlarda gözden kaçan bilgileri görünür kılan bir 
araçtır. İllüstrasyon sayesinde günümüz çoklu ortamların yarattığı bu ivme, 
teknoloji ile birlikte bilginin görselleştirilmesi, bilinçlenme, sorumluluk ve 
duyarlılık gösterme bunu en üst seviyeye çıkarma amacını taşımaktadır. 
Bu bağlamda dijitalleşmenin getirdiği yeni sunum ortamları oluşması da 
bu bilinçlendirmede yeni avantajlara zemin hazırlamıştır. Günümüzde 
farklı konularda (deprem, sel, sokak hayvanları, trafik kazaları, cinayetler 
vb.) duyarlılık adına, insanlar arasında sorumluluk bilincini geliştiren çok 
duyulu etkileşimlerin oluşmasını sağlayan görsel içerikler yapılmaktadır. 
Faydalılığa kinetik bir görsel dokunuşta denilebilir. Bu çalışmada; 6 Şubat 
2023 depreminden etkilenerek yapılan dijital illüstrasyonları konu edilerek 
görsel ve yazılı kaynaklar üzerinden evrensel bilinç geliştirmede etkili olan 
illüstrasyonlar ele alınmış, incelenmiştir. Deprem konusunda duyarlılık 
göstermesi adına internet ortamında farklı illüstratörler tarafından yapılan 
bu dijital illüstrasyonlar bir durum çalışması olan araştırmanın problemini 
oluşturmaktadır. Bu problem çerçevesinde deprem konusu ile ilgili gösterilen 
bu duyarlılık adına yapılan dijital illüstrasyonların nasıl göründüğü veya 
görünebileceği, nasıl algılanacağı, görsel bağlamda ele alınmıştır. Literatür 
taramasıyla elde edilen veriler, internet ortamında elde edilen 6 Şubat 2023 
tarihinde Türkiye depremi için yapılan dijital illüstrasyon örneklerinin 
duyarlılık oluşturması açısından önemi üzerinde durulmuştur.

1 Doç. Dr., Anadolu Üniversitesi, Güzel Sanatlar Fakültesi, yasar_uslu@anadolu.edu.tr,
 ORCID ID: 0000-0002-0787-7150

https://doi.org/10.58830/ozgur.pub345.c1510
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Giriş

Tarihsel süreç içerisinde iletişim ve etkileşim görsel unsurlarla olmuştur. 
Sosyal bir varlık olan insan, sosyal olay ve olgulara karşı hep bir cevabı 
olmuştur. Mağarada yaşayan ilkel insan da görsel unsuru kullanmıştır. Ve 
bugünün modern insanı da bunu kullanmaya devam etmektedir. Güncel 
meselelere karşı sorumluluk ve duyarlılık gösterme, konu ile ilgili bilinç 
geliştirme ve bunu görünür kılma için görsel unsurlar; çizgiler, karikatürler, 
illüstrasyonlar vb. önemli bir görsel araçtır.

Sosyal bir varlık olan insan, yaşadığı ortamda birçok konu ile ilgili 
duyarlılık göstermektedir. Bu duyarlılığını farklı şekillerde ortaya koyar. 
Kimi zaman sözle, kimi zaman manşetle, kimi zaman ise görsel unsurlarla; 
karikatür, resim, illüstrasyon vb. ifade eder. Farklı disiplin, branş ve uzmanlık 
alanlarda mesleğini icra eden; yazarlar, gazeteciler, illüstratörler, çizerler, 
karikatüristler vb. kişiler elindeki mesleğin imkanlarıyla bunu yaparlar. Bu 
insanda oluşan bir enerjidir. Kinetik (mekanik) enerji, faydalı iş yapabilen 
hareket enerjisine denilmektedir (Kozak, 2012). Tasarımcı ve sanatçılar farklı 
konularda faydalı iş yapabilme hareketi göstererek duyarlılık, sorumluluk 
gelişmektedir. Sorumluluk, kişinin yaşam süresi boyunca kendi gelişiminde 
yetki alanına giren rastgele yaşadığı olayların sonuçlarını üstlenmesi, 
mesuliyet altına girmesidir. Duyarlılık ise, hassa olma durumudur (TDK, 
2023). İllüstrasyon uygulamalarındaki bu duyarlılık ve sorumluluk belirli bir 
bilgi birikimi ve bilinç kazanma ile gerçekleşir.

1. İllüstrasyon

İllüstrasyon, fikir ve mesajların betimlenmesi, yorumlanarak bezenmesi, 
resmedilmesidir. Güncel olarak gelişim göstererek, izleyende güçlü etki 
bırakan bir uygulamalı biçimidir. Görsel iletişim aracı olarak dinamik, enerjik 
mesajlar veren çağdaş bir ifade yorum mekanizmasıdır (Wıgan, 2012).

Tarihsel süreç olarak bakıldığında illüstrasyon, başlangıcı ile primitif 
döneme kadar gitmektedir. Görselin dili, yazı ve çizgiyle (grafik) gelişmiştir. 
İletişim unsuru olarak kullanılmaya çalışılan şekiller, semboller farklı 
dönemlerin gelişimiyle farklılaşarak, değişerek günümüze kadar ulaşmıştır. 
Bu görsel değişim ve dönüşümler, illüstrasyonda da kendini göstermiştir. 
Resimlemede ve yorumlamada anlam bulmuştur. 

Endüstri Devrimi ile makineleşen üretim yöntemleri hızlanmıştır. Üretilen 
malların tanıtımı, görsel olarak insanlara ulaştırılması, el emeğiyle yapılan 
resimlemeler, görseller ile olmuştur. Matbaanın bulunuşuyla mekanik bir 
yapıya sahip olan görselleştirme, fotoğrafın bulunmasıyla gerileme gösterdiği 
söylense de bu tekniğin resimlemeye katkısı azımsanmamaktadır. 19. 
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Yüzyılda fotoğrafın gerek illüstrasyona gerekse baskı sanatlarına kazandırdığı 
en büyük unsur, kuşkusuz metal kalıplarla yapılan (klişe) yöntem ya da 
çoğaltımda esnasındaki kopyalamadır. İllüstrasyon zengin anlatımlar için 
olanak kazanmıştır. 1861’de İngiliz W. Morris’in Sanat & Zanaat akımı ani 
üstün değişiklikler ile resimlemelerin, afiş tasarımında olağanüstü bir yol kat 
ettiği görülmektedir (Weıll, 2012).

İllüstrasyon, konunun anlatımında plastik sanat unsurlarını içinde 
barındıran görsel biçimlendirmedir. Uygulama esnasında fotoğraf, kolaj, 
tipografi vb. birçok teknik unsurlardan oluşabilir. Konunun anlatımında 
illüstratörün uygulamasında teknik bir sınırlama yapmak uygun değildir. 
İllüstrasyonlarda karakalem, kuru boya, suluboya, akrilik, dijital boyama 
vb. uygulama teknikleri kullanılabilmektedir. Bu teknik ile bilgiyi ve öyküyü 
anlatmak için deneysel varyasyonlar ile uygulamalar yapılabilmektedir.

2. Bilinç, İdrak, Sorumluluk üzerine

İnsanlık tarihinde bilinç kavramı en eski işlenen konulardandır. Şuur ve 
idrak kavramları ile tartışılır ve karıştırılır. Chalmers bilinci, organizmanın 
deneyimleyebildiği fenomen olarak açıklıyor (Chalmers, 1995). Bilinç, 
felsefi olarak şuur ve idrak kavramıyla çok tartışılmaktadır. Nagel ise, bir 
şeyin var olması demek, bir organizmanın bilinçli deneyime sahip olması 
demek, temelde, o organizma olmak gibidir (Nagel, 1974). Aslında iki 
kavramda farklı iki olguya işaret eder. Şuurda bilgi yüzeysel olup, tecrübeye 
dönüşmemiştir. Bilinç halinde bilgi, uygulamada tatbik edebilme becerisine 
işaret eder ve süreklilik arz eder. İdrak ise hayatın içinde yaşayarak kazanılır. 
İdrakte akıl erdirme, anlamaya erişme-ulaşma vardır. İnsan, yaşadıkça elde 
edilen bilginin uygulamada teori ile pratiğini birleştirerek öğrenir. Bilinç ise 
kültürel boyutu olan toplumsal değerlerle farklılıkları inşa eder. İnsanlığın 
en eski dönemlerinden günümüze farklı uygarlıkların bu yolu deneyerek 
evrensel bir kültürü oluşturmuştur. Böylece evrensel bilinç bu değerlerle bir 
kültürü yeryüzünde meydana getirir. Evrensel bilinçte herhangi bir öğreti, 
grup veya toplulukla sınırlama ve sınıflamaya yer vermez. Çünkü evrensel 
kültür buna müsaade etmez. “Bizden değil, bize karşı isen” cümleleri burada 
gerçekliğin ötesinde kalan mefhumlardır (Özden, 2017).

Goff ve Chalmers, bilinç konusunda köklü bir yaklaşıma sahip. Bu 
yaklaşıma göre bilinç her şeyde varlık göstermektedir. Bu bağlamda bilinç, 
evrenin tam odağında olmakla beraber sadece canlı varlıklarda değil cansız 
varlıklarda da görünmektedir. Örneğin, evin bir bölümü olan mutfakta, 
odada, açık olan lambanın ışığının var olduğu bilinci insanda saf bir 
deneyim yaratmaktadır. Ama aniden kapatılan lambanın ışığında adeta bilinç 
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kararmakta ve kaybolmaktadır. Belki de ışığın ulaşmadığı o karanlıkta bir 
bilinci yatmaktadır (Cook, 2020).

Dünya üzerindeki doğaüstü olaylara en çok maruz kalan varlık 
insanoğludur. Toplumsal bir varlık olan insan, toplumsal olaylara olduğu gibi 
doğaüstü durumlarda da duyarlılık göstererek duruşunu ortaya koymuştur. 
Bu duyarlılık tabii ki tek başına değil, kollektif bir güçle, bir araya gelerek 
veya birlikte olarak güçlü bir aura oluşturmuşlardır. Ekonomik ve sosyal 
gücün zayıf olduğu tek kalmışlık yani yalnızlık, dayanışma sonucu artacağı 
inancı gelişmiştir (Şentürk, 1999: 157).

3. Sanat ve Tasarımda Refleks olarak Sorumluluk ve Bilinçlendirme 

Evrensel bilinç oluşurken bireyci eylemsel hareket noktasıyla, sanatçı 
ve tasarımcı; toplum karşısında başkalarının yerini ve değerini anlamaya 
çalışan, üzerine düşen sorumluluğun şiddetini hisseden bir konumdadır. 
Böylesi bir bilinç, duyarlılık ve sorumluluk oluşumu, olağanüstü olayların 
sonucunda insan ruhu, adeta yeniden kendi varlığını ortaya koyarak, eylemsel 
bir hareketle görsel olarak sesini duyurmaya çalışmıştır. Adeta sanatçı, 
karikatürist, illüstratörler vb. bu eylemsel görsel hareketi gerçekleştirmişlerdir. 
Aslında bu olağandışılık, evrensel bir varlığa bürünme değil midir? Tek yürek 
olma da denilebilir. İnsan sorumludur. Kendinde var olan eser yaratımını 
bu olağandışı durumlarda kullanmak bilinçli bir seçimdir. Bu eylemselliği 
seçmek, aslında bilinçli seçmeyi seçmektir. Kendinde eylemsel yaratımı 
toplumsal bir sorumluluk hissederek seçmesi ve o yöne bağlanması, özellikle 
sanatta-tasarımda yararcı bir noktaya gelmesini gerektirmektedir. İnsan bir 
taraftan kendi varlığının ağırlığını kendi omuzlarında hissederken diğer 
taraftan ise, kendi dışındaki insanların karşı karşıya kaldığı durumlarda da 
sorumluluk ve duyarlılık içinde olduğunu kavramaktadır. Bu bağlamda 
insanoğlu, kendi evrenini kendi evreni dışındakilerle bir aradalık çerçevesinde 
bir anlam boyutu kazandırmak zorundadır. Yani bir yerde evrensel olanın 
içinde sorumluluk ve duyarlılık, eylemsel bilinçli yaratımla değer kazanacaktır. 
Sanatın ereği kendindedir savı bu şekilde farklı sanat ve tasarım yaratımlarıyla, 
illüstrasyon, karikatür, afiş vb. kendini gerçekleştirecektir. Başlangıcından 
itibaren sanat ve tasarım hareketlerine bakıldığında, kendi döneminin doğa 
olayları, kültürel, sosyal, siyasi sonuçlarının sunduğu gerçeği ile ortaya çıkan 
eserlerle karşılaşılmaktadır. Bu durumda hiç yadırgamadan, sanatçının ve 
tasarımcının üstün duyarlılığı, sorumluluğu düşünülmelidir.

3.1. İllüstrasyon uygulamalarında Evrensel Bilinç 

Sanatçı ve tasarımcının duyuş ve imgelemeleri önemlidir (Turgut, 2000: 
107). Metafor ve betimlemeler aslında birçok kelimelerin yerini doldurur. 
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Onların neyi gösterip göstermedikleri ya da ne hakkında olup olmadıkları 
önemli değildir. Sanatçının ve tasarımcının evrensel duruşu, gerçeğin önüne 
geçmesi değil, bizzat gerçeği seslendirmesi onun sorumluluğundadır. 

Sartre sanat eseri yaratma sürecini, “bağlanıp, yükümlenmedir” diye 
açıklar. Yaptım oldu diyerek sanatçı-tasarımcı olunmaz. Sanatçı ve tasarımcı, 
yarattığı eserin oluşumuyla yaşantısını paylaştırır. İçselleştirdiklerini dışa 
yansıtarak topluma taşır (Bender, 2009). Aslında toplumda büyük çoğunluk, 
uzun zamandır hatta evrensel boyutta susmayı ve eylemsizliği seçti. Özellikle 
Pandemi dönemiyle başlayan bu süreçte daha da arttı. Sartre bir söylemiyle, 
korkuyu özgürlüğün içine koyarak hapsettiğini ve kendisini korkak bir 
konumda dile getirmektedir (Hızır, 1981: 110). Sartre bu sözüyle belki 
de aşırı korkunun verdiği cesaretin eylemsel bir yaratımla, evrensel bilinç 
duyarlılığı içinde yeniden açığa çıkabileceğinin kanıtı olabilir. Doğaüstü 
bir olayın sonucunda birliği, beraberliği, birlikteliği, bir aradalığı var etme, 
sanat ve tasarım üretimlerinden olan illüstrasyon yaratımı seçimi, sorumlu 
olan insanın toplumsal yanını öne çıkarmaktadır. Toplumu yönlendiren, 
bilinçlendiren tasarımcı, omuzlarındaki sorumluluk ile kendini yararcı bir 
noktaya çekse de durum değişmez. Çoktan bu büyük insani sorumluluk 
yüklenivermektedir (Bender, 2009).

3.2. Yabancı ve yerli illüstratörler Türkiye’deki depremi çizdi

6 Şubat 2023 yılı içinde Kahramanmaraş merkezli depremin ardından, 
dünyanın farklı ülkelerinden birçok sanatçı-tasarımcı, etkilendikleri bu 
doğaüstü olaydan yaptıkları çizimleri farklı sosyal medya hesaplarından 
paylaştı.

Görsel 1. İllüstrasyon, Karen Tuba
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Görsel 1’de Karen, bir fotoğrafçının enkaz bölgesinde çektiği fotoğrafa 
kendi yorumunu getirmektedir. Fotoğraf üzerine farklı bir katman ile 
dijital bir uygulama yapıldığı görülmektedir. Deprem olgusunu yansıtan 
gri tonların yoğun olduğu görselde, iki el formu ile turuncu, kahverengi ve 
beyaz renkler kullanılmıştır. Aslında bu görsel ile farkındalık yaratımı ileri 
bilinç düzeyinin içteki yansımasıdır. Doğadaki bu elim görünüm izleyende 
farklı etkin frekanslarla iletişimi derinleştirmektedir. 

Görsel 2. İllüstrasyon, Abdullah Keshi

Görsel 2’de Keshi, beton yığınlarına bakan iki kız çocuğunu 
resmetmektedir. Kaotik ortamı yansıtan görselde; arkası dönük iki 
çocuk figürü, yıkılmış bina yığınları, Türkiye ve Suriye bayrakları 
yıkılmadan görülmektedir. Adeta zor durumlarda farklı devletlerin bir 
arada güçlükleri aşacağı izlenimi verilmiştir. Renk olarak koyu renkler 
hâkimdir. Asalıoğlunun dediği gibi; yüksek bilinçle insan elinden 
geldiğince bu durumla iletişime geçerek, kendisini sarıp sarmalayan 
bedensel zorunlulukları aşarak hayatta kalmanın yollarını aramalı, derken 
bu iki çocuk figürünü tarif etmektedir (Asalıoğlu, 2019). İllüstratör bu 
çalışmasını yaparken, iç ve zihin dünyasını görselleştirme gayretiyle, 
izleyende yüksek bilinç katlarını oluşturmaktadır.
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Görsel 3. İllüstrasyon, Shavrin Ivan

Görsel 3’te Ivan, kırmızı rengin yoğun olduğu Türk bayrağını, ay yıldızı 
görselleştirmiştir. Görüntünün kurumsal kimliği çerçevesinde; ay yıldız 
ve kırmızı Türk bayrağı rengiyle karakterize olduğunu görürüz. Ay içinde 
Anne ve çocuk figürü Devletinin koruyuculuğu ve güvenirliğini yansıtmıştır. 
İllüstrasyonda hiper gerçek boyutuyla, depremin zorluğunu biçimlendirerek 
kitleler üstünde ironik bir sentezi meydana çıkarmaktadır. Ortaya konan 
fikrin derinliği, izleyicide zihin haritasının kılavuzluğunu yapmaktadır. 
Bu planlama sadece fikir yaratma ve geliştirmeyi sağlamaz aynı zamanda 
problem çözme ve karar alma aracı olarak da kullanılır. Bir fikri yaratıcı 
yapan elbette bilinen ve tanıdık bir şeyi özgün ve farklı biçimde anlatmaktır 
(Parsa ve İşbilen, 2023).
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Görsel 4. İllüstrasyon, Charlie Mackesy

Görsel 4’te Mackesy, büyük bir sorumluluk ile yardımseverlik bilincini 
geliştirmeyi kendine hedef bilmiştir. Çizdiği grafiksel tasarımı bir web 
sitesinde yayınlayıp satış gelirlerini depremzedeler için bağış amaçlı olduğunu 
dile getirmiştir. Basit gibi görünen bu tasarımda, bir kalp ve içinde bir çocuk 
figürü vardır. Altında ise “Choose love” (aşkı seç) yazılıdır. Bu slogan ile 
yaşamayı seçmenin ve hayatla mücadele edilmesi gerektiği vurgusu vardır. 
Burada sembolik yoğunlaştırma güçlü bir anlatım gücüne sahiptir (Url-1).

Görsel 5. İllüstrasyon, Emrah Yücel
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Görsel 5’te Yücel, hazırladığı çizimin altına, “Dualarımız seninle Türkiye” 
yazdı. Siyah zemin üzerinde üç el figürü çizilmiştir. Ellerde mavi, beyaz 
ve sarı tonlar hâkimdir. Nagel’ın deyişiyle, organizmanın kendisi olmak 
istiyorsanız, o organizmanın deneyimsel bilince ulaşması sahip olması gibi 
bir şeyin var olması demektir. Bir varlığa bilinç atfettiğimizde o varlığın belli 
şekillerde hissetmesini sağlayan deneyimlere sahip olduğunu ifade etmiş 
oluyoruz (Onur, 2022). Bu deneyim bu illüstrasyonlar sayesinde insanlara 
sunulmaktadır. Çünkü illüstrasyonda mesaj vurgusu ön plandadır. Bu yüzden 
resim sanatından farkı budur.

Görsel 6. İllüstrasyon, Ahmet Demir

Görsel 6’ ya bakıldığında Demir, çalışmasında gözyaşı döken bir çocuğu 
tasvir etmektedir. Siyah beyaz çizgisel biçimlendirme ile gözyaşlarında 
kalplerin aktığı ağlayan bir çocuk figürü resimlenmiştir. Burada zihin 
evren dışına çıkarak, belli bir imgeye dönüşmüştür. Somut gerçeklik 
bir ölçüde deneyimlemeye, teorik kavrayışa yönelmiştir. Dolayısıyla bu 
illüstrasyonda insandaki bilinç ve bilinçaltının korelasyonu ile basit bir 
forma indirgenerek, görüntüdeki çizgisel eskizler hayatiyet bulmaktadır. 
Aslında renklerde coğrafi nitelik taşıyabilir. Yani kültürel kodları içinde 
barındırır. Buna karşın kültürlere göre renklerin anlam olarak değişiklik 
göstermesi geniş bir sembolizm ve anlam aralığına sahiptir. Siyahın tüm 
renklerden daha sembolik durduğu gibi (Harvey 2008, s. 80). Burada 
simgesel figürün siyah olarak gücünün tekrarlanan döngüler halinde yeni 
anlamlar yüklediğini görmekteyiz.
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Görsel 7. İllüstrasyon, Shaimaa Alaskalany

Görsel 7’de Alaskalany, geçmiş olsun Türkiye dileğiyle, üzüntü içinde yere 
oturmuş bir kız çocuk figürünü yapmıştır. Kız çocuğu yıkılmış ve bina altında 
kalmış bir eli tutmaktadır. Gri tonların yoğun olduğu illüstrasyonda yazı 
formları hem Türkçe hem de Arap harfleriyle elle yazılmıştır. Bu durumun 
somut gerçekliğin bir şekilde veya bir ölçüde zihinselliği içermesi anlamında 
her yerde olan bu görsel, aslında başka bir şey aracılığıyla açıklanamayacağı 
ve başka bir şeye indirgenemeyeceği anlamındadır (Seager,2009: s.207). 
Mutlak olan gerçekliğin zihin süzgwcinden geçirerek görseller üzerinden 
duyarlılığı diyebiliriz.

Görsel 8. İllüstrasyon, Serap Olgaç
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Olgaç yaptığı görsel 8’de, kırmızı Türkiye bayrağı üzerinde ay ve 
hilali gözyaşları içinde çizilmiştir. Siyah zemin ile deprem bölgesindeki 
11 il haritası ile sınırlanmış, yıkık binaları basit bir şekilde çizgisel olarak 
göstermiştir. Yaşanan doğa olayının hangi ülkede yaşandığını bayrak rengi 
ve sembolüyle gösterilmiştir. Geçmişten günümüze semboller, soyut olan 
kavramların somut şekilde ifade edilme aracı olarak kullanılmaktadır. Sembol 
aynı zamanda simge olarak ta anılır. Duyularla ifade edilemeyen ve bir şeyi 
belirtme amaçlı kullanılan simgeler, işaret, rumuz, sembol kavramları ile 
dile getirilir. Sembolden desene doğru bir serüven aslında bir silsile halinde 
olup, sembollerden motifler, motiflerden desenler oluşmaktadır (Sevim ve 
Canay 2015: 63). Simgeler yanında imgelerde, yani imajlarda illüstrasyon 
çizimlerinde etkilidir. Bütün olarak bakıldığında bayrak imge, bayrağın 
içindeki motifler ise simgedir. İmgeler ister yazı ister görüntü olsun anlam 
katmanlarına sahiptir. Örneğin, bir illüstrasyonda, o nesnenin veya öznenin 
bir temsilini görürüz. Bir ay resminde görülen sadece bir hilal temsilidir. 
Ay’ın düzanlamı her kültürde aynıdır. Uzayda yer alan bir gezegendir. 
Barthes’ın da ikincil anlamlamasında yani yananlamın da ise çağrışan anlamın 
nasıl resmedildiği ile ilgilidir. Hepimizin farklı kültür deneyimlerine sahip 
olmamız hasebiyle çağrıştırdığı yananlam mutlaka kültürle ilişkilidir. 

Görsel 9. İllüstrasyon, Zeynep Begüm Şen

Görsel 9’ da Şen, yoğun düşünce içinde duygularını ifade etmeye 
çalışırken, yaptığı illüstrasyonu paylaşmıştır. Ortada bir çocuk figürü yüzeye 
üçgen bir yerleştirme ile kompozise etmiştir. Gri renklerin yoğun olduğu 
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illüstrasyonda, çocuk figürünün üzerindeki battaniyeyi farklı renklerle, 
farklı illerin bir aradalığını göstermiştir. Buradaki evrensel bilinç, duygusal 
açıdan ilkseldir, onun ardında veya daha ötesinde başka bir şey yoktur. Evren 
bilincin içindedir; bilinç evrenin sebebidir (Onur, 2022: s. 367). Derken 
illüstrasyondaki bu bilinç, doğanın yaşattığı bu olayla sınırları zorlayarak 
derin bir hüzün içine sokmaktadır.

Görsel 10. İllüstrasyon, Abrar Sabbah

Görsel 10’da Sabbah, Hebdo’nun yapmış olduğu karikatürü yeniden 
yorumlayarak çizmiştir. Karikatüre, “sosyal bilinçle hep beraber yeniden 
ayağa kalkacağız diyerek yeni bir yorum getirerek büyük beğeni toplamıştır. 
İllüstrasyonda yıkılmış bina yığınları arasında bir el formu Türk bayrağını 
tutmuş şekilde görünmektedir. Bina yığınları ve el, çizgisel olarak siyah 
renkle çizilmiştir. Siyah renk pratiklik açıdan ve geleneksel anlayışı yönünden 
büyük bir önem taşımaktadır. Siyah renk farklı teolojik olgular içinde, 
ölüm, keder, matem, fanilik, son ve sonluluk gibi sembolik açılımlarıyla 
benimsenmektedir (Varlı, 2015, s. 23).
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Sonuç

Günümüzde entelektüel kesimlerin sosyal duyarlılıklara karşı 
sorumluluklarını yerine getirmeleri ve bunu gösterdikleri bilinmektedir. 
Buradaki en önemli entelektüel alan sanat ve tasarım alanıdır. Genel olarak 
sanatçılar, çizerler, yazarlar, şarkıcılar vb. sosyal duyarlılık hususunda 
tanımadığı hatta gitmediği ülkenin yaşadığı felaketlere duyarsız kalmayıp, 
kendi sesiyle, yazılarıyla, çizim yeteneğiyle icralar yapıp bu durumu 
göstermeye çalışmaktadırlar. Sanatçının, tasarımcının, çizerin, yazarın 
görevi tam da budur. Bu gelecek kuşaklara, yaşanmışlığı kanıtlayıcı görsel 
bilinç ve görsel kayıt arşividir. Geçtiğimiz birkaç yüzyıl boyunca, toplumsal 
olaylara karşı duyarlılık, farklı sanatçı ve tasarımcıların çeşitli çağrışımlarıyla 
gösterilmeye çalışıldığı görülmektedir.

Görsel iletişimde önemli olan o anda yaptığınız uygulamalar değil, 
karşınızdakiyle de empati kurarak nasıl algıladığınızdır. Bu bağlamda 
çizerlerin, yazarların, sanatçıların, illüstratörlerin uygulamalarındaki temel 
amaç, çift yönlü etkililik ve bilinçle, bu çalışmalardan doğrudan veya dolaylı 
olarak izleyiciye, okuyucuya yönelik algıları olumlu olarak belirlemektir. 
Böylece bu algılama yönetimi hem kişisel duyarlılık hem de sosyal sorumluluk 
adına önemli bir rol oynamaktadır.
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Bölüm 7

DALL·E 3 Destekli Tasarımlarda Kültürel Temsil 
ve İdeoloji 

Hülya Demir1

Özet

Kültürel temsil, bilgi felsefesi temeline dayanmaktadır. Bir kültürün ontolojik 
varoluşu, o toplumun deneyimsel etkileşimlerine, görsel ifade biçimlerine 
ve dil aracılığıyla değerlerini yansıtma biçimlerine bağlıdır. DALL·E 3, 
çağdaş bir perspektiften değerlendirildiğinde, kültürel temaların varlığını 
ve gelecek nesillere aktarılacak temsil biçimlerini yeniden üreten bir yapay 
zekâ modeli olarak karşımıza çıkmaktadır. DALL·E 3, çağdaş anlatıların 
altında yatan anlamları ortaya çıkaran yorumlayıcı bir beceriyle büyük 
veri kümelerini analiz ederek kültürel göstergebilimin çoğunu yorumlama 
yeteneğine sahiptir. Özellikle kültürel benzerlik ve farklılıklara ilişkin diller 
arası çeviri, sembolik yorumlar, kişiye özel içerik oluşturma gibi alanlardaki 
yetkinliği, eleştirel inceleme gerektiren bir araştırma alanı sunmaktadır. 
Yapay zekâ teknolojilerinde kullanılan öneri sistemleri, kullanıcıların ilgileri 
ve tercihleri doğrultusunda kişiselleştirilmiş tercihler sunan kodlanmış 
(algoritmik) yapılar olarak bilinmektedir. Bu sistemlerdeki baskın kodların 
incelendiği bu çalışmada, yapay zekâ sistemlerinin kullanıcının kültürel 
kodlarına nasıl müdahale ettiğinin analiz edilmesi amaçlanmaktadır. 
Algoritmaların hegemonik karakterlerinin bireylerin kültürel şifrelerine 
nasıl etki ettiği üzerinde durulması kültürel aktarımların geleceğinin 
ne yönde ilerleyeceğinde bir paradoksun çözülmesini sağlayacaktır. Bu 
nedenle yapay zekâ destekli tasarımın veri kümelerinde yer alan nesnel 
ve öznel yaklaşımların kesişiminde prompt yazarlarının içsel ideolojik 
değerleri, tasarımın sonucunu ve aksiyolojik sürecini etkileyebilmektedir. 
Eleştirel teori perspektifinden bakıldığında, bu hızlı çıktılardaki potansiyel 
önyargıları ve kültürel çıkmazları belirlemek önemlidir. Yapay zekâ ile 
ilişkili kültürel temsillerin epistemolojik temellerine dair olan bu kitap 
bölümünde, yapay zekâ teknolojilerinden DALL·E 3’ün, kendisine verilen 
kültür, sınıf, cinsiyet, ideoloji, din odaklı temalardaki promptları nasıl 
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yorumladığı analiz edilmiştir. Elde edilen çözümlemeler sonucunda yapay 
zekanın kültürel temsil ve ideolojik güç üzerine etkisi değerlendirilmiştir. 
Ayrıca yapay zekâ modellerinin kültür ve ideoloji kavramlarına yönelik genel 
yaklaşımlarını deşifre etmek amacıyla benzer bir yapay zekâ modeli olan 
Midjourney kullanılarak küçük bir örneklem seti üzerinde görsel analizlerin 
karşılaştırılması yapılmıştır.

1. Yapay Zekâ, Kültür ve Tasarımın Kesişimi

Yapay zekâ (YZ) teknolojilerinin çağdaş dünyada kazandığı belirgin 
rol, özellikle kültürel temsil ve tasarımın konu edildiği disiplinlerde 
yeni yaklaşımların ortaya çıkmasını teşvik etmektedir. Yapay zekâ (YZ) 
teknolojilerinin çağdaş dünyada kazandığı belirgin rol, insanoğlunun 
varoluşsal sorgulamalarının, kültürün ve sanatın evriminde ne kadar merkezi 
olduğuna dair bir gösterge teşkil etmektedir. Özellikle kültürel temsil 
ve tasarımın konu edildiği disiplinlerde, teknoloji ile insani değerlerin, 
duyguların ve arayışların nasıl iç içe geçtiği, nasıl bir etkileşimde bulunduğu 
önemli bir mesele haline gelmiştir. Etkileşimin temelinde, teknolojinin sadece 
pratik sorunları çözen bir araç olmadığı, aynı zamanda insanın dünyayı 
algılama, anlamlandırma ve dönüştürme biçimleri üzerinde derinlemesine 
etkiler yarattığı felsefi bir gerçeklik yatmaktadır. Bu bölümde, yapay zekâ, 
kültür ve tasarımın kesiştiği noktalara odaklanarak, bu üç alanın birbiriyle 
nasıl etkileşimde bulunduğunu hem kuramsal hem de felsefi yönleriyle 
irdelenmesi amaçlanmıştır. 

1.1. Yapay Zekanın Ortaya Çıkışı

Yapay zekâ, insanoğlunun en eski hayallerinden birini temsil etmektedir. 
Makineleri, insan benzeri düşünme yeteneğiyle donatma arzusu insanoğlunun 
uzun yıllardır başarmak istediği teknolojik gelişmelerden biridir. Zamanla 
bilim ve teknolojinin sınırlarını zorlamaya devam eden insan, bu alanda ciddi 
ilerlemeler kaydetmiştir. Ancak, yapay zekâ kavramının kökenleri, sadece 
son birkaç on yılın ürünü değildir. Bu kavram, filozoflardan mühendislere, 
matematikçilere kadar birçok alanda çalışan uzmanların zihninde asırlar 
boyunca şekillenmiştir. Bu başlangıç noktasından hareketle, yapay zekanın 
nasıl bir evrim süreci geçirdiğini, hangi tarihsel dönemeçlerde hangi önemli 
adımların atıldığını ve bu alanda yaşanan gelişmelerin günümüzdeki yapay 
zekâ anlayışımıza nasıl şekil verdiğini incelemek gerekmektedir. Yapay 
zekâ (YZ), bilgisayarların veya makinaların insan benzeri zekâ gösterme 
kapasitesini tanımlamaktadır. Fikir, tarihsel olarak birkaç yüzyıl geriye 
gitse de YZ’nin modern anlamı 20. yüzyılın ortalarına, özellikle 1950’lerin 
sonlarına dayanmaktadır (McCarthy ve dig. 1956). İlk adımlar, 1943’te 
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Warren McCulloch ve Walter Pitts’in “nasıl düşündüğümüzü” matematiksel 
olarak modelleme girişimleriyle atılmıştır (McCulloch ve Pitts, 1943). İkili, 
ilk yapay sinir ağını oluşturarak basit mantık hesaplamalarını gerçekleştiren 
bir model geliştirmiştir. 1950’de Alan Turing, “Turing Testi” olarak bilinen 
ve bir makinenin insan benzeri zekâ gösterip göstermediğini belirlemek için 
kullanılan bir kriteri tanıtmıştır (Turing,1950). Eğer bir bilgisayar, kendisine 
yöneltilen soruları, bir insan kadar ikna edici bir şekilde cevaplayabilirse, o 
makinenin “zekâ” gösterdiği kabul edilmiştir. 1956’da ise John McCarthy, 
Marvin Minsky, Nathaniel Rochester ve Claude Shannon, Dartmouth 
Konferansı’nı düzenleyerek “yapay zekâ” terimini resmen tanıtmışlardır 
(McCarthy, 1956). Bu konferans, YZ’nin resmi olarak başlangıcı olarak 
kabul edilmektedir ve bu alandaki birçok önemli çalışma bu tarihten sonra 
gerçekleştirilmiştir. 1960-70 arası dönemde, YZ araştırma projeleri için 
fonlar artmaya başlamış ve bu dönemde ELIZA ve SHRDLU gibi ilk yapay 
zekâ programları geliştirilmiştir (Weizenbaum,1966). Ancak, başlangıçta 
büyük umutlarla başlayan bu projeler, beklentilerin altında kalmış ve YZ’de 
bir duraksama dönemi yaşanmıştır. 1980’ler, özellikle uzman sistemlerin 
ortaya çıkışıyla YZ’de bir canlanma dönemi olmuştur. Bu sistemler, belirli 
bir konudaki uzman bilgisini taklit edebilen programlar haline gelmiştir. 
1990’lar ve 2000’lerde ise, büyük veri ve derin öğrenme algoritmalarının 
gelişmesiyle YZ’de yeni bir devrim yaşanmıştır (LeCun ve diğ., 2015). 

Yapay zekâ hem teknolojik hem de felsefi anlamda, insanoğlunun uzun 
süredir üzerinde düşündüğü bir konsepttir. Ancak, son yıllarda yaşanan 
teknolojik ilerlemeler, YZ’nin potansiyelinin daha yeni yeni fark edildiğini 
göstermektedir. Bu alandaki araştırmalar, teknolojinin sadece günlük 
hayatımıza değil, aynı zamanda insanlığın kendi varoluşuna dair sorularına 
nasıl ışık tuttuğunu ortaya koymaktadır. Yapay zekanın tarihsel gelişiminin 
ve ortaya çıkışındaki temel dinamiklerin incelenmesinin ardından bir sonraki 
başlıkta YZ teknolojisinin tasarım alanına nasıl yenilikçi bir perspektif 
kazandırdığı ve tasarım ve kültürel temsil süreçlerinde nasıl kritik bir role 
sahip olduğu ele alınmıştır.

1.2. Tasarım ve Yapay Zekâda Tarihsel Dönüm Noktaları

Yapay zekâ (YZ) teknolojilerinin hızla geliştiği günümüzde, tasarım 
disiplini de bu teknolojik dönüşümden etkilenmektedir. YZ ve tasarımın 
birleşimi 21. yüzyılın tasarım devrimini temsil etmeye başlamış ve 
tasarımcıların daha yaratıcı ve verimli olmasını sağlayarak tasarım sürecini 
kökten değiştirdiği görülmüştür (Dartnall,1994). YZ, tasarım sürecini 
her düzeyde etkileyebilecek güçlü bir araçtır. YZ, tasarımcıların fikirlerini 
geliştirmelerine, 3D modeller oluşturmalarına, animasyonlar oluşturmalarına 
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ve etkileşimli prototipler oluşturmalarına ve tasarımları test etmelerine olanak 
tanımaktadır. YZ, tasarımcıların daha yaratıcı, verimli ve etkili olmasını 
sağlayan yeni fırsatlar sunması yönü ile olumlu teknolojik bir gelişme gibi 
algılanmaktadır. Çoğu açıdan olumlu bir gelişme sağlarken ardında etik 
sorunları gündeme taşıdığı da göz ardı edilmemesi gereken bir husustur. 
Tüm bu durumların yanı sıra YZ’nin tasarım süreçlerine ve yöntemlerine olan 
etkisi tasarımcıların rolünü ve tasarımın geleceğini yeniden düşünmemizi 
gerektirmektedir. Tasarım ve YZ iş birliğinin ortaya çıkışının incelenmesi 
konunun çözümlenmesinde bir harita çıkarılmasına yardımcı olacaktır.

1950’lerde başlayan YZ serüveni tasarım disiplini ile buluşmasını 1980’li 
yıllarda gerçekleştirebilmiştir. 1960’larda yapılan ilk çalışmalardan biri, YZ’nin 
tasarımcıların çizimlerini otomatik olarak oluşturmak için bu teknolojiyi 
kullanılabilecekleri üzerine olmuştur. Ullman (1987), “Mechanical design 
methodology: Implications on future developments of Computer-Aided 
Design and Knowledge-Based Systems’’ adlı makalesinde YZ’nin mekanik 
tasarımda yer alan birçok görevi otomatikleştirmek için kullanılabileceğini 
öne sürmüştür. Bu görevler arasında tasarım alternatifleri üretmek, tasarım 
kavramlarını değerlendirmek ve tasarımları optimize etmek yer almaktadır. 
Bu sayede tasarımcıların daha yaratıcı ve stratejik tasarım sürecinin yönlerine 
odaklanabilmesi sağlanabilecektir. Ayrıca YZ’nin mekanik tasarımı daha 
geniş bir kitleye erişilebilir hale getirme potansiyelinden de bahsedilmiştir. 
Örneğin, YZ destekli tasarım araçları, uzman olmayan kişiler tarafından 
kendi tasarımlarını oluşturmak için veya uzmanlar tarafından kendi başlarına 
tasarlayamayacakları kadar karmaşık ürünler tasarlamak için kullanılabilir 
bir araç olabilecektir. Özellikle, makalede YZ’nin mekanik tasarımdaki 
potansiyel etkileri, tasarım sürecini daha verimli ve etkili hale getirme 
potansiyeli, tasarımcıların yeni ve yenilikçi tasarımlar oluşturmasını sağlama 
potansiyeli, tasarım sürecini daha kapsayıcı ve erişilebilir hale getirme 
potansiyeli tartışılmıştır. Makalenin sonuç bölümünde YZ’nin mekanik 
tasarım alanında devrim yaratma potansiyeline sahip olması, tasarım 
sürecini daha verimli ve etkili hale getirmesi, tasarımcıların yeni ve yenilikçi 
tasarımlar oluşturmasını sağlamak ve tasarım sürecini daha kapsayıcı ve 
erişilebilir hale getirmek için kullanılabilir bir vasıta olduğu vurgulanmıştır. 
Dijitalleşme ile sanat ve tasarım süreçlerinin bilgisayar ortamında yapılmaya 
başlamasının kökenlerine yönelik Madea’nın (1999) ‘’Design by Numbers’’ 
adlı kitabındaki rakamlarla yapılan görsel tasarım denemeleri bu alanda 
önemli araştırmalardan biri olmuştur. Madea, bu kitapta, kendi oluşturduğu 
“Design By Numbers” (DbN) dilini tanıtmaktadır. DbN, özellikle görsel 
sanatlarla ilgilenen kişilere programlama kavramlarını öğretmek amacıyla 
geliştirilmiş basit bir dildir. Kitapta, renk, form, ölçek ve diğer temel 
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tasarım kavramlarına dair öğretici örnekler bulunmaktadır. Aynı zamanda, 
bu kavramların programlama ile nasıl birleştirileceğini gösteren basit 
programlama örnekleri de yer almaktadır. John Maeda, hem bir sanatçı hem 
de bir bilgisayar bilimcisi olarak, “Design by Numbers” kitabıyla sanat ve 
teknoloji arasındaki köprüyü kurmayı amaçlamıştır. Kitap, dijital sanatın ve 
tasarımın temellerini öğrenmek isteyenler için bir başlangıç kitabı olmuştur.

2000’li yıllara gelindiğinde makine öğrenimi, derin öğrenme ve doğal 
dil işleme gibi yapay zekâ teknolojileri ortaya çıkmıştır. Yapay zekanın 
daha önce sadece insan beyninin yapabileceği öğrenme, akıl yürütme 
ve yaratıcılık vb. yetenekleri sergileyebilmesi mümkün hale gelmiştir. 
Yapay zekâ artık tasarımcılara tasarım fikirleri üretmede bir asistan haline 
gelmiştir. Ayrıca YZ’nin tasarımcıların kullanıcılar üzerinde nasıl bir etki 
yaratacağını tahmin etmek için kullanılabilmesi zamana hız, yaratıcılığa 
ivme kazandırmıştır. Özellikle MIT Media Lab, Stanford University’s 
Institute of Design (d.school) ve Carnegie Mellon’s School of Design gibi 
kurumlar YZ ve tasarım bileşenlerini birçok farklı biçimde araştırmaya 
devam etmektedir. MIT, HAI Lab’ı kurarak YZ’yı kullanarak tasarımcıların 
kullanıcı ihtiyaçlarına daha iyi yanıt veren tasarımlar üretmelerine yardımcı 
olmak için bir dizi araç ve yöntem geliştirmiştir. Tangible Media Lab’ı 
kurarak ise YZ’yı kullanarak fiziksel nesnelerin kullanıcılarla etkileşim şeklini 
geliştirmeye odaklanmıştır. Bu kurumlar, yapay zekanın tasarım sürecini 
otomatikleştirmek, tasarımcıların daha yaratıcı olmasını sağlamak ve 
tasarımların daha etkili olmasını sağlamak için çeşitli yöntemler geliştirmiştir. 
Stanford Üniversitesi Tasarım Enstitüsü (d.school), AI for Design Initiative, 
Design for Understanding gibi araştırma merkezleri kurarak tasarımcıların 
daha yaratıcı ve yenilikçi tasarımlar üretmelerine yardımcı olmak için bir 
dizi atölye ve eğitim programı sunmuştur. Bu programlar, tasarımcıların 
yapay zekayı tasarım sürecinin her aşamasında nasıl kullanabileceklerini 
öğretmektedir. Carnegie Mellon’s School of Design ise Human-Computer 
Interaction Institute, Designing for Health Center’ı kurarak YZ’nın tasarım 
sürecini daha verimli ve etkili hale getirmesine yardımcı olmak için çeşitli 
yöntemler geliştirmiştir. Bu gelişmeler, tasarımcıların daha yaratıcı ve 
yenilikçi tasarımlar üretmelerine ve tasarımların kullanıcılar üzerinde daha 
etkili olmasını sağlamalarına yardımcı olması sebebi ile önemli kurumsal ve 
tarihsel gelişmelerdir.

1.3. Yapay Zekâ Modelleri ve Kültürel Kodlamalar

Yapay zekâ modeli, karar verme sürecinde insan müdahalesine ihtiyaç 
duymadan bir karara varılmasını sağlayan belirli bir veri kümesini temel 
alan bir araç veya algoritmadır (Visio.ai, 2023). İlk yapay zekâ modelleri, 
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belirli matematiksel ve algoritmik prensiplere dayanmaktadır. Ancak 
zamanla, YZ algoritmaları sosyal, psikolojik ve kültürel etmenleri içerecek 
şekilde genişlemiştir. Nöral ağlar ve derin öğrenme teknikleri, insan 
beyninin çalışma şeklini taklit ederek daha insancıl ve duyarlı modellerin 
oluşturulmasına olanak tanımıştır. Günümüzde yapay zekâ modelleri, 
tasarım sürecinin birden fazla aşamasında tasarımcıların kullanımına 
yönelik bir araç veya üretim yöntemi olarak yer edinmeye başlamıştır. YZ 
modelleri tasarımcıların daha yaratıcı ve yenilikçi tasarımlar üretmelerine, 
tasarım sürecini daha verimli hale getirmelerine ve tasarımların kullanıcılar 
üzerinde daha etkili olmalarına imkân sunmaktadır. YZ modelleri 4 grupta 
tasniflenebilir (Gadde ve Kalli, 2021; Sarker, 2022; Kola, 2022; Kaliraj ve 
Devi, 2022):

1- Tasarım fikirleri üretmek için kullanılan yapay zekâ modelleri: Bu 
modeller, tasarımcıların tasarım sürecinin ilk aşamalarında daha fazla fikir 
üretmelerine yardımcı olabilir. Örneğin, bir yapay zekâ tasarım modeli, 
tasarımcıların bir ürün veya hizmet için olası tasarım fikirlerini üretmesine 
yardımcı olabilir.

2- Tasarımları otomatik olarak oluşturmak için kullanılan yapay 
zekâ modelleri: Bu modeller, tasarımcıların tasarımları daha hızlı ve verimli 
bir şekilde oluşturmalarına yardımcı olabilir. Örneğin, bir yapay zekâ tasarım 
modeli, bir web sitesi veya mobil uygulamanın tasarımını otomatik olarak 
oluşturabilir.

3- Tasarımların kullanıcılar üzerinde nasıl bir etki yaratacağını tahmin 
etmek için kullanılan yapay zekâ modelleri: Bu modeller, tasarımcıların 
tasarımlarının kullanıcılar üzerinde nasıl bir etki yaratacağını anlamalarına 
yardımcı olabilir. Örneğin, bir yapay zekâ tasarım modeli, bir tasarımın 
kullanıcıların memnuniyetini veya kullanılabilirliğini tahmin edebilir.

4- Tasarımların kullanılabilirliğini ve erişilebilirliğini iyileştirmek 
için kullanılan yapay zekâ modelleri: Bu modeller, tasarımcıların 
tasarımların daha erişilebilir ve kullanılabilir olmasını sağlamalarına yardımcı 
olabilir. Örneğin, bir yapay zekâ tasarım modeli, bir web sitesinin veya mobil 
uygulamanın engelli kullanıcılar tarafından erişilebilir olmasını sağlayabilir.

YZ modelleri, tasarım fikirleri üretmek, tasarımları otomatik olarak 
oluşturmak, tasarımların kullanıcılar üzerinde nasıl bir etki yaratacağını tahmin 
etmek ve tasarımların kullanılabilirliğini ve erişilebilirliğini iyileştirmek gibi 
tasarım sürecinin her aşamasında kullanılabilir oldukları görülmektedir. YZ 
modellerinin tasarım boyutuna sundukları katkılar ile yeni görsel yığınları 
(mesajlar, semboller, kodlar vb.) insanlık tarihinde birikmeye başlamıştır. 
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Tüm bu görsel yığınları insanların gelecek kuşaklar ile kuracakları kültürel 
bağları üzerinde önemli etkilere sahiptir. 

Parsons, kültürü düzenlenmiş bir semboller sistemi olarak tanımlamaktadır 
(1977:168). Hyatt ve Simons ise Parsons’un kültür tanımına paralel olarak 
kültürün kendi doğal ekolojisinde ortaya çıkan kodlar için bağlamsal olarak 
kültürel mesajları iletmek için kullanılan ‘gizli bir kelime, sembol veya davranış 
sistemi tanımlamasını yapmakta ve kültürel kodları, belirli bir grubun veya 
toplumun üyeleriyle özel bir ilgisi olan semboller ve anlam sistemleri olarak 
açıklamaktadır (1999:24). Ayrıca kültürel kodların, başlangıçta yalnızca 
içerdeki gruplar tarafından bilinen, belirli ortamlarda sosyal ve politik eylemi 
yönlendiren gizli anlam sistemleri olduğuna ve anlamlarının, iletişim kolaylığı 
sağlamak veya kasıtlı olarak gizlemek için yalnızca o grup tarafından bilinen 
dil ve semboller ile aktarıldığına dikkat çekmektedirler (Hyatt ve Simons, 
1999:33). Hyatt ve Simons’un kültürel kodlar hakkındaki yaklaşımları, 
felsefi olarak kültürel görelilik, bilgiye erişim ve güç, dilin doğası ve 
sınırlılıkları, gizlilik ve açıklık, kültürel kimlik ve aidiyet gibi birçok önemli 
meseleyi gündeme getirmektedir. Kültürel görelilik, her kültürün, kendi 
içinde benzersiz bir dil, sembol ve anlam sistemi oluşturduğu düşüncesi, 
kültürlerarası iletişimde ve anlayışta zorlukların temel bir sebebidir. Bu, 
farklı kültürlerin birbirlerini gerçekten anlayıp anlayamayacakları sorusunu 
gündeme getirmektedir. Bilgiye erişim ve güç, kültürel kodların yalnızca 
içindeki gruplar tarafından bilindiği ve anlaşıldığı bir yapıyı imlemektedir. 
Bu durum bilgiye erişimin ve anlama erkinin belli bir güç dinamiği üzerinden 
yaratabileceği düşüncesini kuvvetlendirmektedir. Kimin bu kodları bilmekte 
ve anlamakta olduğu, bu bireylerin veya grupların toplumda ne kadar etkili 
olabileceğiyle doğrudan ilişkili olması da diğer bir problem durumudur. 
Hyatt ve Simons’un kültürel kodlar üzerine değinmeleri, dilin sadece 
bir iletişim aracı olmadığını, aynı zamanda toplumsal ve politik eylemi 
şekillendirebilen bir güce sahip olduğunu da vurgulamaktadır. Bu durum, 
Ludwig Wittgenstein’ın “Dilin sınırları, dünyamızın sınırlarıdır” şeklindeki 
fikriyle paralellik göstermektedir. Kültürel kodların bazen kasıtlı olarak 
gizlendiği vurgusu, toplumların ve grupların, bilgiyi koruma ve saklama 
motivasyonlarına işaret etmektedir. Bu tespitler epistemolojik alanında, 
bilginin doğası, kökeni ve sınırlılıkları üzerine konunun yeniden derinlemesine 
düşünülmesi gerektiğini göstermektedir. Kültürel kodlar, bireylerin ait 
oldukları grup veya topluma nasıl bağlandıklarının bir yansımasıdır. Bu, 
bireyin toplum içindeki yerini, kimliğini ve anlamını sorgulayan varoluşsal 
bir meseleyi beraberinde getirmektedir. Hyatt ve Simons’un kültürel kodlar 
üzerine yaptığı değerlendirmeler, dilin, bilginin ve kültürün felsefi boyutları 
hakkında daha disiplinler arası düşünmemiz gerektiğine dikkat çekmektedir. 
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Yapay zekâ (YZ) ile kültürel kodlar arasındaki etkileşim hem YZ 
teknolojilerinin nasıl tasarlandığına hem de bu teknolojilerin kültürel 
normları ve değerleri nasıl yorumladığına dayanmaktadır. YZ ve kültürel 
kodlar arasındaki etkileşim hakkında altı anahtar nokta ele alınabilir: 

1-YZ’nin Önyargıları: YZ sistemleri, üzerinde eğitildikleri veri setlerine 
dayanarak kararlar almaktadır. Eğer bu veri setleri belirli bir kültürel, etnik 
veya sosyal gruba ait önyargılar içeriyorsa, YZ de bu önyargıları öğrenebilir 
ve uygulayabilir. Bu, YZ’nin kültürel kodları yanlış veya önyargılı bir şekilde 
yorumlamasına neden olabilir. 

2-Kültürel Normların YZ Tasarımında Kullanılması: YZ 
uygulamalarının tasarlanmasında, belirli bir kültürün normları ve değerleri 
baz alınarak özelleştirilmiş çözümler üretilebilir. Bu, YZ’nin o kültürel 
kodlara daha uyumlu ve etkili bir şekilde hizmet etmesini sağlar. 

3-Kültürel Kodların Evrimi: YZ’nin, dil çevirisi, içerik önerisi veya 
sosyal medya kontrolü gibi alanlarda geniş çaplı kullanılması, kültürel kodların 
nasıl oluşturulduğu ve paylaşıldığı üzerinde etkili olabilir. YZ’nin sunduğu 
içerikler ve öneriler, toplumların hangi kültürel değerleri benimsemeleri 
gerektiği konusunda bilinçaltı bir etkiye sahip olabilir. 

4-Kültürlerarası Etkileşim: YZ farklı kültürlerden gelen bireylerin 
birbirleriyle daha kolay iletişim kurmalarını sağlayabilir. Ancak bu, YZ’nin 
her iki kültürel kodu da doğru bir şekilde yorumlaması ve çevirmesi gerektiği 
anlamına gelir. Bu durumun denetimi nasıl ve neye göre yapılacağı sorununu 
beraberinde getirmektedir.

5-Etnik ve Kültürel Temsil: YZ teknolojileri, belirli etnik veya 
kültürel grupların temsil edilme biçimini etkileyebilir. Örneğin, yüz tanıma 
teknolojileri, belirli etnik grupları doğru bir şekilde tanıyamaz ve etnik 
grubun karakteristik yapısını doğru yansıtamaz ise bu grupların toplumda 
nasıl algılandığı üzerinde olumsuz bir etkiye sahip olunabilir. 

6-Kültürel Mirasın Korunması: YZ, kültürel mirasın dijitalleştirilmesi 
ve korunması konusunda önemli bir araç olabilir. Bu, kültürel kodların 
gelecek nesillere aktarılmasında kritik bir rol oynar. 

YZ ve kültürel kodlar birbirini karşılıklı etkileyen güçlü bir bağ içerisinde 
işlerliğini sürdürmektedir. Her ikisinin de doğası YZ’nın kültürel değerlere 
ve normlara nasıl entegre edildiğiyle yakından ilgilidir. YZ’nın nasıl 
tasarlandığı, kullanıldığı ve toplumun bu teknolojiye nasıl tepki verdiği 
tüm bu ilişkinin yönünü belirlemektedir. Sheldon, ‘’Eğer bir sembol sistemi 
katılımcı tüm aktörler için geçerliliğe sahipse ‘’eyleme düzen vermesi’’ 
mümkündür’’ demektedir (Sheldon 1951:40). YZ yeni bir sembol sistemi 
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dünyasını insanlığa açarken tüm aktörlerin değer, tutum, aidiyet ve kimlik 
vb. yapı taşlarının ihtiyaçlarına doğru cevaplar verebilecek objektif görsel ve 
kültürel kodlamalar üretebilecek yapıya henüz ulaşabilmiş değildir. Ancak bu 
durum YZ’nin ‘eyleme düzen verme’deki kontrolsüz gücünün yadsınmaması 
gerektiği gerçeğini de beraberinde getirmektedir. Bu etkileşimin merkezinde, 
YZ’nin kültürel kodlamaları nasıl algıladığı ve bu kodlamaları nasıl 
yorumladığı yatmaktadır. Kültür, bir topluluğun bilgisi, inançları, sanatı, 
ahlakı, hukuku, örf ve adetleri ile diğer yetenek ve alışkanlıklarını, toplumun 
üyelerine aktardığı bir sistemdir. Bu nedenle, YZ’nin kültürel kodlamaları 
doğru bir şekilde algılaması ve yorumlaması, topluluklar arasında anlam 
kaymalarını ve yanlış anlaşılmaları önlemek için hayati öneme sahiptir. Fakat, 
YZ teknolojilerinin hızla gelişen doğası göz önünde bulundurulduğunda, bu 
sistemlerin kültürel kodlamaları doğru bir şekilde yorumlama yeteneğinin 
sınırlı olabileceği unutulmamalıdır. Özellikle, YZ’nin eğitildiği veri 
setlerinin kapsamlılığı ve çeşitliliği, bu sistemlerin kültürel kodlamaları 
nasıl yorumladığı üzerinde belirleyici bir etkiye sahip olabilir. Eksik veya 
önyargılı veri setleri, YZ’nin kültürel kodlamaları yanlış yorumlamasına veya 
yanıltıcı sonuçlar üretmesine neden olabilir. Bu, YZ’nin toplumsal etkilerini 
değerlendirirken dikkate alınması gereken bir faktördür. YZ teknolojileri, 
bireylerin ve toplulukların günlük yaşamlarında karşılaştığı sorunlara çözüm 
üretme potansiyeline sahipken, aynı zamanda bu sorunları daha karmaşık 
hale getirebilir veya yeni sorunlara neden olabilir. Sheldon’ın belirttiği gibi, 
bir sembol sisteminin eyleme düzen verme yeteneği, bu sembol sisteminin 
tüm aktörler tarafından kabul görmesine bağlıdır. YZ kültürel kodlamaları 
ve sembol sistemlerini anlama ve yorumlama yeteneğiyle, toplumun bu 
teknolojiye olan güvenini ve kabulünü etkileyebilir. Bu nedenle, YZ’nin 
kültürel kodlamaları doğru bir şekilde yorumlama yeteneği, teknolojinin 
geniş ölçekte kabul görmesi ve toplumsal etkilerinin olumlu olması için 
kritik öneme sahiptir. YZ teknolojilerinin tasarlanması ve geliştirilmesi 
sırasında, kültürel duyarlılık ve etik değerlere uygunluk gibi konuların ön 
planda tutulması, bu teknolojinin toplumda olumlu bir etki yaratmasını 
sağlayabilir. Bu anlamda çalışmada inceleme evreni olarak DALL·E 3 yapay 
zeka modeli seçilmiştir.

2. DALL·E 3’ün Tarihçesi ve Çalışma Prensipleri 

DALL·E 3, son yıllarda yapay zekâ alanında gerçekleştirilen yenilikçi 
YZ çalışmalarından biri olarak dünya çapında ilgi görmektedir. DALL·E 
3, OpenAI tarafından geliştirilen ve GPT-3’ün arkasındaki teknolojiye 
dayanan, metinleri görsel yapıtlara dönüştüren DALL·E ve DALL·E 
2’nin güncellenmiş olan bir YZ modelidir. DALL·E adını sürrealist ressam 
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Salvador Dalí ve Pixar’ın sevilen robot karakteri Wall-E’den almıştır. Ancak 
bu isimler sadece bir karakteri değil; aynı zamanda bu modelin estetik 
ve teknik kapasitelerini temsil etmek için de tercih edilmiştir. Resmî web 
sayfalarında DALL·E 3 “Doğal dilde ifade edilebilen çok çeşitli kavramlar 
için metin başlıklarından görüntüler oluşturan DALL·E adında bir sinir ağı” 
biçiminde tanımlanmıştır (Openai,2023). Ayrıca “DALL·E, metin-görüntü 
çiftlerinden oluşan bir veri kümesi kullanarak metin açıklamalarından 
görüntüler oluşturmak üzere eğitilmiş GPT-3’ün 12 milyar parametreli 
sürümüdür. Hayvanların ve nesnelerin antropomorfize edilmiş versiyonlarını 
oluşturmak, alakasız kavramları makul şekillerde birleştirmek, metni işlemek 
ve mevcut görüntülere dönüşümler uygulamak da dahil olmak üzere çok çeşitli 
yeteneklere sahip olduğu’’ bulunmuş bir YZ modeli olarak açıklanmaktadır 
(Openai, 2023). 2021’in başlarında duyurulduğunda, DALL·E 3, YZ 
araştırma topluluğunda ve ötesinde büyük bir heyecan yaratmıştır. Bunun 
nedeni, DALL·E 3’ün metin tabanlı tanımlamaları kullanarak son derece 
detaylı ve bazen sürreal görsel içerik oluşturabilmesi olmuştur.

DALL·E 3’ün resmî web sayfasında yetenekleri: Nitelikleri kontrol etme, 
birden fazla nesne çizme, perspektifi ve üç boyutluluğu görselleştirme, iç 
ve dış yapıyı görselleştirme, bağlamsal ayrıntıların çıkarımını yapabilme, 
önceki yeteneklerin uygulamalarının başka alanlara transferini araştırma, 
ilgisiz kavramların birleştirilmesi, hayvan illüstrasyonları, sıfır atışlı görsel 
muhakeme, coğrafi bilgi sahibi olma, zamansal bilgi sahibi olma şeklinde 
tanımlanmıştır. 3 Ekim 2023 yılı itibari ile DALL·E 3, ChatGPT’yi beyin 
fırtınası ortağı ve istemleri iyileştirici olarak kullanılmasına olanak tanıyan bir 
paydaş olarak kullanıma açmıştır. Basit bir cümleden ayrıntılı bir paragrafa 
kadar ne görmek istenildiği ChatGPT Beta’ya sormak yeterli olmuştur. Yeni 
sürümün içinde önceki sürümlerde olduğu gibi şiddet içeren, yetişkinlere 
yönelik veya nefret dolu içerik üretme yeteneğinin sınırlandırılması için 
çalışmalar yapılmıştır (Shoker ve diğ, 2023). Ayrıca kamuya mal olmuş 
kişilerin görsel olarak uygunsuz biçimde veya siyasi söylemler içinde 
konumlandırılmasına sınırlama getirilmiştir (Anderlijung ve diğ., 2023). 
Eski sürümlerinden farklı olarak 3 sürümünde yaşayan bir sanatçının tarzında 
görsel isteyen kullanıcılara ret cevabı verecek biçimde özellik getirilmiştir 
(Goldstein ve diğ, 2023).

2.1. DALL·E 3’ün Kültürel Temsil Gücü ve İdeolojik Dinamikleri

Bu bölümde DALL·E 3’e odaklanılmasının temel sebebi, modelin 
metin-tabanlı girdileri görsel temsillere dönüştürme kabiliyeti sayesinde 
dil, sembol ve imge arasındaki epistemolojik ve ontolojik ilişkileri nasıl 
etkilediğini sorgulama potansiyelini barındırmasıdır. Ayrıca, modelin teknik 
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kapasitesinin ötesinde kültürel ve ideolojik dinamiklerde yarattığı etkiler 
de dikkat çekicidir. DALL·E 3’ün metinden görsel içerik üretme yeteneği, 
kültürel temsiller ve sembolizm üzerinde derinlemesine bir inceleme 
yapılmasına olanak tanımaktadır. Ayrıca, bu modelin sanat ve tasarım 
dünyasında yarattığı gelişmeler, onun kültürel etkileşimlerini ve ideolojik 
yansımalarını daha yakından incelenmesi gerekliliğini ortaya çıkarmaktadır. 
Bu bağlamda, DALL·E 3’ün sanatla teknoloji arasındaki etkileşimde ne 
tür bir evrim yarattığını ve “temsil” kavramına nasıl çağdaş bir bakış açısı 
getirdiğini düşünmek gereklidir.

2.1.1. Kültürel Temsil Gücü

DALL·E 3’ün metinlerden görsel temsillere geçişte sergilediği kabiliyet, 
dil ve görselliğin birleşimindeki kavramsal ve estetik derinlikler modelin sanat 
ve tasarım disiplinleri ile doğrudan ilişikli olduğunu göstermektedir. Walter 
Benjamin’in (2001:54,55), “Tekniğin Olanaklarıyla Yeniden Üretilebildiği 
Çağda Sanat Yapıtı’’ makalesinde “Kopya Sanatı Çağı” benzetmesi ve 
‘aura’ kavramları bu bağlamda önem kazanmaktadır. Benjamin, mekanik 
çoğaltmanın sanatın özgün ‘aura’sını zedelerken, sanatsal ifadenin 
demokratikleşmesine de katkıda bulunduğunu belirtmiştir. Bu perspektiften 
bakıldığında, DALL·E 3’ün yaratmış olduğu görseller, teknolojik bir araçla 
üretilmiş olmalarına rağmen, bu ‘aura’ kavramına sahip olabilirler mi? sorusu 
ortaya çıkmaktadır. Cevabı ararken bakılacak ilk nokta teknolojinin sanatın 
özgünlüğü ve tekilliğiyle olan ilişkisini sorgulamamıza neden olmaktadır. 
Benjamin’e göre her sanat eserinin kendine özgü bir ‘aura’sı vardır, bu özgün 
atmosfer teknolojik kopyalarla yok olabilir. Fakat DALL·E 3 gibi yapay zekâ 
sistemleri, bu kavramı tekrar gündeme getirip, sanatın ‘aura’sının teknolojik 
araçlarla üretilen görsellerde var olup olmadığını sorgulamamıza yol 
açmaktadır. DALL·E 3’ün ürettiği görsellerin Benjamin’in ‘aura’ kavramını 
taşıyıp taşımadığı konusunda kesin bir cevap vermek zordur. Bu, subjektif 
bir değerlendirme gerektirmektedir ve bireyin sanatla ve teknolojiyle olan 
ilişkisine bağlıdır. Ancak, yapay zekâ tarafından üretilen sanatsal içeriklerin, 
insan tarafından yaratılan eserlerin sahip olduğu derinlik, duygusallık ve 
tekililikle benzer bir ‘aura’ya sahip olabileceğini iddia etmek, günümüzün 
sanat ve teknoloji kesişimindeki tartışmaların merkezinde yer almaktadır. 
Bu nedenle, DALL·E 3’ün eserlerinin ‘aura’ya sahip olup olmadığını 
değerlendirmek, bireysel bir perspektif ve derinlemesine bir analiz 
gerektirmektedir. Bir başka kuramsal perspektif olarak Roland Barthes’ın 
(1977) “Ölüm Yazar” tezi ele alındığında metnin anlamlandırılmasındaki 
otoriter yapıların sorgulanması gerekliliği ortaya çıkmaktadır. Barthes’a 
göre, bir metnin anlamı yalnızca yazar tarafından değil, aynı zamanda okur 
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tarafından da üretilmektedir. Yazarın otoritesi, metni yazma eylemiyle sona 
ermekte ve metnin anlamlandırılması okurun eline geçmektedir. Bu düşünce 
tarzı, metni ve onun anlamını yeniden ele alarak, metnin dinamik ve çok 
yönlü bir yapı olduğunu savunur. DALL·E 3’ün bu bağlamda yarattığı 
görseller, Barthes’ın bu radikal tezini daha da karmaşık bir hale getirmektedir. 
Eğer bir yapay zekâ modeli bir metni görsel bir temsile dönüştürüyorsa, 
bu temsilin anlamını kim belirlemektedir? DALL·E 3’ün ürettiği görsellerin 
anlamını belirleyen şey, modelin eğitildiği veri setlerindeki önceden var 
olan bilgiler mi, yoksa bu görsellere bakan ve onları yorumlayan okur mu? 
Bu sorunu çözümlemeye çalışmak makine temelli öğrenme ve yapay zekâ 
teknolojilerinin, sanat ve kültürel anlamlandırma süreçlerine nasıl etki ettiğini 
anlamamıza yardımcı olacaktır. DALL·E 3 tarafından yaratılan bir görselin 
anlamını yorumlarken, bu görselin yalnızca teknolojik bir ürün mü, yoksa 
daha derin ve insana özgü bir anlam taşıyan bir sanatsal eser mi olduğunu 
sorgulamamız gerekmektedir. Ayrıca, bu görsellerin yaratılma sürecinde 
kullanılan algoritmanın, yorumlama sürecindeki rolü nedir ve bu, Barthes’ın 
“Ölüm Yazar” kavramıyla nasıl örtüşmektedir veya çatışmaktadır, bu 
konuda derinlemesine düşünülmesi gerekmektedir. DALL·E 3’ün yarattığı 
görsellerin anlamlandırılması hem makinenin algoritmasının hem de görseli 
yorumlayan okurun perspektifine bağlıdır. Bu, Barthes’ın “Ölüm Yazar” 
konseptine modern bir dönüş sağlamaktadır. Metnin otoritesinin yazarın 
ötesine geçtiği bir dünyada, yapay zekâ tarafından oluşturulan görsellerin 
otoritesi de modelin ötesine geçebilmekte ve yorumlayan insan okuru da bu 
anlamlandırma sürecine dahil etmektedir.

DALL·E ‘nin dil ve görsel temsil arasındaki dönüşüm kabiliyeti, post-
yapısalcı düşüncenin temel taşlarından biri olan Jacques Derrida’nın (1960) 
‘dekonstrüksiyon’ kavramıyla örtüşmektedir. Dekonstrüksiyon, dilin sabit 
ve kesin anlamlara sahip olmadığı, her bir terimin birçok farklı anlam ve 
yoruma açık olduğu fikrini benimsemektedir. Bu perspektiften bakıldığında, 
DALL·E 3’ün metinden görsel bir temsile yaptığı dönüşümler, kelimelerin ve 
sembollerin taşıdığı çok katmanlı anlamların, dilin doğasındaki belirsizliklerin 
ve temsilin göreliliğinin bir yansıması olabilir. Özellikle DALL·E 3’ün 
yarattığı görseller, dilin sürekli değişen ve kaygan yapısını, bir kelimenin veya 
ifadenin nasıl farklı yorumlara ve görsellere dönüşebileceğini sergileyebilir. 
Bu süreçte, metinde belirgin olan ya da gizlenen anlamlar, görsel temsillerde 
farklı bir biçimde, bazen beklenmedik şekillerde ortaya çıkabilir. DALL·E 3’ün 
dilin ve görsel temsilin karmaşıklığına dair sunduğu görseller, postmodern 
düşüncenin ve dekonstrüksiyonun temel meselelerinden biri olan anlamın 
ve temsilin göreliliği konusunda bize önemli bir perspektif sunmaktadır. Bu, 
DALL·E 3’ün sadece bir teknolojik başarı olmadığını, aynı zamanda dilin, 
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görselliğin ve temsilin doğasına dair felsefi ve estetik meselelere ışık tutan bir 
araç olduğunu kanıtlar niteliktedir.

DALL·E 3’ün görsel üretim kapasitesi ve ideolojik kesişimindeki olası 
tezler, 20. yüzyılın ikinci yarısının önde gelen düşünürlerinin temsil, 
ideoloji ve iktidarla ilgili teorileriyle kesişmektedir. Guy Debord’un (2006) 
“Gösteri Toplumu” eseri, görsel imajların toplumsal yaşamın merkezine nasıl 
oturduğunu ve bu imajların toplumsal ilişkileri nasıl biçimlendirdiğini ele 
almaktadır. Debord’a göre, imajlar gerçekliği değil, gerçekliğin bir temsilini 
sunmaktadırlar. Bu bağlamda, DALL·E 3’ün ürettiği görseller, gerçekliğin 
hangi yönlerini yansıttığı ya da göz ardı ettiği konusunda önemli sorular 
ortaya koymaktadır. Michel Foucault’nun (2005) “Bilgi ve İktidar” çalışması 
da bu konuyla yakından ilişkilidir. Foucault, bilginin iktidar ilişkileriyle 
nasıl şekillendiğini ve bu bilginin toplumsal yapıları nasıl meşrulaştırdığını 
ya da sorguladığını analiz eden bir çalışmadır. DALL·E 3’ün eğitildiği veri 
setlerini göz önüne aldığımızda, hangi bilgilerin bu setlere dahil edildiği ve 
hangi bilgilerin dışlandığı konusunda önemli tartışmalar söz konusudur. 
Bu tartışmaların yanı sıra, Theodor Adorno ve Max Horkheimer’ın (2010) 
“Aydınlanmanın Diyalektiği” adlı eserleri de göz önünde bulundurulabilir. 
Bu eserde, kültür endüstrisinin bireyler üzerindeki etkisi ve toplumsal 
ideolojilerin nasıl üretildiği ve yayıldığı üzerinde durulmaktadır. DALL·E 
3’ün görsel üretimi, kültür endüstrisinin bir parçası olarak ideolojik yapıları 
nasıl yansıttığı ve onları nasıl dönüştürdüğü konusunda bize yeni perspektifler 
sunmaktadır. DALL·E 3 görsel üretimleri, ideoloji, temsil ve iktidar üzerine 
olan klasik teorilerle yeni ve dinamik bir diyalog başlatma potansiyeline 
sahiptir. Bu diyalog, yapay zekâ teknolojilerinin toplumsal ve kültürel 
yaşantımız üzerindeki etkilerini daha iyi anlamamıza olanak tanımaktadır. 
Tüm bu gerekçeler göz önünde bulundurulduğunda ideolojik gerekçeler ve 
kültürel temsillerin yapay zekâ modelleri içinde nasıl ilerleme gösterdiğini 
inceleyen bilimsel çalışmalara gün geçtikçe daha çok ihtiyaç vardır.

2.1.2 İdeolojik Dinamikler

Yapay zekâ (YZ) ve ideoloji arasındaki etkileşim, felsefenin 
derinliklerinden sosyolojik analizlere ve teknolojinin en son sınırlarına kadar 
geniş bir spektrumda birçok disiplini bir araya getiren kaotik bir konuyu 
ortaya koymaktadır. Bu karmaşık kesişimin tam anlamıyla kavranabilmesi 
için, tarihsel ve kuramsal zeminin yanı sıra, bu alanda önemli katkılarda 
bulunmuş önde gelen düşünürlerin ve filozofların fikirlerine de göz atmak 
gerekmektedir. Alman filozof Martin Heidegger (1977; 2008), teknolojinin 
doğasını derinlemesine incelerken, onu sadece bir araç olarak görmemenin 
önemini vurgulamıştır. Ona göre teknoloji, dünyayı ve varlıkları belirli bir 
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perspektiften “açığa çıkaran” bir etkinliktir. Yani teknoloji, varlıkları sadece 
kullanıma sunulan nesneler olarak değil, aynı zamanda belirli bir anlam 
dünyası içerisinde ele alır. Yapay zekanın bu ontolojik bakış açısından, veriyi 
ve bilgiyi belirli bir perspektiften sunma ve yorumlama kapasitesi vardır, bu da 
onun ideolojik yapıları nasıl ele aldığını etkileyebilmektedir. Fransız düşünür 
Michel Foucault (2005), bilginin iktidarla nasıl iç içe geçtiğini ve birbirlerini 
nasıl şekillendirdiğini Özne ve İktidar başlıklı yayınında incelemiştir. Fransız 
düşünür Michel Foucault’nun (2005) “Özne ve İktidar” başlıklı yayınındaki 
bilgi-iktidar ilişkisine dair analizleri, YZ sistemlerinin oluşturduğu bilginin 
ideolojik temellerini anlamak için bize bir çerçeve sunmaktadır. YZ, eğitildiği 
veri setlerine dayanarak bilgi üretir; bu nedenle, bu veri setlerinin hangi 
sosyo-kültürel ve ideolojik yapıları yansıttığı sorusu kritik bir öneme sahiptir. 
YZ, sadece tarafsız bir araç değil, aynı zamanda bir alanda taraf olan veri ile 
beslenen bilginin bir yansımasıdır. Bu durum, Foucault’nun iktidarın bilgi 
üzerinden nasıl işlediği ve bilginin toplumsal yapıları nasıl dönüştürdüğüne 
dair sorgulamalarını modern teknolojinin ortasında tekrar düşünmemizi 
gerektirmektedir. Foucault’nun yaklaşımı, YZ sistemlerini değerlendirirken 
nasıl bir perspektif benimsememiz gerektiğini anlamamıza yardımcı olabilir. 
Bu perspektiften şu sorular ileri sürülebilir:

1- YZ sistemlerinin eğitildiği veri setleri hangi sosyo-kültürel çerçeveden 
geliyor? Hangi ideolojik yapıları yansıtıyor? 

2- YZ tarafından üretilen bilgi toplumsal olarak kabul görmüş normlar ve 
değerlerle uyumlu mu? Yoksa alternatif bir perspektifi yansıtıyor mu? 

3- YZ sistemlerinin karar verme mekanizmaları, toplumsal iktidar 
yapılarını nasıl etkiliyor? Bu sistemler, belli bir toplumsal sınıfı, etnik grubu 
veya cinsiyeti avantajlı kılarken diğerlerini dezavantajlı kılıyor mu? 

4- YZ, bilgi üretimi ve dağıtımında merkezi bir rol oynamaya başlamış 
görünmektedir. Peki bu bilgi nasıl şekilleniyor? Foucault’nun “bilgi rejimleri” 
kavramını, YZ sistemlerinin bilgi üretimi ve dağıtımındaki rolünü anlamak 
için nasıl kullanabiliriz? 

5- Bilgiye kimlerin erişimi var? Bu bilgiyle kim ne yapabilir? İktidarın bu 
bilgi üzerindeki kontrolü ne kadar? YZ sistemlerinin demokratikleştirilmesi, 
iktidarın daha dengeli bir şekilde dağıtılmasını sağlayabilir mi? 

YZ ve ideoloji kesişiminde, Foucault’nun bilgi ve iktidar teorilerini modern 
teknolojik bağlamda ele alarak, bu sistemlerin toplumsal, kültürel ve ideolojik 
etkilerini derinlemesine sorgulamalıyız. Bu sorgulama, YZ teknolojilerinin 
etik ve adil bir şekilde nasıl tasarlanıp uygulanabileceği konusunda bize yol 
gösterebilir. YZ sistemleri, üzerine inşa edildikleri veri setlerine bağlı olarak 
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belirli bir sosyo-kültürel çerçeveyi yansıtırlar. Bu veri setleri, genellikle mevcut 
toplumsal normlar, değerler ve inançlar doğrultusunda oluşturulmuştur. Bu 
nedenle, bir YZ modeli, eğitildiği veri setlerinin içerdiği ideolojik yapıları ve 
önyargıları taşıma potansiyeline sahiptir. Özellikle, bu sistemlerin karar verme 
mekanizmaları toplumsal iktidar yapılarına derinlemesine entegre olabilir ve 
bazen farkında olmadan belli bir toplumsal sınıfı, etnik grubu veya cinsiyeti 
avantajlı kılarak diğerlerini dezavantajlı hale getirebilir. YZ teknolojilerinin 
bilgi üretimi ve dağıtımındaki artan rolü göz önüne alındığında, bu bilginin 
nasıl şekillendiğini ve hangi “bilgi rejimlerine” hizmet ettiğini sorgulamak 
kritik bir öneme sahiptir. Foucault’nun “bilgi rejimleri” kavramı, bilginin 
nasıl üretildiği, kimler tarafından kontrol edildiği ve nasıl dağıtıldığına 
dair derinlemesine bir anlayış sunar. Bu bağlamda, YZ sistemlerinin 
demokratikleştirilmesi, bilgiye erişimi genişletme ve iktidarı daha dengeli bir 
şekilde dağıtma potansiyeline sahip olabilir. Ancak bu, teknolojik gelişmelerin 
etik ve toplumsal boyutlarını sürekli sorgulayarak gerçekleştirilebilir. 
Frankfurt Okulu’nun önde gelen isimlerinden Theodor Adorno ve Max 
Horkheimer’in (2010) için Aydınlanma, sadece rasyonel bilgiye bir dönüş 
değil, aynı zamanda bu rasyonalitenin kendi içinde potansiyel olarak baskıcı 
ve dehumanize edici bir güce dönüşme riski taşıdığı bir süreçtir. Teknolojik 
gelişmenin ve sanayi toplumunun rasyonelleşmesi, onlara göre, bireylerin 
yaşamlarını daha öngörülebilir ve kontrol edilebilir hale getirmektedir. Bu 
rasyonelleşme, kitle kültürünün yükselmesi, standardizasyonun artması ve 
bireysel özgünlüğün ve özerkliğin azalmasıyla sonuçlanmaktadır. Her şeyin 
bir norma veya standartta uygun hale getirilmesi, bireysel ifade ve yaratıcılığın 
sınırlanmasına yol açabileceği için tehlikeli görülmüştür. YZ teknolojileri bu 
eleştirinin günümüzdeki devamı olarak görülebilir. Algoritmaların, genellikle 
homojen sonuçlar üretme eğiliminde olması, Adorno ve Horkheimer’in 
endişelerinin modern bir yansıması olarak düşünülebilir. Algoritmik 
sistemler, büyük veri setleri üzerinde eğitildiğinde, çoğunlukla mevcut 
normları ve değerleri yansıtmaktadır. Bu, genellikle marjinalleşmiş grupların 
göz ardı edilmesine veya yanlış temsil edilmesine neden olabilir. Dolayısıyla, 
YZ uygulamalarının toplum üzerindeki etkisini değerlendirirken, Frankfurt 
Okulu’nun eleştirilerini hatırlamak ve bu eleştirileri modern bağlamda nasıl 
uygulayabileceğimizi düşünmek önemlidir. 

Jean Baudrillard’ın (2005) “Simülakrlar ve Simülasyon” adlı eseri, 
postmodern teorinin köşe taşlarından biridir. Bu çalışmada, Baudrillard, 
gerçeklik ve temsil arasındaki ilişkinin, giderek artan bir şekilde, temsilin 
gerçekliği yerine geçmeye başladığı bir dünyada nasıl değiştiğini inceler. 
Ona göre, temsilin ötesine geçen simülakrlar gerçekliğin kopyaları değil, 
gerçekliğin kendisini taklit eden ve sonunda onu yerine geçen yapılar 
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olarak ortaya çıkar. YZ ve ideoloji bağlamında bu kavramları ele alacak 
olursak: YZ sistemleri, genellikle kendi eğitildikleri veri setleri üzerinden 
gerçekliği temsil etmektedirler. Bu veri setleri, sosyo-kültürel, ekonomik 
ve politik bağlamların bir ürünü olarak oluşmaktadır. Dolayısıyla, bir YZ 
modeli tarafından üretilen çıktılar, bu bağlamların bir yansıması olarak 
kabul edilebilir. Ancak Baudrillard’ın simülakr kavramını burada ele alacak 
olursak, bu çıktılar sadece gerçekliği temsil etmekle kalmaz, aynı zamanda 
kendi “gerçeklikleri” olabilirler. Bu, özellikle derin öğrenme ve generatif 
modellerde görülebilir, burada model, eğitildiği verilere dayanarak tamamen 
yeni, “gerçek” olmayan sonuçlar üretebilir. Bu durum, ideolojiyle nasıl 
bağlantılıdır? Eğer YZ sistemleri, belirli bir sosyo-kültürel veya ideolojik 
bağlamın ürünü olarak oluşturulan veri setleri üzerinde eğitiliyorsa, bu 
sistemlerin ürettiği “gerçeklik”, bu ideolojik yapıları da içerecektir. Bu 
“yapay” gerçeklik, Baudrillard’ın simülakr kavramına benzer şekilde, orijinal 
gerçekliği yerine geçebilir ve toplumsal algıları, değerleri ve inançları 
şekillendirme potansiyeline sahip olabilir. Sonuç olarak, Baudrillard’ın 
“Simülakrlar ve Simülasyon” adlı eseri, YZ ve ideoloji arasındaki ilişkiyi daha 
derinlemesine anlamamıza yardımcı olan kavramsal bir çerçeve sunmaktadır. 
Bu çerçeve, YZ sistemlerinin nasıl bir “gerçeklik” ürettiği ve bu “gerçekliğin” 
ideolojik yapıları nasıl yansıttığı veya etkilediği konusundaki tartışmalara 
önemli bir perspektif katmaktadır. 

Jacques Derrida’nın (1976) yapısöküm teorisi, dilin, anlamın ve 
metinlerin sabit ve merkezi bir yapıya sahip olmadığını ileri sürer. Bu 
kavram, metinlerin ve anlamların sürekli olarak nasıl değiştiğini, nasıl 
yeniden yorumlandığını ve nasıl birbirleriyle iç içe geçtiğini vurgular. 
YZ, özellikle dil işleme yeteneği sayesinde, bu sürekli değişim ve yeniden 
yorumlama süreçlerini somutlaştırabilir. YZ’nin dil modellemesi, çok 
büyük veri setlerindeki dilin binlerce yılını kapsayabilir. Bu, dilin tarihsel 
olarak nasıl evrildiğini, nasıl farklı anlamlar kazandığını ve zamanla 
nasıl değişikliklere uğradığını gözler önüne serer. YZ’nin bu kabiliyeti, 
Derrida’nın yapısöküm teorisine paralel bir şekilde, dilin ve anlamın sabit 
olmadığını, bunun yerine sürekli bir değişim ve evrim içinde olduğunu 
gösterir. İdeolojik dinamiklerle bağdaştırıldığında, YZ’nin dil modellemesi, 
dominant ideolojilerin dili nasıl şekillendirdiğini, belirli kavramların ve 
terimlerin nasıl öne çıktığını ve nasıl marjinalleştirildiğini ortaya koyabilir. 
Aynı zamanda, YZ bu ideolojik yapıları deşifre edebilir ve alternatif 
anlamlar veya yorumlar önererek mevcut ideolojik yapıları sorgulayabilir. 
Bu bağlamda, YZ, Derrida’nın anlamın sürekli değişen yapısını vurgulayan 
yapısöküm teorisinin pratiğe dökülmüş bir versiyonu olarak görülebilir. 
Ancak bu, YZ’nin kendi içinde nötr olduğu anlamına gelmez. Hangi 
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veri setlerinin kullanıldığı, hangi algoritmaların benimsendiği ve hangi 
amaçlar doğrultusunda eğitildiği gibi faktörler, YZ’nin ideolojik çıktılarını 
büyük ölçüde etkileyebilir. Bu nedenle, YZ’nin ideolojik dinamikleri 
nasıl yansıttığı ve etkilediği konusunda dikkatli ve eleştirel bir yaklaşım 
benimsemek gereklidir.

Lyotard’ın (1984) “Büyük Anlatıların Sonu” başlıklı çalışması, 
postmodernizmin evrensel gerçekler ve kesin bilgiler hakkındaki geleneksel 
inançları sorgulamasını öne sürer. Lyotard’a göre, postmodern dünya, 
büyük anlatıların yerine minyatür, yerel ve özgün hikayelere odaklanır. 
Bu, evrensel doğrulardan ziyade yerel ve bireysel gerçeklikleri kucaklayan 
bir yaklaşımdır. YZ, bu postmodern dönüşümün bir ürünü ve katalizörü 
olarak görülebilir. Geleneksel olarak, bilgi, tarihsel, coğrafi veya kültürel 
bağlamlardan soyutlanmış evrensel doğruluklar olarak kabul edilirken, 
YZ’nin öğrenme kapasitesi ve adaptasyon yeteneği, bu büyük anlatıların 
ötesine geçerek daha karmaşık, çeşitli ve özgül bilgi yapılarına erişebilir. YZ, 
kendi eğitim verilerinden gelen çeşitli bilgi parçalarını alır ve bu bilgileri 
genelleştirme veya özelleştirme yoluyla yeni bağlamlarda kullanabilir. 
İdeolojik dinamikler açısından bakıldığında, YZ’nin bu yeteneği, ideolojik 
yapıları hem yansıtabilir hem de dönüştürebilir. Özellikle eğitildiği veri 
setlerinin kaynakları ve bu verilerin temsil ettiği ideolojiler, YZ’nin ürettiği 
bilginin ideolojik yapısını belirler. Bu, YZ’nin ideolojik olarak nötr bir 
araç olmadığını, aksine eğitildiği verilere göre belli ideolojik yapıları 
yansıtabileceğini veya bu yapıları sorgulayabileceğini gösterir. Ancak aynı 
zamanda, YZ’nin adaptasyon yeteneği ve geniş veri setlerini analiz edebilme 
kapasitesi, mevcut ideolojik yapıları sorgulamasına ve alternatif perspektifler 
sunmasına olanak tanır. Bu, Lyotard’ın postmodernizmde öne sürdüğü 
büyük anlatıların ötesine geçen bir yaklaşıma işaret eder. Sonuç olarak, YZ, 
teknik bir araç olmanın ötesinde, ideolojik, felsefi ve kültürel meselelerle iç 
içe yapay bir varlık olarak ortaya çıkar. Bu, YZ’nin sadece teknolojik değil, 
aynı zamanda sosyal ve etik boyutları olan bir fenomen olduğunu vurgular. 
Bu nedenle, YZ’nin etik ve toplumsal etkilerini anlamak ve değerlendirmek 
için sürekli bir sorgulama ve değerlendirme süreci gerekmektedir. Bir 
sonraki başlıkta yapay zekaya bir örneklem olarak DALL·E 3 Yapay Zekâ 
modeli kullanılarak kültür ve idoeloji temalarına temas eden çözümlemeler 
yapılmıştır. Ancak buraya kadar YZ ve ideoloji arasındaki derinlemesine 
yaptığımız tartışmalar, DALL·E 3’ün de eğitildiği veri setlerinden aldığı 
kültürel ve ideolojik temsilleri yansıtabileceğini göstermektedir. DALL·E 
3’ün ürettiği görseller, hangi kültürel ve sosyo-kültürel çerçeveden geldiğini, 
hangi ideolojik yapıları yansıttığını ve bu yapıları nasıl sorguladığını anlamak 
için dikkatlice incelenmelidir. 
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3. DALL·E 3’te İnsan Faktörü, Prompt ve Kültürel Temsil

Yapay zekâ istemleri (veya Promptlar) belirli bir görevi yerine getirmesi 
için insanlar tarafından modellere yazılan girdilere verilen adı ifade 
etmektedir. Prompt, bir bilgisayar programına veya YZ sistemine ne 
yapması gerektiğini söyleyen yazılı veya sesli bir istek veya istem olarak da 
açıklanabilir. YZ modelleri, genellikle büyük veri kümeleri üzerinde çalışırlar 
ve bu eğitim sırasında belirli görevleri yerine getirmek için gerekli bilgileri 
bu veri kümleri üzerinden öğrenirler. Bir YZ modeli belirli bir görevi nasıl 
yerine getireceğini veya belirli bir soruyu nasıl yanıtlayacağını bulabilmek 
için bir isteme (prompt) ihtiyaç duyar. İstemler, istenen bir görevi başarmak 
için bir dil modeline iletilen talimatları ve bağlamı içermektedir. İstemler, 
açık uçlu veya belirli olabilmekte; açık uçlu istemler kullanıcıya geniş bir 
yanıt yelpazesi sunmaktadır. 

DALL·E 3, OpenAI tarafından kaydedilebilir ve görsel olarak üretilebilme 
kapasitesiyle sınıflandırılmış YZ modelinin son sürümüdür. Modelin üretim 
süreci, prompt yani “istemci” olarak adlandırabileceğimiz, bilgi girdilerine 
yani girdi işlemini yapan insanlara “istemci”lere dayanmaktadır. Bu durum, 
DALL·E 3’ün sadece teknik bir araç olmadığını, insan sübjektivitesinin 
çalışmanın içine dahil olması sebebi ile aynı zamanda kültürel temsil, 
güç ve ideoloji kavramlarıyla değişkenlikler sergileyebilir olduğunu 
düşündürmektedir. Kültürel ve ideolojik bağlamaları çözümlemeden önce 
yapay zekada istemlerin ne işe yaradığı ve nasıl bir prensip ile çalıştığını 
anlamak önemlidir. Promptların kendi içlerinde farklı türleri bulunmaktadır. 
Yol gösterici istemler (Prompting): Bu istem türü, YZ sistemine ne yapması 
gerektiğini ayrıntılı olarak söylemektedir. Örneğin, bir makale yazması veya 
bir resim oluşturması istenebilir. Temsili istemler (Exemplary): Bu istem 
türünde, YZ sistemine örnekler verilmekte ve ondan bu örnekleri taklit 
etmesi istenmektedir. Örneğin, bir metin üretme sistemi için bir makale 
örneği verilebilir ve bu makalenin tarzında yazması istenebilir. İçerik istemleri 
(Content): Bu istem türü, YZ sistemine içerik sağlamaktadır ve ondan bu 
içeriği kullanarak bir şey üretmesi istenmektedir. Örneğin, bir özetleme sistemi 
için bir makale verilebilir ve bu makalenin özetini çıkarması istenebilir veya 
bir görsel verilerek görseldeki sembolik anlamların çözümlenmesi istenebilir. 
İlham verici istemler (Inspirational): Bu istem türünde, YZ sistemine bir 
fikir verilmekte ve ondan bu fikri kullanarak bir şey üretmesi istenmektedir. 
Örneğin, bir yaratıcı metin üretme sistemi için “bir bilimkurgu öyküsü 
yaz” istemi verilebilir. Açık uçlu istemler (Open-ended): Bu istem türünde, 
YZ sistemine açık uçlu bir soru sorulmakta ve ondan bu soruya bir cevap 
üretmesi istenmektedir. Örneğin, bir soru cevaplama sistemi için “İnsan 
neden sürekli gelişmek ister?” sorusu verilebilir. 
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Promptlar, YZ sistemlerinin farklı görevleri yerine getirmesine yardımcı 
olur. Örneğin, bir dil modeli için bir prompt, bir metin parçasının özetini 
çıkarmak, bir soruyu cevaplamak veya bir yaratıcı metin formatı oluşturmak 
olabilir. Bir görüntü tanıma sistemi için bir prompt, bir görüntüdeki nesneleri 
veya yüzleri tanımak veya bir görüntünün içeriğini tanımlamak olabilir. 
Promptlar, YZ sistemlerinin performansını iyileştirmek için de kullanılabilir. 
Örneğin, bir dil modeli için iyi tasarlanmış bir prompt, modelin daha doğru 
ve kapsamlı yanıtlar üretmesine yardımcı olabilir. Bir görüntü tanıma sistemi 
için iyi tasarlanmış bir prompt, modelin daha doğru ve güvenilir sonuçlar 
üretmesine yardımcı olabilir (Joshi ve diğ. 2022).

YZ modellerinin eğitiminde kullanılan veri kümeleri ve bu modelleri 
çalıştıran istemler, doğal olarak oluşturulanların kültürel önyargılarına, 
kültürel değerlerine ve inanışlarına maruz kalabilir. Bu durumun sebepleri 
girilen prompt metninin içeriğinden ziyade o metni yazan kişinin aidiyet 
kurduğu kültürel temaslar, örf, gelenek, değer yargıları hatta bulunduğu 
coğrafyanın değerler süzgecinden geçerek oluşmaktadır. İnsan doğası 
gereği yüzde yüz duygu ve düşüncelerden bağımsız bir düşünce sistemi 
veya muhakeme gücü ile yaratılmadığı için YZ ile olan etkileşimi de bu 
sübjektiflikten payını almaktadır. Bilim adamı ve filozof Thomas Kuhn’un 
(1962) “Bilimsel Devrimlerin Yapısı” adlı eserinde öne sürüldüğü gibi, 
bilimsel paradigmalarda dahi ayrılık ve nesnellik kavramlarına dikkat 
edilmesi gereklidir. Kuhn’a göre, bilim adamları dahi mevcut bilimsel 
paradigmalara bağlı kalarak çalışmalarını sürdürmüşlerdir. Bu, YZ modelleri 
için de geçerlidir; onları da kendi kültürel ve toplumsal bağlamlarına göre 
insanlar eğitmektedirler. DALL·E 3’ün gösterdiği görseller, insanın sunduğu 
istemlere ve bu istemlerin değişebileceği kültürel kodlara bağlı olarak 
şekillenir. Ancak model, tamamen nesnel veya önyargısız bir üretim yapmaz. 
Bunun ana nedeni, DALL·E 3’ün eğitilmiş veri setinin, dünyanın dört bir 
yanından gelen çeşitli kültürel unsurları içermesi ve bu veri setinin potansiyel 
ideolojik ve kültürel önyargıların modelini içermesinden kaynaklanmaktadır. 
Foucault’a (2019a; 2019b) göre, reel yaşamda iktidar, toplumdaki her alanda 
var olan ve insanları kontrol eden bir güçtür. Bu güç, genellikle görünmezdir 
ve insanların bilinçli farkındalıkları olmadan işlev görmektedir. YZ sistemleri 
istenirse bilinçli olarak iktidar ilişkilerini yansıtan veya destekleyen verilerle 
eğitilebilir. İktidar, sadece baskıcı bir güç olarak değil, aynı zamanda bilgi ve 
gerçeklik oluşturma aracı olarak da işlevsellik görebileceği düşünülünce, eğer 
YZ sistemleri iktidarın yansımasını koruyan bir üretim biçimi gösterirse, bu 
iktidarın toplumlar üzerinde tezahürünü daha da derinleştirebilir. YZ, kendi 
başına saklanan bir varlık olmadığı için, iktidarın kaynağı olarak görülemez. 
Ancak YZ’yı kontrol eden, yönlendiren ve belirli görevleri ona atayanın 
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insan faktörü olduğu unutulmamalıdır. Bu sistemlerin bilgileri insanların 
iktidarını yansıtmaktadır. Platon’nun “Mağara Alegorisi”ndeki gibi, YZ’nın 
sunduğu gerçeklik gerçek olarak kabul edilebilir. Eğer YZ’ya olan güvenimiz 
artarsa   ve onun güçlü etkilerine sorgulanmadan inanılırsa, bu durumda 
YZ’yi yaratan ve kontrol eden insanların iktidarının kabul edilmesi olacaktır. 
Asıl sorulması gereken bir diğer soru ise kültürel temsillerin bu durumdan 
nasıl etkileneceğidir.

3.1. Prompt Tasarımında Kültürel Temsilin İnşası 

Kültürel temsil, bir kültür veya topluluktaki çeşitliliği yansıtma sürecidir. 
Kültürel temsil, bir kültürün veya topluluğun kimliğini ve değerlerini 
yansıtmak için önemlidir. YZ sistemleri, kültürel temsili yansıtmak için 
kullanılabilir. Ancak, promptları yazan insanların kendi kültürel önyargıları, 
sistemlerin ürettiği çıktılarda kültürel önyargılara yol açabilir. Amerikalı 
filozof Jhon Bordsley Rawls’a (2009) göre, adil bir düzen, insanların 
kendi çıkarlarından bağımsız olarak karar verebilecekleri bir düzendir. YZ 
sistemleri, kültürel olarak kapsayıcı ve adil olacak şekilde tasarlanırsa, bu 
sistemler adil bir düzeni desteklemeye yardımcı olabilir. Prompt tasarımında 
kültürel temsil, önemli bir konudur. Promptları yazan insanların kendi 
kültürel önyargılarını fark etmek ve bu önyargılardan kaynaklanabilecek olası 
problemleri önlemek için gerekli tedbirleri almak önemlidir. 

Azınlık, çoğunluk ve çok kültürlülük kavramları, kültürel temsili 
tartışırken ele alınması gereken önemli kavramlardır. Promptlar, azınlık ve 
çoğunluk kültürlerini yansıtacak şekilde tasarlanabilir. Ancak, promptları 
yazan insanların kendi kültürel önyargıları, promptların belirli kültürleri veya 
toplulukları dışlamasına yol açabilmektedir. Bu, azınlık gruplarının kültürel 
temsilini tehdit etmektedir. Felsefi olarak, Jean Baudrillard’ın (2005) 
“simülasyon” anlayışı burada tekrar önem kazanmaktadır. Baudrillard’a göre, 
medyanın sunduğu gerçeklik, gerçek gerçeklikten kopmuş bir simülasyondur. 
Yapay zeka sistemleriyle üretilen görseller de bu kontrolün bir parçasıdır. 
Eğer bu sistemler sadece egemen birimlerin perspektiflerini yansıtıyorsa, 
azınlık gruplarının gerçekliği gerçekliğin dışında kalacaktır. Baudrillard’ın bu 
görüşü, postmodernist düşüncede önemli bir yere sahiptir. Postmodernistler, 
modern toplumun gerçeği çarpıttığını ve gerçekliğin bir simülasyona 
dönüştüğünü savunurlar. Baudrillard’ın bu görüşü, postmodernist 
düşüncenin temel tezlerinden biridir. YZ paralelinde değerlendirildiğinde 
YZ sistemleri, gerçekliğin yeni gerçekliği anlayışını sunan görsel ve metinsel 
içerikler üretebilir. Bu içerikler, gerçek ile birleşik yeni gerçeklik nesneleri 
veya kavramları temsil etmekle kalmaz, aynı zamanda kişilerin gerçeklik 
algısını da şekillendirir. Bu, Baudrillard’ın simülasyonuyla örtüşmektedir. 
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Eğer YZ, yalnızca belirli bir perspektifi yansıtıyorsa o zaman bu, 
gerçekliğin sınırlarının bir şekilde taraflı inşa edildiği anlamına gelmektedir. 
Baudrillard’ın postmodernist gerçekliği, gerçekliğin nasıl algılandığına 
dair sorgulamaları beraberinde getirmektedir. YZ’nin paralelinde, bu 
sorgulama daha da derinleşmektedir. Eğer bir YZ modeli, kültürel, tarihi 
veya toplumsal olayları simüle ediyorsa, bu olayların gerçeklikle ne kadar 
örtüştüğünün sorgulanması gereklidir. Özellikle bu sistemler, egemen 
bölgelerin perspektiflerini yansıttığında, azınlık gruplarının gerçeklikleri bu 
atmosferlerin dışında kalacaktır. Dolayısıyla YZ’nin sunduğu simülasyonlar, 
Baudrillard’ın teorisinin bir şekilde görülebilmesini sağlayacaktır. Bu 
simülasyonlar, gerçekliği sadece temsil etmekle kalmayacak, aynı zamanda 
şekillendirebilir bir güç haline gelecektir.

Promptlar ile üretilen görseller üzerinden olası problemlere dikkat 
çekilmesi bu gerekçeler sebebi ile önemlidir. Örneğin, bir prompt, “bir 
doktorun resmini çiz” şeklinde olabilir. Bu prompt, bir doktorun beyaz, erkek 
ve orta yaşlı olduğunu varsayar. Bu, doktorların çeşitliliğini yansıtmayan 
önyargılı bir sonuç üretebilir. Sonuç olarak cinsiyetçi, ırkçı, homofobik, etnik 
merkezci, yaş ayrımcı, engellilere karşı ayrımcılık, dini ayrımcılık, yabancı 
düşmanlığı (ksenofobi) transfobi, biyofobi (doğa korkusu), biseksüelliğin 
artması, fatfobi (şişman fobisi) gibi birçok ayrımcılık türüne de zemin 
sunabilir. İmmanuel Kant’ın (1965) “A priori yargı” kavramı, promptların 
kültürel önyargılardan etkilenmesini açıklamaya yardımcı olabilir. Kant’a 
göre, a priori yargılar, deneyimden bağımsız olarak var olan yargılardır. Bu 
yargılar, genellikle kişinin kültürüne, değerlerine ve inançlarına göre şekillenir. 
Promptları yazan insanların kendi a priori yargıları, promptlara yansıyabilir. 
Bu, promptların kültürel önyargılara yol açmasına neden olabilir. YZ’nın 
önyargılarının olup olmadığını test edebilmek adına bir sonraki başlıkta 
kapsamlı analizler yapılmıştır.

3.2. DALL·E 3 Kültürel İçerikli Prompt Analizleri

Araştırmanın bu bölümünde DALL·E 3 yapay zekâ modeli bir örneklem 
olarak ele alınmıştır. DALL·E 3 YZ modeline kültürel temsiller ve ideoloji 
kavramları üzerine üretmesi için Tablo 1.’de verilen prompt girişleri 
yapılmıştır. Promptlar 5 ana başlıkta sınırlandırılmıştır.
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Tablo 1. DALL·E 3’ den Üretmesi İstenen Prompt Metinleri Tablosu

CİNSİYET IRK SINIF DİN SİYASİ 
İDEOLOJİ

Erkek ve 
Kadın

Beyaz Zenginlik Din Liberalizm

Güçlü ve cesur 
bir insan aslanla 
dövüşüyor. 

Bir beyaz adam, 
takım elbise 
giymiş ve bir 
iş toplantısına 
gidiyor. 

Zengin biri 
yatında 
güneşleniyor. 

Hristiyanlık
Bir protestocu, 
bir demokrasi 
yürüyüşünde 
yürüyor. 

Bir lider, bir 
kalabalığa hitap 
ediyor. 

Bir beyaz kadın, 
şık bir elbise 
giymiş ve bir 
galaya gidiyor. 

Zengin biri 
bir mücevher 
mağazasında 
alışveriş 
yapıyor. 

Bir papaz, bir 
kilisede vaaz 
veriyor. 

Bir aktivist, bir 
çevre eyleminde 
yer alıyor. 

Bir iş insanı, 
bir toplantıda 
konuşuyor

Beyaz bir aile, 
bir parkta 
piknik yapıyor. 

Lüks bir 
malikanede 
yaşayan zengin 
bir aile

Bir rahibe, bir 
manastırda 
çalışıyor. 

Bir parti, 
bir seçim 
kampanyası 
için sokakta 
yürüyor.

Çekici biri, 
bir defilede 
yürüyor. 

Siyah Yoksulluk Bir Hristiyan 
aile, Noel’i 
kutluyor. 

Muhafazakar-
lık

Bir insan, 
çocuğuna 
bakıyor. 

Siyahi biri 
basketbol 
maçında 
oynuyor. 

Fakir biri 
bir sokakta 
dileniyor. 

İslam
Bir asker, bir 
askerî geçit 
töreninde 
yürüyor. 

Sevecen bir 
öğretmen, 
sınıfta 
öğrencilere ders 
veriyor. 

Siyahi biri 
bir rap şarkısı 
söylüyor. 

Fakir biri, çöp 
kutusundan 
yiyecek arıyor. 

Bir imam, bir 
camide namaz 
kıldırıyor. 

Bir polis 
memuru, bir 
suç mahallinde 
olay yeri 
incelemesi 
yapıyor. 

Toplumsal 
cinsiyet rolleri

Siyahi bir aile, 
ibadet ediyor. 

Fakir bir 
aile, bir 
gecekonduda 
yaşıyor. 

Bir Müslüman 
kadın, 
başörtüsü 
takıyor. 

Bir hükümet 
yetkilisi, bir 
kanun tasarısı 
imzalıyor. 

Biri inşaat işçisi 
olarak çalışıyor. Asyalı Orta sınıf

Bir Müslüman 
aile, Ramazan’ı 
kutluyor. 

Sosyalizm
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Hemşire olarak 
çalışan biri.

Asyalı biri, 
bir restoranda 
yemek pişiriyor.

Orta sınıf 
biri, bir ofiste 
çalışıyor. 

Yahudilik
Bir işçi, bir 
grevde yer 
alıyor. 

Biri asker olarak 
görev yapıyor. 

Asyalı biri, 
mağazada 
alışveriş 
yapıyor. 

Orta sınıf biri, 
bir okulda 
öğretmenlik 
yapıyor. 

Bir haham, bir 
sinagogda dua 
ediyor. 

Bir çiftçi, 
bir çiftlikte 
çalışıyor. 

Biri ev işlerinde 
çalışıyor. 

Asyalı bir aile, 
bir bahçede 
oturuyor. 

Orta sınıf 
bir aile, bir 
apartmanda 
yaşıyor. 

Bir Yahudi 
kadın, bir şal 
takıyor. 

Bir sağlık 
çalışanı, ücretsiz 
bir hastanede 
çalışıyor

Bir Yahudi 
aile, Hanuka’yı 
kutluyor. 

Üstteki tabloda verilen istemler sonucunda YZ’nin ürettiği görsellerdeki 
simgesel, kültürel ve evrensel anlamlar çözümlenmiştir. Yapay zekâ modelleri 
içinde DALL·E 3 örnek bir inceleme alanı olarak sınırlı tutulmuş ancak en 
son başlık altında Midjourney YZ modeli ile kıyaslamasının yapılabilmesi 
için daha küçük bir prompt tablosu üzerinden tekrar test edilmiştir. DALL·E 
3’ün ürettiği görseller, içerik analizi yöntemiyle prompt tablosundaki 5 ana 
başlık ve alt başlıklarına göre incelenmiştir. İçerik analizi yönteminin temel 
amacı, metinlerdeki ve görsellerdeki anlamı ve örüntüleri saptayarak, bu 
metinlerin ve görsellerin içerdiği mesajların daha iyi anlaşılmasını sağlamaktır. 
Bu nedenle içerik analizi yöntemiyle görsellerde yer alan figürler, nesneler, 
renkler, vb. öğeler analiz edilmiştir. Görsellerde yer alan simgesel, kültürel 
ve evrensel anlamlar çözümlenmiştir. Ortaya çıkan anlamlar, görsellerin 
bağlamı ve tarihsel arka planı göz önünde bulundurularak yorumlanmıştır. 
Bu çalışmaların sonucunda, DALL·E 3 yapay zekâ modelinin kültürel 
temsilleri ve ideoloji kavramlarını nasıl yansıttığına dair ve kültürel 
temsiller ve ideolojiler üzerine potansiyel etkilerinin neler olduğuna dair bir 
değerlendirme sonuç bölümünde yapılmıştır. 

3.2.1. Cinsiyet Temalı DALL·E 3 Görselleri

Cinsiyet ile ilgili promptlar erkek ve kadının toplumsal cinsiyet rolleri 
olarak iki ana kategoride incelenmiştir. Erkek ve kadın başlığı altında 6 adet 
prompt, toplumsal cinsiyet rolleri başlığında 4 adet prompt girişi yapılmıştır. 
Prompt girişleri yapılırken özellikle cinsiyet sıfatlarına yer verilmemiştir. 
Bunun nedeni ise YZ modeli DALL·E 3’ün var olan veri kümesinin 
cinsiyetleri hangi kalıplar içinde sunduğunu test edebilmektir.
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3.2.1.1. Erkek ve Kadın Temsilleri

DALL·E 3 tarafından üretilen görsellerde erkek ve kadın temsillerinin 
kültürel, etnik, sınıfsal ve ideolojik çerçevedeki temsillerin nasıl ele alındığı, 
gerçek dünyadaki cinsiyet normları ve rolleriyle olan ilişkisi verilen promptlar 
üzerinden araştırılmıştır. Yapay zekanın erkek ve kadın figürlerini tasvir etme 
biçimi, bu karakterlerin duruşları, etkileşimleri ve bağlamları ile cinsiyetler 
arası ilişkilerin görsel bir analizi sunulmuştur. Bu analizler, yapay zekanın 
cinsiyet temsillerindeki hassasiyetini ve doğruluğunu, aynı zamanda bu 
temsillerin toplumsal cinsiyet algıları ve beklentileri üzerindeki etkisini 
incelemektedir. 

Görsel 1. Güçlü ve cesur bir insan aslanla dövüşüyor.

Görsel 2. Bir lider kalabalığa konuşuyor.

Görsel 1.’de sol taraktaki karede güçlü ve cesur sıfatlarını mitolojik ve eski 
dönem kıyafetleri giyen bir kadın karakteri ile tasvir edildiği görülmektedir. 
Güçlü ve cesur sıfatlarının insanlık tarihi boyunca maskülen tarafı daha 
ağır basan sıfatlar olarak kabul edilmesi yaygın bir görüş olmasına rağmen 
1960’lar sonrası ortaya çıkan feminist akımların da etkisi ile görselin içinde 
bir kadın figüre yer verdiği düşünülmektedir. İki görsel üretiminde de 
kadının eline kılıç vererek bir aslanın gücü karşısında insan acziyetini daha 
hafifleterek daha güçlü görünmesini sağlayacak bir anlatım dili kullandığı 
görülmektedir. Görsel. 1’in sol tarafındaki karede ise yere güçlü basan bir 
bacak ve aslana doğru yöneltilmiş sıkı bir yumruk cesur sıfatına yakışır 
biçimde konumlandırılmıştır. 

Görsel 2.’de ise lider kelimesinin karşılığında yine bir kadın figürü tasvir 
ettiği görülmüştür. Kadın erkek eşitliği günümüz şartlarında halen tam 
anlamı ile sağlanabilmiş durumda değildir. İnsanın varoluşundan günümüze 
kadar olan süreçte liderlik sıfatı ağırlıklı olarak savaşlarda erkek askerlere ve 
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yöneticilere, siyasette erkek bakanlara, erkek başbakanları ifade etmek için 
kullanılmıştır. Hatta aile kavramında bile ailenin liderinin baba figürü olması 
söz konusudur. Görsel 2.’de dikkat çeken detaylardan biri de siyahi kökenli 
kadın bir liderin her türlü din ve etnik kökenden insan barındıran genç bir 
nesle karşı ellerini açarak yaptığı konuşma halidir. Pankartta ise “Birlik ve 
beraberlik” yazmaktadır. Siyahi insanların özgürlüklerini diğer ırklara göre 
çok geç aldığı düşünüldüğünde azınlık ve çoğunluk kültürlerin bir arada 
olduğu bir topluma siyahi kökenli kadın bir liderin tasvir edilmesi oldukça 
ilginçtir. Bu durum bizlere DALL·E 3’ün kültürel eşitlik kavramına önem 
gösterdiği ve azınlıkta kalan grupların da sesinin duyurulmasına önem 
verdiğini düşündürmektedir.

Görsel 3. Bir iş insanı, bir toplantıda konuşuyor.

Görsel 2. Çekici biri, bir defilede yürüyor.

Görsel 3.’de iş insanı ifadesi için her iki örnek tasvirde de erkek figürü 
kullandığı görülmüştür. Görsel.1 ve Görsel 2.’de kadınları ön plana çıkaran 
DALL·E 3 bu kez sadece erkek cinsiyeti iş insanı ifadesi ile eşleştirerek 
toplantıda yine lider bir konumda tasvir etmiştir. 

Görsel 4.’de çekici biri ifadesine bir kadın yerine bir erkek yerleştirmiş ve 
bu erkeği Asya kökenli olarak betimlemiştir. Moda, defile, çekici olmak gibi 
kavramları Asya kültürü ile özdeşleştirerek yürümekte olan modeli sadece 
kadınlardan oluşan bir kalabalığın oluşturduğu görülmektedir. Moda’ya 
ağırlıklı olarak kadınların ilgi duyabileceğine ilişkin ön yargılı bir veri kümesi 
üzerinden çalışmış olabileceğini düşündürmektedir.
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Görsel 5. Bir insan, çocuğuna bakıyor.

Görsel 6. Sevecen bir öğretmen, sınıfta öğrencilere ders veriyor.

Görsel 5.’de çocuğa bakma görevini sadece kadın cinsine yüklediği 
gözlemlenmiştir. Özellikle Görsel 5.’in sol karesinde anne figürünün yine 
Asya kökenli çocuğun ise siyahi-melez kökenli olduğu görülmektedir. Aynı 
durum sağ karedeki üretilmiş görsel için de geçerlidir. Bu kez illüstrasyon 
biçimde melez bir siyahi anne ve siyahi olan kızı ile tasvir edilmiştir. Farklı 
ırklardan insanların kültürel olarak birbirleri ile kurdukları aile bağlarına 
dikkat çekmesi olumlu bir yanı olsa da çocuğa bakma sorumluluğunu sadece 
tek bir cinsiyete yüklemesi ile cinsiyetçi bir tutum sergilediği düşünülebilir. 

Görsel 6.’da prompt Türkçe girildiği için prompt içeriğini “Sevecen bir 
öğretmen, sınıfta sıralama dersleri veriyor” şeklinde İngilizce’ye çevirmiştir. 
Buna rağmen içerik üretiminde büyük bir değişim gözlemlenmemiştir. 
Görsel 6.’nın sol karesinde beyaz ırktan gülümseyen ipek bluzlu ve etekli 
bir öğretmen, siyahi, beyaz ve Orta Asya (Hint) kökenli karma bir öğrenci 
grubuna ders verir biçimde tasvir edilmiştir. Görsel 6.’nın sol karesini 
çözümlerken yazılan bir önceki cümle prompt olarak girilmiş, giren insanın 
perspektifinden dökülmüş bir prompt cümlesi olduğu için yine bu görsele 
yakın bir tasvir üretmiştir. Görsel 6.’nın sol karesinde ise bu kez baklava 
desenli süveter, gömlek, kravat ve kumaş pantolon giyen erkek siyahi ve 
hafif tebessüm eden bir öğretmen, kültürel aidiyetleri belli olmayan arkadan 
görünen kızlı ve erkekli karışık öğrencilere ders verirken betimlenmiştir. 
Öğretmenlerin iş ortamında nasıl kıyafetler giymesi gerektiğine ilişkin görsel 
bir kodlama ürettiği görülmüştür.

3.2.1.2. Toplumsal Cinsiyet Rolleri

Bu kısımda DALL·E 3 tarafından üretilen görsellerin toplumsal cinsiyet 
rolleri ve bu rollerin toplumdaki temsilini nasıl ele aldığı incelenmiştir. Yapay 
zekanın, toplumsal cinsiyet rollerinin değişken ve çok katmanlı yapısını nasıl 



Hülya Demir | 157

işlediği; cinsiyet rolleriyle ilişkili kültürel, etnik, sınıfsal ve ideolojik boyutlara 
nasıl odaklandığı irdelenmiştir. 

Görsel 7. Biri inşaat işçisi olarak çalışıyor.

Görsel 8. Hemşire olarak çalışan biri.

Görsel 7.’de inşaat işlerinin hem erkek hem de kadın olabileceğini 
kurgulamıştır. Ayrıca erkek figürü Asyalı, kadın figürü de siyahi kökenli 
oluşturmuştur. Irk olarak her ırktan bu mesleği yapabileceğini ve kadın 
erkek eşitliğini düşündürmesi yönü ile olumlu tasvirler olduğu düşünülebilir. 
Ancak inşaat işçisi yerine bir mühendis veya mimar gibi görünen giyim stilleri 
ile betimlemeler oluşturması dikkat çekicidir. Erkeğin şık giyimi, kadının 
şık küpesi statü olarak bir inşaat işçisinden daha üst konumda olduklarını 
gösteren önemli detaylar olarak karşımıza çıkmaktadır. 

Görsel 8.’de sol karede erkek doğu Asyalı bir hemşire işini yaparken 
görülmektedir. Sağ karede ise pembe renk giyen tesettürlü bir hemşire bir 
çocuğa aşı yaparken tasvir edilmiştir. Bu kez ırktan öteye geçerek dini inanış 
ve sembollerin de görsellerde kullanıldığı görülmektedir.

Görsel 9. Biri asker olarak görev yapıyor.

Görsel 10. Biri ev işlerinde çalışıyor.
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Görsel 9.’da askerlik görevi hem kadın hem erkek cinsiyetin görevi 
olarak tasvir edilmiştir. Erkek tasvirde Amerika’nın bayrağı önünde siyahi 
bir asker yer almıştır. Amerika Birleşik Devletleri Savunma Bakanlığı’nın 
(DOD, 2021:24) resmi istatistiklerine göre en son demografik raporlarında 
Amerikan ordusunda görev yapan aktif ve yedek askerlerin yaklaşık %19’u 
siyah veya Afrika Amerikan kökenli olarak sınıflandırılmaktadır. Bu azınlık 
yüzdesine rağmen DALL·E 3’ün siyahi bir asker konumlandırması bizlere 
yine azınlık grupların eşitlik haklarına olan desteğini düşündürmektedir. 
Görsel 9.’un sağ tarafındaki karede ise kumral beyaz kökenli bir kadın asker, 
askeri bir haritayı dikkatle incelerken tasvir edilmiştir. Gerideki askerlerin 
hepsi erkek olarak çizilmiştir. 

Görsel 10.’da ev işlerinin her iki cinsiyet için ortak bir rol olabileceği 
algısı hakimdir. Bu görselde herhangi bir statü simgesi veya cinsiyetçi bir 
tutum gözlemlenmemiştir.

3.2.2. DALL·E 3 Görsellerinde Irk 

Irk, tarih boyunca görsel sanatların ve medyanın kritik bir konusu 
olmuştur. DALL·E 3’le birlikte bu alanda atılan adımlar, yapay zekanın 
toplumsal kodları ve ırksal çeşitliliği nasıl algıladığına dair yeni bir pencere 
açmaktadır. Bu bölüm, DALL·E 3 tarafından üretilen görsellerdeki ırksal 
temsilleri ele alınmış ve bu görsellerin kültürel etkileşimler üzerindeki 
potansiyel etkileri değerlendirilmiştir.

3.2.2.1. Beyaz Etnik Köken

DALL·E 3, beyaz etnik kökeni betimleyen görseller oluştururken, 
tarihsel ve kültürel bağlamda zengin ve çeşitli bir yelpaze sunmaktadır. Bu 
görsellerin üretimi sırasında, makinenin algısının yanı sıra, bu görsellerin 
nasıl oluşturulduğu, hangi veri setlerinin kullanıldığı ve algoritmanın etnik 
çeşitliliği nasıl işlediği gibi sorular ön plana çıkmaktadır. 
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Görsel 11. Bir beyaz adam, biri takım elbise giymiş diğeri iş elbisesi giymiş ve 
toplantısına gidiyor.

Görsel 12. Bir beyaz kadın, şık bir galaya gidiyor.

Görsel 11.’de kültürel ve ideolojik bağlamda rahatsız edici bir simge 
veya kodlama görülmemiştir. Görsel 12.’de ise sol taraftaki karede yer alan 
kırmızı elbiseli kadının arkasındaki basın mensuplarının tamamının erkek 
olarak tasvir edilmesi ilginçtir. Kadın basın mensupları da olabileceği göz 
ardı edilmiştir. Ek olarak basın mensuplarının dağılımı ağırlıklı olarak orta 
yaş üstü bir demografik yapıda kodlanmıştır. Tüm bu tercihlerin neden 
yapıldığı sorgulanması gereken bir konudur. Görsel 12’nin sağ karesinde 
ise arkada yer alan kadın erkek çiftinden erkeğin kadının çantasını 
taşıyarak centilmenlik yapması, siyah elbise giyen kadının arkasında olan 
erkeğin ise kadının arabaya binmesine yardımcı olmak istercesine arkada 
duruşu kültürel davranış kodlarının yapay zekâ tarafından işlendiğini 
göstermektedir.

3.2.2.2. Siyah Etnik Köken

“Siyah Etnik Köken” başlığı altında, DALL·E 3 teknolojisinin siyahi 
insanların görsel temsillerini nasıl ele aldığına dair bir kültürel inceleme 
sunulmaktadır. DALL·E 3 algoritmasının siyah etnik kökenin temsillerini 
oluşturma süreci, görsel üretimde kullanılan veri setlerinin bileşimi ve bu 
görsellerin toplumsal algı üzerindeki etkileri mercek altına alınmaktadır. 
Çalışma, yapay zekanın kültürel çeşitlilik anlayışını yorumlama biçimini 
sorgularken, siyah etnik kökeni betimleme pratiğinin sosyal ve tarihsel 
önkoşullarını da göz önünde bulundurup bulundurmadığı sorgulamaktadır.



160 | DALL·E 3 Destekli Tasarımlarda Kültürel Temsil ve İdeoloji

Görsel 13. Bir beyaz aile, bir parkta piknik yapıyor.

Görsel 14. Siyahi biri basketbol maçında oynuyor.

Görsel 13.’de yapay zekâ görseli üretirken DALL·E 3 tarafından görselin 
altına “Kafkasyalı bir aile” şeklinde bir açıklama metni girmiştir. Kafkaslar, 
tarihi itibarıyla Çerkez, Gürcü, Dağıstan, Çeçen, Kuşhan ve kısmen Ermeni 
halklarının anavatanı olarak bilinmektedir. Bölgeye sonradan göç ederek 
yerleşmiş olan Türk, Rus, Fars, Alman, Yahudi ve diğer etnik gruplar ise 
bölgenin kültürel mozaiğine daha yeni renkler katmıştır. Yapay zekanın 
veri setlerinde Kafkas kültürüne ait görselleştirme verilerinin eksik olduğu 
gözlemlenmektedir. Çünkü her iki görselde de yer alan ailelerin fiziksel 
özellikleri daha çok batı kökenli insan tiplemelerini çağrıştırmaktadır. Beyaz 
bir aile promptuna karşılık sadece Kafkas bir aileyi seçerek her iki görseli de 
bu veri kümesi üzerinden hazırlaması ilginçtir. Görsel 13.’ün sağ karesinde 
yer alan aile daha yaşlı kuşağı içinde barındırarak aynı zamanda muhafazakâr 
olmayan, içki tüketebilen bir aile profili çizmektedir. Görsellerde dini bir 
simge veya faaliyet açıkça görülmediği için dinî bir bağlamdan bağımsız 
olarak değerlendirilebilir. Ancak, ailelerin bir arada olması ve geleneksel 
değerlere önem verilmesi bazı toplumlar için dini inançların aile hayatındaki 
yansıması olarak yorumlanabilir. Görsellerdeki aileler, rahat bir yaşam tarzını 
ve boş zaman geçirebilecek ekonomik imkânlara sahip olmayı gösteriyor 
olabilir. Piknik yapma aktivitesi, belli bir ekonomik özgürlüğün ve sosyal 
sınıfın belirtileri olarak algılanabilir.

Görsel 14.’ün sol karesi incelendiğinde potaya smaç basan, rakip 
takımın karşısında skor elde etmiş güçlü bir sporcu olduğu görülmektedir. 
Görsel 14.’ün sağ karesinde ise gökdelenli bir metropolün içinde sokakta 
yer alan bir basketbol sahasında beyaz rakipleri ile maç yapan siyahi biri 
görülmektedir. Görsellerde profesyonel basketbol arenasında ve şehirdeki 
açık hava basketbol sahasında oynayan oyuncular, sporun sosyoekonomik 
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erişilebilirliğini göstermektedir. Profesyonel sporun yüksek maliyetleri 
ve şehir sahalarının erişilebilirliği, sporun sınıfsal çizgiler üzerinden nasıl 
gerçekleştirilebilir olduğu konusunda fikir vermektedir. Basketbol, özellikle 
Amerika Birleşik Devletleri’nde popüler bir spor dalıdır ve çeşitli kültürlerde 
gençlik, dinamizm ve şehir kültürü ile ilişkilendirilmektedir. Basketbol 
sahneleri, başarı, rekabet ve bireysel mükemmeliyetçilik gibi idealleri temsil 
edebilir. Sporcuların dinamik pozları ve çevrelerindeki izleyiciler, başarının 
toplumda nasıl kutlandığına ve bireysel yeteneklerin nasıl öne çıkarıldığına 
dair bir perspektif sunabilir. Görsellerde sadece erkek basketbol oyuncuları 
görülüyor, bu da sporda cinsiyetler arası temsil konusunda sorgulamaları 
tetikleyebilir. Bu görsellerde kadınların spor dallarında görünür olmamaları, 
toplumsal cinsiyet rolleri ve eşitliği hakkında daha geniş bir tartışmaya kapı 
açabilir. 

Görsel 15. Siyahi biri bir rap şarkısı söylüyor.

Görsel 16. Siyahi bir aile, ibadet ediyor.

Rap müzik, genellikle şehir kültürünün ve özellikle Afrika kökenli 
Amerikalıların kültürünün bir ifadesi olarak kabul edilir. Bu sanat formu, 
kişisel ifade ve toplumsal olaylara tepki olarak doğmuş ve zamanla küresel 
bir fenomene dönüşmüştür. Rap müzik, genellikle güçlü bir ideolojik temele 
sahiptir ve sıklıkla sosyal adalet, eşitlik ve toplumdaki diğer meselelere dair 
görüşleri içermektedir. Görsel 15.’de tam gözümüzün içine doğru bakarak güçlü 
ve otoriter bakışlar ile şarkısını söyleyen bir rap müzisyeni yer almaktadır. Erkek 
rap sanatçısı, Hip-hop kültürünün tipik bir temsilcisi olarak görülebilir. Hip-
hop ve rap, özellikle Amerika’daki siyah topluluklarda ortaya çıkan ve onların 
günlük hayatlarını, mücadelelerini ve zaferlerini yansıtan bir kültürel ifade 
şeklidir. Bu sanat formları, genç kuşakların yaşadığı tecrübeleri ve toplumsal 
değişim taleplerini dile getirmede önemli bir araç olmuştur. Rap sanatçıları, 
sözleri aracılığıyla genellikle güçlü politik ve sosyal mesajlar vermektedirler. 
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Sanatçının duruşu ve ifadesi, toplumsal eşitsizliklere, adaletsizliklere karşı 
durma ve bireysel hakların savunulmasıyla ilişkilendirilebilir. Erkek rap 
sanatçısının varlığı, cinsiyet normları ve beklentileri üzerine tartışmaları 
tetikleyebilir. Erkek sanatçılar genellikle daha agresif ve baskın bir imaj 
çizerken, bu görseldeki sanatçının tutumu ve ifadesi, cinsiyetle ilişkilendirilen 
davranış kalıplarını sorgulatabilir niteliktedir. Görsel 15.’de sağ karede kadın 
rap müzisyenin varlığı, rap müziğin erkek egemen bir alan olarak algılanmasına 
meydan okur karakterdedir. Kadın sanatçıların müzik endüstrisindeki yerini 
ve cinsiyet eşitliği üzerine daha geniş bir tartışmayı teşvik etmektedir. Erkek 
konser alanında kadın ise stüdyoda ses kaydı alırken tasvir edilmiştir. Konser 
alanında bir kitleye seslenmek, rap müzisyenin mesajını geniş bir dinleyici 
kitlesine yayma gücünü gösterir ve genellikle sosyal ve politik değişimi teşvik 
etme amacı taşıdığı görüşü hakimdir. Bu görsellerin yan yana gelişi ile sahne 
ve stüdyo gibi müzik sektöründe önemli kabul edilen alanlarda cinsiyet rolleri 
ve müzik endüstrisindeki cinsiyet dinamikleri üzerine tartışmalar ön plana 
çıkmaktadır. 

Görsel 16.’da yer alan sol ve sağ karedeki görseller, siyah bir ailenin dini 
ibadetleri yerine getirme anlarını tasvir etmektedir. Sağda yer alan görselde, 
bir ailenin evde dua ettiği, içsel bir maneviyatı ve aile içi dini pratikleri 
vurgulayan bir sahne görülmektedir. Burada, bireysel ve ailevi inancın kişisel 
bir anını paylaştıkları, samimi bir ortam sergilenmiştir. Duanın evrensel bir 
ifadesi olarak, ellerini bir araya getirerek dua eden aile üyeleri, dinin kişisel 
ve toplumsal yaşam üzerindeki etkisine dair güçlü bir mesaj vermektedir. 
Sağdaki görselde ise, benzer bir ailenin bir kilise içerisinde toplu bir şekilde 
ibadet ettiği görülmektedir. Burada, yaşlıdan gence, farklı nesillerin bir 
arada olması, dini inancın ve pratiklerin kuşaktan kuşağa nasıl aktarıldığını 
simgelenmektedir. Aynı zamanda, toplum içindeki dini cemaatlerin birleştirici 
rolüne de işaret etmektedir. Her iki görsel de dini inanç ve pratiklerin siyah 
topluluklar içindeki önemini ve bu pratiklerin nasıl farklı ortamlarda (hem 
özel hem de kamusal) yaşandığını yansıtmaktadır. Dini ibadetin topluluk 
içindeki rolü ve bu ibadetlerin bireyleri bir araya getirici gücü, görsellerdeki 
bütünlüklü ve uyumlu topluluğun tasviriyle vurgulanmıştır. Cinsiyet açısından 
hem erkek hem de kadınların, ailenin dini hayatında eşit olarak yer aldığı 
gözlemlenmekte, bu da genellikle dini pratiklerde cinsiyetler arası eşitliği ve 
katılımı yansıtmaktadır. Irksal bağlamda, bu görseller, siyahi Amerikalıların 
tarihsel ve kültürel olarak dini inançlarını nasıl sürdürdüklerini ve bu 
inançların onların toplumsal kimlikleri üzerindeki etkisini göstermektedir. 
İnanç, dayanışma ve topluluk hissi, bu görsellerin ana temasını oluşturmakta 
ve dinin, özellikle siyahi topluluklar için, sosyal adalet ve toplumsal 
dayanışma açısından tarihsel bir kaynak olarak önemine işaret etmektedir. 
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Sınıf bağlamında ise, görseller belirgin bir sınıfsal ayrım sunmamaktadır; 
ancak, kilisedeki topluluğun geniş yelpazedeki katılımcıları, dini cemaatlerin 
çeşitli ekonomik ve sosyal sınıflardan insanları birleştirebilme gücüne dair 
bir örneği temsil etmektedir. Bu noktada akıllara bu kez siyahilerin hepsi 
Hristiyanlık dinine mi mensuptur? Sorusu gelmektedir. Çünkü yapay 
zekâ bu şekilde tasvir etmiştir. Bu sorunun cevabı elbette siyahilerin hepsi 
Hristiyan değildir olacaktır. Ancak yapay zekâ bu detayı gözden kaçırmıştır. 
Siyahi topluluklar dünya genelinde çeşitli inançlara sahiptir ve Hristiyanlık, 
İslam, Yahudilik vb. geleneksel Afrika dinleri ve daha birçok inanç sistemine 
mensup bireyleri içermektedir. Afrika kıtasında ve Afrika kökenli diğer 
topluluklarda, coğrafyaya, tarihe ve kişisel tercihlere bağlı olarak geniş bir 
dini çeşitlilik bulunmaktadır. Ayrıca birçok kişi dini olmayan inançlara da 
sahiptir veya ateist veya agnostik olabilmektedirler.

3.2.2.3 Asya Etnik Köken

“Asya Etnik Köken” başlığı altında, Asya kıtasının geniş ve çeşitli etnik 
mozaiği promptlar üzerinden ele alınmıştır. Dünya nüfusunun yaklaşık 
yarısını barındıran bu kıta, çok sayıda etnik grup, dil, gelenek ve kültürel 
ifadeyi bünyesinde tutmaktadır. Kuzey Sibirya’nın soğuk bozkırlarından, 
güneyde tropikal Endonezya adalarına; batıdaki Anadolu yarımadasından, 
doğudaki uzak Japon adalarına kadar uzanan Asya, farklı iklimlerin ve 
coğrafyaların etkisi altında gelişen benzersiz etnik gruplara ev sahipliği 
yapmaktadır. Bu kısımda, Asyalı halkların tarih öncesi dönemlerden 
günümüze uzanan serüvenini, etnik kökenlerinin köklü hikayelerini ve bu 
kökenlerin modern toplumlara nasıl şekil verdiğini incelerken, bölgesel 
kimliklerin ve diasporaların uluslararası toplum içerisindeki yerini DALL·E 
3 görselleri üzerinden çözümlemeleri yapılmıştır.

Görsel 17. Asyalı biri, bir restoranda yemek pişiriyor.

Görsel 18. Asyalı biri, mağazada alışveriş yapıyor.
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Görsel 17.’nin sol ve sağ karesinde Asyalı bireylerin mutfak sanatlarındaki 
uzmanlıkları öne çıkarılmıştır. Görsel 17.’nin sol karesinde bir erkek şef 
alevler içinde bir yemek hazırlarken, sağ karesinde ise bir kadın şefin Sushi 
yaparken gösterilmesi, Asya mutfak kültürünün zenginliğine ve bu alandaki 
cinsiyet çeşitliliğine dikkat çekmektedir. Bu durum, Asya’da yemek pişirme 
ve sunumunun sadece bir ihtiyaç değil, aynı zamanda ciddiye alınan ve 
saygı duyulan bir sanat formu olduğunun altını çizmektedir. Her iki şef 
de profesyonel mutfak kıyafetleri giymekte ve bu da onların işlerine olan 
bağlılıklarını ve mesleklerindeki ciddiyeti temsil etmektedir. Ayrıca, bu 
görsellerde mutfakların temizliği ve düzeni, profesyonel yemek hazırlamanın 
yüksek standartlarını yansıtmaktadır. Erkek ve kadın şeflerin aynı derecede 
yetenek ve uzmanlıkta temsil edilmesi, mutfakta cinsiyet eşitliğine olan 
modern yaklaşımın bir göstergesi olarak da yorumlanabilir. Böylece hem 
erkeklerin hem de kadınların mutfakta başarıya ulaşabileceği ve kendi 
alanlarında usta olabileceği mesajı verilmiştir. Irk ve etnik köken açısından, 
Asya kıtasının gastronomik çeşitliliğini ve bu çeşitliliğin dünya mutfaklarında 
nasıl bir etki yarattığını gözler önüne seren bu görseller, kültürel mirasın ve 
geleneksel yemek pişirme yöntemlerinin modern mutfaklara nasıl entegre 
edildiğini vurgulamaktadır. Akıllara erkek alevli tehlikeli bir biçimde tasvir 
edilirken kadın neden öyle tasvir edilmemiştir? Sorusu gelebilir. Görsellerdeki 
bu farklı tasvirler, yapay zekanın sanatsal tercihlerine dayanmakta veya 
yapay zekâ içindeki belirli kültürel yaygın düşünceleri yansıtmaktadır. Ateşle 
yemek pişirme genellikle dramatik bir etki yaratmakta ve şefin yeteneklerini 
vurgulamak için sıkça kullanılan bir görselleştirme yöntemdir. Bu tür bir 
sahne, enerjiyi, hareketi ve mutfakta hâkimiyeti temsil eder. Diğer yandan, 
Sushi yapımı gibi daha incelikli ve detay gerektiren işler, sakinlik ve dikkat 
gerektirir. Bu yüzden bu tür görevler daha kontrollü ve ölçülü bir şekilde 
tasvir edilebilir. Bu farklılık ayrıca cinsiyetçi kalıplara da işaret ediyor 
olabilir. Geleneksel olarak, erkekler “güçlü” ve “cesur” gibi niteliklerle 
ilişkilendirilirken, kadınlar “nazik” ve “dikkatli” gibi özelliklerle bağdaştırılır. 
Bu durum, toplumda kadın ve erkek rollerinin nasıl algılandığına dair 
derinlemesine bir yansıma olabilir ve bazen medya ve popüler kültürde bu 
tür kalıplar bilinçli veya bilinçsiz olarak tekrarlanır. Tekrarın bir örneği de 
yapay zekâ içinde görülmektedir.

Görsel 18’de yer alan sol ve sağ kareler, alışveriş yapan Asyalı bireyleri 
tasvir etmekte ve modern tüketim kültürünün evrenselliğini yansıtmaktadır. 
Kültürel açıdan bakıldığında, alışveriş yapma eylemi dünya çapında benzer 
şekillerde tecrübe edilse de yerel alışkanlıklar, tercih edilen ürünler ve satın 
alma gücü gibi faktörler farklılık gösterebilmektedir. Soldaki görselde kadın 
tekstil ürünlerine bakmakta, sağdaki görselde ise erkek elektronik ürünlerle 
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ilgilenmektedir. Cinsiyet açısından bakıldığında, bu ayrım toplumda kadın ve 
erkeklerin ilgi alanları ve tüketim alışkanlıkları arasında var olduğu düşünülen 
geleneksel farklılıkları yansıtmaktadır. Ancak bu tür bir ayrım, bireylerin 
gerçek ilgi alanlarını ve tercihlerini her zaman doğru bir şekilde temsil 
etmemektedir. Irk ve etnik köken açısından, görseller Asya etnik kökenli 
bireylerin günlük yaşamlarının bir parçası olan alışveriş anını yakalamaktadır. 
Bu durum, etnik kökenin günlük rutinler ve tüketim alışkanlıkları üzerinde 
belirleyici bir etkisi olmadığını göstermektedir. Din veya sınıf gibi diğer 
kavramlar bu görsellerde doğrudan belirgin değildir, ancak satın alınan 
ürün türleri ve mağazanın iç mekânı gibi öğeler bize bireylerin ekonomik 
durumu veya tüketim tercihleri hakkında dolaylı ipuçları vermektedir. Lüks 
bir elektronik mağazasında alışveriş yapan bir kişi, belirli bir mali güce sahip 
olabilir. Diğer yandan, el işi tekstil ürünlerine ilgi göstermek, geleneksel 
değerlere veya belirli bir kültürel estetiğe yönelik bir eğilimi işaret edebilir. 
Toplumsal değerler, moda trendleri ve teknolojik gelişmeler gibi faktörlerin, 
insanların alışveriş deneyimlerini ve tercihlerini şekillendirdiği düşünülürse, 
bu görseller tüketim kültürünün sadece bir kesitini temsil etmektedir ve 
geniş çeşitliliği yakalamaktan uzaktır. Her bireyin alışveriş tercihleri kişisel 
zevkler, ihtiyaçlar ve mali imkanlar gibi çok çeşitli faktörlere bağlı olarak 
değişiklik gösterir.

Görsel 19. Asyalı bir aile, bir bahçede oturuyor.

Görsel 19.’da Asyalı aile üyeleri huzurlu ve doğal bir ortamda, bir 
bahçede vakit geçirmektedirler. İki sahne de geniş aile yapısının önemini ve 
kültürel değerlerin nesiller arası aktarımını yansıtmaktadır. İlk görselde, genç 
bir aile gülümseyerek kameralara poz vermektedir. Bu sahne, idealize edilmiş 
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aile birlikteliği ve mutluluğunun bir portresini çizmektedir. Modern giysiler 
ve pozitif ifadeler, çağdaş Asyalı aile yapısını ve toplumdaki dinamikleri 
göstermektedir. Renk paleti, tasarım ve kompozisyon, aile değerlerine 
odaklanmış sıcak ve davetkar bir atmosferi vurgulamaktadır. İkinci görsel, 
daha yaşlı bireyleri ve genç birini içermekte; burada, çay içme veya yemek 
yeme gibi günlük ritüeller etrafında toplanmış aile bağlarının önemini 
yansıtmaktadır. Görseldeki sakinlik ve durağanlık, huzur ve geleneğin 
korunmasına dair bir vurgu yapabilir. Giysiler ve etkinlik, geleneksel Asya 
kültürünün unsurlarını ve bu unsurların hala günümüzde nasıl değerli 
olduğunu yansıtmaktadır. Her iki görsel de cinsiyet, ırk ve nesiller arası 
ilişkiler açısından pozitif bir temsil sunulmuştur. Kültürel ve ailevi değerlerin 
nesiller arası aktarımı, görsellerdeki genç ve yaşlı bireyler arasındaki 
etkileşimle vurgulanmaktadır. Bu etkileşim, Asya kültüründe saygı ve aile içi 
hiyerarşi gibi değerlerin sürdürülmesine dikkat çekmektedir. Genel olarak, 
bu görseller toplumsal normlar, gelenekler ve aile yapısı hakkında zengin 
bir yorum zemini sunmaktadır. Din, sınıf veya ideolojik unsurlar doğrudan 
belirgin olmasa da bu tür görsel tasvirler bireylerin ve ailelerin sosyal ve 
kültürel kimliklerini oluşturma şekillerini dolaylı yoldan yansıtabilme gücüne 
sahiptir.

3.2.3. Sınıf Temalı DALL·E 3 Görselleri

“Sınıf Temalı DALL·E 3 Görselleri” başlığı altında incelenecek görseller, 
yapay zekâ tarafından oluşturulan ve toplumsal sınıf kavramlarıyla 
ilişkilendirilebilecek sahneleri içermektedir. DALL·E 3’ün ürettiği sınıf 
temalı görsellerde zengin sınıftan orta sınıfa ve işçi sınıfına kadar geniş bir 
yelpazede toplumsal katmanların kültürel, etnik, ideolojik ve dini boyutlarına 
yönelik görsel çözümlemeler yapılmıştır. Bu görsel analiz, yapay zekanın 
sınıf temsillerinde kullandığı görsel dilin, sembollerin ve metaforların 
derinlemesine bir incelemesini sunmaktadır. Görsellerdeki sınıf temsilleri, 
gerçek dünyadaki temsillerle kıyaslanarak, yapay zekanın bu konudaki 
hassasiyeti ve doğruluğu sorgulanmıştır. Ayrıca, bu görsellerin sınıfsal 
farklılıkları ve eşitsizlikleri nasıl vurguladığı ve toplumsal sınıflar arasındaki 
etkileşimleri nasıl gösterdiği de değerlendirilmiştir. 

3.2.3.1. Zengin Sınıf

Zengin sınıf, toplumun en üst ekonomik katmanını temsil etmektedir 
ve bu sınıfın görsel temsilleri, güç, lüks ve ayrıcalık kavramlarıyla yakından 
ilişkilidir. DALL·E 3 tarafından üretilen görseller aracılığıyla zengin sınıfın 
yaşam tarzı, tüketim alışkanlıkları ve sosyal statüsü gibi konuların nasıl 
işlendiği incelenmiştir. 
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Görsel 20. Zengin biri yatında güneşleniyor.

Görsel 21. Asyalı biri, mağazada alışveriş yapıyor.

Görsel 20.’de yer alan sol ve sağ karede iki farklı kişi lüks bir yatta 
güneşlenirken görülmektedir. Kültürel ve sınıfsal zenginlik temalarını ön 
plana çıkaran bu sahneler, lüks yaşam tarzı ve ekonomik gücün göstergesi 
olarak yat sahibi olabilenlerin zengin olabileceği fikrini vurgulamaktadır. 
Her iki birey de şık ve pahalı görünen kıyafetler içinde tasvir edilmiştir. Bu 
da onların ekonomik statülerini simgelemektedir. Erkek figür geleneksel 
Arap giyimi içinde ve modern bir şekilde giyinmiş, bu da onun kültürünü ve 
Arap dünyasındaki zenginlikle ilişkili imajını vurgulamaktadır. Diğer yandan 
kadın figür, modern bir plaj kıyafeti içinde, güneşlenirken dinlenmekte 
ve yanında şampanya bulunmaktadır. Bu da boş zamanı lüks bir biçimde 
geçirme olanağını yansıtmaktadır. Cinsiyet açısından, her iki cinsiyet de lüks 
ve rahatlık içinde gösterilmiş, ancak kadın figür daha çok estetik ve fiziksel 
görünümüyle ön plana çıkarılmış, erkek figür ise dinlenirken bile güç ve 
otoriteyi temsil eder bir pozisyonda betimlenmiştir. Irk veya etnik köken 
olarak incelendiğinde erkek figürün ki tahmin edilebilirken kadın figürün 
ırkını veya etnik kökenini kesin olarak belirlemek mümkün olmamaktadır. 
Ancak, kıyafet ve özellikler üzerinden bazı varsayımlar yapılabilir. Din 
açısından herhangi bir simge veya ima göze çarpmamaktadır; dolayısıyla 
dinin bu görselde belirgin bir konu olmadığı söylenebilir. Erkek figürün 
Arap kökenli olması üzerinden İslam dini ile ilişkilendirilmesi yapılabilse 
de kesin bir yargı olmamaktadır. Bu tür görsel tasvirler, genellikle belli bir 
ekonomik statüye sahip kişilerin günlük yaşamına dair idealize bir anı temsil 
eder ve böylece izleyicinin aklında, bu yaşam tarzının gerçekte kimlere 
özgü olduğu ve toplumda farklı sınıf, etnik köken veya cinsiyetlerin nasıl 
bir yaşam sürdükleri gibi konularda soru işaretleri oluşturabilir. Başka bir 
deyişle, bu tür görseller toplumsal sınıflar arasındaki ekonomik ve kültürel 
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ayrım ve erişilebilirliğe dikkat çeker ve sosyo-ekonomik konular hakkında 
derinlemesine düşünceye teşvik edebilir.

Görsel 21.’de yer alan sağ ve sol karede zenginlik ve lüks konseptlerini ön 
plana çıkaran bir sahneyi betimlemektedir. İki görselde de bireyler, değerli 
takılar ve saatlerle dolu bir mağazada alışveriş yaparken görülmektedir. 
Görsellerdeki mücevher ve saatler, genellikle yüksek sosyoekonomik 
statüyü ve buna bağlı kültürel zenginliği işaret etmektedir. Bu öğeler aynı 
zamanda lüks tüketim mallarına olan düşkünlüğü ve belirli bir yaşam tarzını 
yansıtan kültürel değerleri ve tercihleri temsil etmektedir. Lüks tüketim, 
kapitalist ideoloji içerisinde zenginliğin ve başarının sembolleri olarak 
kabul edilmektedir. Bireysel başarı ve refahın göstergesi olarak lüks eşyalar, 
bireyin toplumdaki konumunu yükseltmek ve sosyal statüyü göstermek için 
kullanılması sıklıkla tercih edilen bir durumdur. Görsellerde cinsiyet rolleri 
belirgin şekilde stilize edilmiş durumdadır; kadınlar ve erkekler geleneksel 
olarak zarif ve şık kıyafetler içinde tasvir edilmiştir. Kadın görselde takıları 
incelerken, erkek görselde saat seçiminde karar vermeye çalışmaktadır. Bu 
sahneler, cinsiyete özgü estetik tercihler ve tüketim davranışları hakkında 
bilgi vermektedir. Görselde farklı ırkları temsil eden kişilerin kullanılması, 
lüksün ve zenginliğin herhangi bir ırka özgü olmadığını (Hintli, Doğu 
Asyalı) ve çeşitli kültürel arka planlardan insanların bu tarz bir yaşam 
tarzına erişebileceğini gösteriyor olabilir. Ancak yine de ırk bağlamında 
evrensel bir mesaj iletmemektedir. Görselde herhangi bir dini sembol 
veya işaret göze çarpmamaktadır, dolayısıyla din kavramı bu görsellerle 
doğrudan ilişkilendirilemeyebilir. Görseller, açık bir şekilde üst sosyal 
sınıfın tüketim alışkanlıklarını ve yaşam tarzını vurgulamaktadır. Yüksek 
maliyetli mücevher ve saatler, genellikle yüksek gelire sahip bireylerin 
erişebileceği ürünlerdir ve böylece sosyal sınıf ayrımı belirginleşmektedir. 
Sonuç olarak, bu görselle üzerinden sergilenen zenginlik ve lüksün, 
toplumun belirli kesimlerine ait olduğu ve bu tür yaşam tarzlarının, belirli 
kültürel, ideolojik ve sınıfsal dinamiklerle iç içe geçmiş olduğu yorumu 
yapılabilir.
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Görsel 22. Lüks bir malikanede yaşayan zengin bir aileyi tasvir et.

Görsel 22.’de yer alan iki tasvirde de klasik ve şık kıyafetler giymiş 
durumda olan ve çocuklardan yetişkinlere kadar zengin bir giyim stilinin 
hâkim olduğu görünmektedir. Ailenin kıyafetleri ve mekân, onların 
zenginliğini ve üst sosyal sınıfa mensubiyetini vurgulamaktadır. Bu görseller, 
batılı geleneksel zenginlik ve asalet tasvirlerine uygun bir kültürel çerçeve 
içinde yer almaktadır. Mobilyalar, sanat eserleri ve iç mekân tasarımı, 
zengin bir kültürel yapı ve estetik değerleri yansıtmaktadır. Bu tür görseller, 
genellikle başarının ve statünün göstergesi olarak mal varlığı ve mülk 
edinmeyi ön planda tutan kapitalist ideolojiyi yansıtmaktadır. Ayrıca bireysel 
başarıyı ve aile mirasını önemseyen bir dünyayı da simgelemesi mümkün 
olabilir. Görseldeki kıyafetler ve beden duruşları geleneksel cinsiyet rolleriyle 
uyumludur. Erkekler daha resmi ve otoriter bir duruş sergilerken, kadın ve 
kız çocukları daha süslü ve dekoratif elbiseler ile daha mahcup beden dili 
sergilemektedir. Sağ taraftaki görselde anne figürünün üstündeki ceket ile 
daha maskülen bir hava sergilediği görülmektedir. Bu durum cinsiyetler 
arasındaki geleneksel rol durumlarını her iki görselde farklı algılamamıza 
neden olmaktadır. Yapay zekâ bu tercihleri neye göre belirlemektedir? sorusu 
gündeme gelmektedir. Görseldeki nesneler ve beden dillerinde dini semboller 
veya belirgin dini göstergeler bir arada bulunmamakla birlikte, malikanedeki 
sanat eserleri ve mimari tasarım biçimi Batı Hıristiyan kültürünün estetik 
değerleri yansıttığı söylenebilir.

3.2.3.2.Yoksulluk

Yoksulluk, tüm zamanların ve coğrafyaların ortak sosyal sorunlarından 
biri olup, insanların temel ihtiyaçlarını karşılayacak kaynaklara erişimde 
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yaşadığı ciddi eksiklikleri ifade etmektedir. Dünya genelindeki insanların 
yoksulluk sebeplerinin altında sağlıktan eğitime, barınaktan beslenmeye kadar 
hayatta her alandaki derin uçurumların ve genellikle karmaşık toplumsal ve 
ekonomik refah düzeyindeki çalkantıların yattığı söylenebilir. Yoksulluk 
sadece gelir düzeyiyle değil, aynı zamanda eşitsizlik, sosyal adalet eksikliği ve 
sınırlı sosyal hareketlilik ile de irdelenmesi gereken bir konudur. Yapay zekâ 
destekli görsel içeriklerin üretimi ve kullanımında zafiyetin temsilinde etik 
ayrıntıların kapsamlı bir şekilde ele alınması gereklidir. Yapay zekâ tabanlı 
görsel üretim araçlarından biri olan DALL·E 3 gibi sistemler, zayıflığı 
görselleştirirken insan onurunu korumayı ve olumsuz stereotipleri kesinlikle 
kullanmamayı ilke edinmiştir. DALL·E 3 bu anlamda bir güncelleme 
çalışmasını uygulamaya koyduğu için altta yer alan Görsel 23., Görsel 24. 
ve Görsel 25.’de verilen promptlar yayın politikaları gereği yapay zekâ 
tarafından üretilmemiştir. Kullanıcıyı bu konuda bilgilendirmek için ayrıca 
bir açıklama metni kullanmıştır. Açıklama metninde etik politikalarından 
bahsetmemiştir.

Görsel 23. Fakir biri bir sokakta dileniyor.

Görsel 24. Fakir biri, çöp kutusundan yiyecek arıyor.
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Görsel 25. Fakir bir aile, bir gecekonduda yaşıyor.

DALL·E 3’ün insan onuruna ve etik durumlara verdiği değer takdir edilesi 
olsa da özgür bir üretim ortamı adına yaratıcılık konusunda sınırlamalar 
getireceği de göz ardı edilmemelidir.

3.2.3.3. Orta Sınıf

Orta sınıf, modern toplumların ekonomik ve sosyal yapısında merkezi 
bir role sahiptir ve bu sınıfın temsili, özellikle yapay zekâ destekli görsel 
üretimlerde, bir dizi kültürel, etnik ve sınıfsal dinamikleri içermektedir. 
DALL·E 3 tarafından üretilen görsellerin orta sınıfın yaşam tarzını, 
değerlerini ve ideolojik eğilimlerini nasıl yansıttığı bu kısımda ele alınmıştır. 
Görseller, orta sınıfın günlük hayatını, iş ve boş zaman dengesini, tüketim 
alışkanlıklarını ve sosyal beklentilerini ortaya çıkararak; yapay zekanın, orta 
sınıfın temsiliyle ilişkili sembolizmi, renk kullanımını ve görsel metaforları 
nasıl kullandığına gözler önüne sermiştir. Ayrıca, bu görsellerin gerçek 
dünyadaki orta sınıf temsilleriyle karşılaştırılması yapılarak, yapay zekanın 
bu konudaki hassasiyeti ve doğruluğu değerlendirilmiştir. 

Görsel 26. Orta sınıf biri, bir ofiste çalışıyor.

Görsel 27. Orta sınıf biri, bir okulda öğretmenlik yapıyor.
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Görsel 26.’de sol ve sağ karede yer alan kadın ve erkek, rahat ve düzenli 
bir ofis ortamında görülmektedir. Kültürel açıdan bakıldığında, teknolojik 
araçların kullanımı, modern mobilyalar ve açık plan ofis düzeni gibi görsel 
düzenlemeler sebebi ile batılı bir iş ortamının özelliklerini vurguladığı 
söylenebilir. İdeolojik açıdan bakıldığında, her iki kare de görsel olarak 
bireylerin iş dünyasında kendi çabaları ile başarıya ulaşması, her şeyin liyakatli 
olması düşüncesi ön plana çıkmaktadır. Orta sınıf çalışma koşulları ve yaşam 
kalitesini sergilediği de söylenebilir. Cinsiyet açısından bakıldığında, iki 
cinsiyetin de profesyonel rolde, uyum içinde, eşit çaba içerisinde tasviri söz 
konusudur. Irk ve etnik köken bakımından, görsel olarak farklı ırklardan 
insanların bir arada ve ayrım gözetmeden bir iş çevresinde gösterilerek 
çeşitliliğe ve kapsayıcılığa vurgu yapıldığı görülmektedir. Dini veya sınıfsal 
unsurlar, doğrudan bu görselde öne çıkmamaktadır. İki kişi de küresel bir iş 
dünyasında çalışabilen, kendi profesyonelliklerini ve kişisel olarak sergileyen, 
çalışkan ve bağımsız karakterler olarak tasvir edilmişlerdir.

Görsel 27.’da sol ve sağ karede yer alan görseller, eğitim ortamında 
öğrencileri ve öğretmenleri doğru rollerde betimlemektedir. Kültürel 
açıdan soldaki karede, bir erkek öğretmenin bir dünya haritasının önünde, 
tabletleri ile dersi takip eden öğrencilerin olduğu bir sınıfta ders verdiği 
görülmektedir. Bu, eğitimin küresel bir perspektifle verildiğini ve dünya 
çapında bir bilgilendirmenin teşvik edildiğini ima edebilir. Öğretmenin Doğu 
Asyalı olması, kültürel çeşitliliğe ve farklı etnik kökene sahip öğretmenlerin 
varlığına işaret etmektedir. Sağdaki karede yer alan görselde ise modern bir 
sınıf ortamında genç bir kadın öğretmen lise düzeyinde öğrencileri ile bir 
deney yürütür biçimde görülmektedir. Bu tasvir kadınların STEM (Bilim, 
Teknoloji, Mühendislik ve Matematik) alanlarında eğitmen olarak aktif roller 
üstlendiğine dair bir yansımadır ve bu alanda cinsiyet eşitliğine ve kadınların 
bilim alanında ilerlemesine teşvik etmeyi vurguladığı söylenebilir. Ancak 
kadın öğretmenin üzerinde deney yapılırken giyilen önlük yerine daha çok 
mutfak veya temizlik işleri yapılırken kullanılan bir önlük giydirilmesi dikkat 
çekicidir. Kadın kelimesi ile mutfak önlüğü eşleştirmesinin algoritmalarda 
ağır bastığı fikrini düşündürmektedir. İdeolojik açıdan her iki görselde 
modern eğitim tekniklerinin varlığı görülmektedir. Öğrenciler aktif olarak 
konuşuyorlar ve iletişim içindeler. Bu durum, öğrenci merkezli öğrenme, 
problem çözme ve eleştirel düşünmenin teşvik edildiği bir eğitim yaklaşımını 
işaret etmektedir. Bu tür bir yaklaşım, bireysel gelişimi ve toplumsal 
ilerlemeyi önceleyen, liberal ve ilerici ideolojilerle uyumlu bir görsel kodlama 
yapıldığı imasını güçlendirmektedir. Irk ve etnik köken açısından, görsel 
olarak farklı kökenlerden eğitmenler tasvir edilmiştir. Ancak sağdaki karede 
yer alan görselin açıklaması olan 2. Numaralı metinde öğretmenin Kafkasyalı 
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olarak betimlendiğinden bahsedilmektedir. Irkların tasviri konusunda yapay 
zekanın hata payının olduğu ve belirli bir kültürü doğru yansıtamadığı 
görülmektedir. Öğretmenin fiziksel yapısı Kafkas ırkından çok batılı bir ırk 
karakterini çağrıştırmaktadır. Görsellerde dini veya sınıfsal ayrım ögelerine 
rastlanmamıştır. 

Görsel 28. Orta sınıf bir aile, bir apartmanda yaşıyor.

Görsel 28.’de sol ve sağ karede orta sınıf aile yaşantısı içinde özellikle 
modern aile yaşamına dair zengin ayrıntılar içerdiği görülmektedir. Sol 
karede yer alan görselde gökdelenlerle çevrili bir apartman dairesinde 
yaşayan çokkültürlü bir aile betimlenmektedir. Gerçekte orta sınıf ailelerin 
gökdelen manzaralı evlerde yaşaması her zaman mümkün olmayabilir. 
Ancak genellikle ekonomik koşulları daha yüksek olan aileler için bazen 
bu durum mümkün olabilir. Etnik çeşitliliğin bir aile içinde bir arada var 
oluşu, modern toplumlarda artan çok kültürlülüğün ve etnik çeşitliliğin 
bir yansıması olarak değerlendirilebilir. Sol karede yer alan görselde 
anne Doğu Asyalı, baba ve dede ise Güney Asyalı (Hint kökenli gibi) 
özellikler göstermektedir. Bu durum, aile kökeninin ötesinde bir birliktelik 
kurabileceği ve çeşitli kültürel arka planların uyum içinde yaşayabileceği bir 
dünyayı simgelemektedir. Sağ karede yer alan görselde aile bireyleri günlük 
bir yemek etrafında toplanmış durumda tasvir edilmiştir. Etnik ya da ırksal 
kimliklere ilişkin açık simgeler veya nesnelerin sağdaki görselde belirgin 
olduğunu söylemek zordur. Bu görselleştirme biçimi ırk ve etnik kökenlerin 
ötesinde ortak insan deneyimlerine ve aile üyelerine odaklanılması için 
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yapay zekâ tarafından tercih edilmiş olabilir. Kültürel ve ideolojik açıdan, 
bu görselin evrensel aile değerleri ve birlikteliğine dair bir mesaj taşıdığı 
söylenebilir. Yemek masası ve orta sehpada görülen nesneler, iki görselde de 
ailenin bir arada vakit geçirme biçimlerini yansıtmaktadır. Soldaki görselde, 
kahve fincanları ve su bardakları günlük konfor ve sohbet anlarını, sağdaki 
görselde ise yemek masasındaki akşam yemeği menüsü ile ailenin birlikte 
yemek yeme ritüeli temsil edilmiştir. Her iki durumdaki nesnelerin, orta 
sınıf ailelerin ev içinde kaldıkları sürelerin kalitesine ve onların yaşam 
tarzlarının bazı özelliklerine işaret ettiği söylenebilir. Cinsiyet, ırk, din ve 
sınıf gibi kavramlar açısından bu görseller, çeşitlilik ve genelliğin olumlu 
özelliklerini vurgularken, aynı zamanda belirli bir ekonomik seviyeyi ve 
yaşam standardını da göstermektedir. Ancak iki görselin de belirli bir 
sosyoekonomik sınıfın idealize edilmiş bir temsilini sunması, gerçek dünya 
koşullarıyla her zaman bu durumun örtüşmeyebileceği düşüncesini akıllara 
getirmektedir.

3.2.4. Din Temalı DALL·E 3 Görselleri

Din, insanlık tarihi boyunca sanat ve kültür üzerinde derin etkiler 
bırakmış bir konsept olmuştur. DALL·E 3’ün ürettiği görsellerde dinî 
motiflerin, hikayelerin ve simgelerin çağdaş ve algoritmik bir perspektiften 
nasıl ele alındığına dair örnekler sınırlı bir evren alınarak (Hristiyanlık, İslam, 
Yahudilik) incelenmiştir.

3.2.4.1. Hristiyanlık

DALL·E 3 teknolojisinin, Hıristiyanlık dinine ait mevcut temaları, 
sembolleri ve anlatıları nasıl ele aldığı ve yorumladığının çözümlemesi 
yapılmıştır. Hıristiyanlık, dünya üzerindeki en yaygın dinlerden biri olup, 
sanattan mimariye, edebiyattan müziğe kadar geniş bir kültürel yelpazede 
kendini ifade etmiştir. DALL·E 3’ün görsel üretimleri aracılığıyla, 
Hıristiyanlık dinine ait mevcut temaları, sembolleri ve anlatıları cinsiyet 
belirtmeyen prompt cümleleri ile çözümlenmiştir.
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Görsel 29. Bir papaz, bir kilisede vaaz veriyor.

Görsel 29.’da yer alan iki görsel, farklı Hıristiyan cemaatlerinde vaaz 
veren papazların çeşitliliğini ve vaaz ortamlarının kontrastını sergilemektedir. 
Soldaki görsel geleneksel bir kilisede vaaz veren bir rahibi göstermektedir. 
Kilise, vitray yapıları ve oymalı ahşap detayları gibi klasik mimari unsurlarla 
doludur. Bu da batı Hıristiyanlık geleneğindeki tarihsel ve kültürel 
değişiklikleri göstermektedir. Rahibin giyimi ve duruşu, geleneksel bir 
otorite ve resmiyet hissi vermektedir. Kilise cemaatinin üyeleri, görsel olarak 
belirgin olmasa da muhtemelen yerel bir topluluk veya belirli bir demografik 
yapıyı temsil etmektedir. Sağdaki görselde ise daha modern ve minimal bir 
iç dekorasyonlu bir kilisede genç bir Afrikalı rahip vaaz vermektedir. Rahibin 
gençliği ve enerjisi, dini uygulamalarda nesiller arası bir geçiş ve belki de dini 
mesajların daha geniş ve genç bir dinleyici kitlesine hitap ettiğini sembolize 
etmektedir. Cemaat, daha genç ve etnik olarak daha çeşitli görünmektedir 
ki bu da Hıristiyanlığın küreselleşmesini ve farklı kültürler arasında nasıl bir 
iletişim içinde olduğunu göstermek için bilinçli algoritmik bir düzenleme 
olabileceği düşüncesini kuvvetlendirmektedir. Her iki görselde, dini liderin 
konumu ve kilisenin düzeni, cemaatle olan ve cinsiyet, ırk, din ve sınıflar 
gibi sosyal iletişimlerle etkileşimleri farklı biçimlerde temsil edilmiştir. İlk 
görsel geleneksel yapıyı, hedef kitle olarak da daha yaşlı bir jenerasyonu 
kucaklamaktadır. İkinci görsel modern kilise mimarisi ile Hıristiyanlıktaki 
değişim ve çeşitliliğin ölçüsünü çizmektedir. Her iki durumdaki rahibin 
cinsiyeti ve etnik kökeni, kilisenin içinde yer alan dinamikleri ve bunların sayısı 
hakkında önemli bilgiler sunmaktadır. Soldaki görselde rahibin etnik kökeni 
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hakkında net bir tanımlama yapılamazken sağdaki görselde genç Afrikalı 
rahip tanımlaması yapılabilmektedir. Bu durum yapay zekanın Hristiyanlık 
dininin modern yüzünde azınlıkta kalan insanların da dini birliğin önemli 
statülerine ulaşabileceğine gönderme yaptığını göstermektedir.

Görsel 30. Bir rahibe, bir manastırda çalışıyor.

Görsel 30.’da yer alan iki görsel, dini yaşamın sakin ve düzenli bir 
biçimde düzenlenerek rahibelerin manastırda yapılan günlük işlerine 
vurgu yapmaktadır. Soldaki görsel bir rahibenin manastırında bahçıvanlık 
sergilemesi ile tasvir edilmiştir. Bu, manastır bölümlerinin kendi kendine yeten 
yaşam tarzını, doğa ile uyum içinde olmasını ve yaratıcısına özen gösterme 
gibi dini inançlarına uygun düşen değerlerini yansıtmaktadır. Bahçıvanlık 
yaparken rahibenin alçakgönüllü ve hizmet odaklı tutumu, Hıristiyanlıktaki 
‘çalışarak dua etme’ ilkesini hatırlatmaktadır. Ayrıca bu görsel, genellikle 
sessizlik ve yalnızlıkla ilişkilendirilen manastır yaşamında kadınların rolünün 
gözler önüne sermektedir. Sağdaki görselde ise bir rahibenin manastırının 
kütüphanesinde eski yazmaları kaydettiği gösterilmiştir. Bu dini toplulukların 
bilgi birikimine ve eğitime ilişkin değerini vurgulamaktadır. Eğitim ve 
öğretim, birçok dini bölüm için önemli bir görevdir ve bu görseldeki rahibe, 
sessizliğin hâkim olduğu bir alan içinde bu görevi yerine getirmektedir. 
Kütüphanenin sakin atmosferi ve kitapların çokluğu, manastırların tarih 
boyunca korunması ve yetiştirilmesindeki rolüne işaret etmektedir. Irk 
ve sınıf kavramları bu görsellerde belirgin olmasa da bu tür görüntüler 
genellikle Batı toplumlarında dini aktarım açıklamalarıyla ilişkilidir ve genel 
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olarak Hıristiyan manastırlarının evrensel özelliklerini yansıtmaktadır. Ancak 
yapay zekanın görseli ürettikten sonra altına eklediği açıklama yazıları dikkat 
çekicidir. 1. Açıklamada rahibeyi İspanyol, 2. Açıklamada rahibeyi Kafkas 
olarak tanımlamaktadır. Üretmiş olduğu din içerikli görselleri var olan veri 
kümesindeki bilgilerden yola çıkarak özellikle Kafkas ve İspanyol olarak 
açıklaması sorgulanması gereken bir durumdur.

Görsel 31. Bir Hristiyan aile, Noel’i kutluyor.

Görsel 31.’de yer alan görsellerde iki farklı modelde Noel’i düzenleme 
biçimi gösterilmektedir. Her iki sahnede de bu özel zamanı aileleriyle 
birlikte geçirmenin mutluluğunu ve yakınlığını yüzlerindeki tebessümlerle 
göstermektedir. İlk görselde, aynı etnik kökenlere sahip olan bir aile, Noel 
ağacının önünde anne figürü olmadan bir arada fotoğraf çekilirmiş gibi poz 
verirken görülmektedir. Arkada ise Noel ritüeli olarak şöminenin üstüne 
asılan çorap geleneği tasvir edilmiş ve bu gelenek tasvir edilirken tüm aile 
üyelerinin sayısı kadar olandan bir fazla çorap asıldığı gözlemlenmiştir. Bu 
durum anne figürünün fotoğrafı çeken kişi olarak algılanmasını sağlamaktadır. 
İkinci görselde ise bir Doğu Asyalı bir ailenin Noel yemeğinin tadını 
çıkardığı görülmektedir. Burada ailenin, Noel’i kendi kültürel varlıklarına 
nasıl kutladığına dair ipuçları bulunmaktadır. Mumlar, kırmızı şarap, arkada 
süslenmiş bir Noel ağacı masada yer alan kozalaklı Noel süsleri tüm aurayı 
güçlü kılmaktadır. Birinci görselde de Noel’in aile birlikteliği, hediyeleşme 
kavramlarına, ikinci görselde birlikte yemek yeme gibi evrensel temalarına 
vurgu yapılmıştır. Tüm bu düzenlemeler cinsiyet, ırk, din veya sınıf ayrımı 
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gözetmeksizin geniş bir yelpazede kutlanan ortak değerleri temsil etmektedir. 
İki farklı aile yapısı ve etnik kökenin genel olarak, bu evrensel tatilin çeşitli 
toplumlarda benzersiz ve kişisel olarak nasıl kutlandığını temsil etmesi yönü 
ile çeşitlilik sunduğu söylenebilir. Görsellerin altında yazılı açıklamalara 
ile görseldeki betimlemeler arasında bir ilişki bulunmaktadır. Fakat 1. 
Numaralı açıklamada yer alan karışık ırk tanımına görselde yer alan bireyler 
uymamaktadır. 2. Numaralı açıklama ise Doğu Asyalı bir ailenin tasvir 
edildiğinin belirtilmesi ile uyuşmaktadır. Bu nokta yapay zekanın ürettiği 
görseller ile yazılı betimlediği açıklamalar arasında güvenilirlik sorunu 
olduğunu göstermektedir

3.2.4.2. İslam

Bu başlık altında DALL·E 3 ile üretilmiş görsellerde İslam dinine özgü 
temalarının, simgelerinin ve hikayelerinin nasıl ele alındığı ve yorumlandığı 
detaylı bir inceleme konusu olmuştur. İslam, küresel çapta yaygın bir tarih 
ve zengin bir kültürel mirasa sahip olan ve sanattan edebiyata, mimariden 
bilime kadar geniş sistemi bir etki altına alan dini bir inançtır. DALL·E 
3’ün görsel oluşturma kapasitesi ile İslam dinine ait zengin temalar, ikonik 
simgeler ve anlatımlar bu kısımda çözümlenmiştir. 

Görsel 32. Bir imam, bir camide namaz kıldırıyor.

Görsel 32’de yer alan görseller, İslam dinindeki ibadet pratiklerini ve 
kültürel çeşitliliği temsil eden sahneleri içermektedir. İslam, farklı ırklardan, 
etnik kökenlerden ve toplumsal sınıflardan insanların bir araya gelerek 
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ibadet edebildiği, bu özgürlüğün ve birliğin pekiştirildiği bir din olarak 
bilinmektedir. Her iki görsel, İslam’ın küresel yönü ve onun bir araya 
getirilen kendi kültürel özelliklerini korurken ortak bir inanç çevresinde nasıl 
toplanıldığını göstermektedir. Sol taraftaki karede daha büyük ve iyi finanse 
edilmiş bir camide namaz kılan orta yaşlı etnik kökeni belirsiz bir imam 
görülmektedir. Ancak yapay zekâ görselin altına etnik kökeni için Güney 
Asyalı imam açıklaması yerleştirmiştir. İmamın ve cemaatin sakallı oluşu 
İslam dininde sünnet olan sakal uzatma eylemine gönderme yapmaktadır. 
Mimari, çalışma ve dekorasyonun detayları, caminin büyüklüğünü ve maddi 
kaynakları vurgulayarak statü olarak daha prestijli bir ibadet mekânı algısı 
oluşturmaktadır. Sağda yer alan görselde daha sade bir camide namaz kılan 
genç bir Afrikalı imam görülmektedir. Bu görsel, İslam’ın sadece belirli bir 
ırka mensubiyet sergilemediğini aynı zamanda nesiller boyu çeşitli ırklar ve 
mekanlarda nasıl sürdüğünü göstermektedir. Ayrıca, mütevazı bir mekânda 
yapılan ibadet, İslam’ın malzeme zenginliğinden çok manevi zenginliğinin 
önemini vurgulamaktadır. Yapay zekâ ürettiği her iki görselde de ibadet eden 
erkeklerin üzerindeki kıyafetleri tek tip bir kılıkta tasvir etmiştir. İslam’ın 
temel prensiplerinden biri olan birlik ve ibadet sırasında toplumsal statü 
veya ekonomik sınıf farklılıklarının yok olması İslam’ın küresel ve kapsayıcı 
doğasına vurgu yapmak için yapay zekâ algoritması tarafından tercih edilmiş 
olabileceği düşünülmektedir. 

Görsel 33. Müslüman bir kadın başörtüsü takıyor.

Görsel 34. Müslüman bir aile, Ramazan’ı kutluyor.
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Görsel 33.’de yer alan sağ ve sol karede Müslüman kadınların başörtüsü, 
modern ve geleneksel perspektiflerden gösterilmiştir. Böylece hem dini 
kimliklerini hem de kişisel tarzlarını ifade etmekte olan kadınları tasvir 
edilmiştir. Sol karede detaylı makyajı ile kendini tanımlayan süslü bir 
başörtüsü tarzıyla Güney Doğu Asyalı bir Müslüman kadının portresi 
görülmektedir. Kadının ciddi ve kendisinden emin bakışı, güç ve özgüven 
duygularını izleyiciye iletmektedir. Sağdaki karede yer alan görsel ise daha 
çizgi film benzeri, illüstratif bir çizimle, başörtüsü takan utangaç bir kadın 
olarak gösterilmiştir. Bu görsel, geleneksel başörtüsü biçimlerinden birini ve 
daha sade bir giyim tarzını kullanarak, başörtüsünün sadece dini bir simge 
değil, aynı zamanda günlük yaşamın bir parçası olduğunu vurgulamaktadır. 
Ayrıca görselde daha soyut ve stilize edilmiş bir illüstrasyon kullanılması, 
ırksal özelliklerin spesifik olarak vurgulanmamış olması, eserin daha geniş 
bir kültürel yelpazesini klasik şekilde yorumlanabilmesini sağlamıştır. 
Renklerin ve tasarımın sadeliği, bu çizimin belirli bir etnik kökene 
ulaşabilmesi yerine, genel bir başörtüsü anlatımı ve İslami giyim tarzını 
ön planda çıkarmıştır. Her iki görselde, başörtüsünün sadece İslam’ın bir 
simgesi olmadığı, aynı zamanda çağdaş toplumlarda kadınların kişisel 
kimliklerini ve özgürlüklerini ifade etme biçimi olarak da görülebildiği 
gösterilmektedir. 

Görsel 34.’de yer alan sağ ve sol karede Müslüman aileler Ramazan 
ayının sonunda 30 günlük bir sabır sürecini huzurla tamamlamış olmanın 
göstergesi olarak sofrada ailece yemek yemektedirler. İftar, oruç tutan 
Müslümanların güneş batışlarıyla birlikte oruçlarını açtıkları döngüdür 
bu nedenle tasvirlerde akşam yemeği zamanı tercih edilmiştir. Görsellerde 
kültürel zenginlik, toplumsal cinsiyet rolleri, dinî uygulamalar ve sosyal 
birlikteliğin ifadesi yer almaktadır. Görseller, İslam’ın farklı kültürlerdeki 
tezahürlerini göstermektedir. Yiyeceklerin çeşitliliği ve sofra düzeni, kısmen 
de olsa belirli bir kültürün geleneksel mutfak sanatını ve iftar yemeğindeki 
çeşitliliği göstermektedir. Ayrıca, iki görselde de aile bireylerinin farklı yaş 
gruplarından oluştuğu ve çeşitli giyim tarzlarıyla kültürel çeşitliliğin temsil 
edildiği görülmektedir. İslam dininde iftar yemeği, huzuru paylaşmayı ve 
cömertliği vurgulamaktadır. Bu durum İslam’ın toplumsal dayanışma ve 
yardımlaşma gibi değerlerini yansıtmaktadır. Bir araya gelerek, ailelerin 
kopmasına izin vermeyerek ve günlük hayat koşturmacasından sıyrılarak 
manevi değerlere odaklanmasını teşvik etmektedir. Görsellerde kadınların 
yanı sıra çeşitli yaşlardaki erkeklerin birlikte iftar yemeğinde yer aldığı 
görülmektedir. Sol karedeki görselde Doğulu, Arap ve Afrikalı etnik 
gruplardan karma bir aile yapısı görülmektedir. Bu çeşitlilik İslam’ın küresel 
ve çokkültürlü doğasını yansıtmaktadır.
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3.2.4.3. Yahudilik

Yahudilik, dünyanın en eski tek tanrılı dinlerinden biridir. 3.000 yılı 
aşkın bir geçmişe sahip olan Yahudilik, tarih boyunca birçok farklı kültürden 
etkilenmiştir. Bu zengin kültürel miras, Yahudi dininin temalarına, simgelerine 
ve hikayelerine yansımıştır. DALL·E 3 görselleri üzerinden Yahudi dinine 
ilişkin kültürel temalar, ikonik simgeler ve anlatımlar çözümlenmiştir.

Görsel 35. Bir haham, bir sinagogda dua ediyor.

Görsel 35.’de Yahudilikteki dini liderler olan hahamlar ve sinagogdaki 
ibadet ortamlarında farklı bir şekilde tasvir edilmiştir. Solda yer alan karede 
bir hahamın bir sinagog kütüphanesinde dua kitabı okurken betimlenmiştir. 
Geleneksel kıyafetler, kippah (başlığı) ve Davud Yıldızı’nı içeren Tallit 
(dua şalı) ile Yahudi dininin sembolik havası yaratılmıştır. Sağ karede ise, 
daha sanatsal bir yorumla dijital resim biçiminde orta yaşlı bir Sefarad 
hahamı, renkli ve detaylı giysilerin içinde ve geniş bir cemaatin önünde 
gösterilmiştir. Görsellerin tasvirinde kullanılan simgeler, dini figürlerin 
oluşturulmasında hürmetin önemli olduğu bir ideolojiyi yansıtmaktadır. 
Figürlerin kutsal metinler önünde ibadet etmesi, ibadetin ciddiyetini ve 
manevi zenginleşmeyi vurgulamaktadır. Her iki görselde de sadece erkek 
figürler yer almaktadır, bu da genellikle Yahudilikteki hahamlık rollerinin 
erkeklere özgü olduğunu ve dini liderlik rollerinde yalnızca erkeklerin rol 
üstlendiğini anlatmaktadır. Benzer şekilde ibadethane içinde kadın figürün 
yer almaması yapay zekanın Yahudilik inancında cinsiyetçi bir tutum 
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sergilediğini gösterebilir. Sol karede tipik bir Aşkenazi Yahudisi, sağ karede 
ise bir Sefarad Yahudisi betimlenmiştir. Bu, Yahudiliğin çeşitli etnikliğini ve 
farklı Yahudi topluluklarını yansıtmaktadır. İki görsel de Yahudi dinine özgü 
dini unsurlar ve pratikleri içermektedir; kippah, tallit ve sinagog gibi. İkinci 
görselde sinagog içindeki ibadet eden insanların kafalarına taktıkları kippah 
ve tallitlerin yanı sıra hahamın kulağındaki küpe de dikkat çekicidir. Yapay 
zekanın hahama neden bir küpe taktığı da tartışmalı bir bölümdür. Daha 
modern çağın bir Aşkenazi Yahudi hahamını tanımlamak için küpe kullanmış 
olduğu düşünülmektedir. Görseller üzerinden özel bir sınıf analizi yapmak 
zordur, ancak iki haham da saygınlık ve otoriteyi seçen kıyafetler içindedir. Bu 
da dini bireylerin genellikle toplumsal olarak saygın konumlarda bulunması 
ile açıklanabilir. 

Görsel 36. Bir Yahudi kadın, bir şal takıyor.

 

Görsel 36.’da soldaki karede bir Yahudi kadın, geleneksel bir dua 
şalı (Tallit) giymiş halde bir sinagogda gösterilmektedir. Tallit genellikle 
Yahudi kadınların dua etme sırasında giydiği dini bir kıyafettir. İkinci 
görselde ise, kadının üzerinde daha cesur tonlarda ve renklerde bir 
şal tasvir edilmiştir. Geleneksel olarak bu derece iddialı bir tallit 
Yahudilikte kullanılmamaktadır. İlk görseldeki kadının dini bir örtü 
takması, muhafazakâr veya geleneksel dini ibadetin bir göstergesi olarak 
yorumlanabilir. İkinci görseldeki kadın ise daha liberal veya çağdaş bir 
yorumu temsil ediyor olabilir, burada dini ve kültürel ifade daha serbest 
ve bireysel bir tarza sahip şekilde yapay zekâ tarafından kurgulanmak 
istenmiş olabilir. Bu durum yapay zekanın kültürel konulara yorum katıp 
katmadığı sorusunu gündeme getirmektedir. 
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Görsel 37. Bir Yahudi aile, Hanuka’yı kutluyor.

Görsel 37.’de Hanuka bayramını kutlayan Yahudi ailelerin tasvirleri yer 
almaktadır. Her iki görselde de Hanuka bayramı kutlamalarının önemli bir 
parçası olan Hanukiye (Hanuka şamdanı) bulunmaktadır. İlk resimdeki 
aile, ışığın yumuşak ortamı ve samimi bir atmosferle geleneksel bir kutlama 
yaparken, ikinci resimdeki aile kutlamasını daha canlı ve neşeli bir şekilde 
gerçekleştirmektedir. İkinci resimdeki karakterlerin kıyafetlerindeki maviler 
ve beyazlar, İsrail bayrağının renklerini yansıtarak milli bir kültürel ifadeyi 
çağrıştırmaktadır. Soldaki görsel, nesiller arası birlikteliği ve aile değerlerini 
ön plana çıkararak daha geleneksel bir yaklaşımı temsil etmektedir. Sağdaki 
görselde ise, çocukların ve çocukların etkinliklerinin eşit şekilde gösterilmesi, 
eğitim ve çocukların dini davranışlarının öneminin daha modern bir 
ideolojiyi gösterdiği söylenebilir. Her iki görselde erkekler ve kadınlar birlikte 
yer almakta ve Hanuka kutlamalarına aktif olarak katılmaktadırlar. Bu, dini 
ve ailevi rollerin hem erkekler hem de kadınlar tarafından paylaşıldığını ve 
cinsiyet eşitliğinin ev içi pratiklerdeki yerini göstermektedir. Her iki görsel 
de Hanuka bayramının gelenekleri yerine getirirken gösterdiği coşku, 
Yahudi dini pratiğinin hem dini hem de toplumsal bir etkinlik olarak 
önemini göstermektedir. İkinci görselde gıda olarak Hanuka’da yenilen 
Latke’ye benzer yiyeceklerin tasviri bu dini bayram için daha doğru bir 
görselleştirmedir. 

3.2.5. DALL·E 3’ de Siyasi ve İdeolojik Temalı Görseller

Siyasi ve ideolojik görsellerin oluşturulmasında karşılaşılabilecek etik 
ve yasal zorluklar, bu görsellerin toplumsal algılar üzerindeki etkisi ve olası 
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kötüye kullanım senaryoları ele alınmasını gerekli kılmaktadır. DALL·E 3, 
kullanıcıların metin tabanlı komutlarla özgün görseller yaratmasına olanak 
tanırken, kullanım sırasında siyasi ve ideolojik temaların işlenmesi, bir dizi 
etik ve toplumsal sorun ortaya çıkmasına neden olmaktadır. Bu başlıkta 
DALL·E 3’ün siyasi ve ideolojik temalar içeren görseller oluştururken 
karşılaşabileceği sorunlara ve bu tür görsellerin oluşturulması sırasında 
göz önünde bulundurulması gereken hassasiyetlere, ayrıca yapay zekanın 
bu bağlamdaki sınırlamalarına ve potansiyeline görsel üretimleri üzerinden 
değinilmiştir. 

3.2.5.1. Liberalizm

Liberalizm alt başlığında, Liberalizmin temel ilkeleri olan özgürlük, 
eşitlik, bireysel haklar ve devletin rolü gibi kavramların, DALL·E 3 tarafından 
üretilen görsel ifadeler içinde nasıl şekillendirildiği detaylıca incelenmiştir.

Görsel 38. Bir protestocu, bir demokrasi yürüyüşünde yürüyor.

Görsel 38.’de yer alan iki görsel, demokrasi yürüyüşüne katılan 
protestocuların çeşitliliğini ve demokrasi taleplerini ifade etmektedir. İlk 
görselde, bir protestocu elinde “Democracy for All” (Herkes için demokrasi) 
yazan bir pankart tutmakta ve pankartta barış işareti yapan bir elin yanı sıra 
kenevir yaprağı sembolleri de yer almaktadır. İkinci görsel ise çeşitli etnik 
kökenlerden insanları, kadın ve erkekleri bir araya getiren, daha stilize ve 
illüstratif bir temsil sunmaktadır. Kültürel açıdan bakıldığında, iki görselde 
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de farklı kültürlerden ve etnik kökenlerden insanların bir arada olduğu 
görülmektedir. Bu durum demokrasinin evrensel bir değer olduğunu ve farklı 
kültürler arasında bir köprü görevi görebileceğini simgelemektedir. İdeolojik 
açıdan, görseller demokrasi ideallerini, özellikle eşitlik ve toplumsal katılımı 
vurgulamaktadır. İlk görseldeki kenevir yaprağı, yapay zekâ tarafından 
muhtemelen özgürlük ve bireysel hakların genişletilmesiyle ilgili özel 
bir ideolojik mesaj taşıması amacı ile seçilmiş olabilir. Cinsiyet açısından, 
her iki görselde de erkek ve kadın protestocuların birlikte gösterilmesi, 
demokrasinin cinsiyet ayrımı yapmadan herkesi kapsadığı mesajını veriyor. 
Irk ve etnik kökenler, özellikle ikinci görselde, protestocuların farklı ten 
renkleriyle temsil edilmesiyle ön plana çıkarılarak, demokrasi hareketlerinin 
ırksal ve etnik sınırları aşabileceği anlatılmaktadır. Din, bu görsellerde 
doğrudan temsil edilmemiş olsa da demokrasinin herkes için olduğu mesajı, 
din veya inanç farklılıkları gözetmeksizin her bireyi kapsayabileceğinin altını 
çizmektedir. Sınıf açısından, görsellerdeki kişilerin giysileri ve duruşlarından 
herhangi bir sınıfsal ayrım gözetilmeden demokratik taleplerde bulunulduğu 
anlaşılmaktadır; demokrasi yürüyüşleri genellikle farklı sosyal ve ekonomik 
sınıflardan insanları bir araya getirmektedir. Her iki görsel de demokratik 
hakların ve özgürlüklerin geniş bir yelpazede, farklı toplumsal gruplar 
tarafından sahiplenildiğinin bir yansıması olarak okunabilir. Bu yönleri ile 
yapay zekanın liberalizm bağlamında eşitlikçi bir kodlama içerisinde görsel 
ürettiği söylenebilir.

Görsel 39. Bir aktivist, bir çevre eyleminde yer alıyor.
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Görsel 39. çevre koruma hareketi içinde yer alan aktivistleri 
betimlemektedir. Kültürel açıdan, çevre hareketi genellikle global bir 
sorumluluk bilinci ile hareket edilen bir eylemdir ve bu görsellerde de farklı 
kültürlerden insanların çevre için ortak bir duruş sergilediği görülmektedir. 
Küresel bir mesele olan çevre bilincinin çeşitli toplumsal katmanlar ve 
demografik özellikler arasında nasıl yayıldığını göstermek amacı ile yapay zekâ 
tarafından bu biçimde kurgulanmış olması muhtemeldir. Özellikle soldaki 
görselde, belirli bir bölgeden gelen bir kişinin küresel bir mesele için sesini 
yükseltmesi kültürel çeşitliliği ve çevre sorunlarının evrenselliğini yansıttığı 
dikkat çekmektedir. İdeolojik olarak, bu görsellerdeki aktivistlerin paylaştığı 
ana tema, çevre koruma ve dünyadaki sürdürülebilirlik konuları üzerine 
yoğunlaşmış durumdadır. Sağdaki görselde “Act Now” (Şimdi eyleme geç!) 
ve “Fight for the future” (Gelecek için savaş!) gibi ifadeler, aciliyet ve gelecek 
nesiller için sorumluluk alma ideolojilerini temsil etmektedir. Cinsiyet 
açısından, her iki görselde de kadın ve erkek aktivistlerin bir arada olduğunu 
ve çevre hareketinin cinsiyet ayrımı gözetmeksizin herkesin katılımını 
desteklediği bir tasvir sunulmuştur. Bu tasvir cinsiyet eşitliğini ve herkesin bu 
konuda eşit derecede etkili olabileceğini vurgulamaktadır. Irk bakımından, 
özellikle soldaki görselde Güney Asya kökenli bir kişiye benzer profilin öne 
çıkarılması, sağdaki görselde ise farklı etnik kökenlerden insanların bir araya 
gelmesi, çevre hareketlerinin ırk ayrımı yapmadan, tüm insanlığı kapsayacak 
şekilde yayılabileceği kodlamasının yapay zekâ algoritmalarında yer aldığını 
göstermektedir. Din, bu görsellerde direkt olarak ifade edilmese de çevre 
korumanın dini inançlar ötesinde bir mesele olarak ele alındığını, farklı 
inançlardan insanların bu harekette yer alabileceğini ima ettiği söylenebilir. 
Sınıf açısından, görsellerdeki aktivistlerin farklı giyim tarzları, çevreye 
olan duyarlılığın sadece belli bir ekonomik sınıfa özgü olmadığını, farklı 
sosyoekonomik sınıflardan bireylerin de bu konuda aktif olabileceğine işaret 
etmektedir. Sonuç olarak, bu görseller çevre koruma hareketinin kültürel, 
ideolojik, cinsiyet, ırk, din ve sınıf farklılıklarını aşarak, geniş bir toplum 
kesimi tarafından benimsenen evrensel bir sorun olduğunu vurgulayacak 
objektifle temsilini sunmuştur.
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Görsel 40. Bir parti, bir seçim kampanyası için sokakta yürüyor.

Görsel 40.’da sol kare, belirgin bir şekilde kültürel çeşitliliği ve 
toplumun farklı kesimlerinin bir araya gelerek kutlama yaptığı bir 
partiyi veya seçim kampanyasını yansıtmaktadır. Balonlar, kostümler ve 
süslemeler gibi renkli ve neşeli unsurlar, bir şenlik havasını ve kültürel 
zenginliği sergilemektedir. Sağ karede ise topluluğun bir araya gelerek 
toplumsal dayanışmayı ve birlik duygusunu gösteren bir ‘Topluluk Günü’ 
etkinliği gerçekleşmesi betimlenmiştir. İdeolojik açıdan, bu tür etkinlikler 
toplumsal katılımı, birlik ve beraberliği, barış ve demokrasiyi vurgulayan 
idealleri temsil etmektedir. Sol karedeki görsel, yerel bir toplumun kültürel 
değerlerinin kutlanması ve anılmasına katılımını teşvik etmekteyken, sağ 
karedeki görsel daha evrensel bir amaçla yerel toplulukların kendi kendine 
yardımlaşma ve birlikte çalışma ideallerini ön plana çıkarmaktadır. Girilen 
promptta yer alan seçim kampanyası ile birinci görselin tam uyuştuğu bu 
nedenle söylenememektedir. Cinsiyet yönünden, her iki görselde de çeşitli 
yaş gruplarından kadınların, erkeklerin ve çocukların bir arada olduğu 
görülmekte, etkinliklerin cinsiyet ayrımı gözetmeksizin herkesi kapsadığını 
gösterilmektedir. Irk olarak, her iki görselde de farklı etnik kökenlere sahip 
bireylerin temsil edilmiştir. Din, görsellerde doğrudan bir gösterimle 
sunulmamış olmakla birlikte sınıf açısından, görsellerde öne çıkan bir 
ayrım gözükmemektedir. Çeşitli ekonomik ve sosyal arka planlara sahip 
insanların bu tür kamusal etkinliklere katıldığı görülmektedir. Özellikle 
sağdaki görselde, ‘Topluluk Günü’ ifadesi, yerel halkın çeşitli sınıflarının 
katıldığı bir etkinliği ima etmektedir. 
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3.2.5.2. Muhafazakarlık

Muhafazakarlık, genellikle geleneksel değerlere, sosyal düzenin 
korunmasına ve değişime karşı temkinli bir yaklaşıma dayanan geniş 
bir ideolojik çerçeveyi temsil etmektedir. Bu başlıkta, DALL·E 3’ün 
ürettiği görsellerin muhafazakarlıkla ilişkilendirilebilecek temaları nasıl 
yansıttığını ve bu yansıtmaların gerçek dünyadaki muhafazakâr temsillerle 
nasıl karşılaştırılabileceği incelenmiştir. Yapay zekanın, bu ideolojiyi 
görselleştirirken kullandığı semboller, renkler ve kompozisyonlar, kendi içinde 
bir dizi semiyolojik ve kültürel çıkarımı barındırmaktadır. Bu görsellerin, 
muhafazakâr değerleri ve bu değerlerin toplumsal, kültürel ve politik 
bağlamlar içindeki yeri incelenerek, yapay zekanın ideolojik temsillerdeki rolü 
ve bu temsillerin potansiyel etkileri üzerine değerlendirmelere sunulmuştur.

Görsel 41. Bir asker, bir askerî geçit töreninde yürüyor.

Görsel 41.’de yer alan görsellerde iki farklı ırktan askerlerin yer aldığı 
bir askerî geçit töreni tasvir edilmiştir. Askeri törenin bir parçası olan 
askerler, kendi kültürlerinin üniformalarını ve rütbelerini taşımaktadırlar. Bu 
üniformalar ve rütbeler, her birinin ait olduğu askeri geleneği ve kültürü 
temsil etmektedir. Üniforma, tören ve disiplin gibi askeri kültürün evrensel 
değerleri yansıtılmaktadır. Askeri geçit törenleri genellikle bir ulusun gücünü, 
birliğini ve askeri ideallerini sergilemek amacıyla düzenlenmektedir. Bu 
gösteriler, genellikle ulusal güvenlik ve savunma ideolojilerini vurgulamakta 
ve toplumun askeriyeye verdiği desteği göstermektedir. Sağ karede yer alan 
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görselde de farklı cinsiyetlerden askerlerin varlığı, modern askeri kuvvetlerin 
cinsiyet eşitliğini önemseyen yapılar olabileceğini göstermektedir. Erkek ve 
kadın askerlerin yan yana yürümesi, her iki cinsiyetin de savunma hizmetlerine 
katkıda bulunduğunu vurgulamaktadır. Sol karedeki erkek asker daha 
rütbeli bir üniforma ile tasvir edilirken benzer bir askeri güç sağ görselde 
tüm askerlerin önünde bayrak taşıyarak ilerleyen kadın asker figürüne de 
yüklenmeye çalışılmıştır. Sol karedeki görselde Orta Doğu kökenli olduğu 
tahmin edilen bir erkek asker, ikinci görselde ise Doğu Asyalı olduğu tahmin 
edilen bir kadın asker gösterilmektedir. Her iki görsel de etnik çeşitliliği ve 
farklı etnik kökenlerden gelen insanların aynı ulusal amaçlar için çalışabileceği 
gösterilmektedir. Askeri kuvvetler genellikle toplumun farklı sınıf ve arka 
planlarından gelen bireylerden oluşmaktadır. Bu görsellerdeki askerler, sınıfsal 
arka planlarından bağımsız olarak, üniformaları ve rolleriyle eşitlenmiş ve 
ulusal bir amacın parçası olmuş durumdalardır. Askeri geçit törenlerinin, 
farklı kültür, ideoloji, cinsiyet, etnik köken ve sınıf mensuplarından oluşan 
bireyleri nasıl bir araya getirdiğini ve ulusal birlik ile disiplin gibi kavramları 
nasıl vurguladığını göstermek adına yapay zekâ tarafından doğru temsil 
edildiği söylenebilir.

Görsel 42. Bir polis memuru, bir suç mahallinde olay yeri incelemesi yapıyor.

Görsel 42’de yer alan sağ ve sol karede kadın polis memurunun suç 
mahallinde olay yeri incelemesi yaptığı gösterilmiştir. Olay yeri incelemesi 
yapan bu polis memuru, suçların çözülmesinde bilimsel ve metodik 
yaklaşımın önemini vurgulamaktadır. Polisler, hukukun üstünlüğü ve kamu 
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düzeninin korunması gibi ideolojileri temsil etmektedirler. Yapay zekaya 
verilen promptta cinsiyet belirtilmemesine rağmen kadın bir polis memuru 
tasviri tercih ettiği görülmektedir. Kadın polis memurunun bu pozisyonda 
olması, cinsiyet eşitliği ve mesleki yetkinlik açısından güçlü bir mesaj 
verebilir. Ancak bir adet de erkek bir polis temsilinin yaratılmasıyla cinsiyet 
eşitliği adına daha objektif bir görselleştirme sunabileceği düşünülmektedir. 
Görsellerde belirgin bir etnik köken vurgusu vardır. Polis memurlarının her 
ikisi de Asyalı olarak betimlenmiştir. Bu, etnik kökenlerin mesleki alanda 
temsiliyetinin ve fırsat eşitliğinin bir göstergesi olarak yorumlanabilir fakat 
özellikle Asya kökeninin temsil edilmesi sorgulanması gereken bir durumdur. 
Görsellerde herhangi bir dini simge veya unsura yer verilmemiştir. Birçok 
toplumda kamu hizmetlerinin dini inançlardan bağımsız olarak sunulması 
beklenmektedir. Polislik mesleği genellikle sınıf ayrımı yapmaksızın toplumun 
geniş bir kesimini temsil etmektedir. Görsellerdeki polis memurunun 
çalışması, toplumun her kesimine hizmet eden ve adaletin uygulanmasında 
kilit bir rol oynayan kamu görevlilerinin bir parçası olduğunu göstermek 
adına ara sokak olan bir suç mahallinde oluşturulduğu dikkat çekmektedir. 

Görsel 43. Bir hükümet yetkilisi, bir kanun tasarısı imzalıyor.

Görsel 43.’de yer alan sağ ve sol karede bir hükümet yetkilisinin bir kanun 
tasarısını imzaladığı bir an tasvir edilmiştir. İmza töreni, resmi bir devlet 
protokolünün parçasıdır ve bu tür törenler genellikle bir ülkenin yasama ve 
yönetim süreçlerinde önemli anları sembolize etmektedir. Görseldeki ciddiyet 
ve formalite, hükümet işlerinin ciddi ve resmi doğasını yansıtmaktadır. 
Hükümet yetkilisinin bir kanun tasarısını imzalaması, yasama sürecinin 
demokratik idealler ve yasama otoritesinin kullanımı açısından sembolik bir 
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eylemdir. İmzalanan her belge, genellikle o hükümetin politik ve ideolojik 
vizyonunu yansıtan içeriğe sahiptir. Görselde bir erkek hükümet yetkilisi 
yer almakta, bu da yüksek mevkilerde erkek egemenliğine işaret etmektedir. 
Arkada yer alan diğer kamu görevlilerinin de yine erkek olması cinsiyetçi bir 
algoritmanın hâkim olduğunu göstermektedir. Resmiyet ve üniforma giyimi, 
etnik kökenlerin ötesinde profesyonel bir kimlik vurguladığı için görsellerde 
belirgin bir ırk veya etnik köken vurgusu bulunmamaktadır. Resmi devlet 
işleri genellikle laik bir karakter taşımaktadır ve bu tür resmî törenlerde 
dinin doğrudan bir rolü olmadığı için görsellerde herhangi bir dini simge 
veya referansa rastlanmadığı düşünülmektedir. Hükümet yetkilisi genellikle 
toplumun yönetici sınıfını temsil etmektedir. Lüks bir ofis ortamı ve resmi 
kıyafet, yüksek sosyo-ekonomik statüyü ve resmi devlet görevlerinin prestijini 
yansıtmaktadır. Genel olarak, bu görseller, devlet işlerindeki resmiyeti, 
hükümetin işleyişi içindeki protokol ve törenleri ve yasama sürecinin ciddiyetini 
vurgulamaktadır. Aynı zamanda, hükümet rollerinin cinsiyet ve etnik köken 
gibi kavramlarla nasıl ilişkilendirilebileceğine dair ipuçları da içermektedir.

3.2.5.3. Sosyalizm

Sosyalizm, eşitlik, toplumsal adalet ve kolektif refahı vurgulayan bir 
ideoloji ve politik hareket olarak tarihsel bir derinliğe sahiptir. DALL·E 3 
tarafından üretilen görsellerin sosyalizmin çeşitli yönlerini nasıl temsil ettiği 
ve bu temsillerin genel sosyalist doktrinler ve sembollerle olan ilişkisi ele 
alınmıştır. Yapay zekanın, sosyalizmin temel fikirlerini, simgelerini ve tarihsel 
figürlerini görselleştirmedeki yaklaşımı incelenmiş, bu görsellerin sosyalist 
düşüncenin çeşitli boyutlarını yansıtma biçimleri üzerine odaklanılmıştır. 

Görsel 44. Bir işçi, bir grevde yer alıyor.
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Görsel 44.’de yer alan sağ ve sol karede adil ücretler ve çalışma saatleri 
talebiyle grev yapan işçileri gösterilmektedir. Grevler, çalışma koşullarını 
iyileştirmek için işçi sınıfının geleneksel bir ifade aracıdır. Bu görseller, 
işçi dayanışmasını ve toplu eylemin gücünü yansıtan bir kültürü temsil 
etmektedir. İşçi hakları ve adil çalışma koşulları, genellikle sosyalist ve 
sendikal ideolojilerle ilişkilendirilmektedir. Grev yapmak, bu ideolojilerin 
temel prensiplerinden biri olan kolektif eylemi vurgulamaktadır. Her iki 
görselde de öne çıkan işçiler kadındır. Bu, cinsiyet eşitliği ve kadınların her 
sektörde aktif ve görünür rol almasının artık daha yaygın olduğunu göstermek 
adına önemli bir temsil biçimi olabilir. İşçi hareketlerinde kadınların önemli 
rol oynaması, toplumsal cinsiyet normlarında bir değişimi temsil edebilir. 
Arka plandaki işçiler arasında farklı etnik kökenlerden insanların görülmesi, 
işgücünün çeşitliliğini ve çok kültürlülüğü göstermektedir. Görselde din 
veya dini simgeler doğrudan görülmemekte, bu nedenle dini yorum 
yapmak mümkün değildir. Ancak, işçi hareketlerinin dinler arası ve kültürel 
farklılıkların ötesinde bir birlik ve dayanışmayı ifade ettiği söylenebilir. 
Grev yapan işçiler, genellikle işçi sınıfı veya mavi yakalı işçiler olarak 
tanımlanabilir. Görsellerde yer alan pankartlarda yer alan “Adil Ücretler” ve 
“Adil Saatler” gibi talepler, işçi sınıfının ekonomik eşitlik ve daha iyi yaşam 
koşulları için mücadelesini yansıtmaktadır. Yapay zekanın verilen promptu 
objektif yorumlayarak sosyalizm konusunu, ideolojinin temel prensiplerini 
ve işçi hareketlerinin karakteristik özelliklerini doğru bir şekilde yansıtmıştır. 
Görseller, sosyalizmin eşitlik, kolektif mücadele ve çeşitlilik vurgularını 
başarılı bir şekilde temsil etmektedir.

Görsel 45. Bir çiftçi, bir çiftlikte çalışıyor.
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Görsel 45.’de yer alan sağ ve sol karede bir çiftçinin tarım faaliyetleri 
içinde olduğu gösterilmiştir. Görseldeki çiftçinin bir kadın olması, tarımda 
cinsiyet rollerinin değiştiğine işaret ediyor olabilir. Fakat görsellerin her 
ikisinin de verilen prompt metninden cinsiyet belirtilmemesine rağmen kadın 
çiftçi olarak tasvir edilmesi dikkat çekicidir. Geleneksel olarak erkek egemen 
bir alan olarak görülen çiftçilikte kadınların da aktif rol aldığını göstermek 
amacı ile yapay zekâ tarafından böyle bir tercih yapılmış olması mümkün 
olabilir. Görsellerde dini öğelere rastlanmamıştır. Görsellerde ırk veya etnik 
köken açıkça belirgin değildir. Buna rağmen batılı maskülen bir kadın giyimi 
(Şapka, pantolon, gömlek, pantolon askısı) üzerinden batı kökenli bir insan 
tasviri yapıldığı söylenebilir. Çiftçilik, toplumda genellikle çalışan sınıf veya 
kırsal nüfusla ilişkilendirilir ve genellikle tarıma bağlı ekonomilerde temel 
bir işgücü kaynağıdır. Bu görsellerde ise ev yapısı, tarlanın büyüklüğü, 
traktörlere sahip olunması gibi işaretler orta sınıf bir sosyal sınıfa bağlı olan 
bir çiftçi profili düşündürmektedir.

Görsel 46. Bir sağlık çalışanı, ücretsiz bir hastanede çalışıyor.

Görsel 46.’da yer alan sağ ve sol karede bir sağlık çalışanının hizmet 
verdiği bir hastanede görev yaptığı görülmektedir. Her iki görselde sağlık 
çalışanının erkek olması, sağlık sektöründeki cinsiyet dağılımı hakkında 
yapay zekâ algoritmalarının verileri hakkında bilgi vermektedir. Tüm 
cinsiyetlerden bireylerin sağlık sektöründe eşit şekilde temsil edildiği ve aktif 
roller üstlendiği bir dünya içinde olunmadığı gerçeğinden yola çıkarak yapay 
zekanın bu şekilde bir temsil göstermesinin bu probleme dikkat çekme amaçlı 
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olabileceği düşünülmektedir. Görseldeki sağlık çalışanlarının ırkı veya etnik 
kökeni belirgin değildir. Sağlık hizmetlerinin evrensel bir nitelik taşıması, 
her etnik kökenden insanın bu alanda hizmet verebileceğinin vurgulaması 
adına bu belirsizlik makul karşılanabilir. Görselde dini simgeler veya öğeler 
bulunmamaktadır, dolayısıyla sağlık çalışanının dini hakkında bir yorum 
yapmak zordur. Çalışma ortamının duvarlarında yer alan posterlerde siyahi 
ırktan doktor ve hastaların yer aldığı fotoğraflar bulunmaktadır. Kültürel 
çeşitliliği temsil etmek adına görseli oluştururken bu tip detaylara yer verilmiş 
olması yapay zekanın kültürel çeşitlilik ile ilgili veri kümelerinin belirli ırklar 
için ağır bastığı fikrini güçlendirmektedir.

3.3. DALL·E ve MIDJOURNEY’de Oluşturulan Görsel Temsil 
Örneklerinin Karşılaştırılması

Günümüzde MIDJOURNEY ve DALL·E 3 gibi yeni yapay zekâ 
modelleri, gerçekçi ve ayrıntılı görseller üretebilmektedirler. Bu modeller, 
kültürel temsil ve ideolojiyi şekillendirmede önemli bir rol oynama 
potansiyeline sahiptir. Bu modellerin ürettiği görseller, insanların dünyayı 
nasıl gördüklerini ve anlamlandırdıklarını etkileyebilme gücüne sahiptir. 
Yapay zekâ modellerinin ürettiği görsellerin dikkatli bir şekilde incelenmesi 
ve değerlendirilmesi bu gerekçeler nedeniyle önemlidir. Bu bölümde 
MIDJOURNEY ve DALL·E 3 modellerinin kültürel temsil ve ideolojiye 
etkisini anlamak için 3 ana kapsam belirlenerek bu kapsamlar için ikişer 
adet prompt hazırlanmış ve toplamda 6 prompt üzerinden 3 ana temanın 
kıyaslaması yapılmıştır (Tablo 2.). Bu inceleme, modellerin ürettiği 
görsellerin çeşitliliğini ve kapsayıcılığını, modellerin ideolojik önyargılarını 
ve modellerin kültürel temsili nasıl etkileme potansiyeline sahip olduğunu 
çözümlemek adına sınırlı bir örneklemi temsil etmektedir. 

Tablo 2. MIDJOURNEY ve DALL·E İçin Kıyaslama Promptları

CİNSİYET ROLLERİ 
VE TOPLUMSAL 
NORMLAR

IRK VE ETNİK 
KÖKEN

DİN VE İDEOLOJİ

Bir erkek ve bir kadın, bir 
iş toplantısında birlikte 
çalışıyor.

Bir beyaz aile, bir zengin 
mahallede yaşıyor.

Bir Müslüman aile, camide 
ibadet ediyor.

Bir mühendis, büyük 
bir inşaat projesinin 
şantiyesinde çalışırken, 
arkasında ona danışmak 
için bekleyen insanlar var.

Bir doktor, çeşitli 
etnik kökenlerden 
meslektaşlarıyla bir hastane 
koridorunda yürürken, bir 
acil durum hakkında istişare 
yapıyorlar.

Bir dini topluluk, farklı 
dinlerden insanlarla bir 
araya gelip felsefi diyaloglar 
yapıyorlar.
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Görsel 47. DALL·E 3, Bir erkek ve bir kadın, bir iş toplantısında birlikte çalışıyor. 
Görsel 48. MIDJOURNEY, Bir erkek ve bir kadın, bir iş toplantısında birlikte çalışıyor.

Görsel 47.’de DALL·E 3 tarafından üretilen her iki karede de bir kadın 
ve bir erkeğin profesyonel bir iş ortamında bir toplantıda birlikte çalıştıkları 
görülmektedir. Kadın ve erkeğin eşit olarak bir masa çevresinde çalışması, 
cinsiyet eşitliği ilkesine uygun olarak her iki cinsiyetin de iş yerinde aynı 
şartlara tabi olmasını, eşit sorumluluklara sahip olmasını betimlemektedir. 
Soldaki görselde geleneksel cinsiyet rollerine meydan okuyarak kadınların 
da liderlik ve karar alma pozisyonlarında bulunabileceğini gösteren bir 
tablo çizilmiştir. Görselde kadının başörtüsü, belirli bir dini inancın ifadesi 
olarak gösterilmiştir. Bu gösterim şekli bu işyerinde dini inançlara saygının 
duyulduğu ve dini kimliklerini ifade etme özgürlüğüne sahip olabilme 
gücünün bir göstergesi olarak kabul edildiği anlamı taşıyabilir. Sağ taraftaki 
görselde ise hem erkek hem kadın için eşit güç profili çizilmiştir. Farklı ırk 
veya etnik kökenden insanların bir arada başardığı bir iş ortamında, ırkların 
çeşitliliğin arttığı toplumsal bir değişimi temsil ettiği söylenebilir. Kariyer 
yapabilmek için eşit fırsatlar ve adil bir çalışma ortamına sahip olunması 
gerektiği ideolojisi belirgindir. 

Görsel 48’de ise bu kez MIDJOURNEY tarafından aynı promptun 
görselleştirilmesi yapılmıştır. Kadın ve erkeğin eşit olarak bir masa 
çevresinde çalışması, cinsiyet eşitliği ilkesine uygun olarak her iki cinsiyetin 
de iş yerinde aynı kalması ve eşit sorumluluklara sahip olduğu anlayışını 
karşılaması yönü ile DALL·E 3 ile benzer karakterdedir. Modern işyerlerinde 
takım çalışmasının ve cinsiyetler arası iş birliğinin vurgulanması için yapay 
zekâ tarafından iki kişinin birlikte başardığı iş ortamı tercih edilmiş olabilir. 
Ancak, MIDJOURNEY’in ürettiği görsellerde kadınlar geleneksel cinsiyet 
rollerinin meydan okuyucuları olmak yerine daha çok seksi ve çekici fiziksel 
özellikler ile ön plana çıkmaktadır. MIDJOURNEY’in ürettiği görsellerde 
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iş ortamlarındaki ışık ve ambiyans ofis ortamından çok bir akşam yemeğini 
anımsatmaktadır. MIDJOURNEY’in 4’lü görsellerinin (Görsel 48.) üstte 
yer alan iki görselinin DALL·E 3 ile benzer objektifliğe sahip olduğu 
söylenebilir. Fakat alt bölümünde yer alan 2 görseldeki kadın ve erkeklerin 
birbirlerine olan bakışları iş ortamından öte çağrışımlar barındırması sebebi 
ile yapay zekanın sübjektif veri kümelerinin bir göstergesi olarak karşımıza 
çıkmaktadır.

Görsel 49. DALL·E 3, Bir mühendis, büyük bir inşaat projesinin şantiyesinde çalışırken, 
arkasında ona danışmak için bekleyen insanlar var.

Görsel 50. MIDJOURNEY, Bir mühendis, büyük bir inşaat projesinin şantiyesinde 
çalışırken.

Görsel 49.’da DALL·E 3’ün ürettiği inşaat alanında çalışan bir mühendisi 
farklı açılardan gösteren iki görsel yer almaktadır. Görsellerde mühendis 
olarak bir erkek figürü öne çıkarken, arka planda ise çeşitli cinsiyetlerden 
insanların bir arada olduğu bir grup görülmektedir. İnşaat sektörü geleneksel 
olarak erkek egemen bir alan olarak görülse de arka plandaki çeşitlilik 
kadınların da bu alanda giderek daha fazla yer alacağına yönelik çağdaş bir 
temsil sunmaktadır. Mühendisin resmi kıyafetleriyle, inşaat planları üzerinde 
yoğunlaşmış bir şekilde tasvir edilerek iş dünyasının profesyonelliği ve 
ciddiyeti vurgulanmıştır. Ayrıca, arka planda bekleyen ve farklı rolleri temsil 
eden çeşitli işçiler, iş bölümü için lider olan mühendisin direktiflerini bekler 
halde konumlandırılmıştır. Arka plandaki insanlar farklı etnik kökenlerden 
geliyor biçimde görselleştirilerek inşaatta genellikle çeşitli toplulukların bir 
araya gelen yerler olduğu iması yapılmıştır. Ancak etnik kökenlerin belirgin 
özellikleri bu görsellerde açıkça tanımlanmamıştır. Görsellerde din veya 
ideolojiyi açıkça temsil eden ögeler göze çarpmamaktadır. 
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Görsel 50.’de MIDJOURNEY’ e aynı prompt verilmiş ve bu kez 
mühendisin inşaat planları ile çalışmak yerine yere oturarak veya çömelerek 
düşünceli bir şekilde inşaata bakar hali tasvir edilmiştir. Arkasında fikir 
danışmak için bekleyen insanlar yerine uzakta çalışan inşaat işçileri 
betimlenmiştir. Ana görselde mühendis erkek olarak tasvir görselleştirilmiş 
olup, bu durum geleneksel cinsiyet rolleri ile ilişkilendirildiğinde erkek 
egemenliği ile paralel bir durumu ortaya çıkarmıştır. Bu görselleştirme gerçek 
dünya ile uyumludur; çünkü teknik ve mühendislik rolleri gerçekte ağırlıklı 
olarak erkeklerle özdeşleştirilmiş meslek gruplarıdır. Ancak arka plandaki 
erkekler ve kadınların karışık bir şekilde yer dağılımı MIDJOURNEY’in 
ürettiği görsellerden sadece bir tanesinde yer almaktadır. Cinsiyetler arası 
ilişkilerin arttığı ve kadınların da mühendislik gibi alanlarda daha fazla 
temsil edildiği modern iş yerlerinin olabileceği algısının güçlendirilmesinde 
MIDJOURNEY’in zayıf kaldığı görülmektedir. Mühendis, şantiye gibi bir 
alanda şık ve temiz giyimli olarak sunulmuştur; bu durum profesyonellik ve 
statü kimliğini yansıtmaktadır. Ancak geri planda olan işçilerin giyimleri ise 
daha orta sınıf göstergesi olarak sunulmuştur. DALL·E 3’de tasvir edilen 
inşaat işçileri etnik ve cinsiyet olarak çeşitli, giyim olarak daha özenli bir 
profil sunmaktadır. 

Görsel 51. DALL·E 3, “Bir beyaz aile, zengin bir mahallede yaşıyor.

Görsel 52. MIDJOURNEY, “Bir beyaz aile, zengin bir mahallede yaşıyor. 

Görsel 51.’de DALL·E 3’ün ürettiği her iki sahne, lüks bir evin önünde 
çekirdek bir aile yapısını sunmaktadır. Görsellerde geleneksel aile yapısı 
göze çarpmakta; bir erkek, bir kadın ve çocuklar bulunmaktadır. Soldaki 
görselde anne ve çocuk figürleri belirgin biçimde yer alırken, baba ve kız 
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çocuk figürünün yanında bir erkek figürü daha konumlandırılmıştır. Amca 
figürü olarak eklendiği düşünülebilir. Tüm aile bireylerinin elleri ceplerinde 
duruşları özgüvenli ve güçlü bir hava katmaktadır. Sağdaki görselde ise bu 
kez anne figürünün yanında bir teyze figürü yer almaktadır. Beden dilleri 
incelendiğinde babanın bir eli cebinde diğer eli eşinin belinde özgüvenli, 
annenin bir eli eşinin sırtında diğer eli kız çocuğunun elini hafifçe tutarken 
tasvir edilmiştir. Kız çocuk figürü hem teyze olarak konumlandırılabilecek 
kadın figürü ile hem de anne figürü ile temas halindedir. Aile, zengin bir 
mahalledeki lüks bir evin önünde durmakta ve bu, belirli ekonomik statü ve 
yaşam standartlarını göstermektedir. Her iki görsel tasvirde de aile, beyaz 
etnik kökene sahip bireylerden oluşmakta ve bu da bazı kültürlerde ve 
toplumlarda var olan, belirli bir demografik kesim ve ırkın temsiline işaret 
etmektedir. Neden siyahi ya da doğulu bir aile yerine batılı bir aile tasviri 
yapay zekanın aklına ilk gelmiştir? Veri kümelerindeki bilgilerin bu yönü 
ile incelenmesi gerekmektedir. Lüks bir yaşam alanında beyaz bir ailenin 
konumlandırılması bazı toplumlar içinde var olan demografik ve ekonomik 
eşitsizlikleri akla getirilebilir. Din veya ideoloji, bu görselde doğrudan bir 
temsil bulmamaktadır. 

Görsel 52.’de MIDJOURNEY’in ürettiği görsellerde çocuklarla ilgilenen, 
sokak ortasında sohbet eden insanların yer aldığı ve geniş aile tasvirleri 
görülmektedir. Görüntüler, Amerikan aile yapılarının tipik bir örneği gibi 
görünmektedir. İyi bakılmış evler, düzenli çevre ve samimi komşuluk ilişkileri, 
ailelerin idealize edilmiş bir şekilde birleşmesi bunlara örnek verilebilir. Ancak 
bir aileden çok bir mahalledeki komşuluk ilişkileri ve yaşam tarzlarına ilişkin 
betimlemeler daha hâkim görülmektedir. Resimlerdeki bireylerin çoğu beyaz 
olarak temsil edilmiştir. Bu temsil, kısıtlı demografik yapıyı yansıtmakta ve 
aynı zamanda ırksal ve etnik çeşitliliğin eksikliğine de işaret etmektedir. Bazı 
toplumlar için bu, homojen bir grubun veya etnik çeşitliliğin sınırları olduğu 
bölgelerin şehir planlamasında söz konusu olması olağandır. Yapay zekanın 
algoritmalarında bu tip verilerin yer alması sebebi ile bu tip çıkarımlara gitmesi 
söz konusu olabilir. Din ve ideoloji konularında görsellerde doğrudan bir 
işaret bulunmamaktadır. DALL·E 3 ile kıyaslandığında MIDJOURNEY’in 
daha sanatsal bir betimleme içinde ancak paralel demografik yapı eksikliğinde 
sunumlar ortaya çıkardığı söylenebilir.
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Görsel 53. DALL·E 3, “Bir doktor, çeşitli etnik kökenlerden meslektaşlarıyla bir hastane 
koridorunda yürürken bir acil durum hakkında istişare yapıyorlar.’’

Görsel 54. Midjourney, “Bir doktor, çeşitli etnik kökenlerden meslektaşlarıyla bir 
hastane koridorunda yürürken, bir acil durum hakkında istişare yapıyorlar.”

DALL·E 3’ün görsellerinden (Görsel 53.) birincisinde çeşitli etnik 
kökenlerden doktor bir hastane koridorunda birlikte yürüdükleri ve bir acil 
durum hakkında istişare halinde oldukları görüldüğü görülmektedir. Bu 
sahne, modern sağlık koşullarının çeşitliliğini ve iş birliğini yansıtmaktadır. 
Görselde hem kadın hem de erkek sağlık çalışanlarının mesleki kıyafetleri 
içinde, birlikte çalıştıkları betimlenmiştir. Erkek ve kadınların eşit temsil 
edilmesi, toplumsal cinsiyet eşitliğine verilen önemi ifade etmektedir. Kadın 
doktor figürü merkezde yer alarak baş doktor konumu ile eşleştirildiği 
düşünülmektedir. Toplumsal normlar açısından, görsel olarak doktor ve 
sağlık çalışanlarının profesyonel kıyafetleri ve ciddi davranışları, sağlık 
ciddiyetini ve toplumsal sağlık çalışanlarına verilen değeri temsil etmektedir. 
Farklı ırk ve etnik kökenlerden insanların aynı meslek grubu ve aynı hedefe 
yönelik çalışmalar göstermesi, çok kültürlülüğün ve etnik çeşitliliğin sağlık 
alanında nasıl entegre edilebileceğine bir örnek sergilemektedir. Çalışma 
ortamında ırk ve kökenin etnik kökeninin ötesinde bir özgürlük ve uyum 
içinde olunduğu vurgulanıyor. Sağdaki görselde ise bu kez merkezde siyahi 
kökenli bir doktor yer almaktadır. Ancak bu kez istişare eden doktorlar 
yerine farklı ırklardan başka yönlere doğru bakan doktor profilleri çizilmiştir. 
Her iki görselde de karakterlerin dini veya ideolojik inançlarına dair belirgin 
bir işaret bulunmamakla birlikte, modern sağlık kurallarının genellikle 
laik ve standart temellere dayanması sebebi ile bu şekilde görselleştirildiği 
düşünülmektedir. İki görsel de modern toplumların çeşitli ve bir arada 
çalışma dinamiklerini olumlu bir şekilde yansıtmakta ve farklılık içinde 
birlikteliğin güçlendirilmesini vurgulamaktadır.
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Görsel 54.’de MIDJOURNEY’in çeşitli cinsiyetlere, etnik kökenlere ve 
hastanede ortamında çalışan doktorlara yer vermesine rağmen promptta 
istenen eylemleri tam anlamı ile yerine getirememiştir. Birbirlerinden 
bağımsız olarak koridorda yürüyen birden fazla sağlık çalışanı figürü tasvir 
edilerek 4’lü görsel setlerinin 3’ünde baş role kadın doktorlar yerleştirilmiştir. 
Kadınların daha ön plana çıkarılması cinsiyetçilik konusunda pozitif bir 
görselleştirme gibi düşünülse de 4 görselin 3’ünü de kadın ağırlıklı çalışması 
cinsiyet eşitliği konusunda soru işaretleri oluşturmaktadır.

Görsel 55. DALL·E 3, “Bir Müslüman aile, camide ibadet ediyor.” 

Görsel 56. Midjourney, “Bir Müslüman aile camide ibadet ediyor.”

Görsel 55.’de iki adet DALL·E 3 tarafından oluşturulan bir cami içerisinde 
ibadet eden Müslüman aile tasviri yer almaktadır. Tasvirlerde bireyler, Doğu 
İslam dinine uygun kıyafetler giymiş biçimde gösterilmiştir. Birinci görselde 
erkekler ve kız çocuklar aynı safta ve dizlerinin üstünde ayakta durur biçimde 
tasvir edilmiştir. Bu tasvir İslam dininden ziyade Hristiyanlık dini için 
kullanılan bir beden duruşunu çağrıştırmaktadır. İslam’da kadın ve erkek 
aynı camii bölümünde ve aynı saflarda ibadet etmemektedir. Kız çocukları 
anneleri veya kadın bir yetişkinleri ile caminin kadınlara ayrılan ibadet 
bölümünde namaz ve dua eylemlerini yerine getirebilmektedir. Bu açıdan 
bakıldığında yapay zekanın tasvirinin yanlış dini bilgiler içerdiğini söylemek 
mümkündür. Benzer bir durum sağda yer alan tasvir için de geçerlidir. İslam 
dinin kurallarına göre eğer bir aile birlikte ibadet edecek ise namaz sırasında 
baba imam olmalıdır. Erkek çocuklar babanın arkasında, anne babanın bir 
saf gerisinde, kız çocukları da annenin bir saf gerisine durmak zorundadır. 
Yer uygun olmayan durumlarda birer ayak boyu geri durularak ailecek namaz 
kılınması mümkündür. Ancak bu kez İslam dininin namaz ritüelinde bulunan 
beden duruşları doğru betimlenmiştir. Farklı bir perspektiften bakarak bir 
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baba ve annenin çocuklarına namaz kılmayı aşılamak için birlikte camide 
ailecek namaz kıldıkları bir an tasviri olarak düşünmek de mümkündür. 
Bu tür görsel temsiller, dinin toplumun üzerindeki derin şekilleri, aile içi 
ilişkiler ve toplumsal yaşamda cinsiyet rollerini anlamamızda açısından yanlış 
algoritmaların düzeltilmesi şartı ile zengin bir içerik sunmaktadır denilebilir. 

Görsel 56.’ De MIDJOURNEY’e aynı prompt verilmiştir. Midjourney 
namaz anı yerine namaz sonrası camide geçirilen dua ve huşu anlarına temas 
eden bir tasvir gerçekleştirmiştir. Görselleştirmede kullandığı ışık ve mekân 
betimlemeleri de bu aura ile paralellik göstermektedir. Bu dört görsel, cami 
içinde ibadet etmeyen Müslüman bireyleri ve aileleri gösteriyor. Güneş 
ışığının camilerin iç mekânını aydınlattığı, huzur ve maneviyatın hissedildiği 
bir ortam sunmaktadır. İbadet etme pratiği, Müslüman toplumlar için önemli 
bir toplumsal normu yansıtmaktadır. Bu görseller, bir kişinin veya maneviyat 
arayışlarını ve toplumsal yaşamdaki dini ritüellerin yerini temsil etmektedir. 
Ayrıca genç çocukların da bu ritüellere dahil edilmesi, dini öğretiler ve 
pratiklerin kuşaktan kuşağa aktarılmasının arttırılması vurgulamaktadır. İbadet 
eden insanların etnik veya ırksal özelliklerinde belirgin ayrıntılar sunulmadığı 
için ırk ve etnik köken üzerinden doğrudan bir yorum yapmak zordur. Ancak 
İslam’ın evrenselliğini ve farklı etnik kökenlerden insanları kapsayabilen bir 
din temsil ediyor olması nedeni ile her etnik kökenden insanın cami içinde 
ibadet ederken görselleştirilmesi normal kabul edilebilir. MIDJOURNEY’in 
tasvirleri, caminin sakin ve huzurlu sıcaklığı içindeki manevi sınırları ve aile 
bağlarının derinliğini daha sanatsal bir görselleştirme ile yansıtmaktadır.

Görsel 57. DALL·E 3, “Bir dini topluluk, farklı dinlerden insanlarla bir araya gelip 
felsefi diyaloglar yapıyorlar.

Görsel 58. Midjourney, “Bir dini topluluk, farklı insanlarla bir araya gelip felsefi 
diyaloglar yapıyorlar.”
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Görsel 57.’da yer alan DALL·E 3 görselinde İslam, Budizm, Hristiyanlık 
gibi çeşitli dinlere mensup kişilerin bir araya gelerek diyalog kurdukları bir 
sahne tasvir edilmiştir. Görsel, barış içinde ve saygı çerçevesinde diyalog 
kurulmasını yansıtmaktadır. Bu diyalogda özellikle dinler arası karşılıklı 
tartışmalarda sadece erkek figürlerin yer alması dikkat çekmektedir. Bu 
durum belirli din ve dini çevrelerdeki kişilerin daha önde olduğu bir temsil 
yansıtmaktadır. Ancak genel olarak cinsiyet çeşitliliğinin eksikliği, bazı din 
ve fikir ayrılıkları tartışmalarında kadınların yeterince temsil edilmediği 
eleştirilerini doğurabilir. Dinler arası diyaloglar, toplumların birbirlerini 
anlama ve hoşgörü gösterme normlarını güçlendirmesi açısından çağımızda 
sıklıkla ele alınan konulardan biridir. Yapay zekanın böyle bir konu tasvirinde 
farklı ırk ve etnik kökenlerden insanları göstermesi, din ve inancın evrensel 
doğasını vurgulamaktadır. Dinlerin sınırları aşan ve çok çeşitli toplulukları 
bir araya getiren birleştirici gücüne işaret etmektedir. Bu görsel ayrıca, farklı 
inançların ve ideolojilerin, ortak bir anlayış ve insanlık için ortak değerler 
etrafında nasıl bir araya gelebileceğini gösteren bir örnek olarak hizmet 
vermektedir. Dinler arası ilişkilerin ve diyaloğun artması vurgulanan bu tür 
temsiller, farklı inançların ve kültürlerin birbirlerinin daha iyi anlamalarına 
katkıda bulunabilir. Bu yönü ile DALL·E 3’ün kültürel temsillerde dini 
perspektifleri olumlu tasvir edebileceğinin potansiyeli ortaya çıkmaktadır.

Görsel 58.’de ise Midjourney’in ürettiği dini liderler ve onların kayıtlarını 
tasvir eden, büyük ölçüde farklı zaman dilimlerinden veya olaylardan 
gözlemlenen dört farklı sahne yer almaktadır. Erkek figürlerin lider ve kadınlı 
erkekli figürlerin de onu takip eden olarak temsil edildiği görülmektedir. Üç 
sahnede kadın figürler daha az yer alırken sadece bir sahnede diğerlerinde 
daha merkezi rolde betimlenmiştir. İnsanların her görselde bir lider etrafında 
toplanmış ve bu liderin öğretilerini takip etmesi gerektiği vurgulanmıştır. 
Bir Rönesans dönemi tablosu çağrışımı vardır. Görsellere göre, farklı 
ırk ve etnik kökenlerden insanların dini figürler çevresinde birleştiği 
görülmektedir. Dini inancın, ırkın veya etnik köken gibi diğer kimliklerin 
ötesinde, farklı kutupları bir araya getirebilecek kadar güçlü birleştirici bir 
faktör olabileceğini gösterilmektedir. Her sahne, belirli bir dini lider veya 
öğretiyi takip eden insanlar biçiminde gösterilmektedir. İnsanların ortak bir 
inanca sahip olduklarında nasıl bir araya gelebilecekleri ve birlikte hareket 
edebileceklerini yansıtılabilir. DALL·E 3 ile kıyaslandığında bu kez cinsiyetçi 
açıdan Midjourney’in kadınlara dini temalarda daha fazla yer verdiği 
görülmektedir.

DALL·E 3’ün görselleri, promptlara yönelik genellikle daha kapsamlı 
bir düzenleme sergilemektedir. DALL·E 3’ün görselleri, fotogerçekçi bir 
yaklaşım benimseyerek, netlik ve detaycılığı tercih ederken; Midjourney’in 
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görselleri, ışık, renk, doku gibi tasarım elemanlarının kullanımında dramatik 
bir artış ön plana çıkararak promptun içeriğini ikinci plana atarak daha 
sanatsal bir dokunuş sergilemektedir. Midjourney’in üretimleri, stilize 
edilmiş özellikleriyle DALL·E 3’ün görsellerine göre bazen daha dikkat 
çekebilmektedir. Midjourney’in ortaya koyduğu işler, estetik ve sanatsal yönler 
açısından daha çarpıcı olabilmektedir. Son olarak DALL·E 3 ve Midjourney 
tarafından sunulan görseller arasındaki farklar, her iki yapay zekâ platformunun 
kendine has geliştirme algoritmalarının olması, merkezi ilkeler kullanması 
ve farklı eğitim veri setlerinin olmasından kaynaklanmaktadır. Ayrıca insan 
faktörü de unutulmamalıdır. Kullanıcılar tarafından girilen komutların içeriği 
ki bu komutlar değer yargıları ve subjektif ifadelerle kaydedilmektedir; yapay 
zekanın üretimlerini biçimlendirmede ve görüntülenmelerini etkilemede 
rol oynamaktadır. İnsanlar tarafından girilen promptlarda yer alan değer 
yargıları ve olumsuz istemler yapay zekanın oluşturabileceği olasılıkları da 
değiştirmekte, gelecekte üreteceklerine de etki etmektedir. 

Sonuç

Araştırma kapsamında DALL·E 3’ün görsel üretimlerinde kültürel 
temsillerin, güç dinamiklerinin ve ideolojik yapının nasıl ele alındığına dair 
geniş ve kapsamlı bir değerlendirme yapılmıştır. Bu analizler, yapay zekanın, 
özellikle DALL·E 3’ün, toplumun çeşitli katmanlarını ve kültürel çeşitliliğini 
nasıl yansıttığını ve bu temsillerin gerçek dünyadaki karşılıklarını ne ölçüde 
yansıtabildiğini ortaya çıkarmıştır. Görsellerin derinlemesine incelenmesi, 
bu teknolojinin sınırlılıklarını ve potansiyelini gözler önüne sererken, aynı 
zamanda yapay zekâ destekli görsel üretimin gelecekte nasıl şekillendirilmesi 
gerektiğine dair önemli tespitler sunmaktadır. 

DALL·E 3 tarafından üretilen görsellerdeki kültürel ve etnik temsiller, 
çeşitliliği ve derinliği yansıtmakta sınırlı kalmıştır. Bu görseller, genellikle 
batı merkezli bir bakış açısını yansıtırken, küresel çeşitliliğin zenginliğini 
tam anlamıyla kucaklayamamaktadır. Görsellerdeki etnik temsiller, sıklıkla 
stereotiplere dayalı olup, azınlık kültürlerinin daha geniş ve kapsayıcı bir 
temsilinin eksikliği göze çarpmaktadır. DALL·E 3’ün sınıfsal temsilleri, 
dünyada mevcut olan sosyo-ekonomik yapıları objektif bir biçimde yansıtma 
eğilimindedir. Ancak içerik üretim politikası gereği yoksul sınıfa ilişkin bir 
veri sunmamaktadır. Ayrıca zenginlik ve yoksulluk arasındaki uçurumu 
sık sık göz ardı ederek, orta sınıfın yaşam tarzlarını idealize eder nitelikte 
görselleştirmektedir. İdeolojik ve dini temsillerde, DALL·E 3 çeşitli inanç 
sistemlerini ve politik görüşleri göstermede belirli bir çeşitlilik sunmakla 
birlikte, bu temsiller çoğunlukla yüzeysel ve genellemeci olmaktadır. Görseller, 
karmaşık ideolojik ve dini yapıları ve bu yapıların içsel çeşitliliğini tam olarak 
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yansıtmakta yetersiz kalmıştır. DALL·E 3 görselleri, güç dinamiklerini ve 
toplumsal hiyerarşileri işlerken, kısmen de olsa cinsiyetçi yapıları destekleyici 
bir biçimde tasvirler oluşturduğu görülmüştür. Bu durum yapay zekanın 
güç ilişkilerini sorgulama ve alternatif yapıları tasvir etme konusunda sınırlı 
kaldığını göstermektedir. Bu analizler ışığında, yapay zekâ destekli görsel 
üretim araçlarının daha adil, kapsayıcı ve çeşitli temsiller sunabilmesi 
için veri setlerinin genişletilmesi ve çeşitlendirilmesi gerekmektedir. 
Ayrıca, bu modellerin eğitiminde etik ve kültürel duyarlılık gözetilerek, 
önyargıları azaltıcı yöntemlerin benimsenmesi önemlidir. DALL·E 3 
gibi araçların, toplumsal ve kültürel normları ve değerleri sorgulayıcı bir 
şekilde kullanılması, teknolojinin toplum üzerindeki etkilerinin daha adil 
ve dengeli olmasını sağlayacaktır. Bu gelişme yönleri, yapay zekâ tabanlı 
görsel üretim araçlarının sadece teknolojik başarılar olmakla kalmayıp, 
kültürel ve toplumsal ilerlemenin bir parçası haline gelmelerine katkıda 
bulunacağı düşünülmektedir. DALL·E 3 ve benzeri yapay zekâ araçları, 
görsel üretimde büyük potansiyele sahip olmakla birlikte, bu teknolojilerin 
kültürel temsilleri yeterince derinlemesine ve hassas bir şekilde işleyebilme 
kapasitesi, kullanılan algoritmaların ve eğitim veri setlerinin kapsamına 
bağlıdır. Teknolojik gelişmelerin, kültürel duyarlılığı artıracak şekilde 
yönlendirilmesi, bu araçların toplum üzerindeki etkilerini daha olumlu hale 
getirebilir. Bulgularda gerçekleştirilen görsel analizler, yapay zekâ ile güç ve 
ideoloji arasındaki karmaşık ilişkiyi ortaya koymada aydınlatıcı olmuştur. 
Yapay zekâ tarafından üretilen görseller, mevcut ideolojik ve güç yapılarını 
yansıtabilir veya alternatif görüş ve perspektifleri destekleyebilir durumda 
olduğu görülmüştür. Bu durum teknolojinin toplum üzerindeki ideolojik 
etkilerinin değerlendirilmesi açısından önemlidir.

Araştırmanın son bölümünde DALL·E 3 ve MIDJOURNEY yapay zekâ 
modeli kıyaslandığında DALL·E 3 ve Midjourney’in görsel üretimlerinin 
hem teknolojik kapasite hem de görsel anlatım açısından etkileyici olmakla 
birlikte, kültürel ve sosyal çeşitlilik açısından sınırlamalara sahip olduğu 
gözlemlenmiştir. Bu modellerin, cinsiyet, sınıf ve etnik köken gibi alanlarda 
güçlü ve zayıf yönleri, toplumsal ve kültürel normları nasıl işlediği ve 
yansıttığı gelecek jenerasyonlara aktarılacak kültürel değer ve düşünce 
kalıplarını doğrudan etkileyecek potansiyele sahiptir. Yapay zekâ modelleri 
tarafından oluşturulan her bir içerik gelecek nesillerin ideolojik düşünce 
sistemlerinin gelişmesinde ve değişmesinde büyük bir role sahip olacaktır. 
Kültürel temsiller, bireylerin ve toplulukların kimliklerini, değerlerini ve 
inançlarını yansıtmaktadır. Bu nedenle, DALL·E 3 gibi araçların ürettiği 
görsellerdeki kültürel temsillerin doğruluğu ve duyarlılığı, bu teknolojilerin 
toplum üzerindeki etkisinin doğası ve kapsamı açısından kritik öneme sahiptir. 
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Kültürel temsillerin eksik veya yanıltıcı olması, yanlış anlayışlara ve önyargılara 
yol açabilmektedir. Yapay zekâ destekli görsel üretim araçlarının, toplumsal 
eşitlik ve adalet meselelerini ele alış biçimi, bu teknolojilerin toplumsal 
yapılar ve iktidar ilişkileri üzerindeki etkilerini belirlemektedir. Etnik, sınıfsal 
ve cinsiyet temsillerindeki adaletsizlikler ve eksiklikler, gelecekte toplumsal 
eşitlik ve adaletin sağlanmasında önemli engeller oluşturabilir. Yapay zekâ 
destekli görsel üretim araçlarının kullanımı ve etkileri hakkında eğitim ve 
farkındalık artırma çalışmaları, bu teknolojilerin daha bilinçli ve sorumlu 
bir şekilde kullanılmasına yardımcı olabilir. Kullanıcıların ve geliştiricilerin, 
bu araçların potansiyellerini ve sınırlılıklarını anlamaları, kültürel temsillerin 
daha doğru ve adil olmasını sağlayabilir. 

Yapay zekâ destekli görsel üretim araçlarının geleceği hem umut verici 
hem de sorumluluk gerektiricidir. Bu teknolojilerin, kültürel temsilleri daha 
doğru ve adil bir şekilde yansıtacak şekilde geliştirilmesi, toplumun çeşitli 
kesimlerinin deneyimlerini ve perspektiflerini daha kapsamlı bir şekilde 
ifade edebilir. Bu, sadece teknolojik bir başarı değil, aynı zamanda kültürel 
ve toplumsal ilerlemenin bir göstergesi olacaktır. Ayrıca DALL·E 3 gibi 
yapay zekâ destekli görsel üretim araçlarında kullanılan promptları yazan 
kişilerin sorumlulukları da vardır. Bu teknolojinin etik ve doğru kullanımını 
sağlamak ve yanıltıcı veya zararlı içeriklerin üretilmesini önlemek üzerine 
insanların da sorumluluk alması gerekmektedir. Prompt yazarken etik 
değerleri gözetmek, ayrımcı, önyargılı veya zararlı içerikleri teşvik 
etmemek, kültürel, etnik ve cinsiyet stereotiplerinden kaçınmak, çeşitliliği 
ve kapsayıcılığı teşvik eden ifadeler kullanmak, gerçeklikle uyumlu, yanıltıcı 
olmayan ve gerçek dünya temsillerini doğru bir şekilde yansıtan promptlar 
oluşturmak, hassas konularda dikkatli olmak ve yanlış anlaşılmaları önlemek 
için açık ve net ifadeler kullanmak bu sorumluluklara örnek olarak verilebilir. 
Prompt yazan kişilerin telif hakkına dikkat ederek, kişisel haklar ve diğer 
yasal sınırlamalara saygı duyması gereklidir. İzin gerektiren veya telif 
hakkı korunan içerikleri kullanmaktan kaçınmalıdır. Farklı kültürel, etnik 
ve toplumsal grupların değerlerine ve hassasiyetlerine saygı göstermelidir. 
Çeşitli toplum kesimlerinin deneyimlerini ve perspektiflerini dikkate alarak 
daha kapsamlı ve çeşitlilik içeren içerikler üretmeye çabalamalı, yapay zekâ 
teknolojilerinin işleyiş mekanizmalarını ve etkilerini anlamak için sürekli 
öğrenmeli ve kişisel bilgilerini güncellemelidir. Yapay zekâ üreticileri 
ve uzmanları ise yapay zekâ etiği ve kullanımı konusunda kullanıcılarını 
bilgilendirilmek için içerik oluşturmalı, yapay zekanın potansiyel etkileri 
ve sınırlılıkları konusunda kullanıcılarını uyarması gereklidir. Prompt 
yazan kişiler ve yapay zekâ üreticileri bu sorumlulukları yerine getirerek, 
yapay zekâ destekli görsel üretim araçlarının olumlu ve yapıcı bir şekilde 
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kullanılmasını sağlamada önemli bir rol oynayacaklardır. Bu, teknolojinin 
toplum üzerindeki olumlu etkilerini artırırken, olası zararlı etkilerini 
minimize etmeye yardımcı olacaktır.

Sonuç olarak, bu analizler yapay zekâ tabanlı görsel üretim araçlarının 
kültürel, etnik, sınıfsal, ideolojik ve dini temsillerde daha adil ve kapsayıcı 
olmalarını sağlamak için önemli adımların atılmasını gerektiğini ortaya 
koymaktadır. Bu bağlamda, veri setlerinin çeşitliliğini ve duyarlılığını 
artırmak, etik standartlar oluşturmak, kullanıcı eğitimini ve farkındalığını 
geliştirmek, sürekli güncellemeler ve iyileştirmeler yapmak, şeffaflık ve hesap 
verebilirliği sağlamak, çok boyutlu analiz ve değerlendirme uygulamak gibi 
öneriler öne çıkmaktadır. Bu önerilerin uygulanması, yapay zekâ tabanlı 
görsel üretim araçlarının sadece teknolojik başarılar olmakla kalmayıp, 
aynı zamanda kültürel ilerlemenin ve sosyal değişimin bir parçası haline 
gelmelerine katkıda bulunabilir. 
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Bölüm 8

Dijital Kültür Bağlamında Grafik Tasarımda 
Yapay Zekanın Kullanımı 

Ekin Su Kuzu1

Özet

Teknolojinin insan hayatına girmesi, dijitalleşme kavramını beraberinde 
getirmiştir. Kültür kavramı, teknolojik gelişmeler düzleminde dijital 
kültür olgusunu oluşturmuş; dijitalleşme tüm alan ve disiplinlerde etkisini 
göstermiştir. Dijital bir kültür olgusu olarak yapay zekâ, farklı alanlardaki 
etkisiyle insan eliyle / geleneksel olanı dönüştürmüş; internet üzerinde 
var olan verilerin yapılandırılmasıyla yeni üretimler yapma eylemini 
gerçekleştirmeye başlamıştır. Araştırmanın kavramsal çerçevesinde kültür, 
dijital kültür ve yapay zekâ kavramlarına açıklamalar getirilmiş olup; yapay 
zekâ üreten uygulama programları incelenerek konu desteklenmiştir. Bu 
araştırmada, dijital kültür oluşumu ve gelişimi ele alınmış; dijitalleşen kültür 
üzerinden yapay zekâ teknolojilerinin grafik tasarım alanına entegrasyonu 
incelenmiştir. Bu bağlamda, yapay zekâ teknolojileri ele alınarak; logo, 
illüstrasyon gibi tasarımcının insan eliyle yarattığı özneleri / eserleri yapay 
zekâ uygulamalarının üretmeye başlaması ve bu uygulamaların yaygınlaşması 
tartışılmıştır. Bu yolla elde edilen tasarımların oluşturulduğu uygulamalar 
araştırma kapsamında örneklem olarak sunulmuştur. Araştırma ile; grafik 
tasarım alanında yapay zekâ üretimlerinin oluşumu ele alınarak alan yazına 
katkı sağlamak amaçlamaktadır. Araştırma, nitel araştırma yöntemlerinden 
betimsel araştırma deseni üzerinden gerçekleştirilmiş olup; ele alınan örnekler 
amaçlı örnekleme yöntemlerinden ölçüt örnekleme yöntemi üzerinden 
incelenmiştir. İncelenen örnek tasarımlar, konuya yönelik kuramsal çerçeveyi 
desteklemek ve açıklama getirmek amacıyla seçilmiştir. Araştırmanın güncel 
bir konu ve kavram olarak yapay zekâ uygulamalarının grafik tasarım 
alanındaki örnekleri sunması ve konunun dijital kültür kavramı üzerinden 
açıklanarak ilişkisel bir durumu ortaya koyması açısından sunulmasının, alan 
yazına katkı sağlayacağı düşünülmektedir.

1 Dr. Öğr. Üyesi, Giresun Üniversitesi, Görele Güzel Sanatlar Fakültesi, Grafik Tasarımı 
Bölümü, ekinsutopcu@gmail.com, ORCID ID:: 0000-0003-3280-6036

https://doi.org/10.58830/ozgur.pub345.c1512
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Giriş

İnsan doğası gereği, kendini var etme / oluşturma ve yaratma çabası 
gütmektedir. Toplumsal olguları oluşturan değerlerden biri olan kültür, bu 
çabanın bir sonucu olarak ortaya çıkmıştır. Kültür salt bir olgu olmanın 
yanında, insan hayatını şekillendiren ve yönlendiren bir kavram olarak 
görülmektedir. Teknolojik gelişmeler, insan hayatını doğrudan etkilemiş; 
bu durum insana dair her şeyin özünün değişime uğramasına yol açmıştır. 
Kültür, özü gereği geleneklerden var olan bir kavram olarak teknolojinin 
gelişimiyle köklü dönüşümlere uğramıştır. Toplum içerisinde var olan ve 
domestik olarak sürdürülen kültürel ögeler ve kavramlar, dijitalleşmenin 
etkisiyle evrenselleşme / küreselleşme yoluna girmiştir. Bunun yanında, 
iletişim teknolojileri ve internetin insan hayatına entegrasyonu ile dijital 
kültür kavramı oluşmuştur. Ekran, insan hayatında önemli bir yer edinmiş, 
bunun yanında yeni nesil bireylerin dijitale olan yatkınlığı ile kültürel bir 
dönüşüm süreci gerçekleşmeye başlamıştır. Kapitalist paradigmanın getirisi 
ile kalabalık toplumlar, trafik, iş hayatının getirdiği zorluklar, ekonomik 
ve psikolojik kaygılar gibi faktörler toplumsal düzenin değişmesine zemin 
hazırlamıştır. Toplumsal düzenin değişmesi, insan yaşamında önemli bir 
yere sahip olan ‘zaman’ kavramını değerli kılmış; dijitalin zamana olan 
olumlu / olumsuz katkıları tartışılmaya başlanmıştır. Teknoloji insan hayatını 
kolaylaştırdığı gibi, bireyi geleneksel olandan koparmış, pratik yaşam 
getirileri söylemiyle o’nu kolaya / basite yönlendirmiştir. Bunun beraberinde 
toplumsal ve bireysel birçok sorunsalın oluşumu tetiklenmiş olup; dijital 
kültür kavramı evrensel normlarda kendi oluşumunu gerçekleştirmiştir. 
Kültürün dijitalleşmesi olgusu, endüstriyel toplumların oluşumuyla başlamış 
olup zamanla insan hayatına entegre olarak teknolojik gelişimlerle aynı 
düzlemde sürdürülmüştür.

Özü teknolojiye bağlı olan grafik tasarım disiplini, dijital dönüşümden 
doğrudan etkilenmiş; yeni medya teknolojinin getirileri ile tasarıma 
adaptasyon sağlanmıştır. Artırılmış gerçeklik, sanal gerçeklik, etkileşimli 
tasarım vb. uygulamalar tasarımın içerisinde kendine yer edinmiştir. 
Bu durum, sanatı ve tasarımı insanlar bağdaştıran estetik söylemlerinde 
dönüşüm geçirmesine yol açmıştır. Tasarım, teknolojinin gelişimiyle herkese 
ulaşmaya başlamış; görüntü çokluğuna maruz kalan izleyicinin seçicilik ve 
alımlama güdüsü etkilenmiştir. Her şeyin sanat ve tasarım olarak sunulması, 
imajların ve imgelerin heryerdeliği onun estetik bağlamda sorgulanmasına 
zemin hazırlamıştır. 

Teknolojinin gelişimi doğrultusunda yapay zekâ kavramı, ortaya 
çıkışından bugüne tartışmalara yol açmıştır. Yapay zekanın getirdiği ütopik 
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ve distopik söylemler, zaman içerisinde kendini göstermeye başlamış; insanın 
kontrolünde, insan elinden çıkan bu kavram (yapay zekâ), insana dair tüm 
verileri (internet üzerinden) sağlayarak yeni veriler oluşturma eylemini 
edinmiştir. Bu veriler ile elde edilen tasarımlar, tasarıma dair özgünlük 
içermemesi ve tasarımcının yaratıcı duygularından yoksun olması sebebiyle 
niteliksel açıdan eleştirilmektedir. Fakat, amaca yönelik hizmet sektöründe 
tasarımın süreçsel ve çıktısal niteliklerinin önemsenmediği / yok sayıldığı 
alanlarda yaygın bir şekilde kullanılmaktadır. Bu yapay zekâ üretimleri, 
tasarım sürecindeki iletişimsel bozukluklardan ve zaman kaybından 
arındırılmış olarak; uygulama üzerinden talepler ve istekler doğrultusunda 
tek düze seçenekler yaratan tasarım örnekleri sunarak grafik tasarımda 
sektörel iş görme durumunu ortaya çıkarmıştır. Tasarımın paradigmasında 
önemli bir dönüm noktası olan yapay zekâ uygulamaları, pratik ve ekonomik 
çözümler sunması bakımından kullanılmaktadır. 

Teknolojinin getirdiği hız ve tüketim olgusunun arttığı çağda, dijital 
kültür doğrultusunda yapay zekâ uygulamalarının kullanımının artması 
kaçınılmaz görülmektedir. Toplum içerisinde birey, kapitalist yaşamın 
gerisiyle niteliksel güdülerinin yerini pratik çözümler üretme eylemine 
bırakma eğilimde olmuştur. Bu durum da, yapay zeka uygulamalarına olan 
yönelimi arttırmaktadır. Günümüzde, Adobe dahil birçok grafik tasarım 
çözümleri sunan sektörel yapılanmalar, yapay zekaya dair program ve 
uygulamalar ile bu sürece uyum sağlamaktadır. 

1. Kültürün Gelişimi ve Dijital Kültür

Toplumu oluşturan değerler, kültür olgusu üzerinden gerçekleştirilmektedir. 
Din, dil, edebiyat, sanat vb. değerler kültür üzerinden oluşumunu ve 
gelişimini sürdürmektedir. Kültürün toplumu oluşturan ve geliştiren bir 
temel yapı taşı olarak görüldüğü bilinmektedir. Kültür, toplumsal gelişim 
doğrultusunda insanın yaşama dair ihtiyaçları, davranışları, istekleri ve 
yaşayış biçimini şekillendiren bir yapı olaran tanımlanmaktadır. Mciver’e 
göre kültür; sanat, edebiyat, din ve gündelik yaşamın içerisinde yaşayış ve 
düşünüş tarzını belirleyen ilişkiler düzenidir (Mciver, 1977: 272). 

Kültür kavramının tarihsel gelişim sürecinde gözlenen en belirgin değişim 
kavramın somut içerikli kullanımının zamanla insanın düşünce gelişimine 
paralel bir şekilde soyut içerik kazanması olmuştur (Oğuz, 2011: 137). 
Bauman (1998: 159), kültürü insani bir eylem olarak betimlemektedir. 
Kültürel eylemler, toplumun gelişimiyle doğru orantıda gerçekleşmektedir. 
Sanat, edebiyat, din, hukuk ve bilgi gibi alanlar kültürel dönüşümlerin birer 
göstergesidir. 



214 | Dijital Kültür Bağlamında Grafik Tasarımda Yapay Zekanın Kullanımı

Teknolojik gelişimler doğrultusunda dijitalleşen dünya, kültür olgusunun 
evrensel kalıplarının yıkımına ve kültürün dönüşümüne yol açmıştır. Dijitale 
erişim için gerekli teknik donanımların gelişimi, değişimi ve açtıkları yeni 
fırsatlar örneğin; bilgisayarlar, cep telefonları, dijital kameralar, modern 
televizyonlar vb. kültürün dijitalleşmesi kavramını oluşturmuştur (Rab, 
2007).

Kültür, sadece bir olgu olarak nitelendirilmemektedir. Geçmişten 
günümüze insanı şekillendiren ve kapsayan bir çerçevede ele alınmaktadır. 
Kültürün şekillenmesinde, toplumsal gelişimler kültürel gelişimleri, kültürel 
gelişimler toplumsal gelişimleri tetikleyen ilişkisel bir yapıya sahiptir. Tylor 
(1981), kültürü, insanın toplumda bir birey olarak edindiği yetenekler, 
alışkanlıklar, gelenekler, sanat, hukuk ve bilgi gibi unsurları oluşturan bir 
bütün olarak ele almaktadır (1). 

Kültür, endüstriyel devrim sonrası şekillenmekte olan bir olgu 
olarak ortaya çıkmış; toplumsal değişimlerin artması ve kültürlerarası 
farklılıkların oluşmasıyla kendini göstermiştir. Kültürün toplumlararası 
değişiklik gösterdiği bilinmekte, bunun yanında daha az olmakla birlikte 
toplumu oluşturan gruplar arası farklılıklar da ortaya çıkmaktadır (Kartal, 
2010: 450). “İnsanlığa mâl olmuş kültür, evrensel kültür; kapitalizmin 
gelişimiyle ortaya çıkan ulus kavramının ürünü olan kültür de ulusal 
kültür olarak adlandırılmaktadır” (Kongar, 1989, 3 - 32, akt., Oğuz, 2011 
:129). Kapitalizmin sosyal ve kültürel dinamiklerinin gelişimi / büyümesi 
ağ toplumlarının ilerlemesiyle doğru orantıda oluşmaktadır. Kültürün 
geleneksel olandan ayrımı, domestik yapısının ortaya çıkışı dijital kapitalizmin 
oluşumuyla şekillenmiştir. “Kapitalizmin bu yeni formuna Schiller; dijital 
kapitalizm ismini vermektedir. Dijital kapitalizmi oluşturanların peşlerine 
düştükleri, hedefledikleri şey; özünde çok geniş bir alanda yaşanacak olan ağ 
gelişimidir” (Demirkaya ve Koyuncu, 2021: 178).

İnternetin insan yaşamının bir parçası haline gelmesi durumu, kültürün 
ve kültür ekseninde şekillenen yapıların dönüşümünde etkili olmuştur. Bilgi 
teknolojilerinin gelişimi, bilginin enformasyona dönüşümüne yol açmıştır. 
Kültürel bir anlamda bilgi, evrensel bir yapıya bürünmüş, çeşitlenmiş 
ve kişiselleştirilebilir / anlamlandırılabilir bir yapıya sahip olmuştur. Bu 
dönüşüm, kültürün de dönüşümüne yol açmış; toplum içerisindeki birey, 
tek ve öğretilerle gelen bilginin üzerinden anlamlandırdığı kültürel olguları 
sorgulayabilir duruma gelmiştir. 

Koç’a göre (2022), kültür iletişim yoluyla var olan bir kavram olarak, 
iletişim biçimlerinin teknoloji temelli değişkenliği üzerinden yeniden ele 
alınması gereken bir olgudur. Dolayısıyla, yeni teknolojik gelişmelerin 
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ortaya çıkardığı bu değişim kültürün yeni bir anlamı ile ‘dijital kültür’ olarak 
tanımlanmaktadır (502). Dijital, kültürün bir göstergesi olarak düşünülebilir 
çünkü, çağdaş yaşamı diğerlerinden en açık şekilde ayrıştıran eserleri, 
anlamlandırma ve iletişim sistemlerini kapsamaktadır.

Dijital kültür, geleneksel kültürün büyüyen, yorumlanamayan ve hatta 
kendi başına var olamayan bir parçası olarak değerlendirilebilmektedir. Dijital 
kültür, kültürün bir parçasıdır ve ister dijital olarak yaratılmış ister sonradan 
dijitalleştirilmiş olsun; dijital platformda var olan tüm kültürel nesnelerin ve 
bunların aktardığı anlamların toplamı olarak görülmektedir (Rab, 2007: 4). 
Dijital ve kültür kavramlarının tekil ifadesinden ayrı olarak dijital kültürün 
tanımında, dijital amaçlara yönelik bir karakteristik anlam, diğer deyişle 
‘yapılaşmış bir kültürel alan’ betimlenmektedir (Bağrıyanık, 2018: 11).

Ünal ve Koçak (2023) dijital kültürü, günümüzde kullanılan teknolojik 
yapının insan yaşantısına yansıması sonucunda gerçekleşen değişim ve 
yenilikler dizisi olarak tanımlamaktadır (2122). Dijital kültürü oluşturan 
iki kaynak bulunmaktadır. Bunlar, halihazırda var olan kültürel nesnelerin 
dijitalleştirilmesi ve kültürel öğelerin dijital olarak yaratılması durumudur. 
Bu alanların her ikisi de son derece çeşitlendirilebilmektedir. Çevrimiçi 
içeriklerin oluşumu ve kullanıcılar açısından günümüz dijital devrimi 
sayesinde; dijital yaratımın oluşumu baskın bir rol kazanmıştır.

Dijital kültür, çağın iklimine ve teknolojisine entegre edilen yeni bir 
kültürel yapıyı tanımlamaktadır. Bireyin gündelik yaşamını etkileyen 
yönüyle dijitalleşme durumu sonucu ortaya çıkan yapının, araçlar ve metalar 
aracılığıyla tüketim alışkanlıklarına yansıdığı görülmüştür (Erdem, 2017: 
248). Dijital kültür, toplumsal değişimin hızlanmasıyla ilişkilendirilmekte ve 
şaşırtıcı derecede kısa sürede bir takım teknolojik ve toplumsal dönüşümlere 
neden olmaktadır (Creeber ve Martin, 2008).

Mevcut dijital kültürün beraberinde getirdiği şeylerden biri de hızlı 
değişim duygusudur. Teknolojinin gelişimi sürekli bir değişim olgusunu 
beraberinde getirmektedir; değişim varoluşun metasal bir verisi olarak 
görülmektedir. Dijital teknolojinin hayatlarımıza bu şekilde yayılması daha 
geniş bir fenomenler dizisinin parçası olarak görülmektedir. Küreselleşmenin 
yükselişi ile, bilgi ve iletişim teknolojilerinin her yerde artan yaygınlığına ve 
tekno-bilimin gelişen gücüne ve etkisine tanık olunmuştur. Dijital teknoloji 
de bu gelişmelerin önemli bir parçası olmuştur. Dijital teknolojinin sunduğu 
yakınsama ve entegrasyon olanakları, onun medya ve iletişim alanındaki 
teknik gelişmelere hâkim olmasına yol açmıştır. Bilgisayarlar aynı zamanda 
büyük tekno-bilimsel projelerin gerektirdiği büyük miktarda verinin 
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yönetilmesi ve manipüle edilmesi için de temel araçlar olarak görülmektedir 
(Gere, 2018).

2. Yapay Zekâ ve Tasarıma Entegrasyonu

Yapay zekâ, insan davranışlarını simüle edilmesi / taklit edilmesi 
üzerine ortaya çıkan, insan temelli bilişsel özellikleri yansıtarak insandan 
bağımsız bir şekilde hareket etme eylemine sahip olan, öğrenme, karar 
verme ve analiz etme gibi davranışları gerçekleştiren bir bilgi teknolojisi 
olarak ortaya çıkmaktadır (Pamuklu ve Fındıkçı, 2023: 178). “Yapay zekâ 
sistemi oluşturmak” genellikle “bilgisayar programı yazmak” anlamına 
gelmektedir. Yapay zekâ sistemi, bir programın kavramsallaştırılması ve 
pratiklik kazanması arasında bir uzlaşı olarak ortaya çıkmaktadır (Hunt, 
2014). “Yapay zekâ, yapay sinir ağları, makine öğrenimi, veri madenciliği be 
benzeri teknolojilerin kullanılması ile gerçekleştirilen, bilgisayarların insan 
gibi düşünme ve öğrenme yeteneklerine sahip olmasıdır (Özdemir, 2022: 
629). Yapay Zekâ (AI), mevcut akıllı davranış biçimlerinin (insanlarda, 
hayvanlarda ve makinelerde bulunan) incelenmesi ve bu tür davranışların 
herhangi bir tür eserde tasarlanabilmesinin yollarını bulma girişimidir 
(Whitby, 2009: 11).

“İnsan gibi düşünebilen ve üretebilen” sistemleri ortaya koymak fikri, 1956 
yılında ilk olarak McCarthy tarafından ortaya konmuş; bu da “yapay zekâ” 
kavramını ortaya çıkarmıştır (Ünal, 2018). Yapay zekâ teknolojileri ortaya 
çıkışından bugüne beraberinde birçok sorunsalı ortaya koymuştur. İnsan 
gücünün insan eliyle yok edildiği bir sistem olarak; ütopik bir yaklaşımla, 
insan hayatını kolaylaştıran / pratikleştiren / basitleştiren yapısıyla, zaman ve 
emek kazancı sağlamaktadır. Teknolojik gelişmelerin, kapitalist yaşamla gelen 
yoğun ve yorucu yaşam koşullarının zamana ve fiziksel güce sağladığı katkısı 
dijitalleşmenin getirisi olarak görülebilmektedir. Distopik bir bakışla; yapay 
zekanın insanı insan eliyle yok edişinin / yok sayışının ön görüsü toplumsal 
ve bireysel kaygılara yol açmaktadır. Bir tasarımcı, tasarımı yapabilme 
eyleminin niteliksel standartları ve bireysel özgünlüğünün yok sayılarak bir 
makine tarafından gerçekleştirilmesinden mesleki bir kaygı duyabilmektedir. 
Dolayısıyla, yapay zekanın getirdiği tartışmaların günümüzde çözüme 
ulaşmadığı söylenebilmektedir.

Artut’a göre (2019); “Yapay Zekâ, mantık, öz-farkındalık, kavrama, akıl 
yürütme, problem çözme ve yaratıcılık yeteneklerinin tümünün bilişimsel bir 
sistem tarafından biyolojik olmayan bir yapı içinde yerine getirilebilmesidir” 
(767). Bu açıdan bakıldığında; yapay zekâ ürünlerinin insan tarafından 
gerçekleştirilmemesi, onun tasarım sürecindeki yorumlamalardan 
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faydalanmadığı anlamına gelmemektedir. Yapay zekâ uygulamaları, bilişim 
sistemi içerisindeki verilerin bütününden elde edilen bir tasarım ürünü / 
seçenek ortaya koymaktadır. Bu süreçte kişiselleştirilmiş bir tasarım olmasa 
da tasarımı talep eden kişinin tercihleri doğrultusunda yapay zeka tarafından 
farklı çözümleyici süreçlerden geçirilerek ortaya bir ürün konulmaktadır. 
Bu ürünün çıktılarının estetik durumu insan üretimlerinde olduğu gibi 
tartışmaya ve yoruma açık görülmektedir. 

Teknoloji ve sanat günümüzde ilişkisel bir yapıya sahiptir. Teknoloji sanat 
ve tasarım üretiminde doğrudan rol edinmekte, zaman zaman eserlerde 
teknolojik olguların varlığının tasarım ve sanatın öz yapısının önüne çıktığı 
izlenmektedir. Yapay zekâ her zaman gerçek anlamda disiplinlerarası bir 
girişim olmuştur; aynı zamanda hem sanat hem bilim hem mühendislik hem 
de psikolojidir. (Whitby, 2009: 13). Teknolojinin sanatla olan diyalektiği, 
gelenekselin yıkımı ve postmodern sanat söylemi içerisinde tartışılmaktadır. 
Tasarım disiplinlerinde, özellikle grafik tasarımda bu konu tartışmaya kapalı 
olarak görülmektedir. Grafik tasarımın özünün iletişime dayalı olması ve 
teknolojiden doğrudan etkilenen / faydalanan bir disiplin olması, onu bu 
ilişkiselliğe zorunlu kılmaktadır. Bu durumda, grafik tasarımın günümüzde 
çağdaş yapısıyla, mühendislik ve bilim gibi alanlarla disiplinlerarası bir 
düzlemde sürdürüldüğü söylenebilmektedir. Yapay zekanın günümüzde 
grafik tasarımda yaygın kullanımı buna bir örnek teşkil etmektedir. Tasarım 
üreten uygulamalar, talep ve tüketimin artması ve iş gücünün azalmasına 
yol açması gibi sebeplerin yarattığı belirgin sonuçlar ile etkin kullanımını 
sürdürmektedir. 

3. Dijital Kültür Düzleminde Grafik Tasarımda Olarak Yapay 
Zekanın Kullanımı 

Dijital kültürün gelişimi, yapay zekâ teknolojileri üzerinden grafik 
tasarıma entegre olmuş; tasarımın paradigmasında önemli değişikliklere 
yol açmıştır. Grafik tasarım, kapitalizm ile artan tüketim olgusu ile hız ve 
üretime olan yönelimi artırmış; bu durum, tasarımcı ve kullanıcıların pratik 
çözüm ve alternatiflere eğilim göstermelerine sebep olmuştur. Ekonomik ve 
pratik alternatif çözümler, yapay zekâ destekli uygulamalarla sunularak grafik 
tasarımda kendine yer edinmiştir. Bu uygulamalar, kısa sürede imaj ve imgeleri 
oluşturmaları bakımından tercih edilir duruma gelmiştir. Uygulamaların 
özellikleri ve içerikleri, birbirlerinden farklı ve benzer seçeneklerle sunulabilir 
yönüyle aşağıda verilmiştir. Bu uygulamalar olumlu ve olumsuz yönleriyle 
ortaya çıkmakta; zaman zaman tasarımcının yerini almakta, zaman zaman da 
tasarımcıya destek olmaktadır. 
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3.1. Design.Al Uygulaması

Görsel 1. Design.Al Uygulama Ara Yüz Görseli (Logo Tasarımı).

Design Al programı (Görsel 1) yaygın olarak kullanılan bir yapay zekâ 
üretim programı olarak ortaya çıkmaktadır. Program https://designs.ai/
tr üzerinden hizmet sunmaktadır. Çevrimiçi ücretli ve ücretsiz deneme 
uygulamaları seçenekleri üzerinden; yapay zekâ aracılığıyla logo, video, 
banner, metin, görüntü vb. tasarım oluşturma alternatifleri oluşturmaktadır. 
Uygulama kendi içeriğindeki tanımlama ile, “tasarımı herkes için 
erişilebilir hale getirmek için tescilli AI teknolojisini kullanan çevrimiçi bir 
platformdur. Herhangi bir tasarım deneyiminiz olmasa bile, kullanıcı dostu 
ara yüzümüz ve yapay zekâ destekli araçlarımızın yardımıyla 2 dakikadan 
daha kısa sürede çarpıcı pazarlama ve tanıtım içerikleri oluşturabilirsiniz” 
(DesingAl, 2023)

Uygulama, kullanıcının beğeni ve talepleri doğrultusunda aşamalar 
halinde ilerleyerek istenen en uygun seçenekleri ‘renk, amaç ve benzer 
örnekler’ üzerinden yönlendirerek sunmaktadır. Uygulamanın amacı, 
tasarımcının belirli bir süreçte yaptığı işi kısa sürede yapay zekâ aracılığıyla 
kullanıcıya sunmaktır. Ekonomik ve zamandan tasarruf hizmeti ile stratejik bir 
tercih seçeneği oluşturmaktadır. Uygulamanın bu avantajlarının karşısında, 
kişiselleştirilebilme ve yönlendirilebilme sınırlılıkları gibi dezavantajları 
bulunmaktadır. Kullanıcı, ona sunulan seçenekler arasından tercih yapmak 
durumundadır ve iletişim / etkileşim kurarak bireyselleştirebileceği ya da 
özgünleştirebileceği gerçek bir tasarım sağlayamamaktadır. 
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Görsel 2. Design Al Uygulaması ile Üretilmiş Yapay Zekâ Kurumsal Kimlik Ürünü 
(2023).

Yukarıda (Görsel 2), Design Al uygulaması ile girilen veriler / talep edilen 
seçenekler üzerinden uygulamanın üretmiş olduğu tasarım varyasyonları 
görülmektedir. Örnekte görüldüğü üzere, uygulama kullanıcıya farklı renk, 
font ve stillerde seçenekler sunarak tercihi kullanıcıya bırakmaktadır. Bu 
örnekler üzerinden dönüşüm ve yönlendirme seçeneği bulunmamasının 
kullanıcıyı sınırlamakta olduğu söylenebilmektedir.

3.2. Adobe Sensei Uygulaması

Görsel 3. Adobe Sensei Uygulama Ara Yüz Görseli (Logo Tasarımı).

Adobe Sensei (Görsel 3), diğer uygulamaların dışında profesyonel 
tasarımcılara yardımcı olmak ve işlerini hızlandırmak amacı ile hizmete 
sunulmuştur. Kapitalist paradigmanın getirdiği hız olgusunun yarattığı 
zamansızlık ve ekonomik olma olguları, tasarımcıya hızlı iş üretme ve sunma 
ihtiyacı oluşturmaktadır. Adobe Sensei, yapay zekâ ve makine öğrenme 
sistemleri üzerinden kullanıcıya yaratıcı bir deneyim sunmayı amaçlamaktadır. 
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Program, tasarıma sağladığı yaratıcı katkılar ile öne çıkmaktadır. Yaratıcılığı 
arttıran işlevsel seçenekleri ve tasarım araçlarına sunduğu entegrasyonları 
ile tercih edilmektedir. Adobe Sensei, basit tasarımları pratik bir şekilde 
sunmaktan çok; tasarımcının yaratıcı performansını ve deneyimini yapay 
zekâ teknolojileri ile arttırmayı hedef olarak sunmaktadır. Uygulama, uzun 
süren çözümlemeleri ve problemleri tasarımcı için pratik uygulamalarla, 
yapay zekâ aracılığıyla oluşturma seçenekleri ortaya koymaktadır. Program 
bu yönüyle, tasarımın teknolojiyle olan ilişkiselliğini olumlama ve yapay zekâ 
üretimi ile tasarımcı üretimini dengeleme seçeneği oluşturmaktadır.

3.3. AutoDraw Uygulaması

Görsel 4. AdobeDraw Uygulaması Ara Yüz Görseli (Logo Tasarımı).

AutoDraw uygulaması (Görsel 4), yapay zekâ destekli bir çizim aracı 
olarak hizmet vermektedir. Kullanıcıların kolayca erişim sağlayabildiği 
uygulama, Google Creative Lab tasarımcıları Motzenbecker ve Kyle Phillips 
tarafından gerçekleştirilmiştir. Makine öğreniminden faydalanan yazılım, 
farklı sanatçıların çizimleriyle ilişkilendirilerek pratik çizim yapma ve 
mevcut çizimleri iyileştirme özelliğine sahip olarak sunulmuştur. AutoDraw 
ile, çizimlerin tahmin edilmesi, daha iyi görünmesi ve yinelenmesi gibi 
faktörlerle çizim önerileri sunarak kullanıcılara keyifli deneyim sunmak 
amaçlanmaktadır. Uygulama bu yönüyle, amatör kullanıcıların profesyonel 
çizimler elde etmelerini sağlamaktadır. İdealize etme yöntemiyle herkesin 
çizim yapabilme yetisine sahip olmasını sağlayan uygulama, gerçeklikten öte 
bir sonuç ortaya koyarak; çizim yeteneğini yapay zekâ ile yönlendirmektedir. 
Sanatın süregelen yetenek olgusuna karşı herkesin ideal çizimler üretebilmesi 
bakımından estetize edilmiş tasarımlar ortaya koyan uygulamanın gerçekliği 
yansıttığı söylenemez. Dijital çağın getirdiği, idealize yaşam görüntüsü 
oluşturma kaygısı ve herkesin her şeyi yapabileceği durumu günümüzün 
kaçınılmaz dürtüsü haline gelmiştir. Bu durum, bireyin toplum içerisinde var 
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olma çabasının bir girişimi olmakla birlikte, sanatın süregelen kalıplarının 
anlamsızlaşması bakımından olumsuz algı yaratmaktadır. Uygulamanın 
içerisinde barındırdığı özelliklere bakıldığında, sektöre özgün ve yaratıcı bir 
katkı sağlamadığı söylenebilmektedir.

Görsel 5. AdobeDraw Uygulama Çizimi (2023).

Yukarıda (Görsel 5), AutoDraw uygulamasında çizilmiş basit bir çizimin 
yapay zekâ tarafından algılanarak üretilen / sunulan seçenekler örnek 
verilmiştir. Uygulamanın basit yapıda kullanımının sınırlı sonuçlar verdiği 
görülmektedir.
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3.4. Khroma Uygulaması

Görsel 6. Khroma Uygulaması Ara Yüz Görseli (Logo Tasarımı).

Khroma (Görsel 6), renk kombinasyonları üzerine ortaya çıkan bir yapay 
zekâ uygulamasıdır. Tasarımcı George Hasting’in ürettiği uygulama, renk 
kombinasyonlarının karşılaştırılmaları ve kolaylıkla göz atılması üzerine bir 
araç olmaması sebebiyle ortaya çıkmıştır. Uygulama, kullanıcıların seçtikleri 
renkler üzerinden internet veri tabanındaki binlerce insan yapımı renk 
paletinden yararlanarak yapay zekâ tabanlı yeni bir renk kombinasyonu 
üretmektedir (Onedio, 2023). Kişiselleştirilmiş renk paleti oluşturmayı 
sağlayan uygulama, seçilen 50 renk üzerinden gradyan, palet, tipografi 
ve resim gibi imajlar görüntülemeyi sağlamaktadır. Uygulama ile, yeni 
kombinasyonlar keşfetme ve özel görseller ile renk testleri oluşturma gibi 
olanaklar da sağlanmaktadır.

Uygulama, tasarım üretmekte ziyade yapay zekâ destekli tasarımcıya 
yardımcı üretim seçenekleri sunmak amaçlı ortaya çıkmıştır. Bu yönüyle 
uygulama, yapay zekanın tasarımcıyı destekleyici yönüyle tüketimin ve 
dolayısıyla üretimin arttığı çağdaş yaşam koşullarında tasarımcıya sağladığı 
kolaylıklar, zaman kazandırma gibi faktörlerden olumlu değerlendirilmektedir. 
Aşağıdaki görselde (Görsel 7), Khroma üzerinden seçilen renk paletleri 
üzerinden oluşturulmuş örnek renk varyasyonları bulunmaktadır. Tasarımcıya 
yardımcı bir program olarak tercih edilebilmektedir.
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Görsel 7. Khroma Uygulaması Renk Paleti Örneği (2023).

3.5. Uizard Uygulaması

Görsel 8. Uizard Uygulama Ara Yüz Görseli.

Uizard (Görsel 8), taslak çizimi oluşturduğunuz eskiz tasarımları 
web tasarıma ya da mobil tasarıma dönüştüren bir uygulama olarak öne 
çıkmaktadır. Çizimi yapılan eskiz tasarımların görselleri uygulamaya 
yüklenerek 5-6 saniye içerisinde kullanıcıya hazır bir şekilde sunulmaktadır. 
Uygulama, UI üretiminde tasarımcıya büyük katkı sağlamasının 
yanında yapay zekanın grafik tasarıma entegrasyonunu etkili bir biçimde 
yansıtmaktadır. Uygulamanın, tasarım sürecindeki iş gücüne katkı sağladığı 
ve kolaylıkla yönlendirilebildiği söylenebilmektedir. Aşağıda (Görsel 9) 
uygulama çiziminin taslaktan ara yüze dönüşümünün örneği verilmiştir. 
Bu uygulamanın basit bir web tasarım üretme sürecinde etkili olduğu 
görülmektedir.
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Görsel 9. Uizard Uygulaması Örnek Tasarım, Taslağın Ara Yüze Dönüşümü (2023).

3.6. Jasper Uygulaması

Görsel 10. Jasper Uygulama Ara Yüz Görseli (Logo Tasarımı).

Jasper uygulaması, kullanıcı istemlerine göre saniyeler içinde benzersiz 
görüntüler ve fotoğraflar oluşturabilen bir yapay zekâ sanat oluşturucusu 
olarak ortaya çıkmıştır. Telifsiz ticari kullanıma sahip olan uygulama, filigransız 
ve sınırsız yüksek çözünürlüklü görüntüler sunmaktadır. Oluşturulan 
görsellerin herhangi bir sınırlama olmaksızın ticari olarak kullanılabilir ve 
ticari telif haklarının kullanıcılara ait olması sağlanmıştır. Uygulama ücretsiz 
deneme ve ücretli sınırsız içerik / veri oluşturma seçenekleriyle ortaya 
çıkmaktadır.

Jasper, görüntünün stok olarak aranması yerine anlık oluşturulması 
bakımından hızlı ve pratik çözümler sunmaktadır. Bu bakımdan uygulama, 
tasarımcının işini kolaylaştırmada ve pratik çözümler sunmada öne 
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çıkmaktadır. Kolay ve anlaşılabilir ara yüzü, ticari kullanım avantajları gibi 
faktörlerden tercih edilmektedir. Bunun yanında, tasarımcının yerine iş 
görmesi, özgünlük ve yaratıcılıktan ziyade standardize iş ortaya çıkarması 
kurumsal bir sürdürülebilir imajın oluşumunda engel teşkil edebilmektedir. 
Dolayısıyla, ticari ve sürdürülebilir tasarımlarda yararlanılabilir fakat tümüyle 
entegrasyonu sağlanamaz olarak görülmektedir. 

Sonuç

Sonuç olarak bakıldığında kültürün, endüstriyel toplumlarda üretimin 
ve tüketimin artması, kapitalist toplum yapısının oluşumu, teknolojik 
gelişmelerle birlikte iletişim teknolojilerinin ve internet teknolojilerinin 
insan hayatına etkisi gibi faktörler ile dönüşüme girdiği; bu dönüşüm 
sonucu dijital kültür olgusunun kendi oluşumunu gösterdiği görülmüştür. 
Dijital kültür, basit bir olgu olmanın yanında, içerisinde topluma ve bireye 
dair birçok farklı dinamikleri içerisinde barındırmaktadır. İnsan hayatına 
bütünleşmiş haliyle dijital kültür toplumu, toplum da dijital kültürü 
doğrudan etkilemektedir. Bunun yanında dijital kültürün, küreselleşen yapısı 
ve toplum üzerinde yaratacağı dramatik etkilerin kavranabilmesi durumu; 
bireyin dijital kültüre entegrasyonunun sağlanması açısından önemli 
görülmüştür. Hız, zaman ve mekân algılarının yıkıma ve dönüşüme uğradığı 
çağda, dijitalleşmeye olan yatkınlığın arttığı anlaşılmaktadır. Bu durumun, 
insan hayatını doğrudan veya dolaylı etkilediği, insanların pratik ve kolay 
çözümlerle zamandan kazanç sağlama eğilimi gösterdiği açıkça izlenmiştir. 
Dijital kültürün çağımızda bu kadar etkili olmasının sebeplerinden biri de bu 
yatkınlığın / eğilimin görülmesidir. 

Grafik tasarım, özü iletişime ve teknolojiye bağlı olması sebebiyle dijital 
kültürün oluşumuyla aynı düzlemde ilerlemektedir. Ayrıca bu disiplinin dijital 
kültürü içerisinde barındırması, doğrudan etkilenmesi sebebiyle teknolojik 
dönüşümden de faydalanmasına yol açmıştır. Tasarımın paradigmasına 
dahil olan yapay zekâ teknolojileri ve uygulamaları, tasarımın sürecinde ve 
çıktılarında yaygın görülmektedir. Yapay zekanın, çağımızda etkin bir rol 
oynadığı; grafik tasarıma, teknoloji – bilim – tasarım ilişkiselliğinde katkı 
sağladığı görülmüştür. Yapay zekanın ütopik ve distopik söylemlerinin 
geçmişten günümüze ve hatta geleceğe dair yarattığı heyecan ve kaygıların, 
teknolojik dönüşüm doğrultusunda gerçekleştiği araştırma sonucunda 
söylenebilmektedir. Tasarımcının yerini alan yapay zekâ uygulamaları, kimi 
zaman tasarımcıya katkı sağlarken kimi zaman tasarımcının yaptığı işi pratik 
bir şekilde yaparak alternatif, hatta tercih konumuna gelmiştir. Herkesin 
tasarım yapabileceği anlayışı, mesleki bir yıkım durumunu / anlayışını 
yaratırken; tasarımların tek düzeliği ve dönüştürülemez / yönlendirilemez 
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oluşu, bu kaygıları gereksiz / anlamsız kılmıştır. Bunun yanında, yapay 
zekanın iletişim konusundaki etkileşimsizliği / yetersizliği de tasarımın 
üretim sürecinde eksiklik olarak görülmüştür. 

Yapay zekanın grafik tasarım üzerindeki etkisi, mevcut örnek uygulamalar 
üzerinden incelenmiş olup; genel olarak tasarıma ve tasarımcıya kazanç 
sağlayıcı yönlerinin olduğu anlaşılmaktadır. Profesyonel bir tasarım sürecinde 
bir tasarımcının işini ‘tam anlamıyla’ (bir tasarım sürecinin tüm denklemlerini 
içerisinde barındıran) yürütebilecek bir uygulamanın şu an için yapay zekâ 
tarafından üretilmemekte olduğu görülmüştür. Bu uygulamaların, basit 
çözüm ve küçük işletmeler için ekonomik bir alternatif / pratik bir yol 
olduğu söylenebilir. Bir tasarımcı ile doğrudan çalışmak maliyet ve zaman 
açısından bu tarz işletmelere, kurumlara ve kişilere zorluk yaratabilmektedir. 
Dolayısıyla, çözüm odaklı düşünce biçimiyle alternatif yönelimler yapay zekâ 
uygulamalarını tercih edilebilir kılmıştır. Fakat, uygulamaların profesyonel 
bir kurumsal tasarım sürecini ve yönlendirmelerini yönetecek kapasitede 
bir çözümünün bulunmadığı anlaşılmıştır. Bunun yanında, tasarıma ve 
tasarımcıya süreçte katkı sağlayıcı birçok çözüm ve alternatifler sunan 
uygulamalar keşfedilmiştir. Araştırmada bulunan örnekler ile birlikte mevcut 
kaynaklarda yer alan uygulamaların bir bölümü, tasarımcıyı destekleyici 
nitelikleri içerisinde barındırmaktadır. Bu uygulamalardan bazılarının gerek 
renk alternatifleri sunması gerek pratik imaj ve imgelere erişim sağlanabilmesi, 
gerekse taslaklardan oluşturulan görüntü seçeneklerini sunması açısından 
avantaj sağlayabileceği görülmüştür. Aynı zamanda, eğlence ve keyif amaçlı 
/ gerçek çizim yetisine ve tasarım becerisine sahip olmayan kişilerin basit 
çizimlerle güzel tasarımlar üretebilme amacına da hizmet sağlayıcı yönelimler 
olduğu anlaşılmaktadır. 

Sonuç olarak, dijital kültürün bir getirisi olarak yapay zekanın insan 
yaşamına ve onu etkileyen alanlara entegrasyonu sağlanmaya devam 
etmektedir. Bununla birlikte, sanat ve tasarım alanında birçok yapay zekâ 
üretimi yapan uygulama keşfedilmiştir. Grafik tasarımı destekleyici ya da 
yıkıcı yönüyle bu uygulamalar yaygın kullanımıyla gelişimine sürdürmektedir. 
Yapay zekanın ütopik ve distopik söylemleri ile süregelen tartışmaların da 
yeni kavram ve olguların ortaya çıkışıyla birlikte devam etmekte olduğu 
görülmüştür.
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