Boliim 14

Zeytinin ve Zeytinyaginin Izinde: Oleoturizm!

Melih Aydin!

Ozet

Kitle turizmine alternatif olarak ortaya ¢ikan 6zel ilgi turizmi tiirleri, klasik
deniz-kum-giines tigliisiine paralel olarak ve nispeten siirdiiriilebilir bir temelde
gelisim gostermektedir. Tgerigi ve uygulamalari itibartyla bir 6zel ilgi turizmi
tiirii olan oleoturizm de zeytini, zeytinden elde edilen triinleri ve zeytin ve
zeytinyagl etrafinda gekillenen turistik faaliyetleri kapsamaktadir. Literatiirde
zeytin turizmi ya da zeytinyagi turizmi olarak da adlandirlan oleoturizm,
tizerinde kapsamli ve yeterli 6lgiide arastirma yapilmasi gereken bir turizm
tirtidiir. Bir destinasyonun cografi ozellikleri, bitki ortiisii ve geleneksel
iiriinlerinin, o bolgenin 6nemli destinasyon ¢ekim unsurlarint olusturdugu
bilgisinden hareketle, diinyada ozellikle Akdeniz {ilkelerinde yetisen bir
bitki olmasindan dolayr zeytin, bu bolgedeki turistik destinasyonlardaki
floranin sembolik ve turizmi tesvik edici 6nemli bilesenidir. Zeytinin turistik
anlamda temsil ettigi yer, bu kavrami bir 6zel ilgi turizmi 6gesi olarak farklh
yerde konumlandirmaktadir. Zeytinin turistik tesislerde bir peyzaj unsuru
olarak yer almasi, bagh bagina yorenin iklim ozellikleri ve florasi hakkinda
ziyaretgilere bilgi sunan ve merak uyandiran bir gekicilik unsurudur. Akdeniz
canaginda uzun yillardir yorenin ge¢im kaynagi olan zeytin, antik ¢aglarin
Otesine uzanan geg¢misiyle, yalmz gida {irlinii olmanin Gtesinde derin
anlamlar tagimaktadir. Zeytin dali asirlar boyu barigin sembolii olmus; zeytin
gekirdekleri yakit olarak kullamlmug, zeytinyagi aydinlatmadan beslenmeye,
sifa amaglt kullanimdan sanata dek genis bir yelpazede faydalanilan ikonik
bir {irlin olmugtur. Aragtirmada, alanyazinda yeni sayilabilecek bir ¢alisma
alan1 olan oleoturizmin, ortaya ¢ikisi ve kavramsalligi temelinde ele alinmasi
amaglanmugtir.

Giris

Turizm tiirlerinin gegitlenerek kisiye 6zel hale geldigi giiniimiiz ortaminda
turizm olgusu ortaya ¢iktig1 zamanki baglamdan evrilerek 6zel ilgi turizmi,
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nig turizm, alternatif turizm gibi kavramlarla igerik ve talep yoniinden koklii
degisiklikler izlemistir. Bunun yaninda, siirdiiriilebilir seyahat ve tatil akimi1
son yillarda adindan siklikla s6z ettiren bir olgu olarak kargimiza ¢itkmaktadr.
Dogal olana ve yesile olan 6zlem, nostalji duygusu, koy hayatinin artik
kentsel niifus igin egzotik hale gelmesi ve farklilik arayigi gibi nedenlerle
turist talepleri farkhilagmakta; bunun paralelinde, yeni turizm tiirleri ortaya
¢tkmakta ya da bilinen turizm tiirlerinde, 6zel ilgi alanlar1 dogrultusunda
yeni boliimlendirmeler ortaya ¢ikmaktadir. Literatiirde zeytin turizmi ya
da zeytinyag: turizmi olarak da adlandirilan oleoturizm, heniiz iizerinde
kapsamli aragtirmaya rastlanmamug, hakkinda ileri aragtirmalar yapilmasi
gereken bir turizm tiiriidiir.

Aragtirmanin amaci, alanyazinda yeni bir kavram olan oleoturizmin
kavramsal olarak ele alinmasi ve diger turizm tiirleriyle iligkisi incelenerek,
bir 6zel ilgi turizm tiirli olarak ortaya ¢ikig sertiveninin irdelenmesidir.

1. Ozel ilgi Turizmi Kavrami Baglaminda Oleoturizm

Klasik kitle turizmi, giiniimiiz turistik tiiketim ortaminda yerini alternatif
turizm tiirlerine ya da 6zel ilgi turizmine birakmugtir. Akoglan Kozak &
Bahge’ye (2012) gore ozel ilgi turizminin gergeklegebilmesi igin turistin
herhangi bir ¢ekim merkezine ya da bog zaman faaliyetine 6zel bir ilgisinin
olmas1 gerekmektedir. Diger yandan Akga (2016), ozel ilgi turizminin
aktif turizm ile es anlaml olarak kullanilabilecegini savunmaktadir. Bu
agiklamalardan da anlagilacagy gibi, Ozel ilgi turizmi tiirleri turistin faal
olmasini gerektiren ve kitle turizminden daha dinamik bir yap1 ortaya koyan
turizm gesitlerini yansitmaktadir. Robinson & Novelli (2005), ozel ilgi
turizmini tatil se¢imini belirli motivasyonlardan etkilenerek ve memnuniyet
diizeyleri de izledikleri deneyime gore belirlenen tiiketicilerin yer aldigi
bir turizm tiirli olarak tanimlamaktadir. Buna kargin Ma, Kirilenko &
Stepchenkova (2020), 6zel ilgi turizminin bir nig turizm olmadigini, hatta
kitle turizminin bir alt dali oldugunu savunmaktadir. Akoglan Kozak &
Bahge’ye (2012) gore Ozel ilgi turisti aktif, yenilikgi ve segicidir. Bu turist
tipolojisi, dogal yasami ve ¢evreyi koruma ¢abalarinda etkin bireyler olup,
gevreye kargt duyarli ve bilingli kigilerdir.

Ozel ilgi turistleri ilk etapta dinlenmek ve yenilenmek igin tatilde yapilmast
gerekenleri kendi iginde sorgulamaktadir. Ozel ilgi turistinin gitmek istedigi
destinasyondan ziyade, katilacagi turizm aktivitesinin tiiri Onemlidir.
Destinasyon karari ise sonraki agamada gelir. Yani yapmak istedikleri ve ilgi
duyduklar: etkinlikleri hangi destinasyonda daha iy1 ger¢eklestirebileceklerini
irdelerler. Sonrasinda ise 6zel ilgi turisti sahip oldugu kisith zaman, ekonomik
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durum ve diger etmenler dogrultusunda, iginde bulundugu sartlara gore en
1yl tatmin olabilecegi segenege karar verir (Akoglan Kozak & Bahge, 2012).

Klasik turizm aktivitelerinden ayrilan Ozel ilgi turizmi tiirlerinden
biri de zeytini ve zeytinle ilgili bir¢ok unsuru gevreleyen bir kavram olan
oleoturizmdir. Oleoturizm, kavram itibariyla oleo ve turizm kelimelerinin
birlesiminden olugmaktadir. Etymonline etimoloji sozliigiine gore (2023)
Oleo, kelime itibartyla Latince oliva, Yunanca elaia sozciiklerinden
tiiretilmig bir sozciik olup, zeytin anlamina gelmektedir. Bununla birlikte
oleo sozciigii Latince oleum yani yag sozciigiiyle de bagdagmakta olup,
oleoturizmin tanimina hem zeytinyagini hem zeytini yansitmas: bakimindan
uymaktadir. Parrilla-Gonzalez, Murgado-Armenteros & José Torres-Ruiz
(2020), oleoturizmi bir 6zel ilgi turizmi tiirii olarak nitelendirmektedir.
Aragtirmacilar, oleoturizmi bir 6zel ilgi turizmi olarak karakterize etmede
anahtar olarak kabul edilen dort boyutu 6nermektedir. Bunlar deneyim,
stirdiirtilebilirlik bilinci, yerel kiiltiirtin tanitim1 ve turistin sahip oldugu statti
ve prestij imajidir.

2. Oleoturizmin Kavramsal Igerigi

Oleoturizm, yeni ortaya ¢ikmug bir turizm tiirii olarak, tiim turizm
paydaslarinin ortak ¢abalarina muhtagtir. Ciinkii bu paydaglar, ayni zamanda
birer oleoturizm pazarlamacist olarak misyon iistlenmektedirler. Bunun
yaninda oleoturizm, bolgeden izole bir faaliyet olarak diigiiniilemez ve bu
nedenle hem turizmi etkiler hem de turizmden etkilenir (Tregua, D’Auria
& Marano-Marcolini, 2018). Oleoturizm, zeytinliklerin, zeytinyagi
tretimi yapilan degirmenlerin ziyaret edilmesi ve yag tadim etkinliklerinin
diizenlenmesi ile ilgili faaliyetlerin yaninda, yoreye 6zgii yemeklerin tadina
bakilmasi ve ziyaretgi ve bolge arasindaki baglantiyr saglayan diger kiiltiirel
ve doga ile ilgili etkinliklerle tamamlanan faaliyetleri igeren bir turizm
tirtidiir (Murgado-Armenteros, Parrilla-Gonzalez & Medina-Viruel, 2021).
Bu alternatif turizm tiirli, 6zellikle Akdeniz havzasinda gelismekte olup
diinyanin diger bolgelerinde de zeytini konu edinen turizm tiirleri mevcuttur
(Pulido-Fernandez, Casado-Montilla, & Carrillo-Hidalgo, 2019).

Oleoturizm, zeytin agaglarinin yetistirildigi ve zeytinyag: tiretilen yerlerde
ger¢eklesmektedir. Temel ozellikleri bakimindan mevsimlik bir {iriin olan
zeytin yalmzca sonhahar/kig gibi belirli mevsimlerde hasat edilmektedir (Ruiz
Guerra, Molina & Quesada, 2018). Zeytin ve zeytinyag1 turizmi tarim Uriini
olmasinin yaninda tiretim siireglerinin uygulama alan1 olan fabrika, yaghane
gibi mekanlarla birlikte zeytinin endiistriyel {iretim yoniine vurgu yapar ve bu
yoniiyle de bir endiistriyel miras turizmi 6gesi olarak goriilebilir (Cankiil &
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Ezenel, 2018). Zeytin kiiltiiriiniin alternatif turizmle biitiinlesecek bir tiriine
dontistiirtilmesi siirecindeki en 6nemli unsurlardan biri endiistriyel miras
baglaminda yap1 stogudur. Bunlar geleneksel tiretimin mekansal temsili olan
fabrikalar, atolyeler ve ilgili iglevlerin olugturdugu diger eklentilerden olugan
tarihi zeytin imalathaneleridir (Yerliyurt & Manisa, 2014). Oleoturizmle
ilgili dikkate deger diger bir anekdot ise Lépez-Guzman vd.’nin (2016),
oleoturizmin baglangigta garap turizmi deneyimine olan talebin artmasiyla
birlikte ortaya ¢iktigini savunmasidir. Buna gore, sarap turizmiyle iligkili
olan diger ilgili tarim ve gida iiriinlerini geligtirmek igin sarf edilen ¢abalar
sonucu, zeytin ve zeytinyaginin da garap turizminin bir destekleyici bileseni
olarak kullanilmasi durumu ortaya ¢ikmistur.

Oleoturizm, Ozellikle kirsal alanlarda gergeklesen ve gastronomi ile
ilgili bir turizm bigimidir. Zeytinyag: diinyasini kapsayan kiiltiiriin 6ziiniin
yakalanmasina olanak tanirken, zeytinyagiyla baglantili her sey hakkindaki
bilgiyi derinlestirir: yemek, konaklama, tipik mimariyle biitiinlesmis bahge/
zeytinlik ziyaretleri, giizellik ve saglik bakimlari, dinlenme vb. degirmen
ziyaretleri, yag tadimlari, degirmen kahvaltilari, rehberli turlar ve zeytinyagi
tretimiyle ilgili yerel kaynaklardan yararlanma, turistlere sunulabilecek
hizmetlerden bazilaridir (Lopez-Guzman vd., 2016). Tablo 1. oleoturizm
kapsamini  sunmast bakimindan detayll bilgiler ortaya koymaktadir.
Oleoturizmin gergeklestigi yer, bu faaliyete konu olan konaklama tiirleri ve
yapilan etkinlikler Sekil 1’de sunulmaktadir.
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Sekil 1. Oleoturizmin kapsama

*-Agroturizm faaliyetleri

s-Zeytinyag tanitim faaliyetleri

*-Yag tadimlan

*-Zeytin hasadi

*-Manzara ve zeytinlik ziyaretleri

»-Zeytin kiltari ile ilgili faaliyetler

+Zeytinin internet Gzerinden
pazarlanmasi faaliyetleri.

Etkinlikler
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*-Degirmen ziyaretleri
G k ve saglk bakimlar
-Degirmen kahvaltilan
ehberli turlar
s-Zeytinyag tretimi ile ilgili yerel
kaynaklardan faydalanma.
*Zeytinyag fuarlan

s-Magaza ziyaretleri
*-Miize ziyaretleri

Kaynak: Kizos ve Vakoufaris (2011) ve Millan, Avjona & Amador’dan (2014)
wyavianavak bazwlanmagstr:

Oleoturizm, dogasi itibartyla siirdiirtilebilir bir turizm tiriidiir. Oyle ki,
zeytin ¢ekirdegi, yakit olarak gevre kirliligi olusturmamasi yoniiyle, turizm
merkezleri tarafindan son zamanlarda talebin arttigi bir yakit tiirii olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Komiiriin kiil oraninin %30, zeytin ¢ekirdeginin
ise yalnizca %0,5 oldugu goz oniine alindiginda, zeytin gekirdeginin dogal
olmasi, karbonmonoksit igermemesi ve duman ¢ikarmamasi gibi ozellikleri
nedeniyle tercih edildigi anlagilacaktir (tarimtv.gov.tr). Siirdiirtlebilirlik
baglaminda oleoturizm ayni zamanda dogada gergeklesen ve tabiat1 kaynak
alan bir turizm tiirti oldugundan, diger klasik tiirlerden ayr1 bir yere
konumlanmaktadir.

Oleoturizm zeytinliklere, onlarin tarihine, zeytin ve zeytinyagina dayal
aktiviteler sunmaktadir. Boylelikle zeytinyagi, ziyaretgilerin zeytinliklerin
manzarasinin tadini ¢ikarabilecegi ve farkli zeytinyagy gesitlerini tadabilecegi
turizmde yeni bir teklif olugturan bir turizm tiiriidiir (Folgado-Fernandez,
Campon-Cerro & Hernandez-Mogollon, 2019). Bunlarin yanindaoleoturizm
kavrami miizecilik faaliyetleri ile de yakindan iligkilidir (Ferreira vd., 2022).
Tarmmsal alanlardan rekreasyonel amaglarla yararlanilmasi baglaminda da
oleoturizm 6nemli bir yere sahiptir. Rodriguez-Entrena, Colombo & Arriaza
(2017) yapmug olduklar1 aragtirmada, zeytinliklerdeki peyzajin estetik
degerinin iyilestirilmesinin, kirsal alanlardaki yerel ekonomiler agisindan
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onemli bir adim oldugunu ortaya koymuslardir. Aragtirmacilar zeytinliklerin
gorsel kalitesinin artirilmasi igin yesil ortii, tag duvar ve zeytinlik adaciklar
seklindeki 3 peyzaj Ogesi tizerinde yapilan degisikliklerin kirsal ekonomi
tizerinde olumlu etkileri oldugunu ve zeytinliklere yonelik rekreasyonel
talebi artirdigini ortaya koymuglardur.

3. Oleoturizmin Geligimi

Oleoturizm, iiretimdeki ve dolaysiyla tarimla ugragsan insanlarin
gelirindeki diiglistin Oniine ge¢mek i¢in, tarim ve turizm gibi iki sektor
arasinda bir ortak yagsam diizlemi yaratacak, zeytin kiiltiirtinden yararlanan
tamamlayic bir faaliyet olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu yontem, degirmenler
ve asirhik zeytin agaglariyla zeytinyagini turistik bir ¢ekim noktasi olarak 6zel
bir yere konumlandirmaktadir (Millan, Arjona & Amador, 2014). Buna
ek olarak oleoturizm, gastronomi ile de ilgili bir turizm tiiriidiir (Millan,
Arjona & Amador, 2014). Cehi¢ vd. (2021), oleoturizmde zeytinlik
alanlarin dahi ziyaretgilerin belirli bir tesisi ziyaret etmelerini etkileyecek 6zel
ve 6nemli bir motivasyon ve ¢ekme faktorii oldugunu ortaya koymuglardir.
Bu bilgiler s1ginda degerlendirildiginde, oleoturizmin altinda yatan temel
motivasyonun, zeytin ve zeytinyagi diinyasini 6grenme ve bundan keyif alma
arzusu oldugu (Pulido-Fernandez, Casado-Montilla, & Carrillo-Hidalgo,
2019) anlagilacaktir.

Turizmde, zeytinyagini merkeze alan fikirlere ilginin arttig1 goriilse de
zeytin yetistiriciliginin turizmle iligkilendirilmesi konusunda hala atilmasi
gereken adimlar vardir. Avrupa’da dahi zeytinyagi drtinleri etrafinda
sekillenen yeni turizm sistemlerini dogrudan takip etmeye odaklanan gok
az girigim bulunmaktadir (Hernandez-Mogollén vd., 2021). Bu durum
yalnizca diinyada gegerli olmayip, Tiirkiye’de de ayn1 sorunlar yaganmaktadir.
Kurumlarin, sahislarin ve birliklerin zeytinle turizmi iligkilendirmede bu
iki unsurun bir araya getirilmesiyle ortaya ¢ikabilecek girisimlerde yol
alamamasinin baghca nedeni, otoritelerin ¢iftcilere, yerel halka ve kamu kurum
ve kuruluglarina gerekli donanimi ve egitimi farkli mecralarda saglamada
vagadigi sorunlar/eksikliklerdir. Tregua, D’Auria & Marano-Marcolini
(2018), oleoturizm paydaslar1 arasina mutlaka vatandaglarin, ciftgilerin,
treticilerin, yerel hiikiimet temsilcilerinin ve turizme dayali firmalarin
cklenmesi gerektigini ifade etmektedir. Ayrica aragtirmacilar, bu paydaslar
ile oleoturizm arasindaki etkilesimin saglanmast i¢in bir yonlendirici kuruma
ihtiyacini gerekli gormektedir.

Oleoturizm ile ilgili olarak Fiume, & Argentiere (2003), Italya’da Ulusal
Zeytinyag1 Kentler Birligi adiyla kurulan ve il, ilge ve ticaret odalarini bir
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araya getiren bir dernekten s6z eder. Bu dernek, zeytinyag: {iretimine en
uygun alanlarin gevresel, peyzaj, ekonomik ve sosyal agidan degerinin
artirilmasini amaglayan bir yapidadir. Dernegin sponsorlugunda, zeytinyagi
turizmi adi verilen yeni bir proje o yillarda baglatilmig ve bu hamleyle
biiylik sehir merkezleri yerine daha kiiciik koylere ve butik merkezlere
odaklanilmugtir. Bu bilgiler 1g181inda, oleoturizmin gimdiki bilinen adiyla
olmasa da farkli adlandirmalarla turizm sahnesinde yer aldigini ve bunun
20 yil 6nceye kadar dahi gidebildigi gortilmektedir. Bunun yaninda Kizos
ve Vakoufaris’in (2011), yapmug olduklari aragtirmada, giiniimiizden 12
yil 6nce Yunanistan’da turizm tesislerine sahip olan, agroturizm faaliyetleri
ylriiten ve pansiyon igleten ailelerin zeytinyag: turizmini 6nemli bir kazang
kapisi olarak gordiiklerini agiklamaktadir. Bu aileler, heniiz o yillarda internet
tizerinden ve Yunanistan’daki kiigiik satig noktalar1 aracihigiyla da bu faaliyeti
yurtitmekte, zeytinyaginin turizmden elde ettikleri kazanc artirdigini ifade
etmektedir. Ayrica aragtirmacilar, bu yillarda zeytinyag: konusunda ortak bir
yaklagim olmadigindan, zeytinyaginin turizmle ilgili hizmetlere, 6zellikle de
restoranlara, otellerin kahvalti/yemek tesislerine ve giinliik kiralanan evlere
tanitilmasina yonelik girisimlerin eksikligine dikkat gekmektedir.

Zeytine, zeytinyagma ve buna bagl olarak oleoturizme yonelik talep
son zamanlarda giderek artmakta olup, Dancausa Milldn, Sanchez-Rivas
Garcfa, Millan Vazquez de la Torre (2023), oleoturizme ragbetin 6zellikle
COVID-19 salgiindan sonra daha da arttigim1 vurgulamaktadir. Tablo 2.,
diinyada ve Tiirkiye’de zeytinyag {iretimini yansitmasi bakimindan 6nemli
gostergeler ortaya koymaktadir. Tablo incelendiginde, Tiirkiye’nin 2022 yili
itibartyla, Ispanya’dan sonra ikinci en biiyiik zeytinyag iireticisi konumuna
(mundus-agri.eu) yiikseldigi goriilmektedir. Bunun yaninda Tiirkiye,
ortalama %78,4 biiylime ile diinyada zeytinyag: tiretimi konusunda en hizli
biiyiiyen tilke konumundadir.
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Toblo 1. Diinyada Zeytinyagpr Uretimi

Uretim X 2018/19 2019/20 2020/21 2021/22(1) 2022/23(2) % % World
1000 t Ortalama

Diinya 3304 3269 3020 3398 2730 -15.9 100.0%
Avrupa 2264 1920 2051 2272 1505 -292% 55.1%
Birligi

Ispanya 1790 1125 1389 1491 780 -46.2%  28.6%
Yunanistan 185 275 275 232 350 44.8% 12.8%
Italya 174 366 274 329 235 -17.7%  8.6%
Portekiz 100 140 100 206 125 -8.6%  4.6%
Tiirkiye 194 230 194 235 380 784%  13.9%
Fas 200 145 160 200 156 -11.5% 5.7%
Tunus 140 440 140 240 180 -25.0% 6.6%
Cezayir 97 126 70 91 81 -15.7%  3.0%
Misir 41 40 38 20 40 15.1% 1.5%
Arjantin 28 30 30 33 28 -7.4% 1.0%
Urdiin 21 34 24 26 28 5.3% 1.0%
Suriye 154 118 143 106 134 3.4% 4.9%
Sili 18 22 26 21 22 2.9% 0.8%
Avustralya 20 8 23 20 24 352%  0.9%
A.B.D. 16 16 16 16 15 -55%  0.5%
Diger 24 26 26 28 34 30.8% 1.2%

Kaynak:bttps://www.internationaloliveoil.ory/wp-content /uploads/2022/12/IOC-Olive-
Oil-Dashboard-2.html#production-1

Zeytinyag liretimi 6nceden, simdiki hijyen kogullarindan gok daha diigiik
standartlarda ve zor sartlarda yapilmaktaydi. Zeytinyagr oOgiitiiciilerinin
hayvanlar tarafindan gekilerek ¢alistirildigi bu donemde galigtirilan hayvanlar
da zeytinyaginin iiretildigi odalarda yagamaktayd: (www.oliveoiltimes.com).
Geldigimiz noktada, zeytinyaginin etkin bir gekilde tiretimi ve pazarlanmasi

ile ilgili 6nemli yol kat edilmis, buna karsin oleoturizm faaliyetlerinde ayn1
gostergelerin yakalandigini soylemek miimkiin degildir. Murgado (2013),
oleoturizmin bagarili bir sekilde gelismesi adina 6nemli olan dokuz faktor
siralamaktadir. Bu faktorler:

1. Turistik iiriinlerin tedarikinde yer alanlar arasinda ig birligi eksikligi.

2. Oleoturizm hizmet saglayicilarinin deneyimsizligi ve personel egitimi

cksikligi.


https://www.internationaloliveoil.org/wp-content/uploads/2022/12/IOC-Olive-Oil-Dashboard-2.html#production-1
https://www.internationaloliveoil.org/wp-content/uploads/2022/12/IOC-Olive-Oil-Dashboard-2.html#production-1
http://www.oliveoiltimes.com
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3. Oleoturizm dahilindeki turistik {riiniin yiiksek kalite standartlarin
kargilamak i¢in yatirnm gerektiren zayif is altyapisi ve kurumsal pazarlama
kiiltiiriiniin bulunmayigr.

4. Oleoturizme yonelik talebi artiracak cazip turistik trtinlerin piyasada
bulunmamasi.

5. Otel altyapilarinin yetersiz olmast nedeniyle oleoturizmin gelisme
potansiyelinin sinirl kalmast.

6. Oleoturizmi giiglendirecek aktivite gesitliliginin yetersiz olmasi.

7. Bilgiyi yeterince yaymak ve turistik iiriin kimligini giiclendirmek igin
kapsamli ve stirdiirtilebilir bir iletisim planinin olmayigi.

8. Turist hizmetlerinin ¢ok 6nemli bir yonii olan etkilegimli pazarlamanin
yetersizligi.

9. Miisteriye degil, iiriine odakli; yanhg yonlendirilmig bir pazarlama
yaklagimu.

Oleoturizm alanindaki ¢aligmalar, gogunlukla terimi kavramsallagtirma,
iligkili oldugu potansiyel ve turist tipolojilerinin analizi ve toplumun ve
ekonomik diizeyin gelisimi dogrultusunda yapilmustir (Ferreira vd., 2022).
Yeni ortaya ¢ikmig bir turizm tiiri olmasimna ragmen oleoturizm, diger
alternatif’ turizm tiirleriyle yakin iliski igerisindedir. Arkeoturizm, Kkiiltiir
turizmi, etno-turizm, ekoturizm, ¢iftlik turizmi, kirsal turizm, endiistriyel
turizm, sehir turizmi, gastronomi turizmi gibi tiirlerin tiimii, oleoturizm
ile iliskili tiirlerdir. Tablo 2., bu turizm tiirleri ile oleoturizm iligkisine dair
ayrintili bilgi sunmaktadir.
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Toblo 2. Turizm Tiivierinin Oleoturizmle Ilishisi

konaklama vyerlerinde, genellikle
kar evlerinde veya 6giinlii/6giinsiiz
sekilde kirsal turizm tesislerinde
konakladigr ve genellikle agik
havada veya Kkiiltiirel aktiviteler
gibi tamamlayic1 aktivitelerden
yararlanabildigi kirsal gevredeki
turizm tiirii.

Turizm Tiiri Tanim Oleoturizm ile Baglantis:
Endiistriyel Uretim siiregleri hakkinda bilgi|Zeytinyagi ~ iiretimi  hakkinda
Turizm edinmek i¢in eski endiistriyel|bilgi edinmek igin zeytinyag:

tesisleri veya modern tesisleri|fabrikalarina ziyaretler.
ziyaret etmeyi gerektiren turizm.

Ciftlik Turizmi |Tarim ve turizm yoluyla giftgilere| Zeytin bahgelerine  mevsiminde
mali  fayda saglayan, kursal|ziyaretler ve uygulamali zeytin
gevredeki  gelencksel  tarim|hasadi deneyimi.
ve  hayvanalk faaliyetleriyle
dogrudan  temast  gerektiren
turizm

Kirsal Turizm  |Turistlerin -~ gelencksel olmayan|Zeytinyagi  {retilen  bolgeye

ziyaretler; kirsal gevredeki kiiltiirel
veya dogal miras

Gastronomi
Turizmi

Gida
festivallerini,
mutfak ozelliklerinin ve bolgesel
yemek tadimlarinin gezinin ana
nedeni oldugu belirli mekanlart
ziyaret etmeyi gerektiren turizm
cesidi.

reticilerini, yemek

restoranlari ve

Zeytinyag) tadimlar1: Zeytinyagh
yemek deneyimlerinin duyusal
ozellikleri  hakkinda  agiklayict
konugmalar: ~ Ana  bilesenin
zeytinyagt oldugu tipik yemekler
(Akdeniz Diyeti)

Etno-Turizm

Somut olmayan, kiiltiirel, sosyal,
oznel ve niteliksel Ozelliklert
kesfetmek
ctkilesime girdiginin altinda yatan
nedenleri veya inanglar1 anlamakla
ilgili olan turizm tiirdi.

ve bunlarin  nasil

Yiizyilar boyunca topluluklarin
kullandigi  gelenekleri,  yasam
tarzlarini ve uygulamalari
sergileyen zeytin yetistiriciligi ve
zeytinyagi miizelerine ziyaretler.

Arkeoturizm

Arkeolojik miras alanlarina, ilgili
tamitim merkezlerine ve tarihi
olaylara ve kutlamalara yapilan
turlar1 igeren turizm.

100 yagin iizerindeki zeytinyag:
iiretim tesislerinin izlerini tagiyan
arkeolojik alanlar.

Kiiltiir Turizmi

Belirli bir konumdaki bir toplumu
veya sosyal grubu karakterize
eden, somut-soyut, entelektiiel
veya duygusal, bir dizi ayirt edici
faktor ve Ozelligi arama, anlama ve
bunlardan yararlanma arzusuyla
motive edilen turizm tiri.

Zeytinyaginin  gesitli  sanatsal
ifade bigimleri iizerindeki etkisini
gosteren  kiiltiirel veya sanatsal

sergilerin ziyaret edilmesi.
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Ekoturizm Yerel  topluluklarin  refahinin{Dogal zeytin peyzaji giizelligine
artmasina  katkida  bulunan|sahip veya agik havada ve
sorumlu, ¢evre dostu turizm. zeytin giftliklerinde faaliyetlerin

gergeklestirildigi alanlarda yapilan
turizm.

Sehir Turizmi  |Turistlerin ve ziyaretgilerin bir|Zeytin  yetistirme  mirasiyla

kasaba veya sehirde konaklarken|baglantili kiiltiirel turist
yaptiklart tiim faaliyetleri |kaynaklarina sahip kasabalara /
kapsayan turizm. sehirlere gergeklestirilen turizm

Kaynak: Guerra (2011).

UNESCO tarafindan, 2023 yilinin Aralik ayinda, Tiirkiye’nin acil koruma
gerektiren somut olmayan kiiltiirel miras listesine “Zeytin Yetistiriciligi ile
Igili Geleneksel Bilgi, Yontem ve Uygulamalar” dgesi de eklenmistir. Bu
ogenin igerisinde, delice ad1 verilen yabani zeytin agaglarinin halk takvimine
gore agilanmasi, giibrelenmesi, budanmasi; zeytin toplanmasi hasadi
ve iglenmesi gibi siiregler yer almaktadir. Kullanilan yontemler, dogayla
ilgili geleneksel bilgi ve uygulamalara dayanmaktadir. Hasat mevsiminin
baslangict ve sonlandigi zaman tizerinde farkli ritiieller, sosyal uygulamalar
(halk oyunlari, danslar, yarigmalar ve ziyafetler gibi) ve festivaller belirleyici
olmaktadir. Mevsimin ilk zeytinlerini toplamak igin bir araya gelen
koyliilerin, belli miktardaki zeytini bilingli olarak yoksullarin toplamasi igin
zeytinliklerde birakmasi, bu ritiiellerden biridir. Zeytin agacinin ve yapraginin
sembolizminin yaninda zeytin, gevresel siirdiiriilebilirlik ¢abalarina da katkida
bulunur (ich.unesco.org). Oleoturizmin zeytini merkeze alan bir turizm
oldugu diisiiniildiigiinde, UNESCO tarafindan alinan bu kararn, ilerleyen
yillarda oleoturizmin gelisgimine 6nemli katkilar saglayacagi anlagilabilir.

SONUGC

Akdeniz ¢anaginda uzun yillardir yérenin ge¢im kaynag: olan zeytin,
antik gaglarin 6tesine uzanan ge¢migiyle, ikonik bir iiriin olarak yalniz gida
tiriinii olmanin 6tesinde derin anlamlar tagimaktadir. Zeytin dali asirlar boyu
barigin sembolii olmus, ¢ekirdekleri yakit olarak kullanilmug; zeytinyagindan
da aydinlatmadan beslenmeye, sifa amagh kullanimdan sanata dek genig bir
yelpazede faydalanmilmugtir. Saghk agisindan faydalari birgok kisi tarafindan
bilinen zeytine ve ondan elde edilen {irlinlere olan talep giiniimiizde de
giderek artmaktadir. Tiirkiye, tek bagina diinyadaki zeytinyag: treticileri
arasinda 2022 yilindan beri ikinci siraya yiikselmig bir tilke konumundadir.
Buna kargin, diinyanin bir¢ok {ilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de de
oleoturizm faaliyetleri beklenilen olgiide ger¢eklesememektedir. Bunda,
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yeni bir turizm egilimi olmasinin yaninda alt yap: eksiklikleri, zeytine dair
ogelerin turizme heniiz tam anlamiyla entegre edilememig olmasi, kiiltiirden
dogan oOgretiler aracihigiyla sekillenen yiyecekle ilgili tutumlarin (Aydin,
2021) zeytin ve turizme eg zamanl olarak yonelmekten uzak olmas: gibi
nedenler siralanabilir. Bunun yaninda, yerel halkin hem turizm hem de
zeytinin turizme entegrasyonu konusundaki bilgi birikimi oleoturizmin o
yorede uygulanmasi anlaminda elzemdir. Ayrica giftgiler, zeytin ve zeytinyagi
etrafinda yer alan aktorler ve turizm isletmeleri arasindaki yakin ig birligi de
oleoturizmin gelisimine katki saglayacaktir.

Oleoturizmin gergeklestigi ortam, hasat ve iiretim agamasinda belli
ger¢evede mevsimsel 6zellikler gosterse de tiretilen {irtinlerin turiste tanitimu,
sunumu ve satigi ile ilgili faaliyetler tiim yila yayilabilecek 6zelliktedir. Bu
durum, oleoturizmi salt belirli mevsimlerde gergeklesen bir turizm tiirii
oldugu 6nyargisindan ayirir. Oleoturizm zeytini odaga alan bir turizm tiirii
olmakla birlikte, zeytinden elde edilen gida iiriinleri, dolayistyla gastronomik
riinler, festivaller, egitim, tarihi turlar, zeytinin yetistigi bolgeye 6zgii kug ve
diger hayvan tiirlerinin gézlenmesi faaliyetleri ve zeytin etrafinda gekillenen
diger kiiltiirel ve turistik ritiiel ve uygulamalar, oleoturizmi farkli bir ¢ergeveye
yerlestirmektedir. Zeytinden elde edilen sabun, zeytinyag: ve kozmetik
triinler, hediyelik egya olarak sunulabilen tiriinlerdir. Buna ¢arpici bir 6rnek,
zeytinyaginin bagh bagina turistik kiy1 bolgelerde yerel halk tarafindan giineg
yagt olarak kullanilmasidir. Bunun yaninda zeytinyagini ve zeytini konu
alan yazili ve gorsel kaynaklar da zeytinin turistik bir {iriin olarak pazarlama
bileseni olma yoniine dikkat ¢ekmektedir. Zeytinle ilgili olarak diizenlenen
testivaller, fuarlar, ¢alistaylar, kongreler ve yarismalar, zeytinin didaktik
yoniini  vurgular. Biitiin bu zeytin merkezli etkinliklerin uygulanmasi
ve pazarlanmasinin 6niindeki en 6nemli engel, basgta bilgi eksikligi olup
pazarlama ¢abalarinin yetersizligi ve oleoturizm alaninda uzmanlik diizeyinde
bilgi aktarimi yapabilecek kisilerin bulunmayigi olarak siralanabilir. Bunun
yaninda Baltaci ve Cikmaz (2022), oleoturistlerin tamidiklar1 ve bildikleri
destinasyona yoneldiklerini ortaya koymuglardir. Ayrica aragtirmacilar,
oleoturistlerin giinliik hayatin stresinden uzaklasip yenilik ve farklilik arayig
motivasyonuyla bu destinasyonlara yoneldikleri sonucuna ulagmiglar, bunda
ozellikle COVID-19 salgininin etkisinin oldugu ve stres yasayan turistlerin
daha 6nce klasik tatil anlayiginda iken, COVID-19 salgini sonrasi oleoturizm
faaliyetlerine daha fazla yonelmeye basladiklarini 6ne siirmiislerdir. Ozellikle
Italya ve Ispanya’da, oleoturizm ile ilgili pratiklerin daha yaygin ve siklikla
yapilan faaliyetler oldugu goriilmektedir. Ornegin Italya’da her yil diizenlenen
oleoturizm yarigmasi, zeytin yetistiricisi konumundaki 400 belediyenin
katihmiyla ekolojik doniigsiim bakanligi sponsorlugunda gergeklesmektedir
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(www.oliveoiltimes.com). Bunun yaninda, 4 bin iilkeden ve 47 markadan
1,500’den fazla zeytin sektorii profesyoneli, zeytinyagi sektoriine adanmug
diinyanin en biyiik monografik sergisi olan ve onuncusunu 7-8 Mart
2023 tarihleri arasinda IFEMAnin (Madrid) 6. fuarinda kutlayan Diinya
Zeytinyagr Fuarrna (WOOE) katilmiglardir (www.internationaloliveoil.

org).

Tiirkiye’de, oleoturizmin gelisimi 6niindeki 6nemli sorunlardan birisi,
yiksek kalitede zeytinyagi ve zeytin iriinleri elde edilmesine ve diinyada
zeytinyag {ireticisi llkeler siralamasinda ilk 2 iilke arasinda yer almasina
ragmen, zeytinin yalmzca bir tarimsal 6ge olarak ele alinmasidir. Bunun
saglanabilmesi igin Tiirkiye’de, oleoturizm gelisimi adina bu turizm tiirii ile
ilgili bir web sayfas1 agilarak, basta potansiyel katilimcilar agisindan merak
uyandirilmali ve oleoturizmin tabana yayilmasi saglanmalidir. Oleoturizmin
arz bacaginda yer alan {ireticiler ve pazarlama kanalinda yer alan diger
paydaglar, bu turizm tiiriiniin diger tiirlerden hem daha siirdiirtilebilir
hem daha az sermayeyle gergeklestirilebilen bir tiir oldugunun farkinda
olmalar1 gerekmektedir. Bunun yaninda kirsalda fireticilerin ve diger
paydaglarin, oleoturizme dahil olabilmeleri i¢in bilgilendirici egitimlerin
yaminda tesviklerin verilmesi elzemdir. Tlerideki arastirmalar, nicel desende
oleoturizme yonelik alg1, bilgi diizeyi ve katilim istegi ile ilgili olabilir. Boylece
oleoturizme yonelik turistik talep daha etkili bigimde haritalandirilmig
olacak, oleoturizmin gelecegine 151k tutulacaktir.


http://www.oliveoiltimes.com
http://www.internationaloliveoil.org
http://www.internationaloliveoil.org
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