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Futbolun Gorsel Dili: Logolar ve Markalagma
Stratejiler1

Gokhan Aydin!
Gokger Aydin?

Ozet

Sporda markalagma stratejileri, logo tasariminin merkezinde yer alir ve
kuliiplerin tanimabilirligini artirmanin yani sira taraftar bagliigim giiclendirir.
Etkili bir logo, kuliibiin kimligini ve tarihini yansitarak duygusal bir bag
olugturur. Renk paleti ve tasarim unsurlari, taraftarlarin kuliiple olan
aidiyetini pekistirir. Ornegin, Barcelona’nin mavi ve kirmizi renkleri, kuliibiin
tarthine ve degerlerine atifta bulunur. Yeniden tasarim siiregleri, ge¢mise
saygl gostererek modern unsurlarin entegrasyonunu saglar; bu da kuliibiin
giincelligini korumasina yardimei olur. Sponsorluklar ve ig birlikleri, logonun
daha genis kitlelere ulagmasina katki saglar. Ayrica, dijital platformlarda logo
kullanimi, sosyal medya etkilesimini artirarak markanin gortiniirligiini
artirir. Logo tasarimi ayrica, kuliibiin hikayesini ve degerlerini gorsel bir
anlatim ile ifade etme islevi goriir. Ornegin, Liverpool’un ikonik Liver
kusu, kuliibiin koklii tarihine ve yerel kiiltiire bagliligini simgeler. Modern
logo tasarimlar1 genellikle minimalizme yonelirken, ge¢misteki sembollerin
korunmasi, geleneksel unsurlarin ve taraftarlarin hissettigi nostaljinin 6nemli
bir pargasidir. Bu baglamda, kuliipler bazen eski logolarini 6zel giinlerde
veya etkinliklerde kullanarak taraftarlarinin duygusal bagini pekistirmektedir.
Sonug olarak logo, bir spor kuliibiiniin markalagma stratejisinin temel tagin
olusturur ve bagarili bir spor markasinin imajini gekillendirir.
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GIRIS
Sporda Markalagsma Stratejileri

Bagarili bir marka olugturmak, ¢esitli uzmanlik alanlarini kapsayan bir
ekibin koordineli ¢aligmasini gerektirir. Bu ekip, marka yoneticileri, hesap
yoneticileri, yaratict yonetmenler, medya satin alma ajanslari, pazarlama
uzmanlar1 ve tasarimcilardan olusur (Wheeler, 2012). Bu ckip iginde yer
alan her biri; markanin tanitimi, satig stratejileri ve imaji {izerinde etkin
bir sekilde katkida bulunur. Bu siire¢, uzmanlarin yeteneklerini bir araya
getirerek, markanin giiglii ve etkili bir sekilde konumlandirilmasini saglar.
Herhangi bir yaratici projeye baglamadan once ekip, tasarim siirecini
yonlendirecek kapsamli bir strateji olugturur. Bu agamada, aragtirma yaparak
hedef tiiketicilerin ihtiyaglarini ve beklentilerini, pazarin mevcut durumunu,
trendleri ve rakipleri detayl bir gekilde anlamak esastir. Bu temellendirme,
proje i¢in saglam bir zemin hazirlayarak etkili ve odaklanmig bir yaklagim
gelistirilmesini saglar (Slade-Brooking, 2016).

Bir “marka stratejisi”, markanin iletigim kurma yontemlerini, hedef kitleyi,
zamanlamayi ve platformlar belirlerken, markanin belirledigi 6zel hedefleri
de vurgular. Etkili bir marka stratejisi, markanin kimligini, ambalajin1 ve
promosyonlarini kapsayan tiim iletisim unsurlarint igerir (Olins, 2017;
Phillips vd., 2014). Ayrica, markanin rekabet¢i pazar kosullarina ve
titketicilerin ihtiyaglar: ile duygularina 6zel bir dikkat gosterir. Bu strateji,
markanin bagarili bir sekilde konumlandirilmasini ve hedef kitleyle giiglii bir
bag kurmasini saglar (Ward, 2020).

Ozgiin Bir Sekilde Parlamak

Bir marka stratejisi olugtururken kargilagilan en 6nemli zorluklardan biri,
tasarimin giiglii ve benzersiz bir kimlik olusturma seklinin belirlenmesidir
(Danciu, 2010). Tasarimcinin, hedet kitleyi etkili bir gekilde ¢ekebilecek
ve markay1 rakiplerinden ayiran net bir gorsel iletigim sistemi gelistirmesi
gerekmektedir. Bu siire¢, markanin 6ne ¢ikmasini saglayacak ve kendine 6zgii
bir imaj yaratacak estetik ve stratejik bir yaklagim gerektirir (Danker, 2014).
Yeni bir marka piyasaya siiriildiigiinde veya gevrimigi platformlarda yer
aldiginda, tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek de ayn1 derecede zorlu bir gorevdir.
Peki, yeni bir marka bu “gorsel kargasay1”nasil agabilir ve kendini nasil 6ne
¢ikarabilir? Tiiketicilerin dikkatini ¢eken ilk unsurlar genellikle renklerdir,
bunu sekiller ve semboller takip eder (Wheeler & Meyerson, 2024). Metin
veya marka adi ise genellikle sonradan fark edilen bir detaydir. Bu yiizden
markalagmada bagar1 elde etmek igin gostergebilimden bir diger ifadeyle
semiyoloji/semiyotikten yararlanmak olduk¢a 6nemlidir. O halde nedir bu
semiyotik?
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Semiyotik

Semiyotik eski Yunancada jsaret anlamina gelen “semeion” kelimesinden
tiremistir.  Gostergebilim, semiyoloji  veya semiyotik; isaretlerin
yorumlanmasini veya {iretilmesini igeren biitiin etmenlerin dizgesel bir
bicimde incelenmesine dayanan bir bilim dalidir. Kisacasi semiyotik,
isaretleri anlama bilimidir (Yaylagiil, 2015). Bu bilim dali pazarlama ile
yakindan iligkilidir. Ciinkii pazarlama gatis1 altinda bulunan markalara 6zgii
birtakim Ozellikleri hedef kitleye aktarmada bazi semiyotikler kullanilir.
Markanin ismini ifade eden kelime veya kelime dizgileri, markaya ait logo ve
renkler marka kimligi altinda bulunan baglica semiyotiklerdir (Erdal, 2017).

Markalara anlam kazandirmak, ii¢ ana unsurun tasarimiyla ger¢eklesen
karmagik bir sanattir: marka adi, logo ve genellikle bir slogan (Ward
vd., 2020). Tasarim siirecinde tipografi, renk paleti, gorseller ve stil gibi
grafik unsurlar kullaniriz. Bu unsurlarin segimi, iletmek istedigimiz mesaj
dogrultusunda sekillenir (Airey, 2014; Muzellec & Lambkin, 2006). Marka
tasariminin asil hedefi, bir marka kimliginde yer alan anlamin derinligini
kavrayarak, bunun tiiketiciler tizerindeki bilingalt1 etkilerini ve satin alma
kararlarina olan yansimalarini yonlendirmektir. Bu sebeple markalar
kullanacaklart marka kimligi enstriimanlariyla semiyotik siireglerine yonelik
stratejik planlamalar yapar. Tiim bunlarin temelinde hedef kitleye verilmek
istenen mesaj yatar. Bir atletizm kuliibii tizerinden 6rnek verecek olursak bu
kuliibiin isminde, logosunda, renginde ve sloganinda hiz, geviklik ve hafiflik
gibi kavramlar1 vurgulayan se¢imler yapilmalidir. Burada dikkat edilmesi
gereken husus; markanin bulundugu sektor, markanin sahip oldugu 6zellikler
ve markanin vadettigi mesajin biitiiniiyle bir harmoni i¢inde ¢aligmasidir
(Bulovic & Seric, 2021; Phillips vd., 2014).

Markalagmada semiyotigi en giizel kullanan érneklerden biri de Ingiliz
futbol kuliibii Liverpool’dur. Semiyotigin yani gostergebilimin nasil
calistigina gelin birlikte bakalim.
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Sekil 1. Liverpool’un Taribsel Siivegte Kullanmas Oldwgu Logolar (1000logos, 2024n)

Liverpool’'un web sitesindeki resmi logo ge¢migine gore, kuliibiin en eski
logosu, sehrin armasindan esinlenmigtir. Bu logoda, Roma mitolojisinden
deniz tanris1 Neptiin ile Yunan mitolojisinde deniz habercisi olarak bilinen
Triton yer almaktadir. Tkisi arasinda, Liverpool sehrinin simgesi haline gelmis
olan ve gehrin armasinda sikga goriilen iki Liver kusu bulunmaktadir. Yari
karabatak yar1 kartal olan bu mitolojik kusg, kuliibiin ikonik karakteri olarak
belirlenmigtir. Neptiin ve Triton, ellerinde bayrak tutarken, logonun st
kisminda Latince “Tanr1 bize bu kolaylig1 bahsetti” anlamina gelen bir yazi
yer almaktadir. Kuliibiin isim plakasi, kemerli bir kurdele tizerine yazilmig
olarak resmin altina yerlestirilmistir (Britannica, 2024).

1950°de yapilan yeniden tasarim, Liverpoolun gorsel kimliginin
sadelestirilmig bir versiyonunu ortaya koymustur. Sadece beyaz bir ¢ergeve
iginde, beyaz renkte Liver kugu simgesi yer almaktadir. Logoda ne siislemeler
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ne kurdeleler ne de yazi kullanilmig; yalnizca kuliibiin ikonik renk paletine
ait temel grafik sembolii 6ne ¢ikarilmistir. Burada yapilan yeniden tasarim
bir debranding (sadelestirme) stratejisi yani sadelesme girisimi olarak
degerlendirilse de Liver kusunun gergekgi goriiniimiinden oldukga uzak olmasi
ve debranding stratejisinin uygulanma stireglerinden ge¢gmeden dogrudan
boyle bir logoya gegilmesi hedef kitle tarafindan begeni ile kargilanmamug
ve nihayetinde yeni bir logo tasarimina gidilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmistir
(Britannica, 2024). 1955’te logo yeniden tasarlanmig ve Liverpool’un tepe
sekli daha net ve diizgiin bir dikey ovalle degistirilmigtir. Arka plan beyaz
yapilmug, kirmizi gergeve ise zarif bir kirmizi Liver kugu ve altindaki kemerli
sans-serif “L. F. C.” yazisiyla uyumlu hale getirilmistir. 1968°de kugun hatlar1
yeniden sekillendirilmis ve modern bir goriiniime kavugturulmugtur. Ayni
yil oval ger¢eve de logodan kaldirilmistir. Renk paleti de biraz canlandirilmug
ve kuliip, daha parlak, kizil-kirmizi bir ton kullanmaya baglamigtir. 1987°de
Liverpool, daha koyu bir kirmiziya ve daha karmagik bir logo tasarimina
geri donmiistiir. Yeni tasarimda, ince kirmizi dig hatlarla gevrili beyaz tiggen
bir arma iizerine koyu kirmizi bir kus siliieti yerlestirilmistir. Armanin alt
kisminda iki koyu kirmizi kurdele bulunmakta ve biiyiik beyaz harflerle
“Liverpool” yazis1 dikkat ¢ekmektedir. “Futbol Kuliibii” ifadesi ise logonun
altindaki yatay bir pankartta yer almaktadir. Kuliibiin 100. y1l doniimiinii
anmak igin 1992°de yeni bir logo tasarlanmig ve bir y1l boyunca kullanilmistir.
Beyaz tiggen arma, etrafinda yesil ve sar1 detaylarla siislenmig parlak bir
kompozisyon igermektedir. Armanin altina, kirmizi renkte “1892-1992”
tarihleriyle isaretlenmis sar1 bir kurdele eklenmistir. Ust kisimda, iizerinde
kuliibiin mottosu “Asla yalniz yiiriimeyeceksin” yazan sar1 bir pankart, yesil
yapraklarla siislenmistir. Ana armada, kirmiz1 bir pankart iizerinde “100 y1l”
yazis1 ve ikonik Liver kugu sembolii, tistiinde ise kirmizi “Liverpool Futbol
Kuliibii” yazist yer almaktadir. 1993’te, 1992°den kalan detayli logo daha sade
ve net gizgilerle yeniden tasarlanmigtir. “100 y1I” ifadesi logodan ¢ikarilmus,
ancak diger tiim 6geler korunmugtur. Armanin her iki tarafina kirmizi, beyaz
ve siyah renklerde stilize edilmis iki alev figiirii eklenmistir. Bu logo, kuliipte
alt1 y1l boyunca kullanilmaya devam etmigstir. 1999°da Liverpool armasindaki
sar1 detaylar yesil renkle degistirilmistir. Ayrica, logoya dinamik bir goriiniim
kazandirmak ve kuliibiin ilerlemesini vurgulamak amaciyla degrade tonlar
(koyudan agiga geg¢is gibi) eklenmistir. Liver kusu beyaz vurgularla yeniden
tasarlanmig ve daha gergekgi bir goriiniim kazanmugtir. 2012 yilindaki
yeniden tasarimda, 1968’deki Liverpool amblemi giincellenerek tekrar
kullanima sunulmugtur. Liver kugsunun hatlar1 belirginlestirilmis ve daha net
bir goriiniim kazandirilmigtir. Amblemin alt kisminda bulunan “L. F. C.”
yazist ise diiz bir hat {izerinde yerlestirilmig ve zarif, ince bir serif yaz tipiyle
yeniden tasarlanmigtir (1000logos, 2024a).
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Liverpool’'un tarihsel logo degisim siireglerine bakildiginda kullanilan
logolardaki renklerin, hayvan figiiriiniin veya diger sembollerin, belirli
anlamlar tagidig1 ve bu anlamlar iizerinden bir hikaye anlattig1 goriilmektedir.
Yukaridaki 6rnekte goriildiigii gibi, bir kuliibiin logosunda yer alan asil bir
kus, gii¢ ve cesareti simgeleyebilirken; belirli renkler, kuliibiin felsefesini veya
karakterini yansitabilir. Genel olarak bakildiginda logoda kullanilan bu kus,
sehrin tarihine ve kiiltiirel mirasina atifta bulunarak, Liverpool’un koklerini
ve kimligini temsil eder. Liver kusu, ayn1 zamanda Liverpool’un tarihi ve
denizcilik gegmigiyle de baglantihdir. Logonun tist kisminda yer alan “You’ll
Never Walk Alone.” ifadesi, kuliibiin en bilinen marslarindan biridir. Bu
sozler, takimin degerlerini, taraftarlarinin sadakatini, birlikteligini, topluluk
ve dayanigma ruhunu ifade eder.

Futbol kuliiplerinin gergek anlamda bagar1 elde edebilmesi igin bir¢ok
tarkl faktorii bir arada sistematik olarak ytiriitmesi gerekmektedir (Altinkok
vd., 2021; Yilmaz vd., 2023). Bu faktorler arasinda teknik-taktik, fiziksel
performans gibi saha i¢i faktorlerin yani sira markaya iligkin marka imaj,
marka kimligi, marka giiveni gibi bazi saha dig1 faktorler de yer almaktadir.
Marka kimligi unsurlarindan biri olan logolar futbol kuliiplerinin marka
degerini artirmada bu ylizden 6nemli bir rol oynar. Logolar, kuliibiin
tarihini, kiiltiirel mirasin1 ve degerlerini simgeleyerek, taraftarlar ve genel
kamuoyu tizerinde giiglii bir etki yaratir (Kassimeris, 2024).

Renk, Sekiller ve Semboller

Algverig yapanlar ortalama olarak 1 ila 2 metre mesafeden bir {iriinii
bulup se¢mek i¢in sadece beg saniye harcar. Bu nedenle, renklerin etkili bir
sekilde kullanilmasi, marka tanmnirhigini yaklagik %80 oraninda artirabilir ve
ayni zamanda markanin 6nemli bir tanimlayicisi olarak iglev gorebilir (Slade-
Brooking, 2016).

Semboller, McDonald’s’in altin kemerleri, Mercedes’in yildizi, Nike’in
swoosh’u, Adidasin ii¢ ¢izgisi gibi, anlami hemen iletmenin etkili bir
yoludur. Bu semboller, tekrarlanan maruziyetle birlikte tiiketicilerin
zihninde giiglii ¢agrigimlar olusturur. Bireyler tarafindan bilinen ve tercih
edilen markanin genellikle bir aile baglantis1 vardir. Bu marka, tiiketicinin
ebeveynleri tarafindan ¢ok Onceleri satin alinmugtir ve tiiketici yagaminin
ilerleyen donemlerinde yeniden o markaya yonelik sembollerle karsilagtiginda
bu ge¢mis deneyimi hatirlayarak sezgisel olarak tanidik sembollere yonelim
gosterebilir (Ozer, 2015).
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Kelimeler

Ambalajlarda asirt metin kullanimi, dikkat ¢ekme konusunda zorluk
yaratabilir ve sikga kafa karigikligina yol agar. Bu nedenle, tasarimi sade
tutmak genellikle en etkili yaklagimdir. Basit bir tasarim, markay1 ana
rakiplerinden ayiran tek bir giiglii farklilik noktasina odaklanir. Renkler,
sekiller ve semboller rafta daha fazla goriiniirlitk saglasa da metin miktari
arttikga bu diger tasarim unsurlar1 genellikle daha az etkili hale gelir (Kohli
vd., 2005). Gorsel “giiriiltii”, ambalaj tasarimcilarinin kargilagtig stirekli
bir meydan okumadir. Stipermarket raflarinda sayisiz marka dikkat ¢ekmek
i¢in yarigtigindan, genellikle en sade tasarimlar en etkili sonucu verir. Bu tiir
tasarimlar, kalabaligin i¢inde 6ne ¢ikarak giiglii bir etki yaratma potansiyeline
sahiptir (Kara vd., 2020).

Gelecegi Sekillendirmek: Trend Tahmini ve Analizinin Giicii

Trend tahmini ya da gelecek Ongoriisii, toplumda meydana gelen
degisimleri inceleyen bir arastirma yontemi olarak tamimlanabilir. Bu
metodoloji, genellikle teknolojik gelismeler, moda, sosyal degerler ve tiiketici
davraniglart gibi alanlar1 kapsar. Trend tahmini, ¢ogunlukla istatistiksel
verilerin ve pazar analizlerinin incelenmesi yoluyla belirli bir modelin veya
egilimin tespit edilmesine yonelik bir ¢abay1 igerir. Amag, bu siiregler
aracihgiyla gelecekteki degisimlerin Ongoriilmesini ve stratejik kararlarin
alinmasini saglamaktir. 1990’larin baglarinda, trend analizinde yeni bir
yaklagim olan “coolhunting” ortaya gikmugtir (Mohiuddin, 2020; Turan vd.,
2022). Bu yenilik¢i gelecek tahmin metodolojisi, 6zellikle moda sektoriinde
calijan trend gozlemcileri veya coolhunter’lar tarafindan gelistirilmistir.
Coolhunter’larin, yeni kiiltiirel trendleri kesfetme ve 6ngorme becerisi,
zamanla sadece moda degil, tasarimin tiim alanlar1 i¢in 6nemli bir unsur haline
gelmistir. Ayrica, blog yazarhiginin yiikseligi, coolhunter’larin gozlemlerini
neredeyse anlik olarak giincellemelerine olanak saglayarak, trendlerin daha
hizli yayilmasina ve takip edilmesine katkida bulunmustur. Bu alanda hizmet
sunan bazi girketler bulunmaktadir ve genellikle kiiresel ol¢ekli isletmelere
hizmet vermektedirler. Bu ajanslar, kapsamli aragtirmalar yiiriiterek, trendleri
ve gelismekte olan ya da gerileyen pazarlari belirleyen raporlar hazirlar.
Hazirlanan bu raporlar, tasarim ajanslar gibi ilgili paydaglar tarafindan satin
alinarak kullanilir. S6z konusu aragtirmalar, marka yoneticileri ve tasarimcilar
i¢in yenilikgi ve yaraticr stratejilerin gelistirilmesinde son derece degerli bir
kaynak olarak goriilmektedir (Slade-Brooking, 2016).

Spor kuliibii logolarinda izlenen trend stratejileri, genellikle modern
tasarim yaklagimlarini, marka yonetimi ihtiyaglarini ve taraftar etkilegimlerini
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goz oniinde bulundurarak sekillenmektedir. Spor kuliibii logolarinda 6ne
¢ikan bazi trend stratejileri:

v/ Minimalist tasarim,

v' Tarihsel unsurlar1 korumak,

v" Esneklik ve dijital uyum,

v" Yerel ve kiiltiirel unsurlarin vurgulanmast,
v" Ticari markalagma stratejileri,

v" Sosyal ve kiiresel mesajlar ve

v" Yeniden tasarim ile yeniden markalagmadir.
Minimalist Tasarim

Son yillarda birgok spor kuliibii, logolarini sadelestirerek daha minimalist
bir goriiniime kavugturma egilimindedir. Karmagik detaylarin yerini, temiz
hatlar ve sade renk paletleri alir. Bu yaklagim, dijital platformlarda ve kiigtik
boyutlarda kullanim igin daha uyumlu logolar olusturmayr saglar. Ornegin,
Juventus ve Inter Milan gibi biiyiik kuliiplerin logolarinda bu minimalizme
yonelme agikga goriilebilir (Barnes, 2023).

Juventus (2017)

Italyan kuliibii Juventus, 2017 yilinda logosunu koklii bir sekilde
degistirerek minimalist bir tasarima gegti. Eski logosundaki karmagik arma
ve zebra desenleri yerine, sade bir “J” harfi ve iki ¢izgiden olugan basit bir
sekil benimsendi. Bu yeni logo, kuliibiin global bir marka haline gelme
stratejisinin bir pargastydi ve dijital ortamlarda kullanim igin oldukga uygun
hale getirildi (Funk, vd. 2022).

Inter Milan (2021)

Inter Milan, 2021 yilinda logosunu yenileyerek modern ve minimalist bir
tasarima yoneldi. Eski logonun iginde yer alan karmagik daireler ve detaylar
sadelestirildi. Yeni logoda, sadece kuliibiin bag harfleri olan “IM” harfleri
daha belirgin hale getirildi ve renk paleti mavi-siyah ile sinirl tutuldu. Bu
tasarim, kuliibiin dijital medya ve global pazarlarda daha giiglii bir kimlik
olusturmasini amagladi (Dorve, 2021).

Taribsel Unsurlar: Korumak

Kuliipler, modernize edilmig logolarinda, ge¢mige ait sembolleri ve tarihi
unsurlar1 korumaya 6zen gosterir. Boylece, taraftarlarla kurulan duygusal
bag siirdiirerek geleneklerine sadik kalmig olurlar. Ornegin, Liverpool ve
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Real Madrid gibi kuliipler, logolarinda tarihsel sembollerine bagli kalmaya
devam ediyor (Ravichandra, 2024).

Liverpool FC

Liverpool’'un logosunda yer alan Liver bird, kuliibiin kuruldugu sehir
olan Liverpool’'un semboliidiir. Bu kus, sehirle kuliip arasinda giiglii bir
baglantiyr simgeler ve tarihsel bir unsur olarak logonun merkezinde korunur.
1990’larda yapilan modernize ¢aligmalarda dahi, karaciger kugu simgesi her
zaman logonun merkezinde kalmistir. Ayrica logodaki “Youw’ll Never Walk
Alone.” slogani, kuliibiin tarihindeki birlik ve dayanigma ruhunu temsil eder
(FootballHisyory, 2024; Kaczmarska & Kaczmarska, 2018).

Real Madvid

Real Madrid’in logosunda yer alan tag, kuliibiin Ispanya Krallig: tarafindan
verilen “Real” (Kraliyet) unvanini simgeler ve 1920°den beri logoda yer
almaktadir. Modernize edilmig versiyonlarda bile bu sembol korunarak,
kuliibiin kraliyet baglantisina ve tarihine saygi duyulmugtur. Ayni sekilde,
logodaki RMCEF (Real Madrid Club de Futbol) harfleri, kuliibiin kimligini
ve koklii tarihini yansitmaya devam etmektedir (Kassimeris, 2024).

Esneklik ve Dijital Uyum

Dijital gagin gereklerine uyum saglamak igin logolarin farkl platformlarda
ve boyutlarda etkili goriinmesi 6nemlidir. Bu nedenle, spor kuliipleri
logolarin1 daha esnek hale getirerek sosyal medya, mobil uygulamalar,
web siteleri ve iiriinler iizerinde iyi galisacak sekilde tasarliyorlar. Ozellikle
dijital medyada genig yer bulan e-spor takimlari, bu esnek logolar1 siklikla
kullanmaktadir (Bokhua, 2022).

Yerel ve Kiiltiivel Unsurlarm Vurgulanmas:

Logolarda, kuliibiin kokenini ve sehrini yansitan yerel semboller siklikla
kullanilir. Bu, kuliibiin sadece bir futbol markas: degil, ayn1 zamanda bir
sehir veya bolgenin temsilcisi oldugunu gostermenin bir yolu olarak tercih
edilmektedir. Ornegin, Roma’nin logosundaki Roma disi kurt figiirii,
kuliibiin gehrin tarihine ve kiiltiiriine olan baglihigini simgeler (Budakov,
2016).

AS Roma

Roma’nin logosunda yer alan disi kurt ve ‘Romulus’ ile ‘Remus’ figiiri,
kuliibiin gehrin mitolojik kurulug hikayesine olan baghligini simgeler.
Romalilar igin bu efsane 6nemli bir sembol oldugu igin, kuliip bu figiirii
logolarinda korumaya devam eder. 2013’te yapilan logo degisikliginde daha
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modern ve sade bir tasarim tercih edilse de digi kurt simgesi logoda ayni
sekilde brrakild1 (1000logos, 2024Db).

Ticari Mavkalasma Stratejileri

Spor kuliipleri logolari, sadece bir amblem degil, ayn1 zamanda bir ticari
marka olarak diisiiniilmektedir. Kuliipler, global pazarlarda taninirliklarini
artirmak i¢in logolarin1 markalagma stratejilerinin bir pargasi olarak kullanr.
Bu, logonun diinya genelinde lisansh {iriinlerde, moda markalariyla yapilan
i3 birliklerinde ve reklam kampanyalarinda kullanimini kapsar (Williams vd.,
2021).

Sosyal ve Kiivesel Mesajlar

Son donemde spor kuliipleri, sosyal sorumluluk projelerine ve kiiresel
mesajlara da logolar1 araciligryla yer vermeye baglamistir. Ozel giinlerde
veya onemli sosyal olaylarda logolarda gegici degigiklikler yapilarak sosyal
tarkindalik mesajlar1 verilir (Trendafilova, 2013).

Retro ve Nostaljik Tasavunlar

Bazi kuliipler, eski logolarin1 modernize ederek ge¢misle baglanti kuran
nostaljik tasarimlara yonelmektedir. Retro akimini takip eden bu logolar,
ozellikle kuliibiin koklii gegmigine vurgu yapmak ve taraftarlarda gegmise
dair giiglii bir duygu yaratmak i¢in kullanilmaktadir. Bu, hem kuliibiin
tarihine saygi gosterirken hem de modern estetikle birlesen bir strateji
olusturur (Duffett, 2013).

Paris Saint-Germain (Retro Formalar)

Paris Saint-Germain (PSG), zaman zaman eski logolarini ve tasarim
unsurlarini forma tasarimlarinda kullanarak nostaljik bir hava yaratmaktadr.
Ozellikle 1970’lerdeki ilk logolarina gonderme yaparak iiretilen retro
formalar, kuliibiin tarihine olan bagliligin1 gostermekte ve taraftarlar arasinda
biiyiik ilgi uyandirmaktadir. PSG, bu tasarimlar sayesinde hem modern bir
kuliip kimligine sahip olurken hem de nostaljik bir hava yaratmay1 bagarmistir

(1000logos, 2024c).
Yeniden Tasavum ile Yeniden Markalasma

Kuliipler, logolarini yenileyerek bir yeniden markalagma siirecine
girebilir (Agha vd., 2016). Bu strateji, kuliibiin yeni bir déneme girdigini ya
da kiiresel bir pazara agildigini simgelemek igin kullanilir. Yeniden tasarim
ve yeniden markalagma, spor kuliipleri igin sadece estetik bir degigiklik
degil, ayn1 zamanda marka kimligini yeniden tanimlamak ve giiglendirmek
adina stratejik bir hamledir (Olins, 2017). Kuliipler, tarihsel koklerine sadik
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kalirken, degisen trendler ve taraftar taleplerine yanit vermek i¢in logolarini
yeniden tasarlayabilir. Bu siireg, kuliibiin modernlesme ve globallesme
gabalarinin bir pargasi olarak 6ne ¢ikar. Bu siiregte, genellikle logonun
modernize edilmis bir versiyonu tanitilir ve bu, kuliibiin gelisgiminde yeni bir
agamay1 simgeler. Ornegin, Chelsea’nin 2016°daki logo yenileme siireci bu
stratejiyl yansitmaktadir (Ahn vd., 2013; Williams vd., 2021).

Chelsea (2021)

Chelsea, 2021 yilinda logosunu giincelleyerek modern bir gortiniim
kazandirdi. Eski logodaki karmagik detaylar sadelestirildi ve kuliibiin
simgelerinden olan aslan figiirii 6ne ¢ikarildi. Bu tasarim, kuliibiin tarihine
sadik kalirken, gagdas bir estetik anlayigiyla yeniden markalagma siirecini
yansitt1 (1000logos, 2024d).

Bu trend stratejileri, spor kuliiplerinin logolarint sadece gorsel bir unsur
olmaktan ¢ikararak, marka kimligi ve pazarlama stratejilerinin merkezi bir
pargasi haline getirir.

Sonug

Spor logolarinda izlenen stratejiler, kuliiplerin ve markalarin kimligini
olusturma, gii¢lendirme ve taraftarlariyla olan iligkilerini derinlestirme
agisindan kritik bir rol oynamaktadir. Gelisen trendler ve degisen tiiketici
beklentileri dogrultusunda, kuliipler zaman zaman logolarini yeniden
tasarlamak durumunda kalir. Bu siiregte, eski tasarimdan izler tagtyan, ancak
modernize edilmig unsurlar kullanmak, kuliibiin ge¢misine sayg1 gosterirken
giincel kalma ¢abasini simgeler.

Yeniden tasarim, kuliiplerin dinamik yapisimi yansitirken, yenilikgi ve
etkileyici bir imaj yaratmalarini saglar. Bu logolar, yalnizca birer gorsel
temsil olmaktan ote, kuliibiin tarihini, kiiltiiriinii ve degerlerini yansitan
onemli sembollerdir. Bagarili bir logo, kuliibiin tarihine, degerlerine ve
kiiltiire] unsurlarina atifta bulunarak, hem mevcut taraftarlariyla giiglii bir
bag kurar hem de yeni kitlelere hitap eder. Bu siiregte, tasarimin yani sira,
dijital platformlarin etkin kullanimu, taraftar etkilesimi ve sosyal sorumluluk
projeleri, kuliiplerin markalagma stratejilerinin 6nemli pargalarini olugturur.

Kiiresellesmenin etkisiyle spor kuliipleri, uluslararast pazarda taninmak
ve kabul gormek i¢in de logo tasarimlarini ¢esitlendirme yoluna gitmektedir.
Farkli kiiltiirel unsurlar1 dikkate alarak yapilan bu stratejik hamleler,
kuliiplerin farkli pazarlarda etkili bir gekilde iletigim kurmasina olanak tanur.
Sonug olarak, spor logolart, bir kuliibiin karakterini yansitan giiglii bir aragtir
ve bagarili markalagma igin kritik 6neme sahiptir.
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