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Bolim 1

Logotayp

Yasar Uslu!

Ozet

Gorsel iletigimin her alaninda ihtiyag duydugumuz gorseller, kiiltiirimiizii
Ve yagamimizl yansitir. Ozellikle grafik semboller ve simgeler, iletigimde
veya gorsel tasarimda belirli anlamlart iletmek veya belirli bir duyguyu ifade
etmek i¢in kullanilan gorsel 6gelerdir. Sembollerin ve simgelerin segimi,
mesajin dogru bir sekilde iletilmesini saglamak i¢in 6nemlidir. Bu gorseller,
markanin veya kurumun kisiligini, degerlerini ve mesajlarini miigterilere ve
hedef kitleye iletmek igin giiglii bir arag saglar. Kurumlarmn kimlik tanitimi,
bilgilendirme iglevi, temsil olarak gorevli olan gorseller, logo(tayp)lar
gosterilebilir. Logo(tayp), kurumlari, kuruluslari, triinleri, hizmetleri veya
bireyleri simgeleyen, onlar hakkinda fikir veren, gorsel ve tipografiden olugan
simgelerdir. Bu ¢aliymada logotayp kavraminin agiklanmasi yaninda gorsel
tasarim agisindan siirecin irdelenmesi amaglanmgtir. Bu kapsamda rastgele
logotayp ornekleri segilmis ve tasarim siirecindeki teknik yontemler detayh
olarak agiklanmugtir. Aragtirma siirecinde birincil ve ikincil kaynaklardan
yararlanarak, betimsel tarama yonteminden faydalanilmistir.

GIRIS

Insanoglunun  gegmisten giiniimiize kadar iletisimde yasadig
deneyim(leme)ler bir geligim siirecidir. Bu siiregte iletisim kurmak, kendini
ifade etmek ve kendini bir sonraki duruma aktarmak iletisim siirecindeki
gabalarinin geregidir. Bu siiregte kullandig1 iletisim dili 6nce gorsel
semboller araciligiyla yapilmaya ¢aligilmigtir. Boylece primitif donemden

giiniimiize kadar kullanilan gorsel iletisim araglar1 giintimiize kadar hizla
uyum saglayarak toplumsal alanda 6nemli rol oynamugtir.

Gorseliletisimin heralanindaihtiyagduydugumuzgorseller, kiiltiiriimiizii
ve yagamimizi yansitir. Giiniimiiziin zevkleri ve tarzlar1 bagarili gorsel
tasarimlarla son derece basitlestirilmis formlarla iligkilendirirken, modern

1 Anadolu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Sanatlar Boliimii, 43yasar.uslu@gmail.
com, ORCID ID: 0000-0002-0787-7150
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yagamuin karmagiklig1 ve temposu aninda uyarilmay: gerektirir. Hareketli
satirli, siral tabelalar, bu gereksinimlere gore olgunlasan yeni bir gorsel
kimlik aracidir. Statik yapilar 6ngoriilebilir, kontrollii ve yonii belirlenen
monoton hareketler sergileyerek adeta zamani kendi diizeninde durdurur.
Gergek hareket, oziinde yeni olan ve siireklilik ile yaraticiligr birlestiren
zamanin hareketidir. Ongoriilemeyen ilerleyisiyle yeni yasam bigimleri,
yeni algilama bigimleri, yeni duygular ve yeni fikirler yaratir.

Grafik semboller ve simgeler, iletisimde veya gorsel tasarimda belirli
anlamlari iletmek veya belirli bir duyguyu ifade etmek i¢in kullanilan gorsel
ogelerdir. Yaygin olarak kullanilan bazi grafik semboller ve simgelerden
emojiler Ornek olarak verilebiliriz. Emojiler, duygular1 veya duygusal
durumlari ifade etmek ig¢in kullanilan gorsel sembollerdir. Saskin yiiz,
giilen yliz, iizgiin yiiz gibi gesitli duygular1 sembolize ederler. Yine bagka
bir 6rnek olarak ok ve yon isaretleri, yon gostermek veya hareket yoniini
belirtmek igin sag, sol, yukar: veya agagi yonleri gostermek igin oklar
kullanilir. Wi-Fi Sembolii, kablosuz baglantiy1 veya ag erigimini; kalp,
sevgi veya romantizm gibi duygulari temsil eder. Bu semboller ve simgeler,
iletigimi kolaylagtirmak, gorsel olarak bilgi iletmek veya duygusal tepkileri
ifade etmek i¢in yaygin olarak kullanilir. Gorsel tasarimda sembollerin
ve simgelerin se¢imi, mesajin dogru bir sekilde iletilmesini saglamak igin
onemlidir. Goriintii de tanim gibi bilgi olarak kalir. Resimli ifade ile bilimsel
ifade ayn1 diizlemdedir, birbirine baghdir (Aicher, 1994).

Grafik tasarim iiriinii olanlogolar,amblemler, logotayplar ¢cagdag yagamin
ayrilmaz bir par¢asidir. Giiniimiiz diinyasinda grafik sembol; logo, amblem,
logotayp, sembolik igaret, marka ve diger terimlerle bilinmektedir. Rozetler
ve ticari markalar bir girkete veya iiriine kigilik kazandirir ve ayn1 hizmeti
sunan digerlerinden kolayca ayirt edilmesini saglar. Logo ve amblemler
ile sembollerin iletigim yapilarindaki rolii, firmanin kimligini, yeni anlayig
ve yagam tarzlarinin fikrini verir ve farkliliklarini ortaya koyar. Tasarimda
kullanilan geometrik sekiller, renkler, semboller vb. 6zelliklerine gore bir
biitiin elde edebilir. Bu, kamu veya 6zel bir sirketin kendi ig¢yapisindaki
sorumluluklar: ve vizyonuyla ilgilidir. Tasarlanan logo, amblem, logotayp
tirma tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

1. KIMLIK TANITIMINDA TEMSIL OLARAK
GOSTERGELER

Primitif donemde magara duvarlarina ¢izilmis, kazilmig hayvan gorselleri,
sonrasinda Musir hiyeroglifleri, ¢ivi yazilar1 ve gesitli damgalar, bilingli
diisiincenin en ilkel donemlerinde; iyi tasarlanmug, etkili, giiniimiize ulagmus,
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gorsel isaret ve sembollerdir. Bundan dolayidir ki tarih boyunca gorsel
anlatim zamanla degigsmig ancak islevi degismemistir. Glintimiizde kurumlar,
sirketler, firmalar vb. i§ diinyasinda gorsel simge ve semboller, kimlik algisi
yaratmada giiglii enstriimanlardir. Bu enstriimanlar giinliik hayatimizin
her aninda kargimiza ¢ikmakta, ¢ogu zaman fark edilmeseler de mitolojik
bir alginin izini tagimaktadirlar (Cakir, 2013: 53). Bu alginin anlatilma
sekli olan gorsellestirme egilimi, aslinda anlat(1l)ma kaygisinin gizli dilini
olusturmaktadirlar. Bu bakimdan kisilik ve kimlik 6zelliklerini yansitmak
logotayp tasariminin temel gorevi haline gelmistir. Teknolojinin gelismesiyle
birlikte iletigim kanallart her gegen giin artmaktadir. Bu olgunun yani internet
ve dijital diinyanin tirettigi bilgilerin; anlagilir, 6grenilebilir ve ilgi ¢ekici bir
sekilde sunulmasini gerektirmektedir. logotayp insanlarin yagadigi bu gorsel
evrimden etkilenir. Geleneksel gorsel sistemlerde kimligin bi¢imi dinamik
degildir. Ama bu yapr gelisimin vermis oldugu modern ivmeyle kendini
yenileyerek yeniden gostermek zorunda kalmugtir (Bkz. Sekil 1.). Stireklilik
gosteren gorsel tanitim kaygulari, logotayplarda yeni gorsel bir ifade bigimini
zorlamaktadir. Kimligin olusumu ya da daha dogrusu kimligin yeniden
olusumu hayatin higbir noktasinda “sonuncu” olarak yapilmamugtir. Artik
bu son tasarimdir denilmemigtir. Asla tamamlanmayan, hayat boyu siiren,
doniigen, hep yeniden uyarlama eylemiyle devam eden olarak tasarlanmugtir
(Bauman, 2010: 16).

[\ 7 amazon.com

amazon.com amazon.com

1995 1997 1998
AMAZ( )N.COM amazon.com am azon
1998 1998 2000 - ...

Sekil 1. Amazon Firmasman Logotype Siiveci

Kaynak: bttps://www.adjustbrand.com/haberler/
amazon-logosunun-mevak-wyandivan-taribi

Insan zihnini anlamak zor degil ama bilginin digar1 aktariminda oldukga
sessizdir. Fakat hayal etme ve bir gorsel sunma konusunda inanilmaz ilerleme
kaydetmigtir (Searle 1998, 83). Zihnin ¢aligma geklini haritalandirmaya ve
¢ozmeye yonelik sayisiz girisime ragmen, zihin, beden ve beyin arasindaki
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iligkiye ve bilincin tiim 6gelerinin bir dizi kiiltiirel, sosyal ¢evre ve iiriinle
nasil etkilesime girdigine iligkin derin sorular varligini stirdiirmektedir.

Zorlanan beyin aktif bi¢cimde diistinme ve akil yiiriitme koridorlarinda
farkli anlamlarla yenilenirken gorsel olarak da gelisim gostermektedir.
Diisiinme beynin fonksiyonunu, akil yiiriitme ise Schopenhauer’in deyimiyle
disil doganin geregi disaridan alinan aktif enformasyonla dogurganlagir. Ham
zihin degil, disaridan olan etkiyle iggal altina alinan geyler ve olaylarin zihinde
islenmesi, sonrasinda onun enformasyonun anlamli aktarimi siirecidir.
Demek ki zihnin, diinya ile bag edebilmek igin 6nce bilgiyi toplamasi ve sonra
bu bilgiyi zihin siizgecinde iglemesi gerekmektedir (Arnheim, 2007: 15).
Zihnin labirentinde goriinmez bir tasarim vardir. Imaj diinyasi o kadar farklt
sekillerde, ayn1 anda ve farkli diizeylerde insa edilip yeniden iiretilmektedir.
Bu aym zamanda gorsel tasarimin zayif ve giiglii taraflariyla evrimsel
patlamanin meydana gelmesine benzemektedir. Bu hafizada olugan 6geler
daha 6nce gelenlere benzemez ve biz bu yeni imaj sablonunu deneyimlemek
ve bu deneyimleri anlatmak igin harekete gegeriz. Bu, zihin koridorlarinda
kendi yolunuzu veya bagkalarinin izledigi yolu, bir gezgin veya katilimci
olarak bile gozlemleyebileceginiz hi¢bir goriis noktasinin olmadigi anlamina
gelir. Kendi deneyiminizi veya dig bilgi deneyimini gorebileceginiz bir
platform haline gelir. Artik bu siiregten sonra zihindekinin aktarimi devreye
girer. Bu aktarim fonetik olarak seslerin olabilecegi gibi, gorsel temsillerle
olabilmektedir. Bu aktarimda kiginin kendini veya bulundugu ortami ifade
etmesi kaygisiyla olabilmektedir. Primitif donemde magara duvarlarindaki
gizimler tam da bu ifadenin temsilidir. Fonetik olabilecegi gibi yani sesler
ve sonrasinda harf ve alfabe gekillerine doniigmesi, gorsel temsillerle simge/
sembollerle yapilmaktadir. Bu gorsel aktarim ise grafik tasarimcinin gorevi
olup, Hollis grafik tasarimin ii¢ ana gorevinde bunu dile getirmektedir;
tanimlama, bilgilendirme ve tanitim/sunumdur (Hollis, 2001: 10). Buradaki
anahtar kavram tanitimdir. Kendini ifade etmede, temsil edici gorsel aktarim,
tanitimdir.

Kiginin kendini tanitmasi kimligini agiklamasi ile baglar. Sahsi kimlik
tanitimi olabilecegi gibi temsil ettigi i ortamini, kurumunu da ifade eder.
Kendini tanitmak veya ifade etmek, insanlarin sizi daha iyl anlamasim
saglamak i¢in 6nemli bir beceridir. Kendinizi tanitmak, herhangi bir ortamda
(i miilakati, sosyal etkinlik, yeni okula basladiginizda arkadaslarla tanigma
vb.) kendinizi rahat hissetmenize ve bagkalariyla giiglii bir bag kurmaniza
yardimcr olabilir. Kimlik tanmitimi veya marka kimligi olustururken
gorsellerin kullanimi ¢ok 6nemlidir. Gorseller, markanin veya kurumun
kisiligini, degerlerini ve mesajlarini miigterilere ve hedef kitleye iletmek igin
giiglii bir arag saglar. Kimlik tanitiminda temsil olarak kullanilabilecek bazi
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gorseller olarak, logolar, simge/semboller, yaz tipleri/fontlar, gorsel stiller,
renkler, grafik desenler, motifler, illiistrasyonlar vb. gosterilebilir. Ornegin,
elma logomark’s Apple’s, Nike’in belirli bir yazi tipiyle yazilisi, organik
tarim1 gosteren illiistrasyonlar, giivenilirlik ve profesyonellik anlaminda
kullanilan mavi rengi, Kuzey Avrupa iilkelerinde kullanilan “runik” alfabe
ya da “futhark” ad1 verilen sembolik dil alfabesi, markaya 6zgii gorsel stiller,
tarzlar gibi daha birgok temsil edici gorseller kullanilmaktadr.

Kimlik tanitiminda kullanilan gorsellerin tutarliligi ve marka mesajin
dogru bir sekilde iletmek i¢in uygunlugu ¢ok 6nemlidir. Her gorsel unsurun,
markanin degerlerini ve hedef kitlesini dogru bir sekilde yansittigindan emin
olunmalidir. Bu sekilde, marka tanitimi giiglendirilir ve hedef kitle ile derin
baglar kurulabilir.

2. LOGOTYPE NEDIR?

Logo ve type kelimelerinin birlesmesi ile olugmustur. Logo, bir kurum
ya da kurulugun kendine sectigi, tanitici simge yazi, Ozel igarettir. “Type”
sozcligii, harf yapisi anlammna gelen Yunanca “typos” sozciigiinden
gelmektedir”(Sarikavak, 1997: 3). Type ise tek tip demektir. Logotype, bir
kurum, kurulus, {iriin, hizmet veya gahsu, tek tip olarak simgeleyen, resim ve
tipografiden olugan gostergelerdir.

Kurumlari, kuruluglar, tirtinleri, hizmetleri veya bireyleri simgeleyen,
onlar hakkinda fikir veren, gorsel ve tipografiden olusan simgelerdir.
Logotayplarda temel prensiplerinin yani sira okunabilirlik 6zellikleri de
ekleyebiliriz. Logotayp hem sembolik hem de okunabilir bir unsurdur.
Mevcut yazi tiplerinden birini  degistirmeden kullanarak logotayp
olusturmak yanhgtir. Harflerin 6zel olarak tasarlanmasi veya benzersiz bir
sekilde diizenlenmesi gerekir. Metnin tamaminda kiigiik degisikliklerle
bilinen bir yazi tipini kullanarak yeniden tasarlanan ve harfler arasindaki
iliskiyi etkileyerek bir yeni karakter verilir. Ancak genel yapiyla gelijmemeli
ve 0 yapinin parg¢astymis izlenimi vermelidir (Cam, 2006: 11).

Mesajin temel Ozellikleri logonun grafik tarafinda yansitilmaktadir.
Ancak logotaypin en temel 6zelligi mesajin adin1 tagimasidir. Bu nedenle
logotaypin okunabilirligi gok 6nemlidir. Gereksiz ¢arpitmalar veya 6zgiinlitk
yaratmak i¢in kullanilan anlamsiz ¢izgi ve sekiller metnin okunabilirligini
etkileyebilir. Segilen veya olugturulan yaz tipleri konunun igerigine uygun
olmalidir. Bir logotype anlaml, ilgi ¢ekici, basit ve hizmet verdigi kurumu
yansitmalidir. Tasarimcilar tasarladiklar organizasyonun temel 6zelliklerini
anlamahdir. Bir logotayp tasarimciyr degil kurumu yansitmalidir. logotayp
tasariminda miimkiin oldugunca az renk kullanilmaldir. Siyah beyaz ve
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renkli baskida kimligini kaybetmemelidir. Cesitli baski teknolojilerine uygun
olmal, biiylitme ve kiigiiltme esnasinda deger kaybetmemelidir. Tasarimi
Ozgiin, giizel ve gekici olmalidir. Benzer veya bagka logolardan esinlenilen
caligmalar firma agisindan olumsuz bir imaj olusturabilir ve biiyiik zararlara
neden olabilir (Cam, 2006: 12).

Logotayplar, markamiza 6zel olarak stilize edilmis harflerden olusan bir
kelimedir. Bu kelimeler genellikle 6zel veya tiiretilmis isimlerden olugur.
Cesitli yontemlerle stilize edilerek tasarlanan kisaltma, kelime veya ifadeye
logotayp denir. Giintimiizde logotayplar logolarla birlikte ya da tek bagina
kullanilabilmektedir (Ergiiven, 2012: 3).

Logotayp, Erkmen’in soylemiyle; ses haline doniigebilen seyirlik bir
goriintii veya yalmzca gorerek degil seyrederek okudugumuz, seyrettigimiz
anda okumusg oldugumuz bir igarettir (Erkmen, 1986), diye tanimlamaktadur.

2.1. Harf Bigimlerini Bozma

Big¢imlerin bozulmasi ya da bigim bozma (metamorfoz), formun
goriintiide abartilarak sunulmasi, dogadan alinan bazi kanonik veya normal
(siradan) bigimlerin goriintiide kabul edilmesi, “normal” gostergelerini
tamamen yok etmeden degistirmedir. Bigim bozmadaki amag, daha giiglii
bir etki yaratmak veya daha giiglii bir ifade saglamaktir. Bi¢im bozumunda,
duygu ve ifadeyi vurgulayan, izleyiciyle etkili bir sekilde iletisim kurmay1
amaglayan digavurumculuk veya erken sanat gibi sanat tiirlerinde yaygin
olarak kullaniimaktadir.

Sembolik anlatimin var oldugu primitif donemden giiniimiize hiyerargik
bir diizen ig¢inde bi¢imsel anlatim anlayig1 sanat ve tasarimda kendini
gostermistir. Karmagik ve detaycr gorsel anlatimin var oldugu donemlerde
(Antik Yunan, Helenistik donem gibi) dinamik bir durus sergilenerek,
sonraki donemlere dogru eserler iizerinde gorsel bozulmalar bigimin
devingenligini ortaya koymugtur. Oykiileyici gorsel anlatimdan sembolik
anlatima gegisteki en 6nemli eylemsel devinim, bigimleri bozma ve sadelik
unsurlar1 olmustur. Bizans donemi anitsal resimlerinde kutsal imgeler
arasindaki hiyerarsik diizen iginde; melekler, peygamberler, Incil Gykiileri,
Hz. Isa- Hz. Meryem tasvirleri, ikonografik bir program ¢ergevesinde ele
alinmugtir. Gorsellerde goriinen betimsel diizen, belirli bir disiplin iginde
kompozisyonel 6zelliklerle sanat tirtinleri ortaya ¢ikarilmugtir. Belirli disiplin
igindeki kurallarin getirdigi bireyci kalip bigimlendirmeler, 6zgiir gorsel
anlayigin ilerlemesiyle gelenekselin yeniden degisimiyle giincel bi¢im boz(ul)
ma anlayigini ortaya koymustur. Bigim bozma ashinda geleneksel anlayisin
bir nevi kuralsizlig1r diyebiliriz. Kandinsky’nin soylemiyle “Doga kendi
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bi¢imlerini kendi amaglar1 i¢in, sanat da kendi bi¢imini kendi amaglar1 i¢in
yaratir.” (Abut, 2011).

Her disiplin kendi bi¢imini yaratmaya devam etmektedir. Bi¢im bozma
sadece ¢agdag sanata Ozgii bir anlayiy olmayip, grafik tasarimda da somut
ornekleri vardir. Ozellikle kurum kimligi ¢ahgmalarinda tamtim amagh
markalama stratejisi olan logo-amblem, logotayp gibi grafik tasarim
tiriinlerinde de goriilmektedir.

Sanat ve tasarimda bigim bozma olarak da bilinen deformasyon; giiglii bir
anlatim saglamak amaci ile belirli bir nesnenin ya da konunun karakteristik
yonlerinin abartilarak vurgulanmasi ve taninmama derecesine varmadan
bozulmaya ugratilmasidir (Oziilkii, 2010).

Bu baglamda gorsel iletiler, dilsel iletilere kiyasla daha kolay dikkat
gekebilir ve akilda kalict olabilir. Goriintii se¢iminin oldukga 6nemli
oldugu reklam iletigiminde ne tiir gorsellerin daha etkili olabilecegi tizerine
bir¢ok aragtirma yapilmistir. “Ciinkii gorseller, sozciik ve seslere gore daha
etkileyicidir” (Kiigiikerdogan, 2013: 6). Reklam, biiyiik ol¢giide goriintiilere
bagli bir iletigim bigimidir; gerek basili gerekse dijital ortamlarda gorsel
unsurlar giderek daha fazla vurgulanmaktadir (Ersan, 2022).

Logotaypin gegis siireci 1900’lerin baginda Almanya’da gergeklesti. Tlkel
harf bigimlerinin kullanim1 1800’lerin sonlarinda Viyana’da ortaya gikti.
Bir grup sanatg1 donemin aligilagelmis formlarindan koparak yeni iisluplar
arayigina girdi. Ressam Gustav Klimt'in 6nderliginde “Ayrilik¢1” (Secession)
adli bir grup kuruldu. Bu grupta toplanan sanatgilar sergiler agti. Ayrilikgilar,
o zamanlar Viyana’da ¢ok popiiler olan geleneksel harf bigimlerini stilize
etmeye ¢alistilar. Bu stilize yontemler, donemin alfabe ustalar1 tarafindan
elestirildi. Unlii harf ustast Rudolf von Larisch, tasarimcilart kétii gizilmis,
agirt stislii ve uyumsuz harflerle elestirdi, ancak Otto Wagner’in ¢izdigi
harfleri onayladi. Wagner, 1899°da Ayrilik¢r sanatgilara katild1 ve Viyana’da
Ronesans tarzinin 6nde gelen mimari oldu (Hollis, 2001: 27). Bu baglamda
Logotayplar, stilize edilmis harflerle markalagtirilmak tizere 6zellestirilen
kelimelerdir. Bu kelimeler genellikle 6zel veya tiiremis isimlerden
olusmaktadir (Ergiiven, 2012: 5).
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Sekil 2. Gustav Klimt’in Onciiltigiinde Secession Adv Altinda Sergi Logotype

Kaynak: https://avtsandculture google.com/asset/
Sfinal-drawing-for-the-poster-of-the-fivst-secession-exhibition-0026 /wwEq5f00d41-4Q

3. LOGOTYPE TASARIMLARI

Uriin veya kurumlari tanitan bu amblemler, 6teki amblem ve logotayp
sozciikleri ile oldukca karigtirilir. Bu kavramlar iginde birtakim temel
farkliliklar vardir. Amblemde kurumun veya sirketin ismi yer almaz. Logoda
ise yalnizca kurumun ismi olur. Logolar tipografik diizenlerle temsil etmig
oldugu sirket isimlerinde yer alir. Yani miiessese adlarinin yer almis oldugu
tipografik diizenlemelerdir. Genellikle bilgisayarda yer edinen fontlardan
logolar olugur. Logotaypta yaz1 ile beraber resimsel semboller kullanilir.
Amblem ancak semboldiir. Logo ve logotayp, firmanin adin1 yansitan, yazi
formlarint igerir (Uslu, 2021: 613).

Hem yaz1 aym zamanda sekillerin bir arada kullaniimasiyla logotayp
olugur. Yani logotayp, her iki unsurun bir tiim halinde kullanildig:
tasarimlardir. Yani logotypta gorsel imajlar ve tipografik unsurlar bir arada
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kullanilir. Logotaypta yeni bir bigimsel diizenleme, bigim ekleme, stil
bozma, yeni renk ekleme, harf formunu deforme etme-uzatma-kisaltma,
vb. benzer bigimde kurmaca yer almaktadir (Bkz. Sekil 3. ve Sekil 4.).
Logotayplarda tek baslarina kullanilabilirler. Alfabetik formlari deforme
ederek ve alfabetik formlara soyut veya somut gorseller ilave ederek agilan
logotayplar gesitlenirler. Boylece alfabetik formlara sembol veya rakam ilave
edilerek yenileri olugturulmaktadir.

NESCAFE.

Sekil 3. Nescafe Logotayp

Kaynak: https://logowik.com/nescafe-new-vector-logo-1-6985.html

Sekil 3. bakildiginda Nescafe kelimesi biiyiik harflerle, siyah renkle
yazilmistir. “N” harfi tist tarafindan uzatilarak harf formunda degisiklik
yapmigtir.  Sicak igecegi animsatan duman simgesi kirmizi renkle
cklenmigtir. Bir nesneyi uzam arasinda gormek, onu kontekst (baglam)
arasinda gormek demektir. Nesneyi gormek, nesnenin kendi 6zelliklerini,
ortaminin ve gozlemcinin ona dayattigl Ozelliklerden ayirmak demektir
(Arnheim, 2009: 71).

Nescafe Logotaypinda goriintii alanindaki uzantinin goriiniimii, harf
yapisindaki konumuna ve iglevine bagli oldugu ve bu etki tarafindan temelden
degistirildigi goriilmektedir. Nescafe logotaypr gorsel baglamda farkli bir
nesneye doniigerek par¢anin uzantisiyla bagka algi alanlarinda karmagik
durumlar yeniden iglenmis bir formla yeni bir durugu gostermektedir. Bu
durug farkli bir ¢agrigim yaratarak nesne gorgiisii tizerinde harflerin birbiri
ile uyumu sayesinde kaynagarak bir biitiin olugturmaktadir.

Yapilan biitiin bu tasarim yorumlamalar1 aslinda sembollerin markalagma
kaygisint gidermektir. Mevcut kiiltiirel ¢esitlilik goz oniine alindiginda,
markalar semboller olarak kabul edilir. Insanlarda olugan anlamlar ve
duygular, toplumda degerli olup tiiketimde de ivme kazandirir. “Tkonik
markalar” adini tagryan en giiglii sembolik markalar, diinyanin en iinliilerinden
bazilaridir: Coke, Nike, Apple, Starbucks ve benzerleri” (Holt, 2006: 357).
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amaZon

Sekil 4. Amazon Sivket Logotype
Kaynak: bttps://c ons.wikimedin.ong/wiki/File:Amazon_logo.svg

Sekil 4de Amazon logosu 2000 yilinda olusturulmustur. Amazon ismi
ise nehir olarak diinyanin en biiyiik nehirlerinden olan Amazon Nehri’nden
adin1 almaktadir. “Amazon” harfleri kiigiik olup kalin (Bold) olarak, siyah
renkte ve genistir. “com” alan adi hari¢ tutulmugtur. Altin ¢izgi, yukar
dogru dalgalanma ile bir ok seklinde ve “a” harfinden “z” harfine, yani A’dan
Z’ye her sey satilir anlamini ifade etmektedir. Turner Duckworth tarafindan
tasarlanan turuncu ok sembolii, ikoniklesmig ve boylece giivenilir ve huzur,
mutluluk duygusu uyandiran eglenceli ve arkadag canlisi olarak eklenmistir.
Siyah ve turuncu renk paleti sadece bu duygulara katkida bulunarak gorsel
kimligi parlak ve miitkemmel bir sekilde dengeli hale getirilmistir. Boylece
amazon logosu ¢agdag sadelik ve tarzin bir 6rnegi olarak minimalist bilegimi
firmanin en 1iyi yonlerini gostererek: profesyonelligi, sadakati ve yaptiklari

her seyde yiiksek kalite degerini yansitmaktadir.

Ayrica Klein’in (2000) pazarlama teorisinde, marka kuruluglarin hem
cagdag kiiltiirde hem de tiiketicilerin yagamlarinda oynadigi psikososyal
rolii degerlendirmeye tegvik ettigini belirtmektedir. Bir marka, sirketlerin
sundugu iirtin ve hizmetlere, onlar1 duygusal, sosyal ve hatta ruhsal rezonansla
agilayarak deger katar. Boylece bir ¢ekim kuvveti olugturarak, kurumun veya
kurulugun gostergesi olan logotaype ile zihinde kalicilik saglar.

w arcelik

Sekil 5. Avgelik Firmasu Logotype
Kaynak: https://logowik.com/arcelik-vector-logo-657.hitml
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Argelik yazisinin fontu daha yumugak bitigli bir hale getirilerek daha
modern bir goriiniime kavugturulurken eklenen logonun kiigiik harflerden
olusmasiyla miigteriye yakinlik vurgulandi. Eklenen kirmizi ve esnek
yapidaki dikdortgen isaret ile milenyum ¢aginin teknolojik ve dinamik ruhu
yakaland1 ve miigteri istekleri odakl bir anlayis yansitildi. Yumusgak bitisli bir
yazi fontuyla modern bir estetige kavugan Argelik logosu, markanin kiiresel
gapta bir oyuncu olma vizyonunu yansittt. Yeni logo, sadece yazidan ibaret
olmayip, kirmizi renk ve esnek yapidaki dikdortgen isaret ile zenginlegti.
Kirmizi, markanin dinamizmini ve enerjisini temsil ederken, dikdortgen
igaret teknolojik gelismeleri ve ilerlemeyi simgeliyordu.

Kotler (1997) ve Arthur Rooney (1995) gibi yazarlarin deyimiyle;
Argelik logotaype aslinda temsil ettigi sirketi tanimlama ve rakiplerinden
farklilagmay1 amaglamaktadir. Boylece sekil 5’te Argelik markasinin somut
unsurlarini giincelleyerek vurgulamaktir. Bu baglamda 6nemli bir husus,
Kotler'in (1997) “farkhilagma” terimini kullanmasi, Arthur Rooney’nin
(1995) ise “ayirt edicilik” kelimesini kullanmasidir. Bu terminolojik degisim,
belirli bir iiriiniin taklit edilemez yonlerini yakalayarak, digerlerinden
farkli olmaktan (“farklilagma™) benzersiz olmaya (“ayirt edicilik”) dogru
evrimlesme ¢abasini yansitir.

DELL-

1989
Giiniimiiz
Sekil 6. Dell Firmasi Logotype
Kaynak: bttps://1000marcas.net/dell-logo/

Koyu mavi renk, 1989daki yeniden tasarimla Dellin renk paletinin
ana rengi haline geldi. Siegel+Gale tasarim ofisi tarafindan tasarlanan yeni
amblemde, ¢apraz olarak sola egimli “E” harfinin yer aldig1 cesur bir sans-
serif logosu yer aliyordu. Bu rozet ikonik hale geldi ve sirket tarafindan 2018
yilina kadar kullanildi, ancak bugiin bile markanin degistirilmis versiyonu ana
rozet olarak kullaniliyor. Futura Ekstra Kalin yaz tipiyle uygulanan ikonik
mavi logo, ayni mavi tonunda ¢izilmig dairesel bir ¢ergeve igine alinmugti. Yeni
figiir, harf gizgilerinin keskin ve kat1 gortiniimiinii dengeleyerek goriintiiyii
daha zarif ve akici hale getirdi. Yazinin kendisinde bazi kiigiik degisiklikler
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yapildi: iki “L” arasina daha fazla bogluk eklendi ve marka ¢izgileri biraz
daha inceltildi. De logosu, sirketin EMC ile birlesmesini kutlamak i¢in 2016
yilinda yeniden tasarlandi. Tkonik logonun renk paleti ve stili bozulmadan
kaldi, ancak yaz1 tipi daha agik, diiz, ince ¢izgilerle degistirildi ve marka
logosu daha taze ve keskin hale geldi, daha fazla beyazla rozet giiven duygusu
uyandirmaya baglad1 ve sadakat.

Dell logosu, yillar iginde evrimlegen basit ama ayirt edici bir tasarimdir.
Mevcut Dell logosu, sirket adin1 kiigiik harflerle ve “E” harfinin agili olarak
egik olarak yer aldig bir tasarima sahiptir. Bu tasarim, “egik E” logosu
olarak bilinir. 1984’ten 1989’a kadar kullanilan orijinal Dell logosu, sirket
adim biiyiik harflerle ve egik olmayan stilize edilmig bir “E” ile igeriyordu.
1989°da Dell, markanin tanimlayict bir ozelligi haline gelen egik bir “E”
igeren yeni bir logo tanittr. Dell logosundaki egik “E” harfinin, tasarima
kigisel bir dokunug katmak isteyen girketin kurucusu Michael Dell’t temsil
ettigi soylenmektedir. Yani sirketinin logotaypindaki “E” harfinin ters olmasi
ile diinyay1 ters ¢evirme anlami igermektedir. Logonun yenilik¢iligi, ilerlemeyi
ve ileri diigiinceyi sembolize etmesi amaglanmugtir. Genel olarak Dell logosu,
sirketin teknolojiye ve miigteri odakli ¢oziimlere olan bagliliginin tanmnabilir
bir simgesidir.

Sekil 7. Cazibe Magazasi Logotype

Kaynak: bttps://www.instagram.com/cazibebutik48/

:»
1

Sekil 7’ye bakildiginda “cazibe” logotaypinda “i” harfinin noktasina kalp

nin noktasi kalp olarak degistirilmigtir. Siyah

«@:”»
1

eklenmigtir. Harf formunda
zemin lzerinde beyaz olarak logotayp tasarlanmugtir. Gorsel alg1 agisindan

o

logodaki yazi formunun durusu ve “i” nin noktasi olarak kalp vurgusunun
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Ozgiin yapisi, gorsel alg1 agisindan algi kolayligi saglamaktadir. Genel olarak
bakildiginda logotayp ve diger harf formu uyarlamasinda espas degerleri,
okunurluk ve dikkat ¢ekicilik bagarili bir gekilde diizenlenmigtir.

Kompozisyon diizeninin belirli bir diizendeki siralanigi, oriintiiniin
tamaminda hangi parcalarin bir arada goriilmesi gerektigini ve hangi
bilesenlerin oransiz oldugunu belirler (Arnheim, 2009;74). Oransizlik veya
kuralsizlik baz1 durumlarda yeni bir gorsel algimin biligsel islemlerle olugan
yeni gorsel bi¢imlerle yeni bir diizene sahip diger 6gelerle birlestirecek sekilde
diizenlenmektedir. Grafik tasarimci tarafindan belirlenen ve tasarlanan hedef
imge yani nokta yerine kalp vurgusu bir veri olarak imgeyle arasinda bir
etkilesim kurmaktadir. Problem olugturan hedef imge, kendi iginde baski
olusturarak, kendisini algisal olarak yenileyerek, cazibe logotayp: halinde
yeniden yapilanmaktadir.

Bu tiir markalar 6nemli toplumsal eksenlerin belirli bir ulusal soylem
iginde ve Otesinde ifadeleri olarak kolektif kimlikleri 6rgiitlemek igin galigir.
Ulusal veya uluslararasi ticaretle ugrasan bireyler, markalagma stirecinde
“kimliklerini saglamlagtirmak ve tiim sembollerin temel iglevi olan temel statti
ve baglilik siireglerini yiiriirliige koymak i¢in ikonik marka sembolizmini

kullanirlar” (Holt, 2006: 357).

Bu baglamda kurumlarin markalagma evresinde, kiiresel boyutta bir
taninirliginin olugabilmesi “gorecelilik™ agisindan tiiketim olgusunun anlik
stiregler igerisinde kolaylikla algilanabilen, gorsel isaretlere sahip olmasini
gerektirmektedir. Sekil 7°de logotaypa bakildiginda akilda kalicilik ve kolay
anlagilirlik agisindan sadelik oldukga 6nemli bir konuma gelmistir.

Sekil 8. Lemon Organik Uriinler Igin Logotayp

Kaynak: https:/|gofreedownlond.net/firee-vector/vector-trust-to-naturve/lemon-327200/

Sekil 8’de aligik olunan nesnelere iliskin tecriibelerimiz, bu nesnelerin
kendilerinde var olan bir kuvvetten dogmaktadir. Lemon logotaypinda etkin
bigimde agina olunan “O” harf formunun gekliyle yapilan deneyimlemedir.
Limonun sar1 olan renginin organik ve duyusal deneyiminden yola ¢ikarak
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yeniden yorumlanmugtir. Bu durum bir nesnenin bagka bir nesne tarafindan
devinen nesnelerden meydana gelen yeni bir diizenleme olusturmay:
bagarmaktadir. Tasarimc1 bu Lemon logotaypindaki yeniden yapilandirmayi
tamamlamak igin, gekici bir hedef imgenin su anda algilanan durum ile
temasa ge¢mesini saglamaktadir (Arnheim, 2009: 77).

Logotayp gibi kurumsal ifade gostergeleri aslinda markalagmanin
da kaygisiyla yeni giincel tasarimlara yonel(til)mektedir. Markalagma
hareketinin iistlendigi giindem (giincellemeler de diyebiliriz) ve hedefler,
kiiltiirel yaklagim i¢in ilgi ¢ekicidir, ¢iinkii bu mekanizmalar “ikonik marka
statiisiinii” hedefledikleri bilinmelidir (Heding vd., 2009: 214).

Kurumlarin veya girketlerin kendini tanimlamalar1 i¢in tasarlanan
logotayplar, imajlara ve imajlarin imkanlar1 neticesinde firmaya duyulan
baglilig1 ve bagimhiligr da vurgulamak i¢in pek gok metafor kullanmaktadir
(Burnett, 2007: 78). $ekil 8de limon ile ilgili bir metafor kullanilmig, bu
metaforlarin ¢ogu, iletisim kurmak igin gesitli araglarin yeniden devreye
girerek yeni bir metaforun tasarlanmasiyla miimkiin olmaktadir. Bu sekildeki
tasarimlarda gesitli gorsellestirme  bi¢imlerinin, oOzellikle yeni imgeler
diinyas! iginde karmagik ama kullanilabilir anlam algilarinin olugtugunu
gostermektedir.

4. SONUC

Giinliik hayatimizin hemen hemen her alanindaki bir¢ok imge, simge
ve igaretler goziimiize ¢arpmaktadir. Cevremizde gorsel tasarim iiriinii olan
logotayplarin gesitli 6rneklerini gorebiliriz.

Ozgiiner’in soylemiyle hayatin biitiin alanlarinda rekabet artmaktadir
(Ozgiiner, 2015: 329). Giiniimiiz tiiketim kiiltiiriinde sadece asli ihtiyaglar;
giyim, yeme-igme, barinma vb. yaninda gorsel tiiketimde rekabetin ve
tanittimin en belirleyici unsuru olan gorsel isaretler, simge ve semboller yer
almaktadir. Aslinda bu isaretler ve semboller, kavramlari toplumlara tanitma,
tanimlama iglevi gormektedirler (Tagg1, 2002). O halde her kurum, sirket
ve firmalarin gorsel temsili olan logotayplarin varligini belirtmektedir. Tabii
ki bunlarin kendi i¢inde, kendini insanlara tanmitici bir anlami ve manast
oldugunu da soyleyebiliriz. Bagka bir deyisle her bir gorsel tanitici isaret,
simge ve semboller, bir mesaj, hatirlattig1 bir anlam, bellekte veya kalpte bir
imaj canlandirir ve hafizalarda yer edinir.

Caddede, sokakta yiiriirken veya otobiiste giderken, gazete ve dergilerde
goziimiize iligen gorsel unsurlar, ayrintilartyla goriintii diinyasini olugturan,
hafizalarda yer edinen imajlardir. Bu imajlar iginde logotayplar, anlam
yiiklenilerek insani harekete gegiren, belirli ihtiya¢ ve konular arasinda
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baglanti kurarak (alma- satma) belirli bir nesneye yonlendiren, bi¢imsel
algmin transferine yonlendiren eylemsel gii¢ oldugunu gostermektedir.
Bu yolla algilanan anlam, kolaylikla kavranabilir. Béylece zihinde taninan
logotayplar hig stiphesiz kiiltiirel birikimler de yer almaktadir. Roll'un (2006)
popiiler kiiltiirden gelen gii¢lii markalarin etkileri ve belirli bir toplumsal
alanda ortaya ¢ikan egilimler, markalarin gevreleriyle yaratici etkilegim yoluyla
ikon haline gelme bigimini, ve boylece “kiiltiire] markalagma” adin1 verdigi
bir siiregle terciime eder. Sonug olarak basarili ve kendini kabul ettirmig
logotayp tasarimi, kurumu veya temsil ettigi sirket(ler)i ikoniklestirerek
kiiltiire]l kimlik mitlerini canlandirmaktadir. logotayplar, insanlarin firmalara
ve kurumlara yonelik hislerini ve beklentilerini yansitir. Firmanin imajin
kalic1 ve derinlemesine bir sekilde tanitarak boylece etkisini artirmaktadir.
Bu yenigagda, logotayp tasariminin hem estetik hem de iglevsel degere sahip
logotayplarin nasil yaratilacag her tasarimcinin diigiincesinde yer almaktadir.
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Bolim 2

Amblem Tasariminda Temel Terim ve
Kavramlar

Banu Ersanli Tag!

Ozet

Kurumsal kimlik olusturma siirecinin bagat gorsel 6geleri arasinda yer alan
amblemler, markanin hedefkitle ile bulusma siirecinde kendisini nasil tanitmak
istedigine dair olugturulan iletisim tasartmu ¢iktilaridir. Markanin kendisini
tanimlama ve anlatma siirecinde bagvurdugu gorsel 6gelerin en az degiskenlik
gostereni olan amblemler, az 6ge igermesine ragmen ¢ok sey anlatmali, ayn1
zamanda okuyucunun aklinda kalacak ve markay: digerlerinden ayirt edecek
ozellikler tasgimalidir. Amblemin ashinda ne oldugunu, nasil ortaya ¢iktigini,
giiniimiizde nasil algilandigini, benzer tasarimlardan nasil farklilastigim
anlamak ve anlamlandirabilmek hedefi ile gergeklestirilen bu galigma aym
zamanda; neyin amblem oldugu neyin ise olmadig: ile ilgili karigikliklari
gidermeyi amaglamaktadir.

Giris

Ambleminortayagikigsiirecinde; okur yazarhk oraninin diisiikliigii yazidan
ziyade gorsel anlatinin tercih edilmesine sebep olmugsa da giiniimiizde halen
amblemler siklikla kullaniimaktadir. Okur yazarlik oranindaki artiga ragmen;
teknolojinin gelisimine paralel olarak ortaya ¢ikan dijital mecralar, dogalar1
geregi kullaniciya hizli okumay1 ve okuma siirecinde hizli anlamlandirmayi
ogretmektedir. Glintimiizde kullanicinin maruz kaldig gorsel bombardiman
igerisinde, marka goriiniir ve bilinir olmayi, hedef kitle tarafindan erigilebilir
olmay1 hedefliyorsa, rakiplerinden ve benzerlerinden ayirt edici 6zelliklere
sahip olmalidir. Hizin ve hizli olmanin 6neminin her gegen giin arttig: dijital
mecralarda marka; kullanicr tarafindan fark edilmek istiyorsa kullanicinin

ona ayiracagr vaktin saniyelerle sinirlt oldugunu bilmelidir. Kullanicinin
detayll yazilara, uzun agiklamalara, renk geciglerini ayirt etmeye, ince

1 Bagkent Universitesi, {letigsim Fakiiltesi, {letigim ve Tasarimi Bolimii
banu@baskent.edu.tr, 0000-0002-8403-7390.
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detaylar1 gormeye, alt anlamlar1 ¢6zmeye vaktinin olmadigini 6n goren ve
bilen markalarin son donemde kimliklerinde sadelesme yontemini siklikla
tercih etmeleri de bunun sonucudur.

Gorsel iletigim tarihi boyunca; farkli cografyalarda, farkli donemlerde,
farkli isimlerle var olmug ve zaman zaman terminolojik olarak benzerleri
yerine kullanilan amblem kelimesi giiniimiizde de siklikla anlami diginda
kullanilmaktadir. Caligma esnasinda yapilan literatiir taramasinda da ortaya
ctkmugtir ki tasarim disiplini akademisyen ve 6grencileri bile kimi zaman
kavrami yanlig ve birbiri yerine kullanmakta, agiklamakta ve aktarmaktadir.
Sozii edilen ve siklikla yanlis kullamilan kavramlar arasinda; logo, logotype,
ikon, resim, simge, kiigiik resim, ¢izim, marka kimligi, kurumsal kimlik,
marka imaj1 vardir.

Karmagikliklarin 6niine gegmek amact ile oncelikli olarak ¢aliymanin
birinci boliimiinde; aragtirma esnasinda amblem kelimesine benzer, yakin,
z1t, denk anlamlarda kullanilan terimler 6rnekler ile agiklanmakta, amblemin
tarihgesinden bahsedilmekte, amblem terimine 151k tutabilmek amac ile
amblem ortaya ¢ikana kadar tarihsel siirecte gecirdigi evrimler anlatilmaktadir.
Cahiymanin ikinci boliimiinde amblem tiirlerine deginilerek, 6rnekler
{izerinden amblem tiirleri somutlagtirilmistir. Ugiincii ve son boliimde ise
amblem tasarimi esnasinda dikkat edilmesi gerekenler ve amblemde olmasi/
olmamasi gerekenlerden bahsedilmistir.

1. Amblem ve digerleri

Fransizca “simge” anlamu tagtyan embleme kelimesinden Tiirkge’ye gegen
amblem; Tirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik’ge “soyut bir geyin, bir
kavramin sembolii olan varlik veya egya; belirtke™ olarak tanimlanmaktadr.
Amblem; en basit ve kapsayici tanimu ile “bir kurumun, bir iiriiniin ya da bir
hizmetin yapisini ve niteliklerini tanimlamak tizere tasarlanan gorsel simge”dir
(Bektag, 1997, s. 81). Adnan Tepecik’e gore amblem “bir nesneyi ya da bir
kurumu temsil eden harf veya gesitli isaretlerin goriintiisii”diir (2002, s. 61).
Hasip Pektag’a gore amblem “gizgi ve resimle yapilan igaretler” iken (1988,
s. 57), Emre Becer amblemi {iriin ya da hizmet {ireten kuruluglara kimlik
kazandiran, sozciik ozelligi gostermeyen, soyut ya da nesnel goriintiilerle
ya da harflerle olugturulan simgeler olarak tanimlamakta, amblemin okur
yazarlik gerektirmedigine vurgu yaparak tarihsel siiregte benzerlerinden 6nce
ortaya ¢iktigini soylemektedir (2005, s. 194-195). Ayrica Ziilfiikar Sayin
amblemi “kurum ve kuruluglarin bagka kurum ve kuruluslardan ayirt edilmek

2 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 17.07.2024)
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i¢in kullandiklar1 grafik gostergeler” olarak tanimlanmaktadir (Mercin,
2010, s. 337).

Amblemlerin kurumlarin tanimlayici 6zelliklerini grafik semboller ile
anlatma siirecinde; kurum kimliginde 6ne ¢ikarilmak ve gosterilmek istenen
soyut bilegenleri somutlasgtirilmasi ve stilize etmesi gerekmektedir. Amblemin
sundugu diiz ve yan anlamlarin hepsi sozii ge¢en kimlik ile paralellik
gostermeli, kimlige dair ipuglari vermeli, kimligin anlamlandirilmasina
yardimct olmahdir. Tiim bunlar1 yaparken aymi zamanda hedef kitle
tarafindan akilda kalict olmali, benzerlerinden ayirt edilmeli, kimlik ile
aralarinda kurulacak bag giiglendirmeye yardimci olmalidir.

Amblemler; siiphesiz ki gorsel iletisim tarihinin baglangicindan itibaren
varliklarini stirdiirmektedir. Amblem ismi ile bilinene dek benzer amaglarla
kullanilan ancak farkli isimlere sahip kavramlar siireci tanimlamak igin
kullanilmigtir. Bu kavramlar arasinda yer alan sembol, iletigim kurmaya
ihtiya¢ duyulan donemde ortaya ¢ikan ve esasen amblemin de temelini
olusturan somutlastirma iglevi ile 6ne ¢ikmaktadir.

1.1. Sembol ve Simge

Sembolik gorsel anlatimin kesfi, gorsel iletisim tarihinin baglangici
olan ifade araglarini ortaya ¢ikarmugtir. Durumlari, olaylari, duygulari,
sekilleri, isaretleri, harfleri, renkleri, tarihi gorsel olarak tasvir etme ihtiyaci
sembolik anlatinin ¢ikig sebebidir. Yazidan ¢ok daha once ortaya gikan
sembolik anlat1 ilk olarak magara duvarlarinda somutlagmig ve gorsel bir
dile doniigmiigtiir. Gorsel iletisim tarihinin baglangici olarak kabul edilen ve
Fransa’nin glineybatisinda Dordogne sehrinde yer alan Lascaux Magarasi
duvarlarinda bulunan 600°den fazla ¢izime® ek olarak Italya’nin Verona
sehrine bagli Fumane Magarasi, Fransa’nin Ardeche Bolgesi’nde yer alan
Chauvet Magarasi da 6nemli Ust Paleolitik donem eserleri biinyelerinde
barindirmakta ve gorsel anlatinin ilk 6rnegi olarak sayilmaktadir.

Tiirk Dil Kurumu Bati1 Kokenli Kelimeler Sozliigi'nde sembol “duyularla
ifade edilemeyen bir seyi belirten somut nesne veya isaret, rumuz, timsal,
simge™* olarak tanimlanmaktadir. Semboliin etimolojik kékeni; Fransizca
“gizli anlam1 olan soz, simge, isaret” demek olan symbole kelimesinin Ozii
olan Eski Yunanca’da “retorikte iki anlamui birlegtiren sozciik, parola, simge”
anlamlar1 tastyan szmbolon coppolov kelimesine® dayanmaktadir. Sembollerin

3 https://lascaux.fr/wp-content/uploads/2024/01 /Histoire-de-Lascaux.pdf ~ (Erigim  tarihi:
10.07.2024)

4 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 27.07.2024)
5 https://www.ctimolojiturkce.com/arama/sembol (Erigim tarihi: 23.07.2024)
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evrensellik 6zelligi, insanlar arasinda ortak bir dil olugturulmasina imkan
saglarken (Atasagun, 1997, s. 377) Tevfik Fikret Ugcar; sembollerin
evrensellesmig sessiz bir dil oldugunu vurgulamaktadir (2004, s. 24).

Bu noktadan hareketle sembollerin olusturdugu dilin, gorsel iletisim
boyutunda amblemlerde bulunmasinin, amblemlerin anlagilmas:  ve
anlamlandirilmast siirecine verecegi olumlu katkinin yadsinamayacagi ortaya
¢tkmaktadir. Sembollere dair bilinmesi gereken en 6nemli nokta sembollerin
tizerlerine yiiklenen anlamu tagidiklaridir: bir sembol ayni anda birden gok
anlamu igerebilmektedir.

Amblem ve sembol tanimlarinin ortak paydast olan simge, kimi
kaynaklarda semboliin e anlamlis1 olarak kullanilsa da esasen farkli disiplinler
incelendiginde iki kelimenin eg anlamli olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Tiirk
Dil Kurumu simge kelimesini sembol kelimesi ile ayni olacak bi¢imde
duyularla ifade edilemeyen bir seyi belirten somut nesne veya isaret, rumuz,
timsal, sembol™® olarak tamimlamaktadir. Her ne kadar sozlitkte semboliin
es anlamlist olarak tanimlansa da simgelerin sembollere gore en biiyiik farki
isaret etmesidir. Simgeler sembollerden farkli olarak yonlendirici 6zellik
tagtyan, kimlik, statii ve konum belirlenmesine imkan saglayan; bayrak,
sancak, flama, amblem, logo gibi temsil edicileri igerisinde barindirmaktadir
(Zeyrek, 2016, s. 205).

Sait Maden’e gore insanoglu evrende var olan her olguyu ancak
yazidan daha 6nce var olan bir iletisim bi¢imi olan simgeler aracihigr ile
anlamlandirabilmektedir. Hint bilgeligini temsil eden mandala, Hristiyanlarin
hag1, Islam’in hilali, Ruslarin orak ¢ekici Maden’e goére en bilinen simgeler
arasinda yer almakta, tarih boyunca farkli uygarliklarin ortak simgelere
doniigtiirdiikleri ise giiniimiizde halen varhigini siirdiirmekte, alfabelerde
formlar: kiigiik degisiklikler gosterse de kullaniimaktadir”.

Amblemi bir sembol olarak tanimlamak miimkiinken (Aaker, 1991,
s. 198) kuskusuz sembollerin okunabilmesi ve anlamlandirilabilmesi igin
kullanilabilecek en 6nemli aracin kiiltiir kaynaklar1 oldugu da bilinmelidir
(Ates, 1996, 5. 13).

1.2. Arma, Damga, Tamga ve Miihiir

Amblemin ortaya ¢ikig tarihi elbette net olarak bilinmiyor olsa da
gorsel kimligin ortaya ¢ikisinin armalar ile gergeklestigi farkli kaynaklarda
yer almaktadir. Ayla Okay; sosyal yasantinin getirisi olarak birliktelik ve

6 https://sozluk.gov.tr (Erisim tarihi: 10.07.2024)
7 https://gmk.org.tr/haberler/gmk-dan/nedir-simge (Erisim tarihi: 15.08.2024)
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biitiinliik ifadesi ihtiyacinin dogurdugu bayrak ve tiniformalarin bir aradaligy,
ortak ruhu ve hedeflere kars1 birlikte olmayr amaglayarak ortaya ¢iktigini,
belli kimliklere ait olmanin, birbirinden ayrilmanin, taninmanin ve aidiyetin
kaniti oldugunu; imalat, ticaret ve endiistrilegme ile birlikte kurumlarin
da ayn1 endise ile kendilerini tanimlama ve dolayst ile kimlik sahibi olma
ihtiyaci duydugunu, giiniimiiz kurumlarinda da aymi bakig agis1 ile belli
logolar, renkler, davranig bigimleri ile fark yaratma amaci giiderek ayrigma
saglandigini soylemektedir (1999, s. 17-19). Ticaretin ortaya ¢ikiginda
kisilerarasinda var olan degis-tokusun zamanla sosyal ve ekonomik geligmeler
ile kigilerden kurumlara evrilmesi, kurumlarin kendilerini digerlerinden ayirt
edebilmek adina gesitli simgeler ile kimlik bulma ¢abasina girmesine sebep
olmus, 17. yiizyilda ¢gomleklerin altlarina igaret koyan tireticilerin ekonomik
diizlemde olugturduklari ilk simge 6rneklerini toplumsal diizlemde soylu ve
krallarin kullandiklar1 armalar takip etmistir (Bayraktaroglu & Calis, 2010,
s. 7).

Eski Tirk Devletleri’nde rastlanan damga gelenegi de benzer amaglar
dogrultusunda simge olugturma hedefinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmustir.
Boy, soy, oymak, oba, agiret, cemaat ve ailelere ait (Giilensoy, 1989, s.
18) ev egyalari, ziynet, hayvanlar, mekanlarin isaretlenmesinde, viicuda
yapilan dovmelerde, ticari egyalarda, hiikiimdarlik alametlerinde rastlanan
damgalar ayrica tag, kaya, agag, hali, kilim, hayvanlar, siis egyalar1, kap-kacak,
nazarlik, mimari yapilar, zirh, giyim-kusam, silah, mezar taglarina islenmistir
(Cihanalp, 2015, 5. 17).

Yigitlik, cesaret, gii¢, mertlik, bolluk ve bereket gibi (Giilensoy, 1989,
s. 18) sembolik anlama sahip bu iglemeler arasinda, Tiirk halk masal ve
efsanelerinde de siklikla kullamilan figiirler olan; insanlar, aslanlar, atlar,
bogalar, ejderler, filler, gergedanlar, geyikler, kopekler, kurtlar, sfenksler,
sahinler, tavsanlar, tavus kuslari, tek ve ¢ift bagh kartallar vb. bulunmaktadir
(Tarlakazan & Tingir, 2018,s. 112).

Tuncer Giilensoy’a gore Tiirk yazi tarihi resim, piktograf, piktogram,
ideogram, fonogram ve harf olmak iizere 6 farkli evreden olugmaktadir.
Damgalar ikinci ve iiglincii agamalarin arasinda ortaya gikmugtir (1989, s.
14).

1.3. Piktogram, Ideogram ve Tkon

Latince boyamak ve resim yapmak anlamlarina gelen pingere ile Eski
Yunanca harf, yazi anlamlarina gelen gramma ypéuuo sozciiklerinin birlegimi
ile Ingilizce’ye pictogram olarak gegen, Tiirkge karsihgi “resim-yazi, bir
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kavrami veya kelimeyi simgeleyen sematik sekil™ olan piktogramlarin temel
amaci bilgiyi en basit hali ile iletmektir. Sozii edilen bilgi bir fikir olabilecegi
gibi bir nesne, bir durum da olabilir. Gorsel iletigim tasariminin 6nemli bir
parcasi olan piktogramlar bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarinda siklikla
kullanilmaktadir. Giindelik hayat igerisinde siklikla rastlanan piktogramlar;
evrensel Ozelliklere sahip, basit gorseller ile mesaji ileten tasarimlardir.
Piktogramlar genellikle geometrik gekillerin bir araya gelmesi ile olugturulan
form ve evrensel anlama sahip renkler ile olusturulmaktadir. Evrensel
boyutta anlagilabilir olmasi sebebi ile iletigimi kolaylagtiran piktogramlar
bir nesne ve bu nesnenin anlamlarini gosteren grafik semboller, sozii edilen
semboliin anlamini {istlenen igaretler olarak tanimlanmaktadir. Piktogramlar
ogrenilmeden de anlagilabilir olmalidir (Tepecik, 2001, s. 46).

Genellikle piktogram ile birlikte anilan ideogram kelimesi Tiirkge’ye
Fransizca simge-yazi, sembol anlamina gelen idéogramme sozciigiinden
ge¢migtir. Kelime Eski Yunanca sekil ve goriintii anlamina gelen eidos
gidoc ve yazi anlamina gelen gramma ypéupa sozciiklerinin birlegimidir.”
Tiirk Dil Kurumu Bati Kokenli Kelimeler Sozligiiniin “Sozleri veya
diigtinceleri sesleri gosteren harflerle degil ¢esitli isaret veya simgelerle ifade
eden yaz1”, Giincel Tiirkge SozIlik’in ise “kavram yazi™° olarak agikladigt
ideogramin piktogramdan farki genellikle bir soyut kavrami sembolik olarak
gostermesidir. Japonca ve Cince harfler ideogramin en bilinen 6rnekleri
arasindadir.

Piktogramlarin minimalist yapisina kargilik ideogramlar daha karmagik
olabilirler. Ideogramlarin en temel farkli evrensel gorsel bir dil olugturmamast
sebebi ile 6grenmeden anlamlandirilamayacak olmalaridir.

Fransizca simge ve temsil anlamlarina gelen scdne kelimesinden Tiirkge’ye
aktarilan ikon ise Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik’te “bir programu,
veriyi, goriintiiyli veya filmi simgeleyen ekran tizerindeki resimcik”, Tiirkge
Bat1 Kokenli Kelimeler Sozliigi'nde ise “Ortodokslarda Tsa, Meryem veya
ermislerin tahta tizerine mumlu ve yamurtal boyalarla yapilmig dini igerikleri
resimler”! olarak agiklanmaktadir. Tkon kelimesinin kokeni; ayni anlamdaki
Latince icona'? ve resim, goriintii, tasvir anlamlarina gelen Eski Yunanca eikon

8 https://www.etimolojiturkce.com/arama/piktogram (Erisim tarihi: 17.07.2024)
https://www.etimolojiturkce.com/kelime/ideogram (Erisim tarihi: 17.07.2024)

10 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 17.07.2024)

11 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 17.07.2024)

12 Icona aym zamanda Tiirk¢e’ye ikona olarak gegen kelimenin de kokenidir ve kiliselerde
bulunan kutsal resim anlamini tagimaktadir. https://www.etimolojiturkce.com/kelime/ikona
(Erigim tarihi: 19.07.2024)
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(e1kcwv)'® kelimelerine dayanmaktadir.'* Gorsel iletisim tasarimi igin ikonlar
bir nesneyi, bir insan1 ya da herhangi bagka bir seyi, aninda taninabilecek en
basit karakteristiklerine indirgeyerek temsil eden grafik unsurlardir (Harris

& Ambrose, 2014, s. 112).

Sozliik agiklamast ve tarihsel arkaplani diginda ikonlara dair bilinmesi
gereken, tasarimlarinin piktogramlart andirir bigimde gergeklestigi ancak
kullanim alanimin dijital diinya ile siirl oldugudur. Tkonlar bagta bilgisayar
olmak iizere, akulli telefon, tablet, kiosk, televizyonlarda yonlendirme, komut
verme ve bilgilendirme amac ile tasarlanan gostergelerdir. Tasarimlarinin
ortak noktasi tipki piktogramlarda oldugu gibi bir 6grenme siirecine
girmeden, basit ve anlagilir, evrensel gorsel bir dil ile iletisim kurmaya
yardimcr olmalaridir. Gorsel 1’de 6rnegi goriilen Apple markasinin 108
igletim sistemlerinde kullandig1 ikon tasarimlar1 bu alanda 6ncii olmustur.
Tasarimlar oldukga sade, anlagilir, ilk siiriimden itibaren gok biiyiik degisiklige
ugramamug, kullanic dostu olarak nitelendirilebilir.

Gorsel 1: Apple iOS isletim sisteminde kullanidan ikon ornekleri

Kaynak: bttps://www.graphicsfuel.com/36-apple-apps-vector-icons/

Giiniimiizde djjital diinyada var olmak isteyen markalarin sanal
adaptasyonu i¢in amblem veya logolarinin, ikonlarinin ve ikon setlerinin
ayrica tasarlanmasi gerekmektedir. Her tiirlii arayiiz tasariminda markalarin
ikonlara ve ikon setlerine ihtiyact vardir. Dijital mecralarda var olmak

13 Eikon kelime kokeni Hintavrupa Anadilindeki benzemek ve benzer olmak anlamina gelen
*weik-on kokiinden tiiremigtir. http://www.etimolojiturkce.com/kelime/ikon (Erisim tarihi:
17.07.2024)

14 http://www.etimolojiturkce.com/kelime/ikon (Erisim tarihi: 17.07.2024)
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isteyen markalar uygulama ikonlarini, uygulama igi yonlendirme ve komut
ikonlarini, web sayfalarindaki ikonlar1 ayrica tasarlamaktadir.

E-ticaret markalarindan Amazon oOrneginde oldugu gibi, markanin
logosunun (Gorsel 2) farkl versiyonlart farkli mecralarda kullanmaktadir.
Markanin logosunda yer alan ve a’dan z’ye giilen bir agiz formundaki saga
dogru olan ok, ikon tasariminda sadece a harfinin altinda kullanilmistir
(Gorsel 3).

Gorsel 2: Amazon mavkasmn logo goviintiisii

amazon

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/286206 /amazon

Gorsel 3: Amazon mavkasmmn ikon goviintiisi

Kaynak: bttps://secklogo.com/vector-logo/405254/amazon-icon

2. Amblem Cegitleri ve Ornekleri

Birinci boliimde bahsedilen kavramlarin agiklamalari amblemin arka
planina ve art anlamma 191k tutmaya yardimci olmaktadir. Amblemlerin
ortaya ¢ikigt ve sayilarinin artmasi ile tasarimcilara yol gostermek ve hedef
kitlenin anlamlandirma siirecine katki saglamak amaci giidiilerek tiirlerine ve
amaglarina gore amblem gesitleri farkli siniflara ayrilmig olsa da bu noktada
unutulmamasi gereken gorsel iletisim alaninda gergeveleri cetvelle ¢izilmig,
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net ayrimlar ve siiflandirmalar yapmak sadece amblem tiirleri i¢in degil,
tiim kavram ve ag¢iklamalar i¢in miimkiin degildir. Bir tasarim birden fazla
ozelligi ayn1 anda tagiyabilecegi gibi kategori dis1 6zelliklere de sahip olabilir
ve yapilan smniflandirmalarin diginda kalabilir.

Hasip Pektag amblemleri bigimlerine gore agagida yer alan bagliklarda ele
almaktadir:

* Formlarini harflerden alan amblemler
* Firma hakkinda bir imaj veren bi¢imlerden olugan amblemler
* Harf ve resimsel bigimlerin bir arada kullanildig1 amblemler

* Firma hakkinda yeni bir imaj veren soyut veya somut amblemler
(1988, s. 57-58).

Formlarini harflerden alan amblemler: Bir amblem olusturulurken
dayanaginin harf veya harfler oldugu tasarimlardir. Bir harfin stilize edilerek
olusturulabilecegi gibi, birden ¢ok harfin bir araya gelmesi ile de meydana
gelebilir. Bu noktada bir araya gelen harflerin estetik olarak uyum igerisinde
kullanilmasi, segilen fontun markayr yansitacak ozellikler tagimasi, varsa
kullanilan geometrik sekil ve formlarin harflerle baglantili olmasi 6nemlidir.
Asagida sirastyla; tek harfle olusturulan, iki harfle olusturulan, {i¢ harfle
olusturulan ve iigten fazla harf ile olugturulan dort farkli amblem Grnegi
mevcuttur.

Kenarlar1 yuvarlaklagtirilmig kirmizi bir kare igerisinde, Adobe markasinin
bag harfi olan biiyiik A harfinin stilize edilerek ve alt kenar1 agik bir iiggene
dontistiirtilerek olugturulan amblem tek hart ile olusturulmus amblem
tasarimina ornek tegkil etmektedir (Gorsel 4).

Gorsel 4: Adobe markasimin amblem goriintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/389663/adobe-experience-clond-cc
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Warner Bros markasinin bag harflerinden biiylik W ve B harflerinin bir
arma formu igerisine formlari degistirilerek olugturulan amblem iki harf ile
olugturulmug amblem tasarimina 6rnek olarak gosterilebilir (Gorsel 5).

Gorsel 5: Warner Bros mavkasinn amblem goviintiisii

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/32356 1 /wh-warner-bros

Ug harf ile olusturulmug amblem 6rnegi ise Kia marka isminin tiim
harflerinin kullamildig, her bir harfin formu degistirilerek yeni ve baglantil
tek bir form elde edilmig tasarimidir (Gorsel 6). Diger amblemlerden
tarkl1 olarak marka isminin kisa olmasi amblemde tiim harflerin ayn1 anda
kullanilabilmesine olanak saglamustir.

Gorsel 6: Kia markasmm amblem goviintiisi

LT

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/394641 /kin-new-2021

Ug veya daha ¢ok harfin bir araya gelmesi ile olusturulan amblem
tasarimlarma ¢ok sik rastlanmiyor olsa da Toyota markasinin amblem
tasariminda markanin ismini olusturan tiim harfler tasarimin igerisinde yer
almaktadir (Gorsel 7). Harflerin bir araya gelmesi ayrica bir gekil meydana
getirmekte, ilk bakigta harfler tek tek goziikmiiyor olsa da agagida yer alan
gorselde harfler renklendirildiginde net olarak marka ismi okunabilmektedir.
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Gorsel 7: Toyota markasmn amblem gorviintiisii

N /AN AN AN AN NG

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/258445/toyota

Firma hakkinda bir imaj veren bic¢imlerden olusan amblemler:
Sembolik anlamlar tagiyarak marka hakkinda bilgi veren amblem tasarimlari
marka hakkinda fikir sahibi olmayan hedef kitleye hem bilgi vermekte hem
de marka hakkinda ip uglar1 sunmaktadir. Kurukahveci Mehmet Efendi
markasinin logo tasariminda kullamilan amblem hem markanin tarihsel
stiregte isminde yer alan “Kurukahveci Mehmet Efendi ve Mahdumlari”
kelimelerinde yer alan M harflerini, hem kahveyi, hem de marka sahibinin
stilize edilmis bir illiistrasyonunu igermektedir (Gorsel 8).

Gorsel 8: Kuvukahveci Melbmet Efendi mavkasmn logo goriintiisi

=%

KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI

Kaynak: bttps://www.mehmetefendi.com/hakkimizdo/taribce/mavka-donemi
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Harf ve resimsel big¢imlerin bir arada kullanildigr amblemler: Aym
anda form ve harflerin bir arada kullanildigi amblem tasarimlaridir. Ziraat
Bankas1 6rneginde oldugu gibi Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kisaltmas: olan T
ve C harfleri ve markanin bag harfleri olan Z ve B, bir araya gelerek bagak
formu olusturmaktadir (Gorsel 9).

Gorsel 9: Zivaat Bankasi markasmwmn amblem goviintiisii

X

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/156296 /zivant-bankasi

Firma hakkinda yeni bir imaj veren soyut veya somut amblemler:
Dogrudan markanin hizmet ettigi sektor hakkinda ipucu vermeyen,
markanin isminde gegen harf veya harflerin tasarimda yer almadigi amblem
tiirleridir. Yillar i¢erisinde hedef kitle tarafindan taninan ve bilinen markalarin
logo tasarimlarinda giincelleme ve degisiklik yaptiklar siiregte tercih etme
oranlarinin daha yiiksek olmasi beklenen bu amblem tiirii, markaya dair
ipucunu sadece gorsel araciligi ile iletmedigi i¢in yeni bir formu hedef kitleye
tanitmak ve 6gretmek zorundadir. Pepsi markasina ait amblem her ne kadar
markanin renklerini igeriyor olsa da marka ismine ve igecek sektoriine dair
bir gosterge sunmamaktadir (Gorsel 10). Ancak marka uzun yillar boyunca
logosunu sadece amblemden olugacak bigimde kullanmamig ve Pepsi ismi ile
marka bilinirligini arttirmug, yillar sonra sadece amblem kullanimini tercih
etmigtir.
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Gorsel 10: Pepsi markasmm amblem goviintiisi

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/318426/pepsi

3. Amblem tasariminda olmasi/olmamasi gerekenler

Gorsel iletigim tasarimu siirecinde ¢iktinin ne oldugu fark etmeksizin
tasarimcl temel tasarim ilkelerine uygun hareket etmelidir. Amblem tasarim
stireci de s6z konusu ilkeler paralelinde gergeklestirilmeli, ayrica Gestalt'in
alg ilkelerine uygunluk gz ard1 edilmeden tasarim siireci tamamlanmahdir.
Hasip Pektas amblem tasarimlarmin kurumun 6zelliklerini  yansitmast,
Ozgilin olmasi, renk ve bi¢im olarak biitiinliik igerisinde, okunakli olmasi
gerektigini sOylemektedir. (1988, s. 63) Levent Mercin ise amblemlerin
estetik yonlerinin niteliklerinin daha giiglii olmas1 adina tasarimda simetri,
altin oran ve optik goriintii kurallarinin uygulanmasi ve hareket-sakinlik
ve oranti-boliintli dengesinin kurulmas: gerektigini belirtmektedir (2010,
s. 335). Adnan Tepecik ise amblem tasariminda olmasi gereken o6zellikleri;
ozgiinliik, sadelik, endiistriyel ve ekonomiklik, estetik olarak (2002, s. 63-
65) siralamaktadir.

Tim bu agiklamalardan hareketle; amblem tasarim siirecinde olmasi
gereken Ozelliklerden detayli olarak bahsetmek gerekmektedir.

Ozgiinliik: Ozgiinliik temel olarak gerceklestirilen tasarimin bagka bir
tasarimi animsatmiyor olmasi, bagka bir marka veya gorseli igaret etmemesi,
bagka bir amblemden kopyalanmamig olmasi, benzerlerinden ayirt edici
olmasi anlamlarina gelmektedir. Bu noktada tasarimcimin yaraticihk ve
fikir iiretme siireglerinde aragtirma agamasina gereken 6zeni gosteresi, eskiz
caligmalarini degerlendirirken objektif olmasi gerekmektedir. Tirk Hava
Yollar1 markasina ait Mesut Manioglu tarafindan tasarlanan, sonraki yillarda
Biilent Erkmen tarafindan sadelestirilen ve yaban kazini sembolize eden
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amblem tasarimi gerek diiz anlami, gerekse yan anlamu ile oldukga farkl,
basarili ve ozgiindiir (Gorsel 11). Ayni zamanda amblemin ¢evrilmesi ile
elde edilen THY harfleri markanin bag harflerini sembolize etmekte, eg
zamanl olarak tasarimin 6zgiinliigiinii pekistirmektedir.

Gorsel 11: Tiirk Hava Yollar: markasmn amblem goriintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/366077 [turkish-aivlines

Sadelik: Amblemlerin akilda kalicihginin yiiksek olmast hedefinin
giidiildiigii bir siiregte tasarimlarin ayrica sade/yalin olmasi gerekmektedir.
Giiniimiizde gorsel mesaj bombardimanina maruz kalinan diinyada
akilda kalicilik ve ayirt ediciligin en bagat kurali sade ve basit gorseller ile
mesaj1 iletebilmektir. Gorsel sadelestirmelerinde uygulanabilecek en basit
yontemlerden bir tanesi her bir gorsel eklentiye “Gergekten ihtiyag var
mu1?” diye sormaktir. Bu noktada bogluk doldurmak i¢in kullanilan imgeler,
miigteri istedigi i¢in eklenen gorseller, anlamsiz ve alt metin igermeyen
geometrik objeler, fazla renk kullanimi, hiyerarsik olarak en son dikkat ¢eken
detaylar tasarimda kullanilmamahdir. Unutulmamas: gerekir ki en basit
olan en kolay hatirlanandir. McDonald’s markasinin kuruldugu ilk giinden
itibaren kullandig1 ve bir ambleme doniigmeden 6nce restoranlarinda Altin
Kemer ismi ile tabelalarinda yer alan sari arklar, giintimiizde markanin
sembolii haline dontigmiistiir (Gorsel 12). Aym1 zamanda markanin bag
harfini igaret eden amblem, sadece sar1 rengi ve formu ile evrensel olarak
bilinen ve markanin taninmasina yol agan bir tasarimdir.
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Gorsel 12: McDonald’s mavkasinmn amblem goviintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/299129 /mcdonalds-golden-avches

Uygulanabilirlik: Uygulanabilirlik olarak da adlandiriimasi miimkiin
olan endiistriyel ve ekonomiklik 6zelligi; tasarimcinin amblemi {iretme
stireci olan bilgisayar ekrani ile arasindaki baglamdan koparildiktan sonra
gergek diinyada giindelik hayata karistiginda kontrol digt kullanimlar
diigiinmesi gerektigine igaret etmektedir. Tasarlanan amblem her yiizeyde
kullanilabilecegi gibi her tiirli materyale uygulanabilir olmaya uygun
olmalidir: amblemin sadece ekran iizerinde iyi ve estetik ozellikler tagimast,
kagida siyah beyaz olarak basildiginda da ayni etkiyi verecegi anlamina
gelmemektedir. Amblem aym zamanda farkll biiyiikliikteki alanlarda
uygulanabilir olmali, anlamini her tiirlii boyutta korumaya devam etmelidir.
Cok fazla detay igeren bir tasarim, kartvizit veya etiket gibi kiigiik bir alana
basildiginda anlamint yitirecektir. Sadeligin 6nemi boyutlandirma siirecinde
de o6nemini hatirlatmakta ve uygulanabilirligi dogrudan etkilemektedir.
Unilever ambleminde yer alan ve bir araya geldiginde markanin ilk harfini
olusturan 25 farkl ikon markanin kurumsal degerine ve hizmet verdigi alt
sektorlere isaret etmektedir (Gorsel 13). Kaseden giinege, aridan havuca,
sagtan ¢igege kadar farkli 25 adet ikonun stilize edilmesi ile olugturulan
amblem o6zellikle ambalaj tasarimlart iizerindeki kullanimlarinda net olarak
okunamamakta, sadece ikonlarin olusturdugu U harfi goriilmektedir.
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Gorsel 13: Unilever markasmin amblem gorviintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/145123 funilever

Estetik: Bir tasarimin estetik olmasi igin uyulmasi gereken temel kurallarin
diginda sanatsal ve teknik yeterliliklerin e zamanli olarak uygulanmasi
gerekmektedir. Amblemin de benzer bigimde temel tasarim ilkelerine uygun
olarak tasarlanmasi, tasarimda kullanilan tiim grafik 6gelerin birbiri ile
uyum ve denge igerisinde bir harmoni olugturmasi gerekmektedir. Mitolojik
bir karakter olan Siren’in stilize edilerek kullamildigi Starbucks amblemi,
amblemin tarihsel hikayesi ile birlestirilmig temel tasarim ilkelerine uygunluk
gozetilerek tasarlanmigtir (Gorsel 14). Renk, form, alan, bigim, gekil gibi
tasarim elemanlarinin uygun olarak bir araya getirilmesi ile elde edilen ve
estetik goriintii kazanan amblem ayn1 zamanda denge, hiyerargi, oran-oranti,
kontrast, biitiinliik gibi temel tasarim ilkelerini de barindirmaktadir.

Gorsel 14: Stavbucks mavkasmmwn amblem goviintiisii

™

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/168511 /starbucks
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Bagarili bir amblem tasariminda sozii edilen tiim 6zelliklerin ayn1 anda
olmasinin; amblemin hedefleri arasinda yer alan akilda kalma, hatirlanma,
ayirt edilmeyi kolaylagtiracag: gibi hedef kitleye sunulan marka algisini da
etkileyecegi unutulmamahdir. Amblemin sadece harf, renk, sekil ve ¢izim
olmadig1, amblem tasariminin tiim sozii edilen tiim 6zelliklerin siizgecinden
gegirilerek olugturulacak bir siirecin giktis1 oldugu da hatirlanmalidir.
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Bolum 3

Logolarin Temsil, Sayginlik ve
Kimliklendirmedeki Rolii

Seda Nur Atasoy’

Ozet

Bu bolimde, logolarin markalar i¢in temsil, sayginlik ve kimlik
kazandirmadaki kritik rolii ele alinmaktadir. Bir marka veya kurumun gorsel
yiizii olan logolar, yalnizca birer sembol olmaktan Gte, tiiketiciler nezdinde
giiven inga eden ve marka bagliligini pekistiren birer iletisim aracidir. Tarihsel
siireg igerisinde semboller ve isaretler tizerinden geligen logolar, giiniimiizde
bir markanin degerini, kiiltiirel arka planimi ve ideallerini aktaran gorsel
temsiller olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada, logolarin tiiketici algisin
nasil gekillendirdigi, kurumsal saygmnhg: nasil destekledigi ve bir markanin
kimligini nasil tanimladig gesitli ornekler iizerinden ele alinmaktadir. Ayrica,
logolarin kiiltiirlerarasi iletisimde evrensel bir dil olusturma kapasiteleri ve
dijital ¢agda degisen iglevleri incelenmektedir. Boliim, logolarin gorsel dilde
anlam yiiklii bir ara¢ olarak markalarin saygmnligini nasil giiglendirdigine ve
kimliklendirmedeki roliine dair ayrintili bir bakig sunarak, kurumsal iletisim
ve grafik tasarim alanina katkida bulunmaktadir.

1. Giris

Logo, bir sirketi, hizmeti, {irlinii ya da tiizel yapiyr tanimlayan grafik
bir 6ge ve gorsel bir temsildir. Goriintiiler, kelimeler, sekiller veya renkler
gibi ogeler, ilgili firmanin tutum ve degerlerini iletebilecek uyumlu bir
kombinasyonda bir logoyu miimkiin kilar. Profesyonel bir tasarimci, bu igin
yaratici bir ¢alisma oldugunu bilir ve bu amagla iletigim, psikoloji, grafikler
vb. alanlarda bilgi sahibi olmas1 gerektiginin farkindadir. Kisaca, logo, 6zel
bir grafik temsildir. Bir tasarim kilavuz kitabr (kurumsal kimlik kilavuzu)
ise grafik bir temsili agiklamak igin 6gelerin kullanimina yonelik yaratict bir
‘kontrol listest’ gibidir (Adir vd., 2024).

1 Giresun Universitesi, Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarimi BSliimi,
seda.atasoy@giresun.edu.tr, ORCID:0000-0002-4941-8577.
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Logo, grafik tasarimcilar tarafindan kesin ve kolay taninirlik i¢in tasarlanan
sembol, ticari marka ya da gorsel isim olarak ifade edilebilir. Logo, ¢agin
ilerisinde, kullanish ve ilk goriigte kalici etkiye ve az detaya sahip tiirden
olmalidir. Bir logonun evrensel olup olmamasi gerektigi ise, markanin hedef
kitlesine, faaliyet alanina ve kiiltiirel konumlandirmasina baghdir. Kiiresel
bir marka olmay1 hedefleyen firmalar igin evrensel anlam ve/veya sembol
barindiran bir logo daha uygun olabilir. Bununla birlikte logo, bir ¢at1 altinda
bir ¢ok ig iireten bir firmay: temsil ediyorsa, o logoya, yapilan iglerin timi
cklenmemelidir.

Logo, genellikle bir sirketin yaptig1 is i¢in mesaj iletme stratejisi olarak
kullanilmaktadir. Logo aracihigiyla sirket, toplumda bir imaj, kimlik ve anlay1g
olusturur. Logo, sirketin vizyon ve misyonunu ¢izgi, sekil, bosluk ve renk gibi
gorsel unsurlarin kullanimiyla temsil eder. Logodaki isaretleri ve anlamlarini
analiz edebilmek i¢in, sembollerin ardindaki anlamin anlagilabilmesini
saglayacak bir yontem olan gostergebilime ihtiyag duyulmaktadir (Permana
vd., 2022). Gostergebilim sayesinde, bir logodaki her bir 6genin neyi temsil
edip simgeledigi, hedef kitlede nasil bir alg1 olusturdugu ve hangi mesajlar1
ilettigi analiz edilebilir. Bu sayede markanin logo ile vermek istedigi mesajin
titketici gruplar: tarafindan nasil algilandigini anlamak miimkiindiir.

Uriinden ambalaja ve hatta reklamlara kadar cevremizde her yerde
yer alan logolar, markalar tarafindan kullanilan ve temsil ettigi firmay:
diger markalardan ayiran en ayirt edici, alict kitlesine 6zel igaretlerdir. Bu
tarkindalikla tasarimcilar, logolar: tasarlarken, markalarin 6ziiniin, kimliginin
temsil edilmesi konusuna ayrica 6zen gostermektedirler (Dew vd., 2022).

Logonun tarihsel siireci, semboller ve igaretlerin ortaya ¢iktig antik gaga
kadar uzanmaktadir. En eski logolarin, giiniimiiz logolarindan farkl olarak,
sembolik anlamlar tagtyan simgeler ve isaretler oldugu bilinmektedir. Civi
yazilart gibi ya da antik toplumlarda goriilen gesitli miihtirler gibi isaretler,
belirli bir kisiyi, toplulugu ya da dini bir inanc1 temsil etmekte ve bir bakima
logonun erken donem 6rnekleri olarak kabul edilmektedir.

Modern anlamda logolar ise Sanayi Devrimi ile birlikte hizla gelisen ve
biiyliyen kiiresel pazarda rekabetin artmasiyla birlikte kendini gostermektedir.
Uretim ve ticaret degiskenlerindeki 6nemli artig, ayni iiriinlerin birden fazla
tretici tarafindan tretilip pazara sunulmasina sebep olmakta, bu sebeple
de triinlerin birbirinden ayrigtirilmasi amaciyla kendine 6zgii bir kimlik
olugturma ihtiyaci ortaya ¢tkmaktadir. Bu amagla ticaretin kiiresellesme
stirecinde, markalarin taninmak i¢in kendilerine 6zgii semboller gelistirdikleri
ve bu sayede birbirlerinden bir¢ok baglamda ayrigarak, temsil ettikleri
firmanin/markanin degerlerini, standartlarini yansittiklar: bilinmektedir. Bu
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baglamda logo, bir firmanin ya da markanin yiizii olarak kabul edilmekte ve
genellikle hedef kitlesine agik tiim platformlarda markanin taninmasina katki
saglamaktadir.

2. Logolarin Anlam ve Temsil Kapasitesi

Logo, bir markanin i¢erdigi anlami/mesaji ve temsili en yalin ve akilda
kalic1 gekilde iletmeli, leke etkisinde, net ve diizenli bir yapida olmalidir.
Biiyiitiiliip kiigtiltiildiigiinde deger kaybetmemeli, negatifinde farkli bir
forma doniigmemeli?, basim ve ¢ogaltima uygun olmalidir. Bununla birlikte
logo, her zaman dogrudan bir mesaj iletmek zorunda da degildir; ancak
genel baglamda markanin kimligi, degerleri veya iiretimi hakkinda dolayl
bir iletigim saglayabilir.

John Berger Gorme Bigimleri adli kitabinda, “Gorme konusmadan once
gelmistiv. Cocuk konusmaya baglamadan once bakp tansmayr ogrenir” diyerek
gormenin 6nemine deginmigtir (Berger, 2016: 7). Berger burada, gérmenin
insanin diinyayla ilk bagi olduguna deginmektedir. Insan, dogustan gelen
bir yetenek olarak gozleriyle ¢evresini tanimaya ve algilamaya baglar ve
boylece diinya ile ilk iligkisini kurmug olur. Bu, bebegin dil gelisiminden
ve konugmaya baglamasindan 6nce gelen bir eylemdir. Bunun yaninda
konusarak, gordiiklerimizden bahsederiz. Ancak bahsettigimiz geyler sadece
gordiiklerimizle ilgili diisiindiiklerimizi ifade etmektedir. Bu durum logolarin
iletisimdeki giiciinii de agiklamaktadir. Logo, sozciiklere veya dillere ihtiyag
duymadan, gorsel bir sembol araciligiyla bir markanin kimligini, degerlerini
ve mesajini aktarabilir. Berger’in diistincesi gergevesinde, bir logo da, tipki ilk
bakista anlagilan bir goriintii gibi, giiglii ve dogrudan bir etkilegim olusturur.
Goren kigi, bu gorselin igerdigi mesaji, sozel bir araca gerek kalmadan algilar
ve anlar. Dolaysiyla logolar, dilin 6tesinde evrensel bir anlam kapasitesi
tagimakta ve bu kapasiteleri sayesinde kiiltiirler ve diller arasi iletigimi
kolaylagtiran giiglii semboller haline gelmektedirler. Berger’in gormeye dair
bu yaklagimi, logolarin temsil iglevlerinin, 6nemli 6lglide evrensel bir anlam
sistemi olugturdugunu ortaya koymaktadir.

2 Logo tasarmmu, siyah-beyaz baski gibi farkli uygulamalarda kullanilabilirligi géz oniinde
bulundurularak, negatif versiyonu ile birlikte teslim edilmelidir. Negatif kullanimda
logodaki sembol, yazi veya diger 6gelerin birbirine gegerek anlam kaybmna ugramas: ya da
belirginligini yitirmesi, s6z konusu tasarimin iglevselligi ve tasarim kalitesi agisindan yetersiz
oldugunu gosterir. Ornegin Sekil 2’deki Cilek Odast logosunun negatif formunda herhangi
bir sorun yaganmayacagi, ancak Sekil 1’deki Meltem Bebek & Geng Odast logosunun negatif
kullaniminda, figiiriin yaslandig1 mavi zeminle karigarak formunu yitirebilecegi ifade edilebilir.
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BEBEK & GENG ODASI
Sekil 1: Meltem Bebek & Geng Odast Logo Sekil 2: Cilek Odast Logo
Kaynak: bttps://www.meltemmoduler.com/ Kaynak: bttps://cilek.com/

Logolar, esas itibartyla bir markanin goriiniirliigiinii, tanmabilirligini
artirmak, markay1r gorsel olarak temsil etmek ve onu rakiplerinden ayirt
etmek i¢in tasarlanmaktadir. Ancak logolar, dogallik, yenilikgilik, yapilan igte
profesyonellik gibi baz1 mesajlar veya ¢agrisimlar da igerebilirler. Bir logonun
tiim bunlari igermesi i¢in logo talep eden firmaya, tasarim siirecinden 6nce
dogru sorularin sorulmasi gerekmektedir. Neticede iyi bir tasarim ¢iktist
ancak dogru sorularin sorulmasindan sonra gergeklesebilir.

Dieter Rams’e gore, tasarimin iyi olabilmesi igin estetik olmasi, iiriiniin
anlagilmasina yardimci, yenilik¢i ve uzun Omiirlii olmast gibi bazi temel
prensipler vardir. Rams, bu prensipler arasinda iyi tasarimin miimkiin
oldugunca az tasarim olduguna da igaret etmektedir (Ergiiven, 2021: 53-
54). Bu baglamda bir logo tasarlanirken karmagik figiir yapilarindan ziyade
sade ve akilda kalic1 ¢oziimler tiretmek yerinde olacaktir (Bkz. $ekil 2).

Sekil I’de yer alan Meltem Mobilya’nin bebek ve geng odast tirtinleri igin
kullandig1 logoda, figiiriin bir palyago ya da 6rdek olup olmadig ilk bakigta
net bir gekilde anlagilamamaktadir. Figiir, her ne kadar neseli ve eglenceli
bir imaj yaratmak igin canli renkler esliginde tasarlansa da, tizgiin bir yiiz
ifadesi ile tasvir edildigi goriilmektedir. McDonald’s renkleri ve logosunu
andiran gapkasiyla da marka temsilinde sorunlar oldugu soylenebilir. Cilek
Odasi logosu ise enerji ve gengligi ifade eden kirmizi renginin yani sira sade
ve akilda kalic1 tasarimu ile taninmakta ve ¢ilek semboliiniin de markanin
adin1 dogrudan temsil ettigi goriilmektedir.

Bir logodaki temsil giicii, tasarimindaki renkler, sekiller, yazi tipleri
ve semboller araciligiyla, bir markanin kimligini hizla taninabilir ve
anlamlandirilabilir bir gekilde sunmasindan ileri gelmektedir. Ayrica logonun
etkili bir temsil sunmasi, tiiketicilerin markaya yonelik izlenim ve algilarini
degistirme potansiyeline sahip olup; ayni zamanda giiven, kalite, prestij,
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dayaniklilik veya geleneksellik gibi markaya 6zgii nitelikleri de miigterilerin
zihninde canlandirabilir.

TURKISH
‘) AIRLINES

Sekil 3: Tiirk Hava Yollar: Logo

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/T%C3%BCrk_Hava_Yollar%C4%B1

Tiirk Hava Yollarrnin (THY) logosu, 1959 yilinda diizenlenen bir
yarigmada birinci segilen usta grafik tasarimcr Mesut Manioglu tarafindan
tasarlanmugtir.  Manioglu’nun, bu benzersiz logoyu tasarlarken yaban
kazinin ugarken verdigi goriintiiden ilham aldigr gesitli kaynaklarda
belirtilmektedir. Yaban kazlari, uzun mesafeleri, yiiksek irtifada ugabilme
yetenekleriyle bilinmekte ve bu 6zellikleri, THY nin uzun mesafeli ugug
hedefleriyle de ortiismektedir. Ayrica Sekil 4’te gosterildigi tizere, logo farkli
agilarda dondiiriildiigiinde “T”, “H” ve “Y” harfleri ortaya ¢ikacak sekilde

tasarlanmugtir®.

Sekil 4: Tiirk Hava Yollar: Logosunun THY Harf Temsili

Kaynak: https://www.webtekno.com/turk-hava-yollari-nin-logosu-ne-anlama-
yeliyor-b48132.html

Anlam ve temsil bakimindan giiglii olan bir diger logo, Sekil 5’te verilen
VitrA logosudur. Agirlikli olarak seramik, banyo ve armatiir iiriinleri
alaninda faaliyet gostermekte olan VitrA’nin modern ve minimalist bir yazi
tipinden olugan logosu, sade ve temiz tasarim gizgileriyle dikkat ¢ekmekte
ve markanin fonksiyonellige verdigi onemi vurguladigr diisiiniilmektedir.
Logosunda yer alan armatiir temsilleri ile markanin faaliyet alanina dogrudan
gonderme yaptigr goriilmektedir. Ayrica logo igin gik ve zarif hatlariyla,
inovasyon ve estetik kavramlarini biinyesinde barindirdiging; tiiketicilerin

3 https://www.webtekno.com/turk-hava-yollari-nin-logosu-ne-anlama-geliyor-h48132.html
(Erigim tarihi: 7 Eyliil 2024)
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zihninde markayla 6zdeslesen bir sembol haline gelerek, giivenilirlik ve kalite
algisin1 da pekistirdigini soéylemek miimkiindiir.

VitrA

Sekil 5: VitrA Logo

Kaynak: https://www.vitra.com.tr/

VitrA, uluslararasi pazarda g¢evreye duyarli {retim siiregleri ve
stirdiiriilebilirlik  projeleriyle* Tiirkiye’yi bagartyla temsil eden 0Ozel
markalardan biridir. Farkli kiiltiir ve yagam tarzlarina uyum saglayacak sekilde
driinler ¢ikarmasi, markanin evrensel estetik anlayigini da 6ne ¢ikarmaktadir.

Ulkemizi uluslararasi diizeyde bagariyla temsil eden bir diger marka,
Sisecam’dir. Sisecam’in logosundaki simetrik dizilimi ile mavi ve kirmizi
gizgilerin (Bkz. Sekil 6), Sisecam’in cam iggiligindeki titizligini, uzmanhgini ve
modern iiretim teknolojilerini simgeleyecek sekilde tasarlandigi soylenebilir.
Logonun ayni zamanda, ge¢miste yaygin olarak kullanilan dalgali cam
formunun, stilize edilmis bir versiyonunu temsil ettigi diisiiniilmektedir.

N

SISECAM
Sekil 6: Sisecam Logo

Kaynak: bttps://www.vitra.com.tr/

Cam sektoriinde lider konumda olan $igecam’in, bu logo ile endiistriyel
uzmanhiginin ve estetik anlayig ile trettigi kaliteli tirtinlerinin altin1 ¢izdigi
diigtiniilmektedir. Ayrica logonun ortasindaki kirmizi gizgilerin camin 1s1
ile sekillendirilmesine vurgu yaptigi ve markanin dontstiiriicii yoniinii
simgeledigi de diigiiniilmektedir. Bu baglamda, Sisecam logosunun yalmzca
cam iuriinlerini degil, ayn1 zamanda cam {iretimindeki zanaatkarlik ve

4 https://www.vitra.com.tr/hakkimizda/surdurulebilirlik/ (Erisim tarihi: 9 Eyliil 2024)
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teknolojiyi de yansitan giiglii bir sembol niteliginde oldugunu séylemek
miimkiindiir.

Orneklerden anlagildigs iizere, bir logoyu anlamlandirmak igin markanin
sektorii ve sundugu hizmetler; kisacast markanin faaliyet alani, goz oniinde
bulundurulmalidir. Logolar1 anlamlandirma siirecinde zihin, izleyicinin
gorsel unsurlardan aldigr ipuglarini® ve markanin verdigi mesajlari® bir
araya getirilerek logonun hizlica yorumlanmasini ve algilanmasini saglar. Bu
siiregte, izleyicinin kigisel birikimlerinin, deneyimlerinin, kiiltiirel gegmisinin
ve markayla olan etkilesiminin de logonun barindirdigr anlami ¢6ziimleme
stirecinde etkili oldugu soylenebilir. Kisaca logonun anlam ve temsil
kapasitesinin giiglii olmast markanin kimligini, degerlerini ve hedef kitlesine
sundugu mesajlar1 gorsel olarak etkili bir gekilde iletebilmesi ve tiiketicinin
zihninde kolayca ¢oziimlenebilen, ayirt edici bir simge olugturabilmesi
demektir.

3. Kurumsal Sayginligin Insasinda Logonun Rolii

Bir logonun kurumsal sayginlik baglamindaki rolii, markanin giivenilirlik,
profesyonellik ve prestij gibi temel degerlerini gorsel agidan etkili bir sekilde
temsil edebilmesi anlamina gelmektedir. Kurumsal sayginlk, bir markanin
kullanicisinda/tiiketicisinde veya sektoriinde olusturdugu itibar ve kazanmig
oldugu giiven seviyesini ifade etmektedir. Bu da markanin uzun vadeli
bagarist agisindan kritik 6nem arz etmektedir. Bu minvalde logo, s6z konusu
sayginligin somut gostergesi olarak islev gormekte; markanin kalitel,
giivenilir ve profesyonel bir kimlige sahip oldugu bilgisini tiiketicisine
vermektedir.

Logonun tasariminda kullanilan unsurlarin sade, sik ve akilda kalict bir
bigimde segilmesi ve uygulanmasi, markanin kurumsal degerlerini dogrudan
dogruya hedef kitlesine iletme kapasitesine etki etmektedir. Ayrica kurumsal
sayginhk agisindan giiglii bir logonun, markanin sektorde giivenilir ve itibarl
bir aktor olarak algilanmasini saglamada 6nemli bir ara¢ oldugu s6ylenebilir.

Bu baglamda Apple, giiven, prestij ve algi yonetimi alanlarinda basaril
bir 6rnek olarak teknoloji sektoriinde 6n plana gtkmaktadir. Apple’n logosu,
markanin bu alanlardaki bagarisinda 6nemli bir rol oynamakta ve diinya
capinda tanman, sade fakat etkili bir sembol olarak dikkat gekmektedir.
Logo, tiiketiciler tizerinde markanin olusturdugu kalite ve giiven duygusunu
pekistirmede de 6nemli bir rol tistlenmektedir.

5 Renk kullanimu, gekiller/semboller, yaz tipi, kiiltiirel ve tarihsel yansimalar vb. ipuglar:.

6 Kalite, sadakat, toplumsal sorumluluk, dogal/organik igerik, dayamikhhk, erisilebilirlik,
giivenirlik vb.
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A

Sekil 7: Apple Logo
Kaynak: https://tr.m.wikipedin.org/wiki/Dosya:Apple_logo_black.svy

Logonun adini simgeleyen gorsel temsili ile Newton™un bagina diisen
elmay1” ve pesi sira gelen ‘fikri’ sembolize ettigi ve hatta logonun, bu fikirden
alinan bir 1sirik ile fikrin eylem gectigini temsil ettigi diigiintilmektedir.

Logo tasariminin detaylarina inildiginde, Rob Janoff tarafindan 1977°de
tasarlanan ikonik Apple logosunun elma seklinde olmasinin ve ‘sirik’
cklenmesinin bazi 6zel sebepleri oldugu dikkatleri ¢ekmektedir. Cevrimigi
kaynaklara gore Janoft, logoyu tasarlarken, elma figiiriiniin bagka bir meyveyle
karigtirllmamast i¢in bu ‘sirik’ detayini eklemistir. ‘Isirik® ayni zamanda
Ingilizcede bilgisayar bilimleriyle ilgili bir terim olan ‘byte’ (bilgisayarda
veri birimi) kelimesine gonderme yapmaktadir®. Boylece, logo, markanin
teknolojiyle olan baglantisini da sembolik bir diizeyde ifade etmektedir.

Sayginlik baglaminda degerlendirildiginde, Apple iiriinlerinin kullanicilar
tarafindan yiiksek kalite standartlarina sahip olarak algilandig1 bilinmektedir.
Bu alginin sebebi, Apple’n ambalaj kalitesinden tiriinlerinin uzun 6miirli
performansina kadar genig bir yelpazede siirdiirdiigii kalite politikalarina
dayandirilabilir.

Kalite temsili Apple tirtinleri, kullanicilari/tiiketicileri tarafindan yalnizca
kullanigh teknolojik cihazlar degil, ayn1 zamanda statii sembolleri olarak da

7 1970’lerin sonlarinda kullanima giren orijinal logoda, Newton’un bir agacin altinda oturdugu
ve belirgin bir gekilde bir elmanin sergilendigi bir giziminden olusmaktadir. Karmasiklhig:
ve elmanin pratikte algilanmamasi, kurucularini onu degistirme karar1 almaya yoneltmistir
(https://www.adjustbrand.com/haberler/apple-logosunun-kokeni-ve-elmanin-isirilmasinin-
gercek-nedeni/ Erisim: 13 Eyliil 2024).

Orijinal logo (ilk logo) igin Bkz. https://turbologo.com/tr/blog/apple/ (Erigim: 13 Eylil
2024).

8 https://www.adjustbrand.com/haberler/apple-logosunun-kokeni-ve-elmanin-isirilmasinin-
gercek-nedeni/
https://www.webtekno.com/apple-logosundaki-isirik-neden-var-h136259.html (Erisim
Tarihleri: 13 Eyliil 2024).
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goriilmektedir. Boylece, Apple iiriinlerini tercih eden kullanicilar, kaliteli
bir iirtine sahip olmanin yani sira markanin sundugu prestiji de elde etmis
olurlar. Apple, alg1 yonetimini ise logo ve marka kimligi araciligiyla ustalikla
gergeklestirmektedir. Sade, g1k ve modern tasarimiyla Apple logosu, markanin
inovatif, yaratict ve kullanici dostu tasarim ilkelerini yansitmaktadir. Apple’in
reklam ve pazarlama stratejileri de bu algiyr pekistirmekte; reklamlarinda
teknoloji ve insan odakli yaklagimlar benimseyerek, kullanicilarin Apple
driinleri ile daha kisisel ve anlamli bir bag kurmalarini saglamaktadir. Bu
ornek, bir logonun temsil unsurlarinin tiiketici algisi tizerinde ne denli giiglii
bir etki yaratabilecegini gostermektedir.

Sekil 8de yer alan Chanel logosu, sade ama giiglii bir tasarima sahip
olan ¢ift ‘C monogramiyla saygin logolara ornek olarak gosterilebilir.
Markanin her {riiniiniin, ayricalbkli bir yagam tarzini yansitmak iizere
tasarlandig1 ve markanin, segkinligin sembolii olarak deger gortip, tiiketildigi
diistiniilmektedir.

Coco Chanel tarafindan kendi adimin bas harflerinin kullanimi ile
olusturulan Chanel logosu, giintimiiz popiiler kiiltiirtinde ikonik bir sembole
doniigmiistiir®.

CHANEL

Sekil 8: Chanel Logo
Kaynak: https://en.wikipedin.ong/wiki/Chanel

Sonug itibarryla, bir kurumun toplum, sektor ve hedef kitlesi nezdinde
giivenilirlik, itibar ve saygi kazanmak amaciyla gergeklestirdigi stratejik
calismalar ve uzun vadeli ¢abalar biitiinii olarak ifade edilebilecek olan
kurumsal sayginlik stirecinin en 6nemli adimlarindan biridir logo. Bu stiregte
kurumun her yoniiyle sergiledigi performanst, etik ilkeleri, kalite standartlari
ve profesyonel durugu da siirece katki saglar. Bir kurumun logosu ne kadar
giiglii ise kurum da o denli goriiniir ve tanmir olmaktadir. Dolayisiyla

9 https://designbro.com/blog/brand-logos/chanel-logo-evolution/ (Erisim Tarihleri: 19 Eyliil
2024).
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kurumsal sayginlik; marka itibari, kaliteli hizmet, ¢aligan memnuniyeti,
marka imajin1 destekleyen sosyal sorumluluk projeleri ve toplum yararina
katkilar gibi ¢ogaltilabilecek birgok unsurla inga edilmesinin yani sira; marka
adina en 6nemli temsil olan logo ile miimkiin olabilir.

4. Kimlik ve Aidiyetin Gérsel Ifadesinde Logo

Logo, bir kurumun, {iriiniin veya hizmetin kamuoyundaki yiizii olarak,
benzerlerinden ayrilmasini saglayan, ona kimlik ve saygmlhk kazandiran
bir 6ge olarak degerlendirilebilir. Ozgiin, dikkat g¢ekici ve estetik bir
yapiya sahip olmasi, hizmete 6zel nitelik tagimasi ve her tiirlii reklam
aracinda kullanilabilirligi, logonun 6ne ¢ikan 6zelliklerindendir. Tipografik
denemelerle desteklenen bu gorsel dilin evrensel bir iletisim aract oldugu
soylenebilir (Mercin, 2010: 333).

Kimlik ise; bir nesneyi tamimlayan ve onu benzerlerinden ayiran
ozelliklerin biitiiniidiir; dolayisiyla, kimlikten yoksun bir nesnenin tiiketici
goziinde degerli bir varlik olarak algilanmasi giiglesir. Bir kurumun kendisini
temsil etme bi¢imlerinin toplami kurum kimligini olustururken, kurumun
kendini temsil ederken nasil algilanacagina yonelik tim faaliyetler ise
kurumsal kimligi ifade eder. Kurumsal kimligin disa yansiyan temel unsurlari
genellikle logo, kartvizit, antetli kagit, zarf gibi gorsel materyalleri igerir.
Kurumsal kimligin olugturulabilmesi igin ise 6ncelikle kurum kimliginin net

bir sekilde belirlenmis olmasi gereklidir (Okay, 2000: 39).

Logolar, kimlik olugturma stireglerinde kritik 6nem arzetmektedir. Ciinkii
logolar bir markanin ana mesajin, kiiltiiriinii ve vizyonunu hizli ve etkili bir
sekilde tiiketiciye aktaran 6zgiin sembolik yapilardir.

Birlogonun tasariminda kullanilan tiim gorselunsurlar, markanin kimligini
olugturmakta ve onun tiiketici ile arasinda aidiyet hissiyat: olugturmasinda
onemli rol oynamaktadir. Dolayisiyla giiglii bir logonun, tiiketicinin
markaya olan aidiyet hissini pekistirdigi soylenebilir. Tiiketici, bir logoyu
gordiigiinde logonun ait oldugu markay: tanimakla kalmaz, ayn1 zamanda
o markayla olan bagini da hisseder. Ozellikle uzun siireli etkilesimlerde,
logo, tiiketicinin markaya baglilig1 ve marka sadakatini artiran gorsel bir
arag haline gelmektedir. Bu nedenle, bir markanin kimligini inga eden logo
i¢in, bu kimligi hedef kitleye ulagtiran bir sembol olarak kurumsal aidiyetin
de gorsel ifadesi oldugu soylenebilir. Burada 6nemli olan siirdiiriilebilir bir
aidiyet iligkisi kurmaktir.

Sekil 9°da goriilen sadelestirilen tasarimiyla UPS kargo logosu, sahip
oldugu kalkan formu ile koruma ve giiveni sembolize etmektedir. Taginan
paketlerin giivende oldugunu ve sgirketin tagima siireglerini giivenilir bir
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sekilde yiriittiigiinii miisterilerine ifade etmektedir. UPS kargo sirketinin
olusturdugu bu giiven imaji, markanin gorsel kimliginin yaninda ayni
zamanda profesyonel hizmet anlayigina da isaret etmektedir.

Sekil 9: UPS Logo

Kaynak: https://www.hatchwise.com/resources/the-history-of-the-ups-logo

Marka ile miigteriler arasinda giivene dayali bir bag esliginde olugan aidiyet
duygusu, UPS kargonun verdigi sozii tutan, zamaninda ve saglam teslimat
saglayan giivenilir bir marka olmasindan ileri gelmektedir. Dolayisiyla
buradan su sonuca varilabilir; aidiyet ve kimlik olusumu markanin dogru
emek vererek kazandig1 6nemli bir degerdir.

UPS logosunun tarihi; degisimle gelenegi dengelemenin ne kadar 6nemli
oldugunu gostermektedir. Kalkani koruyarak ve tutarl renkler kullanarak,
modern kalmak i¢in sadece goriiniimiinii giincelleyen UPS, giiclii marka
kimligini de korumugtur’®. Marka kimligi zamanla degisebilir ya da
giincellenebilir, ancak logonun bu degisiklikleri yansitma gekli, onun kimlik
ile olan etkilegimini gostermektedir. Logo, bir markanin ge¢misini, mevcut
durusunu ve gelecek hedeflerini bir arada sunabilecek 6zel bir aragtir. Bu
sayede, marka kimligi ve logo, birlikte siirekli bir iletisim saglamakta ve bu
durum marka sadakatini giiglendirmektedir.

4.1. Kurumsal Kimlik ve Logo Tligkisi

Marka kimligi, bir markanin ger¢eklestirdigi ve gergeklestirmeyi
hedefledigi tiim faaliyetlerin uyumlu bir bi¢imde yonetilmesini ifade eden bir
kavramdir. Bu terim, ilk kez 1986°da Kapferer tarafindan kullanilmug olup,
markalar i¢in tagidigs stratejik deger sayesinde hem akademik literatiirde hem
de uygulamada hizla ilgi uyandirmigtir. Marka kimligi, bir markay1 6zgtin ve

10 https://www.hatchwise.com/resources/the-history-of-the-ups-logo (Erisim Tarihi: 21 Eyliil
2024).
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anlamli kilan tiim bilegenleri kapsar. Bu ger¢evede marka, yalnizca bir iiriiniin
islevsel niteliklerini degil, ayn1 zamanda marka kimliginin gerektirdigi ¢esitli
unsurlar1 da igermektedir. Giintimiizde teknolojik ve ekonomik geligmelerle
birlikte rekabetin artmasi ve ayni iiriin grubundaki farkhliklarin azalmasi,
marka kimliginin 6nemini daha da belirgin hale getirmistir (Tosun, 2010:
55). Marka kimligi ile marka imaj1 arasinda giiglii bir iliski bulunmaktadir.
Marka kimliginin tiiketiciye uygun kanallar araciligiyla dogru bir sekilde
iletilmesi, olumlu bir marka imajinin olusumuna 6nemli katkilar sunmaktadir.
Hatta, marka imajmnin olugumunda en etkili faktorlerden birinin marka
kimligi oldugunu ifade edilebilir. Bu dogrultuda, tiiketicilerde hedeflenen
marka imajinin olugabilmesi i¢in 6ncelikle marka kimligi mesajlarinin dogru
aktarilmasi gereklidir. Marka kimligi, isletmelerin varlik amaci ve faaliyet
alanlar1 gibi kendileri tarafindan belirlenen 6zelliklerini ifade ederken,
marka imaji, tiiketicilerin marka hakkinda olugturdugu algilardan meydana
gelmektedir. Bu iki unsur arasindaki uyum, marka iletigiminin etkinligini
gostermektedir (Ugur, 2018: 44).

4.1.1. Kapferer Prizmasi

Kapferer Prizmasi, marka kimligini alti temel bilegen {izerinden inceleyen
bir modeldir. Bu prizma, bir markanin kendisini nasil konumlandirdigina,
nasil algilandigini ve tiiketici ile nasil bir iligki kurdugunu anlamamiza
yardimci olur. Kapferer’e gore, marka kimligi alt1 ana unsurdan olugmaktadr.
Bunlar: Fiziksel Yapi, Kisilik, Kiiltiir, Tliski, Oz Imaj ve Yansima’dir.

GONDERENIN GORUNTUSU

Fiziksel

Yapi Kisilik

Kiiltiir

DISA VURUM
ICSELLESTIRME

Yansima | Oz imaj

ALICININ GORUNTUSUT

Sekil 10: Kapferer Prizinast

Kaynak: bttps://contentuniversity.it/articoli-branding/identita-verbale/
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Fiziksel Yap1 (Physique): Markanin fiziksel Ozellikleri ve ayirt edici
gorsel unsurlarinin tiimiini ifade eder. Bu, bir markanin somut ve gozle
goriilebilen yonlerini kapsamaktadir. Ornegin, logo, kullanilan renk paleti,
ambalaj veya tirlinlerin ayirt edici nitelikleri bu kategoriye girmektedir. Kigilik
(Personality): Marka kimliginin kisilik ozelliklerini temsil eder. Markanin
bir insan gibi diisiiniildiigiinde sahip oldugu karakteristik ozellikleri ifade
etmektedir. Bu, markanin reklamlarinda ve iletisim dilinde kullanilan Gslup
aracihigryla aktarilabilir. Ornegin, bir marka ‘samimi’ veya ‘eglenceli’ olarak
tanimlanabilir. Kiiltiir (Culture): Markanin ait oldugu kiiltiirel degerleri
yansitir. Marka, bir toplumun belirli degerlerini, inanglarini veya davranig
bigimlerini biinyesinde barindirarak kendini bu kiiltiirle iligkilendirir. Bu
kiiltiirel degerler, markanin hem igsel igleyisini hem de digariya yansiyan
kimligini belirlemektedir ve farklilasmak igin kiiltiiriin ortaya ¢ikmasi
gerekmektedir. Iliski (Relationship): Markanin tiiketicilerle kurdugu
iligkidir. Bu, markanin tiiketicilere nasil davrandigini ve onlara hangi degeri
sundugunu ifade etmektedir. Ornegin, miisterilerle olan iliski ayn1 zamanda
miigteri deneyimini, yani markanin miigteri yolculugu boyunca miisterileri
nasil karsiladigini igermektedir. Yansitilan Kimlik (Reflection): Markanin
hedef kitlesinin diga vurdugu imajdir. Bu, markanin genellikle hangi tiiketici
grubuyla iliskilendirildigini ifade eder. Ornegin, bir marka ‘geng ve dinamik’
bir kitleyi yansitabilir veya ‘prestij sahibi profesyoneller’ ile 6zdeslesebilir.
Oz Imaj (Self-Image): Tiiketicinin markay kullandiginda kendisi hakkinda
nasil hissettigidir. Bu unsur, tiiketicinin marka aracihigiyla kendi kimligini
nasil ifade ettigini ve kendini nasil gordiigiinii ifade eder. Ornegin, bir marka
tilketicilerine ‘kendine giivenli’ veya ‘yenilik¢i’ bir imaj kazandirabilir'!.

Kapferer Prizmasi, bu alt1 unsur dahilinde markanin tiim kimlik yapisin
detayli bir sekilde degerlendirmektedir. Bu model, oOzellikle pazarlama
profesyonellerine, marka yoneticilerine, strateji gelistiricilere; marka-tiiketici
iliskisini, markanin igsel degerlerini ve markanin tiiketici tizerinde biraktig
etkiyi analiz etme imkani sunmaktadir.

Kurumlarin toplumsal ve sektorel kimliklerini giiglendirebilmesi, hedef
kitlelerine ve ¢alisanlarina dogru bir sekilde kendilerini ifade edebilmelerine
baglidir. Bu dogrultuda kurumsal kimlik, yalnizca bir marka veya firma olarak
varlik gbstermenin 6tesine gegerek, kurumun igsel ve digsal tiim paydaslartyla
kurdugu iliskilerin temelini olugturmaktadir. Bu kimlik, kurumun neyi temsil
ettigini, degerlerini ve kendine 6zgii niteliklerini yansitarak, hem ¢aliganlarin
hem de dig paydaslarin kurum ile olan baglarini giiglendiren bir unsur haline

11  https://contentuniversity.it/articoli-branding/identita-verbale/ (Erisim Tarihi: 3 Agustos
2024).
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gelmektedir. Bu dogrultuda, kurum kimliginin bilesenleri ve bu kimligin
kurulug igerisindeki mevcut algisi, kurumsal yapinin anlagilmasi agisindan
biiyiik 6nem tagimaktadir.

Kurum kimligi, kurum ¢ahganlarinin ‘Biz kimiz?* sorusuna verdikleri
yanitlagekillenen bir olgudur. Kurum kimligi denildiginde, bireylerinzihninde
ilk olarak kurulusun logosu ve renk paleti gibi gorsel ve kurumsal tasarim
unsurlar1 canlanmaktadir. Bununla birlikte, kurum kimligi yalnizca gorsel
ogelerle sinirli kalmayip, kurumsal iletisim, kurumsal davranig ve kurum
kiiltiirii ile yakindan baglantili bir yapiyr ifade etmektedir (Sabuncuoglu,
2004:67).

Kurumlar, olugturduklar1 kurumsal kimlik dogrultusunda kendilerini
ifade ederler. Kurumsal kimlik ne kadar giiclii olursa, kurum da o olgiide
giiglii ve bagarili kabul edilir. Bir kurum kendini ne kadar iyi ve dogru ifade
ederse, kurumsal kimligini de o kadar saglam bir sekilde korur ve genig
kitlelere ulagtirir (Topgu, 2017: 160).

Kurumsal kimlik, sadece kurum igindeki galiganlar i¢in degil, ayn1 zamanda
kurumun dig diinya'? ile kurdugu iliskiler agisindan da stratejik bir 6neme
sahiptir. Clinkii bu kimlik, kurumun kendini ifade etme bigimiyle toplumda
nasil algilandigini ve hedef kitlesi tizerindeki etkisini belirlemektedir. Kurum
kimligi, gorsel unsurlarin 6tesinde kurumsal iletisim'? ve davranig bigimleri'*
ile desteklendiginde, kurumun toplumsal algis giiglenir ve siirdiiriilebilir bir
imaj kazanir. Bu anlamda, kurumsal kimligin stratejik bir sekilde yonetilmesi,
kurumun itibarini koruma ve taninirhigini artirma siireglerinde 6nemli bir
role sahiptir.

4.1.1.1. Kavaca Logosu ve Kimligsi Uzerinde Kapferer Prizmase Coztimlemesi

Karaca’nin modern goriiniimlii yeni logosunun (Bkz. Sekil 11) oldukea
sade, Ozgiin bir tasarima sahip oldugu goriilmektedir. Karaca’nin marka
kimligi Kapferer Prizmasi ¢ergevesinde degerlendirildiginde;

Fiziksel Ozellik bakimindan logonun; leke etkisinde, sade, estetik,
adina 6zgii temsiliyle akilda kalici, basim ve gogaltim tekniklerine uygun
ve matematik ¢Oziimli yapida tasarlandigr goriilmektedir’®.  Logo,

12 Tiiketiciler, miisteriler, i ortaklari, toplum ve genel kamuoyu vb.

13 Burada iki tiirlii iletisimden bahsetmek miimkiindiir. Biri reklam kampanyalari ve sosyal medya
paylagimlar: gibi dig iletigim kanallart; digeri ise, kurumdaki galiganlara atilan bilgilendirme
mesajlar, mailler vb. i¢ iletisim kanallaridir.

14 Is ahlaky, adil davranig gibi.

15 Cam, A. T. (20006). Tiirk Grafik Tasarimcilars /| Turkish Graphic Designers ‘LOGO’, Alternatif
Yayincilik, Birinci Basim, s. 9.
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monokrom (tek renkli) tarzda olup; diiz ve akilda kalict bir yazi karakteri
ile sunulmugtur. Bu baglamda markanin genel formunun estetik bir yapida
oldugu goriilmektedir.

Karacar

Sekil 11: Karaca Logo
Kaynak: bttps: //www.karaca-home.com/lkh-hakkimizdn

Kisilik bakimindan logonun; ev dekorasyonu ve mutfak geregleri
alaninda seckin bir marka kisiligi sergiledigi ve evde gegirilen zamanin degeri
vurgusuyla; samimi, sicak ve aile odakli bir marka kigiligine sahip oldugu
soylenebilir.

Kiltiir bakimindan ise markanin; Tiirkiye’deki koklii sofra kiiltiiriine
vurgu yaptigi; marka hedefleri dogrultusunda yemek kiiltiiriinii 6n planda
tuttugu ifade edilebilir. Karaca, ayn1 zamanda geleneksel degerleri gagdas
cizgilerle birlestiren, kaliteye ve dayanikliliga 6nem veren bir kiiltiire de
sahiptir. Bu baglamda miisterilerine uzun siire dayanacak ve aileden aileye
gegecek olan tiriinler tasarladig: bilinmektedir.

Tliski bakimindan logonun; miisteri sadakati yiiksek bir marka oldugu;
kaliteli ve giivenilir irtinleri ile ailelerin giivenini kazandig sdylenebilir. Uzun
omiirlii ve dayanikli iiriinleri ile miigteri memnuniyetini 6n planda tuttugu;
ozellikle magazalarinda sagladig: miisteri deneyimi ile miigterileriyle sicak ve
samimi bir iliski kurdugu s6ylenebilir.

Yansima bakimindan logonun; ozellikle ev dekorasyonuna ve mutfak
gereglerine 6nem veren bireylerin yam sira, dayamiklibga ve geleneksel
degerlere 6nem veren ve kaliteli iriinler arayan bireyleri de yansittig
soylenebilir.

Oz-Imaj bakimindan; Karaca, kendini ailenin ve evin sicakhigini yansitan
bir marka olarak tanimlamaktadir. Uriinleriyle ailelerin 6zel anlarina eslik
etmeyi ve onlara kaliteli anlar olugturmay1 hedeflemektedir.

Kapferer Prizmast ile yapilan bu ¢oziimleme, Karaca’min Tiirkiye’de aile
odakli, yiiksek kalite ve nitelik vurgusu tagtyan bir marka kimligine sahip
oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica markanin logosunun, markanin
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yerlesik gegmisini ve modern degerlerini bagarili bir bigimde temsil ettigi
diisiintilmektedir.

5. Logolarin Degisen Islevi ve Gelecekteki Rolii

Giiniimiizde logolar, yalnizca markalarin taninmasini saglayan gorsel
semboller olmaktan ¢ikarak, daha karmagik islevler tistlenmeye ve hedef
kitleyle kurulan duygusal bagin simgesi haline gelmeye baglamistir. Bunun
yan sira dijitallesme, kiiresellegme ve tiiketici beklentilerinin dontismesiyle
birlikte logolar, marka kimliginin gok yonlii bir temsilcisi haline gelmislerdir.
Artik logolar, bir markanin degerlerini, kiiltiirtinii ve vizyonunu yansitmanin
yani sira, dijital platformlarda etkilesimi artirmak ve daha goriiniir olmak
gibi roller tistlenmektedir.

Tasarim uygulamalarindaki teknolojik  gelismeler her gegen giin
daha etkili ve iglevsel hale gelmekte ve bu gelismelerin kullanim alanlar:
giderek genislemektedir. Yeni teknolojilere hizla adapte olan tasarimcilar,
caligmalarini bilgisayar destekli programlar aracihigiyla hizli ve pratik bir
bigimde gergeklestirebilmektedir. Giiniimiizde, yapay zeka destegiyle iiretilen
tasarimlar ise izleyiciler ve tiiketiciler tarafindan oldukea ilgi gormekte ve
begeni toplamaktadir. Yapay zeka uygulamalari ile tasarimcilar afig, ambalaj,
logo gibi ¢egsitli tasarim projeleri gelistirmektedir. Bu stiregte, tasarimlarin
bir makine yazilimi tarafindan {iretildigi goéz ontine alindiginda, insanin
tiretim siirecindeki rolii izerine yeni tartigmalar ortaya ¢tkmaktadir (Kirteke
ve Caligkan, 2023: 67). Bu nedenle insan makine ig birliginin ‘dengesi’
gelecekteki tasarim yaklagimlarini gekillendirme hususunda 6nemli bir konu
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Yapay zeka, tasarim siireglerinde yalmzca
tekrar eden gorevleri hizlandirmak veya teknik islerde destek saglamak
igin kullanilabilir. Bu, tasarimcinin daha 6zgiin ve yaratici diigiinmeye
odaklanmasini saglar. Ancak bu kapsamda, yapay zeka ile tasarim olugturma
stirecinde 6nemli olanin ‘fikir’ oldugunu ve fikrin sahibinin tasarimin da
sahibi oldugunu vurgulayan farkli goriigler vardir. Goziibiiytk, “Yapay
Zekamn Meydana Getirdigi Fikri Uriinlere Iliskin 5846 Sayiy Fikir ve Sanat
Eserleri Kanunundaki Sorunlar ve Coziim Onerileri” baghkli makalesinde;

“Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu wyarmca her eser bir fikvi iiviin olarak
kabul edilivken; her fikri diviin eser olavak kabul edilmez. Bir fikri iiviiniin, eser
niteliyging kazanmase neden inemlidi? Ciinkii, FSEK kapsammdna ancak eser
nitelyginde olan fikvi iiviinler kovunur. Eser sahibi, eseri meydana getivmekle,
bagska herbangi biv isleme gerek kalmaksizin (kayit-tescil vs.) ipso iure's o eser

16  Ipso iure, Latince bir terim olup “hukuken”, “dogrudan kanundan kaynaklanan™ veya “yasa
geregi” anlaminda kullanilir. Bir olayin ya da durumun ipso iure olmasi, onun bir mahkeme
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tizerinde manevi ve mali haklava sabip olur. Ancak, bu haklara sabip olmak ile
bu haklarm korunmaya basiamase farkly seyler olup koruma esevin aleniyet veya
yaymundan sonva baglar.” demistir.

Yeni bin yila yaklagirken, grafik tasarimcilar, genis perspektifler ve elegtirel
tiretim giiciinii barindiran dinamik aglar igerisinde yaratimlarini siirdiirmeye
baglamistir. Bu yiiksek baglant1 giicline sahip diinyada tasarimcilar, tasarim
alaninda toplumsal sorumlulugu gozeten yaratici projeler’” gelistirmeye
devam etmektedirler(Armstrong, 2007: 14).

Gelecekte logolarin, Ozellikle dijital diinyada kigisellestirilebilir ve
dinamik bir yapiya biirtinmesi beklenmektedir. Markalarin, degisen tiiketici
beklentilerine daha hizli uyum saglayabilmek igin logolarini degisken fontlar'®
gibi daha esnek ve uyarlanabilir sekilde tasarlayarak, marka deneyimini
zenginlestirmesi de beklentiler arasinda yer almaktadir. Bu baglamda,
logonun yalmizca gorsel bir unsur olmaktan gikip stratejik bir iletisim araci
olarak gelecekte daha da 6nem kazanacagi 6ngoriilmektedir.

karari, beyan ya da bagka bir islem gerekmeksizin, dogrudan kanundan kaynaklanarak hiikiim
dogurdugunu ifade eder.

17 Siirdiiriilebilir tasarim projeleri ve kapsayici tasarim projeleri bu baglamda 6rnek teskil edebilir.

18  Degisken fontlar, tek bir font dosyasi iginde bir¢ok farkli varyasyonu barindirabilen, esnek
ve uyarlanabilir yazi tipleridir. Geleneksel font dosyalarinin aksine, degisken fontlar kalinlik,
genislik, egim gibi ozellikleri tek bir dosya iizerinden degistirmeye imkan tanir. Boylece
kullanicr istedigi tarz1 kolayca elde edebilir.
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Bolum 4

Logolardaki Mitolojik ve Felsefi Unsurlar

Seda Nur Atasoy!

Ozet

Bu boliimde, logolarda kullanilan mitolojik ve felsefi unsurlarin, markalarin
kimlik olugturma siireglerindeki rolii incelenmektedir. Mitlerin, toplumlarin
kiiltiirel kimligini ve degerlerini yansitan giiglii semboller oldugu goz 6niinde
bulundurularak, logolarin bu semboller araciligiyla tiiketicilerle kalici baglar
kurabilecegi savunulmaktadir. Mitolojik unsurlarin logolara bir anlati ve
kiiltiirel derinlik kattig1; felsefi unsurlarin ise markalarin ideolojik temellerini
ifade etmelerine olanak tanidig1 belirtilmektedir. Caligmada Pegasus, Versace,
Hermes, Starbucks, Goodyear, Maserati gibi seckin markalarin logolarinda
yer alan sembolik ogeler analiz edilerek logolarin tiiketici algist ve marka
baglilig: tizerindeki etkileri ele alinmaktadir. Ayrica dijital cagda sembollerin
gecirdigi doniisiim ve yapay zeka destekli tasarim siireglerinde mitolojik
unsurlarin gelecekteki olas: kullanim alanlar1 degerlendirilmigtir.

1. Giris

Birgok kiiltiir i¢in mitler, doga iistii giiglere sahip tanrilar ve tanrigalar
dahilindeki anlatilar  diigtiniildiigiinde, dini inanglar1, evrenin nasil
olustugunu, doga iistii olaylar1, dogum, oliim, savag, sevgi gibi kavramlarin
sembolik anlatimlarini, toplumlarin kiiltiirel kimlik, sosyal yapi, gelenek ve
degerlerini yansitmakta ve yine toplumlarin ritiielleri ve normlar1 hakkinda
onemli ipuglar1 vermektedir.

Kokenine baktigimizda Mythos, Yunanca “s6z” anlamina gelmekte olup,
bu kelimeden tiireyerek dilimize “mitoloji” olarak ge¢migtir. Mitler, modern
yaklagimlardan 6nce uydurma, yalan yanhg ifadeler olarak bilinmektedir.
Modern yaklagimlar ise mitlerin, halkin inanglarini, degerlerini ve sosyal
yapilarini yansitan kiiltiirel anlatilar ve gok daha fazlasi oldugu goriisiindedir.
Mitler giintimiiz ger¢ekligiyle kabul edilen rasyonel agiklamalardan farklidir.

1 Giresun Universitesi, Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarimi BSliimi,
seda.atasoy@giresun.edu.tr, ORCID:0000-0002-4941-8577.
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Ornegin, bugiin depremlerin asil sebebinin bilimsel baglamda yer hareketleri
oldugu; mitolojik zamanin Yunan halki i¢in ise bunun sebebinin Poseidon’un
¢ digli mizragini yere vurmasi; Altay Tiirkleri igin ise diinyayr boynuzlar
tizerinde tagtyan bir Okiiziin hareket etmesi oldugu bilinmektedir (Colak,
2024:9).

Giinliik hayattaki yaygin kullanimiyla bilinen mitler yada diger
kullanimiyla soylenceler, kismen kurgu, kismen de gergek bir 6ykii niteligi
tagimaktadir. Genelde sylence (mit) sozciigii, kurguyu ya da kismen gergek
denilebilecek bir dykiiyii ifade etmektedir. Ornegin, herkesge dogru bilinen
bir inanigin, yanhs oldugunu belirtmek igin mit sozciigii kullanilir. Oysa
mitler, yanhg inanig ya da uydurmalardan ¢ok daha fazlasini igermektedir.
Kim oldugunuz ve nereden geldiginizle ilgili olmasinin yani sira mitler;
tarihi, kiiltiirli, edebiyati etkileyebilir ya da doga ve din olaylarini agiklamaya
arag olabilirler. Giinliik hayatimizda da sik¢a karsimiza gikabilirler. Ornegin,
kendini begenmis kisilerin narsist” oldugu, diigmanin zayif noktasinin ‘Agi/’
topugu oldugu, iilkeleri ya da diinyay1 gormek i¢in atlasa bakilmasi gerektigi
ifadelerinin kullanimi gibi (Sears, 2023:7-9).

Mitler, toplumsal, psikolojik, dilsel ve kiiltiirel anlamlarinin
yorumlanmasinda oOzellikle filolog ve antropologlar gibi farkli teorik ve
disiplinleraras1 perspektifleri bir araya getirmektedir. Filologlara gore
antik metinlerdeki mitolojik anlatilar, dilin evriminin izlerini tagimakta
ve bir toplumun dilsel yapisini, kelime hazinesini ve sembollerinin nasil
goriilebilecegini gostermektedir. Antropologlara gore ise mitler, bir toplumun
ahlak anlayigini, kutsal inaniglarini ya da inang sistemlerini pekistiren kiiltiirel
anlatilar olarak ifade edilmektedir.

Aragtirmalar1  destekleyen ifadesiyle Pinch farkli yazarlarin mitleri,
“dildeki bir hastalik”; tarihsel olaylara iliskin kafa karistiran mantik digt
diisiinceler, bilingaltinin yansimasi, doganin simgesel tanimlari ve sosyal
diizen hakkindaki beyanlar olarak yorumladigini ifade etmektedir (Pinch,
2022: 17).

Uriin yelpazesinin hizla arttigi giiniimiizde logolar ise, iiriine dair
bir kimlik duygusu olusturmak, benzer rakipler arasindan siyrilarak
markalagmak, ulusal ve uluslararasi platformlarda goriiniir olmak adina
onemli temsillerdir. Giinliik yagantimizda hemen hemen her yerde karsimiza
¢ikan logolar, igerisinde kimi zaman mitolojik ve felsefi bir yapinin ya da
inancin hikayesini, izlerini barindirmakta ve markanin kimligine bu mitolojik
ve felsefi iligkilendirmeler sayesinde 6nemli boyutlarda ayirt edilebilir kiiltiirel
etkiler katmaktadir.
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Hizla gelisen, kiiresellesen diinyamizda rekabet tistiinliigii elde etmek
ve farkedilir olmanin en 6nemli unsurlarindan biri oldugu bilinen logolar,
estetik bir tasarim dogrultusunda tiiketicilerin zihninde olugturduklar: duygu
durumlart ve hatirlanabilirlikleri ile de markay1 yagatmaya, markaya deger
katmaya ve markay her agidan bagarili sekilde desteklemeye yarayan gorsel
kimlik araglaridir. Bu baglamda logoyu, bir markanin 6ziinii temsil eden,
anlamini sembolize eden karakteristik, 6zgiin ve estetik bir ¢6ziimleme olarak
da ifade etmek miimkiindiir. Logonun 6zgiin olmasinin en temel nedeni
ise, ayirt edicilik baglaminda bagka firmalar1 ve {irtinleri ¢agrigtirmamasi ve
karmagikliga sebebiyet vermemesinin gerekliligidir.

Logo, firmalar arasinda ayrim yapmay1 miimkiin kilan net ve belirgin bir
grafik unsur olmakla birlikte, hedef kitle ile firma arasinda 6nemli bir képrii
gorevi gormektedir. Ayn1 zamanda logo, firmanin iletigim yapisinda 6nemli
bir rol oynayan grafik ve gorsel bir igarettir (Adir vd., 2012).

Logolar ayrica bir firmanin kurumsal kimliginin en 6nemli adim1 olarak
da gosterilebilir. Markalagmada hemen hemen her sey logo ile baglar ve
geligir. Bir markanin kimliginin olugturulmasinda logolarin rolii, farkli birgok
aragtirmada incelenmigtir. Bu aragtirmalara gore logolar, bir markanin veya
riiniin taninabilirligini artirmanin yani sira tiiketicilerin zihninde kalict bir
etki ve baglilik olugturmak amaciyla da tasarlanir. Ancak, bir logonun basarili
sayilabilmesi igin tasariminda dikkate alinmasi gereken cesitli faktorler
bulunmaktadir. Oncelikle logolar, temsil edecegi firmanin goriiniirliigii igin
alaninda uzman bir grafik tasarimcr tarafindan tasarlanmahdir. Bagaril bir
logoda tasarimci, espaslara, logonun modern, okunabilir, dikkat ¢ekici ve
hatirlanabilir oluguna ve tasarimdaki az ¢oktur inancina; yani sira logoyu
siyah beyaz diizene ¢evirdiginde ise formunun anlamini kaybetmemesine
dikkat etmelidir. Bir diger faktor ise, logonun ne kadar tanidik ve anlaml
oldugu ile ilgilidir.

Bir sembol, soyut bir fikrin ortiik ve doniigmiis ifadesi olup; genellikle
biling (sanat¢inin igerdigi fikirler ve inanglar) ile maddi seylerin (sembollerin
bigimleri) ve onlarin 6rtiitk anlamlarinin (sanatgrya gore sembol) birlesmesiyle
olugmaktadir. Semboliin degeri ise, igerdigi duygusal, sosyal, kiiltiirel ve
estetik anlamlarda ortaya ¢ikmaktadir (Faeza & Zahra, 2024: 167).

Baudrillard (1968), sosyolojik agidan, bir iiriiniin tiiketilmesinin, tiriiniin
somut islevinden ziyade, sundugu semantik igerikten dolay, tagidigi anlam
ve mesajla ilgili oldugunu 6ne siirmektedir. Henderson ve Cote (1998)
ise aragtirmalarinda, yaygin ve bilinen sembollerle tasarlanarak triinleri
temsil eden logolarin, soyut logolardan daha etkili bir gekilde tanindigini ve
olumlu bir etki birakmada bu logolarin daha iyi olduklarini saptamiglardir.



60 | Logolardaki Mitolojik ve Felsefi Unsuriar

Bu bulgular, markalarin logo tasarimi yaparken tanmabilirligi artirmak ve
hedef kitle tizerinde giiglii bir izlenim birakmak i¢in tanidik giiclii semboller
ve agik anlamlar kullanmalarinin 6nemini vurgulamaktadir. Ayrica, bu tiir
logolarin sagladigi net ve tanidik sembollerin tiiketiciler tarafindan daha
hizli ve kolay bir sekilde hatirlanmasi ve markayla iliskilendirilmesi, marka
sadakatini, rekabette bulundugu ortamdaki giiciinii artirabilir ve genel marka
algisini da iyilestirebilir. Park ve arkadaglar1 (2013), bu konuda benzer bir
goriigii savunarak bu diigiinceleri desteklemektedir. Onlar, logolarin yalmzca
tanimlama ve farkhilastirma araci olarak degil, tiiketici baghligini artirmak
ve firma performansini gelistirmek igin de 6nemli araglar olabilecegini ifade
etmektedirler (Park vd., 2013: 180). Bu gortisler dahilinde, bu boliimde,
logolarin markalagma stratejilerinde igerdigi anlamlarin yani sira mitolojik
ve felsefi baglamda kiiltiirel referanslarinin da nasil bir rol oynadig tizerinde
durulacaktir.

1.1. Mitolojik ve Felsefi Unlarin Logo Tasarimlarindaki Rolii

Insanlar, yasadiklari gagin gerektirdigi kosullar gercevesinde anlam
ve anlatimi gorsel sembollerle ifade etme egilimindedirler. Oyle ki, eski
caglarda kullanilan antik sembollerden, orta ¢ag armalarina, sanayi devrimi
ile markalarin ortaya ¢ikigindan, giinlimiiz modern logo tasarimlarina
kadar uzanan bu siireg, logolarin nasil evrildiginin ve giiglendiginin yani
sira toplumlarin kiiltiirel ve ticari dinamiklerinin bir yansimasidir. Bu siireg
ayni1 zamanda, logolarin yalmzca gorsel bir tasarim Ogesi ya da estetik bir
unsur olmasinin Gtesine gegerek, markalarin kimliklerini, degerlerini ve
hikayelerini ortak bir dilde anlatan ve ge¢misin degerlerini glintimiizle
birlestiren giiglii birer sembol haline geldigini de gostermektedir. Asan ve
Cetinkaya (2023) aragtirmalarinda, toplumlarin kiiltiirlerini, cogratyalarini,
geleneklerini, ritiiellerini, inanglarini, yagam tarzlarini ve dogmalarini temsil
eden sembollerin, zaman zaman ilkel anlamlariyla, zaman zaman da semiyotik
degisimlerle giiniimiize kadar ulagtigini ve varliklarini siirdiirdiiklerini ifade
etmektedir.

Insan, kendini ya da ait oldugunu diisiindiigii toplulugu gesitli imgeler
aracihigiyla ifade etme; cografi ve kiiltiirel farklhiliklar: agarak ortak bir gorsel
iletisim dili olusturma gabasi igindedir (Ozkiriggi, 2022: 2). Kurumsal
kimlikler, bu dilin 6nemli bir pargasi olarak gosterilebilir. Kurumsal
kimliklerin en temel bileseni olan logo, bir kurumun kimligini kurumun
ya da ait oldugu toplumun Kkiiltiirel yapisina dayanarak yansitirken,
mitolojik semboller de bu siiregte destekleyici ve etkili bir hikaye olarak
kullanilmaktadir. Bu baglamda mitolojinin, insanligin varolugunu ve evreni
agiklama ¢abasindan dolayr dogdugunu; tanrilar, tanrigalar, kahramanlar,
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gesitli yaratiklar, inanglar ve doga tizerinden evrensel temalara odaklandigini
belirtmek miimkiindiir. Bunun dahilinde markalarin, binlerce yillik kokli
kiiltiir ve inang sistemlerinin {irtinleri olan mitolojik semboller ve felsefi
kavramlarla logolarini zenginlestirmekte, markaya ait olan soyut degerleri
giiglii bir gorsel dile doniigtiirmekte oldugu bilinmektedir. Logolarda
kullanilan mitolojik semboller, markalarin kimligine 6ncelikle bir hikaye;
akabinde gii¢ veya zafer gibi olumlu anlamlar eklemektedir. Felsefi unsurlar
ise markalarin ideolojik temellerini ifade etmelerine olanak saglamakta;
markanin degerini, vizyonunu ve misyonunu derinlemesine anlatmaya
yardimci olmaktadir.

Mitolojik ve felsefi figiirler, logolarin daha 6zel anlamlar tagimasina ve
kiiltiire] baglamda ayirt edici bir yer edinmesine yardimcr olabilmektedir.
Sonugta, topluluklarin temelini olugturan ey ait olma duygusudur ve
kiiltiire] kimlik dedigimiz sey de bu duyguyu desteklemektedir. Bu tiir
logolarin klasik logolardan farkliliklariyla, tiiketiciler tizerinde daha akilda
kalic1 ve etkili bir izlenim birakma ve markayla daha giiglii bir bag kurma
kapasitesine sahip olduklar1 séylenebilir. Ciinkii mitolojik ve felsefi unsurlar,
markanin kimliginin ve anlatilmak istenilen hikayesinin sembolik bir bigimde
ifade edilerek; tiiketicinin marka ile iliskilendirdigi anlami ve duygular:
derinlestirebilir. Boylelikle, bu logolar, hem taninabilirlik hem de marka
baglihig1 agisindan anlamli bir rol tistlenmektedir.

1.1.1. Mitolojik Unsurlar

Mitolojik unsurlar, logolara eski mit ve efsanelerden gelen sembolik ve
kiiltiire] bir kontekst kazandirmaktadir. Bu unsurlar genellikle; sonsuzluk,
giizellik, oliimsiizliik, giig, zafer, bilgelik ve yeniden dogug gibi evrensel
temalar1 ya da bunlara sahip olan tanrilar1 ve tanrigalar1 veyahut da mitolojik
yaratiklari temsil etmektedirler. Ornegin, aslan, antik yunan mitolojisinde
koklii bir semboldiir. Peugeot'nun zaman iginde modernize edilen ama
sembolik anlam1 degismeyen aslan logosu; otoriteyi, giicii ve prestiji temsil
etmektedir. Aslanin logolardaki genel kullanim alanlarina bakildiginda
kraliyet ve soylulukla da iliskilendirildigi soylenmektedir.

Bruce-Mitford (2019) ‘Semboller & Isaretler’ isimli kitabinda; her
kiiltlirtin kendine 6zgti derin kokleriyle baglantili ve kimlik duygusunu
giiglendiren kendi sembolleri, yaratiiy mitleri ve gegmise ait efsanelerinin
var oldugunu; en eski donemlerden bu giine kiiltiirlerin, 6rnegin Yunan
agk tanris1 Eros gibi c¢egitli nitelikleri temsil eden tanrlar geklinde
hikayelestirildiklerini ifade etmektedir. Akabinde, tiim kiiltiirlerde mitolojik
figiirlerin sembolik temsillerinin yer aldigin1 ve bunlarin, yaratilig ile ilgili
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eski Oykiilerde gegen kahramanlari ve kurnaz karakterleri (sozgelimi sekil
degistiren ya da akil ve hile yoluyla diigmanini alt eden karakterleri) tasvir
ettigini belirtmektedir. Bahsedilen karakterler, kiiltiirleri yansitan ilging
hikayeleriyle ya da onlara yiiklenen sasirtici doga iistii giigleriyle insanlarin
hafizasinda yer etmekte ve nesilden nesile aktarilarak toplumlarin normlarini,
degerlerini sekillendirmektedir. Mitolojik imgelerin, logolara, her yerde
gegerli olan evrensel ve derin anlamlar katmalar1 nedeniyle; markalarin bu
sekilde kendilerini, zengin ve tarihsel bir ge¢misle iliskilendirebilmelerine
yardimci oldugu ifade edilebilir.

Yunan mitolojisinde Zeus, Athena; Roma mitolojisinde Jiipiter, Ventis
gibi tanr1 ve tanriga figiirleri giic, bilgelik, tutku, agk gibi kavramlar1 simgeler.
Yunan mitolojisinde yari insan yar1 at bedenli Sentorlar ve yari kartal yari
aslan Griffonlar gibi yaratiklar yine mitolojik hikayelerde 6nemli bir yer tutar
ve gesitli sembolik anlamlar igerir. Bu efsanevi yaratiklar; Tengu, Sahmeran,
Anka, Phoenix, Gorgon, Pegasus, Siren vb. 6rnekler seklinde ¢ogaltilabilir
(Bruce-Mitford, 2019: 74-77). Herkiiliin (Herakles’in) on iki gorevi iizerine
kurulu efsaneler ise, kahramanlik, dayaniklilik ve azim temalarin1 yansitan
ornekler arasinda sayilabilir (Kayrict vd. 2023).

Bu unsurlar, mitolojik hikayelerde ve sembolizmde 6nemli roller
oynamakta ve kiiltlire] mirasin bir parcast olarak kapsamli bir mesaj, anlam
ve derinlik tagimaktadr.

1.1.2. Felsefi Unsurlar

Felsefi unsurlar ise logolarda genellikle soyut diigiince ve derin sembolizm
katmanlar1 olugturmaktadir. Ornegin, meditasyon yolu ile igsel huzur
aradig1 varsayilan bir hedef kitle i¢in logosunda Zen Budizmi gibi felsefi bir
tema kullanilan herhangi bir marka, temelde; saflik, denge ve doga ile uyum
gibi kavramlar1 vurgulamak isteyebilir. Felsefi metaforlar, aym1 zamanda
bir firmanin logosunda kullanildiginda, o markanin diigiinsel derinligini,
bilgelik yolculugunu ve entelektiiel mirasini 6ne gikarmaya yardimcr olabilir.
Yine felsefi temalar, logolara ekledikleri anlam zenginligi ile markalarin
tilketicilerle daha derin bir duygusal bag kurmalarmi saglamakta ve
markalarin yalnizca tiriin veya hizmet sunmadigini, ayni zamanda bir yagam
bigimi ya da diigiince sistemi sundugunu da ifade etmektedirler.

Hakikat, adalet, diiriistlitk, erdem, 6zgiirliik, cesaret, basari, iistiinliik,
bilgelik, esitlik ve varolug gibi soyut kavramlar, felsefi unsurlara 6rnek olarak
gosterilebilir.



Sedn Nur Atasoy | 63

Felsefi kavramlarin veya diigliniirlerin simgelerinin bir marka tarafindan
kullanilmasi, marka i¢in bir misyon gostergesi, bilingli bir durug ve diinya
goriigiine dair degerler ifadesi olabilmektedir.

Felsefi kavramlar, bir markanin soyut kavramlarinin somutlastiriimas:
neticesinde logolarda somut semboller araciligiyla ifade edilebilir. Ornegin,
1909°da ticari marka olarak tescil edilen Mercedes-Benz’in logosundaki iig
kogeli yildiz amblemi, Daimler’in “karada, havada, suda” motorlu araglar
hedefini temsil etmektedir’. Audi logosundaki dort markayr (Audi, Horch,
Wanderer, DKW) simgeleyen dort halka® ise; birlik, igbirligi ve farkli
markalarin bir araya gelip uyum iginde ¢aligmasindan dolay1 da entegrasyonun
semboliidiir. Bunun yani sira, aninda ve kolay taninma amaglanarak yapildig:
diiglintilen Audi logosu (Bkz. Sekil 1), markanin kokeni olan dort otomobil
tireticisinin uyumlu birlesmesini estetik bir zarafetle ve 6zgiin bir kimlikle
temsil etmektedir.

Sekil 1: Audi’nin Tkonik Logosu

Kaynak: bttps://www.audi.com/en.htnl

Felsefi kavramlar, kimi zaman da somut bir figlirtin soyut anlamlar
tagtyacak sekilde tasarlanmast ile de kendini gosterebilmektedir. Ornegin,
ugak motorlari iiretimiyle bir havacilik ge¢miginin anisina tasarlanmig oldugu
diigiiniilen BMW logosunun mavi bir gokyiiziinde bir ug¢agin pervanesinin
donerken olusturdugu goriintiiyii  simgeleyecek  sekilde tasarlandigy
bilinmektedir.

Aslinda gercekte logoda yer alan mavi ve beyaz renkler, yalnizca
Almanya’da yer alan Bavyera eyaletinin bayragindan alinmig olup, egemenlik
sembollerinin logolarda kullaniminin kurallara bagl olmasi nedeniyle ters
kullanilmigtir. Ama zamanla paylagilan bir reklam gorseli nedeniyle logo,
pervane ile iligkilendirilmis ve girket taratindan 1929 tarihli bir reklamdan beri
bu efsane, 1942 yilinda sirket semboliine Sekil 2°deki gorsel ile baglanarak
benimsenmigtir®.
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Sekil 2: Donen Pervane Efsanesine Dayandwilan BMW Logosu Reklama

Kaynak: bttps://www.bmw.com/en/automotive-life/bmw-logo-meaning-historyl.html

Her ne kadar efsaneden de dogsa dikkat gekici bir hikayesi olan ve yalin
bir tasarim temsili ile siiregelen markanin buradaki pervane gosterimi ile
hareketliligi, dairesel sekliyle biitiinliik ve sonsuzluk gibi felsefi kavramlari
temsil ettigi de ifade edilebilir.

Felsefi semboller arasinda en ¢ok dikkat ¢ekenlerden biri de, Cin kokenli
Yin Yang’ dir. Birbirlerini tamamlayan ve zitliklarin uyumunu ifade eden
bu siyah (Yin) beyaz (Yang) kivrimli ¢izgiyle iki esit yapiya boliinmiig bir
daireden olugan biitiinleyici sembol, ayn1 zamanda dengenin de temsilidir.
Semboldeki kivrimli ¢izgi, zithklar arasinda kesin ayrimlarin olmadigim
gostermektedir. Cin felsefesindeki bu dinamik sembole gore, kainattaki
tiim duyularla algilanan ya da bilince yansiyan fenomenler iki zit kozmik
enerjinin, yani Yin ve Yang’in, kaynagmasiyla sekillenmektedir. Siyah alanda
yer alan beyaz nokta ve beyaz alanda yer alan siyah nokta, karsitliklarin bir
arada varolugunu, degisimi ve birligi temsil etmektedir (Fang, 2012: 31).

Verilen orneklerde goriildiigli tizere markalarin temel bilegenlerini veya
pargalarimi, kiiltiirel ve tarihsel baglamlarini veya diistinsel anlamlarini
olusturabilen felsefi unsurlar; logolarin ideolojik temeller iizerine inga
ediliginin bir gostergesi olarak agiklanabilmektedir. Logolarin felsefi boyutlari
lizerine yapilan ve genel gergevede ifade edilen bu algisal ¢oziimlemeler;
markanin ruhunu, degerlerini, Oykiisiinii yagattigi ve giliniimiizde dahi
kullanilan modern giiglii temsiller olduklarin: agik¢a ortaya koymaktadir.
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2. Modern Grafik Tasarimda Mitolojik ve Felsefi Unsurlarin
Logolarda Kullanimi

Mitoloji, imgelerden ritiiellere insanlik tarihinin en eski anlatilarini ve
sembollerini igerisinde barindirirken, felsefe ise estetigi, diisiince ve anlam
arayiglarini ifade etmektedir. Bu iki alanin grafik tasarimda kullanimu,
tasarimlara zengin bir kiiltiirel temel ve diisiinsel katman eklemektedir.
Bu unsurlarin tasarim tzerindeki etkileri ise, sadece estetik bir zenginlik
olusturmakla kalmayip, ayni zamanda hedef kitlenin diigiinsel ve duygusal
tepkilerini de sekillendirmektedir.

Mitolojik semboller, toplumsal ve kiiltiirel kimligimizin 6zii ile ve her
kiiltiiriin genetik programina iglenen efsanelerle baglantilidir. Bu nedenle,
bir marka, kendini antik hikayelerle iligkilendirerek nispeten derin bir tarihsel
ve kiiltiirel bag kurabilir.

Bunun giintimiizdeki bagarili 6rneklerinden olan Starbucks logosundaki
iki kuyruklu siren (Bkz. Sekil 3); Yunan mitolojisinde giizel sarkilariyla
denizcileri biiyiileyip cezbettigi bilinen, yine farkhi kaynaklarda kug ya da
balik kuyruklu olarak belirtilen mitolojik bir figiiri simgelemektedir.
Bu figiiriin, cazibe ve gekiciligi temsil ettigi; bu sayede denizcileri bastan
¢ikarip onlar1 yedigi bilinmektedir. Antik Yunan $airi Homeros’un Odysseus
destaninda denizcilerin, sirenlerin biiyiisiine kapilmamak ig¢in kulaklarini
tikayip, kendilerini gemilerinin diregine bagladiklar1 ifade edilmektedir
(Giiglii, 2024: 109).

Sekil 3: Stavbucks Logo

Kaynak: https://www.starbucks.com.tv/corporate
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Starbucks’in bu iinlii logosunda verilmek istenen mesajda; yesil rengin
kullanimt ile dogallik ve tazeligi vurguladigi; miisterileri cezbeden, davetkar
ve efsanelegmis antik sembolii ile miisterisini kendine ¢ekmeyi hedefledigi
diistiniilmektedir. Ayn1 zamanda logonun modern olugu, miisterisine kaliteli
bir deneyim sunmay1 hedefleyen, kurum kimligini 6nemseyen bir marka
durugu sergilemektedir. Logonun efsanevi siren temsilinin giincel kullanimi
ile, miigterileri tarafindan hatirlanabilir, yan1 sira diger rakiplerinden ayirt
edilebilir, estetik bir marka olugturmay1 bagardig: diigiiniilmektedir.

Yunan mitolojisindeki Medusa figiiriinden esinlenilerek tasarlanan ve
Medusa’nin baginin antik Yunan ve Roma mimarliklarina ait bir bezeme tiirii
meandr (menderes) ile gevrelendigi Versace logosu (Bkz. Sekil 4), mitolojik
unsurlar barindiran logo kullanimlarina bagarili bir 6rnek tegkil etmektedir.

Medusa, Gorgonlardan biridir (Ellis, 2023:104) ve Gorgonlar mitolojide;
tehlikeli, giiglii, cezalandirici, doniistiiriicii olarak bilinen giiglii kadin
karakterler olarak 6nemli yer tutmaktadir.

Efsaneye gore Medusa, onceleri giizelligi ile bilinen bir kiz olup, zeka
tanrigast Athena’nin tapmaginda ¢aliymaktadir. Tanriga Athena, denizlerin
tanrisi Poseidon ile birliktedir. Ancak Athena, Poseidon ile Medusa arasinda
yaganan bir hadiseden dolayr ¢ok oOfkelenir ve Medusa’yr lanetleyerek
saglarindan yilanlar ¢ikan, bakislartyla kargisindakini taga gevirecek kadar
cirkin ve korkung olan bir kadina doniistiiriir. Ofkesi dinmeyen Athena,
kardesi Perseus’tan Medusa’nin bagini ister ve oliimlii olan Medusa’nin basi,
Perseus tarafindan, taglasmamak icin kendisine bakilmadan kesilir (Ozerol ve
Okray, 2020: 50).

VERSACE

Sekil 4: Versace Logo

Kaynak: https://en.wikipedin.org/wiki/Versace
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Medusa, her ne kadar mitolojide ¢irkin ve korkutucu bir yaratik olarak
yer alsa da, Versace’nin logosunda yer alan Medusa’nin 6nceki giizel hali
oldugu, logodaki kullaniminda yilana doniistiiriilmeyen saglarindan da
anlagilmaktadir.

Versace’nin logosunda verilmek istenen mesajda; mitolojik referanslar
kullanilarak, dikkat gekici, ¢arpict ve biiyiileyici bir imaj fikrinin yer aldig:
goriilmektedir. Logodaki giiglii, etkileyici ve geliskili bir sembol kullanimi
ile de moda diinyasinda dikkat gektigi ve kendine 6zgii, stil sahibi, etkileyici
bir imaj olugturdugu diigiiniilmektedir.

Logonun etrafini gevreleyen meandr (menderes) deseninin ise felsefi
baglamda sonsuzluk ve stirekliligi ifade ettigi bilinmektedir. Sade ve zarif yaz1
tipinin ise markanin modern ve liikks imajin1 vurguladigr diistintilmektedir.

Bir diger 6rnek; Sekil 5’te yer alan Hermes Paris logosudur. Logo, araba
ve arabaci gostergesi ile sembolik bir anlam tagimaktadir. Yunan mitolojisinde
ve diger bircok kiiltiirde atlar, asalet ve soyluluk ile iliskilendirilmektedir.

t
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HE RMES

PARIS

Sekil 5: Hermes Logo

Kaynak: bttps://en.wikipedia.org/wiki/Hermes

Alanka (2019), Yunan mitolojisinde Hermes’in; ticaretin, iletigimin,
yolculuk ve haberciligin sembolik karsiligr oldugunu ifade etmektedir.
Hermes, ayrica tanrilarin habercisi olarak gorev yapmakta; hizl hareket etme
yetenegiyle ve kurnaz oluguyla taninmaktadir. Dogdugu andan itibaren zeki,
neseli ve ¢ok yonlii bir tanr1 olarak bilinen Hermes igin, ticaret ve iletigim

kelimelerinin hayat bulmusg hali oldugu s6ylenebilir (Alanka, 2019: 340).

Fransiz liikks moda markasi olan Hermes de, adini bu zeki ve hareketli
haberciden almigtir. Hermes logosu, markanin ¢ok yonlii tarihini, mitolojik
alt yapisini ve zanaatkarlik gelenegini ifade etmektedir. Logodaki at arabasi
ve at figiirliniin, 6nceden atli ulagimin yaygin oldugu diistiniilen donemlerde
saraciye (deri {iirlinleri) denilen bir meslek ge¢misine gonderme oldugu
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sOylenebilir. Bu figiirlerin, markanin el isciligine, zanaatkarliga verdigi
onemi vurguladigi, ayrica markanin kaliteye olan diskiinliiglinii yansittigi
diistiniilmektedir.

Sembolik anlamda diigiiniiliirse at figiiriiniin; dayanikliligi, hizi, 6zgtirlitk
ve giicli temsil ettigi, ayn1 zamanda da markay: liiks bir yagam tarzi ile
iligkilendirmeye yardimci oldugu ifade edilebilir.

Felsefi olarak da Hermes logosunun anitlagmis ve gik yapisiyla dikkat
gektigi, giizelligin ve estetigin sembolii oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Pegasus (Bkz. $Sekil 6), kokeni Yunan mitolojisine dayanan ve bagi
kesilen Medusa’nin topraga akan kanindan dogdugu bilinen beyaz, kanath
bir at figiiridiir (Erhat, 1972:772). Bu figiiriin, insanin igindeki hayvani
i¢giidiilerle, ruhani idealleri arasindaki dengeyi simgeledigi bilinmektedir.

Pegasus, beyaz kanatlariyla ozgiirliik temsilidir. Ayrica Pegasus™un
mitolojide, doniigiim, cesaret, hiz ve gii¢ gibi kavramlarla iliskilendirildigi
bilinmektedir. Pegasus®un u¢gma yetenegi ve gokyiizii ile olan baginin, iinli
havayolu sirketine ilham oldugu ve sirkete tanmurlik kazandirdig: ifade
edilebilir.

PEGASUS

Sekil 6: Pegasus Havayollar: Logo

Kaynak: https://ttyd.org.tv/pegasus-aivlines-eps-vector-logo/

Pegasus simgesi, sirketin farkhiligini, hedeflerini ve istiin hizmet sunma,
rahat ve emniyetli uguslar saglama konusundaki stratejisini 6n plana
¢tkarmaktadir. Logoda yer alan ve ugagin kuyruk kismini temsil eden sar1
trapezoidal alan -iki paralel kenary olan dortgen-, mitolojik pegasus figiirii
i¢in ayirt edici, dikkat ¢ekici, uyarici, enerji veren bir zemin olugturmaktadir.
Pegasus figiiriiniin altinda italik formda ve parlak kirmizi renkle yazilmug
‘PEGASUS’ ifadesi yer almaktadir. Bu sozciigiin, ugug temasina uygun bir
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sekilde dinamizmi ve ilerlemeyi vurgulayan, kendine 6zgii kalin serif bir
fontla saga egimli olarak yazildig: goriilmektedir. Egimli harfler, hareket ve
hiz duygusunu daha da giiglendirmektedir*.

Felsefi baglamda Pegasus logosunun, estetik, Ozgiirlik, yiikseli§ ve
ilerleyis kavramlarini yansittigi ve mitolojide kahramanlari tagtyan beyaz
kanatlr at figiiriiyle giivenli yolculugun sembolii oldugu diistintilmektedir.

Sekil 7: Goodyear Logo
Kaynak: bttps://tv.pintevest.com/pin/859132066392631143/

Goodyear lastik vb. kauguk malzemeler iireten bir girket olup; adim
kaugugu kesfeden mucit Charles Goodyear’dan almistir. Logoda, mitolojik
baglamda hiz ve hareketin sembolii Hermes’in sandaletli ve kanath ayag:
- Wingfoot - goriilmektedir (Bkz. Sekil 7). Hermes’in Roma mitolojisinde
ki adi Merkiirdiir. Tanrilardan insanlara bilgi aktarimini saglamakta ve
yolcularin koruyucusu oldugu bilinmektedir. Hermes’in mesaj iletme ve
tagimadaki hizhiliginin kanatli sandaletlerini giymesinden kaynakli oldugu
ve bu sayede Goodyear markasina da ilham kaynag oldugu bilinmektedir®.
Markanin imajini giiglendiren bu kanatl sandaletler, ayn1 zamanda markanin
dinamik degerinin, hiz ve 6zgiirliik anlayisinin da metaforik temsilidir.

Felsefi baglamda ise Hermes’in, bilgeligin ve iletisimin temsili olarak
bilinmesinin yaninda; hareket halindeyken giivende olma hissinin, yine
kanatli sandalet simgesiyle zihinsel ve fiziksel sinirlar1 agma arzusunun temsili

oldugu soylenebilir.

Mitolojik unsur barindiran bir bagka logo da, iinlii bir Tralyan markas
olan Maserati logosudur (Bkz. Sekil 8). Logo, Yunan Mitolojisinde yer alan
deniz tanris1 Poseidon’un -Roma Mitolojisinde Neptiin’iin- {ig ¢atalli mizragy
(trident)® ile sembolize edilmektedir.
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Sekil 8: Masevati Logo

Kaynak: bttps://car-brand-names.com/maserati-logo/

Onem agisindan Zeus’tan sonra geldigi kabul edilen Poseidon / Neptiin,
denizlerin korkutan, heybetli ve giiglii tanris1 olarak bilinmekte, denizleri
denetleyerek yatigtirmakta ya da depremlere yol agmaktadir (Sears, 2023:68).

Ug catalli mizrag ile logo, mitolojik bir anlam tasirken; marka igin 6zel
olarak tasarlanarak, klasik, liikks ve sportif bir izlenim yaratmak amaciyla
gelistirilmis olan Maserati logotipinin, markanin geleneksel degerlerini
vurgulayarak koklii ge¢misine, italik formu ile de performans ve hizina
gonderme yaptig: diigiiniilmektedir.

Felsefi baglamda Maserati logosunun, ti¢ digli Trident’in simetrik yapist ile,
markanin araglarinda sagladig: dayaniklilik, denge ve kontrolii simgeledigi;
muzragin keskin ve ileriye dontik yapisi ile de hiz ve ilerlemeyi temsil etigi
diistiniilmektedir.

Goriildiigli tizere mitolojik ve felsefi unsurlar, bir markanin degerine
deger katacak daha biiylik bir anlatiyr iletmek igin stratejik amaglarla
kullanilabilmektedir. Yukarida bahsi gegen logolar, bu kullanimlarin giinlik
hayatta en sik kargilastigimiz ve markayr amaci dogrultusunda temsil eden
ornekleridir.

3. Logo Tasariminda Mitolojik ve Felsefi Unsurlarin Gelecegi

Mitolojik ve felsefi unsurlar, dilde oldugu gibi giintimiiz grafik tasariminda
da kullanilmakta ve gelecekte bu etkisini siirdiirecek gibi goriinmektedir.
Mitoloji, kokleri insanlik tarthine kadar uzanan zengin bir hikayeler biitiinii
ve sembolizm kaynagidir. Bu semboller, markalarin kimliklerini bir hikayeye
baglayarak anlamlandirmak ve gii¢lendirmek i¢in  kullanilabilmektedir.
Ornegin, Antik Yunan mitolojisindeki zeytin dali barigin ve bilgeligin
sembolii olarak logo tasarimlarinda siklikla kargimiza g¢ikmaktadir. Yine
Antik Yunan mitolojisinde Hermes’in asas1 olarak bilinen kanath Kadiise,
eskiilap olarak adlandirilan yilanlarin sarildigi denge temsili bir asa olup;
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saghk ile ilgili logolarda siklikla karsgimiza ¢ikmaktadir. Gelecekte, 6zellikle
kiiltiirel farkindaligin artmasi neticesinde, mitolojideki evrensel temsiller
olan arketipler ve sembollerin, daha gesitli kullanimlariyla kargilagilabilecegi
diisiiniilmektedir.

Teknolojinin ilerlemesi ve yapay zeka gibi yeni araglarin stirekli geligimi
ile birlikte, felsefi ve mitolojik unsurlarin etkilesimli ve dinamik bir sekilde
logolara entegre edilmesinin de miimkiin olabilecegi 6ngoriilmektedir.

3.1. Dijital Cagda Sembolizmin Evrimi

Toplumsal degisim; dijital medya araglari, bilgi iletigim teknolojileri ve
internetin etkisi ile hizh bir sekilde geligimini stirdiirmektedir. Bu sayede de
insanlar bilgiye kolayca erigebilmekte, yakin uzak fark etmeden baglantilartyla
dahakolay etkilesime gegebilmekte ve diinya genelinde diger insanlarla iletigim
kurabilmektedir. Dyjital veya sosyal medya kullaniminin ve etkilesimlerinin
artmasi sayesinde, ¢oklu kiiltiirel alanin kesfi veya artirilmig gergeklik ve sanal
gergeklik gibi 6zelliklerle kiiltiir doniigmeye devam etmektedir. Dijital ¢agin
iletigim araglar, diinya genelinde insanlar arasi hizl etkilegim ve paylagimlarla
kiiltiirel kesif sitirecini daha kolay hale getirmektedir (Nerse, 2023:28).
Boylelikle dijital ¢ag, sembolizmin dogasinda ve doniistimiinde 6nemli bir
dontim noktast olmaktadir. Geleneksel anlamda semboller; mitolojik, dini
veya kiiltiirel temellere dayanan, belirli bir toplumun anlayigini sekillendiren
simgeler olarak varhigini gostermektedir. Yani sira dijital teknolojilerin
yayginlagmasi ile gelisen medya ortami da, sembollerin daha evrensel,
dinamik ve hizl bir sekilde dolagima girmesine olanak tanimaktadr.

Dijital ¢agda semboller, sadece bir toplumun kiiltiirel kimligini yansitan
ogeler olmaktan ¢ikmakta, ayni zamanda djjital ortamdaki ¢egitlilikle yeni
anlam katmanlar1 ve yeni yorumlar kazanmaktadir. Tkonlar ve kisiye 6zel
sekillendirilebilen djjital avatarlar gibi sembolik unsurlar, gilintimiizde
bireyler ve topluluklar arasinda anlik iletigimi kolaylastiran evrensel bir dil
olarak kullanilmakta ve bi¢imsel doniisiimiine devam etmektedir. Bu yeni
sembolik dil, iletigim siirecinde zaman alan uzun ifadeleri ve karmagiklig
azaltirken, soyut kavramlarin hizla iletilmesine de yardimci olmaktadir.

Dijital ¢agin bir diger onemli katkisi ise; duragan ve tekrar eden
anlamlardan uzaklagarak, kullanicilarin aktif olarak anlam iiretebildigi,
kullanici merkezli, hizla degisen ve sekillendirilebilen bir yapiya doniigmiig
olmasidir. Mitolojinin sembolik giicii, dijital gagda da varligini stirdiirmekte;
bigim degistirerek, zamana uyum saglayarak hizlanmakta ve kiiresel bir dile
dontismektedir.
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3.2. Yapay Zeka ve Algoritmalarla Tasarim: Yeni Mitolojiler

Tasarim siireglerinin giderek dijitallesmesi ve yapay zekanin sundugu
yeniliklerle gesitli algoritmalarin devreye girmesi, yaratici ifade bi¢imlerinde
onemli bir doniigiime 151k tutmakta ve bu sayede insan, daha kolay
hayata gecirebildigi fikirleriyle yaraticith@inin smnirlarii adeta yeniden
tammlamaktadr.

Insan-makine i birligi ile iiretilen ve algoritmik sistemle desteklenen yeni
uygulamalar, insan yaraticiigina katkr saglayan araglar olmalarinin otesine
gegerek; dijital ortamlardaki tarihsel ve kiiltiirel birikimi biinyelerinde igleyip,
kendi mitolojilerini olusturabilmektedirler. Elbette bunu yaparken kiiltiirel ve
telsefi anlamlarin / zenginliklerin korunmasi ve gelistirilmesi igin de bazi temel
yaklagimlarin benimsenmesi gerekmektedir. Bunun igin; gelecek nesillerin
mitolojik hikayelerle biiyiitiilmesinin onlara farkindalik kazandirabilecegi
soylenebilir. Evrensel degerlerin dijital diinyada da korunmasi, argivlenmesi,
sanal miizeler olugturulmasi, toplumlarin kiiltiirel zenginliklerini korumada
aktif rol almasi ve Kkiiltiirel gesitlilige saygi gosterilmesi de bu kapsamda
atilmasi gereken olduk¢a 6nemli adimlardur.

Tim yagamim mitolojiye adadigr bilinen Joseph Campbell Mitolojinin
Guicsi isimli kitabinda, mitlerin insanhk iizerindeki etkisini, giiniimiiz
modern diinyasinda mitlerin eksikliginin kigide ruhsal bir bogluga neden
olabilecegini, ayrica mitlerin insan deneyimlerinin bir yansimasi oldugunu
vurgulamakta ve mitlerin bireysel anlamda ruhsal gelisimi tegvik ettigini
ifade etmektedir (Campbell & Moyers, 2009). Ek olarak; yapay zeka
destekli mitolojik tasarimlarin, tasarimciy1 yeni ve bilinmeyen yaratict bir
siireg i¢ine soktugu da soylenebilir. Tasarimci, yapay zeka tarafindan sunulan
tarkli yollarla tasarim diinyasinda kesifler yapabilir. Hatalarla veya zorluklarla
kargilagabilir. Ancak ¢abasinin sonunda yeni bir estetik anlayiga veya yaratict
bir ¢oziime de ulagabilir. Campbell’a gore bu dongii, insan deneyimlerinin
evrensel bir pargasini ifade etmektedir. Algoritmalarla yonlendirilen tasarim
stiregleri de ayni gekilde yaratici bir doniigtim siireci olarak ifade edilebilir.

Ozetleyecek olursak bugiiniin diinyasinda, mitolojik ve felsefi sembollerin
modern markalar i¢in yeniden yorumlanabilecegi ve anlamlarinin logoya
kattigr degerler goz oniinde bulundurularak kullanimlarinin devam edecegi
ongoriilmektedir. Ornegin, bir teknoloji ya da finans sirketinin logosunda
antik mitolojinin bir figiirlintin  kullanilarak, sirketin hem geleneksel
degerlere hem de yenilik¢i bir vizyona sahip oldugunu vurgulayabilecegi
diistiniilmektedir.
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Yapay zeka ve yeni algoritmalarin, giliniimiiz diinyasinda tipki mitler
gibi, insanin; yaraticilik, bilinmeyeni kesfetme ve yeni anlamlar bulma
arayiginda 6nemli bir rol oynayacagi, bu sayede, dijital diinyada ortak
semboller ve hikayelerle sekillenen yeni mitolojilerin de ortaya ¢ikabilecegi
diisiintilmektedir.
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Bolum 5

Tiirk Logo Tasariminda One Cikan Isimler

Selin Cetinkaya *

Ozet

Logo tasarimlari; tarih boyunca marka ve organizasyonlarin; imajini, tarzini
ve kimligini betimleyen temel ogeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Marka
tanmirhigr ve hedef kitle ile kurulan iletigim ile 6nemli rol iistlenen logo
tasarimlart basit yapili sembollerden karmagik yapida sembollere uzanan
yapistyla hem estetik hem de islevsel bir iletisim araci olarak kullamlmaktadur.
Sembolizmin ve grafik stillerin logo tasarimi iizerindeki anlamlari, markanin
yapist hakkinda ipuglart verebilmektedir. Bu ipuglarini dogru ve etkili bir
sekilde kullanmanin stratejik basarilar getirdigi logo tasarimi; kullanimina
bagli olarak gerek sektorel gerek kurumsal alanda misyon ve vizyonu
temsil ederken, hedef kitlenin gorsel algisina da yon verebilmektedir. Her
tasarim iriiniinde oldugu {izere logo tasarimlarinda da teknik kurallar ve
benimsenmesi gereken Usluplar bulunmaktadir. Hedef kitlenin algisim
yoneten, rakipleri arasindan styrilarak hitap ettigi kitlede kalic1 iz birakan logo
tasariminin temelinde; marka imajinimn profesyonel, etik ve tutarl bir sekilde
ele alinmasi yatmaktadir. Logo, bir markanin degerlerini gorsel bigimde
yansitan giiglii bir iletigim aracidir.

1. Giris

Logo tasarimlari; tarih boyunca marka ve organizasyonlarin; imajini,
tarzin1 ve kimligini betimleyen temel 6geler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Marka tanmnirhigr ve hedef kitle ile kurulan iletigim ile 6nemli rol istlenen
logo tasarimlari basit yapili sembollerden karmagik yapida sembollere uzanan
yapistyla hem estetik hem de iglevsel bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir.
Sembolizmin ve grafik stillerin logo tasarimi tizerindeki anlamlar1, markanin
yapist hakkinda ipuglari verebilmektedir. Bu ipuglarin1 dogru ve etkili bir
sekilde kullanmanin stratejik basarilar getirdigi logo tasarimi; kullanimina
bagl olarak gerek sektorel gerek kurumsal alanda misyon ve vizyonu

1 Beykent Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Grafik Tasarim Boliimii
selincetinkaya@beykent.edu.tr — 0000-0001-7577-8659
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temsil ederken, hedef kitlenin gorsel algisina da yon verebilmektedir. Her
tasarim iirtiniinde oldugu {izere logo tasarimlarinda da teknik kurallar ve
benimsenmesi gereken iisluplar bulunmaktadir. Hedef kitlenin algisim
yoneten, rakipleri arasindan siyrilarak hitap ettigi kitlede kalic1 iz birakan logo
tasariminin temelinde; marka imajinin profesyonel, etik ve tutarh bir sekilde
ele alinmas1 yatmaktadir. Logo, bir markanin degerlerini gorsel bigimde
yansitan giiglii bir iletisim aracidir. Hitap ettigi kitle tizerinde giivenilir ve
tutarl his yaratan bir tasarim, marka imaji ve marka iletigimi baglaminda
kritik rol oynamaktadir. Kurumsal kimligin gii¢ kazanmasi, logo tasariminin
markay1 yansitabilme bi¢imine bagli olarak marka iletigimine olumlu katkilar
saglayabilme 6zelligine sahiptir.

Bu galigma logo tasariminin tarihsel siiregteki gelisimine, teknik kural ve
grafik tisluplarina 1g1k tutmanin yani sira Tiirkiye’nin logo tasarimi alanindaki
bagarili isimlerine dikkat gekmektedir.

2. Tarihsel Siire¢te Logonun Gelisimi

Stearns’e gore (Stearns, 2013) iiretim ve tiiketim giicinii onemli
Olgiide etkileyen, diinya tarihinde toplumlarin hayat tabularini yeniden
sekillendiren nadir bir duruma karsilik gelen Sanayi Devrimi, (Cetinkaya,
2023) yeni teknoloji ile desteklenen organizasyonlarin iretim siirecinde
onemli rol oynamaktadir. Bu organizasyonlar sanayi toplumunun ticari
stiregteki istthdam ortamini olugturmasi ile birlikte markalagma ihtiyacini da
beraberinde getirmigtir. Asan (Asan T. , 2021) Sanayi Devrimi etkisi ile seri
tretimdeki gelisgimin; firmalarin markalagma ihtiyacina zemin hazirladigini
ve bu markalagmanin logo tasarimlari ile marka kimligini olugturdugunu
ifade etmektedir.

Sanayi Devrimi’nin toplumsal yagamin gesitli alanlarina yon vermesi ve
tarkli boyutlar kazandirmas: yadsinamaz bir faktor olsa da tarihsel siiregte
kitalar arasi aktif olarak igleyen ticaret aglarinin mevcut dénemin kogul ve
araglart gergevesindeki medeniyetleri markalagma ¢abasina ittigi goriiliir.
Marcele gore (Marcel, 2004) iiriiniin taninmasi ve ayirt edilebilmesi gibi
ihtiyaglardan dogan isaret birakma yontemi MO 2000’lerde Misirlilara
dayanmaktadir, bu yontem hayvanlarin ve hayvansal triinlerin tizerindeki
damgalar aracihig ile markalagma stirecinin adimlarmna karsiik gelmektedir.
Marcel’e gore sicak demir araciligy ile etin yakilmasi yontemine dayanan
markalagma girisimi, kolayca taninabilir bir semboliin et {izerinde yara izi
olusturmast ile saglanmaktadir. Benzer markalagma girisimlerini farkli donem
ve medeniyetler bazindan inceleyen Marcel; Orta Cag sonlarinda esnaf ve
loca tiyelerinin diikkanlar1 6niine karakteristik isaretler astigini, bu isaretlerin



Selin Cetinkaya | 79

giiniimiizdeki ticari marka kavramina karsihk geldigini eklemektedir.
Donemin karakteristik Orta Cag kiliglart ve Antik Cin seramiklerinin tiriiniin
kokent, kalitesi gibi bilgileri barindiran tanmabilir sembollerle isaretlendigine
dikkat ¢ekmektedir. Marcel'in 6rnekleri; farkli medeniyetlerin, farkli gaglar
gergevesinde semboller araciligy ile markalagma gabasi igine girdigi fikrini
desteklemektedir. Sekil 1’de markalagmanin hayvan damgalama yontemini
aydinlatmak {izere modern diinyada uygulanan hayvan markalama 6rnegi
yer almaktadir. $ekil 2’de ise markalama eylemleri kole ticaretinde kendini
gostermektedir.

Sekil 1 Hayvan Mavkalama

Kaynak: bttps://en-m-wikipedin org.translate.goog/wiki/
Livestock_branding? x_tr_sl=end x_tr_tl=tr& x_tr_hl=trd& x_tr_pto=wn

Semboller, tarih gizelgesinde topluluklar arasi gorsel iletigimin 6nemli
ornekleri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Antik donemlerden giiniimiize
geliserek ve dontigerek gorsel iletigim kodlar1 gorevini iistlenen semboller,
karmagik yapili mesajlar1 yalin hale getirerek, olusturulmak istenen algiya
aracilik etmektedir. Asan’in ifadesine gore (Asan H. , 2024) kokleri arkaik
donemleri isaret eden sembolizmin yarattigy iletisim ag1 Mezopotamya’dan
cesitli medeniyetlere aktarilarak gelismistir. Stimerlerin ¢ivi yazist ile
baglayan sembolizm yolculugunda karmagik yapilardan olugan resimler;
yerini kavramlar1 betimleyen piktogramlara birakmigtir. Antik Misirda
hiyeroglifler ile kargimiza ¢ikan semboller, Fenikelilerin sagdan sola yalin
ve sistematik bir diizen igerisinde olugturdugu sembollere doniigmiigtiir.
Asan, bu sembollerin getirdigi yalin ve sistematik diizenin giiniimiizde
yaygin olarak kullanilan Latin, Arap, Yunan ve Kiril alfabelerin temelini
olusturdugunu eklemektedir. Sembollerin tagidigi anlatim dilleri, gegmisten
giiniimiize markalarin vizyon, misyon ve deger unsurlarinin gorsel bir mesaj
ile kargilik bulmasina katkida bulunur. Hayatin gesitli alanlarindan beslenerek,
disiplinler aras1 bir tutumla hayatin farkli alanlarma g1k tutan kavramlar,
soyutluk stizgecinden semboller araciligs ile somut bir hale gegebilmektedir.
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Karmagik yapili kavramlarin daha yalin, sade ve anlagilabilir tutumla
somutlagtirildigi kavramlar, antik donemlerden giiniimiize markalagmada
etkin rol oynamaktadir.

BRANDING EEAVES

Sekil 2 Kole Markalama

Kaynak: bttps://digitalcollections.nypl.ong/
items/510447dn-ff96-a349-¢040-¢00218064299

Sekil 3 Kuzey Mezopotamya Ticari Pul Mishiir, MO.18.YY

Kaynak: bttps://www.metmuseum.ory/avt/collection/search/32353

Sekil 3’te yer alan gorsel (Museum, The Metropolitan, 2000-2024)
Kuzey Mezopotamya’da bulunan bir ticari miihiir 6rnegidir. Uriiniin
kurcalanmasini 6nlemek, igerikleri tanimlamak veya mallarin sahipligini
belirlemek tizere kullaniimaktadir. The Metropolitan Museum resmi web
sitesinde pul miihiir olarak adlandirilan damgalarin dénemin ambalaj
gorevini {istlenen kavanoz ve torba gibi saklama kaplarinda yer aldig: ifade
edilmektedir. Mezopotamya’da bulunan pul miihiirleri, ticaret ve miilkiyet
belirleme amacina hizmet ederken aymi zamanda erken donemin logo
tasarimlarina da 131k tutmaktadir. Sahiplik, ticari faaliyetlerde giiven kazanma
amaci ve tantmlama gibi ihtiyaglart kargilayan pul miihiirler, giintimiiz logo
tasarim anlayigi ile paralellik gostermektedir. Pul miihiirler gostermektedir
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ki markalagma siireci ayn1 amaglar etrafinda farkli malzeme ve teknikler ile
olusturulurken, gorsel stil ve tsluplar iiretici-tiiketici arasinda iletisim ag1
yaratabilmektedir.

Asan, (Asan H. , 2024) markalagmanin 6zgiin bir isim, logo, sembol,
kaliteli {irtin ya da hizmet, dogru iletisim ve pazarlamadan olustuguna
dikkat geker. Marka olgusunu tarihsel siiregteki hayvan ve kole damgalama
uygulamalari ile 6rneklendirir. Marka olgusunun olusturulmasindaki amag
ve yontem arasindaki benzerlik; ayrigtirma, fark etme ve tanima girigimlerini
gostermektedir. Uriin ya da hizmetin tanmnabilir, fark edilebilir veya
ayrigtirilabilir hale getirilmesi markanin temsil ettigi degerlerin somut bigimde
kitlelere aktariimasini saglar. Marka imaji, iletisim aginda kitleler ile girdigi
etkilesim sayesinde desteklenir. Markanin taninirligina hizmet eden unsurlar;
markanin rengi, slogani, imaji, vizyonu, misyonu, degerleri, formu, olgiisii
ve tasarimi gibi onemli bilesenlerden olusur. Sanayi Devrimi ile belirgin
hale gelen markalagmanin antik ¢aglardan giintimiize ivme kazanmasi, bizi
kitlesel iletigim bazinda kurumsal kimlik, marka stratejileri, marka imaji gibi
kavramlar gergevesinde tasarlanan gorsel iletisim ¢oziimlemelerini incelemeye
itmektedir. Batey (Batey, 2008) modern markalagmayr 19.yy ile 20.yy
arasini kapsayan Sanayi Devrimi ile iliskilendirirken internet ile kolaylagan
iletigimin markalagma siirecine olumlu ve destekleyici bir etkisi oldugunu
ifade etmektedir. Uriin ve tiiketicinin yayginlagan internet platformlari ile
daha kolay bir sekilde bulugabilmesinin markalagmanin Oniinii agarken,
marka imajinin olusumuna da ivme kazandirdigini eklemektedir. Tiiketicinin
marka imaj1 aracihigy ile iiriinti ya da hizmeti tanimasina ek olarak, kitlede
olugturulan duygusal ve diisiinsel algilar bu etkilesime duygusal bir bag
kazandirmaktadir. Duygusal ve diistinsel algilarin tiiketiciye kazandirdig:
deneyimler, marka imajinin fark yaratmasi, taninmasi ve tercih edilmesi
noktasinda avantaja doniismektedir. Bu avantajdan hareketle marka
kimliginin gorselligine ek olarak tagidigi mesaj ve hedef kitleye vadettigi
vizyon da marka deneyimi siirecini gli¢lendirmektedir.

Marcel'in incelemelerine gore (Marcel, 2004) 19. ylizyihn sonlarina
dogru kullanilan isimden olugan markalar; 1880’lerde sabun iireticilerinin
tiriinlerini tanitmasi ile belirgin hale gelmistir. Ivory, Pears, Sapolio, Colgate
gibi yalmzca isimden olusan markalar, iirliniin tanimini ve aidiyetini
temsil etmekte idi. Modern dénem marka isimlerinin; piyasada olugan
standart kitlesel {iretimin ayirt edilemez iirtinlerin sayisindaki artigina baglh
olarak benimsendigini savunan Klein (Klein, 2002) bu girisimi rekabetgi
markalagmanin ve makine ¢aginin bir getirisi olarak yorumlamaktadir. Klein’a
gore 1950’lerin baglarinda goriilen markalasma, itiriinii farklilagtirmanin
otesinde kurumsal kimlige ve iiriiniiniin taninabilirligine hizmet eden bir
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strateji olarak benimsenmektedir. Bu strateji modern tiiketim toplumunda
neredeyse tiim kitleler tarafindan bilinen ve kitle bilincinde anlam giicii
bulabilen markalara isaret etmektedir. Nike, Apple, Body Shop, Calvin
Klein, Levi’s gibi isimlerden modern tiiketim toplumunun kiiltiirel isaretleri
olarak bahsetmektedir. Genis kitlelerce tiiketilen markalar trendler arasinda
girerek hedef kitlenin giindemden kopmama tutkusuna cevap vermekte,
klasiklesmig ve stilize logo tasarimlarindan ayr1 bir yol ¢izmektedir. Bu
stratejik marka imaj1 hedef kitlenin beklenti ve duygularin: takip etmesi ile
ger¢eklesmektedir.

3. Kurumsal Kimlikte Logonun Yeri ve Onemi

Kurumsal kimlik bir markanin iletigim siirecini ve imajin1 tanimlayan
onemli bir unsurdur. Hedef kitle iizerinde etki ve algi yaratma; pazar
ortaminda fark edilme ve fark yaratma gibi kritik noktalarda kurumsal
kimligin markayr tanimlayabilmesi gerekir. Markanin taninirhg, tutarlihig
ve tarafsizligi, hedef kitle tizerinde uyandirmak istedigi algilarin temelini
kurumsal kimligin tasarimi olusturur. Balmer’e gore (Balmer, 1995) kurumsal
kimlik; bir markanin pazar ortamindaki rekabetini, fark edilebilirligini,
etkinligini, ayirt edilebilirligini ve temsil ettigi misyon, vizyon gibi degerleri
destekleyen kritik bir kavramdir. Kurumsal kimlik, bir markanin tiim
bilesenlerini kapsayarak, markanin temsil ettigi tiim unsurlar1 hedef kitleye
aktarabilmeli, bir biitliniin temeli olarak diistiniilebilmelidir. Kurumsal
kimlik; kurumsal iletisim politikalarini, stratejilerini, imajin1 ve vizyonunu
dogru, biitiinciil ve gergekgi bir dil ile ele aldigr takdirde kurumsal itibar
kazanarak merkezi bir platform olma 6zelligi kazanir. Lar¢on & Reitter
(Largon J.P., Reitter R., 1994) kurumsal kimligin niteliklerini; markanin
ozgiinliigii, istikrart ve birligini saglayan 6zellikler olarak tanimlamaktadir.
Lar¢on ve Reitter’in ifadesinden hareketle kurumsal kimligin kurumsal
marka yonelimi, markanin kendini tanitmasi, hatirlatmasi ve iligkilendirmesi
noktasinda kendini gostermektedir. Bu nedenle kurumsal kimligin, marka ile
dinamik bir uyum iginde olmas1 6nemli bir gerekliliktir.

Markanin gorsel ve iletigimsel ifadesi, kurumsal kimligin ele alinig bi¢imi
ile dogrudan iligkilidir. Markay:r yansitma 6zelligi tasiyan logo tasarimlari,
kurumsal kimligin 6nemli unsurlarindandir. Logo tasarimlart; renk,
tipografi, gorsel stil, slogan ve mesajlar1 ile markanin yiiziidiir. Markanin
ismini, vizyonunu, misyonunu, degerlerini ve imajini bu unsurlar aracihig ile
hedef kitlelere aktararak tanitan logo tasarimlari, markanin tiim bilesenleri
ile tutarli bir yontem ile ele alinmalidir. Kurumsal kimligi 6zetleme niteligi
tagtyan logo tasarimlari, temsil ettigi sektorii ya da markayr profesyonel
ve tutarl bir sekilde temsil etmelidir. Markanin tagidig1 sektorel unsurlar;
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renk, tipografi, slogan ve mesaj gibi etkenler ile her platforma uyarlanabilir
bir gorsel iletisim stratejisi tagimahdir. Logo tasariminda kullanilan renk,
markanin sektori ile tutarli bir biitiinliik iginde olmasi kadar; formun hedef
kitle tarafindan fark edilebilir ve algilanabilir olmasi da 6nemli goriilebilir:
Tasarimda kullanilan karmagik yapili formlar, sektor ile uyusmayan renkler
ya da markanin vizyonu ile misyonunu tanimlamayan sloganlar marka
iletisimini olumsuz etkileyebilir. Hedef kitle iizerinde olumlu bir etki
yaratmak i¢in kurumsal kimligin yiizii olan logonun, tutarli ve biitiinciil
bir anlayisla ele alinmasi 6nemli goriilebilir. Markanin tiim degerlerinin
yansitildigr bagarili bir logo, etkili kurumsal kimligin iskeletini olusturabilir.
Bu anlayig ile yaratilan imaj, markanin bagariya ulagmasint miimkiin kilar.
Kurumsal kimligin olusturulma motivasyonu, kurumsal imaji dogrudan
etkiler. Regenthal (Regenthal, 1992) kurumsal imajin kamu oyu tizerindeki
etkisini dort baghk altinda kategorize etmektedir; kuruma dair yaratilan algt,
kurumun bilinirligi, karumun prestiji ve kurumun pazar ortamindaki rekabet
kargisindaki stratejileri. Bu dort unsuru kapsayan kurumsal kimlik tasarimu,
logo tasarimimnin kurumsal felsefesine, imajina, olusumuna ve iletigimine
tutarl bir paralellikle cevap verebilmelidir.

4. Logo Tasariminda Teknik Kurallar

Logo tasarimi, kurumsal kimlik yaratiminda 6nemli bir unsur olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Marka imajinin ele alimg bigcimi logo tasarimlar:
ile hedef kitlenin algisin1 yonlendirebilir. Markayr ve markanin degerlerini
profesyonel, tutarli ve biitiinctil bir yaklagim ile yansitan logo tasarimlari,
etkileyebilir. Bu noktada hangi sektor ya da kurum oldugu farketmeksizin
markanin dinamigine uygun bir tslup ile logo tasarimi yapmak kritik 6nem
tagimaktadir. Tasarim prensipleri gergevesinde tasarlanmig logo, markanin
yuzii olma ozelligini tagiyabileceginden logo tasarimi iizerinde durulmasi
gereken onemli kurallar bulunur. Logo tasarimi agamasinda estetik ve
pratik birtakim teknik kurallar bulunabilir. Bu kurallarin baglica amaci
logo tasariminin farkli platformlarda markay: yalin ve anlagihr bir dil ile
tanimlayabilmesidir. Logolar, markayr hedef kitleler tarafindan fark edilir
ve taninabilir kilan kilavuzlardir. Ait olduklari markanin, sektortin, hizmetin
veya organizyonun Ozelliklerini yansitabilmeleri, hedef kitle ile kurulan
gorsel iletigimde bagarisini saglayarak etkilesime ge¢melerine onciiliik eder.
Logo tasariminda dikkat edilmesi gereken tiim teknik kurallarin merkezinde
hedef kitlenin algisin1 yonetmek ve yonlendirmek vardir. Bundandir ki logo
tasarimlar1 toplumun hedeflenen kesimine hitap edebilmeli, ve o kitlenin marka
ile duygusal ve mantiksal agidan bag kurabilmesini gergeklestirebilmelidir.
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Karmagik ve uzun bir bilginin yalinlagtirilarak anlagilabilir hale getirilebilmesi
bu kurallardan biridir. Markanin daha bilinir ve fark edilebilir nitelikte
olabilmesi i¢in tasarlanan logonun karmagik yapilardan arindirilabilmesi
gerekir. Tasarimda kullamilan 6geler yalin ve basit bir dil ile ele alindig:
takdirde markanin akilda kaliciligi ve taninabilirligi de hedef kitleler i¢in daha
pratik hale gelebilir. Basit yapili ve etkili logo tasarimlari markanin bagarisini
da dogru oranda etkileyecektir. Hedef kitlenin anlamlandirabildigi tasarim
unsurlarinin logo tasariminda yer almasi, markanin degerlerini daha kolay
ve rahat yansitabilmesini saglayacaktir. Bu kurala paralel olarak sektoriiniin
onciisii konumundaki markalarin logo tasarimlarinda sadelesme siirecine

girdikleri goze ¢arpmaktadir.

MiDon fx_hf i

“BARBECUE
1948 1953 1962
1968 1985 2003

Sekil 5 Mc Donalds Sirketinin Sadelesen Logo Ornekleri

Kaynak:bttps://pazariamaturkiye.com/logolarin-az-coktur-donemi/

1898 1905 1906 1940
o i o
EE}  pEPSI [PGH-J PEPSI
- - s S
a5 1962 1973 1991
] 7
PEPS]
1998 2003 2008

Sekil 4 Pepsi Sivketinin Sadelesen Logo Ornekleri

Kaynak:bttps://pazariamaturkiye.com/logolarin-az-coktur-donemi/

Sekil4 ve 5’te gida sektoriiniin gozde markalarindan sadelesen logo tasarimi
ornekleri goriilebilir. Bu sadelesme Apple, Microsoft, Nokia gibi markalarla
sayisini arttirmaya devam etmektedir. Logo tasarimi, her platformda hedef
kitleye markayi tanitan bir kilavuz olma 6zelligi tagidigindan dijital ve basili
olmak tlizere her ortama uyum saglayabilmeli ve Olgeklendirilebilmelidir.
Kartvizitten agik hava reklamciligina uzun bir tamtim yolculugunu
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tistlenecek olan logo tasarimi kiigiik ya da biiylik farketmeksizin higbir
goriintii kaybina ugramamalidir. Tasarim agamasinda herhangi bir goriintt
kayb1 veya piksellesme problemi yagamamak adina logo tasarimi vektorel
tabanli programlar ile yapilmalidir. Tasarlanan logonun tipografik diizenti,
markanin anlamu ve hikayesi ile biitlinliik i¢inde olmalidir. Logoyu olugturan
tipografik diizen okunabilir ve anlagilabilir olmalidir. Karmagik yapili harf
anatomileri, markanin okunmasini zorlagtiracagindan hedef kitlenin algisinda
karigiklik yaratabilmektedir. Logo tasariminda yer alan formlar simetrik ve
orantili bir bigimde yerlestirilmelidir. Tasarimda yer alan 6geler gorsel denge
kurallarina uydugu takdirde estetik ve anlagilabilir sonuglar elde edilebilir
ve boylelikle gorsel karmaganin olugmast engellenebilir. Logo tasariminda
tercih edilen renkler markanin kisiligine, sektoriine ve hedef kitlesine
uygun olacak gekilde segilmelidir. Koyu zeminlerde agik, agik zeminlerde
koyu renklerin tercih edilmesi kontrastlik yaratacak ve boylelikle logonun
zeminden ayirt edilebilir gekilde algilanmasimi saglayacaktir. Kontrastlik
saglanirken goz yormayacak ve markanin gorsel kimligi ile gelismeyecek renk
kombinasyonlar1 olugturulmas: 6nemlidir. Logo tasarimi yapim agamasinda
etik ve ahlaki degerler mutlaka goz oniinde bulundurulmalidir. Kiiltiirel
gesitliliklere bagh olarak yanlig anlamlara g¢ikabilecek sembol ve sekillerin
kullanimindan kaginilmalidir.

5. Logo Tasariminda I"Jslup

Logo tasariminda tislup, markanin kisiligi ve degerlerinin gorsel imgeler
aracihgiyla aktarilmasi anlamina gelmektedir. Uslup, tasarimin hedef kitle
tarafindan algilandiginda ne gibi duygular uyandiracagini, tasarimin genel
goriiniimiinii gorsel 6ge ve tekniklerle biitiinlegtirir. Markalar, uygun marka
imajin1 arama noktasinda gesitli tisluplara bagvurabilmektedir. Az goktur.”
felsefesini benimseyen bir markanin minimalist bir logo tasarlamasi logo
tasariminda Uslup i¢in uygun bir Ornektir. Klasik bir izlenim yaratmak
isteyen marka segecegi yazi tipi, kullanacagi renk ve geleneksel desenleri
ile kendine has bir tslup olusturacaktir. El yazisi, kaligrafi gibi gorsel
kompozisyonlar olugturan bir marka, imaj olarak daha kigisel ve samimi
bir duygu yakalayabilir. Cizgisel ve noktasal lekeler ile akici bir sadelik
benimseyen markalar modern bir iisluba gore imaj yaratacaktir. Tim tslup
tiplerinin merkezinde markanin kisiligi ve hedef kitlede uyandirmak istedigi
duygular yer almaktadir. Logo tasariminda gerekli olan teknik kurallar tslup
olusturma agamasinda da 6nem tagimaktadir. Marka kimligine gore Serifli
veya San-Sarif olarak tabir edilen fontlar kullamlabilir. Logotype’ta San-
Serif font tercihi, tasarimin daha klasik bir yapida olugmasini saglayacaktir.
Logo tasariminda {islup yaratiminda devreye giren degiskenler logonun
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ozgiinliigiine de 151k tutacaktir. Ozetle logo tasariminda benimsenen iislup,
hedef kitlenin marka ile iletisim kurmasina onciiliik edecektir. Bagarli bir logo
tasarimi, uygun bir iislup ile aktarildiginda markanin mesajini ve degerlerini
daha iyi yansitmanin yan sira dikkat gekici ve akilda kalici bir etki yaratabilir.

6. Tiirk Logo Tasariminda One Cikan Isimler

Tiirkiye’de logo tasariminin geligimi 6zellikle 20.yy’da bagka bir boyut
kazanmustir. ihap Hulusi Gorey, Mengii Ertel, Yurdaer Altintag, Mesut
Manioglu ve Sait Maden gibi 6nemli isimler Tiirk Grafik Tasarimu tarihinde
giiniimiizde hala kullanilan logo tasarimlari ile anilmaktadirlar. Tiirkiye’nin
Grafik Tasarim alanindaki 6ncii isimlerinden biri olan tasarimcist Thap
Hulusi Goreys, afig tasarimlari, ambalaj ve etiket tasarimlari, logo tasarimlari
ile ¢esitli alanlarda eserler tiretmigtir. Cagdag tasarim anlayigin Tiirk kiilttirt
ve gelenekleri gergevesinde yorumlayan Gorey; giintimiizde hala kullanilan
Kurukahveci Mehmet Efendi’nin minimalist ve fonksiyonel bir iislupla
logosunu yapan grafik tasarim sanatgisi olarak bilinmektedir. Bunun yani sira
Alman Bayer firmasinin logosunu da tasarlayarak diinya ¢apinda grafik tasarim
alanina katki saglayan 6nemli bir uluslararas tasarimer oldugu bilinir. Thap
Hulust’nin logo tasarimlarinda tipografik ve ¢izgisel islubu 6ne ¢ikmaktadr.
Cagin otesinde bir tarz gelistiren Thap Hulusi, tasarimlarinda minimal ve
modern ¢izgiler kullanilir. Cizgisel lekeleri tipografik kompozisyonlar ile
destekler.

Sekil 6 Kurukahveci Melmet Efendi
Kaynak: https://www.mehmetefendi.com

KURUKAHYECI
MEHMET EFENDI

Sekil 7 Bayer
Kaynak: bttps://mavkut.net/sayi-9/ihap-hulusi-gorey/
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TC Kiiltiir Turizm Bakanligi resmi web sitesinde yer alan bilgiler 1s1ginda
(Incilay, 2024) Tiirk Grafik Tasarimr'nin ilklerine imza atan Thap Hulusi;
Zirai Donatim Kurumu, Siimerbank, i§ Bankasi, Devlet Demir Yollari,
Devlet Deniz Yollari, Tekel, Milli Piyango Idaresi gibi kurumlarin kurumsal
kimliklerini tasarlamugtir.

Bagcivan’in ifadesi ile (Bagcivan, 2019) ¢agdag Tiirk Grafik Tasarimr’nin
gok yonli tasarimciarindan  Sait Maden, kitap kapaklar1 ve poster
tasarimlarinin yani sira gesitli sektorler igin yaptigi logo tasarimlar ile
bilinmektedir. Simgeleri her ¢agin, her kosulun ve her toplumun iletigim
anahtar1 olarak tanimlayan Maden (Maden, 1990), logolarin olusumunda
simgelerin yeri ve 6nemine de dikkat ¢eker. Simgelerin logo olugumundaki
evrelerini 6 farkli kategoride inceler. Bu evreleri sozciik simgesi, harf
simgesi, resimsel simge, kurulugun ¢aligma alanindan bagimsiz simge, genel
simge olarak adlandirir. Sekil 8°de yer alan logo tasarimlarinda Sait Maden’in
tarzin1 minimal ve modern olarak tanimlanabilir. Karmagik desenler yerine
yalin gizgiler tercih eder. Logo ve simge iligkisindeki siniflandirma, yaptig
logo tasarimlarinda agik¢a goriilebilir.

WE(¥ir

Sekil 8 Swit Maden Logo Tasarunlary (Soldan Saga Tiilmen Perde, Inkilap Kitapevi,
Celirdel Yaymiari, Ege Bank, Yasatas)

Kaynak: bttp://www.logobook.com/logo/

Giiniimiizde hala kullanilan logo tasarimlari teknik ve pratik agidan tutarl
bir profesyonellik ile ¢aligildigint gostermektedir. Mengii Ertel, Tiirk grafik
tasarim diinyasinin 6nemli isimlerinden biri olarak, sanat yonetmenligini
tistlendigi projelerde hem kendi yaratic1 vizyonunu hem de ekip arkadaglarinin
yeteneklerini ortaya koymustur. Sekil 9°’da yer alan logo tasarimlarinda da
bu ortak ¢aligma ruhu dikkat gekmektedir. Sanat yonetmenligini yaptig
ve tasarim diinyasinda 6nemli yer edinen bu ¢aligmalar, Mengii Ertel'in
kurucusu oldugu San Grafik ajansinin web sitesinde de sergilenmektedir.
Bu tasarimlar, Ertelin onciiliigiinde gelistirilmig ve onun grafik tasarim
alanindaki yenilikgi ve destekleyici yaklagimini yansitan ornekler olarak 6ne
¢tkmaktadir. Ertel’in bu anlayigi, sadece kendisinin degil, ajansinda galigan
tim tasarimcilarin da katkilariyla zenginlesen bir grafik tasarim kiiltiirti
yaratmasina yardimci olmustur.
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Sekil 9 Menyyii Evtel ve Ajanst San Grafik’e Ait Logo Tasavunlar:
Kaynak: bttps://sangrafik.com.tr/

EE Ziraat Bankasi

Br baniadan daha faras

Ziraat Bankas|

Sekil 10 Zivaat Bankas: Logosu, Ayban Akalp

Kaynak: https://www.zivaatbank.com.tr/

Sekil 10°da yer alan Ziraat Bankasr’nin kurumsal kimligini temsil eden
logo, 1961 yilinda diizenlenen bir yarigmada birincilik kazanan Ayhan Akalp
tarafindan tasarlanmistir. Bu logo, Ziraat Bankasr’'nin bag harfleri olan Z ve
B’yi birlegtirerek bagak formunda simgelestirir. Bagak, hem bankanin tarimsal
kokenlerine atifta bulunur hem de Ziraat Bankasr’nin misyonunu sembolize
eder. Sekil 11, 12, 13 ve 14’te goriilen logolar ise Mesut Manioglu’nun
eserleridir. Kitalar arast ugma yetenegiyle bilinen yaban kazlari, hava
tagimaciliginin diinya olgegindeki hareketliligini simgelemektedir. Unal’in
eserinde belirtigi gibi, (Unal, 2017) 1956 yilinda diizenlenen bir yarigmaya
katilan bu logo, 1961 yilinda yeniden degerlendirilerek birincilik 6diiliine
layik goriilmiistiir.

Tasarimlarinda ¢izgisel bir {islupu benimseyen Manioglu, minimal
anlatimlar ile kurum ya da sektorlerin anahtar kelimelerini yalin ve sade
bir gekilde yansitir. Karmagik ¢izgiler yerine net ve belirgin lekeler kullanr.
Tasarimlarinin minimalizmi, logolarin hem estetik hem de islevsel anlamda
giiglii bir etki yaratmasini saglar.
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Sekil 11 Emlak ve Kvedi Bankas: Sekil 12 Havacilik Miizesi
Kaynak: Ali Tekin Cam Arsivi Kaynak: Ali Tekin Cam Arsivi

\ 114

Sekil 13 Hiirriyet Valkfi Sekil 14 Eti

Kaynak: Ali Tekin Cam Arsivi Kaynak: http://reklaminsan.com

L~

Sekil 15 Tiirk Hava Yollar:

Kaynak: bttp://veklaminsan.com
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Bolum 6

Diinyanin En Iyi Logo Tasarimcilari

Behiye Aycan Erarslan’

Ozet

Logolar, bir markanin tiiketiciyle kurdugu ilk baglantilardan biri olarak,
markanin kimligini, degerlerini ve hikayesini birka¢ basit sembol ile ifade
eder. Giintimiizde tiiketiciler her giin, bilingli veya bilingsiz olarak logolarla
karsilagip onlar1 yorumlar. Bagarih bir logo, sadece estetik degil ayni zamanda
islevsel bir yapiya sahip olmalidir ve bu yiizden stratejik bir arag olarak

goriliir.

Bir logo, tiiketiciye bir mesaj iletmenin Otesinde, markanin pazarlama
stratejilerinin de merkezinde yer alir ve markanin giiglii bir imajla anilmasin
saglar. Markalarla ilgili ilk izlenim genellikle logolar araciligiyla olustugundan,
logolar yalnizca giizel goriinmekle kalmamali; markanin  misyonunu,
degerlerini ve karakterini de yansitmalidir.

Logolarin  ge¢misi  binlerce yil Oncesine uzanir. Ancak modern logo
tasariminin belirgin bir sekilde yiikselisi, 20. yiizyilin ortalarinda yaganmugtir.
Bu donemde grafik tasarimun bir disiplin olarak kabul gérmesiyle birlikte,
logolar profesyonel tasarimcilarin ellerinde sekillenmis ve markalarin
pazarlama stratejilerinin ayrilmaz bir pargast haline gelmistir. Paul Rand,
Saul Bass ve Raymond Loewy gibi 6ncii tasarimcilar, estetik ve duygusal
bag kurabilen logolar olusturarak markalarin tiiketiciyle derin bir baglant:
kurmasint saglamuglardir. Bugiin, logoda kullanilan her detay, markanin
titketici zihninde kalici bir imaj yaratir ve uzun vadede marka baglhligini
giiclendirir.

GIRIS
Bir marka ile tiiketici arasindaki ilk temas noktalarindan biri logodur.
Her giin milyonlarca insan, bilingli ya da bilingsiz bir sekilde logolarla

kargilagmakta ve onlar1 yorumlamaktadir. Bu kiigiik semboller, markalarin
kimligini, degerlerini ve hatta hikayelerini birkag basit ¢izgi ya da sembol

1 Erciyes Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Gorsel Tletisim Tasarimu Bolimii,
behiyeaycan@erciyes.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4606-9383.

) O d. || htps:/doi.org/10.58830/0zgur.pub517.c2142 91
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ile Ozetler. Logo tasarimi, bir markanin yalnizca yiizii degil, ayn1 zamanda
tiikketiciyle kurdugu duygusal bagin da anahtaridir. Bir markay: giiclii kilan
seylerden biri, akilda kalici, etkili ve uzun vadede tiiketici zihninde yer edinen
bir logoya sahip olmaktir.

Ancak bir logoyu sadece estetik agidan degerlendirmek yetersizdir;
islevselligi ve stratejik bir arag¢ olarak kullanimi, logo tasarimini bir sanat
formunun Gtesine tagir. Bagarili bir logo, bir markanin tiim iletisim ve
pazarlama stratejilerinin merkezinde yer alir. Nike’in iinlii “Swoosh” logosu
va da Apple’in wsirlmig elma simgesi, basitlikleriyle dikkat ¢ekerken, ayni
zamanda global 6l¢ekte taninirligi ve markanin degerleriyle 6zdeglesen giiglii
semboller haline gelmistir. Bir logo, bir girketin biiyiimesini ve kiiresel bagar1
elde etmesini saglayabilecek kadar giiglii olabilir. Ciinkii logolar sadece
markay tanimlamakla kalmaz, ayni zamanda tiiketiciye belirli bir mesaj iletir.

Logo tasarimmuin arkasindaki felsefe, sadelik ve etkileyicilik iizerine
kuruludur. Az, ¢oktur (less is more) ilkesiyle hareket eden basarili tasarimcilar,
bu minimalist anlayigin sadece estetikten ibaret olmadigini, ayn1 zamanda
alg1 ve mesajin derinlegsmesine yardimei oldugunu defalarca kanitlamiglardir
(Miiller-Brockmann, 1961). Markalarla ilgili ilk izlenimler g¢ogunlukla
logolar araciligiyla olugmaktadir. Bu yiizden, bir logonun tasarimi sadece
giizel gortinmekle yetinmemeli, ayni zamanda markanin misyonunu,
degerlerini ve karakterini de yansitmahdir.

Logo tasariminin marka stratejisindeki 6nemi sadece modern ¢agla sinirh
degildir. Tarihte, krallarin miihiirlerinden tiiccarlarin ticaret isaretlerine
kadar birgok farkli kiiltiir ve medeniyet, kimliklerini ve otoritelerini bir
sembolle ifade etmistir (Olins, 1989). Bu baglamda logo tasariminin
kokenleri binlerce yil 6ncesine dayanmaktadir. Ancak bugiinkii anlamda
modern logo tasariminin yiikselisi, 20. ylizyilin ortalarinda gergeklegmistir.
Bu donemde grafik tasarimin bir disiplin olarak kabul gormesi, logolarin da
profesyonel ellerde sekillenmesine ve pazarlama stratejilerinin ayrilmaz bir
parcast haline gelmesine yol a¢gmugtir. Paul Rand, Saul Bass ve Raymond
Loewy gibi tasarimcilar, bu donemde yalnizca estetik agidan ¢1gir agan isler
tiretmekle kalmadilar, ayn1 zamanda markalarin tiiketicilerle duygusal baglar
kurmalarina yardimei olmuglardir (Heller, 1997). Modern logo tasariminin
evrimi, bir yandan ticaretin globallesmesi, diger yandan medya ve teknoloji
diinyasindaki geligmelerle de dogrudan iligkilidir.

Bugiin, bir logonun tasariminda kullanilan her detay; renk, sekil, tipografi,
dikkatle segilmelidir. Ciinkii bu unsurlar, sadece estetik bir goriiniimden
ibaret degildir, ayn1 zamanda tiiketicinin zihninde markaya dair bir imaj
yaratmaktadr. Ornegin Coca-Cola’nin kirmizi ve beyaz renkleri, sadece bir
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igecek markasini temsil etmekle kalmaz, ayni zamanda 100 yili agkin bir siire
i¢inde olusturulmuyg bir kiiltiirel kimligi de simgelemektedir. Bu yiizden, bir
logo tasarimcist hem tasarimin estetigi hem de markanin kimligi ve pazardaki
konumu konusunda derin bir anlayiga sahip olmalidir.

1.1. Logo Tasariminin Onemi ve Evrimi

Logo tasarimi, markalarin kimliklerini ve degerlerini ifade etme
bigimlerinin belki de en 6nemli unsurudur. Ilk izlenim, markalar igin son
derece kritiktir ve bu izlenim ¢ogunlukla bir logo araciligiyla olusturulur.
Bir markanin logosu, sadece grafiksel bir 6ge degil, ayn1 zamanda tiiketici
zihninde o marka ile ilgili kalict bir algt yaratma aracidir. Bu yiizden, logo
tasarimi bir markanin basarisinda stratejik bir rol oynar.

1.1.1. Logo tasarmmunin kisa tarihgesi

Logo tasariminin tarihsel kokenlerine baktigimizda, sembollerin
binlerce yil 6ncesine dayandigini gérmek miimkiindiir. Antik Misir’daki
hiyerogliflerden, Roma Imparatorlugu’nun askeri armalarina kadar, bir¢ok
uygarlik kimliklerini ve otoritelerini sembollerle ifade etmistir. Orta gag
Avrupa’sinda, loncalar ve tiiccarlar, mallarint ayirt etmek igin miihiirler ve
armalar kullanmistir (Meggs ve Purvis, 2016). Bu armalar ve miihiirler,
modern anlamda logo tasariminin atas1 olarak kabul edilebilir.

Modern logo tasariminin temelleri ise 19. yiizyilin sonunda ve 20.
ylzyilin baginda atilmigtir. Sanayi Devrimi ile, ticari markalar ve logolar daha
profesyonel bir bigimde kullanilmaya baglamigtir. Bu donemde, markalarin
ayirt edici bir sembol araciligiyla taninmasi, ticaretin gelismesiyle daha biiytik
bir 6nem kazanmugtir. Ancak logo tasariminin gergek anlamda bir meslek
ve sanat dali olarak kabul gormesi, 20. yiizyilin ortalarinda gergeklegmistir
(Eskilson, 2012).

Paul Rand, Saul Bass ve Raymond Loewy gibi tasarimcilar, logo
tasarimini yalnizca estetik bir ugrag olmaktan gikarip, markalarin stratejik
bir pargasi haline getirmiglerdir. Paul Rand, IBM, UPS ve ABC gibi dev
markalar i¢in tasarladig1 logolarla modern logo tasariminin mihenk taglarini
olugturmustur. Rand’in tasarimlari, sadeligi ve iglevselligi ile dikkat ¢ekerken,
ayni zamanda markalarin kimligini etkili bir gekilde yansitmay1 bagarmugtir
(Heller ve Vienne, 2011). Saul Bass ise, sinema diinyasindaki unutulmaz
film afigleri ve jenerikleri ile taninsa da Kis’e (2013) gore AT&T, United
Airlines ve Kleenex gibi biiyiik markalar i¢in tasarladig1 logolarla da tarihe
gegmistir.
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1.1.2. Logo tasariminin markalarin kimlik ve goriiniirligiindeki
yeri

Bir markanin logosu, onun en goriiniir ve taninir unsurlarindan biridir.
Logo, markanin tiim iletigim kanallarinda ve trtinlerinde kullanilacagy igin,
tilketicinin markayla ilgili algisim1 dogrudan etkiler. Apple’in logosunun,
teknoloji ve yaraticiligi temsil etmesinde oldugu iizere iyi bir logo, tiiketiciye
markanin degerlerini, misyonunu ve vizyonunu anlatabilir.

Bir logo, sadece tamitim materyallerinde degil, ayn1 zamanda iiriin
ambalajlarindan reklam panolarina, sosyal medya profillerinden web sitelerine
kadar her platformda kullanilmaktadir. Bu nedenle, logo tasarimi yapilirken
gesitli olgiilerde, hem basili hem de djjital platformlarda etkili olacak gekilde
diigiiniilmelidir. Ornegin, Neumeier’in (2006) de belirttigi iizere Nike’in
iinlii “Swoosh” logosu gibi simgeler, markanin her alanda tutarl bir gorsel
kimlik olugturmasina yardimei olmaktadir.

Logo, ayn1 zamanda markanin tiiketici ile duygusal bir bag kurmasini
da saglar. Aragtirmalar, giiglii bir gorsel kimligin, markanin taninabilirligini
ve giivenilirligini artirdigin1 gostermektedir (Aaker, 1996). Bu yiizden logo
tasarimi, sadece grafiksel bir 6ge olarak degil, markanin bagarisini artiran
stratejik bir arag olarak diigiiniilmelidir.

1.1.3. Ikonik logo tasarimlarmnin iglevi ve kiiltiirel etkileri

Tkonik logolar, sadece markalar1 temsil etmekle kalmaz, zamanla kiiltiirel
bir miras haline de gelir. Orncgin, McDonald’s’in altin kemerleri sadece fast
food’u temsil etmez aymi zamanda Amerikan kiiltiiriiniin bir semboldiir.
Dolayisiyla Coca-Cola, Nike, Apple gibi markalarin logolarinin ticari birer
sembol olmasinin yaninda global kiiltiirde derin izler birakmig simgeler
oldugu da soylenebilir.

Ikonik bir logonun giicii, onun sadeliginde ve etkili mesaj iletiminde yatar.
Tiiketicinin zihninde yer eden bu logolar, zamanla kiiltiirel birer ikon haline
gelmektedirler. Ornegin, Saul Bass’in AT&T igin tasarladigi logo, global
iletisimin bir sembolii olarak kabul gérmiis ve sirketin biiylime siirecinde
onemli bir rol oynamugtir (Heller, 1997). Ayni sekilde, Paul Rand’in IBM
i¢in tasarladig1 logo, sadece girketin kimligini yansitmakla kalmamug, ayni
zamanda teknolojik yeniligi ve ig diinyasinda liderligi simgelemistir.

1.2. Iyi Bir Logonun Temel Unsurlar

Iyi bir logo, bir markamin kimligini en sade ve etkili bigimde yansitan
gorsel bir semboldiir. Ancak bir logonun “iyi” ya da “bagarili” olarak kabul
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edilmesi, bir dizi kritere baghidir. Bu kriterler, bir logonun hem gorsel
gekiciligini hem de islevselligini degerlendiren unsurlardir. Etkili bir logo,
sadece “giizel” bir tasarim olmanin yani sira markanin mesajini, degerlerini
ve kimligini de net bir gekilde yansitir. Tyi bir logonun temel unsurlari sadelik,
akilda kalicilik, zamansizlik, esneklik, uygunluk ve anlam derinligidir.

Sadelik, bagarili bir logo tasariminin belki de en 6nemli 6zelligidir. Bir
logo ne kadar sade ve anlagilir olursa, o kadar akilda kalict olur. Karmagik
tasarimlar, tiiketici tarafindan kolayca hatirlanmaz ve algi karigikligr yaratir.
Ornegin, Targetin kirmizi halkali logosu, minimal yapistyla tanmnabilirligini
ve etkisini artiran bagarili bir tasarimdir. Tasarimec1 Paul Rand, bu konuda
“Bir logonun karmagik olmasi, ona anlam katmaz. Basitlik, islevselligi ve
uzun Omiirliliigl garantiler,” diyerek bu ilkeyi vurgulamistir (Rand, 2014).
Bir logo, ilk bakista taninmali ve tiiketicinin zihninde yer edinmelidir. Iyi
bir logo, sadece markay1 temsil etmekle kalmaz; ayn1 zamanda hedef kitle
tarafindan kolayca hatirlanir. Akilda kalicilik, bir logonun giiglii bir gorsel
kimlik olugturmasmna yardimct olur. WWFnin panda logosu bu ilkeye
miikemmel bir 6rnek olarak gosterilebilir. Sade ve giiglii bir sembol, bir ¢evre
koruma kurulusunun misyonunu hem kolayca anlatir hem de hatirlanabilirlik
saglar (Wheeler, 2017).

WWF

Gorsel 1. WWTEF Logosu (soldn) Target Logosu (sagjdn)

Kaynak: https://wwibrand.panda.org/logo/

https://corporate.target.com/media/collection/b-voll-and-press-matervials/target-logos
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Iyi bir logo, trendlerden bagimsiz olmalidir. Tasarimin dénemsel moda
akimlarina bagl olmasi, logonun oOmriinii kisaltabilir. Shellin  kabuk
simgest, yillar iginde kiigiik degisiklikler gegirse de temel yapisini ve mesajini
koruyarak zamana meydan okumugtur. Bir logonun zamansiz olmasi, uzun
yillar boyunca markay: temsil edebilmesini saglar ve markanin kimligi ile
Ozdeslesir (Olins, 2003). Modern ¢agda, bir logo hem basili materyallerde
hem de dijjital platformlarda kullanilmak zorundadir. Bu yiizden, basaril
bir logo tasarimi her ortamda ve farkli boyutlarda net ve anlasilir olmahdur.
Google’in renkli ve basit logosu, dijital diinyada her 6lgekte kullanilabilen
ve kolayca taninan bir ornektir. Bu esneklik, markanin gesitli platformlarda
gortiniirliiglint artirir (Neumeier, 2006). Bir logonun tasarimi, markanin
sektoriine, hedef kitlesine ve misyonuna uygun olmalidir. Her tasarim her
marka i¢in uygun degildir dolayisiyla tasarlanan logonun markay1 en dogru
sekilde temsil ettiginden emin olunmalidir. Ornegin, National Geographic’in
sar1 gergeveli logosu, markanin bilim ve kegif misyonuna uygun olarak,
diinyanin her yerinde kolayca tanmnabilen sade ama etkili bir tasarimdir.
Logonun markayla uyumu, marka kimligini giiglendirir (Aaker, 1996).

| NATIONAL
GEOGRAPHIC
CHANNEk~Zern

I NATIONAL _
= GEOGRAPHI : GEOGRAPHIC
= o CHANNEL 9, 87 CHANNEL

Gorsel 2. National Geographic Logosu
Kaynak: https://www.cghnyc.com/work/project/national-geographic

Bir logo sadece estetik olarak hog goriinmekle kalmamali, ayni zamanda
markanin degerlerini ve hikayesini yansitmalidir. Logonun arkasinda derin
bir anlam olmasi, tiiketici ile marka arasinda duygusal bir bag kurulmasina
yardimci olabilir. Toblerone’un logosunda dag sembolii, hem markanin
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kokenlerini hem de {irtinlerinin kalitesini yansitir. Mollerup’mn (2013)
degindigi iizere bu tiir ince detaylar, logoya anlam katarak markanin
degerlerini daha giiglii bir gekilde iletir.

TOBLERONE

Gorsel 3. Toblevone Logosu

Kaynak: https://www.hatchwise.com/vesouvces/the-history-of-the-toblerone-logo

2. Diinyanin En iyi Logo Tasarimcilar:

Logo tasarimui, grafik tasarim diinyasinda 6zel bir yere sahiptir. Cilinkii
bir logo, genellikle markanin en goriiniir unsuru olup, gorsel kimligin
merkezinde yer alir. Yillar iginde, bu alanda iz birakan ve logolar1 adeta bir
sanat eseri olarak kabul edilen bir¢ok tasarimci ¢ikmigtir. Bu boliim igin
olusturulan diinyanin en 1iyi logo tasarimcilart listesindeki isimler, yalnizca
yarattiklart eserlerle degil, ayn1 zamanda grafik tasarim alanindaki etkileri,
yaraticiliklart ve inovasyonlari ile de 6ne ¢iktigr diisiiniilen tasarimcilardir.
S6z konusu liste, mutlak bir dogruluk iddiasinda bulunmayan ancak belirli
kriterlerle olugturulmug bir derlemedir. Diinyanin en iyi logo tasarimcilarin
segmektedirken dikkate alinan baglica kriterler sunlar olmugtur:

* Tasarimcinin logo tasarimina olan katkilari; yaraticr siiregte getirdigi
yenilikler ve bu yeniliklerin tasarim diinyasinda biraktig: izler.

s Tkonik logolarin yaraticilart olmalart; tasarimcilarin, diinyanin en
taninmig markalari i¢in unutulmaz logolar yaratmig olmalari.

* Tasarimcinin uzun siireli etkisi; yalnizca donemi igin degil, yillar
boyunca gegerliligini ve etkisini koruyan logolarin yaraticilart olmalar1.

* Kiiltiire]l ve ticari etkileri; tasarimcilarin iglerinin, markalar1 global
anlamda nasil sekillendirdigi ve toplumun genel estetik algisina olan
katkilar1.
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Segilen on tasarimci, global Olgekte tanmnan, biiyiik markalara ikonik
logolar tasarlamig ve tasarim anlayiglarini bir sonraki seviyeye tagimig
isimlerden olugmaktadir. Burada dikkate alinan bir diger 6nemli faktor,
tasarimcilarin sadece bir marka igin degil, birgok farkli marka ve sektorde
bagarili iglere imza atmig olmalaridir. Bu liste ayni zamanda, grafik tasarimin
evrimine de bir bakig sunmaktadir. 20. yiizyilin ortalarindan bugiine, logo
tasariminin nasil sekillendigini ve modern anlamda logo tasariminin temelini
atan tasarimcilart bu boliimde incelenecektir.

2.1. Paul Rand

Paul Rand, modern grafik tasarimin en 6nde gelen isimlerinden biri olarak
kabul edildigi sdylenebilir. Rand, minimalizm ve iglevsellik kavramlarini bir
araya getirerek, logonun bir markanin kimligi tizerindeki etkisini gii¢lendiren
yaklagimlar geligtirmistir. Tasarim diinyasinda devrim niteliginde iglere imza
atan Rand, ozellikle sade ve etkili logo tasarimlariyla taninir. IBM, ABC
ve UPS gibi diinya ¢apinda tanman markalar igin tasarladig1 logolar, grafik
tasarimin sadece estetik bir unsur degil, ayn1 zamanda stratejik bir arag
olabilecegini kanitlamugtir.

Paul Rand, tasarim diinyasinda “sadelik” ve “slevsellik” kavramlarin
merkeze alan bir yaklagimla taninir. Rand, bir logonun markay: sadece temsil
etmekle kalmamasi, aym1 zamanda onun kimligini yansitmasi gerektigine
inantyordu. “Less is more” (Az, ¢oktur) ilkesini benimsedi ve bu ilkeyle
varatic siireglerinde karmagikliktan kaginarak daha akilda kalici ve anlamh
tasarimlar tiretti. Rand’e gore bir logo, estetik giizelligin yani sira markanin
degerlerini ve mesajlarini dogru bir sekilde iletebilmeli, aynm1 zamanda
islevsel olmaliyd: (Heller, 1997). Rand’in tasarimlarinda dikkat ¢eken bir
diger oOzellik ise sadelik ve sofistike detaylar arasinda kurdugu dengeydi.
Onun yaklagiminda her ¢izgi, her form ve her renk segimi bilingli bir gekilde
yapiliyor, bu unsurlar markanin hikayesini anlatmaya hizmet ediyordu. IBM
gibi teknolojik bir dev igin tasarladig: logo, sadece markay1 temsil eden bir
gorsel unsur olmakla kalmadi, aym1 zamanda kurumsal kimligin evrensel
bir sembolii haline geldi. Rand’in vizyonerligi, tasarimin sadece gorsel bir
aragtan ibaret olmadigini, markalar i¢in stratejik bir iletigim aract oldugunu
gosterdi.

Heller ve Vienne (2011) Paul Rand’in en ikonik eserlerinden birinin,
1956 yilinda IBM igin tasarladigi logo olduguna deginir ve Rand’in, IBM
logosunu yaratirken markanin kurumsal kimligini ve teknolojik yeniliklerini
yansitmay1 amagladigini ekler. Bu logo, siyah ve beyaz ¢izgilerle basit bir
yapiya sahip olmasina ragmen, markanin giivenilirligini ve profesyonelligini
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etkili bir gekilde iletmektedir. Yatay ¢izgiler, teknolojiyi ve hareketi
simgeleyerek, IBM’in yenilik¢i vizyonunu yansitmaktadir. IBM logosu
zamanla ufak degisiklikler gegirmig olsa da temel yapist yillardir ayni kaldi
ve girketin global bir sembolii haline gelmistir. Rand’in IBM igin tasarladigt
bu logo, sadeligi ve evrensel anlamda taninabilirligi sayesinde modern grafik
tasarimin mihenk taglarindan biri olarak kabul edilir. Bu logo hem grafik
tasarim literatiiriinde hem de kurumsal kimlik ¢aligmalarinda siklikla 6rnek
olarak gosterilmektedir.

Gorsel 4. IBM Logosu
Kaynak: https://www.ibm.com

Paul Rand’in 1962 yilinda ABC (American Broadcasting Company)
i¢in tasarladigr logo, televizyon diinyasinda devrim niteliginde bir gorsel
kimlik yaratmigtir. Bu logo, televizyon izleyicisinin zihnine kazinan ve
markanin taninmasini saglayan giiglii bir sembol haline gelmistir. ABC
logosunun en dikkat ¢ekici yani sadeligiydi; siyah bir daire iginde {i¢ harfli
bir tipografi ile olugturulan logo, hem markanin kurumsal ciddiyetini hem
de eglence sektortindeki dinamik yapisini basariyla yansitmaktadir. Rand’in
ABC logosu, o donemde radyo ve televizyon yaymnciligr alaninda hizla
genigleyen bir markaya gorsel bir kimlik kazandirmugtir (Poynor, 2003).
Zamana meydan okuyan bir tasarim olarak giiniimiizde kullanilmaya devam
etmektedir. Siyah beyaz formatta tasarlanmug olan bu logo, renkli yayimnlarin
baglamasiyla birlikte yeni formatlara bagartyla uyum saglamistir.
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Gorsel 5. ABC Logosu

Kaynak: https://www.paunlvand.design/work/ABC.html

Paul Rand’in tasarimlarinin, modern grafik tasarimin algilanig bigimini
degistirdigi diigiiniilebilir. Rand, bir markanin kurumsal kimligini temsil
eden logolarin, sadece grafiksel unsurlar degil, ayni1 zamanda markanin
ruhunu yansitan gorsel hikayeler oldugunu iirettigi tasarimla gostermektedir.
Rand’in tasarim yaklagiminin, sadece ticari logolarla sinirli kalmadig: ayni
zamanda tasarim teorisine biiyiik katkilarda bulundugu izlenebilmektedir.

Rand’in “Design, Form, and Chaos” adl kitabinda, tasarimin kaotik bir
stire¢ olmadigini, aksine her unsurun dikkatle planlanmig ve diizenlenmig
olmas1 gerektigini savunur. Bu vizyon, onun tiim eserlerinde kendini
gostermektedir. Paul Rand’in grafik tasarima getirdigi bu diisiinsel zenginlik
ve uygulamadaki bagarisi, onu tarihin en etkili logo tasarimcilarindan biri
yaptig1 gortilmektedir.

2.2. Chermayeff & Geismar

Ivan Chermayeft ve Tom Geismar, modern logo tasariminin en ikonik
isimlerinden biri olarak kabul edilirler. Chermayeff & Geismar & Haviv
isimli tasarim ajansi, kurumsal kimlik ve logo tasariminda devrim yaratan
caligmalara imza atmugtir. Ozellikle minimal, sade ve giiglii logolar tasarlayan
ikili, modern kurumsal diinyada logolarin nasil olmasi gerektigine dair nemli
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olgiitler belirlemislerdir. NBC, Mobil, Chase Manhattan Bank gibi global
markalar i¢in tasarladiklar1 logolar, bugiin bile zamansiz ve etkili tasarimlar
olarak kabul edilmektedir. Chermayeff & Geismar’in tasarim yaklagimi, sade
formlar ve giiglii semboller {izerine kurulmustur. Onlara gore bagarili bir
logo, karmagikliktan uzak, ancak giiglii ve akilda kalict olmalidir. Bu tasarim
felsefesinin altinda yatan temel prensip, logonun kolayca taninabilir olmasi
ve marka ile dogrudan bir iliski kurmasidir. Tkilinin en bagarili logolart,
minimal formlarla ¢ok gii¢lii mesajlar verebilmeleri sayesinde ikonik hale
gelmigtir (Wheeler, 2017).

Chermayeff & Geismar, tasarim siirecinde her zaman markanin kimligine
ve degerlerine sadik kalmayr bagarmig, bu dogrultuda islevsellik ve estetigi
bir araya getiren logolar yaratmuglardir. Logolarinin ¢ogu, markanin ana
ozelliklerini ve mesajlarini basit bir gorsel form iginde iletme yetenegi
sayesinde, sektorde zamansiz basarilar elde etmistir. Heller ve Fil'ye (1997)
gore Chermayeff & Geismar’in en bilinen ve en bagarili tasarimlarindan biri
Mobil logosudur. 1964 yilinda tasarladiklar1 bu logo, marka i¢in minimalist
ve giiclii bir sembol haline gelmigtir. Kirmiz1 “O” harfiyle dikkat geken bu
logo, sadece bir gorsel unsur olmanin 6tesinde, markanin dinamizmini ve
giivenilirligini temsil etmektedir. Mobil’in logosu hem sade tasarimi hem de
giiglii renk kullanimi sayesinde marka kimliginin 6nemli bir pargas: haline

gelmigtir.
M b - I®

Garsel 6. Mobil Logosu

Kaynak: https://www.cghnyc.com

Bu logo, ayn1 zamanda tipografi ve renk kullaniminin bir logoda nasil
etkili olabilecegine dair dogru bir 6rnektir. Kirmizi renk, markanin enerjisini
ve gliciinii simgelerken, mavi renk giivenilirlik ve profesyonellik mesajint
vermektedir. Mobil logosu, yillardir degismeden kullanilarak, markanin
kurumsal kimliginin vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir.

Chermayeff & Geismar’in diger ikonik tasarimlarindan biri ise NBC
(National Broadcasting Company) igin tasarladiklar1 logodur. 1986 yilinda
tasarlanan bu logo, NBC’nin en bilinen sembollerinden biri olan tavus kusu
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figtiriinii igerir. Tavus kugu figiirQi, renkli tiiyleriyle hem markanin gesitliligini
hem de genis izleyici kitlesine hitap eden yapisini simgelemektedir. NBC
logosundaki tavus kugu, ilk kez 1956 yilinda kullanilmig olsa da Chermayeff
& Geismar’in yeniden tasarladigi versiyon, modern diinyaya uyarlanmug
ve renkli tiiyleriyle televizyonun renkli diinyasini temsil eden bir sembol
haline gelmistir (Neumeier, 2006). Bu logo, hem sadeligi hem de canli renk
paletiyle NBC’nin kurumsal kimligini etkili bir gekilde yansitmaktadir ve
televizyon diinyasinda hala taninan bir sembol olarak 6ne ¢tkmaktadir.

\/
NBC

Gorsel 7. NBC Logosn

Kaynak: bttps://www.cghnyc.com

Chermayeff & Geismar, minimalizmi ve iglevselligi bir araya getirerek
grafik tasarimda yeni bir standart olugturmuslardir. Markalarin kimliklerini
sade ve giiglii formlarla temsil eden tasarimlari, kurumsal diinyada hala 6rnek
olarak gosterilmektedir. Tkilinin en biiyiik bagarilarindan biri, logolarinin
zamana meydan okumasi ve yillar gegse de etkisini kaybetmemesidir.
Chermayeff & Geismar, sadece logo tasariminda degil, aym1 zamanda
kurumsal kimlik ve markalagma alaninda da biiyiik bir etki yaratmiglardir.
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2.3. Saul Bass

Saul Bass, grafik tasarim diinyasinda yalnizca logo tasarimlartyla degil, ayni
zamanda film afigleri ve jenerikleriyle de bilinen bir isimdir. Bass, markalarin
kimliklerini basit ama gii¢lii sembollerle yansitarak, logo tasarimina yeni
bir perspektif kazandirmigtir. Tasarimlarindaki sade ve minimal yaklagim,
Bass’t modern grafik tasarimimn Onciilerinden biri haline getirmistir. En
gok bilinen galigmalar1 arasinda AT&T ve Continental Airlines logolar
bulunmaktadir. Saul Bass’in tasarim anlayigi, basitligi ve islevselligi esas
alir. Ona gore bir logo, markanin kimligini sadece bir sembol araciligiyla
degil, aym zamanda bir hikaye araciligiyla anlatmalidir. Bass, bu nedenle
logolarinda estetik unsurlarla marka hikayesini birlestirerek izleyici tizerinde
uzun siireli bir etki birakmay1 hedeflemigtir. “Gorsel sadelik” onun iglerinin
temel prensiplerinden biri olmustur. Tasarimlarinda gereksiz detaylardan
kaginarak, mesaj1 en etkili sekilde iletmenin yollarint aramigtir (Kis, 2013).
Bass’in tasarimlarinda dikkat ¢eken bir diger 6zellik, islevselligin ve sembolik
anlamin dengeyle birlestirmesidir. Onun tasarimlarinda, her bir form ve
renk hem markanin kimligini hem de tiiketicinin zihninde yaratmak istedigi
duygusal bag1 temsil etmektedir.

Meggs ve Purvis (2016) Saul Bass’in 1983 yilinda tasarladign AT&T
logosunun, telekomiinikasyon devinin kiiresel bir sembol haline gelmesine
katki sagladigini diigiinmektedir. Bass, bu logoda diinya ¢apinda baglantiy
simgelemek igin bir kiire formu kullanmigtir. Kiire, AT&T’nin diinya
genelindeki iletigim agina atifta bulunurken, yatay ¢izgiler de bu baglantinin
genigligini ve giiciinii simgeler. Logo, zamanla giincellenmis olsa da Bass’in
tasarimina sadik kalinarak temel form korunmugtur. Bu logo, sadece
AT&T’nin kimligini yansitmakla kalmamig, ayn1 zamanda sirketin biiyiime
stratejisini ve global agini vurgulamigtir. Bass’in bu eseri, sade ama etkili bir
logo tasariminin nasil giiglii bir marka kimligi olusturabilecegine dair en iyi
orneklerden biridir.
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Gorsel 8. ATET Logosu

Kaynak: bttp://www.brandsoftheworld.com

Saul Bass’in bir diger ¢aligmasi olan Continental Airlines i¢in 1968
yilinda tasarladigr logoyu ikonik bir eser olark kabul eden Poynor (2003)
bu logonun, markanin hava tagimacihigindaki giictinii ve kiiresel yapisin
simgelemek i¢in dinamik bir gekilde tasarlandigini vurgulamaktadir. Bass’in
kivrimli ve modern sekilleri kullanarak tasarladigi logo, hareket ve hiz hissini
yansitmaktadir. Logodaki kivrimli ¢izgilerin, markanin siirekli hareket
halinde olusunu ve dinamik yapisini temsil ettigi dikkate alindiginda markanin
modern ve ileri teknolojiye dayali yapisini simgeledigi anlagiimaktadir.
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Gorsel 9. Continental Aivlines Logosu

Kaynak: https://logos.fandom.com/wiki/Logopedia: Theme/Logos_of 1967

Saul Bass, grafik tasarim diinyasinda yenilik¢i yaklagimlar1 ve sade ama
etkili tasarimlart ile iz birakmugtir. Logo tasarimlarinda sadece estetik bir
deger yaratmakla kalmamug, ayni zamanda markalarin hikayelerini anlatan
semboller gelistirmigtir. Bass’in tasarimlar1, minimalizmle hikaye anlatimini
birlestiren ve islevselligi 6n planda tutan bir yaklagimla bugiinkii modern
tasarim anlayigini ekillendirmistir.

Bass’in film endiistrisinde de 6nemli katkilar1 olmustur; film afisleri ve
jenerik tasarimlari, izleyicilere filmi daha baglamadan hissettirme yetenegine
sahip ¢aligmalardir. “Anatomy of a Murder” ve “Vertigo” gibi filmler igin
yaptig1 afigler ve jenerikler, grafik tasarimin sinema ile olan giiglii iligkisini
gozler ontine sermistir. Bass’in ¢ok yonliiliigii, onu yalnizca bir logo
tasarimcist degil, ayn1 zamanda gorsel anlatinin ustalarindan biri yapmugtir.

2.4. Michael Bierut

Michael Bierut, modern grafik tasarim diinyasinda hem teorik hem
de pratik anlamda giiglii etki yaratmug bir isimdir. Bierut, minimalizmi ve
iglevselligi savunan tasarimlari ile 6ne ¢ikmug, ayn1 zamanda tasarim {izerine
yazdigt makalelerle de tasarim diinyasina katkida bulunmustur. Pentagram’in
tinlii ortaklarindan biri olan Bierut, birgok farkli sektor ve marka igin logo
tasarimlar1 yapmus, 6zellikle Verizon ve Mastercard igin tasarladigi logolarla
one ¢ikmaktadir. Michael Bierut, tasarim siirecine dair sade ama derin bir
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anlayiga sahiptir. Ona gore, tasarim her seyden Once bir iletisim aracidir.
Bierut, her bir tasarimin, kullaniciya en agik ve dogrudan sekilde ulagmasi
gerektigine inanir. Tasarimda sade formlarin ve akilda kalic1 unsurlarin 6ne
¢tkmasini savunan Bierut, tipografinin giiciinii etkili bir sekilde kullanir.
Bierut (2015) tasarimin sadece estetik degil, ayni1 zamanda iglevsel bir arag
oldugunu vurgulayan bir yaklagimla, markalarin kimliklerini basit ve etkili
logolarla temsil etmeye ¢aligmaktadir.

Hollis’e (1994) gore Bierut'un minimalizm ve iglevsellik tizerine kurulu
tasarim anlayisi, onun yarattigl logolarin zamansiz olmasini saglamustir.
Logolarinda basitlik ve netlik arayan Bierut, her tasarimin bir ¢o6ziim
tretmesi gerektigini savunur. Onun tasarimlarinda fazla siislemeler ya da
karmagik gorseller yerine, belirgin tipografi ve sade formlar 6ne gikar. Michael
Bierut'un 2015 yilinda Verizon igin tasarladigi logo, onun minimalizm
telsefesini yansitan bagarili bir 6rnektir. Verizon un eski logosunda kullanilan
karmagik formlar ve gereksiz detaylar, Bierut'un tasariminda yerini sade bir
tipografi ve basit bir onay isaretine birakti. Bu logo, Bierut'un sadelestirme
anlayiginin basarili bir uygulamast olarak dikkat g¢eker. Verizon logosu,
Bierut'un iglevselligi ve sadeligi 6n planda tutma anlayigini miikemmel
bir gekilde yansitir. Onay isareti, markanin giivenilirligini simgelerken,
tipografi markanin teknolojik ve modern yapisini 6ne gikarir. Bu logo, ayni
zamanda Verizon’un hem dijital hem de basili platformlarda etkili bir sekilde
kullanilabilecek sekilde tasarlanmugtir.

verizon’

Gorsel 10. Verizon Logosu

Kaynak: bttps://www.pentagram.com/wovk/vevizon/story

Michael Bierut'un bir diger 6nemli ¢aligmasi, Mastercard logosudur.
Bierut, 2016 yilinda bu global 6deme sistemleri girketinin logosunu yeniden
tasarlamistir. Yeni logo, markanin modern yapisini yansitacak sekilde basit iki
daire ve net bir tipografi ile olusturulmustur. Kirmizi ve sar1 renkler, markanin
bilinirligini artirmak ve duygusal bir bag kurmak amaciyla kullanilmugtir.
Bierut, Mastercard logosunu yeniden tasarlarken markanin uzun yillardir
kullanilan gorsel kimligini korumaya 6zen gostermekle beraber logoyu daha
sade ve modern bir yapiya kavugturmugtur (Clifton ve Simmons, 2004).
Hem geleneksel hem de modern unsurlart basariyla birlestiren bu logo,
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Bierut’un sadeligi bir sanat formu haline getirdigi tasarimlarindan biridir ve
dyjital ¢agin ihtiyaglarina uygun sekilde tasarlanmugtir.

mastercard.

Gorsel 11. Mastercard Logosu

Kaynak: https://www.pentagram.com/wovk/mastevcard/story

Michael Bierut, sadece basarili bir logo tasarimcisi degil, ayni zamanda
tasarim lizerine yazdigi makaleler ve kitaplarla da taninir. Bierut, grafik
tasarimu teorik bir disiplin olarak ele alir ve bu disiplinin iletigim tizerindeki
etkisini vurgular. Pentagram’daki ¢aligmalar1, modern grafik tasarimin nasil
evrildigini ve markalarin gorsel kimliklerini nasil gelistirdigini gosteren
ornekler sunmaktadir.

2.5. Herb Lubalin

Herb Lubalin, grafik tasarim diinyasinda tipografiyle olan ustaligiyla
taninan ve logolarinda tipogratiyi yaratici bir sekilde kullanan bir tasarimcidr.
Kane’e (2002) gore Lubalin, Ozellikle metin ve gorsel arasindaki ince
¢izgiyi ortadan kaldirarak, tipografinin hem bir anlatim aract hem de bir
gorsel 6ge olarak nasil kullanilabilecegini gostermistir. Mother & Child ve
Families logolari, onun bu yeteneginin en ikonik 6rneklerinden bazilaridir.
Herb Lubalin’in tasarim anlayisi, tipografinin grafik tasarimda nasil giiglii
bir anlatim araci olabilecegine dayanir. Lubalin, harfleri sadece kelimeler
olusturmak igin degil, ayn1 zamanda bir gorsel kimlik yaratmak amaciyla
kullanmistir. Onun tasarimlarinda harfler, bi¢imleri ve bosluklariyla bir
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hikaye anlatir. Lubalin’in tasarim felsefesi, geleneksel grafik tasarim anlayigini
tamamen degistirmistir; yazi karakterlerini bir ara¢ olarak degil, tasarimin
temel bir unsuru olarak kullanmistir.

Lubalin’in tipografi konusundaki yaraticilig, tasarimlarinda ¢ok yonli
bir gorsel ifade yaratmasina olanak tanimugtir. Yazi karakterlerini tasarimin
merkezine yerlegtirerek, logolarinda minimalizm ve gorsel zenginlik arasinda
miikemmel bir denge kurmustur.

Lubalin’in belki de en bilinen ¢aligmasi, Mother & Child logosudur.
Bu logo, sadece iki kelimenin tipografik olarak diizenlenmesiyle, annenin
gocuguna olan sevgisini ve gefkatini sade ama etkili bir gekilde yansitir.
“Mother” kelimesinin igindeki “O” harfi, kiigiik bir ¢ocuk figiiriinii temsil
etmektedir. Aynsley’e (2001) gore bu basit ama yaratici tasarim, Lubalin’in
tipografiyi nasil bir sembolizm araci olarak kullanabildiginin iyi bir 6rnegidir.

MOTHER

Gorsel 12. Mother & Child Logosu
Kaynak: https://www.commarts.com/project/7797 /mother-child-logo

Mother & Child logosu, tipografinin duygusal bir etki yaratabilecegini
gosteren nadir ¢aliymalardan biridir. Lubalin, sadece harfler araciligiyla
bir hikdye anlatmay1 ve izleyicide giiglii bir duygusal tepki uyandirmay:
bagarmistir. Bu logo, grafik tasarim diinyasinda tipografinin giiciinii ve
derinligini kesfeden ¢aligmalar arasinda oncii oldugu séylenebilir.

Families logosu, Lubalin’in tipografiyle nasil yaratict bir gekilde
oynadiginin bir bagka 6rnegidir. Bu logoda, “Families” kelimesindeki harfler
birbirine baglanarak, ailelerin birbirine baghligini simgeleyen bir gorsel
olusturur. Bu logo, yalnizca tipografiyle yapilmis olmasina ragmen, izleyiciye
giiglii bir gorsel mesaj verir: Aile birligini ve beraberligini sembolize eder.
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Famil:ies

Gorsel 13. Families Logosu

Kaynak: bttps://www.commarts.com/project/7796/families-logotype

Families logosu, Lubalin’in tipografi araciiiyla soyut kavramlar
somutlagtirma yetenegini gosterir. Harflerin birbirine sikica sarilmig gibi
goriinmesi, kelimenin anlamini gorsel bir metafor aracihgiyla pekistirir.
Lubalin, bu logoyla tipografinin smnurlarini zorlayarak, bir hart dizisinin
nasil hem gorsel hem de anlamsal bir gii¢ olabilecegini kanitlamistir.
Herb Lubalin, tipografiyi grafik tasarimin merkezine yerlestiren oncii bir
tasarimci olarak, modern tipografi anlayigini koklii bir sekilde degistirmigtir
(Hollis, 1994). Onun tasarimlarinda harfler, sadece bir anlatim arac1 degil,
ayni zamanda gorsel bir semboldiir. Lubalin, grafik tasarimin sinirlarin
genigleten ve tipografinin giiclinii gosteren birgok projeye imza atmistir.
Herb Lubalin, tasarim diinyasinda tipografiyi bir sanat formuna doniistiiren
onemli isimden biridir.

2.6. Paula Scher

Paula Scher, modern grafik tasarimin en ikonik isimlerinden biridir.
Kendi tarzini yaratma ve grafik tasarimda 6zgiinliigii savunma konusundaki
isrartyla taninan Scher, tasarimlarinda tipografi, renk ve formu ustaca
kullanmigtir. Hem kamusal alan projeleri hem de biiyiik markalar igin yaptig1
logo tasarimlar1 ile tanman Scher’in, 6zellikle Citi ve Windows logolari
dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, Pentagram’mn iinlii ortaklarindan biri olarak,
grafik tasarim diinyasina yon veren tasarimcilar arasinda yer almaktadir
(Scher, 2008). Paula Scher, tasarimda tipografinin gorsel iletigim tizerindeki
etkisini 6n plana ¢ikaran bir anlayisa sahiptir. Onun tasarimlarinda harfler
sadece okunabilir olmakla kalmaz, ayn1 zamanda dinamik ve anlamli bir
kompozisyonun pargast haline gelmektedir. Scher, grafik tasarimin yalnizca
ticari bir arag¢ olarak degil, ayn1 zamanda sanatsal bir ifade bi¢imi olarak
ele alir. Calismalarinda tipografi, renk ve desenler giiglii bir sekilde bir
araya gelmektedir ve tasarimlar1 gorsel olarak ¢arpict ve akilda kalici hale
getirir. Paula Scher’in tasarim felsefesi, grafik tasarimin hem sanat hem de
15 diinyasiyla i¢ ice oldugunu vurgular. Tasarim siirecinde kurallar1 yikmak
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ve vyenilik¢i olmak, Scher’in yaklagiminin temel unsurlarindan oldugu
goriilmektedir.

Bierut (2007) Paula Scher’in 1998 yilinda Citibank ile Travelers Group™un
birlegmesi sonucu olugturulan Citi igin tasarladig1 logonun, onun ustalikla
sadelestirilmis ancak derin anlamlar igeren tasarimlarinin miikemmel bir
ornegi olduguna dikkat geker. Citi logosu, sadece basit bir tipografiyle
olugturulmug gibi goriinse de harflerin tizerindeki kemer bigimindeki ¢izgi,
Travelers Group™un semsiye logosunu modern bir gekilde temsil etmektedir.
Scher, Citi logosunu yalnizca iki ¢izgiyle markanin birlegimini ve misyonunu
ifade edecek kadar sade bir hale getirerek, tasarimin bir marka kimligi
yaratmadaki giiciinii kanitlamugtir. Citi logosu ile Paula Scher minimalist
yaklagiminin etkileyici sonuglarini gostermektedir.

Gorsel 14. Citi Logosu

Kaynak: bttps://www.pentagram.com/work/citibank/story

Paula Scher’in bir diger 6nemli ¢aligmasi, Windows i¢in tasarladig:
logodur. Scher, Windows’un eski logosunu daha modern ve diiz bir yapiya
kavugturmak amaciyla, 2012 yiinda markanin kimligini yeniden tasarladi.
Bu yeni logo, eski “dalgali pencere” goriiniimiinden uzaklagip, daha diiz
ve modern bir pencere simgesi haline getirilmistir. Helfand’a (2006) gore
bu logo, Scher’in minimalist ve iglevsel tasarim anlayigini yansitirken,
ayni zamanda markanin teknolojik geligimini ve yenilikgiligini de temsil
etmektedir. Yeni Windows logosu, sadece estetik bir degisim degil, aym
zamanda Microsoft’un dijital diinyadaki pozisyonunu ¢agdaglastiran bir

adim olarak kabul edilebilir.
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ER Windows

Gorsel 15. Windows Logosu

Kaynak: https://www.pentagram.com/work/windows/story

Paula Scher, grafik tasarimda yalnizca logolariyla degil, ayn1 zamanda
sehirler ve kamusal alanlar igin yaptig1 projelerle de biiyiik bir etki yaratmistir.
Ozellikle New York’taki kamu binalari ve metro sistemleri i¢in yaptig1 genis
capl tipografi projeleri, onun tasarima sanatsal bir yaklagim getirdigini
gostermektedir.

Paula Scher’in en biiyiik katkilarindan biri, grafik tasarimin sanatsal
degerini yiikseltmesi ve ticari diinyanin 6tesine tagimasi oldugu séylenebilir.
Onun yenilikgi ve kurallar1 yikan yaklagimi, tasarimcilarin yaraticr 6zgiirliige
daha fazla odaklanmasini saglamugtir.

2.7. Raymond Loewy

Raymond Loewy, endiistriyel tasarimin Onciisii olarak bilinen, grafik
tasarim diinyasinda da derin izler birakmig bir isimdir. Hem endiistriyel
tasarim hem de grafik tasarim alaninda yaptig1 yeniliklerle taninan Loewy,
modern markalarin  gorsel kimliklerinin olugmasinda biyiik bir rol
oynamugtir. Shell ve BP logolari, onun grafik tasarim diinyasina kazandirdigi
en bilinen eserlerindendir. Loewy’nin, tasarim anlayisinda islevsellik ile
estetik arasindaki dengeyi onceledigi goriilmektedir. Loewy, M.A.Y.A.
prensibiyle (Most Advanced Yet Acceptable) hareket ederek, bir iiriiniin veya
logonun miimkiin oldugunca modern ve yenilik¢i olmasi gerektigini ancak
ayni zamanda kullanicilar tarafindan kabul edilebilir olmasini savunmustur.
Bu felsefe, onun grafik tasarimda da sinirlart zorlayarak yenilikgi ve estetik
agidan giiglii tasarimlar yaratmasmna olanak saglamugtir (Petroski, 2006).
Loewy’nin tasarimlarinda, karmagikliktan kaginilmig ve sade ama giiglii
semboller tercih edilmistir. Hem endiistriyel hem de grafik tasarimda one
¢tkan bu yaklagim, markalarin uzun yillar boyunca kullanabilecegi logolar
yaratmasini saglamustir.

Heskett (1980) Raymond Loewy’nin 1971 yilinda yeniden tasarladigi
ve giinlimiizde hala kullanilan Shell logosunun, grafik tasarim diinyasinin
en bilinen simgelerinden biri oldugunu belirtmektedir. Loewy, bu logo
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ile Shell markasinin dogasini yansitan sade bir form olugturmugtur. Deniz
kabugu simgesi, sadece markanin adini degil, ayn1 zamanda global yapisini
ve gevresel siirdiiriilebilirligini temsil eden bir sembol haline gelmistir. Bu
logo, Loewynin minimalist ama etkili tasarim anlayiginin bir 6rnegidir.
Kirmizi ve sar1 renklerle vurgulanan deniz kabugu simgesi, Shell’in kimligini
giiglii bir gekilde temsil etmeye devam ederken, logonun zaman iginde
kii¢iik giincellemelerle ¢agdaslagtirilmasina olanak saglamistir. Shell logosu,
Loewy’nin grafik tasarim diinyasindaki kalici etkisini gosteren giiglii bir
caligmadir.

shell

Gorsel 16. Shell Logosu

Kaynak: https://www.raymondloewy.com/about/photos/

Raymond Loewy’nin bir diger 6nemli eseri, BP (British Petroleum)
igin tasarladig1 logodur. Bakker (1999) BP logosunu, markanin petrol
endiistrisindeki liderligini ve ¢evresel sorumlulugunu simgeleyen bir tasarim
olarak ele almakta ve Loewy’nin, bu logoda yine sade ama etkili bir yaklagim
benimsedigini belirtmektedir. Kalkan formu iginde yer alan BP harfleri,
markanin gii¢ ve giivenilirligini simgelerken, yesil renk de markanin ¢evre
dostu imajin1 giiglendirmistir. Loewy’nin BP i¢in tasarladigi logonun, o
donemde endiistriyel tasarimin lider markalar1 i¢in olusturulan logolarin
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bir pargast olarak 6nemli bir rol oynadig1 ve markanin petrol sektortindeki
prestijini ve giivenilirligini pekistirdigi soylenebilir.

Gowsel 17. BP Logosn

Kaynak: https://www.raymondloewy.com/about/photos/

Raymond Loewy, hem endiistriyel hem de grafik tasarimda koklii
degisiklikler yapmus, tasarim diinyasina yenilikgi bir bakig agis1 kazandirmistir.
Onun tasarim felsefesi hem iglevselligi hem de estetik degerleri ayn1 anda
gozetmeyi savunmug ve bu yaklagimi grafik tasarima da tagimugtir. Loewy’nin
tasarimlar1, markalarin uzun yillar boyunca kullanabilecegi, zamansiz logolar
yaratma yetenegi ile 6ne gikmugtir.

Loewy’nin grafik tasarima yaptig1 en biiylik katkilardan biri, markalarin
gorsel kimliklerini giiglii ve kalict sembollerle temsil etme anlayigidir. Bu
yaklagim, sadece bir marka yaratma stirecinde degil, ayni zamanda bu
markalarin global 6lgekte taninabilirligini artirma siirecinde de biiyiik bir
rol oynamugtir. Raymond Loewy, hem endiistriyel hem de grafik tasarimda
modernizmin Onciilerinden biri olarak, tasarim diinyasinda kalici bir miras
birakmugtir.

2.8. Alan Fletcher

Alan Fletcher, Ingiliz grafik tasariminin 6nciilerinden biri olarak kabul
edilir. 1960°h yillardan itibaren modern grafik tasarimin gelisiminde biiyiik
rol oynayan Fletcher, yaratic1 ve deneysel tasarimlariyla dikkat gekmektedir.
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Fletcher, logosunda tipografiyi ve sembolleri ustalikla kullanarak markalarin
kimligini giiclii bir sekilde yansitan tasarimlar ortaya gikarmustir. Ozellikle
Reuters ve Victoria & Albert Museum (V&A) logolari, Fletcher’in yaratic
zekasinin  Orneklerindendir. Ayni zamanda, kurucu ortaklarindan biri
oldugu Pentagram stiidyosu, diinyanin en etkili tasarim ajanslarindan biri
haline gelmistir. Fletcher, tasarimin temelinde problem ¢6zmenin ve basitlik
arayiginin yattigini savunan Fletcher, geleneksel tasarim kaliplarini yikarak
yenilik¢i ve deneysel bir yaklagim geligtirmistir. Onun tasarimlarinda,
tipografi ve sekiller arasindaki dinamik etkilesim dikkat ¢eker. Fletcher,
“tasarimin basit ama akilli olmasr” gerektigi iizerinde durmug (Shaughnessy,
2015) ve minimalizmi bir anlatim bi¢imi haline getirmistir.

Fletcher’in tasarim felsefesi, markalarin kimligini sade ama yaratict bir
sekilde yansitmayr hedefler. Tasarimlarinda renk, tipografi ve sembolleri
dikkatle segen Fletcher, her tasarimin gorsel bir hikaye anlatmasini saglar.

Reuters logosu, tipografinin giiciinii gosteren ikonik bir ¢aligma olarak
ele alinabilir. 1965 yilinda Fletcher tarafindan tasarlanan Reuters logosu,
tek bir tipografi kullanilarak olusturulmusg, fazla siislemelerden kaginilarak
markanin ciddiyeti ve profesyonelligi 6ne ¢ikarmistir (Fletcher, 2001).
Reuters logosu, Fletcher’in minimalizm anlayiginin ve tipografiye olan
ustaliginin bir yansimasidir.

Gorsel 18. Reuters Logosu
Kaynak: bttps://a-g-i.ovg/design/reuters

Alan Fletcher’in bir diger 6nemli ¢aligmasi, Victoria & Albert Museum
(V&A) igin tasarladigi logodur. Fletcher, bu logoyu yaratirken hem
tipografiyi hem de sembolizmi birlestirerek miizenin kiiltiirel ve sanatsal
mirasini yansitan bir tasarim olusturmustur (Horn, 2011). V&A logosu,
sade ama estetik agidan ¢arpict bir yapiya sahiptir. Harflerin ig ige gegisi,
miizenin sanat ve tasarim diinyasindaki zengin ge¢misini temsil etmektedir.
V&A logosu, Fletcher'n yaratici ve zekice ¢oziimler iiretme yeteneginin
bir gostergesidir. Miize, bu logoyu hala kullanmakta olup, Fletcher’n
tasariminin zamansizligini ve etkileyiciligini kanitlamaktadir.
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Gorsel 19. Victoria & Albert Museum Logosn

Kaynak: https://www.creativereview.co.uk/va-musenm-logo/

Alan  Fletcher, grafik tasarnm diinyasinda inovatif ve deneysel
yaklagimlariyla iz birakmigtir. Onun ¢aligmalari, tasarim diinyasinda bir
devrim niteliginde olup, markalarin gorsel kimliklerini olugtururken yaratict
yollar bulma konusundaki basarisin1 gostermektedir.

Fletcher'n tasarima getirdigi yenilik¢i bakig agisi, bugiinkii tasarim
diinyasinda da etkisini siirdiirmektedir. Yaratici tipografi ve sembollerle
oynayan Fletcher, modern grafik tasarimin gelisimine katkida bulunmustur.

2.9. Massimo Vignelli

Massimo Vignelli, modern grafik ve endiistriyel tasarimin en etkili
isimlerinden biri olarak kabul edilir. Ttalyan tasarimei, kariyeri boyunca
minimalizm, tipogratfi ve grid sistemini tasarimlarinin merkezine yerlestirerek
taninmugtir. Vignelli, iglevsel ve sade tasarimlartyla, markalarin kimliklerini
giiclii ve etkili bir sekilde yansitan logolar yaratnugtir. Ozellikle American
Airlines ve Knoll igin tasarladig1 logolar, grafik tasarim diinyasinda ikonik
hale gelmistir. Vignelli’'nin “Az, ¢oktur” felsefesi, hem grafik tasarim hem
de endiistriyel tasarimda derin izler birakmugtir. Massimo Vignelli’nin
tasarim felsefesi, sadelige, islevsellige ve diizenlemeye dayanir. Vignelli
(2007), tasarimda gereksiz detaylardan kaginarak, net ve anlagilir bir mesaj
vermeyi savundugunu belirtmistir. Vignelli, grid sistemini benimseyerek,
tasarimlarinda denge ve diizeni 6n plana ¢ikarmuis, tipografiyi de en etkili
sekilde kullanmigtir. Minimalizm ve modernizmin siki bir savunucusu olan
Vignelli, tasarimlarinda sadece gerekli olan unsurlar1 kullanarak giiglii bir
gorsel kimlik yaratmistir.
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Vignell’nin “The Vignelli Canon” adli manifestosunda, tasarimin temel
ilkeleri ve prensipleri ayrintili bir sekilde ele alinmigtir. Ona gore, tasarim
bir sanattir, ancak ayni zamanda bir iglevdir. Her tasarimin, zamansiz bir
kaliteye sahip olmasi gerektigine inanir ve trendlerden bagimsiz olarak kalic
olabilecek igler tiretmeyi hedefler.

Lupton (2014) Massimo Vignelli’nin 1967 yilinda tasarladigi American
Airlines logosunun, minimalizm ve iglevselligin miikemmel bir 6rnegi
oldugunu diisiinmektedir. Vignelli, bu logoyu olustururken, sadece
kirmizi, beyaz ve mavi renkleri kullanarak markanin Amerikan kimligini
vurgulamugtir. Logoda kullanilan Helvetica yazi tipi, sadeligi ve netligiyle
dikkat ¢ekerken, markanin giivenilirligini ve profesyonelligini yansitmistir.
American Airlines logosu, Vignelli’nin tipografi ve minimalizm ile yarattig
giiglii gorsel kimliklerden biridir. Yillar i¢inde kiigiik degisiklikler yapilmug
olsa da, temel yapisi ve sadeligi korunarak, markanin global taninirligini
artirmugtir.

AmericanAirlines

Gorsel 20. American Aivlines Logosu

Kaynak: https://www.archiviograficaitaliana.com/project/309/americanairlines

Massimo Vignelli’nin bir diger ikonik ¢aligmasi, modern mobilya markas:
Knoll igin tasarladigr logodur. Vignelli, Knoll i¢in yaptig1 ¢aligmalarda
markanin modern ve minimalist yapisini yansitan sade ve net bir logo
tasarlamigtir. Logoda kullanilan Helvetica yaziyiizii hem markanin zarif
estetigini hem de islevsel tasarim anlayigini ortaya koyar. Vignell’nin bu
logo ile gosterdigi basari, onun sadece grafik tasarimda degil, endiistriyel
tasarimda da etkili bir isim oldugunu gostermektedir (Sparke, 2016).
Knoll logosu, Vignell’nin sadelik ve minimalizm konusundaki ustaligin
sergilerken, aynm1 zamanda markanin liiks ve modern mobilya sektoriindeki
yerini gli¢lendiren bir gorsel kimlik olusturmustur.
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Gorsel 21. Knoll Logosu

Kaynak: https://www.archiviograficaitaliona.com/project/348/knoll

Massimo Vignelli, grafik tasarim diinyasinda minimalizmin onciisii
olarak kabul edilen tasarimcilardan biridir. Vignelli’'nin tasarim anlayisi,
sadeligi ve iglevselligi en yiiksek seviyeye ¢ikararak, grafik tasarimin modern
bir sanat formu olarak kabul edilmesine biiyiik katki saglamigtir. Vignelli’nin
tasarimlarinda tipografi ve grid sistemini ustalikla kullanmasinimn yani sira
diizenli ve dengeli kompozisyonlar olusturmayr tasarim anlayiginda ilke
edindigi ifade edilebilir.

2.10. Milton Glaser

Milton Glaser, grafik tasarim diinyasindaki en taninmuig ve etkili isimlerden
biri olarak kabul gordiigii soylenebilir. Yaratici yaklagimi ve kendine has
tarzi ile birgok ikonik tasarima imza atmistir. 1968’de New York Magazine’i
kuran Glaser, grafik tasarim diinyasinda bir doniim noktas1 yaratarak
hem ticari hem de Kkiiltiirel alanlarda iz birakan tasarimlar tretmistir.
Glaser, tasarimlarina derin bir duygusal bag ekleyerek, izleyiciyle giiglii
bir iliski kurmay1 bagarmugtir. Gorsel hikaye anlatiminin giicline inanarak,
tasarimlarinda insan duygularina dokunmay1 hedefledigi goriilen Glaser,
tasarimin toplumsal ve kiiltiirel etkilerini de goz onitinde bulundurmustur
(Heller, 2000) Milton Glaser’in tasarim felsefesi, tasarimin bir anlatim ve
iletigim arac1 oldugu fikrine dayanmaktadir.
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Glaser'in tasarim yaklagiminda, her projede kendine 6zgii bir tarz
gelistirmeyi hedefledigi ve trettigi tasarimlarin, izleyici ile derin baglar
kurarken bir yandan da mesajin Oziinii yansitmasina Onem verdigi
anlagilmaktadir.

Rawsthorn (2007), Milton Glaser’in en inlii ¢alismasinin, 1977°de New
York Eyaleti igin tasarladigi I Love NY logosu oldugunun ve bu logonun,
sadece bir gehir sembolii degil aym zamanda bir kiiltiirel simge haline
geldiginin altim1 ¢izmektedir. Logoda kullanilan kirmizi kalp sembolii ve
basit tipografi, Glaser’in sadelik ve etkileyicilik anlayiginin bir yansimasidur. “I
Love NY” logosu, bir gehir ile insanlar1 arasindaki duygusal bagi miikemmel
bir gekilde temsil etmektedir ve bugiin hala diinyanin dort bir yaninda
taninmaktadir. Bu logo, Glaser’in tasarimlarinin evrensel bir anlatim giiciine
sahip oldugunu vurgular niteliktedir. Bir sehir logosu olmanin 6tesine gegen
“I Love NY”, Glaser’in grafik tasarimdaki basarisini ve global kiiltiire olan
etkisini gostermektedir.

I®ONY

Gowrsel 22. I Love NY Logosu

Kaynak: https://www.miltonglaser.com/the-work/81/mew-yovk-state-i-love-ny-campaign/

Schroeder’e (2014) gore Milton Glaser’in bir diger ikonik ¢aligmasi,
Brooklyn Brewery igin tasarladigi logodur. Glaser, bu logoyu tasarlarken
Brooklyn’in yerel Kkiiltiirtinii ve bolgenin dinamik yapisini géz oniinde
bulundurmugtur. Logo, vintage bir estetikle modern tasarim unsurlarini bir
araya getirerek, Brooklyn’in kendine has ruhunu yansitmaktadir. Brooklyn
Brewery logosu, markanin karakterini bagaril bir gsekilde yansitan bir sembol
haline gelmigtir.
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Gorsel 23. Brooklyn Brewery Logosu

Kaynak: bttps://www.miltonglaser.com/the-work/85/brooklyn-brewery-identity/

Milton Glaser, grafik tasarim diinyasinda yalnizca ticari projeleriyle degil,
ayni zamanda sanatsal katkilariyla da 6nemli bir figiir olmugtur. Tasarimlari,
kiiltiirel ve sosyal baglamlarda biyiik yanki uyandirmigtir.  Glaser,
tasarimlarinda izleyiciyle giiglii duygusal baglar kurarak, grafik tasarimi
sadece gorsel bir alan olmaktan ¢ikarip, insan deneyiminin bir pargas: haline
getirmistir.

Glaser’in grafik tasarima yaptigi en biiyiik katkilardan biri, tasarimin
duygusal bir gii¢ oldugunu vurgulamasidir. Onun ¢aligmalarinda, izleyiciyle
dogrudan iletigim kuran giiglii ve kalic1 semboller yaratma yetenegi 6ne ¢ikar.
Glaser, grafik tasarimin her zaman toplumsal ve kiiltiirel baglamlarda etkili
olabilecegini savunmuyg ve tasarimin giiciinii bu dogrultuda kullanmugtir.
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Bolum 7

Basarili Logo Tasarimi Incelemeleri

Dilek Nur Unsiir!

Ozet

Bu boliim, basarili logo tasarimlarinin temel 6zelliklerini ve bu tasarimlarin
markalar, sosyal kurumlar ve Kkiiltiirel yapilar Gzerindeki etkilerini ele
almaktadir. Oncelikle, kiiresel ve ulusal diizeyde tamnan logolarin ortak
tasarim ilkeleri degerlendirilmig, bu tasarimlarin gorsel estetik, temsil giicii
ve islevsellik agisindan nasil etkili olduklar: analiz edilmigtir. Ardindan, sosyal
ve Kkiiltiirel kurumlarin logolari, ticari markalardan farkl olarak, toplumla
kurduklar1 sembolik ve anlamli iligkiler baglaminda incelenmistir. Bolim,
basarili bir logo tasariminin sade, 6zgiin, akilda kalict ve marka degerlerini
yansitan bir yapiya sahip olmasi gerektigi sonucuna ulagirken, ¢esitli 6rnekler
tizerinden bu 6zellikleri detaylandirmaktadr.

GIRIS

Markay1 bir insan viicudu olarak diistiniirsek, iiriin/hizmet, ¢aliganlar,
mekanlar gibi daha bir¢ok unsur viicudun pargalarini olugtururken,
logo, markanin yiizii gibidir diyebiliriz. Bagarili bir logo tasarimi, marka
kimliginin temel taglarindan biri olarak kabul edilmekte ve markanin
tiiketici zthninde yer edinmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Sadece gorsel
olarak ilgi ¢ekici olmakla kalmayip, ayni zamanda markanin degerlerini,
vizyonunu ve misyonunu etkili bir sekilde yansitarak hedef kitleyle giiglii bir
bag kurmaktadir. Marka ile giiglii bir duygusal bag kurabilen ve rekabetgi
pazarda ayirt edici bir konuma sahip olan bagarili bir logo, uzun vadede
markanin taninirligini ve itibarim artirmaktadr. Tlhan Bilge’nin de (2020:53)
vurguladigr gibi, {irlin ve hizmetinizi tarif degil ama temsil eden ve degisen
kogullara ve begenilere ragmen tiiketiciyle bu 6zel sadakat bagini kuran her
logo tasarimu basarili sayilabilmektedir.

1 Necmettin Erbakan Universitesi, Giizel Sanatlar ve Mimarlik Fakiiltesi, Grafik Bolimii,
dileknur.unsur@erbakan.edu.tr, ORCID ID: https://orcid.org/0000-0003-1243-6883.

) O d || htps:/doi.org/10.58830/0zgur.pub517.c2143 123
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Bu ayni zamanda logonun kiiresel olarak tanman bir tasarim olmasina
gerek olmadigr anlamina da gelmektedir. Onemli olan, logonun markanin
kimligini, degerlerini ve mesajini etkili bir sekilde yansitabilmesi ve hedef
kitlesi tarafindan taninabilir ve hatirlanabilir olmasidir. Bir logo, belirli bir nig
pazarda veya yerel diizeyde basarili olabilmekte ve bu durumda da basaril bir
logo olarak kabul edilebilmektedir. Peki, bir logo, markay1 bagarili bir gekilde
nasil temsil eder? Bagarili bir logo i¢in, markanin kimligini ve degerlerini
etkili bir gekilde yansitan, hedef kitlesi tarafindan kolayca taninabilen ve
hatirlanabilen bir gorsel semboldiir diyebiliriz:

Iyi tasarlanmug bir logoya baktigimizda gordiigiimiiz sey
yalnizca bir kelime, imge veya soyut bir gekil degildir. Ayrica
zamanla olusmug bir ifadeler diinyasidir. Sonug olarak insanlar
yeni bir logonun tek bagna ne anlama geldigini unuturlar.
Gordiigiimiiz seyi anlamak i¢in ¢agrisimlara ihtiyag duyariz.
Bir sembol veya isaret, goriintiiler ve {riinlerle i¢ i¢e gegmis
kavramlarin 6zetidir. Bunlar olmadan gordiigiimiiz gekiller
yerdeki boya damlasina benzer (Ergiiven, 2020:40).

Ardan Ergiiven’in de belirttigi gibi, bagarili bir logo, anlam1 olmayan bir
sekilden ibaret degildir; markay: temsil agisindan dogru sembol/isaret igeren
ve markanin degerinin biiyiik bir boliimiinii tistlenen ve ileriye tagiyan bir
tasarimdir. O halde, her basarili logo, iyi tasarlanmug bir logo mudur? Steven
Heller ve Gail Anderson’a gore degildir. Tyi bir tasarimin genel prensipleri
logo tasarimu i¢in gegerli olsa da, her bagarili logo miitkemmel bir tasarim
ornegi olmak zorunda degildir. Bir logonun en 6nemli amaci, temsil ettigi
marka veya tiriinle ilgili bir hatirlanabilirlik yaratmaktir; bu nedenle, estetik
mitkemmeliyet her zaman birinci 6ncelik olmayabilir. Tasarimin dogasinda
vasatligi kabul etmek zor olsa da, bazen teknik agidan kusurlu bir logo, ince
is¢ilikle hazirlanmig bir logodan daha akilda kalic1 ve etkili olabilmektedir.
Ancak, bu durumda bile, logonun arkasindaki temel fikir saglam ve giiglii
olmalidir. Bagarih bir logo, goriiniimiiniin otesinde, tagidig anlam ve ilettigi
mesajla deger kazanmaktadir (Heller ve Anderson, 2023:6).

Teknoloji  ve iletisim araglarinin  hayatimiza derinlemesine niifuz
etmesi ve yapay zeka ile hareketli grafiklerin tasarim alaninda sinirlari
bulaniklagtirmasi, bagarili bir logonun nasil olmasi gerektigi sorusuna net
cevaplar vermeyi zorlagtirmaktadir (Bkz: Toy, 2019:175-176). Ancak, yine
de bu boliimde “Basarii Logo Tasarimi Nasil Olur?”un cevabi 6rnekler
tizerinden aranacaktir. Oncelikle bagarih logo tasarimlarinin ortak 6zellikleri,
kiiresel anlamda taninan 6rnekler tizerinden kisaca ele alinacak, ardindan,
ulusal ve uluslararasi alanda basarili logo tasarimlart iki ana baghk altinda
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detayl bir sekilde incelenecek; bu 6rneklerin tasarim ilkeleri, gorsel etkileri ve
marka ya da kurum/kuruluglar temsil etme yetenekleri degerlendirilecektir.
Bir logonun bagarisini yalmizca tasarimi iizerinden degerlendirmek yeterli
olmamakla birlikte, hedef kitlenin goriiglerini anlamak ve bu goriigleri analiz
etmek, ciddi bir test siireci ve pazar aragtirmasi gerektirmektedir. Bu nedenle
bu ¢aliymada sadece, logo tasarimlarinin evrensel tasarim 6gelerine ve bu
ogelerin markayi ya da kurum/kurulugu dogru sekilde temsil edip etmedigine
odaklanilacaktir. Ticari markalar yerine sosyal ve kiiltiirel kurum/kuruluglarin
logolari analiz edilecek ve bu logolarin neden etkili ve bagarili oldugu tasarim
baglaminda incelenecektir.

1. Basarili Logo Tasarimlarinin Ortak Ozellikleri

Bagarili diye tabir edebilecegimiz logolar, etkili ve temsil yetenegi yiiksek
olmalarina katkida bulunan birkag ortak 6zelligi paylagmaktadir. Yukarida da
bahsedildigi gibi her ne kadar logo tasarimini belirli kategorilere indirgemek
ideal bir yaklagim olmasa da, baz1 6ne ¢ikan oOzelliklere orneklerle birlikte
deginmenin, bir logoyu bagarili yapan unsurlar1 kavrayabilmek agisindan
yardimi dokunacaktir. Kisaca Ozetlemek gerekirse, basarili logolarin 1)
basitlik, 2) akilda kalicilik/saglam fikir, 3) zamansizlik, 4) ¢ok yonliiliik, 5)
dogru renk kullanimi, 6) etkili tipografi, 7) denge/orant1 diyebilecegimiz
ortak ozellikleri mevcuttur.?

1.1. Basitlik

Basitlik ilkesi, markanin temel mesajin1 ve kimligini minimal tasarim
ogeleriyle etkili bir gekilde iletmeyi hedefleyen kritik bir unsurdur. Basitlik,
gorsel karmagikliktan uzak durarak logonun daha kolay anlagilabilir,
hatirlanabilir ve genis kitleler tarafindan tanimabilir olmasini saglamaktadr.
Bu ilke, ayni zamanda logonun gesitli medya ve boyutlarda tutarl bir sekilde
uygulanabilmesine olanak tanimakta; boylelikle markayr gorsel olarak
her baglamda taninabilir ve etkili kilmaktadir (Airey, 2009:22-23). Basit
tasarimlar, izleyiciye net ve dogrudan bir mesaj ileterek marka ile giiglii bir
duygusal bag kurulmasina da katkida bulunmaktadir. Dolayisiyla, basitlik
ilkesi, bagarili bir logonun islevsel ve gorsel agidan siirdiirtilebilir olmasini
saglayan temel bilegenlerden biridir.

Basitlik ilkesine gosterilebilecek en uygun o6rnek Nike’in logosudur.
Carolyn Davidson tarafindan tasarlanan logo, sadelik ilkesine uygun

2 Burada deginilen ortak 6zellikler nihai olmayip artirthp eksiltilebilir. Bu kategorizasyonla
yapilmak istenen, daha somut ve net tanimlamalar yapilarak konunun 6ziiniin daha net ifade
edilmesine galigmaktir.
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olarak tasarlanmig, bu da onun diinya ¢apinda taninmasini ve giiglii bir
marka imaji olugturmasini saglamigtir. Tek bir ‘Swoosh’ (tik) isaretinden
olusan bu minimalist tasarim, Nike’n dinamizmini, hizin1 ve bagarisini
simgelerken, Yunan zafer tanrigas1 Nike’nin kanatlarini da ¢agrigtirmaktadir
(Hughes, 2008). Karmagikliktan arindirilmig bu basit tasarim, yillar gegse de
modas1 gegmeyen ve her donemde gegerliligini koruyan bir gorsel gekicilik
sunmaktadir. Boylelikle, spor ayakkabilarindan kiyafetlere, aksesuarlardan
reklam panolarina kadar pek ¢ok basili ve dijital platformlarda etkisini
kaybetmeden kullanilabilmesini miimkiin kilarak, genis kitleler tarafindan
her ortamda rahat¢a taninmasina ve kiiresel bir sembol haline gelmesine
olanak tanimaktadir.

1.2. Akilda Kalicilik/Saglam Fikir

iyi bir logo, akilda kalict ve miimkiin oldugu kadar kavramsal olmal,
gorsellik ve/veya tipografinin akilli bir etkilesimini sergilemelidir. Bu da,
genellikle benzersiz ve ayirt edici tasarim Ogeleri ile ger¢eklesmektedir.
Cok fazla mesaj verme kaygisiyla birden fazla tasarim fikri/esprisi logoya
cklemlenmeye ¢alisilirsa, o logo tasarimi bagarili olamaz. Dolaysiyla bir
logoya bakildiginda akillarda o markaya eklemlenebilecek tek bir parlak
fikir kaliyorsa, tasarim ve markalagma anlaminda dogru yolda oldugu
soylenebilmektedir (Airey, 2009:36). Basarihi bir logo aymi zamanda
rakiplerinden de siyrilmahdir. Diger markalarla karigtirilmasini 6nleyecek
kadar benzersiz ve aninda taninabilir olmalidir. Benzersiz ve farkli olmaya
caligirken ayni zamanda temsil ettigi markanin degerlerini, misyonunu ve
kiiltiiriinii de yansitmalidir.

Apple logosu, akilda kalicilik ve saglam fikir ilkesine uygun bir 6rnek
olarak gosterilebilir. Diinya ¢apinda taninan ve kolayca hatirlanan “isirilmug
elma’ simgesiyle, teknoloji diinyasinda yenilik¢iligi, yaraticihgr ve sade
tasarim felsefesini temsil etmektedir. Isirilmig elma imgesi, tasarimcist Rob
Janoft tarafindan elmanin, vigne meyvesi ile karigtirilmamasi igin tercih
edilmigtir (Frith, 2011). Logonun sirik detayryla ilgili bir¢ok spekiilasyon
olsa da, tasarimcisinin da dogruladig: gibi, logonun ilk versiyonunda
yer alan Newton’un elmasini ve elmanin yeni bir bilgiye erismede araci
olmasini da ¢agrnistirmaktadir (Hughes, 2008). Giinliik hayatta sik¢a
kargilagilan bir nesne olan elmanin, 1sirik detayiyla siradanliktan ¢ikarilmast,
logonun benzersizligini pekistirmektedir. Apple, yillar icinde logosunu
tazla degistirmeden sadeligini ve giiglii simgesel yapisin1 korumustur. Bu
tutarlilik, logonun saglam bir fikir iizerine kurulu oldugunu gostermektedir
ve markanin kimligini gii¢lendirerek, onun diinya ¢apindaki bagarisinda
onemli bir rol oynamaktadir.



Dilele Nur Unsiir | 127

1.3. Zamansizlik

Bagarihi logolar, zaman kavramimna ve zamanmn tasarim trendlerine
karg1 dayaniklidir. Yaratildiktan onlarca yil sonra bile etkili olacak gekilde
tasarlanmuglardir (Airey, 2009:28). Zamansizlik ilkesine somut bir 6rnek
olarak, sadeligi ve giiglii kiiltiirel baglar1 sayesinde yillara meydan okuyan
Coca-Cola logosu verilebilir. Logonun ikonik el yazist stili (Spencerian
script), logoya klasik bir zarafet kazandirarak, estetik anlamda her doneme
hitap etmektedir. 1886 yilinda Frank M. Robinson tarafindan yaratilan bu
logo, neredeyse hi¢ degismeden varligini stirdiirmiis, her donemde taninmug
ve kabul gormiistiir (Bear, 2020). Bu zamansiz logo tasarimi, Coca-
Cola’nin diinya ¢apindaki kalicihigini ve popiilaritesini destekleyen en 6nemli
taktorlerden biridir. Kirmizi ve beyaz renk kombinasyonu ise enerjik ve canlt
bir his yaratarak markanin imzas1 haline gelmistir. Bugiin Coca-Cola logosu,
diinyanin neredeyse her kogesinde bilinen ve sevilen, zamansiz tasarimin
somut bir 6rnegidir.

1.4. Cok Yénliiiik

Etkili logolar, kartvizitten billboardlara ve dijital ekranlara kadar gesitli
ortam ve farkli boyutlara kolayca uyarlanabilir olmali ve bu uyarlamalarin
sonucunda tasarim iyi goriinmeli ve tamnabilir olarak kalmahdir. Tyi bir
logo, “toplu igne bagmda da, kursun kalem idizevinde de, TIR boyunda da
wygulanabilmeli; farkl basks teknigi ile cogaltildypinda okunakly olmaldw”
(Savagkan, 2020:50) Geleneksel bir yontemle olugturuldugunu diigiindiirse
bile, vektor formatinda ikna edici bir gekilde olugturulabilmeli, ayni zamanda
hem yansitict hem de yayicr ortamlarda (RGB monitorler, CMYK baski,
nakis, vinil, serigrafi vb.) tutarl renklerle yeniden tiretilebilmelidir.

Markanin kurucusu Rene Lacoste’un takma isminden dogan timsah
imgeli Lacoste logosu, logo tasariminda ¢ok yonliiliik ilkesine 6rnek olarak
verilebilir (Millman, 2012:91). Bu ikonik logo, sade ve net tasarimiyla farkli
boyutlara, formatlara ve ortamlara kolayca uyarlanabilmektedir. Bu basitlik,
logonun kiigiik bir polo yaka tigort tizerinden, biiyiik bir reklam panosunda yer
almasina kadar ayni netlik ve taninabilirlikle algilanmasini kolaylagtirmaktadr.
Logonun genellikle yesil renkte kullanilmasi, hatirlanabilirligini artirsa da,
farkli renk kombinasyonlarina ve tek renk formatlarina da uyumlu olmast,
tasariminin gok yonlii oldugunu gostermektedir. Bu esneklik, logonun gesitli
tekniklerle (nakig, baski, serigrafi) uygulanabilmesini ve giysi, ayakkabi,
aksesuar gibi iirtinlerde etkili bir gekilde kullanilabilmesini saglamaktadir.
Lacoste’un kiiresel bagarisinda, logo tasariminin gok yonlii olmasinin biiyiik

bir pay1 vardir.



128 | Basarils Logo Tasarim Incelemeleri

1.5. Dogru Renk Kullanimu

Birgok bagarili logo, belirli duygulari ve ¢agrigimlart uyandirmak
icin renkleri stratejik olarak kullanmaktadir. Tyi bir logo, markanin temel
degerlerini ve mesajinin tonunu akill bir renk paleti ile iletmeye ¢alismalidir.
Ornegin, kirmiz1 enerji ve tutkuyu ifade ederken, mavi genellikle giiven
ve profesyonelligi temsil etmektedir. Ayrica, logo tek renkte (pozitif veya
negatif) ¢ogaltilabilir olmalidir.

Renk psikolojisi ilkesine uygun bir ornek olarak, Jim Schindler’in
tasarlamig oldugu McDonald’s logosu gosterilebilir. McDonald’s logosunda
baskin olarak kullanilan kirmizi renk, enerji ve hareketi ¢agristirmaktadir. Bu
renk, genellikle istahr artiran ve hizli karar almayi tegvik eden bir psikolojik
etkiye sahiptir. Kirmiziyla birlikte kullanilan sar1 renk ise mutluluk, sicaklik
ve dostluk duygularini ¢agristirmaktadir. Sari, ayni zamanda dikkat ¢ekici
ve akilda kalict bir renktir; bu da McDonald’sin genis bir kitleye ulagma
ve taninma amaciyla ortiismektedir. Kirmizi ve sarmnin birlesimi, markanin
dinamik, enerjik ve hizli hizmet anlayigini da pekistirmektedir (Dewsbury,
2023). McDonald’s, bu renk paletiyle sadece gorsel olarak gekici bir logo
olugturmakla kalmayarak, aym1 zamanda markasinin temel degerlerini ve
hizmet anlayigini da etkili bir sekilde iletmektedir.

1.6. Etkili Tipografi

Bir logodaki yazi tipi se¢imi, hedef kitlesinin algisin1 6nemli 6lglide
etkileyebilmektedir. Etkili logolar, genel tasarimini tamamlayan ve markanin
kimligini pekistiren 6zel veya dikkatle segilmis bir tipografik diizenlemeye
sahiptir. Tipografi, baz1 logo tasarimlarinda yardimcr ya da tamamlayic
bir rol oynarken, ‘logotype’ dedigimiz, sadece yazidan olugan logolarda ise
bagrolii oynamaktadir. Markanin kimligine ve temsiline uygun, dogru font
segimi ya da tiretimi ve bu font iizerine uygulanan ve yine markaya 6zgiinlik
kazandiracak tipografik diizenlemeler, logo tasarimini bagarili kilan yegine
unsurlardir.

Her ne kadar derginin kendisi hi¢ yayinlanmamug olsa da, etkili ve
bagarili bir logotype’a 6rnek olarak Herb Lubalin tarafindan tasarlanmug
olan ‘Mother&Child’ dergisinin logosu verilebilir. Derginin logosu, sadece
tipografik bir diizenleme kullanilarak, dikkatle se¢ilmig ve zekice tasarlanmug
bir yazi tipiyle bi¢im ve anlam agisindan giiglii bir ifade sunmaktadur.
‘Mother’ kelimesi biiyiik ve belirgin bir tirnakli fontla yazilarak, anneligin
giiglii ve koruyucu dogas1 vurgulanmustir. ‘O’ harfi iginde yer alan “Ve isareti
(&)’ ise anne karnindaki bir cenini simgelemektedir. Harfin yani sira, Ve
isareti’nin de igerisinde yer alan ve anne kelimesine gore daha kiigiik boyutta
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kullanilan ‘Child’ kelimesi ise anne karnindaki ¢ocuk kavramini temsil
etmektedir. Bu logo, sadece yaz tipinin se¢imiyle degil, harflerin gekilleri ve
yerlesimiyle de, bu bag1 gorsel olarak hedef kitleye yansitmakta ve markanin
kimligini pekistirmektedir. Tipografi, burada bigimsel ve estetik bir 6ge
olmanin otesinde, logonun anlamini tagiyan ve vurgulayan bir ara¢ olarak
islev gormektedir. Mother&Child logosu, bu 6zellikleriyle tipografi ilkesini
en 1iyi gekilde kullanan bagarili bir tasarim 6rnegidir.

1.7. Denge ve Orant1

Iyi bir logo, pozitif ve negatif alan arasinda uygun bir dengeye sahip
olmalidir. Negatif alanlar da en az pozitif alanlar kadar 6nemli olmali ve
logodaki tasarim dengesine katkida bulunmalidir. Denge ve oranti ilkesine
uygun bir ornek olarak Lindon Leaderin tasarladigi FedEx’in logosu
verilebilir. Logoda yer alan ‘E’ ve X” harfleri arasindaki negatif alan, ileri yonlii
bir ok formunda tasarlanarak markanin hiz, hareketlilik ve ilerleme mesajini
etkili bir gekilde yansitmaktadir. Bu negatif ok sembolii, logonun genel
sadeligini koruyarak marka kimligini vurgulayan giiglii bir gérsel unsur haline
gelmektedir. Harfler arasindaki orantisal uyum ve simetri, gorsel hiyerarsiyi
desteklemekte ve izleyicinin logoyu algilamasini kolaylagtirmaktadir. Ayrica,
harflerin boyutlar1 arasindaki iligski, dengeli bir bigimde saglanmig olup,
izleyicinin dikkatini dogal olarak ok igaretine ¢ekmektedir. FedEx logosu,
gorsel dengenin yani sira, ‘hiz ve kesinlik’ gibi, markanin degerlerini bagarili
bir gekilde somutlagtirarak, tipografik tasarimin denge ve oranti agisindan
etkin bir kullanimini sergilemektedir (Thaxter ve Baird, 2023).

2. Basarili Logo Tasarimi Incelemeleri

2.1. Uluslararasi Kuruluglar

Daha 6nce de belirtildigi gibi, her bagarili logo mutlaka kiiresel anlamda
taninir olmak zorunda degildir. Dogru bigim/sembol ve saglam bir fikirle
temsil ettigi markay1 ve kurumu hedef kitlesine bagarili ve hatirlanabilir bir
sekilde ulagtirabiliyorsa gorevini tam olarak yerine getiriyor denilebilir. Bu
sebeple, bu boliimde kiiresel olarak pek taninmayan ancak, temsil ettikleri
marka ve kurumlar1 bagarili bir sekilde yansitan, farkli alanlardan logo
tasarim Ornekleri detayli olarak incelenecektir.
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2.1.1. Edition Unik

Edition Unik, hayatlarinin ikinci baharinda olan ve kigisel tarihlerini
yazip bu anilardan bir kitap yapmak isteyen insanlara yonelik bir Isvigre
kiiltiir projesidir. Bu proje, katiimcilarin hayat hikayelerini yazmalarina
ve anilarindan bir kitap tasarlamalarina imkan tanimaktadir. Yazma siireci
boyunca yazilim araglari, ¢evrimigi atolyeler ve rehberlik hizmetleri gibi gesitli
destekler de saglanmaktadir. Proje, her katimcinin kitabinin profesyonel
tasarim, baski ve ciltleme ile tamamlanmasiyla sonuglanmaktadir (Baglanti 1).

Logo tasarimma (Sekil 1) gelecek olursak, “‘Warnock Pro’ yazi tipi
kullanilarak zarif bir tipografik diizenleme olusturulmasi, markanin sanatsal
ve kigisel yaklagtmini vurgulamaktadir (Heller ve Anderson, 2023:84).
Kaligrafik yaz stili, genellikle el emegi ve kigisel dokunuglar1 6ne ¢ikarmakta,
bu da Edition Unik’in bireylerin kendi kitaplarini yazma siirecini tegvik
eden bir marka olarak kimligini pekigtirmektedir. Bu yaz stili, izleyiciye
zarif bir zenginlik sunarak, marka mesajin1 daha giiglii iletmek igin 6nemli
bir ara¢ haline gelmistir. Logoda K’ harfinin 1’ ve ‘v’ harfleriyle birlesmesi,
gorsel agidan bir birlik ve biitiinliik hissi yaratmaktadir. Bu birlesim, gorsel
olarak bir fil bigiminin ortaya ¢ikmasina da yardimci olmaktadir. Projenin,
insanlarin kendi kitaplarini yazmasina olanak tamidigy diigiiniiliirse, “fil'in
keskin ve her seyi kaydeden bellegine ¢agrisim yapilmak istendigi net olarak
anlagilmaktadir. Ayni zamanda, bu tiir ¢agrisimlar logo tasariminda minimal
prensipleri takip ederek gorsel agidan dikkat ¢ekici ve 6zgiin bir izlenim
yaratmakta ve kurumun, kurumsal mesajin1 karmagik unsurlara ihtiyag
duymadan dogrudan ve etkili bir gekilde iletebildigini de gostermektedir.

Sekil 1. Edition Unik logo tasaruna
Kaynak: bttps://images.app googl/2ak9] GxSwTgFR]p79

Logoda siyah-beyaz renk paletinin tercih edilmesi, minimalist bir
yaklagim sunmakta ve markanin profesyonel, sofistike bir imaj sergilemesine
katkida bulunmaktadir. Bu renk se¢imi, markanin giivenilirligini ve ciddi
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bir yaratici siireci destekledigini de gostermektedir. Kisacasi, Edition Unik
logosu, markanin mesajini agik, estetik ve anlamli bir gekilde ileten bagarili
bir logo olarak degerlendirilebilir.

2.1.2. Oslo City Bike

Oslo Sehir Bisikleti, Norve¢’in bagkenti Oslo’da bulunan bir bisiklet
paylagim sistemidir. Bu sistem yerel halkin ve turistlerin sehir iginde rahatga
ve havay1 kirletmeden ¢evre dostu bir gekilde dolagmalarini saglamaktadir.
Bu sistem, sehir genelinde yayilmig bisiklet istasyonlarindan olugmakta ve
kullanicilar, bu istasyonlardan mobil uygulama aracihigiyla bisiklet kiralayarak
diledikleri noktaya seyahat edebilmektedir.

Oslo Sehir Bisikleti logosu (Sekil 2), markanin sundugu hizmetle giiglii
bir gorsel iliski kuran ve kullanici dostu olarak tabir edebilecegimiz bir
tasarim diliyle dikkat ¢eken bir 6rnek olarak degerlendirilebilir. Logonun
merkezindeki iki biiylik daire, bisiklet tekerleklerini temsil ederken, ist
kisimdaki ¢izgiler gidon ve seleyi ¢agristirmaktadir (Heller ve Anderson,
2023:88). Bu simgesel unsurlar, bisiklet paylagim hizmetini agik ve dogrudan
bir sekilde ifade etmektedir. Bu sayede logo, markanin islevini ve sundugu
hizmeti gorsel olarak etkili bir bi¢imde ileterek bagarili bir iletigim araci
olmaktadir. Logonun farkl yiiz ifadeleriyle sunulan varyasyonlar1, markanin
esneklik, kullanicilarla etkilegimde ve eglenceli olma arzusunu yansitmaktadr.
Bu varyasyonlar, kullanici deneyimini kigisellegtirmekte ve markaya 6zgiin
bir kisilik kazandirmaktadir. Logoda kullanilan yazi tipi de, sade ve modern
bir goriiniim sunarak markanin kullanic1 dostu oldugunu ve erisilebilir bir
hizmet sundugunu vurgulamaktadir. Yuvarlak hatlara sahip bu diizenleme,
logoya sicak bir goriiniim kazandirarak markanin insanilestirilmig bir imaj
¢izmesine yardimct olmaktadir.

OO0
Oslo City Bike

Sekil 2. Oslo City Bike logo tasarun:

Kaynak: bttps://www.undevconsideration.com/brandnew/archives/new_logo_and_
identity_for_oslo_bysykkel_by_heydays.php
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Logonun ana rengi mavi olarak segilmigtir. Mavi, genel olarak giivenilirlik,
profesyonellik ve sakinligi temsil eden bir renktir. Bu renk se¢imi, Oslo
Sehir Bisikleti gibi kamusal bir hizmet igin uygun ve stratejik bir segim
olarak goriilebilir. Ozetle, Oslo City Bike’in tasarim dili, marka kimligini
ve sundugu hizmetin dogasini bagarili bir gekilde yansitarak fonksiyonel ve
gorsel agidan etkili bir iletisim araci olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda,
logo, hedef kitlesine ulagma ve marka bilinirligi yaratma konusunda bagaril
bir performans sergilemektedir.

2.1.3. Guild of Food Writers

Gida Yazarlarn Birligi, 1984 yilinda Birlesik Krallik’ta kurulmug, gida
yazarligini tegvik eden ve destekleyen profesyonel bir topluluktur. Bu birlik,
yemek yazarlari, gazeteciler, yayincilar, editorler ve gida endiistrisinde ¢aligan
profesyonellerden olusmaktadir. Amaci, gida yazarhig alanminda yiiksek
standartlari tegvik etmek, tiyelerine egitim ve destek saglamak, gida yazarhigi
ile ilgili meseleler lizerine tartigma platformlar1 sunmak ve gida kiiltiiriinii
zenginlestirmektir. Ayni zamanda, yemek yazarhiginin kalitesini yiikseltmek
icin de gesitli etkinlikler ve 6diil torenleri diizenlemektedir (Baglanti 2).

Gida Yazarlar1 Birligi logosu (Sekil 3), yazarlik ve mutfak sanatlarin
simgeleyen kalem ve kagik gibi, iki ana 6geden olugmaktadir. Kalem,
yazarhig, kagik ise yemekle ilgili igerik iiretimini temsil etmekte ve bu iki
Ogenin birlesimi, organizasyonun temel misyonunu gorsel ve yazili olarak
bagarili bir sekilde yansitmaktadir. Logoda kullanilan ikonografi, belirgin ve
anlagilir olup, kalem ve kagik imgeleri hem sembolik hem de dogrudan bir
mesaj vererek, logoyu taninabilir kilmaktadir.

THE GUILD OF FOOD WRITERS

Sekil 3. Guild of Food Writers logo tasarun
Kaynak: bttps://www.dancingchef.net/sharing-links

Logo, genellikle siyah-beyaz olarak minimal renk paletiyle 6ne
¢tkmaktadir. Renk kullanimindaki bu sadelik, logonun farkli medya ve
baski materyallerinde kolayca uygulanabilir olmasini saglayarak, tasarimin
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zamansiz olmasina katkida bulunmaktadir. Ayrica, logonun sade ve anlagilir
yapist, farkl platformlarda taninabilirligini artirmaktadir. Kalem ve kagik
imaj1, yazarlik ve mutfak sanatlarinin kesigtigi noktayr temsil ederek Gida
Yazarlar1 Birligi’nin 6ziinii, yani yemek {izerine yazi yazma pratigini giiglii
bir gekilde ifade etmektedir. Yemek, farkl: kiiltiirler ve topluluklar arasinda
bir birlesme noktast oldugundan, logo tasarimi da bu 6zelligi yansitmaktadir.
Bu baglamda, Gida Yazarlar1 Birligi’nin logosu, organizasyonun kimligini,
amaglarini ve kiiltiirel baglamini bagariyla yansitan, izleyicilere net bir mesaj
veren ve organizasyonun prestijini artiran etkili bir tasarim olarak 6ne

¢tkmaktadir.

2.1.4. 9/11 Memorial and Museum

9/11 Anit1 ve Miizesi, 11 Eylil 2001°de New York’taki Diinya Ticaret
Merkezi saldirsinda hayatini kaybedenlere adanmug bir anit ve miizedir.
Diinya Ticaret Merkezi sahasinda bulunan anit, orijinal Tkiz Kulelerin oldugu
alanda yer alan iki havuzdan olusmaktadir. Bu havuzlar, saldirida olenlerin
isimlerinin yazili oldugu panellerle gevrilidir ve ziyaretgilere onlari anma
firsat1 sunmaktadir. Anitin altindaki miizede ise, saldirilarin ve sonrasinin,
diinyadaki etkisini anlatan eserler, anlatilar ve multimedya sergiler yer
almaktadir. Miize, 11 Eyliil tarihini hem hatirlatma ve koruma, hem de bu
biiyiik olaydan hayatlar1 etkilenenleri onurlandirma amaciyla etkili bir egitim
kaynagi olarak hizmet vermektedir (Baglanti 3).

9/11 logosu ($ekil 4), biiyiik bir trajediyi anmak igin basit ve giiglii
bir gorsel dil kullanmaktadir. Logoda en dikkat ¢ekici unsur, ‘9/11°
ibaresindeki 11 sayisinin iki mavi ince dikdortgenden olugmasidir.
Bu ince dikdortgenler, Ikiz Kulelerini simgelemektedir ve kulelerin
siluetini, saldirnin oldugu 11 Eyliil giinii ile tek bir sembol haline getirip
animsatarak, saldirinin gegtigi yeri ve o giiniin gorsel hatizasini dogrudan
cagristirmaktadir. Bu fikrin sadeligi, onu zamanin Gtesine tagiyacak bir
ozellik olarak degerlendirilebilir.

Kulelerin mavi rengi, gokyliziinii ve ayn1 zamanda da amittaki havuzlarin
kenarinda olugan mavi gokyiiziiniin yansimasini ¢agristirmaktadir. Mavi
renk, {iziintilyii temsil ederken, siyah renk olayin ciddiyetini ve yas duygusunu
simgelemektedir. Bu renk paleti, logonun bir ani1 ve bir hatirlatma olarak iglev
gormesini saglamaktadir. Logonun minimalist yaklagimi, odak noktasini
koruyarak olaymn anisini canli tutmakta ve ziyaretgilere sade ama derin
bir anlam sunmaktadir. Tasarim tercihi olarak sade ve etkili bir tipografik
diizenlemenin kullanilmasi, logonun anitsalligini  ve tanmabilirligini
artirmaktadir.
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9/1

MEMORIAL
& MUSEUM

Sekil 4. 9/11 Memorial &Museum logo tasarime

Kaynak: bttps://stove.91 Imemorial.org/products/make-a-monetary-donation-now

Ozetle, 9/11 anit ve miize logosu, bu elim saldirtyr anmak ve bu trajediyi
hatirlatmak amaciyla tasarlanmig bagarili ve etkili bir simge olarak one
¢ikmaktadir.

2.1.5. London Symphony Orchestra (LSO)

Londra Senfoni Orkestrasi, 1904 yilinda kurulmusg ve diinyanin 6nde
gelen senfoni orkestralarindan biri olarak kabul edilmektedir. Merkezi
Londra’daki Barbican Centre’da bulunan LSO, klasik miizik repertuarindaki
genis yelpazesiyle taninmakta ve diinya gapinda prestijli konser salonlarinda
performanslar sergilemektedir. Orkestra, diinyaca iinlii seflerle ¢alhsarak,
egitim programlart ve toplumsal projeleriyle klasik miizigi daha genig
kitlelere ulagtirmay1 hedeflemektedir (Baglant1 4).

Sekil 5. Londra Senfoni Orkestras: logo tasarun:

Kaynak: https://www.creativebloq.com/news/lso-logo

Orkestra’nin logosu ($ekil 5), bigim ve iglevsellik agisindan dikkate deger
bir tasarimdir. Soyut ve akici gizgilerle olusturulan logo, harflerin bir nehir
gibi birbirine baglanmasiyla miizigin akicihigini ve hareketin siirekliligini
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simgelemektedir. Harflerin kesintisiz bir gekilde baglanmasi, orkestradaki
farkli enstriimanlarin uyumunu ve biitiinliigiinii yansitmaktadir. Bu ¢izgisel
tasarim, sadece tipografik bir diizenleme gibi goriinmekle kalmayarak,
ayni zamanda sol elinde batonuyla sag eli havada olan bir orkestra gefini de
cagristirmaktadir (Hilder, 2023). Bu minimalist tipografi ve sekil oyunu,
logonun sade, fakat etkili ve akilda kalict bir gorsel kimlik kazanmasini
saglamaktadir.

Genellikle kirmizi veya siyah gibi tek renk olarak kullanilan logo,
klasik miizigin ciddiyetini ve prestijini vurgulamaktadir; siyah, zarafet ve
profesyonelligi, kirmizi ise, tutku ve enerjiyi simgelemektedir. Modern ve
zamansiz bir estetige sahip olan bu logo, Londra Senfoni Orkestrasrnin
prestijini ve miizikal kimligini etkili bir gekilde temsil etmektedir. Bu nedenle,
LSO’nun logosu, gorsel kalite, islevsellik ve kiiltiirel baglam agisindan bagarili
bir tasarim olarak degerlendirilebilir.

2.2. Ulusal Kuruluslar

Ulkemizde logo tasarimimin tarihi, 19. yiizyila kadar geriye gitse de,
batili anlamda logo tasarimimnin ivme kazanmasi ve yayginlagmas: 1928
Harf Devrimi’nin sonrasinda gergeklesmigtir. Bu hizli ilerlemede, yeni
Cumhuriyet’in kurumsallagmasinin da rolii biiytiktiir (Durur, 2015:27-28).
O doénemden giintimiize kadar, Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi, THY, Ziraat
Bankasi, Milli Piyango gibi bir¢ok kurulug i¢in zamansiz ve 6zgiin logo
tasarimlart tiretilmigtir. Bu boliimde, bu ikonik logolar diginda daha giincel
olan ve pek taninmayan, fakat temsil ettikleri marka ve kurumlar1 bagaril bir
sekilde yansitan logo tasarimlari incelenecektir.

2.2.1. Oyuncak Miizesi

Ankara Universitesi biinyesinde yer alan Oyuncak Miizesi, gocuk
kiiltiiriiniin ve tarthinin korunmasini, aragtirilmasini ve gelecek nesillere
aktarilmasini amaglayan bir kiiltiirel kurumdur. Miize, farkli donemlere ve
kiilttirlere ait oyuncaklar1 sergileyerek, ziyaretgilerine oyuncaklarin tarihsel
ve sosyokiiltiire] baglamimni anlama firsati sunmaktadir. Ayni zamanda
gocuklarin ve yetigkinlerin egitici ve eglenceli bir ortamda vakit ge¢irmesini
saglayarak, oyuncaklarin ¢ocuk gelisimindeki roliine dair biling olugturmay1
hedeflemekte ve gesitli atolye galigmalari, seminerler ve etkinliklerle bu amaca
katkida bulunmaktadir (Baglant1 5).
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OYUNCAK
MUZESi

Kaynak: bttp://korayozbey.com/?portfolio_page=oyuncak-muzesi

Ankara Universitesi Oyuncak Miizesi igin tasarlanan logo (Sekil 6),
mor ve yesil tonlariyla dikkat ¢ekmektedir. Renk teorisi agisindan mor,
varaticihigy, hayal giiclinii ve nostaljiyi ¢agristirirken, yesil, tazelik, doga ve
gengligi simgelemektedir. Bu renk kombinasyonu, dikkat gekici olmasinin
yani sira, ayni zamanda rahatlatict bir etki de yaratmaktadir. Logodaki yazi
stilinin sade ve yuvarlak hatli olmasi, ¢ocuk dostu bir goriiniim saglarken,
harflerin geometrik yapisi, eglence ve samimiyet hissini vermektedir. ‘O’
ve ‘M’ harfleri, miizenin bag harfleri olmasinin yani sira sembolik olarak
sallanan bir at1 gagrigtirmaktadir. Bu unsurlar, miizenin temasint dogrudan
yansitmakla birlikte, basit ve akilda kalici bir formda sunulmaktadir.

Renklerin parlaklig: ve sekillerin sadeligiyle birlikte logo tasarimu, aileler,
egitmenler ve 6zellikle ¢ocuklar gibi genis bir hedef kitlenin ilgisini gekecek
niteliktedir. Bu 6zellikler, logonun egitici ama ayni zamanda da eglence odakl
bir miize igin uygun olmasini saglamaktadir. Oyuncak miizeleri, genellikle
gegmigin yani sira bugiinii yansitan mekanlar olarak kabul edilmektedir.
Dolayisiyla bu tasarim, nostaljik bir his uyandirirken modern ¢izgilerle
gelecege yonelik bir vizyon sunarak, miizenin misyonunu yansitan bir
tasarim dili kullanilmugtir. Tiirkiye’deki oyuncak miizelerinin kiiltiirel 6nemi
goz oniinde bulunduruldugunda, logonun yerel kiiltiire uygun olmakla
birlikte evrensel bir dil kullandigr da soylenebilir; bu da logonun genis
kitleler taratindan anlagilabilir ve kabul edilebilir olmasini saglamaktadir.

Ozetlemek gerekirse, Ankara Universitesi Oyuncak Miizesi’nin logosu
bigimsel ve islevsel agidan basarili bir tasarimdir. Renk kullanimi, tipografi,
sembolizm ve hedef kitle uyumu agisindan logo tasarimi, miizenin egitimsel
ve eglence odakli misyonunu dengeleyerek, hedef kitlesi iizerinde olumlu bir
etki birakacak niteliktedir.
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2.2.2. Sehir Hatlar1

Istanbul Sehir Hatlari, 1851 yilinda kurulan Sirket-i Hayriye’nin
mirasini 1945 yilinda devralarak, Istanbul Bogazi, Hali¢ ve Adalar arasinda
deniz tagimacihigi hizmeti sunan koklii bir kurumdur. Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi’ne bagh olarak faaliyet gosteren Sehir Hatlari, {inlii ve ikonik
vapurlariyla her giin yaklagik 900 seferle yilda 40 milyona yakin yolcu
tagimakta ve Istanbulun tarihi ve kiiltiirel dokusuna 6nemli katkilarda
bulunmaktadir. Osmanli doneminden giiniimiize uzanan bu denizcilik
gelenegi, modern bir hizmet anlays1 ile birlestirilerek sehrin insanlarinin ve
ziyaretgilerinin vazgegilmez ulagim aract olmustur. $ehir Hatlar, yalnizca
bir ulagim hizmeti sunmanin 6tesinde, Istanbul’un simgelerinden biri olarak,
sehrin kiiltiirel mirasini ve denizcilik tarihini de yagatmaktadir (Baglant1 6).

S SEHIR
HATLARI

1851

Sekil 7. Sehir Hatlar: logo tasaruns

Kaynak: https://sehivhatiavi.istanbul/tv/kurnmsal /basin-materyalleri-223

Istanbul Sehir Hatlarr’nin logosu (Sekil 7), 1851 yilinda kurulan Sirket-i
Hayriye’nin mirasin tasarim anlaminda da devralarak, kurumun tarihsel
ve kiiltiirel kimligini devam ettirmektedir. Logoda yer alan ¢apraz demirli
iki capa ve ay-yildiz sembolleri, Osmanli dénemi denizcilik simgelerini de
cagristirarak, Tiirkiye’nin ulusal kimligini temsil etmektedir. Logodaki ‘1851’
ibaresi, kurumun koklii gegmisine referans vererek, bu siirekliligi ve tarihsel
baglami giiglii bir gekilde ifade etmektedir. 2010 yilinda gergeklestirilen
kurumsal kimlik yenileme siirecinde,? logoya siyah ve sar1 renklerden olugan
tarihi vapur bacasi eklenmis, bu dokunug logonun akilda kaliciligini ve ikonik
niteligini pekistirmistir. Yeni tasarimin kalemlikten bez gantalara kadar gesitli
hediyelik egya tizerinde uygulanabilir olmasi, logonun bagarisinin ve gorsel
anlamda etkinliginin bir gostergesidir.

Bu tasarim, Osmanli imparatorlugu’ndan giiniimiize uzanan deniz
tagimaciligi mirasimt modern ¢izgilerle birlestirerek Sehir Hatlarr’nin

3 Logo tasarimun yillar igindeki degisimini konu alan blog yazist i¢in, bkz: https://www.
sunipeyk.com/sirket-i-hayriye-ve-sehir-hatlari/
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Istanbul’un kiiltiirel ve sosyal yasgamindaki derin etkisini yansitmaktadir. Sade
ve akilda kalict yapisi, tarihsel kokenlerinin yani sira, yenilik¢i bir kurumsal
kimligi de ifade ederken, Istanbullularin bo gazda vapur yolculuguna duydugu
nostaljiyi de simgelemektedir. Ayrica, diger tilkelerdeki benzer kurumlarda,
deniz ve suyu animsatmak i¢in kullanilan mavi renk ve tonlarinin aksine sari,
siyah ve kirmizi rengin kullanilmasi, logoyu dikkat ¢ekici kilip emsallerinden
biiyiik oranda farklilagtirmaktadir.

Kisacast, Istanbul Sehir Hatlar’mn logosu, tarihi ve modern unsurlari
ustalikla harmanlayarak, kurumun kokli geg¢misini, ulusal kimligini ve
denizcilikteki oncii roliinii giiglii bir gekilde yansitan bir tasarimdir. Bu logo,
gorsel kalitesi, simgesel anlam1 ve kurumsal kimligiyle, Sehir Hatlarr’nin
misyon ve vizyonunu bagarili bir bigimde temsil etmektedir diyebiliriz.

2.2.3. Yaz Oku

Yaz Oku, gevrimigi bir platform olarak yazinsal igerik {ireticileri ve
okuyucular1 bir araya getiren bir dijital alan sunmaktadir. Bu platform,
kullanicilarin - gesitli yazili eserler iiretip paylagabilecegi, aymi zamanda
ozgiin igerikleri kesfedip okuyabilecegi bir ortam saglamaktadir. Yaz Oku,
sadece yazili igeriklerin okunup paylagiimasini degil, ayni zamanda bu
igeriklerin potansiyel olarak kitaba, filme veya diziye doniistiiriilmesini de
desteklemektedir. Platform amator ve profesyonel yazarlar igin bir yaratict
ifade alan1 sunarken, okuyuculara da farkli ve yenilikgi igeriklere erigim
imkan tanimaktadir (Baglant1 7).

Logo tasarimina (Sekil 8) deginecek olursak, ‘YAZ OKU’ ifadesi,
kullanicilar1 yazma ve okuma eylemlerine tegvik eden giiglii bir ¢agrigim
yapmaktadir. Siyah renk tercihi, logonun profesyonel ve ciddi dogasini
vurgularken, ayni zamanda metnin netligini ve okunabilirligini artirmaktadhr.
Modern ve keskin hatlara sahip olan tipografi, harfler arasindaki orantili
yerlesim sayesinde gorsel dengeyi saglamakta ve dikkat gekici bir gortiniim
sunmaktadir. ‘A’ harfindeki kursun kalem ve ‘K’ harfindeki agik kitap imgeler,
yazma ve okuma kavramlarii somutlagtirarak logonun gorsel anlatimini
giiglendirmekte ve kullanicilar ile platform arasinda duygusal bir bag
kurulmasini saglamaktadir. Bu tasarim, platformun temel amacini sade ve
etkili bir bigimde iletirken, dijital ortamlarda ve farkli boyutlarda detaylarini
kaybetmeden sorunsuz olarak kullanilabilme esnekligine de sahip olmasina
yardimci olmaktadir.
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YAZL OkU

Sekil 8. Yaz Oku logo tasarum
Kaynak: https://sergi.gmbk.org.tr/40/proje/3166

Sonug olarak, kelime ve semboller arasindaki etkilegimin, logoyu giiglii
ve akilda kalic kilarak gorsel ve kavramsal anlamda platformun misyonunu
ve vizyonunu etkili bir gekilde yansitan basarili bir logo tasarimi ortaya
gikardigr soylenebilir.

2.2.4. Patara

Patara, Antalya’nin Kag ilgesi sinirlart i¢inde yer alan, Likya Uygarhiginin
en 6nemli ve eski sehirlerinden biridir. MO 5. yiizyila kadar uzanan koklii
bir ge¢mige sahip olan Patara, Likya Birligi’nin bagkenti olarak bilinir ve
bu birligin en biiyiik ve zengin sehirlerinden biri olarak kabul edilmektedir.
Antik diinyada ilk demokratik meclislerden biri olarak kabul edilen Likya
Birligi’nin meclis binasi, Patara’min en dikkat gekici yapilarindandir ve
giintimiizde restore edilmigtir. Deniz ticaretinde stratejik bir liman sehri olan
Patara, Roma, Bizans ve Osmanli donemlerinde de 6nemini korumustur.
Bunun yani sira, Patara Plaji, Tiirkiye’nin en uzun ve en giizel plajlarindan
biri olarak bilinir ve Caretta Caretta deniz kaplumbagalarinin en 6nemli
yuvalama alanlarindan biridir. Arkeolojik degerinin yani sira dogal ¢evresiyle
de 6ne ¢ikan Patara, UNESCO Diinya Miras1 Gegici Listesi’nde yer almakta
ve antik ¢aglardan gilinlimiize uzanan kiiltiirel mirasin 6nemli bir temsilcisi
olarak korunmaktadir (Baglant1 8 ve 9).

ﬂ

'///}

|ll
PATARA

Sekil 9. Patara logo tasarun:

Kaynak: bttp://www.antalya.gov.tr/kurumlar/antalya.gov.tr/Site/promo/patara_yili/
patara_sembol _yonerge.pdf
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Patara igin tasarlanan logo (Sekil 9), bolgenin tarihi, kiiltiirel ve cografi
unsurlarini modern bir tasarim diliyle birlestirerek giiclii bir gorsel kimlik
sunmaktadir. Logoda yer alan simgeler, Patara’nin zengin tarihsel mirasini
yansitmaktadir; deniz feneri ve kemerli giris kapisi, antik liman kentinin
tarihi referanslarini temsil ederken, dalga sekilleri bolgenin denizle olan
iligkisini ve sahil seridini simgelemektedir. Caretta Caretta kaplumbaga
simgesi, bolgenin biyolojik gesitliligine vurgu yaparken, ‘P* harfinin kapal
alanindaki ¢izgisel imge, antik meclis binasini temsil etmektedir (Baglanti
10).

Patara’y1 simgeleyen bu tasarim, modern ve minimalist bir estetikle
tarihsel unsurlarini harmanlayarak zamansiz bir gorsellik sunmaktadir.
Logodaki yazi tipi, yalin ve ¢agdag bir ¢izgiye sahiptir; ‘Patara’ kelimesi, net ve
anlagilir bir sekilde tasarlanmig olup, logonun farkli medya ve platformlarda
etkili kullanilabilmesine olanak tanimaktadir. Diger renk segeneklerinin yani
sira siyah rengin Oncelikli olarak kullanilmasi, ciddiyet, profesyonellik ve
zamansizlik kavramlarini yansitmaktadir. Negatif ve pozitif kullanima uygun
monokromatik renk paleti, logonun gesitli uygulamalarda, 6zellikle basili ve
dijital medyada, kolayca adapte edilebilmesini saglamaktadir.

Logonun gizgisel ve net yapisi, biiyiik 6lgekli tabelalardan kiigiik boyutlu
dyjital ikonlara kadar rahathkla kullanilabilmekte, bu da onu ¢ok yonlii bir
gorsel kimlik aract haline getirmektedir. Logoda yer alan sehir kapisi, deniz
feneri, kaplumbaga ve dalgalar gibi simgeler, markanin ¢esitli yonlerini
vurgulamak i¢in bagimsiz olarak da kullanilabilecek kadar anlamlidir.
Boylece, marka kimliginin farkh platformlarda tutarh ve esnek bir bigimde
kullanilmasmna da olanak saglamaktadir. Her bir simge, logonun genel
kimligiyle uyum ig¢inde oldugundan, markanin tanimirligini korumakta
ve gliglendirmekte, bu da markanin mesajin gesitli baglamlarda etkili bir
sekilde iletme kapasitesini artirmaktadir. Ozetle, Patara logosu, tarihi ve
cografi unsurlart modern bir yaklagimla sunarak bolgenin kimligini etkili bir
sekilde yansitan bagarili bir tasarim olarak degerlendirilebilir.

2.2.5. Cumhurbagkanlig1 Senfoni Orkestras1 (CSO)

CSO, Tirkiye’deki en koklii ve prestijli miizik kurumlarindan biridir.
1826 yilinda Osmanl Padigahi IT. Mahmud tarafindan ‘Mizika-1 Hiimayun’
adiyla kurulan orkestra, modernlesme siirecinin bir pargasi olarak Bati
miizigini Osmanli topraklarina tagimayr amaglamigtir.  Cumhuriyetin
ilanindan sonra, 1932 yilinda Ankara’ya taginarak Cumhurbagkanlig: Senfoni
Orkestras1 adin1 almug ve Tiirkiye’nin kiiltiirel ve sanatsal yagaminda 6nemli
bir rol tistlenmigtir. Bugiin CSO, yurt i¢inde ve yurtdiginda bir¢ok 6nemli
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konser ve etkinlige imza atarak, Tiirkiye’nin miizik mirasini diinya sahnesine
tagimaya devam etmektedir (Baglant: 11).

CUMHURBASKANLIGI
SENFONI ORKESTRASI

1826

Sekil 10. Cumburbaskanlyj Senfoni Orkestras: logo tasaruns
Kaynak: bttps://cso.kth gov.tr/TR-330212/kurumsal-kimlik.html

Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestras1 (CSO) logosu ($ekil 10), modern
tasarim estetigi ile orkestranin tarihsel misyonunu birlestirerek giiglii bir
gorsel kimlik sunmaktadir. Yeni logo, eski logonun modernize edilmesi
sonucu ortaya ¢ikmig ve bu siiregte, eski logodaki bakir sazlarin borularini
simgeleyen “CSO’ harfleri stilize edilerek giinlimiiz tasarim anlayigina uygun
hale getirilmigtir. Stilize edilmig bu harfler, yayl, telli, Giflemeli ve vurmali
calgilar1 temsil eden dort daire ile tamamlanirken, senfonik miizigin ¢ok sesli
yapisint da vurgulamaktadir.

Logonun tasarim siireci, sanatgilarla yapilan toplantilarda elde edilen
fikirlerin bir araya getirilmesiyle sekillenmis; hareket, uyum, beceri ve disiplin
gibi kavramlar 6ne ¢ikarilmgtir. Bu degerler, bir senfoni orkestrasinin temel
niteliklerini yansitmakta olup, logonun bu kavramlarla iliskilendirilmesi
oldukga anlamlidir. Ayrica, yeni logonun 1970’lerde tasarlanmig eski
logosuna bir saygi durugu niteliginde olmasi, gegmisle giiglii bir bag
kurulmasini saglarken, orkestranin geleneksel degerlerini gelecege tagima
vizyonunu da ifade etmektedir. Logoda kullamilan bakir/bronz saris1 renk
paleti, timpaninin govdesinden ilham alarak se¢ilmig ve CSO’nun koklerine
olan baghlig: ile Tirkiye’nin zengin miizik mirasini simgelemistir. Logoda
yer alan Futura yazi tipi, modern gizgileriyle ¢agdag bir goriiniim sunarken,
ayni zamanda orkestranin Ankara’ya tagindigr donemde yaratilmig olmasi
nedeniyle tasarima tarihsel bir derinlik de katmaktadir. (Baglant1 12).

Sonug olarak, Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestrasrnin yeni logosu,
eski logoya yapilan saygi durusu ve modernize edilmig tasarim unsurlariyla,
orkestranin sanatsal ve tarihsel kimligini bagarili bir sekilde yansitmaktadir.
Logo, simgesel anlamlar1 ve gorsel ozellikleriyle CSO’nun misyonunu ve
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vizyonunu giiglii bir sekilde ifade ederken, izleyicide kalic bir gorsel izlenim
birakmaktadir. Bu nedenle, Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestrasr’nin
kurumsal kimligini etkili bir gekilde temsil eden basarili bir logo olarak
degerlendirilebilir.*

Son Soz

Logo tasarimmn giicii, bir markanin kimligini, misyonunu ve
degerlerini, tek bir gorselde 6zetleme yeteneginde yatmaktadir. Bu boliimde
inceledigimiz Orneklerde, basarili logolarin ortak o6zelliklerinin, sembolik
anlam tagtyan gorsel unsurlarinin, minimalizm ve yalin tipografinin etkin
kullanimiyla nasil birlestigini gormiis bulunmaktayiz. Renk paletlerinden
sekillere kadar her bir detayin, markalarin hedef kitleleriyle kurdugu
etkilesimde ne denli kritik bir rol oynadig: agiktir. Sonug olarak, bagarili bir
logo tasarimu, sadece gorsel anlamda etkili bir goriintii sunmakla kalmayarak,
ayni zamanda markanin hikayesini ve degerlerini de etkili bir sekilde ileterek
kalict bir izlenim birakmaktadir. Bu boliimde incelenen 6rnekler, logolarin,
markalarin varolus amacini gorsel olarak temsil etme, hedef kitleyle aidiyet
kurarak, toplumsal bellekte yer etme potansiyeline sahip, giiglii birer arag
olduklarini bir kez daha ortaya koymaktadir.

4 Yeni logo tasarimuyla alakali olarak intihal iddialar1 ortaya atilmis olsa da, teyit.org’da da
belirtildigi gibi, Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestras’min logosu daha eski bir tarihte
tasarlanmig oldugundan, intihal iddialarina konu olan diger logo tasariminin CSO’nun
logosundan esinlenmis olabilecegi ihtimali daha yiiksektir. Detayls bilgi i¢in, bkz: https://teyit.
org/analiz/cumhurbaskanligi-senfoni-orkestrasinin-logosunun-calinti-oldugu-iddiasi
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