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Ozet

Gorsel iletigimin her alaninda ihtiyag duydugumuz gorseller, kiiltiiriimiizii
Ve yagamimizl yansitir. Ozellikle grafik semboller ve simgeler, iletigimde
veya gorsel tasarimda belirli anlamlart iletmek veya belirli bir duyguyu ifade
etmek i¢in kullanilan gorsel 6gelerdir. Sembollerin ve simgelerin segimi,
mesajin dogru bir sekilde iletilmesini saglamak i¢in 6nemlidir. Bu gorseller,
markanin veya kurumun kisiligini, degerlerini ve mesajlarini miigterilere ve
hedef kitleye iletmek igin giiglii bir arag saglar. Kurumlarmn kimlik tanitimi,
bilgilendirme iglevi, temsil olarak gorevli olan gorseller, logo(tayp)lar
gosterilebilir. Logo(tayp), kurumlari, kuruluslari, triinleri, hizmetleri veya
bireyleri simgeleyen, onlar hakkinda fikir veren, gorsel ve tipografiden olugan
simgelerdir. Bu ¢aliymada logotayp kavraminin agiklanmasi yaninda gorsel
tasarim agisindan siirecin irdelenmesi amaglanmstir. Bu kapsamda rastgele
logotayp ornekleri segilmis ve tasarim siirecindeki teknik yontemler detayh
olarak agiklanmugtir. Aragtirma siirecinde birincil ve ikincil kaynaklardan
yararlanarak, betimsel tarama yonteminden faydalanilmistir.

GIRIS

Insanoglunun  gegmisten giiniimiize kadar iletisimde yasadig
deneyim(leme)ler bir geligim siirecidir. Bu siiregte iletisim kurmak, kendini
ifade etmek ve kendini bir sonraki duruma aktarmak iletisim siirecindeki
gabalarinin geregidir. Bu siiregte kullandig1 iletisim dili 6nce gorsel
semboller araciligiyla yapilmaya ¢aligilmigtir. Boylece primitif donemden

giiniimiize kadar kullanilan gorsel iletisim araglar giintimiize kadar hizla
uyum saglayarak toplumsal alanda 6nemli rol oynamugtir.

Gorseliletisimin heralanindaihtiyagduydugumuzgorseller, kiiltiiriimiizii
ve yagamimizi yansitir. Giiniimiiziin zevkleri ve tarzlar1 bagarili gorsel
tasarimlarla son derece basitlestirilmis formlarla iligkilendirirken, modern
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yagamin karmagiklig1 ve temposu aninda uyarilmay: gerektirir. Hareketli
satirli, siral tabelalar, bu gereksinimlere gore olgunlasan yeni bir gorsel
kimlik aracidir. Statik yapilar 6ngoriilebilir, kontrollii ve yonii belirlenen
monoton hareketler sergileyerek adeta zamani kendi diizeninde durdurur.
Gergek hareket, oziinde yeni olan ve siireklilik ile yaraticiligr birlestiren
zamanin hareketidir. Ongoriilemeyen ilerleyisiyle yeni yasam bigimleri,
yeni algilama bigimleri, yeni duygular ve yeni fikirler yaratir.

Grafik semboller ve simgeler, iletisimde veya gorsel tasarimda belirli
anlamlari iletmek veya belirli bir duyguyu ifade etmek i¢in kullanilan gorsel
ogelerdir. Yaygin olarak kullanilan baz1 grafik semboller ve simgelerden
emojiler Ornek olarak verilebiliriz. Emojiler, duygular1 veya duygusal
durumlari ifade etmek ig¢in kullanilan gorsel sembollerdir. Saskin yiiz,
giilen yliz, iizgiin yiiz gibi gesitli duygular1 sembolize ederler. Yine bagka
bir 6rnek olarak ok ve yon isaretleri, yon gostermek veya hareket yoniini
belirtmek igin sag, sol, yukar: veya agagi yonleri gostermek igin oklar
kullanilir. Wi-Fi Sembolii, kablosuz baglantiy1 veya ag erigsimini; kalp,
sevgi veya romantizm gibi duygulari temsil eder. Bu semboller ve simgeler,
iletigimi kolaylagtirmak, gorsel olarak bilgi iletmek veya duygusal tepkileri
ifade etmek i¢in yaygin olarak kullanilir. Gorsel tasarimda sembollerin
ve simgelerin se¢imi, mesajin dogru bir sekilde iletilmesini saglamak igin
onemlidir. Goriintii de tanim gibi bilgi olarak kalir. Resimli ifade ile bilimsel
ifade ayn1 diizlemdedir, birbirine baghdir (Aicher, 1994).

Grafik tasarim iiriinii olanlogolar,amblemler, logotayplar ¢cagdag yagamin
ayrilmaz bir par¢asidir. Giiniimiiz diinyasinda grafik sembol; logo, amblem,
logotayp, sembolik igaret, marka ve diger terimlerle bilinmektedir. Rozetler
ve ticari markalar bir girkete veya iirline kisilik kazandirir ve ayni hizmeti
sunan digerlerinden kolayca ayirt edilmesini saglar. Logo ve amblemler
ile sembollerin iletigim yapilarindaki rolii, firmanin kimligini, yeni anlay1g
ve yagam tarzlarinin fikrini verir ve farkliliklarini ortaya koyar. Tasarimda
kullanilan geometrik sekiller, renkler, semboller vb. 6zelliklerine gore bir
biitiin elde edebilir. Bu, kamu veya 6zel bir sirketin kendi i¢yapisindaki
sorumluluklar1 ve vizyonuyla ilgilidir. Tasarlanan logo, amblem, logotayp
tirma tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

1.KIMLIK TANITIMINDA TEMSIL OLARAK
GOSTERGELER

Primitif donemde magara duvarlarina ¢izilmis, kazilmig hayvan gorselleri,
sonrasinda Musir hiyeroglifleri, ¢ivi yazilar1 ve gesitli damgalar, bilingli
diisiincenin en ilkel donemlerinde; iyi tasarlanmug, etkili, giiniimiize ulagmus,
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gorsel isaret ve sembollerdir. Bundan dolayidir ki tarih boyunca gorsel
anlatim zamanla degigsmig ancak islevi degismemistir. Glintimiizde kurumlar,
sirketler, firmalar vb. is diinyasinda gorsel simge ve semboller, kimlik algisi
yaratmada giiglii enstriimanlardir. Bu enstriimanlar giinliik hayatimizin
her aninda kargimiza ¢ikmakta, ¢ogu zaman fark edilmeseler de mitolojik
bir algimnmn izini tagimaktadirlar (Cakir, 2013: 53). Bu algimmn anlatilma
sekli olan gorsellestirme egilimi, aslinda anlat(1l)ma kaygisinin gizli dilini
olusturmaktadirlar. Bu bakimdan kisilik ve kimlik 6zelliklerini yansitmak
logotayp tasariminin temel gorevi haline gelmistir. Teknolojinin gelismesiyle
birlikte iletigim kanallar1 her gegen giin artmaktadir. Bu olgunun yani internet
ve dijital diinyanin tirettigi bilgilerin; anlagilir, 6grenilebilir ve ilgi ¢ekici bir
sekilde sunulmasini gerektirmektedir. logotayp insanlarin yagadigi bu gorsel
evrimden etkilenir. Geleneksel gorsel sistemlerde kimligin bi¢imi dinamik
degildir. Ama bu yapr gelisimin vermis oldugu modern ivmeyle kendini
yenileyerek yeniden gostermek zorunda kalmugtir (Bkz. Sekil 1.). Stireklilik
gosteren gorsel tanitim kaygilari, logotayplarda yeni gorsel bir ifade bigimini
zorlamaktadir. Kimligin olusumu ya da daha dogrusu kimligin yeniden
olusumu hayatin higbir noktasinda “sonuncu” olarak yapilmamugtir. Artik

bu son tasarimdir denilmemigtir. Asla tamamlanmayan, hayat boyu siiren,
doniigen, hep yeniden uyarlama eylemiyle devam eden olarak tasarlanmugtir
(Bauman, 2010: 16).
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EARTH'S BIGGEST BOOKSTORE
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Sekil 1. Amazon Firmasmn Logotype Siiveci

Kaynak: bttps://www.adjustbrand.com/haberler/
amazon-logosunun-mevak-wyandivan-taribi

Insan zihnini anlamak zor degil ama bilginin digar1 aktariminda oldukga
sessizdir. Fakat hayal etme ve bir gorsel sunma konusunda inanilmaz ilerleme
kaydetmigtir (Searle 1998, 83). Zihnin ¢aligma geklini haritalandirmaya ve
¢ozmeye yonelik sayisiz girisime ragmen, zihin, beden ve beyin arasindaki
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iligkiye ve bilincin tiim 6gelerinin bir dizi kiiltiirel, sosyal ¢evre ve iiriinle
nasil etkilesime girdigine iligkin derin sorular varligini stirdiirmektedir.

Zorlanan beyin aktif bicimde diistinme ve akil yiiriitme koridorlarinda
farkli anlamlarla yenilenirken gorsel olarak da gelisim gostermektedir.
Diisiinme beynin fonksiyonunu, akil yiiriitme ise Schopenhauer’in deyimiyle
disil doganin geregi disaridan alinan aktif enformasyonla dogurganlagir. Ham
zihin degil, disaridan olan etkiyle iggal altina alinan geyler ve olaylarin zihinde
islenmesi, sonrasinda onun enformasyonun anlamli aktarimi siirecidir.
Demek ki zihnin, diinya ile bag edebilmek igin 6nce bilgiyi toplamasi ve sonra
bu bilgiyi zihin siizgecinde iglemesi gerekmektedir (Arnheim, 2007: 15).
Zihnin labirentinde goriinmez bir tasarim vardir. Imaj diinyasi o kadar farkl:
sekillerde, ayn1 anda ve farkli diizeylerde insa edilip yeniden iiretilmektedir.
Bu aym zamanda gorsel tasarimin zayif ve giiglii taraflariyla evrimsel
patlamanin meydana gelmesine benzemektedir. Bu hafizada olusan 6geler
daha 6nce gelenlere benzemez ve biz bu yeni imaj sablonunu deneyimlemek
ve bu deneyimleri anlatmak igin harekete gegeriz. Bu, zihin koridorlarinda
kendi yolunuzu veya bagkalarinin izledigi yolu, bir gezgin veya katilimci
olarak bile gozlemleyebileceginiz hi¢bir goriis noktasinin olmadigi anlamina
gelir. Kendi deneyiminizi veya dig bilgi deneyimini gorebileceginiz bir
platform haline gelir. Artik bu siiregten sonra zihindekinin aktarimi devreye
girer. Bu aktarim fonetik olarak seslerin olabilecegi gibi, gorsel temsillerle
olabilmektedir. Bu aktarimda kiginin kendini veya bulundugu ortami ifade
etmesi kaygisiyla olabilmektedir. Primitif donemde magara duvarlarindaki
gizimler tam da bu ifadenin temsilidir. Fonetik olabilecegi gibi yani sesler
ve sonrasinda harf ve alfabe gekillerine dontigmesi, gorsel temsillerle simge/
sembollerle yapilmaktadir. Bu gorsel aktarim ise grafik tasarimcinin gorevi
olup, Hollis grafik tasarimin ii¢ ana gorevinde bunu dile getirmektedir;
tanimlama, bilgilendirme ve tanitim/sunumdur (Hollis, 2001: 10). Buradaki
anahtar kavram tanitimdir. Kendini ifade etmede, temsil edici gorsel aktarim,
tanitimdir.

Kiginin kendini tanitmasi kimligini agiklamasi ile baglar. Sahsi kimlik
tanitimi olabilecegi gibi temsil ettigi i ortamini, kurumunu da ifade eder.
Kendini tanitmak veya ifade etmek, insanlarin sizi daha iyl anlamasim
saglamak i¢in 6nemli bir beceridir. Kendinizi tanitmak, herhangi bir ortamda
(i miilakati, sosyal etkinlik, yeni okula basladiginizda arkadaslarla tanigma
vb.) kendinizi rahat hissetmenize ve bagkalariyla giiglii bir bag kurmaniza
yardimcr olabilir. Kimlik tanmitimi veya marka kimligi olustururken
gorsellerin kullanimi ¢ok 6nemlidir. Gorseller, markanin veya kurumun
kisiligini, degerlerini ve mesajlarini miigterilere ve hedef kitleye iletmek igin
giiglii bir arag saglar. Kimlik tanitiminda temsil olarak kullanilabilecek bazi
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gorseller olarak, logolar, simge/semboller, yaz tipleri/fontlar, gorsel stiller,
renkler, grafik desenler, motifler, illiistrasyonlar vb. gosterilebilir. Ornegin,
elma logomark’s Apple’s, Nike’in belirli bir yazi tipiyle yazilisi, organik
tarim1 gosteren illiistrasyonlar, giivenilirlik ve profesyonellik anlaminda
kullanilan mavi rengi, Kuzey Avrupa iilkelerinde kullanilan “runik” alfabe
ya da “futhark” ad1 verilen sembolik dil alfabesi, markaya 6zgii gorsel stiller,
tarzlar gibi daha birgok temsil edici gorseller kullanilmaktadr.

Kimlik tanitiminda kullanilan gorsellerin tutarliligi ve marka mesajin
dogru bir sekilde iletmek i¢in uygunlugu ¢ok 6nemlidir. Her gorsel unsurun,
markanin degerlerini ve hedef kitlesini dogru bir sekilde yansittigindan emin
olunmalidir. Bu sekilde, marka tanitimi giiglendirilir ve hedef kitle ile derin
baglar kurulabilir.

2. LOGOTYPE NEDIR?

Logo ve type kelimelerinin birlesmesi ile olugmustur. Logo, bir kurum
ya da kurulugun kendine sectigi, tanitici simge yazi, ozel igarettir. “Type”
sozcligii, harf yapisi anlammna gelen Yunanca “typos” sozciigiinden
gelmektedir”(Sarikavak, 1997: 3). Type ise tek tip demektir. Logotype, bir
kurum, kurulus, iiriin, hizmet veya gahsu, tek tip olarak simgeleyen, resim ve
tipografiden olugan gostergelerdir.

Kurumlari, kuruluglar, tirtinleri, hizmetleri veya bireyleri simgeleyen,
onlar hakkinda fikir veren, gorsel ve tipografiden olusan simgelerdir.
Logotayplarda temel prensiplerinin yani sira okunabilirlik 6zellikleri de
ekleyebiliriz. Logotayp hem sembolik hem de okunabilir bir unsurdur.
Mevcut yazi tiplerinden birini  degistirmeden kullanarak logotayp
olusturmak yanhgtir. Harflerin 6zel olarak tasarlanmasi veya benzersiz bir
sekilde diizenlenmesi gerekir. Metnin tamaminda kiigiik degisikliklerle
bilinen bir yazi tipini kullanarak yeniden tasarlanan ve harfler arasindaki
iligkiyi etkileyerek bir yeni karakter verilir. Ancak genel yapiyla gelijmemeli
ve o yapinin parg¢astymis izlenimi vermelidir (Cam, 2006: 11).

Mesajin temel Ozellikleri logonun grafik tarafinda yansitilmaktadir.
Ancak logotaypin en temel 6zelligi mesajin adini1 tagimasidir. Bu nedenle
logotaypin okunabilirligi gok 6nemlidir. Gereksiz ¢arpitmalar veya 6zgiinlitk
yaratmak i¢in kullanilan anlamsiz ¢izgi ve sekiller metnin okunabilirligini
etkileyebilir. Segilen veya olugturulan yaz tipleri konunun igerigine uygun
olmalidir. Bir logotype anlaml, ilgi ¢ekici, basit ve hizmet verdigi kurumu
yansitmalidir. Tasarimcilar tasarladiklar organizasyonun temel 6zelliklerini
anlamahdir. Bir logotayp tasarimciyr degil kurumu yansitmalidir. logotayp
tasariminda miimkiin oldugunca az renk kullanilmaldir. Siyah beyaz ve
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renkli baskida kimligini kaybetmemelidir. Cesitli baski teknolojilerine uygun
olmali, biiylitme ve kiigiiltme esnasinda deger kaybetmemelidir. Tasarimi
Ozgiin, giizel ve gekici olmalidir. Benzer veya bagka logolardan esinlenilen
caligmalar firma agisindan olumsuz bir imaj olusturabilir ve biiyiik zararlara
neden olabilir (Cam, 2006: 12).

Logotayplar, markanmiza 6zel olarak stilize edilmis harflerden olusan bir
kelimedir. Bu kelimeler genellikle 6zel veya tiiretilmis isimlerden olugur.
Cesitli yontemlerle stilize edilerek tasarlanan kisaltma, kelime veya ifadeye
logotayp denir. Giintimiizde logotayplar logolarla birlikte ya da tek bagina
kullanilabilmektedir (Ergiiven, 2012: 3).

Logotayp, Erkmen’in soylemiyle; ses haline doniigebilen seyirlik bir
goriintii veya yalmzca gorerek degil seyrederek okudugumuz, seyrettigimiz
anda okumusg oldugumuz bir igarettir (Erkmen, 1986), diye tanimlamaktadur.

2.1. Harf Bigimlerini Bozma

Big¢imlerin bozulmasi ya da bigim bozma (metamorfoz), formun
goriintiide abartilarak sunulmasi, dogadan alinan bazi kanonik veya normal
(siradan) bigimlerin goriintiide kabul edilmesi, “normal” gostergelerini
tamamen yok etmeden degistirmedir. Bigim bozmadaki amag, daha giiglii
bir etki yaratmak veya daha giiglii bir ifade saglamaktir. Bi¢im bozumunda,
duygu ve ifadeyi vurgulayan, izleyiciyle etkili bir gsekilde iletisim kurmay1
amaglayan digavurumculuk veya erken sanat gibi sanat tiirlerinde yaygin
olarak kullaniimaktadir.

Sembolik anlatimin var oldugu primitif donemden giiniimiize hiyerarsik
bir diizen ig¢inde bi¢imsel anlatim anlayigt sanat ve tasarimda kendini
gostermigtir. Karmagik ve detaycr gorsel anlatimin var oldugu donemlerde
(Antik Yunan, Helenistik donem gibi) dinamik bir durus sergilenerek,
sonraki donemlere dogru eserler iizerinde gorsel bozulmalar bigimin
devingenligini ortaya koymugtur. Oykiileyici gorsel anlatimdan sembolik
anlatima gegisteki en 6nemli eylemsel devinim, bigimleri bozma ve sadelik
unsurlart olmustur. Bizans donemi anitsal resimlerinde kutsal imgeler
arasindaki hiyerarsik diizen iginde; melekler, peygamberler, Incil Gykiileri,
Hz. Isa- Hz. Meryem tasvirleri, ikonografik bir program gergevesinde ele
alinmugtir. Gorsellerde goriinen betimsel diizen, belirli bir disiplin iginde
kompozisyonel 6zelliklerle sanat tirtinleri ortaya ¢ikarilmugtir. Belirli disiplin
igindeki kurallarin getirdigi bireyci kalip bigimlendirmeler, ozgiir gorsel
anlayigin ilerlemesiyle gelenekselin yeniden degigimiyle giincel bi¢im boz(ul)
ma anlayigini ortaya koymustur. Bigim bozma ashinda geleneksel anlayisin
bir nevi kuralsizlig: diyebiliriz. Kandinsky’nin soylemiyle “Doga kendi
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bi¢imlerini kendi amaglar1 i¢in, sanat da kendi bi¢imini kendi amaglar1 i¢in
yaratir.” (Abut, 2011).

Her disiplin kendi bi¢imini yaratmaya devam etmektedir. Bi¢im bozma
sadece ¢agdag sanata Ozgii bir anlayiy olmayip, grafik tasarimda da somut
ornekleri vardir. Ozellikle kurum kimligi ¢ahgmalarinda tamtim amagh
markalama stratejisi olan logo-amblem, logotayp gibi grafik tasarim
tiriinlerinde de goriilmektedir.

Sanat ve tasarimda bigim bozma olarak da bilinen deformasyon; giiglii bir
anlatim saglamak amaci ile belirli bir nesnenin ya da konunun karakteristik
yonlerinin abartilarak vurgulanmasi ve taninmama derecesine varmadan
bozulmaya ugratilmasidir (Oziilkii, 2010).

Bu baglamda gorsel iletiler, dilsel iletilere kiyasla daha kolay dikkat
gekebilir ve akilda kalict olabilir. Goriintii se¢iminin oldukga 6nemli
oldugu reklam iletigiminde ne tiir gorsellerin daha etkili olabilecegi tizerine
bircok aragtirma yapilmistir. “Ciinkii gorseller, sozciik ve seslere gore daha
etkileyicidir” (Kiigiikerdogan, 2013: 6). Reklam, biiytik ol¢iide goriintiilere
bagli bir iletigim bigimidir; gerek basili gerekse dijital ortamlarda gorsel
unsurlar giderek daha fazla vurgulanmaktadir (Ersan, 2022).

Logotaypin gegis siireci 1900’lerin baginda Almanya’da gergeklesti. Tlkel
harf bigimlerinin kullanim1 1800’lerin sonlarinda Viyana’da ortaya ¢ikti.
Bir grup sanatg1 donemin aligilagelmis formlarindan koparak yeni iisluplar
arayigina girdi. Ressam Gustav Klimt'in 6nderliginde “Ayrilik¢r” (Secession)
adli bir grup kuruldu. Bu grupta toplanan sanatgilar sergiler agti. Ayrilikgilar,
o zamanlar Viyana’da ¢ok popiiler olan geleneksel harf bigimlerini stilize
etmeye ¢alistilar. Bu stilize yontemler, donemin alfabe ustalar1 tarafindan
elestirildi. Unlii harf ustast Rudolf von Larisch, tasarimcilart kétii gizilmis,
agirt stslii ve uyumsuz harflerle elestirdi, ancak Otto Wagner’in ¢izdigi
harfleri onayladi. Wagner, 1899°da Ayrilikg1 sanatgilara katildi ve Viyana’da
Ronesans tarzinin 6nde gelen mimari oldu (Hollis, 2001: 27). Bu baglamda
Logotayplar, stilize edilmis harflerle markalagtirilmak tizere 6zellestirilen
kelimelerdir. Bu kelimeler genellikle 6zel veya tiiremis isimlerden
olusmaktadir (Ergiiven, 2012: 5).
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Sekil 2. Gustav Klimt’in Onciiltigiinde Secession Adv Altinda Sergi Logotype

Kaynak: https://avtsandculture google.com/asset/
Sfinal-drawing-for-the-poster-of-the-fivst-secession-exhibition-0026 /wwEq5f00d41-4Q

3. LOGOTYPE TASARIMLARI

Uriin veya kurumlari tanitan bu amblemler, 6teki amblem ve logotayp
sozciikleri ile oldukca karigtirilir. Bu kavramlar iginde birtakim temel
farkliliklar vardir. Amblemde kurumun veya sirketin ismi yer almaz. Logoda
ise yalnizca kurumun ismi olur. Logolar tipografik diizenlerle temsil etmig
oldugu sirket isimlerinde yer alir. Yani miiessese adlarinin yer almis oldugu
tipografik diizenlemelerdir. Genellikle bilgisayarda yer edinen fontlardan
logolar olugur. Logotaypta yaz1 ile beraber resimsel semboller kullanilir.
Amblem ancak semboldiir. Logo ve logotayp, firmanin adin1 yansitan, yazi
formlarint igerir (Uslu, 2021: 613).

Hem yaz1 aym zamanda sekillerin bir arada kullaniimasiyla logotayp
olugur. Yani logotayp, her iki unsurun bir tiim halinde kullanildig:
tasarimlardir. Yani logotypta gorsel imajlar ve tipografik unsurlar bir arada
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kullanilir. Logotaypta yeni bir bigimsel diizenleme, bigim ekleme, stil
bozma, yeni renk ekleme, harf formunu deforme etme-uzatma-kisaltma,
vb. benzer bigimde kurmaca yer almaktadir (Bkz. Sekil 3. ve Sekil 4.).
Logotayplarda tek baslarina kullanilabilirler. Alfabetik formlar1 deforme
ederek ve alfabetik formlara soyut veya somut gorseller ilave ederek agilan
logotayplar gesitlenirler. Boylece alfabetik formlara sembol veya rakam ilave
edilerek yenileri olugturulmaktadir.

NESCAFE.

Sekil 3. Nescafe Logotayp

Kaynak: https://logowik.com/nescafe-new-vector-logo-1-6985.html

Sekil 3. bakildiginda Nescafe kelimesi biiyiik harflerle, siyah renkle
yazilmistir. “N” harfi tist tarafindan uzatilarak harf formunda degisiklik
yapimigtir.  Sicak igecegi animsatan duman simgesi kirmizi renkle
cklenmigtir. Bir nesneyi uzam arasinda gormek, onu kontekst (baglam)
arasinda gormek demektir. Nesneyi gormek, nesnenin kendi 6zelliklerini,
ortaminin ve gozlemcinin ona dayattigr ozelliklerden ayirmak demektir
(Arnheim, 2009: 71).

Nescafe Logotaypinda goriintii alanindaki uzantimin goriiniimii, harf
yapisindaki konumuna ve iglevine bagli oldugu ve bu etki tarafindan temelden
degistirildigi goriilmektedir. Nescafe logotaypr gorsel baglamda farkli bir
nesneye doniigerek par¢anin uzantisiyla bagka algi alanlarinda karmagik
durumlar yeniden iglenmis bir formla yeni bir durugu gostermektedir. Bu
durug farkli bir ¢agrigim yaratarak nesne gorgiisii tizerinde harflerin birbiri
ile uyumu sayesinde kaynagarak bir biitiin olugturmaktadir.

Yapilan biitiin bu tasarim yorumlamalari aslinda sembollerin markalagma
kaygisin1 gidermektir. Mevcut kiiltiirel ¢esitlilik goz oniine alindiginda,
markalar semboller olarak kabul edilir. Insanlarda olugan anlamlar ve
duygular, toplumda degerli olup tiiketimde de ivme kazandirir. “Tkonik
markalar” adini tagryan en giiglii sembolik markalar, diinyanin en iinliilerinden
bazilaridir: Coke, Nike, Apple, Starbucks ve benzerleri” (Holt, 2006: 357).
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amaZon

Sekil 4. Amazon Sivket Logotype
Kaynak: bttps://c ons.wikimedin.org/wiki/File:Amazon_logo.svg

Sekil 4de Amazon logosu 2000 yilinda olusturulmustur. Amazon ismi
ise nehir olarak diinyanin en biiyiik nehirlerinden olan Amazon Nehri’nden
adin1 almaktadir. “Amazon” harfleri kiigiik olup kalin (Bold) olarak, siyah
renkte ve genistir. “com” alan adi hari¢ tutulmugtur. Altin ¢izgi, yukar
dogru dalgalanma ile bir ok seklinde ve “a” harfinden “z” harfine, yani A’dan
Z’ye her sey satilir anlamini ifade etmektedir. Turner Duckworth tarafindan
tasarlanan turuncu ok sembolii, ikoniklesmig ve boylece giivenilir ve huzur,
mutluluk duygusu uyandiran eglenceli ve arkadag canlisi olarak eklenmistir.
Siyah ve turuncu renk paleti sadece bu duygulara katkida bulunarak gorsel
kimligi parlak ve miitkemmel bir sekilde dengeli hale getirilmistir. Boylece
amazon logosu ¢agdag sadelik ve tarzin bir 6rnegi olarak minimalist bilegimi
firmanin en 1yi yonlerini gostererek: profesyonelligi, sadakati ve yaptiklari
her seyde yiiksek kalite degerini yansitmaktadir.

Ayrica Klein’'in (2000) pazarlama teorisinde, marka kuruluglarin hem
cagdag kiiltiirde hem de tiiketicilerin yagamlarinda oynadigi psikososyal
rolii degerlendirmeye tegvik ettigini belirtmektedir. Bir marka, sirketlerin
sundugu iirtin ve hizmetlere, onlar1 duygusal, sosyal ve hatta ruhsal rezonansla
agilayarak deger katar. Boylece bir ¢ekim kuvveti olugturarak, kurumun veya
kurulugun gostergesi olan logotaype ile zihinde kalicilik saglar.

v arcelik

Sekil 5. Avgelik Firmmasu Logotype
Kaynak: https://logowik.com/arcelik-vector-logo-657.litml
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Argelik yazisinin fontu daha yumugak bitigli bir hale getirilerek daha
modern bir goriiniime kavugturulurken eklenen logonun kiigiik harflerden
olusmasiyla miigteriye yakinlik vurgulandi. Eklenen kirmizi ve esnek
yapidaki dikdortgen isaret ile milenyum g¢aginin teknolojik ve dinamik ruhu
yakaland1 ve miigteri istekleri odakl bir anlayis yansitildi. Yumusgak bitisli bir
yazi fontuyla modern bir estetige kavugan Argelik logosu, markanin kiiresel
gapta bir oyuncu olma vizyonunu yansittt. Yeni logo, sadece yazidan ibaret
olmayip, kirmizi renk ve esnek yapidaki dikdortgen isaret ile zenginlegti.
Kirmizi, markanin dinamizmini ve enerjisini temsil ederken, dikdortgen
igaret teknolojik gelismeleri ve ilerlemeyi simgeliyordu.

Kotler (1997) ve Arthur Rooney (1995) gibi yazarlarin deyimiyle;
Argelik logotaype aslinda temsil ettigi sirketi tanimlama ve rakiplerinden
farklilagmay1 amaglamaktadir. Boylece sekil 5’te Argelik markasinin somut
unsurlarini giincelleyerek vurgulamaktir. Bu baglamda 6nemli bir husus,
Kotler'in (1997) “farkhilagma” terimini kullanmasi, Arthur Rooney’nin
(1995) ise “ayirt edicilik” kelimesini kullanmasidir. Bu terminolojik degisim,
belirli bir iiriiniin taklit edilemez yonlerini yakalayarak, digerlerinden
farkli olmaktan (“farklilagma™) benzersiz olmaya (“ayirt edicilik”) dogru
evrimlesme ¢abasini yansitir.

D&LL-

1989

Giiniimiiz
Sekil 6. Dell Firmasi Logotype
Kaynak: bttps://1000marcas.net/dell-logo/

Koyu mavi renk, 1989daki yeniden tasarimla Dellin renk paletinin
ana rengi haline geldi. Siegel+Gale tasarim ofisi tarafindan tasarlanan yeni
amblemde, ¢apraz olarak sola egimli “E” harfinin yer aldig1 cesur bir sans-
serif logosu yer aliyordu. Bu rozet ikonik hale geldi ve sirket tarafindan 2018
yilina kadar kullanildi, ancak bugiin bile markanin degistirilmis versiyonu ana
rozet olarak kullaniliyor. Futura Ekstra Kalin yaz tipiyle uygulanan ikonik
mavi logo, ayni mavi tonunda ¢izilmig dairesel bir ¢ergeve i¢ine alinmugti. Yeni
figiir, harf gizgilerinin keskin ve kat1 gortiniimiinii dengeleyerek goriintiiyii
daha zarif ve akici hale getirdi. Yazinin kendisinde bazi kiigiik degisiklikler
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yapildi: iki “L” arasina daha fazla bogluk eklendi ve marka ¢izgileri biraz
daha inceltildi. De logosu, sirketin EMC ile birlesmesini kutlamak i¢in 2016
yilinda yeniden tasarlandi. Tkonik logonun renk paleti ve stili bozulmadan
kaldi, ancak yaz1 tipi daha agik, diiz, ince ¢izgilerle degistirildi ve marka
logosu daha taze ve keskin hale geldi, daha fazla beyazla rozet giiven duygusu
uyandirmaya baglad1 ve sadakat.

Dell logosu, yillar iginde evrimlegen basit ama ayirt edici bir tasarimdir.
Mevcut Dell logosu, sirket adin1 kiigiik harflerle ve “E” harfinin agili olarak
egik olarak yer aldig bir tasarima sahiptir. Bu tasarim, “egik E” logosu
olarak bilinir. 1984’ten 1989’a kadar kullanilan orijinal Dell logosu, sirket
adin1 biiyiik harflerle ve egik olmayan stilize edilmig bir “E” ile igeriyordu.
1989°da Dell, markanin tanimlayict bir ozelligi haline gelen egik bir “E”
igeren yeni bir logo tanittr. Dell logosundaki egik “E” harfinin, tasarima
kigisel bir dokunug katmak isteyen girketin kurucusu Michael Dell’t temsil
ettigi soylenmektedir. Yani sirketinin logotaypindaki “E” harfinin ters olmasi
ile diinyay1 ters ¢evirme anlami igermektedir. Logonun yenilikgiligi, ilerlemeyi
ve ileri diigiinceyi sembolize etmesi amaglanmugtir. Genel olarak Dell logosu,
sirketin teknolojiye ve miigteri odakli ¢oziimlere olan bagliliginin tanmnabilir
bir simgesidir.

Sekil 7. Cazibe Magazasi Logotype

Kaynak: bttps://www.instagram.com/cazibebutik48/

[2352)
1

Sekil 7’ye bakildiginda “cazibe” logotaypinda “1” harfinin noktasina kalp

nin noktasi kalp olarak degistirilmigtir. Siyah

«@:”»
1

eklenmistir. Harf formunda
zemin lzerinde beyaz olarak logotayp tasarlanmugtir. Gorsel algi agisindan

(€992}

logodaki yazi formunun durusu ve “i” nin noktasi olarak kalp vurgusunun
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Ozgiin yapisi, gorsel alg1 agisindan algi kolayligi saglamaktadir. Genel olarak
bakildiginda logotayp ve diger harf formu uyarlamasinda espas degerleri,
okunurluk ve dikkat ¢ekicilik bagarili bir gekilde diizenlenmigtir.

Kompozisyon diizeninin belirli bir diizendeki siralanigi, oriintiiniin
tamaminda hangi par¢alarin bir arada goriilmesi gerektigini ve hangi
bilesenlerin oransiz oldugunu belirler (Arnheim, 2009;74). Oransizlik veya
kuralsizlik baz1 durumlarda yeni bir gorsel algimnin biligsel islemlerle olugan
yeni gorsel bi¢imlerle yeni bir diizene sahip diger 6gelerle birlestirecek sekilde
diizenlenmektedir. Grafik tasarimci tarafindan belirlenen ve tasarlanan hedef
imge yani nokta yerine kalp vurgusu bir veri olarak imgeyle arasinda bir
etkilesim kurmaktadir. Problem olugturan hedef imge, kendi iginde baski
olusturarak, kendisini algisal olarak yenileyerek, cazibe logotayp: halinde
yeniden yapilanmaktadir.

Bu tiir markalar 6nemli toplumsal eksenlerin belirli bir ulusal soylem
iginde ve Otesinde ifadeleri olarak kolektif kimlikleri 6rgiitlemek igin galigir.
Ulusal veya uluslararasi ticaretle ugrasan bireyler, markalagma siirecinde
“kimliklerini saglamlagtirmak ve tiim sembollerin temel iglevi olan temel statti
ve baglilik siireglerini yiiriirliige koymak i¢in ikonik marka sembolizmini

kullanirlar” (Holt, 2006: 357).

Bu baglamda kurumlarin markalagma evresinde, kiiresel boyutta bir
taninirliginin olugabilmesi “gorecelilik™ agisindan tiiketim olgusunun anlik
stiregler igerisinde kolaylikla algilanabilen, gorsel isaretlere sahip olmasini
gerektirmektedir. Sekil 7°de logotaypa bakildiginda akilda kalicilik ve kolay
anlagilirlik agisindan sadelik olduk¢a 6nemli bir konuma gelmistir.

Sekil 8. Lemon Organik Uriinler Igin Logotayp

Kaynak: https:/|gofreedownlond.net/firee-vector/vector-trust-to-nature/lemon-327200/

Sekil 8’de alisik olunan nesnelere iligskin tecriibelerimiz, bu nesnelerin
kendilerinde var olan bir kuvvetten dogmaktadir. Lemon logotaypinda etkin
bigimde agina olunan “O” harf formunun gekliyle yapilan deneyimlemedir.
Limonun sar1 olan renginin organik ve duyusal deneyiminden yola ¢ikarak
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yeniden yorumlanmugtir. Bu durum bir nesnenin bagka bir nesne tarafindan
devinen nesnelerden meydana gelen yeni bir diizenleme olusturmay:
bagarmaktadir. Tasarimc1 bu Lemon logotaypindaki yeniden yapilandirmayi
tamamlamak igin, gekici bir hedef imgenin su anda algilanan durum ile
temasa ge¢mesini saglamaktadir (Arnheim, 2009: 77).

Logotayp gibi kurumsal ifade gostergeleri aslinda markalagmanin
da kaygisiyla yeni giincel tasarimlara yonel(til)mektedir. Markalagma
hareketinin iistlendigi giindem (giincellemeler de diyebiliriz) ve hedefler,
kiiltiirel yaklagim igin ilgi ¢ekicidir, ¢iinkii bu mekanizmalar “ikonik marka
statiisiinii” hedefledikleri bilinmelidir (Heding vd., 2009: 214).

Kurumlarin veya girketlerin kendini tanimlamalar1 i¢in tasarlanan
logotayplar, imajlara ve imajlarin imkanlar1 neticesinde firmaya duyulan
baglilig1 ve bagimhligr da vurgulamak i¢in pek gok metafor kullanmaktadir
(Burnett, 2007: 78). $ekil 8de limon ile ilgili bir metafor kullanilmis, bu
metaforlarin ¢ogu, iletisim kurmak igin gesitli araglarin yeniden devreye
girerek yeni bir metaforun tasarlanmasiyla miimkiin olmaktadir. Bu sekildeki
tasarimlarda gesitli gorsellestirme  bi¢imlerinin, o6zellikle yeni imgeler
diinyas: iginde karmagik ama kullanilabilir anlam algilarinin olugtugunu
gostermektedir.

4. SONUC

Giinliik hayatimizin hemen hemen her alanindaki bir¢ok imge, simge
ve igaretler goziimiize ¢arpmaktadir. Cevremizde gorsel tasarim iiriinii olan
logotayplarin gesitli 6rneklerini gorebiliriz.

Ozgiiner’in soylemiyle hayatin biitiin alanlarinda rekabet artmaktadir
(Ozgiiner, 2015: 329). Giiniimiiz tiiketim kiiltiiriinde sadece asli ihtiyaglar;
giyim, yeme-igme, barinma vb. yaninda gorsel tiiketimde rekabetin ve
tanittimin en belirleyici unsuru olan gorsel isaretler, simge ve semboller yer
almaktadir. Aslinda bu isaretler ve semboller, kavramlari toplumlara tanitma,
tanimlama iglevi gormektedirler (Tagg1, 2002). O halde her kurum, sirket
ve firmalarin gorsel temsili olan logotayplarin varligini belirtmektedir. Tabii
ki bunlarin kendi i¢inde, kendini insanlara tanitici bir anlami ve manast
oldugunu da soyleyebiliriz. Bagka bir deyisle her bir gorsel tanitici isaret,
simge ve semboller, bir mesaj, hatirlattig1 bir anlam, bellekte veya kalpte bir
imaj canlandirir ve hafizalarda yer edinir.

Caddede, sokakta yiiriirken veya otobiiste giderken, gazete ve dergilerde
goziimiize iligen gorsel unsurlar, ayrintilartyla goriintii diinyasini olugturan,
hafizalarda yer edinen imajlardir. Bu imajlar ig¢inde logotayplar, anlam
yiiklenilerek insani harekete gegiren, belirli ihtiya¢ ve konular arasinda
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baglanti kurarak (alma- satma) belirli bir nesneye yonlendiren, bi¢imsel
algmin transferine yonlendiren eylemsel gii¢ oldugunu gostermektedir.
Bu yolla algilanan anlam, kolaylikla kavranabilir. Béylece zihinde taninan
logotayplar hig siiphesiz kiiltiirel birikimler de yer almaktadir. Roll'un (2006)
popiiler kiiltiirden gelen gii¢lii markalarin etkileri ve belirli bir toplumsal
alanda ortaya ¢ikan egilimler, markalarin gevreleriyle yaratici etkilegim yoluyla
ikon haline gelme bigimini, ve boylece “kiiltiire] markalagma” adin1 verdigi
bir siiregle terciime eder. Sonug olarak basarili ve kendini kabul ettirmig
logotayp tasarimi, kurumu veya temsil ettigi sirket(ler)i ikoniklestirerek
kiiltiirel kimlik mitlerini canlandirmaktadir. logotayplar, insanlarin firmalara
ve kurumlara yonelik hislerini ve beklentilerini yansitir. Firmanin imajini
kalict ve derinlemesine bir sekilde tanitarak boylece etkisini artirmaktadir.
Bu yenigagda, logotayp tasariminin hem estetik hem de iglevsel degere sahip
logotayplarin nasil yaratilacag her tasarimcinin diigiincesinde yer almaktadr.
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