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Ozet

Kurumsal kimlik olusturma siirecinin bagat gorsel 6geleri arasinda yer alan
amblemler, markanin hedefkitle ile bulusma siirecinde kendisini nasil tanitmak
istedigine dair olugturulan iletisim tasartmu ¢iktilaridir. Markanin kendisini
tanimlama ve anlatma siirecinde bagvurdugu gorsel 6gelerin en az degiskenlik
gostereni olan amblemler, az 6ge igermesine ragmen ¢ok sey anlatmali, ayni
zamanda okuyucunun aklinda kalacak ve markay: digerlerinden ayirt edecek
ozellikler tasimalidir. Amblemin ashinda ne oldugunu, nasil ortaya ¢iktigini,
giiniimiizde nasil algilandigini, benzer tasarimlardan nasil farkhilastigim
anlamak ve anlamlandirabilmek hedefi ile gergeklestirilen bu galigma aym
zamanda; neyin amblem oldugu neyin ise olmadig: ile ilgili karigikliklari
gidermeyi amaglamaktadir.

Giris

Ambleminortayagikigsiirecinde; okur yazarhk oraninin diigiikliigii yazidan
ziyade gorsel anlatinin tercih edilmesine sebep olmugsa da giiniimiizde halen
amblemler siklikla kullaniimaktadir. Okur yazarlik oranindaki artiga ragmen;
teknolojinin gelisgimine paralel olarak ortaya ¢ikan dijital mecralar, dogalar1
geregi kullaniciya hizli okumayi ve okuma siirecinde hizli anlamlandirmayi
ogretmektedir. Glintimiizde kullanicinin maruz kaldig gorsel bombardiman
igerisinde, marka goriiniir ve bilinir olmayi, hedef kitle tarafindan erigilebilir
olmay1 hedefliyorsa, rakiplerinden ve benzerlerinden ayirt edici 6zelliklere
sahip olmalidir. Hizin ve hizli olmanin 6neminin her gegen giin arttig: dijital
mecralarda marka; kullanicr tarafindan fark edilmek istiyorsa kullanicinin

ona ayiracagr vaktin saniyelerle siirli oldugunu bilmelidir. Kullanicinin
detayll yazilara, uzun agiklamalara, renk geciglerini ayirt etmeye, ince
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detaylar1 gormeye, alt anlamlar1 ¢6zmeye vaktinin olmadigini 6n goren ve
bilen markalarin son donemde kimliklerinde sadelesme yontemini siklikla
tercih etmeleri de bunun sonucudur.

Gorsel iletigim tarihi boyunca; farkli cografyalarda, farkli donemlerde,
tarkli isimlerle var olmug ve zaman zaman terminolojik olarak benzerleri
yerine kullanilan amblem kelimesi giiniimiizde de siklikla anlami diginda
kullanilmaktadir. Caligma esnasinda yapilan literatiir taramasinda da ortaya
ctkmugtir ki tasarim disiplini akademisyen ve 6grencileri bile kimi zaman
kavrami yanlig ve birbiri yerine kullanmakta, agiklamakta ve aktarmaktadir.
Sozii edilen ve siklikla yanls kullamilan kavramlar arasinda; logo, logotype,
ikon, resim, simge, kiigiik resim, ¢izim, marka kimligi, kurumsal kimlik,
marka imaj1 vardir.

Karmagikliklarin 6niine gegmek amact ile oncelikli olarak ¢aligmanin
birinci boliimiinde; aragtirma esnasinda amblem kelimesine benzer, yakin,
z1t, denk anlamlarda kullanilan terimler 6rnekler ile agiklanmakta, amblemin
tarihgesinden bahsedilmekte, amblem terimine 151k tutabilmek amac ile
amblem ortaya ¢ikana kadar tarihsel siirecte gecirdigi evrimler anlatilmaktadir.
Cahiymanin ikinci boliimiinde amblem tiirlerine deginilerek, 6rnekler
{izerinden amblem tiirleri somutlagtirilmistir. Ugiincii ve son boliimde ise
amblem tasarimi esnasinda dikkat edilmesi gerekenler ve amblemde olmasi/
olmamasi gerekenlerden bahsedilmistir.

1. Amblem ve digerleri

Fransizca “simge” anlamu tagtyan embleme kelimesinden Tiirkge’ye gegen
amblem; Tirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik’ge “soyut bir geyin, bir
kavramin sembolii olan varlik veya egya; belirtke™ olarak tanimlanmaktadr.
Amblem; en basit ve kapsayic1 tanimu ile “bir kurumun, bir iiriiniin ya da bir
hizmetin yapisini ve niteliklerini tanimlamak tizere tasarlanan gorsel simge”dir
(Bektag, 1997, s. 81). Adnan Tepecik’e gore amblem “bir nesneyi ya da bir
kurumu temsil eden harf veya gesitli isaretlerin goriintiisii”diir (2002, s. 61).
Hasip Pektag’a gore amblem “gizgi ve resimle yapilan igaretler” iken (1988,
s. 57), Emre Becer amblemi {irlin ya da hizmet {ireten kurulusglara kimlik
kazandiran, sozciik ozelligi gostermeyen, soyut ya da nesnel goriintiilerle
ya da harflerle olusturulan simgeler olarak tanimlamakta, amblemin okur
yazarlik gerektirmedigine vurgu yaparak tarihsel siiregte benzerlerinden 6nce
ortaya ¢iktigini soylemektedir (2005, s. 194-195). Ayrica Ziilfiikar Sayin
amblemi “kurum ve kuruluglarin bagka kurum ve kuruluslardan ayirt edilmek

2 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 17.07.2024)
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i¢in kullandiklar1 grafik gostergeler” olarak tanimlanmaktadir (Mercin,
2010, s. 337).

Amblemlerin kurumlarin tanimlayici 6zelliklerini grafik semboller ile
anlatma siirecinde; kurum kimliginde 6ne ¢ikarilmak ve gosterilmek istenen
soyut bilegenleri somutlagtirilmasi ve stilize etmesi gerekmektedir. Amblemin
sundugu diiz ve yan anlamlarin hepsi sozii ge¢en kimlik ile paralellik
gostermeli, kimlige dair ipuglari vermeli, kimligin anlamlandirilmasina
yardimct olmahdir. Tiim bunlar1 yaparken aymi zamanda hedef kitle
tarafindan akilda kalict olmali, benzerlerinden ayirt edilmeli, kimlik ile
aralarinda kurulacak bag giiglendirmeye yardimci olmalidir.

Amblemler; siiphesiz ki gorsel iletisim tarihinin baglangicindan itibaren
varliklarini stirdiirmektedir. Amblem ismi ile bilinene dek benzer amaglarla
kullanilan ancak farkli isimlere sahip kavramlar siireci tanimlamak igin
kullanilmigtir. Bu kavramlar arasinda yer alan sembol, iletisim kurmaya
ihtiyag duyulan doénemde ortaya ¢ikan ve esasen amblemin de temelini
olusturan somutlastirma islevi ile 6ne ¢ikmaktadir.

1.1. Sembol ve Simge

Sembolik gorsel anlatinin kesfi, gorsel iletisim tarihinin baglangici
olan ifade araglarini ortaya ¢ikarmugtir. Durumlari, olaylari, duygulari,
sekilleri, isaretleri, harfleri, renkleri, tarihi gorsel olarak tasvir etme ihtiyaci
sembolik anlatinin ¢ikig sebebidir. Yazidan ¢ok daha once ortaya ¢ikan
sembolik anlat1 ilk olarak magara duvarlarinda somutlagmig ve gorsel bir
dile doniigmiigtiir. Gorsel iletisim tarihinin baglangici olarak kabul edilen ve
Fransa’nin gilineybatisinda Dordogne sehrinde yer alan Lascaux Magarasi
duvarlarinda bulunan 600°den fazla ¢izime® ek olarak Italya’nin Verona
sehrine bagli Fumane Magarasi, Fransa’nin Ardeche Bolgesi’nde yer alan
Chauvet Magarasi da 6nemli Ust Paleolitik donem eserleri biinyelerinde
barindirmakta ve gorsel anlatinin ilk 6rnegi olarak sayilmaktadir.

Tiirk Dil Kurumu Bati1 Kokenli Kelimeler Sozliigi'nde sembol “duyularla
ifade edilemeyen bir seyi belirten somut nesne veya isaret, rumuz, timsal,
simge™ olarak tanimlanmaktadir. Semboliin etimolojik kokeni; Fransizca
“gizli anlam1 olan soz, simge, isaret” demek olan symbole kelimesinin Ozii
olan Eski Yunanca’da “retorikte iki anlamui birlegtiren sozciik, parola, simge”
anlamlar1 tastyan szmbolon coppolov kelimesine® dayanmaktadir. Sembollerin

3 https://lascaux.fr/wp-content/uploads/2024/01 /Histoire-de-Lascaux.pdf ~ (Erigim  tarihi:
10.07.2024)

4 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 27.07.2024)
5 https://www.ctimolojiturkce.com/arama/sembol (Erigim tarihi: 23.07.2024)
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evrensellik 6zelligi, insanlar arasinda ortak bir dil olugturulmasina imkan
saglarken (Atasagun, 1997, s. 377) Tevfik Fikret Ugar; sembollerin
evrensellesmig sessiz bir dil oldugunu vurgulamaktadir (2004, s. 24).

Bu noktadan hareketle sembollerin olusturdugu dilin, gorsel iletisim
boyutunda amblemlerde bulunmasinin, amblemlerin anlagilmas:  ve
anlamlandirilmast siirecine verecegi olumlu katkinin yadsinamayacagi ortaya
gtkmaktadir. Sembollere dair bilinmesi gereken en 6nemli nokta sembollerin
tizerlerine yiiklenen anlamui tagidiklaridir: bir sembol ayni anda birden gok
anlamu igerebilmektedir.

Amblem ve sembol tanimlarinin ortak paydasi olan simge, kimi
kaynaklarda semboliin e anlamlis1 olarak kullanilsa da esasen farkli disiplinler
incelendiginde iki kelimenin eg anlamli olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Tiirk
Dil Kurumu simge kelimesini sembol kelimesi ile ayni olacak bi¢imde
duyularla ifade edilemeyen bir seyi belirten somut nesne veya isaret, rumuz,
timsal, sembol™® olarak tamimlamaktadir. Her ne kadar sozlitkte semboliin
es anlamlist olarak tanimlansa da simgelerin sembollere gore en biiyiik farki
isaret etmesidir. Simgeler sembollerden farkli olarak yonlendirici 6zellik
tagtyan, kimlik, statii ve konum belirlenmesine imkan saglayan; bayrak,
sancak, flama, amblem, logo gibi temsil edicileri i¢erisinde barindirmaktadir
(Zeyrek, 2016, s. 205).

Sait Maden’e gore insanoglu evrende var olan her olguyu ancak
yazidan daha 6nce var olan bir iletisim bi¢imi olan simgeler aracihigr ile
anlamlandirabilmektedir. Hint bilgeligini temsil eden mandala, Hristiyanlarin
hag1, Islam’in hilali, Ruslarin orak ¢ekici Maden’e gére en bilinen simgeler
arasinda yer almakta, tarih boyunca farkli uygarliklarin ortak simgelere
doniigtiirdiikleri ise giiniimiizde halen varhigini siirdiirmekte, alfabelerde
formlar: kiigiik degisiklikler gosterse de kullaniimaktadir”.

Amblemi bir sembol olarak tanimlamak miimkiinken (Aaker, 1991,
s. 198) kuskusuz sembollerin okunabilmesi ve anlamlandirilabilmesi igin
kullanilabilecek en 6nemli aracin kiiltiir kaynaklar1 oldugu da bilinmelidir
(Ates, 1996, 5. 13).

1.2. Arma, Damga, Tamga ve Miihiir

Amblemin ortaya ¢ikig tarihi elbette net olarak bilinmiyor olsa da
gorsel kimligin ortaya ¢ikisinin armalar ile gergeklestigi farkli kaynaklarda
yer almaktadir. Ayla Okay; sosyal yagantinin getirisi olarak birliktelik ve

6 https://sozluk.gov.tr (Erisim tarihi: 10.07.2024)
7 https://gmk.org.tr/haberler/gmk-dan/nedir-simge (Erisim tarihi: 15.08.2024)



Banu Eysanhy Tas | 23

biitiinliik ifadesi ihtiyacinin dogurdugu bayrak ve tiniformalarin bir aradaligy,
ortak ruhu ve hedeflere kars1 birlikte olmayr amaglayarak ortaya ¢iktigini,
belli kimliklere ait olmanin, birbirinden ayrilmanin, taninmanin ve aidiyetin
kaniti oldugunu; imalat, ticaret ve endiistrilesme ile birlikte kurumlarin
da ayn1 endise ile kendilerini tanimlama ve dolayst ile kimlik sahibi olma
ihtiyaci duydugunu, giiniimiiz kurumlarinda da aymi bakig agis1 ile belli
logolar, renkler, davranig bigimleri ile fark yaratma amaci giiderek ayrigma
saglandigini soylemektedir (1999, s. 17-19). Ticaretin ortaya ¢ikiginda
kisilerarasinda var olan degis-tokusun zamanla sosyal ve ekonomik geligmeler
ile kigilerden kurumlara evrilmesi, kurumlarin kendilerini digerlerinden ayirt
edebilmek adina gesitli simgeler ile kimlik bulma ¢abasina girmesine sebep
olmus, 17. yiizyilda ¢gomleklerin altlarina igaret koyan tireticilerin ekonomik
diizlemde olugturduklari ilk simge 6rneklerini toplumsal diizlemde soylu ve
krallarin kullandiklar1 armalar takip etmistir (Bayraktaroglu & Calis, 2010,
s. 7).

Eski Tirk Devletleri’nde rastlanan damga gelenegi de benzer amaglar
dogrultusunda simge olugturma hedefinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmuistir.
Boy, soy, oymak, oba, agiret, cemaat ve ailelere ait (Giilensoy, 1989, s.
18) ev egyalari, ziynet, hayvanlar, mekanlarin isaretlenmesinde, viicuda
yapilan dovmelerde, ticari egyalarda, hiikiimdarlik alametlerinde rastlanan
damgalar ayrica tag, kaya, agag, hali, kilim, hayvanlar, siis egyalar1, kap-kacak,
nazarlik, mimari yapilar, zirh, giyim-kusam, silah, mezar taglarina islenmistir
(Cihanalp, 2015, 5. 17).

Yigitlik, cesaret, gii¢, mertlik, bolluk ve bereket gibi (Giilensoy, 1989,
s. 18) sembolik anlama sahip bu iglemeler arasinda, Tiirk halk masal ve
efsanelerinde de siklikla kullamilan figiirler olan; insanlar, aslanlar, atlar,
bogalar, ejderler, filler, gergedanlar, geyikler, kopekler, kurtlar, sfenksler,
sahinler, tavsanlar, tavus kuslari, tek ve ¢ift bagh kartallar vb. bulunmaktadir
(Tarlakazan & Tingir, 2018,s. 112).

Tuncer Giilensoy’a gore Tiirk yazi tarihi resim, piktograf, piktogram,
ideogram, fonogram ve harf olmak iizere 6 farkli evreden olugmaktadir.
Damgalar ikinci ve iiglincii agamalarin arasinda ortaya ¢ikmugtir (1989, s.
14).

1.3. Piktogram, ideogram ve Ikon

Latince boyamak ve resim yapmak anlamlarina gelen pingere ile Eski
Yunanca harf, yazi anlamlarina gelen gramma ypéuuo sozciiklerinin birlegimi
ile Ingilizce’ye pictogram olarak gegen, Tiirkge karsihigi “resim-yazi, bir



24 | Amblem Tasaromndn Temel Terim ve Kavramior

kavrami veya kelimeyi simgeleyen sematik sekil™ olan piktogramlarin temel
amaci bilgiyi en basit hali ile iletmektir. S6zii edilen bilgi bir fikir olabilecegi
gibi bir nesne, bir durum da olabilir. Gorsel iletigim tasariminin 6nemli bir
parcasi olan piktogramlar bilgilendirme ve yonlendirme tasarimlarinda siklikla
kullanilmaktadir. Giindelik hayat igerisinde siklikla rastlanan piktogramlar;
evrensel Ozelliklere sahip, basit gorseller ile mesaji ileten tasarimlardir.
Piktogramlar genellikle geometrik gekillerin bir araya gelmesi ile olugturulan
form ve evrensel anlama sahip renkler ile olusturulmaktadir. Evrensel
boyutta anlagilabilir olmasi sebebi ile iletisimi kolaylagtiran piktogramlar
bir nesne ve bu nesnenin anlamlarini gosteren grafik semboller, sozii edilen
semboliin anlamini {istlenen igaretler olarak tanimlanmaktadir. Piktogramlar
ogrenilmeden de anlagilabilir olmalidir (Tepecik, 2001, s. 46).

Genellikle piktogram ile birlikte anilan ideogram kelimesi Tiirkge’ye
Fransizca simge-yazi, sembol anlamina gelen idéogramme sozciigiinden
geemigtir. Kelime Eski Yunanca sekil ve goriintii anlamina gelen eidos
gidoc ve yazi anlamina gelen gramma ypéupa sozciiklerinin birlegimidir.®
Tirk Dil Kurumu Bati Kokenli Kelimeler Sozligiiniin “Sozleri veya
diigtinceleri sesleri gosteren harflerle degil cesitli isaret veya simgelerle ifade
eden yaz1”, Giincel Tiirkge SozIlik’iin ise “kavram yazi™° olarak agikladigt
ideogramin piktogramdan farki genellikle bir soyut kavrami sembolik olarak
gostermesidir. Japonca ve Cince harfler ideogramin en bilinen 6rnekleri
arasindadir.

Piktogramlarin minimalist yapisina kargilik ideogramlar daha karmagik
olabilirler. Ideogramlarin en temel farkli evrensel gorsel bir dil olugturmamast
sebebi ile 6grenmeden anlamlandirilamayacak olmalaridir.

Fransizca simge ve temsil anlamlarina gelen scdne kelimesinden Tiirkge’ye
aktarilan ikon ise Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik’te “bir programu,
veriyi, goriintiiyli veya filmi simgeleyen ekran tizerindeki resimcik”, Tiirkge
Bat1 Kokenli Kelimeler Sozliigi'nde ise “Ortodokslarda Tsa, Meryem veya
ermislerin tahta tizerine mumlu ve yamurtal boyalarla yapilmis dini igerikleri
resimler”! olarak agiklanmaktadir. Tkon kelimesinin kokeni; ayni anlamdaki
Latince icona'? ve resim, goriintii, tasvir anlamlarina gelen Eski Yunanca eikon

8 https://www.etimolojiturkce.com/arama/piktogram (Erisim tarihi: 17.07.2024)
https://www.etimolojiturkce.com/kelime/ideogram (Erisim tarihi: 17.07.2024)

10 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 17.07.2024)

11 https://sozluk.gov.tr (Erigim tarihi: 17.07.2024)

12 Icona aym zamanda Tiirk¢e’ye ikona olarak gegen kelimenin de kokenidir ve kiliselerde
bulunan kutsal resim anlamini tagimaktadir. https://www.etimolojiturkce.com/kelime/ikona
(Erigim tarihi: 19.07.2024)
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(e1kcwv)'® kelimelerine dayanmaktadir.'* Gorsel iletisim tasarimi igin ikonlar
bir nesneyi, bir insan1 ya da herhangi bagka bir seyi, aninda taninabilecek en
basit karakteristiklerine indirgeyerek temsil eden grafik unsurlardir (Harris

& Ambrose, 2014, s. 112).

Sozliik agiklamast ve tarihsel arkaplani diginda ikonlara dair bilinmesi
gereken, tasarimlarinin piktogramlart andirir bigimde gergeklestigi ancak
kullanim alanimin dijital diinya ile siirl oldugudur. Tkonlar bagta bilgisayar
olmak iizere, akull1 telefon, tablet, kiosk, televizyonlarda yonlendirme, komut
verme ve bilgilendirme amacr ile tasarlanan gostergelerdir. Tasarimlarinin
ortak noktasi tipki piktogramlarda oldugu gibi bir 6grenme siirecine
girmeden, basit ve anlagilir, evrensel gorsel bir dil ile iletisim kurmaya
yardimci olmalaridir. Gorsel 1’de 6rnegi goriilen Apple markasinin 108
igletim sistemlerinde kullandig1 ikon tasarimlar1 bu alanda 6ncii olmustur.
Tasarimlar oldukga sade, anlagilir, ilk siiriimden itibaren gok biiyiik degisiklige
ugramamug, kullanict dostu olarak nitelendirilebilir.

Gorsel 1: Apple iOS isletim sisteminde kullanidan ikon ornekleri

Kaynak: https://www.graphicsfuel.com/36-apple-apps-vector-icons/

Giiniimiizde dijjital diinyada var olmak isteyen markalarin sanal
adaptasyonu i¢in amblem veya logolarinin, ikonlarinin ve ikon setlerinin
ayrica tasarlanmasi gerekmektedir. Her tiirlii arayiiz tasariminda markalarin
ikonlara ve ikon setlerine ihtiyact vardir. Dijital mecralarda var olmak

13 Eikon kelime kokeni Hintavrupa Anadilindeki benzemek ve benzer olmak anlamina gelen
*weik-on kokiinden tiiremigtir. http://www.etimolojiturkce.com/kelime/ikon (Erisim tarihi:
17.07.2024)

14 http://www.etimolojiturkce.com/kelime/ikon (Erisim tarihi: 17.07.2024)
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isteyen markalar uygulama ikonlarini, uygulama igi yonlendirme ve komut
ikonlarini, web sayfalarindaki ikonlar1 ayrica tasarlamaktadir.

E-ticaret markalarindan Amazon o6rneginde oldugu gibi, markanin
logosunun (Gorsel 2) farkl versiyonlart farkli mecralarda kullanmaktadir.
Markanin logosunda yer alan ve a’dan z’ye giilen bir agiz formundaki saga
dogru olan ok, ikon tasariminda sadece a harfinin altinda kullanilmistir
(Gorsel 3).

Gorsel 2: Amazon mavkasmn logo goviintiisii

amazon

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/286206 /amazon

Gorsel 3: Amazon mavkasmmn ikon goviintiisi

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/405254/amazon-icon

2. Amblem Cegitleri ve Ornekleri

Birinci boliimde bahsedilen kavramlarin agiklamalari amblemin arka
planina ve art anlamma 191k tutmaya yardimci olmaktadir. Amblemlerin
ortaya ¢ikigt ve sayilarinin artmasi ile tasarimcilara yol gostermek ve hedef
kitlenin anlamlandirma siirecine katki saglamak amaci giidiilerek tiirlerine ve
amaglarina gore amblem gesitleri farkli siniflara ayrilmig olsa da bu noktada
unutulmamasi gereken gorsel iletisim alaninda gergeveleri cetvelle ¢izilmis,
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net ayrimlar ve siiflandirmalar yapmak sadece amblem tiirleri i¢in degil,
tiim kavram ve agiklamalar i¢in miimkiin degildir. Bir tasarim birden fazla
ozelligi ayn1 anda tagiyabilecegi gibi kategori dis1 6zelliklere de sahip olabilir
ve yapilan smniflandirmalarin diginda kalabilir.

Hasip Pektag amblemleri bigimlerine gore agagida yer alan bagliklarda ele
almaktadir:

* Formlarini harflerden alan amblemler
* Firma hakkinda bir imaj veren bi¢imlerden olugan amblemler
* Harf ve resimsel bigimlerin bir arada kullanildig1 amblemler

* Firma hakkinda yeni bir imaj veren soyut veya somut amblemler
(1988, s. 57-58).

Formlarini harflerden alan amblemler: Bir amblem olusturulurken
dayanaginin harf veya harfler oldugu tasarimlardir. Bir harfin stilize edilerek
olusturulabilecegi gibi, birden ¢ok harfin bir araya gelmesi ile de meydana
gelebilir. Bu noktada bir araya gelen harflerin estetik olarak uyum igerisinde
kullanilmasi, segilen fontun markayr yansitacak ozellikler tagimasi, varsa
kullanilan geometrik sekil ve formlarin harflerle baglantili olmasi 6nemlidir.
Asagida sirastyla; tek harfle olusturulan, iki harfle olusturulan, {i¢ harfle
olusturulan ve iigten fazla harf ile olugturulan dort farkli amblem Grnegi
mevcuttur.

Kenarlar1 yuvarlaklagtirilmig kirmizi bir kare igerisinde, Adobe markasinin
bag harfi olan biiyiik A harfinin stilize edilerek ve alt kenar1 agik bir iggene
dontistiiriilerek olugturulan amblem tek hart ile olusturulmus amblem
tasarimina ornek tegkil etmektedir (Gorsel 4).

Gorsel 4: Adobe markasimin amblem goriintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/389663/adobe-experience-clond-cc
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Warner Bros markasinin bag harflerinden biiylik W ve B harflerinin bir
arma formu igerisine formlari1 degistirilerek olugturulan amblem iki harf ile
olugturulmug amblem tasarimina 6rnek olarak gosterilebilir (Gorsel 5).

Gorsel 5: Warner Bros mavkasinn amblem goviintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/32356 1 /wh-warner-bros

Ug harf ile olugturulmug amblem 6rnegi ise Kia marka isminin tiim
harflerinin kullamildig, her bir harfin formu degistirilerek yeni ve baglantil
tek bir form elde edilmig tasarimdir (Gorsel 6). Diger amblemlerden
tarkli olarak marka isminin kisa olmasi amblemde tiim harflerin ayn1 anda
kullanilabilmesine olanak saglamustir.

Gorsel 6: Kia markasmm amblem goviintiisi

LT

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/394641 /kin-new-2021

Ug veya daha ¢ok harfin bir araya gelmesi ile olusturulan amblem
tasarimlarma ¢ok sik rastlanmiyor olsa da Toyota markasinin amblem
tasariminda markanin ismini olusturan tiim harfler tasarimin igerisinde yer
almaktadir (Gorsel 7). Harflerin bir araya gelmesi ayrica bir gekil meydana
getirmekte, ilk bakigta harfler tek tek goziikmiiyor olsa da agagida yer alan
gorselde harfler renklendirildiginde net olarak marka ismi okunabilmektedir.
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Gorsel 7: Toyota markasmn amblem gorviintiisii

POEOEEOOD@

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/258445/toyota

Firma hakkinda bir imaj veren bic¢imlerden olusan amblemler:
Sembolik anlamlar tagiyarak marka hakkinda bilgi veren amblem tasarimlar:
marka hakkinda fikir sahibi olmayan hedef kitleye hem bilgi vermekte hem
de marka hakkinda ip uglar1 sunmaktadir. Kurukahveci Mehmet Efendi
markasinin logo tasariminda kullamilan amblem hem markanin tarihsel
stiregte isminde yer alan “Kurukahveci Mehmet Efendi ve Mahdumlari”
kelimelerinde yer alan M harflerini, hem kahveyi, hem de marka sahibinin
stilize edilmis bir illiistrasyonunu igermektedir (Gorsel 8).

Gorsel 8: Kuvukahveci Melhmet Efendi mavkasmn logo goriintiisi

o,
i o

KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI

Kaynak: bttps://www.mehmetefendi.com/hakkimizdo/taribce/mavka-donemi
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Harf ve resimsel bi¢imlerin bir arada kullanildigi amblemler: Aym
anda form ve harflerin bir arada kullanildigi amblem tasarimlaridir. Ziraat
Bankas1 6rneginde oldugu gibi Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kisaltmas: olan T
ve C harfleri ve markanin bag harfleri olan Z ve B, bir araya gelerek bagak
formu olusturmaktadir (Gorsel 9).

Gorsel 9: Zivaat Bankasi markasmwmn amblem goviintiisii

X

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/156296 /zivant-bankasi

Firma hakkinda yeni bir imaj veren soyut veya somut amblemler:
Dogrudan markanin hizmet ettigi sektor hakkinda ipucu vermeyen,
markanin isminde gegen harf veya harflerin tasarimda yer almadigi amblem
tiirleridir. Yillar i¢erisinde hedef kitle tarafindan taninan ve bilinen markalarin
logo tasarimlarinda giincelleme ve degisiklik yaptiklar siiregte tercih etme
oranlarinin daha yiiksek olmasi beklenen bu amblem tiirii, markaya dair
ipucunu sadece gorsel araciligi ile iletmedigi i¢in yeni bir formu hedef kitleye
tanitmak ve 6gretmek zorundadir. Pepsi markasina ait amblem her ne kadar
markanin renklerini igeriyor olsa da marka ismine ve igecek sektoriine dair
bir gosterge sunmamaktadir (Gorsel 10). Ancak marka uzun yillar boyunca
logosunu sadece amblemden olugacak bigimde kullanmamig ve Pepsi ismi ile
marka bilinirligini arttirmug, yillar sonra sadece amblem kullanimini tercih
etmigtir.
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Gorsel 10: Pepsi markasmm amblem goviintiisi

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/318426/pepsi

3. Amblem tasariminda olmasi/olmamasi gerekenler

Gorsel iletigim tasarimu siirecinde ¢iktinin ne oldugu fark etmeksizin
tasarimcl temel tasarim ilkelerine uygun hareket etmelidir. Amblem tasarim
stireci de 56z konusu ilkeler paralelinde gergeklestirilmeli, ayrica Gestalt'in
alg ilkelerine uygunluk gz ard1 edilmeden tasarim siireci tamamlanmahdir.
Hasip Pektas amblem tasarimlarmin kurumun 6zelliklerini  yansitmast,
Ozgilin olmasi, renk ve bi¢im olarak biitiinliik igerisinde, okunakli olmasi
gerektigini sOylemektedir. (1988, s. 63) Levent Mercin ise amblemlerin
estetik yonlerinin niteliklerinin daha giilii olmas1 adina tasarimda simetri,
altin oran ve optik goriintii kurallarinin uygulanmasi ve hareket-sakinlik
ve oranti-boliintli dengesinin kurulmas: gerektigini belirtmektedir (2010,
s. 335). Adnan Tepecik ise amblem tasariminda olmasi gereken ozellikleri;
ozgiinliik, sadelik, endiistriyel ve ekonomiklik, estetik olarak (2002, s. 63-
65) siralamaktadir.

Tim bu agiklamalardan hareketle; amblem tasarim siirecinde olmasi
gereken Ozelliklerden detayli olarak bahsetmek gerekmektedir.

Ozgiinliik: Ozgiinliik temel olarak gerceklestirilen tasarimin bagka bir
tasarimi animsatmiyor olmasi, bagka bir marka veya gorseli igaret etmemesi,
bagka bir amblemden kopyalanmamis olmasi, benzerlerinden ayirt edici
olmasi anlamlarina gelmektedir. Bu noktada tasarimcinin yaraticilhik ve
fikir iiretme siireglerinde aragtirma agamasina gereken 6zeni gosteresi, eskiz
caligmalarini degerlendirirken objektif olmasi gerekmektedir. Tirk Hava
Yollar1 markasina ait Mesut Manioglu tarafindan tasarlanan, sonraki yillarda
Biilent Erkmen tarafindan sadelestirilen ve yaban kazini sembolize eden
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amblem tasarimi gerek diiz anlami, gerekse yan anlamu ile oldukga farkl,
bagarili ve ozgiindiir (Gorsel 11). Ayni zamanda amblemin ¢evrilmesi ile
elde edilen THY harfleri markanin bag harflerini sembolize etmekte, eg
zamanli olarak tasarimin 6zgiinliigiinii pekistirmektedir.

Gowsel 11: Tiirk Hava Yollar: markasmn amblem goriintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/366077 [turkish-aivlines

Sadelik: Amblemlerin akilda kalicihginin yiiksek olmast hedefinin
giidiildiigii bir siiregte tasarimlarin ayrica sade/yalin olmasi gerekmektedir.
Giiniimiizde gorsel mesaj bombardimanina maruz kalinan diinyada
akilda kalicilik ve ayirt ediciligin en bagat kurali sade ve basit gorseller ile
mesaj1 iletebilmektir. Gorsel sadelestirmelerinde uygulanabilecek en basit
yontemlerden bir tanesi her bir gorsel eklentiye “Gergekten ihtiyag var
mui?” diye sormaktir. Bu noktada bogluk doldurmak i¢in kullanilan imgeler,
miigteri istedigi i¢in eklenen gorseller, anlamsiz ve alt metin igermeyen
geometrik objeler, fazla renk kullanimi, hiyerarsik olarak en son dikkat ¢eken
detaylar tasarimda kullanilmamahdir. Unutulmamasi gerekir ki en basit
olan en kolay hatirlanandir. McDonald’s markasinin kuruldugu ilk giinden
itibaren kullandig1 ve bir ambleme doniigmeden 6nce restoranlarinda Altin
Kemer ismi ile tabelalarinda yer alan sari arklar, giiniimiizde markanin
sembolii haline dontigmiistiir (Gorsel 12). Aym1 zamanda markanin bag
harfini igaret eden amblem, sadece sar1 rengi ve formu ile evrensel olarak
bilinen ve markanin taninmasina yol agan bir tasarimdir.
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Gorsel 12: McDonald’s mavkasimmn amblem goviintiisii

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/299129/mcdonalds-golden-avches

Uygulanabilirlik: Uygulanabilirlik olarak da adlandiriimasi miimkiin
olan endiistriyel ve ekonomiklik 6zelligi; tasarimcinin amblemi {iretme
stireci olan bilgisayar ekrani ile arasindaki baglamdan koparildiktan sonra
ger¢ek diinyada giindelik hayata karistiginda kontrol digt kullanimlar
diigiinmesi gerektigine igaret etmektedir. Tasarlanan amblem her yiizeyde
kullanilabilecegi gibi her tiirli materyale uygulanabilir olmaya uygun
olmalidir: amblemin sadece ekran iizerinde iyi ve estetik ozellikler tagimast,
kagida siyah beyaz olarak basildiginda da ayni etkiyi verecegi anlamina
gelmemektedir. Amblem aym zamanda farkll biiyiikliikteki alanlarda
uygulanabilir olmali, anlamini her tiirlii boyutta korumaya devam etmelidir.
Cok fazla detay igeren bir tasarim, kartvizit veya etiket gibi kiigiik bir alana
basildiginda anlamint yitirecektir. Sadeligin 6nemi boyutlandirma siirecinde
de o6nemini hatirlatmakta ve uygulanabilirligi dogrudan etkilemektedir.
Unilever ambleminde yer alan ve bir araya geldiginde markanin ilk harfini
olusturan 25 farkl ikon markanin kurumsal degerine ve hizmet verdigi alt
sektorlere isaret etmektedir (Gorsel 13). Kaseden giinege, aridan havuca,
sagtan ¢igege kadar farkli 25 adet ikonun stilize edilmesi ile olugturulan
amblem o6zellikle ambalaj tasarimlar: iizerindeki kullanimlarinda net olarak
okunamamakta, sadece ikonlarin olusturdugu U harfi goriilmektedir.
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Gorsel 13: Unilever markasmin amblem gorviintiisii

B B
i

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/145123 funilever

Estetik: Bir tasarimin estetik olmasi igin uyulmasi gereken temel kurallarin
diginda sanatsal ve teknik yeterliliklerin e zamanli olarak uygulanmasi
gerekmektedir. Amblemin de benzer bigimde temel tasarim ilkelerine uygun
olarak tasarlanmasi, tasarimda kullanilan tiim grafik 6gelerin birbiri ile
uyum ve denge i¢erisinde bir harmoni olugturmas gerekmektedir. Mitolojik
bir karakter olan Siren’in stilize edilerek kullamildigi Starbucks amblemi,
amblemin tarihsel hikayesi ile birlestirilmig temel tasarim ilkelerine uygunluk
gozetilerek tasarlanmigtir (Gorsel 14). Renk, form, alan, bigim, gekil gibi
tasarim elemanlarinin uygun olarak bir araya getirilmesi ile elde edilen ve
estetik goriintii kazanan amblem ayn1 zamanda denge, hiyerargi, oran-oranti,
kontrast, biitiinliik gibi temel tasarim ilkelerini de barindirmaktadir.

Gorsel 14: Stavbucks mavkasmwn amblem goviintiisii

™

Kaynak: bttps://seeklogo.com/vector-logo/168511/starbucks
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Bagarili bir amblem tasariminda sozii edilen tiim 6zelliklerin ayn1 anda
olmasinin; amblemin hedefleri arasinda yer alan akilda kalma, hatirlanma,
ayirt edilmeyi kolaylagtiracag: gibi hedef kitleye sunulan marka algisini da
etkileyecegi unutulmamahdir. Amblemin sadece harf, renk, sekil ve ¢izim
olmadig1, amblem tasariminin tiim sozii edilen tiim 6zelliklerin siizgecinden
gegirilerek olugturulacak bir siirecin giktis1 oldugu da hatirlanmalidir.
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