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Logolardaki Mitolojik ve Felsefi Unsurlar
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Ozet

Bu boliimde, logolarda kullanilan mitolojik ve felsefi unsurlarin, markalarin
kimlik olugturma siireglerindeki rolii incelenmektedir. Mitlerin, toplumlarin
kiiltiirel kimligini ve degerlerini yansitan giiglii semboller oldugu goz 6niinde
bulundurularak, logolarin bu semboller araciligiyla tiiketicilerle kalici baglar
kurabilecegi savunulmaktadir. Mitolojik unsurlarin logolara bir anlati ve
kiiltiirel derinlik kattig1; felsefi unsurlarin ise markalarin ideolojik temellerini
ifade etmelerine olanak tanidig1 belirtilmektedir. Caligmada Pegasus, Versace,
Hermes, Starbucks, Goodyear, Maserati gibi seckin markalarin logolarinda
yer alan sembolik ogeler analiz edilerek logolarin tiiketici algist ve marka
baglilig: tizerindeki etkileri ele alinmaktadir. Ayrica dijital cagda sembollerin
gecirdigi doniisiim ve yapay zeka destekli tasarim siireglerinde mitolojik
unsurlarin gelecekteki olast kullanim alanlar1 degerlendirilmigtir.

1. Giris

Birgok kiiltiir i¢in mitler, doga iistii giiglere sahip tanrilar ve tanrigalar
dahilindeki anlatilar  diigtiniildiigiinde, dini inanglar1, evrenin nasil
olustugunu, doga iistii olaylar1, dogum, oliim, savag, sevgi gibi kavramlarin
sembolik anlatimlarini, toplumlarin kiiltiirel kimlik, sosyal yapi, gelenek ve
degerlerini yansitmakta ve yine toplumlarin ritiielleri ve normlar1 hakkinda
onemli ipuglar1 vermektedir.

Kokenine baktigimizda Mythos, Yunanca “s6z” anlamina gelmekte olup,
bu kelimeden tiireyerek dilimize “mitoloji” olarak ge¢migtir. Mitler, modern
yaklagimlardan 6nce uydurma, yalan yanhg ifadeler olarak bilinmektedir.
Modern yaklagimlar ise mitlerin, halkin inanglarini, degerlerini ve sosyal
yapilarini yansitan kiiltiirel anlatilar ve gok daha fazlasi oldugu goriisiindedir.
Mitler giintimiiz ger¢ekligiyle kabul edilen rasyonel agiklamalardan farklidir.

1 Giresun Universitesi, Gorele Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarimi BSliimi,
seda.atasoy@giresun.edu.tr, ORCID:0000-0002-4941-8577.
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Ornegin, bugiin depremlerin asil sebebinin bilimsel baglamda yer hareketleri
oldugu; mitolojik zamanin Yunan halki i¢in ise bunun sebebinin Poseidon’un
¢ digli mizragini yere vurmasi; Altay Tiirkleri igin ise diinyayr boynuzlar
tizerinde tagtyan bir Okiiziin hareket etmesi oldugu bilinmektedir (Colak,
2024:9).

Giinliik hayattaki yaygin kullanimiyla bilinen mitler yada diger
kullanimiyla soylenceler, kismen kurgu, kismen de gergek bir 6ykii niteligi
tagimaktadir. Genelde sOylence (mit) sozciigii, kurguyu ya da kismen gergek
denilebilecek bir dykiiyii ifade etmektedir. Ornegin, herkesge dogru bilinen
bir inanigin, yanlhs oldugunu belirtmek igin mit sozciigii kullanilir. Oysa
mitler, yanlg inamig ya da uydurmalardan ¢ok daha fazlasini igermektedir.
Kim oldugunuz ve nereden geldiginizle ilgili olmasinin yani sira mitler;
tarihi, kiiltiirli, edebiyati etkileyebilir ya da doga ve din olaylarini agiklamaya
arag olabilirler. Giinliik hayatimizda da sik¢a karsimiza gikabilirler. Ornegin,
kendini begenmis kisilerin narsist” oldugu, diigmanin zayif noktasinin ‘Agi/’
topugu oldugu, iilkeleri ya da diinyay1 gormek i¢in atlasa bakilmasi gerektigi
ifadelerinin kullanimi gibi (Sears, 2023:7-9).

Mitler, toplumsal, psikolojik, dilsel ve kiiltiirel anlamlarinin
yorumlanmasinda oOzellikle filolog ve antropologlar gibi farkli teorik ve
disiplinleraras1 perspektifleri bir araya getirmektedir. Filologlara gore
antik metinlerdeki mitolojik anlatilar, dilin evriminin izlerini tagimakta
ve bir toplumun dilsel yapisini, kelime hazinesini ve sembollerinin nasil
goriilebilecegini gostermektedir. Antropologlara gore ise mitler, bir toplumun
ahlak anlayigini, kutsal inaniglarini ya da inang sistemlerini pekistiren kiiltiirel
anlatilar olarak ifade edilmektedir.

Aragtirmalart  destekleyen ifadesiyle Pinch farkli yazarlarin mitleri,
“dildeki bir hastalik”; tarihsel olaylara iliskin kafa karistiran mantik digt
diisiinceler, bilingaltinin yansimasi, doganin simgesel tanimlari ve sosyal
diizen hakkindaki beyanlar olarak yorumladigini ifade etmektedir (Pinch,
2022: 17).

Uriin yelpazesinin hizla arttig1 giiniimiizde logolar ise, iiriine dair
bir kimlik duygusu olusturmak, benzer rakipler arasindan siyrilarak
markalagmak, ulusal ve uluslararasi platformlarda goriiniir olmak adina
onemli temsillerdir. Giinliik yagantimizda hemen hemen her yerde karsimiza
¢ikan logolar, igerisinde kimi zaman mitolojik ve felsefi bir yapinin ya da
inancin hikayesini, izlerini barindirmakta ve markanin kimligine bu mitolojik
ve felsefi iligkilendirmeler sayesinde 6nemli boyutlarda ayirt edilebilir kiiltiirel
etkiler katmaktadir.
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Hizla gelisen, kiiresellesen diinyamizda rekabet tistiinliigii elde etmek
ve farkedilir olmanin en 6nemli unsurlarindan biri oldugu bilinen logolar,
estetik bir tasarim dogrultusunda tiiketicilerin zihninde olusturduklar: duygu
durumlart ve hatirlanabilirlikleri ile de markay: yasatmaya, markaya deger
katmaya ve markay her agidan bagarili sekilde desteklemeye yarayan gorsel
kimlik araglaridir. Bu baglamda logoyu, bir markanin 6ziinii temsil eden,
anlamini sembolize eden karakteristik, 6zgiin ve estetik bir ¢6ziimleme olarak
da ifade etmek miimkiindiir. Logonun 6zgiin olmasinin en temel nedeni
ise, ayirt edicilik baglaminda bagka firmalar1 ve {irtinleri ¢agrigtirmamasi ve
karmagikliga sebebiyet vermemesinin gerekliligidir.

Logo, firmalar arasinda ayrim yapmay1 miimkiin kilan net ve belirgin bir
grafik unsur olmakla birlikte, hedef kitle ile firma arasinda 6nemli bir képrii
gorevi gormektedir. Ayn1 zamanda logo, firmanin iletigim yapisinda 6nemli
bir rol oynayan grafik ve gorsel bir igarettir (Adir vd., 2012).

Logolar ayrica bir firmanin kurumsal kimliginin en 6nemli adim1 olarak
da gosterilebilir. Markalagmada hemen hemen her sey logo ile baglar ve
gelisir. Bir markanin kimliginin olugturulmasinda logolarin rolii, farkli birgok
aragtirmada incelenmigtir. Bu aragtirmalara gore logolar, bir markanin veya
iriiniin taninabilirligini artirmanin yani sira tiiketicilerin zihninde kalict bir
etki ve baglilik olugturmak amaciyla da tasarlanir. Ancak, bir logonun bagarili
sayilabilmesi igin tasariminda dikkate alnmasi gereken cesitli faktorler
bulunmaktadir. Oncelikle logolar, temsil edecegi firmanin goriiniirliigii igin
alaninda uzman bir grafik tasarimcr tarafindan tasarlanmahdir. Bagaril bir
logoda tasarimci, espaslara, logonun modern, okunabilir, dikkat ¢ekici ve
hatirlanabilir oluguna ve tasarimdaki az ¢oktur inancina; yani sira logoyu
siyah beyaz diizene ¢evirdiginde ise formunun anlamini kaybetmemesine
dikkat etmelidir. Bir diger faktor ise, logonun ne kadar tanidik ve anlaml
oldugu ile ilgilidir.

Bir sembol, soyut bir fikrin ortiik ve doniigmiis ifadesi olup; genellikle
biling (sanat¢inin igerdigi fikirler ve inanglar) ile maddi seylerin (sembollerin
bigimleri) ve onlarin 6rtiitk anlamlarinin (sanatgrya gore sembol) birlegmesiyle
olusmaktadir. Semboliin degeri ise, igerdigi duygusal, sosyal, kiiltiirel ve
estetik anlamlarda ortaya ¢ikmaktadir (Faeza & Zahra, 2024: 167).

Baudrillard (1968), sosyolojik agidan, bir iiriiniin tiiketilmesinin, tiriiniin
somut islevinden ziyade, sundugu semantik igerikten dolayi, tagidigi anlam
ve mesajla ilgili oldugunu 6ne siirmektedir. Henderson ve Cote (1998)
ise aragtirmalarinda, yaygin ve bilinen sembollerle tasarlanarak triinleri
temsil eden logolarin, soyut logolardan daha etkili bir gekilde tanindigini ve
olumlu bir etki birakmada bu logolarin daha iyi olduklarini saptamiglardir.
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Bu bulgular, markalarin logo tasarimi yaparken tanmabilirligi artirmak ve
hedef kitle tizerinde giiclii bir izlenim birakmak i¢in tanmidik giiclii semboller
ve agik anlamlar kullanmalarinin 6nemini vurgulamaktadir. Ayrica, bu tiir
logolarin sagladigi net ve tanidik sembollerin tiiketiciler tarafindan daha
hizli ve kolay bir sekilde hatirlanmasi ve markayla iliskilendirilmesi, marka
sadakatini, rekabette bulundugu ortamdaki giiciinii artirabilir ve genel marka
algisini da iyilestirebilir. Park ve arkadaglar1 (2013), bu konuda benzer bir
goriigii savunarak bu diigiinceleri desteklemektedir. Onlar, logolarin yalmzca
tanimlama ve farkhilastirma araci olarak degil, tiiketici baghligini artirmak
ve firma performansini gelistirmek i¢in de 6nemli araglar olabilecegini ifade
etmektedirler (Park vd., 2013: 180). Bu goriisler dahilinde, bu boliimde,
logolarin markalagma stratejilerinde igerdigi anlamlarin yani sira mitolojik
ve felsefi baglamda kiiltiirel referanslarinin da nasil bir rol oynadig: tizerinde
durulacaktir.

1.1. Mitolojik ve Felsefi Unlarn Logo Tasarimlarindaki Rolii

Insanlar, yasadiklari gagin gerektirdigi kosullar gercevesinde anlam
ve anlatimi gorsel sembollerle ifade etme egilimindedirler. Oyle ki, eski
caglarda kullanilan antik sembollerden, orta ¢ag armalarina, sanayi devrimi
ile markalarin ortaya ¢ikigindan, giinlimiiz modern logo tasarimlarina
kadar uzanan bu siireg, logolarin nasil evrildiginin ve giiglendiginin yani
sira toplumlarin kiiltiirel ve ticari dinamiklerinin bir yansimasidir. Bu siireg
ayn1 zamanda, logolarin yalmzca gorsel bir tasarim Ogesi ya da estetik bir
unsur olmasinin Gtesine gegerek, markalarin kimliklerini, degerlerini ve
hikayelerini ortak bir dilde anlatan ve ge¢misin degerlerini gliniimiizle
birlestiren giiglii birer sembol haline geldigini de gostermektedir. Asan ve
Cetinkaya (2023) aragtirmalarinda, toplumlarin kiiltiirlerini, cogratyalarini,
geleneklerini, ritiiellerini, inanglarini, yagam tarzlarini ve dogmalarini temsil
eden sembollerin, zaman zaman ilkel anlamlariyla, zaman zaman da semiyotik
degisimlerle giiniimiize kadar ulagtigin1 ve varliklarini siirdiirdiiklerini ifade
etmektedir.

Insan, kendini ya da ait oldugunu diisiindiigii toplulugu gesitli imgeler
aracihgiyla ifade etme; cografi ve kiiltiirel farklhiliklar: agarak ortak bir gorsel
iletisim dili olusturma gabasi igindedir (Ozkiriggi, 2022: 2). Kurumsal
kimlikler, bu dilin 6nemli bir pargasi olarak gosterilebilir. Kurumsal
kimliklerin en temel bileseni olan logo, bir kurumun kimligini kurumun
ya da ait oldugu toplumun Kkiiltiirel yapisina dayanarak yansitirken,
mitolojik semboller de bu siiregte destekleyici ve etkili bir hikaye olarak
kullanilmaktadir. Bu baglamda mitolojinin, insanligin varolugunu ve evreni
agiklama ¢abasindan dolayr dogdugunu; tanrilar, tanrigalar, kahramanlar,



Sedn Nur Atasoy | 61

gesitli yaratiklar, inanglar ve doga tizerinden evrensel temalara odaklandigini
belirtmek miimkiindiir. Bunun dahilinde markalarin, binlerce yillik kokli
kiiltiir ve inang sistemlerinin {irtinleri olan mitolojik semboller ve felsefi
kavramlarla logolarini zenginlestirmekte, markaya ait olan soyut degerleri
giiglii bir gorsel dile doniigtiirmekte oldugu bilinmektedir. Logolarda
kullanilan mitolojik semboller, markalarin kimligine 6ncelikle bir hikaye;
akabinde gii¢ veya zafer gibi olumlu anlamlar eklemektedir. Felsefi unsurlar
ise markalarin ideolojik temellerini ifade etmelerine olanak saglamakta;
markanin degerini, vizyonunu ve misyonunu derinlemesine anlatmaya
yardimci olmaktadir.

Mitolojik ve felsefi figiirler, logolarin daha 6zel anlamlar tagimasina ve
kiiltiire] baglamda ayirt edici bir yer edinmesine yardimci olabilmektedir.
Sonugta, topluluklarin temelini olugturan ey ait olma duygusudur ve
kiiltiire] kimlik dedigimiz sey de bu duyguyu desteklemektedir. Bu tiir
logolarin klasik logolardan farkliliklartyla, tiiketiciler tizerinde daha akilda
kalic1 ve etkili bir izlenim birakma ve markayla daha giiglii bir bag kurma
kapasitesine sahip olduklar1 séylenebilir. Ciinkii mitolojik ve felsefi unsurlar,
markanin kimliginin ve anlatilmak istenilen hikayesinin sembolik bir bigimde
ifade edilerek; tiiketicinin marka ile iliskilendirdigi anlami ve duygular:
derinlestirebilir. Boylelikle, bu logolar, hem taninabilirlik hem de marka
baglihig1 agisindan anlamli bir rol tistlenmektedir.

1.1.1. Mitolojik Unsurlar

Mitolojik unsurlar, logolara eski mit ve efsanelerden gelen sembolik ve
kiiltiire] bir kontekst kazandirmaktadir. Bu unsurlar genellikle; sonsuzluk,
giizellik, oliimsiizliik, giig, zafer, bilgelik ve yeniden dogug gibi evrensel
temalar1 ya da bunlara sahip olan tanrilar1 ve tanrigalar1 veyahut da mitolojik
yaratiklari temsil etmektedirler. Ornegin, aslan, antik yunan mitolojisinde
koklii bir semboldiir. Peugeot'nun zaman iginde modernize edilen ama
sembolik anlam1 degismeyen aslan logosu; otoriteyi, giicii ve prestiji temsil
etmektedir. Aslanin logolardaki genel kullanim alanlarina bakildiginda
kraliyet ve soylulukla da iliskilendirildigi soylenmektedir.

Bruce-Mitford (2019) ‘Semboller & Isaretler’ isimli kitabinda; her
kiiltlirtin kendine 6zgii derin kokleriyle baglantili ve kimlik duygusunu
giiglendiren kendi sembolleri, yaratiiy mitleri ve gegmise ait efsanelerinin
var oldugunu; en eski donemlerden bu giine kiiltiirlerin, 6rnegin Yunan
agk tanris1 Eros gibi c¢egitli nitelikleri temsil eden tanrlar geklinde
hikayelestirildiklerini ifade etmektedir. Akabinde, tiim kiiltiirlerde mitolojik
figiirlerin sembolik temsillerinin yer aldigini ve bunlarin, yaratilig ile ilgili
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eski Oykiilerde gegen kahramanlari ve kurnaz karakterleri (sozgelimi sekil
degistiren ya da akil ve hile yoluyla diigmanini alt eden karakterleri) tasvir
ettigini belirtmektedir. Bahsedilen karakterler, kiiltiirleri yansitan ilging
hikayeleriyle ya da onlara yiiklenen sasirtici doga iistii giigleriyle insanlarin
hafizasinda yer etmekte ve nesilden nesile aktarilarak toplumlarin normlarini,
degerlerini sekillendirmektedir. Mitolojik imgelerin, logolara, her yerde
gegerli olan evrensel ve derin anlamlar katmalar1 nedeniyle; markalarin bu
sekilde kendilerini, zengin ve tarihsel bir ge¢misle iliskilendirebilmelerine
yardimc1 oldugu ifade edilebilir.

Yunan mitolojisinde Zeus, Athena; Roma mitolojisinde Jiipiter, Ventis
gibi tanr1 ve tanriga figiirleri giic, bilgelik, tutku, agk gibi kavramlar1 simgeler.
Yunan mitolojisinde yari insan yar1 at bedenli Sentorlar ve yari kartal yari
aslan Griffonlar gibi yaratiklar yine mitolojik hikayelerde 6nemli bir yer tutar
ve gesitli sembolik anlamlar igerir. Bu efsanevi yaratiklar; Tengu, Sahmeran,
Anka, Phoenix, Gorgon, Pegasus, Siren vb. 6rnekler seklinde ¢ogaltilabilir
(Bruce-Mitford, 2019: 74-77). Herkiiliin (Herakles’in) on iki gorevi iizerine
kurulu efsaneler ise, kahramanlik, dayaniklilik ve azim temalarini yansitan
ornekler arasinda sayilabilir (Kayrict vd. 2023).

Bu unsurlar, mitolojik hikayelerde ve sembolizmde 6nemli roller
oynamakta ve kiiltlire] mirasin bir parcast olarak kapsamli bir mesaj, anlam
ve derinlik tagimaktadr.

1.1.2. Felsefi Unsurlar

Felsefi unsurlar ise logolarda genellikle soyut diigiince ve derin sembolizm
katmanlar1 olugturmaktadir. Ornegin, meditasyon yolu ile igsel huzur
aradig1 varsayilan bir hedef kitle i¢in logosunda Zen Budizmi gibi felsefi bir
tema kullanilan herhangi bir marka, temelde; saflik, denge ve doga ile uyum
gibi kavramlar1 vurgulamak isteyebilir. Felsefi metaforlar, aym1 zamanda
bir firmanin logosunda kullanildiginda, o markanin diigiinsel derinligini,
bilgelik yolculugunu ve entelektiiel mirasini 6ne gikarmaya yardimcr olabilir.
Yine felsefi temalar, logolara ekledikleri anlam zenginligi ile markalarin
tilketicilerle daha derin bir duygusal bag kurmalarmi saglamakta ve
markalarin yalnizca tiriin veya hizmet sunmadigini, ayni zamanda bir yagam
bigimi ya da diiglince sistemi sundugunu da ifade etmektedirler.

Hakikat, adalet, diirtistliik, erdem, ozgiirliik, cesaret, basari, tstiinlik,
bilgelik, esitlik ve varolug gibi soyut kavramlar, felsefi unsurlara 6rnek olarak
gosterilebilir.
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Felsefi kavramlarin veya diigliniirlerin simgelerinin bir marka tarafindan
kullanilmasi, marka i¢in bir misyon gostergesi, bilingli bir durug ve diinya
goriisiine dair degerler ifadesi olabilmektedir.

Felsefi kavramlar, bir markanin soyut kavramlarinin somutlastiriimas:
neticesinde logolarda somut semboller araciligiyla ifade edilebilir. Ornegin,
1909°da ticari marka olarak tescil edilen Mercedes-Benz’in logosundaki iig
kogeli yildiz amblemi, Daimler’in “karada, havada, suda” motorlu araglar
hedefini temsil etmektedir’. Audi logosundaki dort markayr (Audi, Horch,
Wanderer, DKW) simgeleyen dort halka® ise; birlik, igbirligi ve farkli
markalarin bir araya gelip uyum iginde ¢aligmasindan dolay1 da entegrasyonun
semboliidiir. Bunun yani sira, aninda ve kolay taninma amaglanarak yapildig:
diiglintilen Audi logosu (Bkz. Sekil 1), markanin kokeni olan dort otomobil
tireticisinin uyumlu birlesmesini estetik bir zarafetle ve 6zgiin bir kimlikle
temsil etmektedir.

Sekil 1: Audi’nin Tkonik Logosu

Kaynak: bttps://www.audi.com/en.htnl

Felsefi kavramlar, kimi zaman da somut bir figlirtin soyut anlamlar
tagtyacak sekilde tasarlanmast ile de kendini gosterebilmektedir. Ornegin,
ugak motorlari tiretimiyle bir havacilik ge¢miginin anisina tasarlanmig oldugu
diigiiniilen BMW logosunun mavi bir gokyiiziinde bir ug¢agin pervanesinin
donerken olusturdugu goriintiiyii  simgeleyecek  sekilde tasarlandigy
bilinmektedir.

Aslinda gergekte logoda yer alan mavi ve beyaz renkler, yalnizca
Almanya’da yer alan Bavyera eyaletinin bayragindan alinmig olup, egemenlik
sembollerinin logolarda kullaniminin kurallara bagl olmasi nedeniyle ters
kullanilmigtir. Ama zamanla paylagilan bir reklam gorseli nedeniyle logo,
pervane ile iligkilendirilmis ve girket taratindan 1929 tarihli bir reklamdan beri
bu efsane, 1942 yilinda sirket semboliine Sekil 2°deki gorsel ile baglanarak
benimsenmigtir®.
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Sekil 2: Donen Pervane Efsanesine Dayandwilan BMW Logosu Reklama

Kaynak: https://www.bmw.com/en/automotive-life/bmw-logo-meaning-historyl.html

Her ne kadar efsaneden de dogsa dikkat gekici bir hikayesi olan ve yalin
bir tasarim temsili ile siiregelen markanin buradaki pervane gosterimi ile
hareketliligi, dairesel sekliyle biitiinliik ve sonsuzluk gibi felsefi kavramlari
temsil ettigi de ifade edilebilir.

Felsefi semboller arasinda en ¢ok dikkat ¢ekenlerden biri de, Cin kokenli
Yin Yang’ dir. Birbirlerini tamamlayan ve zitliklarin uyumunu ifade eden
bu siyah (Yin) beyaz (Yang) kivrimli ¢izgiyle iki esit yapiya boliinmiig bir
daireden olugan biitiinleyici sembol, ayn1 zamanda dengenin de temsilidir.
Semboldeki kivrimli ¢izgi, zithklar arasinda kesin ayrimlarin olmadigim
gostermektedir. Cin felsefesindeki bu dinamik sembole gore, kainattaki
tiim duyularla algilanan ya da bilince yansiyan fenomenler iki zit kozmik
enerjinin, yani Yin ve Yang’in, kaynagmasiyla sekillenmektedir. Siyah alanda
yer alan beyaz nokta ve beyaz alanda yer alan siyah nokta, karsitliklarin bir
arada varolugunu, degisimi ve birligi temsil etmektedir (Fang, 2012: 31).

Verilen orneklerde goriildiigli tizere markalarin temel bilegenlerini veya
pargalarimi, kiiltiirel ve tarihsel baglamlarini veya diistinsel anlamlarini
olusturabilen felsefi unsurlar; logolarin ideolojik temeller iizerine inga
ediliginin bir gostergesi olarak agiklanabilmektedir. Logolarin felsefi boyutlari
lizerine yapilan ve genel gergevede ifade edilen bu algisal ¢oziimlemeler;
markanin ruhunu, degerlerini, Oykiisiinii yagattigi ve giliniimiizde dahi
kullanilan modern giiglii temsiller olduklarini agik¢a ortaya koymaktadir.
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2. Modern Grafik Tasarimda Mitolojik ve Felsefi Unsurlarin
Logolarda Kullanimi1

Mitoloji, imgelerden ritiiellere insanlik tarihinin en eski anlatilarini ve
sembollerini igerisinde barindirirken, felsefe ise estetigi, diisiince ve anlam
arayiglarini ifade etmektedir. Bu iki alanin grafik tasarimda kullanimu,
tasarimlara zengin bir kiiltiirel temel ve diisiinsel katman eklemektedir.
Bu unsurlarin tasarim tzerindeki etkileri ise, sadece estetik bir zenginlik
olusturmakla kalmayip, ayni zamanda hedef kitlenin diigiinsel ve duygusal
tepkilerini de sekillendirmektedir.

Mitolojik semboller, toplumsal ve kiiltiirel kimligimizin 6zii ile ve her
kiiltiiriin genetik programina iglenen efsanelerle baglantilidir. Bu nedenle,
bir marka, kendini antik hikayelerle iligkilendirerek nispeten derin bir tarihsel
ve kiiltiirel bag kurabilir.

Bunun giintimiizdeki bagarili 6rneklerinden olan Starbucks logosundaki
iki kuyruklu siren (Bkz. Sekil 3); Yunan mitolojisinde giizel sarkilariyla
denizcileri biiyiileyip cezbettigi bilinen, yine farkhi kaynaklarda kug ya da
balik kuyruklu olarak belirtilen mitolojik bir figiirii simgelemektedir.
Bu figiiriin, cazibe ve gekiciligi temsil ettigi; bu sayede denizcileri bastan
gikarip onlar1 yedigi bilinmektedir. Antik Yunan $airi Homeros™un Odysseus
destaninda denizcilerin, sirenlerin biiyiisiine kapilmamak i¢in kulaklarini
tikayip, kendilerini gemilerinin diregine bagladiklar1 ifade edilmektedir
(Giiglii, 2024: 109).

Sekil 3: Stavbucks Logo

Kaynak: https://www.starbucks.com.tv/corporate
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Starbucks’in bu iinlii logosunda verilmek istenen mesajda; yesil rengin
kullanimt ile dogallik ve tazeligi vurguladigi; miisterileri cezbeden, davetkar
ve efsanelegmis antik sembolii ile miisterisini kendine ¢ekmeyi hedefledigi
diistiniilmektedir. Ayni zamanda logonun modern olugu, miisterisine kaliteli
bir deneyim sunmay1 hedefleyen, kurum kimligini 6nemseyen bir marka
durugu sergilemektedir. Logonun efsanevi siren temsilinin giincel kullanimi
ile, miigterileri tarafindan hatirlanabilir, yani sira diger rakiplerinden ayirt
edilebilir, estetik bir marka olugturmay1 bagardig: diigiiniilmektedir.

Yunan mitolojisindeki Medusa figiiriinden esinlenilerek tasarlanan ve
Medusa’nin baginin antik Yunan ve Roma mimarliklarina ait bir bezeme tiirii
meandr (menderes) ile gevrelendigi Versace logosu (Bkz. Sekil 4), mitolojik
unsurlar barindiran logo kullanimlarina bagarili bir 6rnek tegkil etmektedir.

Medusa, Gorgonlardan biridir (Ellis, 2023:104) ve Gorgonlar mitolojide;
tehlikeli, giigli, cezalandirici, doniistiiriicii olarak bilinen giiglii kadin
karakterler olarak onemli yer tutmaktadir.

Efsaneye gore Medusa, onceleri giizelligi ile bilinen bir kiz olup, zeka
tanrigast Athena’nin tapmaginda ¢aliymaktadir. Tanriga Athena, denizlerin
tanrisi Poseidon ile birliktedir. Ancak Athena, Poseidon ile Medusa arasinda
yaganan bir hadiseden dolayr ¢ok oOtkelenir ve Medusa’y: lanetleyerek
saglarindan yilanlar ¢ikan, bakislartyla kargisindakini taga gevirecek kadar
cirkin ve korkung olan bir kadina doniistiiriir. Ofkesi dinmeyen Athena,
kardesi Perseus’tan Medusa’nin bagini ister ve oliimlii olan Medusa’nin basi,
Perseus tarafindan, taglasmamak icin kendisine bakilmadan kesilir (Ozerol ve
Okray, 2020: 50).

VERSACE

Sekil 4: Versace Logo

Kaynak: https://en.wikipedin.org/wiki/Versace
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Medusa, her ne kadar mitolojide ¢irkin ve korkutucu bir yaratik olarak
yer alsa da, Versace’nin logosunda yer alan Medusa’nin 6nceki giizel hali
oldugu, logodaki kullaniminda yilana doniistiiriilmeyen saglarindan da
anlagilmaktadir.

Versace’nin logosunda verilmek istenen mesajda; mitolojik referanslar
kullanilarak, dikkat gekici, ¢arpict ve biiyiileyici bir imaj fikrinin yer aldigi
goriilmektedir. Logodaki giiglii, etkileyici ve geliskili bir sembol kullanimi
ile de moda diinyasinda dikkat gektigi ve kendine 6zgii, stil sahibi, etkileyici
bir imaj olugturdugu diigiiniilmektedir.

Logonun etrafini gevreleyen meandr (menderes) deseninin ise felsefi
baglamda sonsuzluk ve stirekliligi ifade ettigi bilinmektedir. Sade ve zarif yaz1
tipinin ise markanin modern ve liikks imajin1 vurguladig: diistintilmektedir.

Bir diger 6rnek; Sekil 5°te yer alan Hermes Paris logosudur. Logo, araba
ve arabaci gostergesi ile sembolik bir anlam tagimaktadir. Yunan mitolojisinde
ve diger bircok kiiltiirde atlar, asalet ve soyluluk ile iliskilendirilmektedir.

HERMES
PARIS

Sekil 5: Hermes Logo

Kaynak: bttps://en.wikipedin.org/wiki/Hermes

Alanka (2019), Yunan mitolojisinde Hermes’in; ticaretin, iletigimin,
yolculuk ve haberciligin sembolik karsiligr oldugunu ifade etmektedir.
Hermes, ayrica tanrilarin habercisi olarak gorev yapmakta; hizl hareket etme
yetenegiyle ve kurnaz oluguyla taninmaktadir. Dogdugu andan itibaren zeki,
negeli ve ¢ok yonlii bir tanr1 olarak bilinen Hermes igin, ticaret ve iletigim

kelimelerinin hayat bulmusg hali oldugu s6ylenebilir (Alanka, 2019: 340).

Fransiz liikks moda markasi olan Hermes de, adin1 bu zeki ve hareketli
haberciden almigtir. Hermes logosu, markanin ¢ok yonlii tarihini, mitolojik
alt yapisin1 ve zanaatkarlik gelenegini ifade etmektedir. Logodaki at arabasi
ve at figiirliniin, 6nceden atli ulagimin yaygin oldugu diistiniilen donemlerde
saraciye (deri {iirlinleri) denilen bir meslek ge¢misine génderme oldugu
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sOylenebilir. Bu figiirlerin, markanin el isciligine, zanaatkarliga verdigi
onemi vurguladigi, ayrica markanin kaliteye olan diskiinliiglinii yansittig
diisiiniilmektedir.

Sembolik anlamda diigiiniiliirse at figiiriiniin; dayanikliligi, hizi, 6zgtirlitk
ve giicli temsil ettigi, ayn1 zamanda da markay: liiks bir yagam tarzi ile
iligkilendirmeye yardimci oldugu ifade edilebilir.

Felsefi olarak da Hermes logosunun anitlagmis ve gik yapisiyla dikkat
gektigi, giizelligin ve estetigin sembolii oldugunu séylemek miimkiindiir.

Pegasus (Bkz. $Sekil 6), kokeni Yunan mitolojisine dayanan ve bagi
kesilen Medusa’nin topraga akan kanindan dogdugu bilinen beyaz, kanath
bir at figiiridiir (Erhat, 1972:772). Bu figiiriin, insanin igindeki hayvani
i¢giidiilerle, ruhani idealleri arasindaki dengeyi simgeledigi bilinmektedir.

Pegasus, beyaz kanatlariyla ozgiirliik temsilidir. Ayrica Pegasus™un
mitolojide, doniigiim, cesaret, hiz ve gii¢ gibi kavramlarla iliskilendirildigi
bilinmektedir. Pegasus®un u¢gma yetenegi ve gokyiizii ile olan baginin, iinli
havayolu sirketine ilham oldugu ve sirkete tanmurlik kazandirdig: ifade
edilebilir.

PEGASUS

Sekil 6: Pegasus Havayollar: Logo

Kaynak: bttps://ttyd.org.tv/pegasus-aivlines-eps-vector-logo/

Pegasus simgesi, sirketin farkhiligini, hedeflerini ve istiin hizmet sunma,
rahat ve emniyetli uguslar saglama konusundaki stratejisini 6n plana
¢tkarmaktadir. Logoda yer alan ve ugagin kuyruk kismini temsil eden sar1
trapezoidal alan -iki paralel kenary olan dortgen-, mitolojik pegasus figiirii
i¢in ayirt edici, dikkat ¢ekici, uyarici, enerji veren bir zemin olugturmaktadir.
Pegasus figiiriiniin altinda italik formda ve parlak kirmizi renkle yazilmug
‘PEGASUS’ ifadesi yer almaktadir. Bu sozciigiin, ugug temasina uygun bir
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sekilde dinamizmi ve ilerlemeyi vurgulayan, kendine 6zgii kalin serif bir
fontla saga egimli olarak yazildig1 goriilmektedir. Egimli harfler, hareket ve
hiz duygusunu daha da gii¢lendirmektedir*.

Felsefi baglamda Pegasus logosunun, estetik, Ozgiirliik, yiikseli§ ve
ilerleyis kavramlarini yansittigi ve mitolojide kahramanlari tagtyan beyaz
kanatlr at figiiriiyle giivenli yolculugun sembolii oldugu diistintilmektedir.

Sekil 7: Goodyear Logo
Kaynak: bttps://tv.pintevest.com/pin/859132066392631143/

Goodyear lastik vb. kauguk malzemeler iireten bir girket olup; adim
kaugugu kesfeden mucit Charles Goodyear’dan almistir. Logoda, mitolojik
baglamda hiz ve hareketin sembolii Hermes’in sandaletli ve kanath ayag:
- Wingfoot - goriilmektedir (Bkz. Sekil 7). Hermes’in Roma mitolojisinde
ki adi Merkiirdiir. Tanrilardan insanlara bilgi aktarimini saglamakta ve
yolcularin koruyucusu oldugu bilinmektedir. Hermes’in mesaj iletme ve
tagimadaki hizhiliginin kanatli sandaletlerini giymesinden kaynakli oldugu
ve bu sayede Goodyear markasina da ilham kaynag oldugu bilinmektedir®.
Markanin imajini giiglendiren bu kanatl sandaletler, ayn1 zamanda markanin
dinamik degerinin, hiz ve 6zgiirliik anlayiginin da metaforik temsilidir.

Felsefi baglamda ise Hermes’in, bilgeligin ve iletisimin temsili olarak
bilinmesinin yaninda; hareket halindeyken giivende olma hissinin, yine
kanatli sandalet simgesiyle zihinsel ve fiziksel sinirlar1 agma arzusunun temsili

oldugu soylenebilir.

Mitolojik unsur barindiran bir bagka logo da, iinlii bir Tralyan markas
olan Maserati logosudur (Bkz. Sekil 8). Logo, Yunan Mitolojisinde yer alan
deniz tanris1 Poseidon’un -Roma Mitolojisinde Neptiin’iin- tig ¢atalli mizragy
(trident)® ile sembolize edilmektedir.
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Sekil 8: Masevati Logo

Kaynak: bttps://car-brand-names.com/maserati-logo/

Onem agisindan Zeus’tan sonra geldigi kabul edilen Poseidon / Neptiin,
denizlerin korkutan, heybetli ve giiglii tanris1 olarak bilinmekte, denizleri
denetleyerek yatigtirmakta ya da depremlere yol agmaktadir (Sears, 2023:68).

Ug catalli mizragt ile logo, mitolojik bir anlam tasirken; marka igin 6zel
olarak tasarlanarak, klasik, liikks ve sportif bir izlenim yaratmak amaciyla
gelistirilmis olan Maserati logotipinin, markanin geleneksel degerlerini
vurgulayarak koklii ge¢misine, italik formu ile de performans ve hizina
gonderme yaptigr diigiiniilmektedir.

Felsefi baglamda Maserati logosunun, ti¢ digli Trident’in simetrik yapist ile,
markanin araglarinda sagladig: dayaniklhilik, denge ve kontrolii simgeledigi;
muzragin keskin ve ileriye dontik yapisi ile de hiz ve ilerlemeyi temsil etigi
diistiniilmektedir.

Goriildiigli tizere mitolojik ve felsefi unsurlar, bir markanin degerine
deger katacak daha biiylik bir anlatiyr iletmek igin stratejik amaglarla
kullanilabilmektedir. Yukarida bahsi gegen logolar, bu kullanimlarin giinlik
hayatta en sik kargilastigimiz ve markayr amaci dogrultusunda temsil eden
ornekleridir.

3. Logo Tasariminda Mitolojik ve Felsefi Unsurlarin Gelecegi

Mitolojik ve felsefi unsurlar, dilde oldugu gibi giiniimiiz grafik tasariminda
da kullanilmakta ve gelecekte bu etkisini siirdiirecek gibi goriinmektedir.
Mitoloji, kokleri insanhik tarthine kadar uzanan zengin bir hikayeler biitiinii
ve sembolizm kaynagidir. Bu semboller, markalarin kimliklerini bir hikayeye
baglayarak anlamlandirmak ve gii¢lendirmek i¢in  kullanilabilmektedir.
Ornegin, Antik Yunan mitolojisindeki zeytin dali barigin ve bilgeligin
sembolii olarak logo tasarimlarinda siklikla kargimiza g¢ikmaktadir. Yine
Antik Yunan mitolojisinde Hermes’in asas1 olarak bilinen kanath Kadiise,
eskiilap olarak adlandirilan yilanlarin sarildigi denge temsili bir asa olup;
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saghk ile ilgili logolarda siklikla karsgimiza ¢ikmaktadir. Gelecekte, 6zellikle
kiiltiirel farkindaligin artmasi neticesinde, mitolojideki evrensel temsiller
olan arketipler ve sembollerin, daha gesitli kullanimlariyla kargilagilabilecegi
diisiiniilmektedir.

Teknolojinin ilerlemesi ve yapay zeka gibi yeni araglarin stirekli geligimi
ile birlikte, felsefi ve mitolojik unsurlarin etkilesimli ve dinamik bir sekilde
logolara entegre edilmesinin de miimkiin olabilecegi 6ngoriilmektedir.

3.1. Dijital Cagda Sembolizmin Evrimi

Toplumsal degisim; dijital medya araglari, bilgi iletigim teknolojileri ve
internetin etkisi ile hizh bir sekilde geligimini stirdiirmektedir. Bu sayede de
insanlar bilgiye kolayca erigebilmekte, yakin uzak fark etmeden baglantilartyla
dahakolay etkilesime gegebilmekte ve diinya genelinde diger insanlarla iletigim
kurabilmektedir. Dyjital veya sosyal medya kullaniminin ve etkilesimlerinin
artmasi sayesinde, ¢oklu kiiltiirel alanin kesfi veya artirilmig gergeklik ve sanal
gergeklik gibi 6zelliklerle kiiltiir doniigmeye devam etmektedir. Dijital ¢agin
iletigim araglari, diinya genelinde insanlar aras1 hizh etkilegim ve paylagimlarla
kiiltiirel kesif siirecini daha kolay hale getirmektedir (Nerse, 2023:28).
Boylelikle dijital ¢ag, sembolizmin dogasinda ve doniistimiinde 6nemli bir
dontim noktast olmaktadir. Geleneksel anlamda semboller; mitolojik, dini
veya kiiltiirel temellere dayanan, belirli bir toplumun anlayigini sekillendiren
simgeler olarak varhigini gostermektedir. Yani sira dijital teknolojilerin
yayginlagmasi ile gelisen medya ortami da, sembollerin daha evrensel,
dinamik ve hizl bir sekilde dolagima girmesine olanak tanimaktadr.

Dijital ¢agda semboller, sadece bir toplumun kiiltiirel kimligini yansitan
ogeler olmaktan ¢ikmakta, ayni zamanda dijital ortamdaki ¢esitlilikle yeni
anlam katmanlar1 ve yeni yorumlar kazanmaktadir. Tkonlar ve kisiye 6zel
sekillendirilebilen djjital avatarlar gibi sembolik unsurlar, gilintimiizde
bireyler ve topluluklar arasinda anlik iletigimi kolaylastiran evrensel bir dil
olarak kullaniimakta ve big¢imsel doniisiimiine devam etmektedir. Bu yeni
sembolik dil, iletigim siirecinde zaman alan uzun ifadeleri ve karmagiklig
azaltirken, soyut kavramlarin hizla iletilmesine de yardimci olmaktadir.

Dijital ¢agin bir diger onemli katkisi ise; duragan ve tekrar eden
anlamlardan uzaklagarak, kullanicilarin aktif olarak anlam iiretebildigi,
kullanici merkezli, hizla degisen ve sekillendirilebilen bir yapiya doniigmiig
olmasidir. Mitolojinin sembolik giicii, dijital gagda da varligini stirdiirmekte;
bigim degistirerek, zamana uyum saglayarak hizlanmakta ve kiiresel bir dile
dontismektedir.
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3.2. Yapay Zeka ve Algoritmalarla Tasarim: Yeni Mitolojiler

Tasarim siireglerinin giderek dijitallesmesi ve yapay zekanin sundugu
yeniliklerle gesitli algoritmalarin devreye girmesi, yaratici ifade bi¢imlerinde
onemli bir doniigiime 151k tutmakta ve bu sayede insan, daha kolay
hayata gecirebildigi fikirleriyle yaraticith@inin smnurlarini adeta yeniden
tammlamaktadr.

Insan-makine i birligi ile iiretilen ve algoritmik sistemle desteklenen yeni
uygulamalar, insan yaraticiigina katkr saglayan araglar olmalarinin otesine
gegerek; dijital ortamlardaki tarihsel ve kiiltiirel birikimi biinyelerinde igleyip,
kendi mitolojilerini olugturabilmektedirler. Elbette bunu yaparken kiiltiirel ve
telsefi anlamlarin / zenginliklerin korunmasi ve gelistirilmesi igin de bazi temel
yaklagimlarin benimsenmesi gerekmektedir. Bunun igin; gelecek nesillerin
mitolojik hikayelerle biiyiitiilmesinin onlara farkindalik kazandirabilecegi
soylenebilir. Evrensel degerlerin dijital diinyada da korunmasi, argivlenmesi,
sanal miizeler olugturulmasi, toplumlarin kiiltiirel zenginliklerini korumada
aktif rol almasi ve Kkiiltiirel gesitlilige saygi gosterilmesi de bu kapsamda
atilmasi gereken olduk¢a 6nemli adimlardir.

Tim yagamim mitolojiye adadigr bilinen Joseph Campbell Mitolojinin
Guicsi isimli kitabinda, mitlerin insanhk iizerindeki etkisini, giiniimiiz
modern diinyasinda mitlerin eksikliginin kigide ruhsal bir bosgluga neden
olabilecegini, ayrica mitlerin insan deneyimlerinin bir yansimasi oldugunu
vurgulamakta ve mitlerin bireysel anlamda ruhsal gelisimi tegvik ettigini
ifade etmektedir (Campbell & Moyers, 2009). Ek olarak; yapay zeka
destekli mitolojik tasarimlarin, tasarimciy1 yeni ve bilinmeyen yaratict bir
siireg i¢ine soktugu da soylenebilir. Tasarimci, yapay zeka tarafindan sunulan
tarkli yollarla tasarim diinyasinda kesifler yapabilir. Hatalarla veya zorluklarla
kargilagabilir. Ancak ¢abasinin sonunda yeni bir estetik anlayiga veya yaratict
bir ¢oziime de ulagabilir. Campbell’a gore bu dongii, insan deneyimlerinin
evrensel bir pargasini ifade etmektedir. Algoritmalarla yonlendirilen tasarim
stiregleri de ayni gekilde yaratici bir doniigtim siireci olarak ifade edilebilir.

Ozetleyecek olursak bugiiniin diinyasinda, mitolojik ve felsefi sembollerin
modern markalar i¢in yeniden yorumlanabilecegi ve anlamlarinin logoya
kattigr degerler goz onitinde bulundurularak kullanimlarinin devam edecegi
ongoriilmektedir. Ornegin, bir teknoloji ya da finans sirketinin logosunda
antik mitolojinin bir figiirlintin  kullanilarak, sirketin hem geleneksel
degerlere hem de yenilik¢i bir vizyona sahip oldugunu vurgulayabilecegi
diistiniilmektedir.
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Yapay zeka ve yeni algoritmalarin, giliniimiiz diinyasinda tipki mitler
gibi, insanin; yaraticilik, bilinmeyeni kesfetme ve yeni anlamlar bulma
arayiginda 6nemli bir rol oynayacagi, bu sayede, dijital diinyada ortak
semboller ve hikayelerle sekillenen yeni mitolojilerin de ortaya ¢ikabilecegi
diisiintilmektedir.
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