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Tiirk Logo Tasariminda One Cikan Isimler

Selin Cetinkaya *

Ozet

Logo tasarimlari; tarih boyunca marka ve organizasyonlarin; imajini, tarzini
ve kimligini betimleyen temel ogeler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Marka
tanmirhigr ve hedef kitle ile kurulan iletigim ile 6nemli rol iistlenen logo
tasarimlart basit yapili sembollerden karmagik yapida sembollere uzanan
yapistyla hem estetik hem de islevsel bir iletisim araci olarak kullamlmaktadur.
Sembolizmin ve grafik stillerin logo tasarimi iizerindeki anlamlari, markanin
yapist hakkinda ipuglart verebilmektedir. Bu ipuglarini dogru ve etkili bir
sekilde kullanmanin stratejik basarilar getirdigi logo tasarimi; kullanimina
bagli olarak gerek sektorel gerek kurumsal alanda misyon ve vizyonu
temsil ederken, hedef kitlenin gorsel algisina da yon verebilmektedir. Her
tasarim iriiniinde oldugu {izere logo tasarimlarinda da teknik kurallar ve
benimsenmesi gereken Usluplar bulunmaktadir. Hedef kitlenin algisim
yoneten, rakipleri arasindan styrilarak hitap ettigi kitlede kalic1 iz birakan logo
tasariminin temelinde; marka imajinimn profesyonel, etik ve tutarl bir sekilde
ele alinmasi yatmaktadir. Logo, bir markanin degerlerini gorsel bigimde
yansitan giiglii bir iletigim aracidir.

1. Giris

Logo tasarimlari; tarih boyunca marka ve organizasyonlarin; imajini,
tarzini ve kimligini betimleyen temel 6geler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Marka tanmnirhigr ve hedef kitle ile kurulan iletigim ile 6nemli rol istlenen
logo tasarimlar1 basit yapili sembollerden karmagik yapida sembollere uzanan
yapistyla hem estetik hem de iglevsel bir iletisim araci olarak kullanilmaktadir.
Sembolizmin ve grafik stillerin logo tasarimi tizerindeki anlamlar1, markanin
yapist hakkinda ipuglari verebilmektedir. Bu ipuglarin1 dogru ve etkili bir
sekilde kullanmanin stratejik basarilar getirdigi logo tasarimi; kullanimina
bagl olarak gerek sektorel gerek kurumsal alanda misyon ve vizyonu
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temsil ederken, hedef kitlenin gorsel algisina da yon verebilmektedir. Her
tasarim iirtiniinde oldugu {iizere logo tasarimlarinda da teknik kurallar ve
benimsenmesi gereken iisluplar bulunmaktadir. Hedef kitlenin algisim
yoneten, rakipleri arasindan siyrilarak hitap ettigi kitlede kalic1 iz birakan logo
tasariminin temelinde; marka imajinin profesyonel, etik ve tutarl bir sekilde
ele alinmas1 yatmaktadir. Logo, bir markanin degerlerini gorsel bigimde
yansitan giiglii bir iletisim aracidir. Hitap ettigi kitle iizerinde giivenilir ve
tutarl his yaratan bir tasarim, marka imaji ve marka iletigimi baglaminda
kritik rol oynamaktadir. Kurumsal kimligin gii¢ kazanmasi, logo tasariminin
markay1 yansitabilme bi¢imine bagli olarak marka iletigimine olumlu katkilar
saglayabilme 6zelligine sahiptir.

Bu ¢aligma logo tasariminin tarihsel siiregteki gelisimine, teknik kural ve
grafik isluplarina 1g1k tutmanin yani sira Tiirkiye’nin logo tasarimi alanindaki
bagarili isimlerine dikkat gekmektedir.

2. Tarihsel Siire¢te Logonun Gelisimi

Stearns’e gore (Stearns, 2013) iiretim ve tiiketim giiclinii onemli
Olgiide etkileyen, diinya tarihinde toplumlarin hayat tabularini yeniden
sekillendiren nadir bir duruma karsilik gelen Sanayi Devrimi, (Cetinkaya,
2023) yeni teknoloji ile desteklenen organizasyonlarin tiretim siirecinde
onemli rol oynamaktadir. Bu organizasyonlar sanayi toplumunun ticari
stiregteki istthdam ortamini olugturmasi ile birlikte markalagma ihtiyacini da
beraberinde getirmigtir. Asan (Asan T. , 2021) Sanayi Devrimi etkisi ile seri
tretimdeki gelisgimin; firmalarin markalagma ihtiyacina zemin hazirladigini
ve bu markalagmanin logo tasarimlari ile marka kimligini olugturdugunu
ifade etmektedir.

Sanayi Devrimi’nin toplumsal yagamin ¢esitli alanlarina yon vermesi ve
tarkli boyutlar kazandirmas: yadsinamaz bir faktor olsa da tarihsel siirecte
kitalar arasi aktif olarak igleyen ticaret aglarinin mevcut dénemin kogul ve
araglart gergevesindeki medeniyetleri markalagma ¢abasina ittigi goriiliir.
Marcele gore (Marcel, 2004) iiriiniin taninmasi ve ayirt edilebilmesi gibi
ihtiyaglardan dogan isaret birakma yontemi MO 2000’lerde Misirlilara
dayanmaktadir, bu yontem hayvanlarin ve hayvansal triinlerin tizerindeki
damgalar aracihig1 ile markalagma stirecinin adimlarmna karsiik gelmektedir.
Marcel’e gore sicak demir araciligr ile etin yakilmasi yontemine dayanan
markalagma girisimi, kolayca taninabilir bir semboliin et {izerinde yara izi
olusturmast ile saglanmaktadir. Benzer markalagma girisimlerini farkli donem
ve medeniyetler bazindan inceleyen Marcel; Orta Cag sonlarinda esnaf ve
loca tiyelerinin diikkanlar1 oniine karakteristik isaretler astigini, bu isaretlerin
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giiniimiizdeki ticari marka kavramina karsihk geldigini eklemektedir.
Donemin karakteristik Orta Cag kiliglart ve Antik Cin seramiklerinin tiriiniin
kokent, kalitesi gibi bilgileri barindiran tanmabilir sembollerle isaretlendigine
dikkat ¢ekmektedir. Marcel'in 6rnekleri; farkli medeniyetlerin, farkli gaglar
gergevesinde semboller araciligy ile markalagma gabasi igine girdigi fikrini
desteklemektedir. Sekil 1’de markalagmanin hayvan damgalama yontemini
aydinlatmak {izere modern diinyada uygulanan hayvan markalama 6rnegi
yer almaktadir. $ekil 2’de ise markalama eylemleri kole ticaretinde kendini
gostermektedir.

Sekil 1 Hayvan Mavkalama

Kaynak: bttps://en-m-wikipedin org.translate.goog/wiki/
Livestock_branding? x_tr_sl=end” x_tr_tl=tr& x_tr_hl=trd x_tr_pto=wa

Semboller, tarih gizelgesinde topluluklar arasi gorsel iletigimin 6nemli
ornekleri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Antik donemlerden giiniimiize
geliserek ve dontigerek gorsel iletigim kodlar1 gorevini iistlenen semboller,
karmagik yapili mesajlar1 yalin hale getirerek, olusturulmak istenen algiya
aracilik etmektedir. Asan’in ifadesine gore (Asan H. , 2024) kokleri arkaik
donemleri isaret eden sembolizmin yarattigy iletisim ag1 Mezopotamya’dan
cesitli medeniyetlere aktarilarak gelismistir. Stimerlerin ¢ivi yazist ile
baglayan sembolizm yolculugunda karmagik yapilardan olugan resimler;
yerini kavramlari betimleyen piktogramlara birakmigtir. Antik Misirda
hiyeroglifler ile kargimiza ¢ikan semboller, Fenikelilerin sagdan sola yalin
ve sistematik bir diizen igerisinde olugturdugu sembollere doniigmiigtiir.
Asan, bu sembollerin getirdigi yalin ve sistematik diizenin giiniimiizde
yaygin olarak kullanilan Latin, Arap, Yunan ve Kiril alfabelerin temelini
olusturdugunu eklemektedir. Sembollerin tagidig1 anlatim dilleri, gegmisten
giiniimiize markalarin vizyon, misyon ve deger unsurlarinin gorsel bir mesaj
ile kargilik bulmasina katkida bulunur. Hayatin gesitli alanlarindan beslenerek,
disiplinler aras1 bir tutumla hayatin farkli alanlarma g1k tutan kavramlar,
soyutluk stizgecinden semboller araciligs ile somut bir hale gegebilmektedir.
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Karmagik yapili kavramlarin daha yalin, sade ve anlagilabilir tutumla
somutlagtirildigi kavramlar, antik donemlerden giiniimiize markalagmada
etkin rol oynamaktadir.

BRANDING EEAVES

Sekil 2 Kole Markalama

Kaynak: bttps://digitalcollections.nypl.ong/
items/510447dn-ff96-a349-e040-¢00218064299

Sekil 3 Kuzey Mezopotamya Ticari Pul Mishiir, MO.18.YY

Kaynak: bttps://www.metmuseum.ory/avt/collection/search/32353

Sekil 3’te yer alan gorsel (Museum, The Metropolitan, 2000-2024)
Kuzey Mezopotamya’da bulunan bir ticari miihiir 6rnegidir. Uriiniin
kurcalanmasini 6nlemek, igerikleri tanimlamak veya mallarin sahipligini
belirlemek tizere kullanilmaktadir. The Metropolitan Museum resmi web
sitesinde pul miihiir olarak adlandirilan damgalarin dénemin ambalaj
gorevini {istlenen kavanoz ve torba gibi saklama kaplarinda yer aldig: ifade
edilmektedir. Mezopotamya’da bulunan pul miihiirleri, ticaret ve miilkiyet
belirleme amacina hizmet ederken aymi zamanda erken donemin logo
tasarimlarina da 131k tutmaktadir. Sahiplik, ticari faaliyetlerde giiven kazanma
amaci ve tanimlama gibi ihtiyaglart kargilayan pul miihiirler, giintimiiz logo
tasarim anlayigi ile paralellik gostermektedir. Pul miihiirler gostermektedir
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ki markalagma siireci ayn1 amaglar etrafinda farkli malzeme ve teknikler ile
olusturulurken, gorsel stil ve tsluplar iiretici-tiiketici arasinda iletisim ag1
yaratabilmektedir.

Asan, (Asan H. , 2024) markalagmanin 6zgiin bir isim, logo, sembol,
kaliteli {irtin ya da hizmet, dogru iletisim ve pazarlamadan olustuguna
dikkat geker. Marka olgusunu tarihsel siiregteki hayvan ve kole damgalama
uygulamalari ile 6rneklendirir. Marka olgusunun olusturulmasindaki amag
ve yontem arasindaki benzerlik; ayrigtirma, fark etme ve tanima girigimlerini
gostermektedir. Uriin ya da hizmetin tanmnabilir, fark edilebilir veya
ayrigtirilabilir hale getirilmesi markanin temsil ettigi degerlerin somut bigimde
kitlelere aktariimasini saglar. Marka imaji, iletisim aginda kitleler ile girdigi
etkilesim sayesinde desteklenir. Markanin taninirligina hizmet eden unsurlar;
markanin rengi, slogani, imaj1, vizyonu, misyonu, degerleri, formu, olgiisii
ve tasarimi gibi onemli bilesenlerden olusur. Sanayi Devrimi ile belirgin
hale gelen markalagmanin antik ¢aglardan glintimiize ivme kazanmasi, bizi
kitlesel iletigim bazinda kurumsal kimlik, marka stratejileri, marka imaji gibi
kavramlar gergevesinde tasarlanan gorsel iletisim ¢oziimlemelerini incelemeye
itmektedir. Batey (Batey, 2008) modern markalagmayr 19.yy ile 20.yy
arasini kapsayan Sanayi Devrimi ile iliskilendirirken internet ile kolaylagan
iletigimin markalagma siirecine olumlu ve destekleyici bir etkisi oldugunu
ifade etmektedir. Uriin ve tiiketicinin yayginlagan internet platformlari ile
daha kolay bir sekilde bulugabilmesinin markalagmanin Oniinii agarken,
marka imajinin olugumuna da ivme kazandirdigini eklemektedir. Tiiketicinin
marka imaj1 aracihigy ile iiriinii ya da hizmeti tanimasina ek olarak, kitlede
olusturulan duygusal ve diisiinsel algilar bu etkilesime duygusal bir bag
kazandirmaktadir. Duygusal ve diistinsel algilarin tiiketiciye kazandirdig
deneyimler, marka imajinin fark yaratmasi, taninmasi ve tercih edilmesi
noktasinda avantaja doniigmektedir. Bu avantajdan hareketle marka
kimliginin gorselligine ek olarak tagidigi mesaj ve hedef kitleye vadettigi
vizyon da marka deneyimi siirecini gli¢lendirmektedir.

Marcel'in incelemelerine gore (Marcel, 2004) 19. ylizyihn sonlarina
dogru kullanilan isimden olugan markalar; 1880’lerde sabun fireticilerinin
tiriinlerini tanitmasi ile belirgin hale gelmistir. Ivory, Pears, Sapolio, Colgate
gibi yalmzca isimden olugsan markalar, iirliniin tanimini ve aidiyetini
temsil etmekte idi. Modern dénem marka isimlerinin; piyasada olugan
standart kitlesel {iretimin ayirt edilemez iirtinlerin sayisindaki artigina bagh
olarak benimsendigini savunan Klein (Klein, 2002) bu girigsimi rekabetgi
markalagmanin ve makine ¢aginin bir getirisi olarak yorumlamaktadir. Klein’a
gore 1950’lerin baglarinda goriilen markalagma, itiriinii farklilagtirmanin
otesinde kurumsal kimlige ve iiriiniiniin taninabilirligine hizmet eden bir
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strateji olarak benimsenmektedir. Bu strateji modern tiiketim toplumunda
neredeyse tiim kitleler tarafindan bilinen ve kitle bilincinde anlam giicii
bulabilen markalara isaret etmektedir. Nike, Apple, Body Shop, Calvin
Klein, Levi’s gibi isimlerden modern tiiketim toplumunun kiiltiirel isaretleri
olarak bahsetmektedir. Genis kitlelerce tiiketilen markalar trendler arasinda
girerek hedef kitlenin giindemden kopmama tutkusuna cevap vermekte,
klasiklesmig ve stilize logo tasarimlarindan ayr1 bir yol ¢izmektedir. Bu
stratejik marka imaji1 hedef kitlenin beklenti ve duygularin: takip etmesi ile
ger¢eklesmektedir.

3. Kurumsal Kimlikte Logonun Yeri ve Onemi

Kurumsal kimlik bir markanin iletigim siirecini ve imajin1 tanimlayan
onemli bir unsurdur. Hedef kitle tizerinde etki ve algi yaratma; pazar
ortaminda fark edilme ve fark yaratma gibi kritik noktalarda kurumsal
kimligin markay: tanimlayabilmesi gerekir. Markanin taninirhg, tutarlihig
ve tarafsizligi, hedef kitle tizerinde uyandirmak istedigi algilarin temelini
kurumsal kimligin tasarimi olusturur. Balmer’e gore (Balmer, 1995) kurumsal
kimlik; bir markanin pazar ortamindaki rekabetini, fark edilebilirligini,
etkinligini, ayirt edilebilirligini ve temsil ettigi misyon, vizyon gibi degerleri
destekleyen kritik bir kavramdir. Kurumsal kimlik, bir markanin tiim
bilesenlerini kapsayarak, markanin temsil ettigi tiim unsurlar1 hedef kitleye
aktarabilmeli, bir biitliniin temeli olarak diistiniilebilmelidir. Kurumsal
kimlik; kurumsal iletisim politikalarini, stratejilerini, imajin1 ve vizyonunu
dogru, biitiinciil ve gergekgi bir dil ile ele aldig: takdirde kurumsal itibar
kazanarak merkezi bir platform olma 6zelligi kazanir. Lar¢on & Reitter
(Largon J.P., Reitter R., 1994) kurumsal kimligin niteliklerini; markanin
ozgiinliigii, istikrart ve birligini saglayan ozellikler olarak tanimlamaktadir.
Lar¢on ve Reitter’in ifadesinden hareketle kurumsal kimligin kurumsal
marka yonelimi, markanin kendini tanitmasi, hatirlatmasi ve iliskilendirmesi
noktasinda kendini gostermektedir. Bu nedenle kurumsal kimligin, marka ile
dinamik bir uyum iginde olmas1 6nemli bir gerekliliktir.

Markanin gorsel ve iletigimsel ifadesi, kurumsal kimligin ele alinig bi¢imi
ile dogrudan iligkilidir. Markayr yansitma 6zelligi tagiyan logo tasarimlari,
kurumsal kimligin 6nemli unsurlarindandir. Logo tasarmmlart; renk,
tipografi, gorsel stil, slogan ve mesajlar1 ile markanin yiiziidiir. Markanin
ismini, vizyonunu, misyonunu, degerlerini ve imajini bu unsurlar aracihigs ile
hedef kitlelere aktararak tanitan logo tasarimlari, markanin tiim bilesenleri
ile tutarli bir yontem ile ele alinmalidir. Kurumsal kimligi 6zetleme niteligi
tagtyan logo tasarimlari, temsil ettigi sektorii ya da markayr profesyonel
ve tutarl bir sekilde temsil etmelidir. Markanin tagidig1 sektorel unsurlar;
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renk, tipografi, slogan ve mesaj gibi etkenler ile her platforma uyarlanabilir
bir gorsel iletisim stratejisi tagimahdir. Logo tasariminda kullanilan renk,
markanin sektori ile tutarli bir biitiinliik iginde olmasi kadar; formun hedef
kitle tarafindan fark edilebilir ve algilanabilir olmasi da 6nemli goriilebilir:
Tasarimda kullanilan karmagik yapili formlar, sektor ile uyusmayan renkler
ya da markanin vizyonu ile misyonunu tanimlamayan sloganlar marka
iletisimini olumsuz etkileyebilir. Hedef kitle iizerinde olumlu bir etki
yaratmak i¢in kurumsal kimligin yiizii olan logonun, tutarli ve biitiinciil
bir anlayisla ele alinmasi 6nemli goriilebilir. Markanin tiim degerlerinin
yansitildigr bagarili bir logo, etkili kurumsal kimligin iskeletini olusturabilir.
Bu anlayig ile yaratilan imaj, markanin bagariya ulagmasini miimkiin kilar.
Kurumsal kimligin olusturulma motivasyonu, kurumsal imaji dogrudan
etkiler. Regenthal (Regenthal, 1992) kurumsal imajin kamu oyu tizerindeki
etkisini dort baghk altinda kategorize etmektedir; kuruma dair yaratilan algt,
kurumun bilinirligi, karumun prestiji ve kurumun pazar ortamindaki rekabet
kargisindaki stratejileri. Bu dort unsuru kapsayan kurumsal kimlik tasarimu,
logo tasarimimnin kurumsal felsefesine, imajina, olusumuna ve iletigimine
tutarl bir paralellikle cevap verebilmelidir.

4. Logo Tasariminda Teknik Kurallar

Logo tasarimi, kurumsal kimlik yaratiminda 6nemli bir unsur olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Marka imajinin ele alinig big¢imi logo tasarimlar:
ile hedef kitlenin algisin1 yonlendirebilir. Markayr ve markanin degerlerini
profesyonel, tutarli ve biitiinctil bir yaklagim ile yansitan logo tasarimlari,
etkileyebilir. Bu noktada hangi sektor ya da kurum oldugu farketmeksizin
markanin dinamigine uygun bir tslup ile logo tasarimi yapmak kritik 6nem
tagimaktadir. Tasarim prensipleri gergevesinde tasarlanmig logo, markanin
yuzii olma ozelligini tagiyabileceginden logo tasarimi iizerinde durulmasi
gereken onemli kurallar bulunur. Logo tasarimi agamasinda estetik ve
pratik birtakim teknik kurallar bulunabilir. Bu kurallarin baglica amaci
logo tasariminin farkli platformlarda markay: yalin ve anlagihr bir dil ile
tanimlayabilmesidir. Logolar, markayr hedef kitleler tarafindan fark edilir
ve taninabilir kilan kilavuzlardir. Ait olduklari markanin, sektortin, hizmetin
veya organizyonun Ozelliklerini yansitabilmeleri, hedef kitle ile kurulan
gorsel iletisimde bagarisini saglayarak etkilesime ge¢melerine onciiliik eder.
Logo tasariminda dikkat edilmesi gereken tiim teknik kurallarin merkezinde
hedef kitlenin algisin1 yonetmek ve yonlendirmek vardir. Bundandir ki logo
tasarimlar1 toplumunhedeflenen kesimine hitap edebilmeli, ve o kitlenin marka
ile duygusal ve mantiksal agidan bag kurabilmesini gergeklestirebilmelidir.
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Karmagik ve uzun bir bilginin yalinlagtirilarak anlagilabilir hale getirilebilmesi
bu kurallardan biridir. Markanin daha bilinir ve fark edilebilir nitelikte
olabilmesi i¢in tasarlanan logonun karmagik yapilardan arindirilabilmesi
gerekir. Tasarimda kullamilan 6geler yalin ve basit bir dil ile ele alindig:
takdirde markanin akilda kaliciligi ve taninabilirligi de hedef kitleler i¢in daha
pratik hale gelebilir. Basit yapili ve etkili logo tasarimlari markanin bagarisini
da dogru oranda etkileyecektir. Hedef kitlenin anlamlandirabildigi tasarim
unsurlarinin logo tasariminda yer almasi, markanin degerlerini daha kolay
ve rahat yansitabilmesini saglayacaktir. Bu kurala paralel olarak sektoriiniin
onciisii konumundaki markalarin logo tasarimlarinda sadelesme siirecine
girdikleri goze ¢arpmaktadir.

McDonald’s
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Sekil 5 Mc Donalds Sirketinin Sadelesen Logo Ornekleri

Kaynak:bttps://pazariamaturkiye.com/logolarin-az-coktur-donemi/
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Sekil 4 Pepsi Sivketinin Sadelesen Logo Ornekleri

Kaynak:bttps://pazariamaturkiye.com/logolarin-az-coktur-donemi/

Sekil4 ve 5’te gida sektoriiniin gozde markalarindansadelesen logo tasarimi
ornekleri goriilebilir. Bu sadelesme Apple, Microsoft, Nokia gibi markalarla
sayisini arttirmaya devam etmektedir. Logo tasarimi, her platformda hedef
kitleye markayi tanitan bir kilavuz olma 6zelligi tagidigindan dijital ve basili
olmak tlizere her ortama uyum saglayabilmeli ve Olgeklendirilebilmelidir.
Kartvizitten agik hava reklamciligina uzun bir tamtim yolculugunu
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tistlenecek olan logo tasarimi kiigiik ya da biiylik farketmeksizin higbir
goriintii kaybina ugramamalidir. Tasarim agamasinda herhangi bir goriintt
kayb1 veya piksellesme problemi yagamamak adina logo tasarimi vektorel
tabanli programlar ile yapilmalidir. Tasarlanan logonun tipografik diizent,
markanin anlamu ve hikayesi ile biitlinliik i¢inde olmalidir. Logoyu olugturan
tipografik diizen okunabilir ve anlagilabilir olmalidir. Karmagik yapili harf
anatomileri, markanin okunmasini zorlagtiracagindan hedef kitlenin algisinda
karigiklik yaratabilmektedir. Logo tasariminda yer alan formlar simetrik ve
orantili bir bigimde yerlestirilmelidir. Tasarimda yer alan 6geler gorsel denge
kurallarina uydugu takdirde estetik ve anlagilabilir sonuglar elde edilebilir
ve boylelikle gorsel karmaganin olugmast engellenebilir. Logo tasariminda
tercih edilen renkler markanin kisiligine, sektoriine ve hedef kitlesine
uygun olacak gekilde segilmelidir. Koyu zeminlerde agik, agik zeminlerde
koyu renklerin tercih edilmesi kontrastlik yaratacak ve boylelikle logonun
zeminden ayirt edilebilir gekilde algilanmasimi saglayacaktir. Kontrastlik
saglanirken goz yormayacak ve markanin gorsel kimligi ile gelismeyecek renk
kombinasyonlar1 olugturulmas: 6nemlidir. Logo tasarimi yapim agamasinda
etik ve ahlaki degerler mutlaka goz oniinde bulundurulmalidir. Kiiltiirel
gesitliliklere bagh olarak yanlig anlamlara gikabilecek sembol ve sekillerin
kullanimindan kaginilmalidir.

5. Logo Tasariminda I"Jslup

Logo tasariminda tislup, markanin kisiligi ve degerlerinin gorsel imgeler
aracihgiyla aktarilmasi anlamina gelmektedir. Uslup, tasarimin hedef kitle
tarafindan algilandiginda ne gibi duygular uyandiracagini, tasarimin genel
goriiniimiinii gorsel 6ge ve tekniklerle biitiinlegtirir. Markalar, uygun marka
imajin1 arama noktasinda gesitli tisluplara bagvurabilmektedir. Az ¢oktur.”
felsefesini benimseyen bir markanin minimalist bir logo tasarlamasi logo
tasariminda Uslup i¢in uygun bir Ornektir. Klasik bir izlenim yaratmak
isteyen marka segecegi yazi tipi, kullanacagi renk ve geleneksel desenleri
ile kendine has bir tslup olusturacaktir. El yazisi, kaligrafi gibi gorsel
kompozisyonlar olugturan bir marka, imaj olarak daha kigisel ve samimi
bir duygu yakalayabilir. Cizgisel ve noktasal lekeler ile akici bir sadelik
benimseyen markalar modern bir iisluba gore imaj yaratacaktir. Tim tslup
tiplerinin merkezinde markanin kisiligi ve hedef kitlede uyandirmak istedigi
duygular yer almaktadir. Logo tasariminda gerekli olan teknik kurallar tslup
olusturma agamasinda da 6nem tagimaktadir. Marka kimligine gore Serifli
veya San-Sarif olarak tabir edilen fontlar kullamlabilir. Logotype’ta San-
Serif font tercihi, tasarimin daha klasik bir yapida olugmasini saglayacaktir.
Logo tasariminda {islup yaratiminda devreye giren degiskenler logonun



86 | Tiirk Logo Tasarummada One Ctkan Isimler

ozgiinliigiine de 151k tutacaktir. Ozetle logo tasariminda benimsenen iislup,
hedef kitlenin marka ile iletisim kurmasina onciiliik edecektir. Bagarli bir logo
tasarimi, uygun bir iislup ile aktarildiginda markanin mesajini ve degerlerini
daha iyi yansitmanin yan sira dikkat gekici ve akilda kalici bir etki yaratabilir.

6. Tiirk Logo Tasariminda One Cikan Isimler

Tiirkiye’de logo tasariminin geligimi 6zellikle 20.yy’da bagka bir boyut
kazanmustir. ihap Hulusi Gorey, Mengii Ertel, Yurdaer Altintag, Mesut
Manioglu ve Sait Maden gibi 6nemli isimler Tiirk Grafik Tasarimu tarihinde
giiniimiizde hala kullanilan logo tasarimlari ile anilmaktadirlar. Tiirkiye’nin
Grafik Tasarim alanindaki 6ncii isimlerinden biri olan tasarimcist Thap
Hulusi Goreys, afig tasarimlari, ambalaj ve etiket tasarimlari, logo tasarimlari
ile ¢esitli alanlarda eserler tiretmigtir. Cagdag tasarim anlayigini Tiirk kiilttirta
ve gelenekleri gergevesinde yorumlayan Gorey; giinlimiizde hala kullanilan
Kurukahveci Mehmet Efendi’nin minimalist ve fonksiyonel bir iislupla
logosunu yapan grafik tasarim sanatgisi olarak bilinmektedir. Bunun yani sira
Alman Bayer firmasinin logosunu da tasarlayarak diinya ¢apinda grafik tasarim
alanina katki saglayan 6nemli bir uluslararas tasarimer oldugu bilinir. Thap
Hulusi’nin logo tasarimlarinda tipografik ve ¢izgisel islubu 6ne ¢ikmaktadr.
Cagin otesinde bir tarz gelistiren Thap Hulusi, tasarimlarinda minimal ve
modern ¢izgiler kullanilir. Cizgisel lekeleri tipografik kompozisyonlar ile
destekler.

Sekil 6 Kurukahveci Melmet Efendi
Kaynak: https://www.mehmetefendi.com

KURUKAHVECI
MEHMET EFENDI

Sekil 7 Bayer
Kaynak: bttps://mavkut.net/sayi-9/ihap-hulusi-gorey/
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TC Kiiltiir Turizm Bakanligi resmi web sitesinde yer alan bilgiler i1ginda
(Incilay, 2024) Tiirk Grafik Tasarimr'nin ilklerine imza atan Thap Hulusi;
Zirai Donatim Kurumu, Siimerbank, i§ Bankasi, Devlet Demir Yollari,
Devlet Deniz Yollari, Tekel, Milli Piyango Idaresi gibi kurumlarin kurumsal
kimliklerini tasarlamugtir.

Bagcivan’in ifadesi ile (Bagcivan, 2019) ¢agdag Tiirk Grafik Tasarimr’nin
gok yonli tasarimciarindan  Sait Maden, kitap kapaklar1 ve poster
tasarimlarinin yani sira gesitli sektorler igin yaptigi logo tasarimlar ile
bilinmektedir. Simgeleri her ¢agin, her kosulun ve her toplumun iletigim
anahtar1 olarak tanimlayan Maden (Maden, 1990), logolarin olusumunda
simgelerin yeri ve 6nemine de dikkat ¢eker. Simgelerin logo olusumundaki
evrelerini 6 farkli kategoride inceler. Bu evreleri sozciik simgesi, harf
simgesi, resimsel simge, kurulugun ¢alisma alanindan bagimsiz simge, genel
simge olarak adlandirir. Sekil 8°de yer alan logo tasarimlarinda Sait Maden’in
tarzin1 minimal ve modern olarak tanimlanabilir. Karmagik desenler yerine
yalin ¢izgiler tercih eder. Logo ve simge iligkisindeki siniflandirma, yaptig
logo tasarimlarinda agik¢a goriilebilir.

Wémoooo‘

Sekil 8 Swit Maden Logo Tasarunlary (Soldan Saga Tiilmen Perde, Inkilap Kitapevi,
Celirdelk Yaymiari, Ege Bank, Yasatas)

Kaynak: http://www.logobook.com/logo/

Giiniimiizde hala kullanilan logo tasarimlari teknik ve pratik agidan tutarl
bir profesyonellik ile ¢aligildigini gostermektedir. Mengii Ertel, Tiirk grafik
tasarim diinyasinin onemli isimlerinden biri olarak, sanat yonetmenligini
tistlendigi projelerde hem kendi yaratic1 vizyonunu hem de ekip arkadaglarinin
yeteneklerini ortaya koymustur. Sekil 9°da yer alan logo tasarimlarinda da
bu ortak ¢aligma ruhu dikkat gekmektedir. Sanat yonetmenligini yaptigi
ve tasarim diinyasinda 6nemli yer edinen bu ¢aligmalar, Mengii Ertel'in
kurucusu oldugu San Grafik ajansinin web sitesinde de sergilenmektedir.
Bu tasarimlar, Ertelin onciiliigiinde gelistirilmig ve onun grafik tasarim
alanindaki yenilikgi ve destekleyici yaklagimini yansitan ornekler olarak 6ne
¢tkmaktadir. Ertel’in bu anlayigi, sadece kendisinin degil, ajansinda ¢aligan
tim tasarimcilarin da katkilariyla zenginlesen bir grafik tasarim kiiltiirti
yaratmasina yardimci olmustur.
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Sekil 9 Menyyii Evtel ve Ajanst San Grafik’e Ait Logo Tasavunlar:
Kaynak: bttps://sangrafik.com.tr/

¥ Ziraat Bankasi

Bir bankadan daha fazlasi

Y ZraatBanks

Sekil 10 Zivaat Bankas: Logosu, Ayban Akalp

Kaynak: https://www.zivaatbank.com.tr/

Sekil 10°da yer alan Ziraat Bankasr’nin kurumsal kimligini temsil eden
logo, 1961 yilinda diizenlenen bir yarigmada birincilik kazanan Ayhan Akalp
tarafindan tasarlanmistir. Bu logo, Ziraat Bankasr’'nin bag harfleri olan Z ve
Byi birlegtirerek bagak formunda simgelestirir. Bagak, hem bankanin tarimsal
kokenlerine atifta bulunur hem de Ziraat Bankasr’nin misyonunu sembolize
eder. Sekil 11, 12, 13 ve 14’te goriilen logolar ise Mesut Manioglu’nun
eserleridir. Kitalar arast ugma yetenegiyle bilinen yaban kazlari, hava
tagimaciliginin diinya 6lgegindeki hareketliligini simgelemektedir. Unal’in
eserinde belirtigi gibi, (Unal, 2017) 1956 yilinda diizenlenen bir yarigmaya
katilan bu logo, 1961 yilinda yeniden degerlendirilerek birincilik 6diiliine
layik goriilmiistiir.

Tasarimlarinda ¢izgisel bir {islupu benimseyen Manioglu, minimal
anlatimlar ile kurum ya da sektorlerin anahtar kelimelerini yalin ve sade
bir gekilde yansitir. Karmagik ¢izgiler yerine net ve belirgin lekeler kullanr.
Tasarimlarinin minimalizmi, logolarin hem estetik hem de iglevsel anlamda
giiglii bir etki yaratmasini saglar.
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Sekil 11 Emlak ve Kvedi Bankas: Sekil 12 Havacilik Miizesi

Kaynak: Ali Tekin Cam Arsivi Kaynak: Ali Tekin Cam Arsivi
Sekil 13 Hiirviyet Vakfi Sekil 14 Eti

Kaynak: Ali Tekin Cam Arsivi Kaynak: bttp://reklaminsan.com

L~

Sekil 15 Tiirk Hava Yollar:

Kaynak: bttp://veklaminsan.com
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