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Diinyanin En Iyi Logo Tasarimcilari

Behiye Aycan Erarslan’

Ozet

Logolar, bir markanin tiiketiciyle kurdugu ilk baglantilardan biri olarak,
markanin kimligini, degerlerini ve hikayesini birka¢ basit sembol ile ifade
eder. Giintimiizde tiiketiciler her giin, bilingli veya bilingsiz olarak logolarla
karsilagip onlar1 yorumlar. Bagarih bir logo, sadece estetik degil ayni zamanda
islevsel bir yapiya sahip olmalidir ve bu yiizden stratejik bir arag olarak

goriliir.

Bir logo, tiiketiciye bir mesaj iletmenin Otesinde, markanin pazarlama
stratejilerinin de merkezinde yer alir ve markanin giiglii bir imajla anilmasin
saglar. Markalarla ilgili ilk izlenim genellikle logolar araciligiyla olustugundan,
logolar yalnizca giizel goriinmekle kalmamali; markanin  misyonunu,
degerlerini ve karakterini de yansitmalidir.

Logolarin  ge¢misi  binlerce yil Oncesine uzanir. Ancak modern logo
tasariminin belirgin bir sekilde yiikselisi, 20. yiizyilin ortalarinda yaganmugtir.
Bu donemde grafik tasarimin bir disiplin olarak kabul gérmesiyle birlikte,
logolar profesyonel tasarimcilarin ellerinde sekillenmis ve markalarin
pazarlama stratejilerinin ayrilmaz bir pargast haline gelmistir. Paul Rand,
Saul Bass ve Raymond Loewy gibi 6ncii tasarimcilar, estetik ve duygusal
bag kurabilen logolar olusturarak markalarin tiiketiciyle derin bir baglant:
kurmasint saglamuglardir. Bugiin, logoda kullanilan her detay, markanin
titketici zihninde kalici bir imaj yaratir ve uzun vadede marka baglhligini
giiclendirir.

GIRIS
Bir marka ile tiiketici arasindaki ilk temas noktalarindan biri logodur.
Her giin milyonlarca insan, bilingli ya da bilingsiz bir sekilde logolarla

kargilagmakta ve onlar1 yorumlamaktadir. Bu kiigiik semboller, markalarin
kimligini, degerlerini ve hatta hikayelerini birkag basit ¢izgi ya da sembol
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ile Ozetler. Logo tasarimi, bir markanin yalnizca yiizii degil, ayn1 zamanda
tiikketiciyle kurdugu duygusal bagin da anahtaridir. Bir markay: giiclii kilan
seylerden biri, akilda kalici, etkili ve uzun vadede tiiketici zihninde yer edinen
bir logoya sahip olmaktir.

Ancak bir logoyu sadece estetik agidan degerlendirmek yetersizdir;
iglevselligi ve stratejik bir ara¢ olarak kullanimi, logo tasarimini bir sanat
formunun Gtesine tagir. Bagarili bir logo, bir markanin tiim iletisim ve
pazarlama stratejilerinin merkezinde yer alir. Nike’in iinlii “Swoosh” logosu
va da Apple’in wsirlmig elma simgesi, basitlikleriyle dikkat ¢ekerken, ayni
zamanda global 6l¢ekte taninirligi ve markanin degerleriyle 6zdeglesen giiglii
semboller haline gelmistir. Bir logo, bir girketin biiyiimesini ve kiiresel bagar1
elde etmesini saglayabilecek kadar giiclii olabilir. Ciinkii logolar sadece
markay tanimlamakla kalmaz, ayni zamanda tiiketiciye belirli bir mesaj iletir.

Logo tasarimmuin arkasindaki felsefe, sadelik ve etkileyicilik iizerine
kuruludur. Az, ¢oktur (less is more) ilkesiyle hareket eden basarili tasarimcilar,
bu minimalist anlayigin sadece estetikten ibaret olmadigini, ayn1 zamanda
alg1 ve mesajin derinlegsmesine yardimei oldugunu defalarca kanitlamiglardir
(Miiller-Brockmann, 1961). Markalarla ilgili ilk izlenimler ¢ogunlukla
logolar araciligiyla olugmaktadir. Bu yiizden, bir logonun tasarimi sadece
giizel gortinmekle yetinmemeli, ayni zamanda markanin misyonunu,
degerlerini ve karakterini de yansitmahdir.

Logo tasariminin marka stratejisindeki 6nemi sadece modern ¢agla sinirh
degildir. Tarihte, krallarin miihiirlerinden tiiccarlarin ticaret isaretlerine
kadar birgok farkli kiiltiir ve medeniyet, kimliklerini ve otoritelerini bir
sembolle ifade etmistir (Olins, 1989). Bu baglamda logo tasariminin
kokenleri binlerce yil 6ncesine dayanmaktadir. Ancak bugiinkii anlamda
modern logo tasariminin yiikseligi, 20. ylizyilin ortalarinda gergeklegmistir.
Bu donemde grafik tasarimin bir disiplin olarak kabul gormesi, logolarin da
profesyonel ellerde sekillenmesine ve pazarlama stratejilerinin ayrilmaz bir
parcast haline gelmesine yol a¢gmustir. Paul Rand, Saul Bass ve Raymond
Loewy gibi tasarimcilar, bu donemde yalnizca estetik agidan ¢1gir agan isler
tiretmekle kalmadilar, ayn1 zamanda markalarin tiiketicilerle duygusal baglar
kurmalarina yardimei olmuglardir (Heller, 1997). Modern logo tasariminin
evrimi, bir yandan ticaretin globallesmesi, diger yandan medya ve teknoloji
diinyasindaki geligmelerle de dogrudan iligkilidir.

Bugiin, bir logonun tasariminda kullanilan her detay; renk, sekil, tipografi,
dikkatle segilmelidir. Ciinkii bu unsurlar, sadece estetik bir goriiniimden
ibaret degildir, ayn1 zamanda tiiketicinin zihninde markaya dair bir imaj
yaratmaktadr. Ornegin Coca-Cola’nin kirmizi ve beyaz renkleri, sadece bir



Belyiye Aycan Erarsian | 93

igecek markasini temsil etmekle kalmaz, ayni zamanda 100 yili agkin bir stire
i¢inde olusturulmuyg bir kiiltiirel kimligi de simgelemektedir. Bu yiizden, bir
logo tasarimcist hem tasarimin estetigi hem de markanin kimligi ve pazardaki
konumu konusunda derin bir anlayiga sahip olmalidir.

1.1. Logo Tasariminin Onemi ve Evrimi

Logo tasarimi, markalarin kimliklerini ve degerlerini ifade etme
bigimlerinin belki de en 6nemli unsurudur. Ilk izlenim, markalar igin son
derece kritiktir ve bu izlenim ¢ogunlukla bir logo araciligiyla olusturulur.
Bir markanin logosu, sadece grafiksel bir 6ge degil, ayn1 zamanda tiiketici
zihninde o marka ile ilgili kalict bir algt yaratma aracidir. Bu yiizden, logo
tasarimi bir markanin basarisinda stratejik bir rol oynar.

1.1.1. Logo tasarmmunin kisa tarihgesi

Logo tasariminin tarihsel kokenlerine baktigimizda, sembollerin
binlerce yil 6ncesine dayandigini gérmek miimkiindiir. Antik Misir’daki
hiyerogliflerden, Roma Imparatorlugu’nun askeri armalarina kadar, bir¢ok
uygarlik kimliklerini ve otoritelerini sembollerle ifade etmistir. Orta gag
Avrupa’sinda, loncalar ve tiiccarlar, mallarint ayirt etmek i¢in miihiirler ve
armalar kullanmistir (Meggs ve Purvis, 2016). Bu armalar ve miihiirler,
modern anlamda logo tasariminin atas1 olarak kabul edilebilir.

Modern logo tasariminin temelleri ise 19. yiizyilin sonunda ve 20.
ylzyilin baginda atilmigtir. Sanayi Devrimi ile, ticari markalar ve logolar daha
profesyonel bir bigimde kullanilmaya baglamigtir. Bu donemde, markalarin
ayirt edici bir sembol araciligiyla taninmasi, ticaretin gelismesiyle daha biiytik
bir 6nem kazanmugtir. Ancak logo tasariminin gergek anlamda bir meslek
ve sanat dali olarak kabul gormesi, 20. yiizyilin ortalarinda gergeklegmistir
(Eskilson, 2012).

Paul Rand, Saul Bass ve Raymond Loewy gibi tasarimcilar, logo
tasarimini yalnizca estetik bir ugrag olmaktan gikarip, markalarin stratejik
bir pargasi haline getirmiglerdir. Paul Rand, IBM, UPS ve ABC gibi dev
markalar i¢in tasarladig1 logolarla modern logo tasariminin mihenk taglarini
olugturmustur. Rand’in tasarimlari, sadeligi ve iglevselligi ile dikkat ¢ekerken,
ayni zamanda markalarin kimligini etkili bir gekilde yansitmay1 bagarmugtir
(Heller ve Vienne, 2011). Saul Bass ise, sinema diinyasindaki unutulmaz
film afigleri ve jenerikleri ile taninsa da Kis’e (2013) gore AT&T, United
Airlines ve Kleenex gibi biiyiik markalar i¢in tasarladig1 logolarla da tarihe
gegmistir.



94 | Diinyamn En Iyi Logo Tasarmmeilars

1.1.2. Logo tasariminin markalarin kimlik ve goriiniirligiindeki
yeri

Bir markanin logosu, onun en goriiniir ve taninir unsurlarindan biridir.
Logo, markanin tiim iletigim kanallarinda ve triinlerinde kullanilacagy igin,
tilketicinin markayla ilgili algisim dogrudan etkiler. Apple’in logosunun,
teknoloji ve yaraticiligi temsil etmesinde oldugu iizere iyi bir logo, tiiketiciye
markanin degerlerini, misyonunu ve vizyonunu anlatabilir.

Bir logo, sadece tamitim materyallerinde degil, ayn1 zamanda iiriin
ambalajlarindan reklam panolarina, sosyal medya profillerinden web sitelerine
kadar her platformda kullanilmaktadir. Bu nedenle, logo tasarimi yapilirken
gesitli olgiilerde, hem basili hem de djjital platformlarda etkili olacak sekilde
diigiiniilmelidir. Ornegin, Neumeier’in (2006) de belirttigi iizere Nike’in
iinlii “Swoosh” logosu gibi simgeler, markanin her alanda tutarl bir gorsel
kimlik olusturmasina yardimei olmaktadir.

Logo, ayn1 zamanda markanin tiiketici ile duygusal bir bag kurmasini
da saglar. Aragtirmalar, giiglii bir gorsel kimligin, markanin taninabilirligini
ve giivenilirligini artirdigin1 gostermektedir (Aaker, 1996). Bu yiizden logo
tasarimi, sadece grafiksel bir 6ge olarak degil, markanin bagarisini artiran
stratejik bir arag olarak diigiiniilmelidir.

1.1.3. Tkonik logo tasarimlarmnin iglevi ve kiiltiirel etkileri

Tkonik logolar, sadece markalar1 temsil etmekle kalmaz, zamanla kiiltiirel
bir miras haline de gelir. Orncgin, McDonald’s’in altin kemerleri sadece fast
food’u temsil etmez aymi zamanda Amerikan kiiltiiriiniin bir semboldiir.
Dolayisiyla Coca-Cola, Nike, Apple gibi markalarin logolarinin ticari birer
sembol olmasinin yaninda global kiiltiirde derin izler birakmig simgeler
oldugu da soylenebilir.

Ikonik bir logonun giicii, onun sadeliginde ve etkili mesaj iletiminde yatar.
Tiiketicinin zihninde yer eden bu logolar, zamanla kiiltiirel birer ikon haline
gelmektedirler. Ornegin, Saul Bass’in AT&T igin tasarladig1 logo, global
iletisimin bir sembolii olarak kabul gérmiig ve sirketin biiylime siirecinde
onemli bir rol oynamugtir (Heller, 1997). Ayni sekilde, Paul Rand’in IBM
i¢in tasarladigr logo, sadece girketin kimligini yansitmakla kalmamug, ayni
zamanda teknolojik yeniligi ve ig diinyasinda liderligi simgelemistir.

1.2. Iyi Bir Logonun Temel Unsurlar

Iyi bir logo, bir markamn kimligini en sade ve etkili bigimde yansitan
gorsel bir semboldiir. Ancak bir logonun “iyi” ya da “bagarili” olarak kabul
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edilmesi, bir dizi kritere baghidir. Bu kriterler, bir logonun hem gorsel
cekiciligini hem de islevselligini degerlendiren unsurlardir. Etkili bir logo,
sadece “giizel” bir tasarim olmanin yani sira markanin mesajini, degerlerini
ve kimligini de net bir gekilde yansitir. Tyi bir logonun temel unsurlari sadelik,
akilda kalicilik, zamansizlik, esneklik, uygunluk ve anlam derinligidir.

Sadelik, bagarili bir logo tasariminin belki de en 6nemli 6zelligidir. Bir
logo ne kadar sade ve anlagilir olursa, o kadar akilda kalict olur. Karmagik
tasarimlar, tiiketici tarafindan kolayca hatirlanmaz ve algi karigiklig: yaratir.
Ornegin, Targetin kirmizi halkali logosu, minimal yapistyla tanmnabilirligini
ve etkisini artiran bagarili bir tasarimdir. Tasarimec1 Paul Rand, bu konuda
“Bir logonun karmagik olmasi, ona anlam katmaz. Basitlik, islevselligi ve
uzun Omiirliliigl garantiler,” diyerek bu ilkeyi vurgulamistir (Rand, 2014).
Bir logo, ilk bakista taninmali ve tiiketicinin zihninde yer edinmelidir. Iyi
bir logo, sadece markay1 temsil etmekle kalmaz; ayn1 zamanda hedef kitle
tarafindan kolayca hatirlanir. Akilda kalicilik, bir logonun giiglii bir gorsel
kimlik olugturmasma yardimcr olur. WWFnin panda logosu bu ilkeye
miikemmel bir 6rnek olarak gosterilebilir. Sade ve giiglii bir sembol, bir ¢evre
koruma kurulusunun misyonunu hem kolayca anlatir hem de hatirlanabilirlik
saglar (Wheeler, 2017).

WWF

Gorsel 1. WWTEF Logosu (soldn) Target Logosu (sagjdn)

Kaynak: bttps://wwibrand.panda.org/logo/

https://corporate.target.com/media/collection/b-voll-and-press-materials/target-logos
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Iyi bir logo, trendlerden bagimsiz olmalidir. Tasarimin dénemsel moda
akimlarina bagl olmasi, logonun oOmriinii kisaltabilir. Shellin  kabuk
simgest, yillar iginde kiigiik degisiklikler gegirse de temel yapisini ve mesajini
koruyarak zamana meydan okumugtur. Bir logonun zamansiz olmasi, uzun
yillar boyunca markay: temsil edebilmesini saglar ve markanin kimligi ile
Ozdeslesir (Olins, 2003). Modern ¢agda, bir logo hem basili materyallerde
hem de dijital platformlarda kullanilmak zorundadir. Bu yiizden, basaril
bir logo tasarimi her ortamda ve farkli boyutlarda net ve anlasilir olmahdur.
Google’in renkli ve basit logosu, dijital diinyada her 6lgekte kullanilabilen
ve kolayca taninan bir ornektir. Bu esneklik, markanin gesitli platformlarda
goriiniirliigiinti artirir (Neumeier, 2006). Bir logonun tasarimi, markanin
sektoriine, hedef kitlesine ve misyonuna uygun olmalidir. Her tasarim her
marka i¢in uygun degildir dolayisiyla tasarlanan logonun markay1 en dogru
sekilde temsil ettiginden emin olunmalidir. Ornegin, National Geographic’in
sar1 gergeveli logosu, markanin bilim ve kesif misyonuna uygun olarak,
diinyanin her yerinde kolayca taninabilen sade ama etkili bir tasarimdir.
Logonun markayla uyumu, marka kimligini giiglendirir (Aaker, 1996).

NATIONAL
GEOGRAPHIC
CHANNEE e

] NATIONAL NATIONAL ™,
GEOGRAPHIC & GEOGRAPHIC

CHANNEL CHANNEL

Gorsel 2. National Geographic Logosu
Kaynak: https://www.cghnyc.com/work/project/national-geographic

Bir logo sadece estetik olarak hog goriinmekle kalmamali, ayni zamanda
markanin degerlerini ve hikayesini yansitmalidir. Logonun arkasinda derin
bir anlam olmasi, tiiketici ile marka arasinda duygusal bir bag kurulmasina
yardimci olabilir. Toblerone’un logosunda dag sembolii, hem markanin
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kokenlerini hem de {irlinlerinin kalitesini yansitir. Mollerup’n (2013)
degindigi iizere bu tiir ince detaylar, logoya anlam katarak markanin
degerlerini daha giiglii bir gekilde iletir.

TOBLERONE

Gorsel 3. Toblevone Logosu

Kaynak: https://www.hatchwise.com/vesouvces/the-history-of-the-toblerone-logo

2. Diinyanin En iyi Logo Tasarimcilar:

Logo tasarimui, grafik tasarim diinyasinda 6zel bir yere sahiptir. Clinkii
bir logo, genellikle markanin en goriiniir unsuru olup, gorsel kimligin
merkezinde yer alir. Yillar iginde, bu alanda iz birakan ve logolar1 adeta bir
sanat eseri olarak kabul edilen bir¢ok tasarimcr ¢ikmigtir. Bu boliim igin
olusturulan diinyanin en 1iyi logo tasarimcilart listesindeki isimler, yalnizca
yarattiklart eserlerle degil, ayn1 zamanda grafik tasarim alanindaki etkileri,
yaraticiliklart ve inovasyonlari ile de 6ne ¢iktigr diigiiniilen tasarimcilardir.
S6z konusu liste, mutlak bir dogruluk iddiasinda bulunmayan ancak belirli
kriterlerle olugturulmug bir derlemedir. Diinyanin en iyi logo tasarimcilarin
segmektedirken dikkate alinan baglica kriterler sunlar olmugtur:

* Tasarimcinin logo tasarimina olan katkilari; yaraticr siiregte getirdigi
yenilikler ve bu yeniliklerin tasarim diinyasinda biraktigs izler.

s Tkonik logolarin yaraticilart olmalart; tasarimcilarin, diinyanin en
taninmig markalari i¢in unutulmaz logolar yaratmig olmalari.

* Tasarimcinin uzun siireli etkisi; yalnizca donemi igin degil, yillar
boyunca gegerliligini ve etkisini koruyan logolarin yaraticilart olmalar1.

* Kiiltiirel ve ticari etkileri; tasarimcilarin iglerinin, markalar1 global
anlamda nasil sekillendirdigi ve toplumun genel estetik algisina olan
katkilar1.
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Segilen on tasarimci, global Olgekte tanman, biiyiik markalara ikonik
logolar tasarlamig ve tasarim anlayiglarini bir sonraki seviyeye tagimig
isimlerden olugmaktadir. Burada dikkate alinan bir diger 6nemli faktor,
tasarimcilarin sadece bir marka igin degil, birgok farkli marka ve sektorde
bagarili iglere imza atmig olmalaridir. Bu liste ayni zamanda, grafik tasarimin
evrimine de bir bakig sunmaktadir. 20. yiizyilin ortalarindan bugiine, logo
tasariminin nasil sekillendigini ve modern anlamda logo tasariminin temelini
atan tasarimcilart bu boliimde incelenecektir.

2.1. Paul Rand

Paul Rand, modern grafik tasarimin en 6nde gelen isimlerinden biri olarak
kabul edildigi sdylenebilir. Rand, minimalizm ve iglevsellik kavramlarini bir
araya getirerek, logonun bir markanin kimligi tizerindeki etkisini gii¢lendiren
yaklagimlar geligtirmistir. Tasarim diinyasinda devrim niteliginde iglere imza
atan Rand, ozellikle sade ve etkili logo tasarimlariyla taninir. IBM, ABC
ve UPS gibi diinya ¢apinda tanman markalar igin tasarladig1 logolar, grafik
tasarimin sadece estetik bir unsur degil, ayn1 zamanda stratejik bir arag
olabilecegini kanitlamugtir.

Paul Rand, tasarim diinyasinda “sadelik” ve “slevsellik” kavramlarin
merkeze alan bir yaklagimla taninir. Rand, bir logonun markay: sadece temsil
etmekle kalmamasi, aym1 zamanda onun kimligini yansitmasi gerektigine
inantyordu. “Less is more” (Az, ¢oktur) ilkesini benimsedi ve bu ilkeyle
varaticl siireglerinde karmagikliktan kaginarak daha akilda kalici ve anlamh
tasarimlar tretti. Rand’e gore bir logo, estetik giizelligin yani sira markanin
degerlerini ve mesajlarini dogru bir sekilde iletebilmeli, ayn1 zamanda
islevsel olmaliyd: (Heller, 1997). Rand’in tasarimlarinda dikkat ¢eken bir
diger oOzellik ise sadelik ve sofistike detaylar arasinda kurdugu dengeydi.
Onun yaklagiminda her ¢izgi, her form ve her renk segimi bilingli bir gekilde
yapiliyor, bu unsurlar markanin hikayesini anlatmaya hizmet ediyordu. IBM
gibi teknolojik bir dev igin tasarladig1 logo, sadece markay1 temsil eden bir
gorsel unsur olmakla kalmadi, aym1 zamanda kurumsal kimligin evrensel
bir sembolii haline geldi. Rand’in vizyonerligi, tasarimin sadece gorsel bir
aragtan ibaret olmadigini, markalar igin stratejik bir iletigim aract oldugunu
gosterdi.

Heller ve Vienne (2011) Paul Rand’in en ikonik eserlerinden birinin,
1956 yilinda IBM igin tasarladigi logo olduguna deginir ve Rand’in, IBM
logosunu yaratirken markanin kurumsal kimligini ve teknolojik yeniliklerini
yansitmayr amagladigini ekler. Bu logo, siyah ve beyaz ¢izgilerle basit bir
yapiya sahip olmasina ragmen, markanin giivenilirligini ve profesyonelligini
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etkili bir gekilde iletmektedir. Yatay ¢izgiler, teknolojiyi ve hareketi
simgeleyerek, IBM’in yenilik¢i vizyonunu yansitmaktadir. IBM logosu
zamanla ufak degisiklikler gegirmig olsa da temel yapist yillardir ayni kaldi
ve girketin global bir sembolii haline gelmistir. Rand’in IBM igin tasarladigt
bu logo, sadeligi ve evrensel anlamda taninabilirligi sayesinde modern grafik
tasarimin mihenk taglarindan biri olarak kabul edilir. Bu logo hem grafik
tasarim literatiiriinde hem de kurumsal kimlik ¢aligmalarinda siklikla 6rnek
olarak gosterilmektedir.

Gorsel 4. IBM Logosu
Kaynak: https://www.ibm.com

Paul Rand’in 1962 yilinda ABC (American Broadcasting Company)
i¢in tasarladigr logo, televizyon diinyasinda devrim niteliginde bir gorsel
kimlik yaratmigtir. Bu logo, televizyon izleyicisinin zihnine kazinan ve
markanin taninmasini saglayan giiglii bir sembol haline gelmistir. ABC
logosunun en dikkat ¢ekici yani sadeligiydi; siyah bir daire iginde {i¢ harfli
bir tipografi ile olugturulan logo, hem markanin kurumsal ciddiyetini hem
de eglence sektoriindeki dinamik yapisini basariyla yansitmaktadir. Rand’in
ABC logosu, o donemde radyo ve televizyon yaymnciligr alaninda hizla
genigleyen bir markaya gorsel bir kimlik kazandirmugtir (Poynor, 2003).
Zamana meydan okuyan bir tasarim olarak giiniimiizde kullanilmaya devam
etmektedir. Siyah beyaz formatta tasarlanmug olan bu logo, renkli yayinlarin
baglamasiyla birlikte yeni formatlara bagartyla uyum saglamistir.
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Gorsel 5. ABC Logosu

Kaynak: https://www.paunlvand.design/work/ABC.html

Paul Rand’in tasarimlarinin, modern grafik tasarimin algilanig bigimini
degistirdigi diigiiniilebilir. Rand, bir markanin kurumsal kimligini temsil
eden logolarin, sadece grafiksel unsurlar degil, ayn1 zamanda markanin
ruhunu yansitan gorsel hikayeler oldugunu iirettigi tasarimla gostermektedir.
Rand’in tasarim yaklagiminin, sadece ticari logolarla sinirli kalmadig: ayni
zamanda tasarim teorisine biiyiik katkilarda bulundugu izlenebilmektedir.

Rand’in “Design, Form, and Chaos” adl kitabinda, tasarimin kaotik bir
stire¢ olmadigini, aksine her unsurun dikkatle planlanmig ve diizenlenmig
olmasi gerektigini savunur. Bu vizyon, onun tiim eserlerinde kendini
gostermektedir. Paul Rand’in grafik tasarima getirdigi bu diisiinsel zenginlik
ve uygulamadaki bagarisi, onu tarihin en etkili logo tasarimcilarindan biri
yaptig1 goriilmektedir.

2.2. Chermayeff & Geismar

Ivan Chermayeft ve Tom Geismar, modern logo tasariminin en ikonik
isimlerinden biri olarak kabul edilirler. Chermayeff & Geismar & Haviv
isimli tasarim ajansi, kurumsal kimlik ve logo tasariminda devrim yaratan
caligmalara imza atmugtir. Ozellikle minimal, sade ve giiglii logolar tasarlayan
ikili, modern kurumsal diinyada logolarin nasil olmasi gerektigine dair 6nemli
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olgiitler belirlemislerdir. NBC, Mobil, Chase Manhattan Bank gibi global
markalar i¢in tasarladiklar1 logolar, bugiin bile zamansiz ve etkili tasarimlar
olarak kabul edilmektedir. Chermayeff & Geismar’in tasarim yaklagimi, sade
formlar ve giiglii semboller {izerine kurulmustur. Onlara gore bagarili bir
logo, karmagikliktan uzak, ancak giiglii ve akilda kalic1 olmalidir. Bu tasarim
felsefesinin altinda yatan temel prensip, logonun kolayca taninabilir olmasi
ve marka ile dogrudan bir iliski kurmasidir. Tkilinin en bagarili logolart,
minimal formlarla ¢ok gii¢lii mesajlar verebilmeleri sayesinde ikonik hale
gelmigtir (Wheeler, 2017).

Chermayeff & Geismar, tasarim siirecinde her zaman markanin kimligine
ve degerlerine sadik kalmayr bagarmig, bu dogrultuda iglevsellik ve estetigi
bir araya getiren logolar yaratmuglardir. Logolarinin ¢ogu, markanin ana
ozelliklerini ve mesajlarin1 basit bir gorsel form iginde iletme yetenegi
sayesinde, sektorde zamansiz basarilar elde etmistir. Heller ve Fil'ye (1997)
gore Chermayeff & Geismar’in en bilinen ve en bagarili tasarimlarindan biri
Mobil logosudur. 1964 yilinda tasarladiklar1 bu logo, marka i¢in minimalist
ve giiclii bir sembol haline gelmigtir. Kirmiz1 “O” harfiyle dikkat geken bu
logo, sadece bir gorsel unsur olmanin 6tesinde, markanin dinamizmini ve
giivenilirligini temsil etmektedir. Mobil’in logosu hem sade tasarimi hem de
giiglii renk kullanimi sayesinde marka kimliginin 6nemli bir pargast haline

gelmigtir.
M b . I®

Garsel 6. Mobil Logosu

Kaynak: https://www.cghnyc.com

Bu logo, ayn1 zamanda tipografi ve renk kullaniminin bir logoda nasil
etkili olabilecegine dair dogru bir 6rnektir. Kirmizi renk, markanin enerjisini
ve gliciinii simgelerken, mavi renk giivenilirlik ve profesyonellik mesajini
vermektedir. Mobil logosu, yillardir degismeden kullanilarak, markanin
kurumsal kimliginin vazgegilmez bir pargasi haline gelmistir.

Chermayeff & Geismar’in diger ikonik tasarimlarindan biri ise NBC
(National Broadcasting Company) igin tasarladiklar1 logodur. 1986 yilinda
tasarlanan bu logo, NBC’nin en bilinen sembollerinden biri olan tavus kusu
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figtiriinii igerir. Tavus kugu figiirti, renkli tiiyleriyle hem markanin gesitliligini
hem de genis izleyici kitlesine hitap eden yapisini simgelemektedir. NBC
logosundaki tavus kugu, ilk kez 1956 yilinda kullanilmig olsa da Chermayeff
& Geismar’in yeniden tasarladigi versiyon, modern diinyaya uyarlanmug
ve renkli tiiyleriyle televizyonun renkli diinyasini temsil eden bir sembol
haline gelmistir (Neumeier, 2006). Bu logo, hem sadeligi hem de canli renk
paletiyle NBCnin kurumsal kimligini etkili bir gekilde yansitmaktadir ve
televizyon diinyasinda hala taninan bir sembol olarak 6ne ¢tkmaktadir.

\/
NBC

Gorsel 7. NBC Logosn

Kaynak: bttps://www.cghnyc.com

Chermayeff & Geismar, minimalizmi ve iglevselligi bir araya getirerek
grafik tasarimda yeni bir standart olugturmuslardir. Markalarin kimliklerini
sade ve giiglii formlarla temsil eden tasarimlari, kurumsal diinyada hala 6rnek
olarak gosterilmektedir. Tkilinin en biiyiik bagarilarindan biri, logolarinin
zamana meydan okumasi ve yillar gegse de etkisini kaybetmemesidir.
Chermayeff & Geismar, sadece logo tasariminda degil, aym1 zamanda
kurumsal kimlik ve markalagma alaninda da biiyiik bir etki yaratmiglardir.
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2.3. Saul Bass

Saul Bass, grafik tasarim diinyasinda yalnizca logo tasarimlartyla degil, ayni
zamanda film afigleri ve jenerikleriyle de bilinen bir isimdir. Bass, markalarin
kimliklerini basit ama giiglii sembollerle yansitarak, logo tasarimina yeni
bir perspektif kazandirmugtir. Tasarimlarindaki sade ve minimal yaklagim,
Bass’t modern grafik tasarimin Onciilerinden biri haline getirmigtir. En
gok bilinen galigmalar1 arasinda AT&T ve Continental Airlines logolar
bulunmaktadir. Saul Bass’in tasarim anlayigi, basitligi ve islevselligi esas
alir. Ona gore bir logo, markanin kimligini sadece bir sembol araciligiyla
degil, aym1 zamanda bir hikaye araciligiyla anlatmalidir. Bass, bu nedenle
logolarinda estetik unsurlarla marka hikayesini birlestirerek izleyici iizerinde
uzun siireli bir etki birakmay1 hedeflemigtir. “Gorsel sadelik” onun iglerinin
temel prensiplerinden biri olmustur. Tasarimlarinda gereksiz detaylardan
kaginarak, mesaj1 en etkili sekilde iletmenin yollarint aramigtir (Kis, 2013).
Bass’in tasarimlarinda dikkat ¢eken bir diger 6zellik, islevselligin ve sembolik
anlamin dengeyle birlestirmesidir. Onun tasarimlarinda, her bir form ve
renk hem markanin kimligini hem de tiiketicinin zihninde yaratmak istedigi
duygusal bag1 temsil etmektedir.

Meggs ve Purvis (2016) Saul Bass’in 1983 yilinda tasarladigt AT&T
logosunun, telekomiinikasyon devinin kiiresel bir sembol haline gelmesine
katki sagladigini diigiinmektedir. Bass, bu logoda diinya ¢apinda baglantiy
simgelemek i¢in bir kiire formu kullanmigtir. Kiire, AT&T’nin diinya
genelindeki iletigim agina atifta bulunurken, yatay ¢izgiler de bu baglantinin
genigligini ve giliciinii simgeler. Logo, zamanla giincellenmis olsa da Bass’in
tasarimina sadik kalnarak temel form korunmugtur. Bu logo, sadece
AT&T’nin kimligini yansitmakla kalmamig, ayn1 zamanda sirketin biiyiime
stratejisini ve global agini vurgulamigtir. Bass’in bu eseri, sade ama etkili bir
logo tasariminin nasil giiglii bir marka kimligi olusturabilecegine dair en iyi
orneklerden biridir.
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Gorsel 8. ATET Logosu

Kaynak: bttp://www.brandsoftheworld.com

Saul Bass’in bir diger ¢alismasi olan Continental Airlines i¢in 1968
yilinda tasarladigr logoyu ikonik bir eser olark kabul eden Poynor (2003)
bu logonun, markanin hava tagimacihigindaki giictinii ve kiiresel yapisin
simgelemek i¢in dinamik bir gekilde tasarlandigini vurgulamaktadir. Bass’in
kivrimli ve modern sekilleri kullanarak tasarladigi logo, hareket ve hiz hissini
yansitmaktadir. Logodaki kivrimli ¢izgilerin, markanin siirekli hareket
halinde olusunu ve dinamik yapisini temsil ettigi dikkate alindiginda markanin
modern ve ileri teknolojiye dayali yapisini simgeledigi anlagilmaktadr.
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Gorsel 9. Continental Aivlines Logosu

Kaynak: https://logos.fandom.com/wiki/Logopedia: Theme/Logos_of 1967

Saul Bass, grafik tasarim diinyasinda yenilik¢i yaklagimlar1 ve sade ama
etkili tasarimlart ile iz birakmugtir. Logo tasarimlarinda sadece estetik bir
deger yaratmakla kalmamug, ayni zamanda markalarin hikayelerini anlatan
semboller geligtirmigtir. Bass’in tasarimlar1, minimalizmle hikaye anlatimini
birlestiren ve islevselligi 6n planda tutan bir yaklagimla bugiinkii modern
tasarim anlayigini sekillendirmistir.

Bass’in film endiistrisinde de 6nemli katkilar1 olmustur; film afisleri ve
jenerik tasarimlari, izleyicilere filmi daha baglamadan hissettirme yetenegine
sahip ¢aligmalardir. “Anatomy of a Murder” ve “Vertigo” gibi filmler igin
yaptig1 afigler ve jenerikler, grafik tasarimin sinema ile olan giiglii iligkisini
gozler ontine sermistir. Bass’in ¢ok yonliiliigii, onu yalnizca bir logo
tasarimcist degil, ayn1 zamanda gorsel anlatinin ustalarindan biri yapmugtir.

2.4. Michael Bierut

Michael Bierut, modern grafik tasarim diinyasinda hem teorik hem
de pratik anlamda giiglii etki yaratmug bir isimdir. Bierut, minimalizmi ve
iglevselligi savunan tasarimlari ile 6ne ¢ikmug, ayn1 zamanda tasarim lizerine
yazdigt makalelerle de tasarim diinyasina katkida bulunmustur. Pentagram’in
tinlii ortaklarindan biri olan Bierut, birgok farkli sektor ve marka igin logo
tasarimlar1 yapmus, 6zellikle Verizon ve Mastercard igin tasarladigi logolarla
one ¢ikmaktadir. Michael Bierut, tasarim siirecine dair sade ama derin bir
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anlayiga sahiptir. Ona gore, tasarim her seyden Once bir iletisim aracidir.
Bierut, her bir tasarimin, kullaniciya en agik ve dogrudan sekilde ulagmasi
gerektigine inanir. Tasarimda sade formlarin ve akilda kalic1 unsurlarin 6ne
¢tkmasini savunan Bierut, tipografinin giiciinii etkili bir sekilde kullanir.
Bierut (2015) tasarimin sadece estetik degil, ayn1 zamanda iglevsel bir arag
oldugunu vurgulayan bir yaklagimla, markalarin kimliklerini basit ve etkili
logolarla temsil etmeye ¢aligmaktadir.

Hollis’e (1994) gore Bierut'un minimalizm ve iglevsellik tizerine kurulu
tasarim anlayigi, onun yarattigl logolarin zamansiz olmasini saglamustir.
Logolarinda basitlik ve netlik arayan Bierut, her tasarimin bir ¢o6ziim
tretmesi gerektigini savunur. Onun tasarimlarinda fazla siislemeler ya da
karmagik gorseller yerine, belirgin tipografi ve sade formlar 6ne gikar. Michael
Bierut'un 2015 yilinda Verizon igin tasarladigi logo, onun minimalizm
telsefesini yansitan bagarili bir 6rnektir. Verizon un eski logosunda kullanilan
karmagik formlar ve gereksiz detaylar, Bierut'un tasariminda yerini sade bir
tipografi ve basit bir onay isaretine birakti. Bu logo, Bierut'un sadelestirme
anlayiginin basarili bir uygulamasi olarak dikkat g¢eker. Verizon logosu,
Bierut'un iglevselligi ve sadeligi 6n planda tutma anlayigini miikemmel
bir gekilde yansitir. Onay isareti, markanin giivenilirligini simgelerken,
tipografi markanin teknolojik ve modern yapisint 6ne gikarir. Bu logo, ayni
zamanda Verizon’un hem djjital hem de basili platformlarda etkili bir sekilde
kullanilabilecek sekilde tasarlanmugtir.

verizon’

Gorsel 10. Verizon Logosu

Kaynak: bttps://www.pentagram.com/wovk/verizon/story

Michael Bierut'un bir diger 6nemli ¢aligmasi, Mastercard logosudur.
Bierut, 2016 yilinda bu global 6deme sistemleri girketinin logosunu yeniden
tasarlamistir. Yeni logo, markanin modern yapisini yansitacak sekilde basit iki
daire ve net bir tipografi ile olugturulmustur. Kirmizi ve sar1 renkler, markanin
bilinirligini artirmak ve duygusal bir bag kurmak amaciyla kullanilmugtir.
Bierut, Mastercard logosunu yeniden tasarlarken markanin uzun yillardir
kullanilan gorsel kimligini korumaya 6zen gostermekle beraber logoyu daha
sade ve modern bir yapiya kavusturmugtur (Clifton ve Simmons, 2004).
Hem geleneksel hem de modern unsurlart basariyla birlestiren bu logo,
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Bierut’un sadeligi bir sanat formu haline getirdigi tasarimlarindan biridir ve
dyjital ¢agin ihtiyaglarina uygun sekilde tasarlanmugtir.

mastercard.

Gorsel 11. Mastercard Logosu

Kaynak: https://www.pentagram.com/wovk/mastevcard/story

Michael Bierut, sadece basarili bir logo tasarimcisi degil, ayni zamanda
tasarim lizerine yazdigi makaleler ve kitaplarla da taninir. Bierut, grafik
tasarimu teorik bir disiplin olarak ele alir ve bu disiplinin iletigim tizerindeki
etkisini vurgular. Pentagram’daki ¢aligmalar1, modern grafik tasarimin nasil
evrildigini ve markalarin gorsel kimliklerini nasil gelistirdigini gosteren
ornekler sunmaktadir.

2.5. Herb Lubalin

Herb Lubalin, grafik tasarim diinyasinda tipografiyle olan ustaligiyla
taninan ve logolarinda tipogratiyi yaratici bir sekilde kullanan bir tasarimcidir.
Kane’e (2002) gore Lubalin, Ozellikle metin ve gorsel arasindaki ince
¢izgiyi ortadan kaldirarak, tipografinin hem bir anlatim aract hem de bir
gorsel 6ge olarak nasil kullanilabilecegini gostermistir. Mother & Child ve
Families logolari, onun bu yeteneginin en ikonik 6rneklerinden bazilaridir.
Herb Lubalin’in tasarim anlayisi, tipografinin grafik tasarimda nasil giiglii
bir anlatim araci olabilecegine dayanir. Lubalin, harfleri sadece kelimeler
olusturmak igin degil, ayn1 zamanda bir gorsel kimlik yaratmak amaciyla
kullanmistir. Onun tasarimlarinda harfler, bi¢imleri ve bosluklariyla bir
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hikaye anlatir. Lubalin’in tasarim felsefesi, geleneksel grafik tasarim anlayigini
tamamen degistirmistir; yazi karakterlerini bir ara¢ olarak degil, tasarimin
temel bir unsuru olarak kullanmuistir.

Lubalin’in tipografi konusundaki yaraticiigi, tasarimlarinda ¢ok yonli
bir gorsel ifade yaratmasina olanak tanimugtir. Yazi karakterlerini tasarimin
merkezine yerlestirerek, logolarinda minimalizm ve gorsel zenginlik arasinda
miikemmel bir denge kurmustur.

Lubalin’in belki de en bilinen ¢aligmasi, Mother & Child logosudur.
Bu logo, sadece iki kelimenin tipografik olarak diizenlenmesiyle, annenin
gocuguna olan sevgisini ve gefkatini sade ama etkili bir gekilde yansitir.
“Mother” kelimesinin igindeki “O” harfi, kiigiik bir ¢ocuk figiiriinii temsil
etmektedir. Aynsley’e (2001) gore bu basit ama yaratici tasarim, Lubalin’in
tipografiyi nasil bir sembolizm araci olarak kullanabildiginin iyi bir 6rnegidir.

MOTHER

Gorsel 12. Mother & Child Logosu
Kaynak: https://www.commarts.com/project/7797 /mother-child-logo

Mother & Child logosu, tipografinin duygusal bir etki yaratabilecegini
gosteren nadir ¢aliymalardan biridir. Lubalin, sadece harfler araciligiyla
bir hikdye anlatmay1 ve izleyicide giiglii bir duygusal tepki uyandirmayi
bagarmistir. Bu logo, grafik tasarim diinyasinda tipografinin giiciinii ve
derinligini kesfeden ¢aligmalar arasinda oncii oldugu soylenebilir.

Families logosu, Lubalin’in tipografiyle nasil yaratict bir gekilde
oynadiginin bir bagka 6rnegidir. Bu logoda, “Families” kelimesindeki harfler
birbirine baglanarak, ailelerin birbirine baghligini simgeleyen bir gorsel
olusturur. Bu logo, yalnizca tipografiyle yapilmis olmasina ragmen, izleyiciye
giiglii bir gorsel mesaj verir: Aile birligini ve beraberligini sembolize eder.
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Famil:ies

Gorsel 13. Families Logosu

Kaynak: bttps://www.commarts.com/project/7796/families-logotype

Families logosu, Lubalin’in tipografi araciigiyla soyut kavramlar
somutlagtirma yetenegini gosterir. Harflerin birbirine sikica sarilmig gibi
goriinmesi, kelimenin anlamini gorsel bir metafor aracihgiyla pekistirir.
Lubalin, bu logoyla tipografinin smurlarini zorlayarak, bir hart dizisinin
nasil hem gorsel hem de anlamsal bir gii¢ olabilecegini kanitlamistir.
Herb Lubalin, tipografiyi grafik tasarimin merkezine yerlestiren oncii bir
tasarimci olarak, modern tipografi anlayigini koklii bir sekilde degistirmigtir
(Hollis, 1994). Onun tasarimlarinda harfler, sadece bir anlatim arac1 degil,
ayni zamanda gorsel bir semboldiir. Lubalin, grafik tasarimin sinirlarin
genigleten ve tipografinin giiclinii gosteren birgok projeye imza atmuistir.
Herb Lubalin, tasarim diinyasinda tipografiyi bir sanat formuna doniistiiren
onemli isimden biridir.

2.6. Paula Scher

Paula Scher, modern grafik tasarimin en ikonik isimlerinden biridir.
Kendi tarzini yaratma ve grafik tasarimda 6zgiinliigii savunma konusundaki
isrartyla taninan Scher, tasarimlarinda tipografi, renk ve formu ustaca
kullanmisgtir. Hem kamusal alan projeleri hem de biiyiik markalar igin yaptig1
logo tasarimlar1 ile tanman Scher’in, 6zellikle Citi ve Windows logolari
dikkat ¢ekmektedir. Ayrica, Pentagram’in iinlii ortaklarindan biri olarak,
grafik tasarim diinyasina yon veren tasarimcilar arasinda yer almaktadir
(Scher, 2008). Paula Scher, tasarimda tipografinin gorsel iletigim tizerindeki
etkisini 6n plana ¢ikaran bir anlayiga sahiptir. Onun tasarimlarinda harfler
sadece okunabilir olmakla kalmaz, ayn1 zamanda dinamik ve anlamli bir
kompozisyonun pargast haline gelmektedir. Scher, grafik tasarimin yalnizca
ticari bir arag¢ olarak degil, ayn1 zamanda sanatsal bir ifade bi¢imi olarak
ele alir. Calismalarinda tipografi, renk ve desenler giiglii bir sekilde bir
araya gelmektedir ve tasarimlar1 gorsel olarak ¢arpict ve akilda kalici hale
getirir. Paula Scher’in tasarim felsefesi, grafik tasarimin hem sanat hem de
15 diinyasiyla i¢ ice oldugunu vurgular. Tasarim siirecinde kurallar1 yikmak
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ve vyenilik¢i olmak, Scher’in yaklagiminin temel unsurlarindan oldugu
goriilmektedir.

Bierut (2007) Paula Scher’in 1998 yilinda Citibank ile Travelers Group™un
birlegmesi sonucu olugturulan Citi igin tasarladig1 logonun, onun ustalikla
sadelestirilmis ancak derin anlamlar igeren tasarimlarinin miikemmel bir
ornegi olduguna dikkat geker. Citi logosu, sadece basit bir tipografiyle
olugturulmug gibi goriinse de harflerin tizerindeki kemer bi¢imindeki ¢izgi,
Travelers Group™un semsiye logosunu modern bir gekilde temsil etmektedir.
Scher, Citi logosunu yalnizca iki ¢izgiyle markanin birlegimini ve misyonunu
ifade edecek kadar sade bir hale getirerek, tasarimin bir marka kimligi
yaratmadaki giiciinii kanitlamugtir. Citi logosu ile Paula Scher minimalist
yaklagiminin etkileyici sonuglarini gostermektedir.

Gorsel 14. Citi Logosu

Kaynak: bttps://www.pentagram.com/work/citibank/story

Paula Scher’in bir diger 6nemli ¢aligmasi, Windows i¢in tasarladig:
logodur. Scher, Windows’un eski logosunu daha modern ve diiz bir yapiya
kavugturmak amaciyla, 2012 yiinda markanin kimligini yeniden tasarlad.
Bu yeni logo, eski “dalgali pencere” goriiniimiinden uzaklagip, daha diiz
ve modern bir pencere simgesi haline getirilmistir. Helfand’a (2006) gore
bu logo, Scher’in minimalist ve iglevsel tasarim anlayigini yansitirken,
ayni zamanda markanin teknolojik geligimini ve yenilikgiligini de temsil
etmektedir. Yeni Windows logosu, sadece estetik bir degisim degil, aym
zamanda Microsoft’un dijital diinyadaki pozisyonunu ¢agdaglastiran bir

adim olarak kabul edilebilir.
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Bl Windows

Gorsel 15. Windows Logosu

Kaynak: bttps://www.pentagram.com/work/windows/story

Paula Scher, grafik tasarimda yalnizca logolariyla degil, ayn1 zamanda
sehirler ve kamusal alanlar igin yaptig1 projelerle de biiyiik bir etki yaratmistir.
Ozellikle New York’taki kamu binalari ve metro sistemleri i¢in yaptig1 genis
capli tipografi projeleri, onun tasarima sanatsal bir yaklagim getirdigini
gostermektedir.

Paula Scher’in en biiyiik katkilarindan biri, grafik tasarimin sanatsal
degerini yiikseltmesi ve ticari diinyanin 6tesine tagimasi oldugu soylenebilir.
Onun yenilikgi ve kurallar1 yikan yaklagimi, tasarimcilarin yaraticr 6zgiirliige
daha fazla odaklanmasini saglamugtir.

2.7. Raymond Loewy

Raymond Loewy, endiistriyel tasarimin Onciisii olarak bilinen, grafik
tasarim diinyasinda da derin izler birakmug bir isimdir. Hem endiistriyel
tasarim hem de grafik tasarim alaninda yaptig1 yeniliklerle taninan Loewy,
modern markalarin  gorsel kimliklerinin olugmasinda biyiik bir rol
oynamugtir. Shell ve BP logolari, onun grafik tasarim diinyasina kazandirdigi
en bilinen eserlerindendir. Loewy’nin, tasarim anlayisinda islevsellik ile
estetik arasindaki dengeyi onceledigi goriilmektedir. Loewy, M.A.Y.A.
prensibiyle (Most Advanced Yet Acceptable) hareket ederek, bir iiriiniin veya
logonun miimkiin oldugunca modern ve yenilik¢i olmasi gerektigini ancak
ayni zamanda kullanicilar tarafindan kabul edilebilir olmasint savunmustur.
Bu felsefe, onun grafik tasarimda da sinirlart zorlayarak yenilikgi ve estetik
agidan giiglii tasarimlar yaratmasmna olanak saglamugtir (Petroski, 2000).
Loewy’nin tasarimlarinda, karmagikliktan kaginilmig ve sade ama giiglii
semboller tercih edilmistir. Hem endiistriyel hem de grafik tasarimda one
¢tkan bu yaklagim, markalarin uzun yillar boyunca kullanabilecegi logolar
yaratmasini saglamugtir.

Heskett (1980) Raymond Loewy’nin 1971 yilinda yeniden tasarladigi
ve giinlimiizde hala kullanilan Shell logosunun, grafik tasarim diinyasinin
en bilinen simgelerinden biri oldugunu belirtmektedir. Loewy, bu logo
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ile Shell markasinin dogasini yansitan sade bir form olugturmugtur. Deniz
kabugu simgesi, sadece markanin adini degil, ayn1 zamanda global yapisini
ve gevresel siirdiiriilebilirligini temsil eden bir sembol haline gelmistir. Bu
logo, Loewynin minimalist ama etkili tasarim anlayiginin bir 6rnegidir.
Kirmizi ve sar1 renklerle vurgulanan deniz kabugu simgesi, Shell’in kimligini
giiglii bir gekilde temsil etmeye devam ederken, logonun zaman iginde
kii¢iik giincellemelerle ¢agdaslagtirilmasina olanak saglamistir. Shell logosu,
Loewy’nin grafik tasarim diinyasindaki kalici etkisini gosteren giiglii bir
caligmadir.

shell

Gorsel 16. Shell Logosu

Kaynak: https://www.raymondloewy.com/about/photos/

Raymond Loewynin bir diger 6nemli eseri, BP (British Petroleum)
igin tasarladig1 logodur. Bakker (1999) BP logosunu, markanin petrol
endiistrisindeki liderligini ve ¢evresel sorumlulugunu simgeleyen bir tasarim
olarak ele almakta ve Loewy’nin, bu logoda yine sade ama etkili bir yaklagim
benimsedigini belirtmektedir. Kalkan formu iginde yer alan BP harfleri,
markanin gii¢ ve giivenilirligini simgelerken, yesil renk de markanin gevre
dostu imajin1 giiglendirmistir. Loewy’nin BP i¢in tasarladigi logonun, o
donemde endiistriyel tasarimin lider markalar1 i¢in olusturulan logolarin
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bir pargast olarak 6nemli bir rol oynadig1 ve markanin petrol sektortindeki
prestijini ve giivenilirligini pekistirdigi soylenebilir.

Gowsel 17. BP Logosn

Kaynak: https://www.raymondloewy.com/about/photos/

Raymond Loewy, hem endiistriyel hem de grafik tasarimda kokli
degisiklikler yapmus, tasarim diinyasina yenilikgi bir bakig agis1 kazandirmistir.
Onun tasarim felsefesi hem iglevselligi hem de estetik degerleri ayn1 anda
gozetmeyi savunmug ve bu yaklagimi grafik tasarima da tagimugtir. Loewy’nin
tasarimlar1, markalarin uzun yillar boyunca kullanabilecegi, zamansiz logolar
yaratma yetenegi ile One gikmugtir.

Loewy’nin grafik tasarima yaptig1 en biiylik katkilardan biri, markalarin
gorsel kimliklerini giiglii ve kalict sembollerle temsil etme anlayigidir. Bu
yaklagim, sadece bir marka yaratma stirecinde degil, ayni zamanda bu
markalarin global 6lgekte taninabilirligini artirma siirecinde de biiyiik bir
rol oynamugtir. Raymond Loewy, hem endiistriyel hem de grafik tasarimda
modernizmin Onciilerinden biri olarak, tasarim diinyasinda kalici bir miras
birakmugtir.

2.8. Alan Fletcher

Alan Fletcher, Ingiliz grafik tasariminin 6nciilerinden biri olarak kabul
edilir. 1960°h yillardan itibaren modern grafik tasarimin gelisiminde biiyiik
rol oynayan Fletcher, yaratic1 ve deneysel tasarimlariyla dikkat gekmektedir.
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Fletcher, logosunda tipografiyi ve sembolleri ustalikla kullanarak markalarin
kimligini giiclii bir sekilde yansitan tasarimlar ortaya gikarmustir. Ozellikle
Reuters ve Victoria & Albert Museum (V&A) logolari, Fletcher’in yaratic
zekasinin  Orneklerindendir. Ayni zamanda, kurucu ortaklarindan biri
oldugu Pentagram stiidyosu, diinyanin en etkili tasarim ajanslarindan biri
haline gelmistir. Fletcher, tasarimin temelinde problem ¢6zmenin ve basitlik
arayiginin yattigini savunan Fletcher, geleneksel tasarim kaliplarini yikarak
yenilik¢i ve deneysel bir yaklagim geligtirmistir. Onun tasarimlarinda,
tipografi ve sekiller arasindaki dinamik etkilesim dikkat ¢eker. Fletcher,
“tasarimin basit ama akilli olmas1” gerektigi iizerinde durmug (Shaughnessy,
2015) ve minimalizmi bir anlatim bi¢imi haline getirmistir.

Fletcher’in tasarim felsefesi, markalarin kimligini sade ama yaratict bir
sekilde yansitmayr hedefler. Tasarimlarinda renk, tipografi ve sembolleri
dikkatle se¢en Fletcher, her tasarimin gorsel bir hikaye anlatmasini saglar.

Reuters logosu, tipografinin giiciinii gosteren ikonik bir ¢aligma olarak
ele alinabilir. 1965 yilinda Fletcher tarafindan tasarlanan Reuters logosu,
tek bir tipografi kullanilarak olusturulmusg, fazla siislemelerden kaginilarak
markanin ciddiyeti ve profesyonelligi 6ne ¢ikarmigtir (Fletcher, 2001).
Reuters logosu, Fletcher’in minimalizm anlayiginin ve tipografiye olan
ustaliginin bir yansimasidir.

Gorsel 18. Reuters Logosu
Kaynak: bttps://a-g-i.ovg/design/reuters

Alan Fletcher'in bir diger 6nemli ¢aligmasi, Victoria & Albert Museum
(V&A) igin tasarladigi logodur. Fletcher, bu logoyu yaratirken hem
tipografiyi hem de sembolizmi birlestirerek miizenin kiiltiirel ve sanatsal
mirasini yansitan bir tasarim olusturmustur (Horn, 2011). V&A logosu,
sade ama estetik agidan ¢arpict bir yapiya sahiptir. Harflerin ig ige gegisi,
miizenin sanat ve tasarim diinyasindaki zengin ge¢misini temsil etmektedir.
V&A logosu, Fletcher'n yaratici ve zekice ¢oziimler iiretme yeteneginin
bir gostergesidir. Miize, bu logoyu hala kullanmakta olup, Fletcher’n
tasariminin zamansizligini ve etkileyiciligini kanitlamaktadir.
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Gorsel 19. Victoria & Albert Museum Logosn

Kaynak: https://www.creativereview.co.uk/va-musenm-logo/

Alan  Fletcher, grafik tasarnm diinyasinda inovatif ve deneysel
yaklagimlariyla iz birakmigtir. Onun ¢aligmalari, tasarim diinyasinda bir
devrim niteliginde olup, markalarin gorsel kimliklerini olugtururken yaratict
yollar bulma konusundaki basarisin1 gostermektedir.

Fletcher'n tasarima getirdigi yenilik¢i bakig agisi, bugiinkii tasarim
diinyasinda da etkisini siirdiirmektedir. Yaratici tipografi ve sembollerle
oynayan Fletcher, modern grafik tasarimin gelisimine katkida bulunmustur.

2.9. Massimo Vignelli

Massimo Vignelli, modern grafik ve endiistriyel tasarimin en etkili
isimlerinden biri olarak kabul edilir. Ttalyan tasarimeci, kariyeri boyunca
minimalizm, tipogratfi ve grid sistemini tasarimlarinin merkezine yerlestirerek
taninmugtir. Vignelli, islevsel ve sade tasarimlartyla, markalarin kimliklerini
giiclii ve etkili bir sekilde yansitan logolar yaratnugtir. Ozellikle American
Airlines ve Knoll igin tasarladig1 logolar, grafik tasarim diinyasinda ikonik
hale gelmistir. Vignelli’'nin “Az, ¢oktur” felsefesi, hem grafik tasarim hem
de endiistriyel tasarimda derin izler birakmugtir. Massimo Vignelli’nin
tasarim felsefesi, sadelige, islevsellige ve diizenlemeye dayanir. Vignelli
(2007), tasarimda gereksiz detaylardan kaginarak, net ve anlagilir bir mesaj
vermeyi savundugunu belirtmistir. Vignelli, grid sistemini benimseyerek,
tasarimlarinda denge ve diizeni 6n plana ¢ikarmuis, tipografiyi de en etkili
sekilde kullanmigtir. Minimalizm ve modernizmin siki bir savunucusu olan
Vignelli, tasarimlarinda sadece gerekli olan unsurlar1 kullanarak giiglii bir
gorsel kimlik yaratmistir.
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Vignell’nin “The Vignelli Canon” adli manifestosunda, tasarimin temel
ilkeleri ve prensipleri ayrintili bir sekilde ele alinmugtir. Ona gore, tasarim
bir sanattir, ancak ayni zamanda bir iglevdir. Her tasarimin, zamansiz bir
kaliteye sahip olmasi gerektigine inanir ve trendlerden bagimsiz olarak kalici
olabilecek igler tiretmeyi hedefler.

Lupton (2014) Massimo Vignelli’nin 1967 yilinda tasarladigi American
Airlines logosunun, minimalizm ve iglevselligin miikemmel bir 6rnegi
oldugunu diisiinmektedir. Vignelli, bu logoyu olustururken, sadece
kirmizi, beyaz ve mavi renkleri kullanarak markanin Amerikan kimligini
vurgulamugtir. Logoda kullanilan Helvetica yaz tipi, sadeligi ve netligiyle
dikkat ¢ekerken, markanin giivenilirligini ve profesyonelligini yansitmistir.
American Airlines logosu, Vignelli’nin tipografi ve minimalizm ile yarattig
giiglii gorsel kimliklerden biridir. Yillar ig¢inde kiigiik degisiklikler yapilmug
olsa da, temel yapisi ve sadeligi korunarak, markanin global taninirligini
artirmugtir.

AmericanAirlines

Gorsel 20. American Aivlines Logosu

Kaynak: https://www.archiviograficaitaliana.com/project/309/amevicanairlines

Massimo Vignelli’nin bir diger ikonik ¢aligmas1, modern mobilya markas:
Knoll igin tasarladigr logodur. Vignelli, Knoll i¢in yaptig1 ¢aligmalarda
markanin modern ve minimalist yapisini yansitan sade ve net bir logo
tasarlamigtir. Logoda kullanilan Helvetica yaziyiizii hem markanin zarif
estetigini hem de islevsel tasarim anlayigini ortaya koyar. Vignell’nin bu
logo ile gosterdigi basari, onun sadece grafik tasarimda degil, endiistriyel
tasarimda da etkili bir isim oldugunu gostermektedir (Sparke, 2016).
Knoll logosu, Vignell’nin sadelik ve minimalizm konusundaki ustaligin
sergilerken, aynm1 zamanda markanin liiks ve modern mobilya sektoriindeki
yerini gli¢lendiren bir gorsel kimlik olusturmustur.
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Gorsel 21. Knoll Logosu

Kaynak: https://www.archiviograficaitaliona.com/project/348/knoll

Massimo Vignelli, grafik tasarim diinyasinda minimalizmin onciisii
olarak kabul edilen tasarimcilardan biridir. Vignelli’'nin tasarim anlayisi,
sadeligi ve iglevselligi en yiiksek seviyeye ¢ikararak, grafik tasarimin modern
bir sanat formu olarak kabul edilmesine biiyiik katki saglamistir. Vignelli’nin
tasarimlarinda tipografi ve grid sistemini ustalikla kullanmasinimn yani sira
diizenli ve dengeli kompozisyonlar olusturmayr tasarim anlayiginda ilke
edindigi ifade edilebilir.

2.10. Milton Glaser

Milton Glaser, grafik tasarim diinyasindaki en taninmuig ve etkili isimlerden
biri olarak kabul gordiigii soylenebilir. Yaratici yaklagimi ve kendine has
tarzi ile birgok ikonik tasarima imza atmistir. 1968’de New York Magazine’i
kuran Glaser, grafik tasarim diinyasinda bir doniim noktas1 yaratarak
hem ticari hem de Kkiiltiirel alanlarda iz birakan tasarimlar tretmistir.
Glaser, tasarimlarina derin bir duygusal bag ekleyerek, izleyiciyle giiglii
bir iliski kurmay1 bagarmugtir. Gorsel hikaye anlatiminin giicline inanarak,
tasarimlarinda insan duygularina dokunmay1 hedefledigi goriilen Glaser,
tasarimin toplumsal ve kiiltiirel etkilerini de goz oniinde bulundurmustur
(Heller, 2000) Milton Glaser’in tasarim felsefesi, tasarimin bir anlatim ve
iletigim arac1 oldugu fikrine dayanmaktadir.
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Glaser'in tasarim yaklagiminda, her projede kendine 6zgii bir tarz
gelistirmeyi hedefledigi ve trettigi tasarimlarin, izleyici ile derin baglar
kurarken bir yandan da mesajin Oziinii yansitmasina Onem verdigi
anlagilmaktadir.

Rawsthorn (2007), Milton Glaser’in en tinlii ¢alismasinin, 1977°de New
York Eyaleti igin tasarladigi I Love NY logosu oldugunun ve bu logonun,
sadece bir gehir sembolii degil aym zamanda bir kiiltiirel simge haline
geldiginin altim1 ¢izmektedir. Logoda kullanilan kirmizi kalp sembolii ve
basit tipografi, Glaser’in sadelik ve etkileyicilik anlayiginin bir yansimasidur. “I
Love NY” logosu, bir gehir ile insanlar1 arasindaki duygusal bagi miikemmel
bir gekilde temsil etmektedir ve bugiin hala diinyanin dort bir yaninda
taninmaktadir. Bu logo, Glaser’in tasarimlarinin evrensel bir anlatim giiciine
sahip oldugunu vurgular niteliktedir. Bir sehir logosu olmanin Otesine gegen
“I Love NY”, Glaser’in grafik tasarimdaki basarisini1 ve global kiiltiire olan
etkisini gostermektedir.

I®NY

Gowrsel 22. I Love NY Logosu

Kaynak: https://www.miltonglaser.com/the-work/81/mew-yovk-state-i-love-ny-campaign/

Schroeder’e (2014) gore Milton Glaser’in bir diger ikonik ¢aligmasi,
Brooklyn Brewery igin tasarladig1 logodur. Glaser, bu logoyu tasarlarken
Brooklyn’in yerel Kkiiltiirtinii ve bolgenin dinamik yapisini géz oniinde
bulundurmugtur. Logo, vintage bir estetikle modern tasarim unsurlarini bir
araya getirerek, Brooklyn’in kendine has ruhunu yansitmaktadir. Brooklyn
Brewery logosu, markanin karakterini bagaril bir gsekilde yansitan bir sembol
haline gelmigtir.
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Gorsel 23. Brooklyn Brewery Logosu

Kaynak: bttps://www.miltonglaser.com/the-work/85/brooklyn-brewery-identity/

Milton Glaser, grafik tasarim diinyasinda yalnizca ticari projeleriyle degil,
ayni zamanda sanatsal katkilariyla da 6nemli bir figiir olmugtur. Tasarimlari,
kiiltiirel ve sosyal baglamlarda biyiik yanki uyandirmiugtir.  Glaser,
tasarimlarinda izleyiciyle giiglii duygusal baglar kurarak, grafik tasarimi
sadece gorsel bir alan olmaktan ¢ikarip, insan deneyiminin bir pargast haline
getirmistir.

Glaser’in grafik tasarima yaptig1 en biiyiik katkilardan biri, tasarimin
duygusal bir gii¢ oldugunu vurgulamasidir. Onun ¢aligmalarinda, izleyiciyle
dogrudan iletigim kuran giiglii ve kalic1 semboller yaratma yetenegi 6ne ¢ikar.
Glaser, grafik tasarimin her zaman toplumsal ve kiiltiirel baglamlarda etkili
olabilecegini savunmuyg ve tasarimin giiciinii bu dogrultuda kullanmugtir.
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