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Basarili Logo Tasarimi Incelemeleri

Dilek Nur Unsiir!

Ozet

Bu boliim, basarili logo tasarimlarinin temel 6zelliklerini ve bu tasarimlarin
markalar, sosyal kurumlar ve Kkiiltiirel yapilar Gzerindeki etkilerini ele
almaktadir. Oncelikle, kiiresel ve ulusal diizeyde tamnan logolarin ortak
tasarim ilkeleri degerlendirilmig, bu tasarimlarin gorsel estetik, temsil giicii
ve islevsellik agisindan nasil etkili olduklart analiz edilmigtir. Ardindan, sosyal
ve Kkiiltiirel kurumlarin logolari, ticari markalardan farkl olarak, toplumla
kurduklar1 sembolik ve anlamli iligkiler baglaminda incelenmistir. Bolim,
basarili bir logo tasariminin sade, 6zgiin, akilda kalict ve marka degerlerini
yansitan bir yapiya sahip olmasi gerektigi sonucuna ulagirken, ¢esitli 6rnekler
iizerinden bu 6zellikleri detaylandirmaktadr.

GIRIS

Markay1 bir insan viicudu olarak disiintirsek, iiriin/hizmet, ¢alisanlar,
mekanlar gibi daha bir¢ok unsur viicudun pargalarini olustururken,
logo, markanin yiizii gibidir diyebiliriz. Bagarili bir logo tasarimi, marka
kimliginin temel taglarindan biri olarak kabul edilmekte ve markanin
tiiketici zthninde yer edinmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Sadece gorsel
olarak ilgi ¢ekici olmakla kalmayip, ayni zamanda markanin degerlerini,
vizyonunu ve misyonunu etkili bir sekilde yansitarak hedef kitleyle giiglii bir
bag kurmaktadir. Marka ile giiglii bir duygusal bag kurabilen ve rekabetgi
pazarda ayirt edici bir konuma sahip olan bagarili bir logo, uzun vadede
markanin taninirligini ve itibarim artirmaktadar. Tlhan Bilge’nin de (2020:53)
vurguladigr gibi, {irlin ve hizmetinizi tarif degil ama temsil eden ve degisen
kogullara ve begenilere ragmen tiiketiciyle bu 6zel sadakat bagini kuran her
logo tasarimi basarili sayilabilmektedir.

1 Necmettin Erbakan Universitesi, Giizel Sanatlar ve Mimarlik Fakiiltesi, Grafik Bolimii,
dileknur.unsur@erbakan.edu.tr, ORCID ID: https://orcid.org/0000-0003-1243-6883.
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Bu ayni zamanda logonun kiiresel olarak tanman bir tasarim olmasina
gerek olmadigr anlamina da gelmektedir. Onemli olan, logonun markanin
kimligini, degerlerini ve mesajini etkili bir sekilde yansitabilmesi ve hedef
kitlesi tarafindan taninabilir ve hatirlanabilir olmasidir. Bir logo, belirli bir nig
pazarda veya yerel diizeyde basarili olabilmekte ve bu durumda da basaril bir
logo olarak kabul edilebilmektedir. Peki, bir logo, markay1 bagarili bir gekilde
nasil temsil eder? Bagarili bir logo i¢in, markanin kimligini ve degerlerini
etkili bir gekilde yansitan, hedef kitlesi tarafindan kolayca taninabilen ve
hatirlanabilen bir gorsel semboldiir diyebiliriz:

Iyi tasarlanmug bir logoya baktigimizda gordiigiimiiz sey
yalnizca bir kelime, imge veya soyut bir sekil degildir. Ayrica
zamanla olusmug bir ifadeler diinyasidir. Sonug olarak insanlar
yeni bir logonun tek bagna ne anlama geldigini unuturlar.
Gordiigiimiiz seyi anlamak i¢in ¢agrisimlara ihtiyag duyariz.
Bir sembol veya isaret, goriintiiler ve {riinlerle i¢ i¢e gegmis
kavramlarin 6zetidir. Bunlar olmadan gordiigiimiiz gekiller
yerdeki boya damlasina benzer (Ergiiven, 2020:40).

Ardan Ergiiven’in de belirttigi gibi, bagarili bir logo, anlam1 olmayan bir
sekilden ibaret degildir; markay: temsil agisindan dogru sembol/isaret i¢eren
ve markanin degerinin biiyiik bir boliimiinii tistlenen ve ileriye tagiyan bir
tasarimdir. O halde, her basarili logo, iyi tasarlanmug bir logo mudur? Steven
Heller ve Gail Anderson’a gore degildir. Tyi bir tasarimin genel prensipleri
logo tasarimu i¢in gegerli olsa da, her bagarili logo miitkemmel bir tasarim
ornegi olmak zorunda degildir. Bir logonun en 6nemli amaci, temsil ettigi
marka veya tiriinle ilgili bir hatirlanabilirlik yaratmaktir; bu nedenle, estetik
mitkemmeliyet her zaman birinci 6ncelik olmayabilir. Tasarimin dogasinda
vasatligi kabul etmek zor olsa da, bazen teknik agidan kusurlu bir logo, ince
is¢ilikle hazirlanmig bir logodan daha akilda kalic1 ve etkili olabilmektedir.
Ancak, bu durumda bile, logonun arkasindaki temel fikir saglam ve giiglii
olmalidir. Bagarih bir logo, goriiniimiiniin 6tesinde, tagidig1 anlam ve ilettigi
mesajla deger kazanmaktadir (Heller ve Anderson, 2023:6).

Teknoloji  ve iletisim araglarinin  hayatimiza derinlemesine niifuz
etmesi ve yapay zeka ile hareketli grafiklerin tasarim alaninda sinirlari
bulaniklagtirmasi, bagarili bir logonun nasil olmasi gerektigi sorusuna net
cevaplar vermeyi zorlagtirmaktadir (Bkz: Toy, 2019:175-176). Ancak, yine
de bu boliimde “Basarili Logo Tasarimi Nasil Olur?”un cevabi ornekler
tizerinden aranacaktir. Oncelikle bagarih logo tasarimlarinin ortak 6zellikleri,
kiiresel anlamda taninan 6rnekler tizerinden kisaca ele alinacak, ardindan,
ulusal ve uluslararasi alanda basarili logo tasarimlart iki ana baglk altinda
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detayl bir sekilde incelenecek; bu 6rneklerin tasarim ilkeleri, gorsel etkileri ve
marka ya da kurum/kuruluglar temsil etme yetenekleri degerlendirilecektir.
Bir logonun bagarisini yalmizca tasarimi iizerinden degerlendirmek yeterli
olmamakla birlikte, hedef kitlenin goriiglerini anlamak ve bu goriigleri analiz
etmek, ciddi bir test siireci ve pazar aragtirmasi gerektirmektedir. Bu nedenle
bu ¢aliymada sadece, logo tasarimlarinin evrensel tasarim 6gelerine ve bu
ogelerin markayi ya da kurum/kurulugu dogru sekilde temsil edip etmedigine
odaklanilacaktir. Ticari markalar yerine sosyal ve kiiltiirel kurum/kuruluslarin
logolar analiz edilecek ve bu logolarin neden etkili ve bagarili oldugu tasarim
baglaminda incelenecektir.

1. Bagarili Logo Tasarimlarinin Ortak Ozellikleri

Bagarili diye tabir edebilecegimiz logolar, etkili ve temsil yetenegi yiiksek
olmalarina katkida bulunan birkag ortak 6zelligi paylagmaktadir. Yukarida da
bahsedildigi gibi her ne kadar logo tasarimini belirli kategorilere indirgemek
ideal bir yaklagim olmasa da, baz1 6ne ¢ikan Ozelliklere orneklerle birlikte
deginmenin, bir logoyu bagarili yapan unsurlar1 kavrayabilmek agisindan
yardimi dokunacaktir. Kisaca Ozetlemek gerekirse, basarili logolarin 1)
basitlik, 2) akilda kalicilik/saglam fikir, 3) zamansizlik, 4) ¢ok yonliiliik, 5)
dogru renk kullanimi, 6) etkili tipografi, 7) denge/orant1 diyebilecegimiz
ortak ozellikleri mevcuttur.?

1.1. Basitlik

Basitlik ilkesi, markanin temel mesajin1 ve kimligini minimal tasarim
ogeleriyle etkili bir gekilde iletmeyi hedefleyen kritik bir unsurdur. Basitlik,
gorsel karmagikliktan uzak durarak logonun daha kolay anlagilabilir,
hatirlanabilir ve genis kitleler tarafindan tanimabilir olmasini saglamaktadir.
Bu ilke, ayni zamanda logonun gesitli medya ve boyutlarda tutarl bir sekilde
uygulanabilmesine olanak tanimakta; boylelikle markayr gorsel olarak
her baglamda taninabilir ve etkili kilmaktadir (Airey, 2009:22-23). Basit
tasarimlar, izleyiciye net ve dogrudan bir mesaj ileterek marka ile giiglii bir
duygusal bag kurulmasina da katkida bulunmaktadir. Dolayisiyla, basitlik
ilkesi, bagarili bir logonun islevsel ve gorsel agidan siirdiirtilebilir olmasini
saglayan temel bilegenlerden biridir.

Basitlik ilkesine gosterilebilecek en uygun o6rnek Nike’in logosudur.
Carolyn Davidson tarafindan tasarlanan logo, sadelik ilkesine uygun

2 Burada deginilen ortak 6zellikler nihai olmayip artirthp eksiltilebilir. Bu kategorizasyonla
yapilmak istenen, daha somut ve net tanimlamalar yapilarak konunun 6ziiniin daha net ifade
edilmesine galigmaktir.
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olarak tasarlanmig, bu da onun diinya ¢apinda taninmasini ve giiglii bir
marka imaji olugturmasini saglamugtir. Tek bir ‘Swoosh’ (tik) isaretinden
olusan bu minimalist tasarim, Nike’n dinamizmini, hizin1 ve bagarisini
simgelerken, Yunan zafer tanrigas1 Nike’nin kanatlarini da ¢agrigtirmaktadir
(Hughes, 2008). Karmagikliktan arindirilmig bu basit tasarim, yillar gegse de
modas1 gegmeyen ve her donemde gegerliligini koruyan bir gorsel gekicilik
sunmaktadir. Boylelikle, spor ayakkabilarindan kiyafetlere, aksesuarlardan
reklam panolarina kadar pek ¢ok basili ve dijital platformlarda etkisini
kaybetmeden kullanilabilmesini miimkiin kilarak, genis kitleler tarafindan
her ortamda rahat¢a taninmasina ve kiiresel bir sembol haline gelmesine
olanak tanimaktadir.

1.2. Akilda Kalicilik/Saglam Fikir

iyi bir logo, akilda kalict ve miimkiin oldugu kadar kavramsal olmal,
gorsellik ve/veya tipografinin akilli bir etkilesimini sergilemelidir. Bu da,
genellikle benzersiz ve ayirt edici tasarim Ogeleri ile gerceklesmektedir.
Cok fazla mesaj verme kaygisiyla birden fazla tasarim fikri/esprisi logoya
cklemlenmeye ¢alisilirsa, o logo tasarimi bagarili olamaz. Dolaysiyla bir
logoya bakildiginda akillarda o markaya eklemlenebilecek tek bir parlak
tikir kaliyorsa, tasarim ve markalagma anlaminda dogru yolda oldugu
soylenebilmektedir (Airey, 2009:36). Basarihi bir logo aymi zamanda
rakiplerinden de siyrilmahdir. Diger markalarla karigtirilmasini 6nleyecek
kadar benzersiz ve aninda taninabilir olmalidir. Benzersiz ve farkli olmaya
caligirken ayn1 zamanda temsil ettigi markanin degerlerini, misyonunu ve
kiiltiiriinii de yansitmalidir.

Apple logosu, akilda kalicilik ve saglam fikir ilkesine uygun bir 6rnek
olarak gosterilebilir. Diinya ¢apinda taninan ve kolayca hatirlanan “isirilmug
elma’ simgesiyle, teknoloji diinyasinda yenilik¢iligi, yaraticihgr ve sade
tasarim felsefesini temsil etmektedir. Isirilmig elma imgesi, tasarimcist Rob
Janoft tarafindan elmanin, vigne meyvesi ile karigtirilmamasi igin tercih
edilmigtir (Frith, 2011). Logonun sirik detayryla ilgili bir¢ok spekiilasyon
olsa da, tasarimcisinin da dogruladig: gibi, logonun ilk versiyonunda
yer alan Newton’un elmasini ve elmanin yeni bir bilgiye erismede araci
olmasini da ¢agristirmaktadir (Hughes, 2008). Giinliik hayatta sik¢a
kargilagilan bir nesne olan elmanin, 1sirik detayiyla siradanliktan ¢ikarilmast,
logonun benzersizligini pekistirmektedir. Apple, yillar icinde logosunu
fazla degistirmeden sadeligini ve giiglii simgesel yapisin1 korumustur. Bu
tutarlilik, logonun saglam bir fikir iizerine kurulu oldugunu gostermektedir
ve markanin kimligini giiclendirerek, onun diinya ¢apindaki bagarisinda
onemli bir rol oynamaktadir.
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1.3. Zamansizlik

Bagarili logolar, zaman kavramimna ve zamanmn tasarim trendlerine
karg1 dayaniklidir. Yaratildiktan onlarca yil sonra bile etkili olacak gekilde
tasarlanmuglardir (Airey, 2009:28). Zamansizlik ilkesine somut bir 6rnek
olarak, sadeligi ve giiglii kiiltiirel baglar1 sayesinde yillara meydan okuyan
Coca-Cola logosu verilebilir. Logonun ikonik el yazist stili (Spencerian
script), logoya klasik bir zarafet kazandirarak, estetik anlamda her doneme
hitap etmektedir. 1886 yilinda Frank M. Robinson tarafindan yaratilan bu
logo, neredeyse hi¢ degismeden varligini stirdiirmiis, her donemde taninmug
ve kabul gormiistiir (Bear, 2020). Bu zamansiz logo tasarimi, Coca-
Cola’nin diinya ¢apindaki kaliciligini ve popiilaritesini destekleyen en 6nemli
taktorlerden biridir. Kirmizi ve beyaz renk kombinasyonu ise enerjik ve canlt
bir his yaratarak markanin imzas1 haline gelmistir. Bugiin Coca-Cola logosu,
diinyanin neredeyse her kogesinde bilinen ve sevilen, zamansiz tasarimin
somut bir 6rnegidir.

1.4. Cok Yénliititk

Etkili logolar, kartvizitten billboardlara ve dijital ekranlara kadar gesitli
ortam ve farkli boyutlara kolayca uyarlanabilir olmali ve bu uyarlamalarin
sonucunda tasarim iyi goriinmeli ve tamnabilir olarak kalmaldir. Tyi bir
logo, “toplu igne basmda da, kursun kalem idizevinde de, TIR boyunda da
wygulanabilmeli; farkl basks teknigi ile cogaltildypinda okunakly olmalidw”
(Savagkan, 2020:50) Geleneksel bir yontemle olugturuldugunu diigiindiirse
bile, vektor formatinda ikna edici bir gekilde olugturulabilmeli, ayni zamanda
hem yansitict hem de yayicr ortamlarda (RGB monitorler, CMYK baski,
nakis, vinil, serigrafi vb.) tutarl renklerle yeniden tiretilebilmelidir.

Markanin kurucusu Rene Lacoste’un takma isminden dogan timsah
imgeli Lacoste logosu, logo tasariminda ¢ok yonliiliik ilkesine 6rnek olarak
verilebilir (Millman, 2012:91). Bu ikonik logo, sade ve net tasarimiyla farkli
boyutlara, formatlara ve ortamlara kolayca uyarlanabilmektedir. Bu basitlik,
logonun kiigiik bir polo yaka tigort tizerinden, biiyiik bir reklam panosunda yer
almasina kadar ayni netlik ve taninabilirlikle algilanmasini kolaylagtirmaktadir.
Logonun genellikle yesil renkte kullanilmasi, hatirlanabilirligini artirsa da,
farkli renk kombinasyonlarina ve tek renk formatlarina da uyumlu olmast,
tasariminin gok yonlii oldugunu gostermektedir. Bu esneklik, logonun gesitli
tekniklerle (nakig, baski, serigrafi) uygulanabilmesini ve giysi, ayakkab,
aksesuar gibi iirtinlerde etkili bir gekilde kullanilabilmesini saglamaktadir.
Lacoste’un kiiresel bagarisinda, logo tasariminin gok yonlii olmasinin biiyiik

bir pay1 vardir.
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1.5. Dogru Renk Kullanimu

Birgok bagarili logo, belirli duygulari ve ¢agrigimlart uyandirmak
icin renkleri stratejik olarak kullanmaktadir. Tyi bir logo, markanin temel
degerlerini ve mesajinin tonunu akilh bir renk paleti ile iletmeye ¢alismalidir.
Ornegin, kirmiz1 enerji ve tutkuyu ifade ederken, mavi genellikle giiven
ve profesyonelligi temsil etmektedir. Ayrica, logo tek renkte (pozitif veya
negatif) ¢ogaltilabilir olmalidir.

Renk psikolojisi ilkesine uygun bir ornek olarak, Jim Schindler’in
tasarlamig oldugu McDonald’s logosu gosterilebilir. McDonald’s logosunda
baskin olarak kullanilan kirmizi renk, enerji ve hareketi ¢agristirmaktadir. Bu
renk, genellikle istahr artiran ve hizli karar almayi tegvik eden bir psikolojik
etkiye sahiptir. Kirmiziyla birlikte kullanilan sar1 renk ise mutluluk, sicaklik
ve dostluk duygularini ¢agristirmaktadir. Sari, ayni zamanda dikkat ¢ekici
ve akilda kalict bir renktir; bu da McDonald’s’in genis bir kitleye ulagma
ve taninma amaciyla ortiismektedir. Kirmizi ve sarmnin birlesimi, markanin
dinamik, enerjik ve hizli hizmet anlayigini da pekistirmektedir (Dewsbury,
2023). McDonald’s, bu renk paletiyle sadece gorsel olarak gekici bir logo
olugturmakla kalmayarak, ayn1 zamanda markasinin temel degerlerini ve
hizmet anlayigini da etkili bir sekilde iletmektedir.

1.6. Etkili Tipografi

Bir logodaki yazi tipi se¢imi, hedef kitlesinin algisin1 6nemli olglide
etkileyebilmektedir. Etkili logolar, genel tasarimini tamamlayan ve markanin
kimligini pekistiren 6zel veya dikkatle segilmis bir tipografik diizenlemeye
sahiptir. Tipografi, baz1 logo tasarimlarinda yardimcr ya da tamamlayic
bir rol oynarken, ‘logotype’ dedigimiz, sadece yazidan olugan logolarda ise
bagrolii oynamaktadir. Markanin kimligine ve temsiline uygun, dogru font
segimi ya da tiretimi ve bu font iizerine uygulanan ve yine markaya 6zgiinlik
kazandiracak tipografik diizenlemeler, logo tasarimini bagarili kilan yegine
unsurlardir.

Her ne kadar derginin kendisi hi¢ yayinlanmamug olsa da, etkili ve
bagarili bir logotype’a 6rnek olarak Herb Lubalin tarafindan tasarlanmug
olan ‘Mother&Child’ dergisinin logosu verilebilir. Derginin logosu, sadece
tipografik bir diizenleme kullanilarak, dikkatle se¢ilmig ve zekice tasarlanmug
bir yazi tipiyle bi¢im ve anlam agisindan giiglii bir ifade sunmaktadir.
‘Mother’ kelimesi biiyiik ve belirgin bir tirnakli fontla yazilarak, anneligin
giiglii ve koruyucu dogas1 vurgulanmustir. ‘O’ harfi iginde yer alan “Ve isareti
(&)’ ise anne karnindaki bir cenini simgelemektedir. Harfin yani sira, Ve
isareti’nin de igerisinde yer alan ve anne kelimesine gore daha kiigiik boyutta
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kullanilan ‘Child’ kelimesi ise anne karnindaki ¢ocuk kavramini temsil
etmektedir. Bu logo, sadece yaz tipinin se¢imiyle degil, harflerin gekilleri ve
yerlesimiyle de, bu bag1 gorsel olarak hedef kitleye yansitmakta ve markanin
kimligini pekistirmektedir. Tipografi, burada bigimsel ve estetik bir 6ge
olmanin otesinde, logonun anlamini tagiyan ve vurgulayan bir ara¢ olarak
islev gormektedir. Mother&Child logosu, bu 6zellikleriyle tipografi ilkesini
en 1yi gekilde kullanan bagarili bir tasarim 6rnegidir.

1.7. Denge ve Orant1

Iyi bir logo, pozitif ve negatif alan arasinda uygun bir dengeye sahip
olmalidir. Negatif alanlar da en az pozitif alanlar kadar 6nemli olmali ve
logodaki tasarim dengesine katkida bulunmalidir. Denge ve oranti ilkesine
uygun bir ornek olarak Lindon Leaderin tasarladigi FedEx’in logosu
verilebilir. Logoda yer alan ‘E’ ve X” harfleri arasindaki negatif alan, ileri yonlii
bir ok formunda tasarlanarak markanin hiz, hareketlilik ve ilerleme mesajini
etkili bir gekilde yansitmaktadir. Bu negatif ok sembolii, logonun genel
sadeligini koruyarak marka kimligini vurgulayan giiglii bir gérsel unsur haline
gelmektedir. Harfler arasindaki orantisal uyum ve simetri, gorsel hiyerarsiyi
desteklemekte ve izleyicinin logoyu algilamasini kolaylagtirmaktadir. Ayrica,
harflerin boyutlar1 arasindaki iligski, dengeli bir bigimde saglanmig olup,
izleyicinin dikkatini dogal olarak ok igaretine ¢ekmektedir. FedEx logosu,
gorsel dengenin yani sira, ‘hiz ve kesinlik’ gibi, markanin degerlerini bagarili
bir sekilde somutlagtirarak, tipografik tasarimin denge ve orant1 agisindan
etkin bir kullanimini sergilemektedir (Thaxter ve Baird, 2023).

2. Basarili Logo Tasarimi Incelemeleri

2.1. Uluslararasi Kuruluglar

Daha 6nce de belirtildigi gibi, her bagarili logo mutlaka kiiresel anlamda
taninir olmak zorunda degildir. Dogru bigim/sembol ve saglam bir fikirle
temsil ettigi markay1 ve kurumu hedef kitlesine bagarili ve hatirlanabilir bir
sekilde ulagtirabiliyorsa gorevini tam olarak yerine getiriyor denilebilir. Bu
sebeple, bu boliimde kiiresel olarak pek taninmayan ancak, temsil ettikleri
marka ve kurumlar1 bagarili bir gekilde yansitan, farkli alanlardan logo
tasarim Ornekleri detayli olarak incelenecektir.
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2.1.1. Edition Unik

Edition Unik, hayatlarinin ikinci baharinda olan ve kigisel tarihlerini
yazip bu anilardan bir kitap yapmak isteyen insanlara yonelik bir Isvigre
kiiltiir projesidir. Bu proje, katiimcilarin hayat hikayelerini yazmalarina
ve anilarindan bir kitap tasarlamalarina imkan tanimaktadir. Yazma siireci
boyunca yazilim araglari, ¢evrimigi atolyeler ve rehberlik hizmetleri gibi gesitli
destekler de saglanmaktadir. Proje, her katiimcinin kitabinin profesyonel
tasarim, baski ve ciltleme ile tamamlanmasiyla sonuglanmaktadir (Baglanti 1).

Logo tasarimma (Sekil 1) gelecek olursak, ‘Warnock Pro’ yazi tipi
kullanilarak zarif bir tipografik diizenleme olusturulmasi, markanin sanatsal
ve kigisel yaklagtmini vurgulamaktadir (Heller ve Anderson, 2023:84).
Kaligrafik yaz stili, genellikle el emegi ve kigisel dokunuglar1 6ne ¢ikarmakta,
bu da Edition Unik’in bireylerin kendi kitaplarin1 yazma siirecini tegvik
eden bir marka olarak kimligini pekistirmektedir. Bu yaz stili, izleyiciye
zarif bir zenginlik sunarak, marka mesajin1 daha giiglii iletmek igin 6nemli
bir ara¢ haline gelmistir. Logoda K’ harfinin 1’ ve ‘v’ harfleriyle birlesmesi,
gorsel agidan bir birlik ve biitiinliik hissi yaratmaktadir. Bu birlesim, gorsel
olarak bir fil bigiminin ortaya ¢ikmasina da yardimci olmaktadir. Projenin,
insanlarin kendi kitaplarini yazmasina olanak tanidigy diigiiniiliirse, “fil'in
keskin ve her seyi kaydeden bellegine ¢agrisim yapilmak istendigi net olarak
anlagilmaktadir. Ayni zamanda, bu tiir ¢agrisimlar logo tasariminda minimal
prensipleri takip ederek gorsel agidan dikkat ¢ekici ve 6zgiin bir izlenim
yaratmakta ve kurumun, kurumsal mesajin karmagik unsurlara ihtiyag
duymadan dogrudan ve etkili bir gekilde iletebildigini de gostermektedir.

Sekil 1. Edition Unik logo tasaruna
Kaynak: bttps://images.app googl/2ak9] GxSwTgFR]p79

Logoda siyah-beyaz renk paletinin tercih edilmesi, minimalist bir
yaklagim sunmakta ve markanin profesyonel, sofistike bir imaj sergilemesine
katkida bulunmaktadir. Bu renk se¢imi, markanin giivenilirligini ve ciddi
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bir yaratici siireci destekledigini de gostermektedir. Kisacasi, Edition Unik
logosu, markanin mesajini agik, estetik ve anlamli bir gekilde ileten bagarili
bir logo olarak degerlendirilebilir.

2.1.2. Oslo City Bike

Oslo Sehir Bisikleti, Norve¢’in bagkenti Oslo’da bulunan bir bisiklet
paylagim sistemidir. Bu sistem yerel halkin ve turistlerin sehir iginde rahatga
ve havay1 kirletmeden ¢evre dostu bir gekilde dolagmalarini saglamaktadir.
Bu sistem, sehir genelinde yayilmug bisiklet istasyonlarindan olugmakta ve
kullanicilar, bu istasyonlardan mobil uygulama aracihigyla bisiklet kiralayarak
diledikleri noktaya seyahat edebilmektedir.

Oslo Sehir Bisikleti logosu (Sekil 2), markanin sundugu hizmetle giiglii
bir gorsel iliski kuran ve kullanici dostu olarak tabir edebilecegimiz bir
tasarim diliyle dikkat ¢eken bir 6rnek olarak degerlendirilebilir. Logonun
merkezindeki iki biiylik daire, bisiklet tekerleklerini temsil ederken, ist
kisimdaki ¢izgiler gidon ve seleyi ¢agristirmaktadir (Heller ve Anderson,
2023:88). Bu simgesel unsurlar, bisiklet paylagim hizmetini agik ve dogrudan
bir sekilde ifade etmektedir. Bu sayede logo, markanin islevini ve sundugu
hizmeti gorsel olarak etkili bir bi¢imde ileterek bagarili bir iletisim araci
olmaktadir. Logonun farkl yiiz ifadeleriyle sunulan varyasyonlar1, markanin
esneklik, kullanicilarla etkilegimde ve eglenceli olma arzusunu yansitmaktadr.
Bu varyasyonlar, kullanici deneyimini kigisellegtirmekte ve markaya 6zgiin
bir kisilik kazandirmaktadir. Logoda kullanilan yaz: tipi de, sade ve modern
bir goriiniim sunarak markanin kullanic1 dostu oldugunu ve erisilebilir bir
hizmet sundugunu vurgulamaktadir. Yuvarlak hatlara sahip bu diizenleme,
logoya sicak bir goriiniim kazandirarak markanin insanilestirilmig bir imaj
¢izmesine yardimct olmaktadir.

oJo
Oslo City Bike

Sekil 2. Oslo City Bike logo tasarun:

Kaynak: bttps://www.undevconsidervation.com/brandnew/archives/new_logo_and_
identity_for_oslo_bysykkel _by_heydays.php
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Logonun ana rengi mavi olarak segilmigtir. Mavi, genel olarak giivenilirlik,
profesyonellik ve sakinligi temsil eden bir renktir. Bu renk se¢imi, Oslo
Sehir Bisikleti gibi kamusal bir hizmet igin uygun ve stratejik bir se¢im
olarak goriilebilir. Ozetle, Oslo City Bike’n tasarim dili, marka kimligini
ve sundugu hizmetin dogasini bagarili bir gekilde yansitarak fonksiyonel ve
gorsel agidan etkili bir iletisim araci olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda,
logo, hedef kitlesine ulagma ve marka bilinirligi yaratma konusunda bagaril
bir performans sergilemektedir.

2.1.3. Guild of Food Writers

Gida Yazarlarn Birligi, 1984 yilinda Birlesik Krallik’ta kurulmusg, gida
yazarligini tegvik eden ve destekleyen profesyonel bir topluluktur. Bu birlik,
yemek yazarlari, gazeteciler, yayincilar, editorler ve gida endiistrisinde ¢aligan
profesyonellerden olusmaktadir. Amaci, gida yazarhgr alanminda yiiksek
standartlari tegvik etmek, tiyelerine egitim ve destek saglamak, gida yazarhig1
ile ilgili meseleler lizerine tartigma platformlar1 sunmak ve gida kiiltiiriinii
zenginlestirmektir. Ayni zamanda, yemek yazarhiginin kalitesini yiikseltmek
icin de gesitli etkinlikler ve 6diil torenleri diizenlemektedir (Baglanti 2).

Gida Yazarlar1 Birligi logosu (Sekil 3), yazarlik ve mutfak sanatlarin
simgeleyen kalem ve kagik gibi, iki ana 6geden olugmaktadir. Kalem,
yazarhig, kagik ise yemekle ilgili igerik iiretimini temsil etmekte ve bu iki
Ogenin birlesimi, organizasyonun temel misyonunu gorsel ve yazili olarak
bagaril bir sekilde yansitmaktadir. Logoda kullanilan ikonografi, belirgin ve
anlagilir olup, kalem ve kagik imgeleri hem sembolik hem de dogrudan bir
mesaj vererek, logoyu taninabilir kilmaktadr.

THE GUILD OF FOOD WRITERS

Sekil 3. Guild of Food Writers logo tasarun
Kaynak: bttps://www.dancingchef.net/sharing-links

Logo, genellikle siyah-beyaz olarak minimal renk paletiyle 6ne
¢tkmaktadir. Renk kullanimindaki bu sadelik, logonun farkli medya ve
baski materyallerinde kolayca uygulanabilir olmasini saglayarak, tasarimin
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zamansiz olmasina katkida bulunmaktadir. Ayrica, logonun sade ve anlagilir
yapist, farkl platformlarda tanmnabilirligini artirmaktadir. Kalem ve kagik
imaj1, yazarlik ve mutfak sanatlarinin kesigtigi noktayr temsil ederek Gida
Yazarlar1 Birligi’nin 6ziinii, yani yemek {izerine yazi yazma pratigini giiglii
bir gekilde ifade etmektedir. Yemek, farkl: kiiltiirler ve topluluklar arasinda
bir birlesme noktast oldugundan, logo tasarimi da bu 6zelligi yansitmaktadir.
Bu baglamda, Gida Yazarlar1 Birligi’nin logosu, organizasyonun kimligini,
amaglarini ve kiilttirel baglamini bagartyla yansitan, izleyicilere net bir mesaj
veren ve organizasyonun prestijini artiran etkili bir tasarim olarak 6ne

¢tkmaktadir.

2.1.4. 9/11 Memorial and Museum

9/11 Anmit1 ve Miizesi, 11 Eylil 2001’de New York’taki Diinya Ticaret
Merkezi saldirsinda hayatini kaybedenlere adanmig bir anit ve miizedir.
Diinya Ticaret Merkezi sahasinda bulunan anit, orijinal Tkiz Kulelerin oldugu
alanda yer alan iki havuzdan olugmaktadir. Bu havuzlar, saldirida olenlerin
isimlerinin yazili oldugu panellerle gevrilidir ve ziyaretgilere onlar1 anma
firsati sunmaktadir. Anmitin altindaki miizede ise, saldirilarin ve sonrasinin,
diinyadaki etkisini anlatan eserler, anlatilar ve multimedya sergiler yer
almaktadir. Miize, 11 Eyliil tarihini hem hatirlatma ve koruma, hem de bu
biiyiik olaydan hayatlar1 etkilenenleri onurlandirma amaciyla etkili bir egitim
kaynagi olarak hizmet vermektedir (Baglant1 3).

9/11 logosu ($ekil 4), biiyiik bir trajediyi anmak igin basit ve giiglii
bir gorsel dil kullanmaktadir. Logoda en dikkat ¢ekici unsur, ‘9/11°
ibaresindeki 11 sayisinin iki mavi ince dikdortgenden olugmasidir.
Bu ince dikdortgenler, Ikiz Kulelerini simgelemektedir ve kulelerin
siluetini, saldirnin oldugu 11 Eyliil giinii ile tek bir sembol haline getirip
animsatarak, saldirinin gegtigi yeri ve o giiniin gorsel hatizasini dogrudan
cagristirmaktadir. Bu fikrin sadeligi, onu zamanin Gtesine tagiyacak bir
ozellik olarak degerlendirilebilir.

Kulelerin mavi rengi, gokyliziinii ve ayn1 zamanda da amittaki havuzlarin
kenarinda olugan mavi gokyiiziiniin yansimasmni ¢agristirmaktadir. Mavi
renk, {iziintiiyii temsil ederken, siyah renk olayin ciddiyetini ve yas duygusunu
simgelemektedir. Bu renk paleti, logonun bir ani1 ve bir hatirlatma olarak iglev
gormesini saglamaktadir. Logonun minimalist yaklagimi, odak noktasini
koruyarak olayin anisini canli tutmakta ve ziyaretgilere sade ama derin
bir anlam sunmaktadir. Tasarim tercihi olarak sade ve etkili bir tipografik
diizenlemenin kullanilmasi, logonun anitsalligini  ve tanmnabilirligini
artirmaktadir.
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9/1l

MEMORIAL
&MUSEUM

Sekil 4. 9/11 Memorial &Museum logo tasarime

Kaynak: bttps://stove.91 Imemorial.org/products/make-n-monetary-donation-now

Ozetle, 9/11 anit ve miize logosu, bu elim saldirtyr anmak ve bu trajediyi
hatirlatmak amaciyla tasarlanmig bagarili ve etkili bir simge olarak one
¢ikmaktadir.

2.1.5. London Symphony Orchestra (LSO)

Londra Senfoni Orkestrasi, 1904 yilinda kurulmusg ve diinyanin 6nde
gelen senfoni orkestralarindan biri olarak kabul edilmektedir. Merkezi
Londra’daki Barbican Centre’da bulunan LSO, klasik miizik repertuarindaki
genis yelpazesiyle taninmakta ve diinya gapinda prestijli konser salonlarinda
performanslar sergilemektedir. Orkestra, diinyaca iinli seflerle ¢alhigarak,
egitim programlart ve toplumsal projeleriyle klasik miizigi daha genig
kitlelere ulagtirmay1 hedeflemektedir (Baglant1 4).

Sekil 5. Londra Senfoni Orkestras: logo tasarumn

Kaynak: bttps://www.creativebloq.com/news/lso-logo

Orkestra’nin logosu ($ekil 5), bigim ve iglevsellik agisindan dikkate deger
bir tasarimdir. Soyut ve akici gizgilerle olusturulan logo, harflerin bir nehir
gibi birbirine baglanmasiyla miizigin akicihigini ve hareketin siirekliligini
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simgelemektedir. Harflerin kesintisiz bir gekilde baglanmasi, orkestradaki
farkli enstriimanlarin uyumunu ve biitiinliigiinii yansitmaktadir. Bu ¢izgisel
tasarim, sadece tipografik bir diizenleme gibi goriinmekle kalmayarak,
ayni zamanda sol elinde batonuyla sag eli havada olan bir orkestra gefini de
cagristirmaktadir (Hilder, 2023). Bu minimalist tipografi ve sekil oyunu,
logonun sade, fakat etkili ve akilda kalict bir gorsel kimlik kazanmasini
saglamaktadir.

Genellikle kirmizi veya siyah gibi tek renk olarak kullanilan logo,
klasik miizigin ciddiyetini ve prestijini vurgulamaktadir; siyah, zarafet ve
profesyonelligi, kirmizi ise, tutku ve enerjiyi simgelemektedir. Modern ve
zamansiz bir estetige sahip olan bu logo, Londra Senfoni Orkestrasrnin
prestijini ve miizikal kimligini etkili bir sekilde temsil etmektedir. Bu nedenle,
LSO’nun logosu, gorsel kalite, islevsellik ve kiiltiirel baglam agisindan bagarili
bir tasarim olarak degerlendirilebilir.

2.2. Ulusal Kuruluslar

Ulkemizde logo tasarimimin tarihi, 19. yiizyila kadar geriye gitse de,
batili anlamda logo tasarimimnin ivme kazanmasi ve yaygimnlagmas: 1928
Harf Devrimi’nin sonrasinda gergeklesmigtir. Bu hizli ilerlemede, yeni
Cumhuriyet’in kurumsallagmasinin da rolii biiytiktiir (Durur, 2015:27-28).
O doénemden glintimiize kadar, Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi, THY, Ziraat
Bankasi, Milli Piyango gibi bir¢ok kurulug i¢in zamansiz ve 6zgiin logo
tasarimlart tiretilmigtir. Bu boliimde, bu ikonik logolar diginda daha giincel
olan ve pek taninmayan, fakat temsil ettikleri marka ve kurumlar1 bagaril bir
sekilde yansitan logo tasarimlari incelenecektir.

2.2.1. Oyuncak Miizesi

Ankara Universitesi biinyesinde yer alan Oyuncak Miizesi, gocuk
kiiltiiriiniin ve tarthinin korunmasini, aragtirilmasini ve gelecek nesillere
aktarilmasini amaglayan bir kiiltiirel kurumdur. Miize, farkli donemlere ve
kiilttirlere ait oyuncaklar1 sergileyerek, ziyaretgilerine oyuncaklarin tarihsel
ve sosyokiiltiire] baglamimni anlama firsati sunmaktadir. Ayni zamanda
gocuklarin ve yetigkinlerin egitici ve eglenceli bir ortamda vakit gegirmesini
saglayarak, oyuncaklarin ¢ocuk gelisimindeki roliine dair biling olusturmay1
hedeflemekte ve gesitli atolye galigmalari, seminerler ve etkinliklerle bu amaca
katkida bulunmaktadir (Baglant1 5).
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OYUNCAK
MUZESi

Kaynak: bttp://korayozbey.com/?portfolio_page=oyuncak-muzesi

Ankara Universitesi Oyuncak Miizesi igin tasarlanan logo (Sekil 6),
mor ve yesil tonlariyla dikkat ¢ekmektedir. Renk teorisi agisindan mor,
varaticihigy, hayal giiclinii ve nostaljiyi ¢agristirirken, yesil, tazelik, doga ve
gengligi simgelemektedir. Bu renk kombinasyonu, dikkat gekici olmasinin
yani sira, ayni zamanda rahatlatict bir etki de yaratmaktadir. Logodaki yazi
stilinin sade ve yuvarlak hatli olmasi, ¢ocuk dostu bir goriiniim saglarken,
harflerin geometrik yapisi, eglence ve samimiyet hissini vermektedir. ‘O’
ve ‘M’ harfleri, miizenin bag harfleri olmasinin yani sira sembolik olarak
sallanan bir at1 ¢agrigtirmaktadir. Bu unsurlar, miizenin temasint dogrudan
yansitmakla birlikte, basit ve akilda kalici bir formda sunulmaktadir.

Renklerin parlaklig: ve sekillerin sadeligiyle birlikte logo tasarimu, aileler,
egitmenler ve 6zellikle ¢ocuklar gibi genis bir hedef kitlenin ilgisini ¢ekecek
niteliktedir. Bu 6zellikler, logonun egitici ama ayni zamanda da eglence odakl
bir miize igin uygun olmasini saglamaktadir. Oyuncak miizeleri, genellikle
gegmigin yani sira bugiinii yansitan mekanlar olarak kabul edilmektedir.
Dolayisiyla bu tasarim, nostaljik bir his uyandirirken modern ¢izgilerle
gelecege yonelik bir vizyon sunarak, miizenin misyonunu yansitan bir
tasarim dili kullanilmugtir. Tiirkiye’deki oyuncak miizelerinin kiiltiirel 6nemi
goz oniinde bulunduruldugunda, logonun yerel kiiltiire uygun olmakla
birlikte evrensel bir dil kullandigr da soylenebilir; bu da logonun genis
kitleler taratindan anlagilabilir ve kabul edilebilir olmasini saglamaktadir.

Ozetlemek gerekirse, Ankara Universitesi Oyuncak Miizesi’nin logosu
bigimsel ve iglevsel agidan basarili bir tasarimdir. Renk kullanimi, tipografi,
sembolizm ve hedef kitle uyumu agisindan logo tasarimi, miizenin egitimsel
ve eglence odakli misyonunu dengeleyerek, hedef kitlesi iizerinde olumlu bir
etki birakacak niteliktedir.
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2.2.2. Sehir Hatlar1

Istanbul Sehir Hatlari, 1851 yilinda kurulan Sirket-i Hayriye’nin
mirasini 1945 yilinda devralarak, Istanbul Bogazi, Hali¢ ve Adalar arasinda
deniz tagimacihigi hizmeti sunan koklii bir kurumdur. Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi’ne bagh olarak faaliyet gosteren Sehir Hatlari, {inlii ve ikonik
vapurlariyla her giin yaklagik 900 seferle yilda 40 milyona yakin yolcu
tagimakta ve Istanbulun tarihi ve kiiltiirel dokusuna 6nemli katkilarda
bulunmaktadir. Osmanli doneminden giiniimiize uzanan bu denizcilik
gelenegi, modern bir hizmet anlaysi ile birlestirilerek sehrin insanlarinin ve
ziyaretgilerinin vazgegilmez ulagim araci olmustur. $ehir Hatlar, yalnizca
bir ulagim hizmeti sunmanin 6tesinde, Istanbul’un simgelerinden biri olarak,
sehrin kiiltiire] mirasini ve denizcilik tarihini de yagatmaktadir (Baglant1 6).

O SEHIR
HATLARI

1851

Sekil 7. Sehir Hatlar: logo tasaruns

Kaynak: https://sehivhatiavi.istanbul/tv/kurnmsal /basin-materyalleri-223

Istanbul Sehir Hatlarr’nin logosu (Sekil 7), 1851 yilinda kurulan Sirket-i
Hayriye’nin mirasini tasarim anlaminda da devralarak, kurumun tarihsel
ve kiiltiirel kimligini devam ettirmektedir. Logoda yer alan ¢apraz demirli
iki gapa ve ay-yildiz sembolleri, Osmanli dénemi denizcilik simgelerini de
cagristirarak, Tirkiye’nin ulusal kimligini temsil etmektedir. Logodaki ‘1851’
ibaresi, kurumun koklii gegmisine referans vererek, bu siirekliligi ve tarihsel
baglami giiglii bir gekilde ifade etmektedir. 2010 yilinda gergeklestirilen
kurumsal kimlik yenileme siirecinde,? logoya siyah ve sar1 renklerden olugan
tarihi vapur bacasi eklenmig, bu dokunug logonun akilda kaliciigini ve ikonik
niteligini pekistirmistir. Yeni tasarimin kalemlikten bez gantalara kadar gesitli
hediyelik egya tizerinde uygulanabilir olmasi, logonun bagarisinin ve gorsel
anlamda etkinliginin bir gostergesidir.

Bu tasarim, Osmanli imparatorlugu’ndan giiniimiize uzanan deniz
tagimaciligi mirasimt modern ¢izgilerle birlestirerek Sehir Hatlarr’nin

3 Logo tasarimun yillar igindeki degisimini konu alan blog yazist i¢in, bkz: https://www.
sunipeyk.com/sirket-i-hayriye-ve-sehir-hatlari/



138 | Basarils Logo Tasarums Incelemeleri

Istanbul’un kiiltiirel ve sosyal yasgamindaki derin etkisini yansitmaktadir. Sade
ve akilda kalict yapisi, tarihsel kokenlerinin yani sira, yenilik¢i bir kurumsal
kimligi de ifade ederken, Istanbullularin bo gazda vapur yolculuguna duydugu
nostaljiyi de simgelemektedir. Ayrica, diger tilkelerdeki benzer kurumlarda,
deniz ve suyu animsatmak i¢in kullanilan mavi renk ve tonlarinin aksine sari,
siyah ve kirmizi rengin kullanilmasi, logoyu dikkat ¢ekici kilip emsallerinden
biiyiik oranda farklilagtirmaktadir.

Kisacast, Istanbul Sehir Hatlar’mn logosu, tarihi ve modern unsurlari
ustalikla harmanlayarak, kurumun kokli geg¢misini, ulusal kimligini ve
denizcilikteki oncii roliinii giiglii bir gekilde yansitan bir tasarimdir. Bu logo,
gorsel kalitesi, simgesel anlami ve kurumsal kimligiyle, Sehir Hatlarr’nin
misyon ve vizyonunu bagarili bir bigimde temsil etmektedir diyebiliriz.

2.2.3. Yaz Oku

Yaz Oku, gevrimigi bir platform olarak yazinsal igerik {ireticileri ve
okuyucular1 bir araya getiren bir dijital alan sunmaktadir. Bu platform,
kullanicilarin - gesitli yazili eserler iiretip paylagabilecegi, aymi zamanda
ozgiin igerikleri kesfedip okuyabilecegi bir ortam saglamaktadir. Yaz Oku,
sadece yazili igeriklerin okunup paylagilmasini degil, ayni zamanda bu
igeriklerin potansiyel olarak kitaba, filme veya diziye doniistiiriilmesini de
desteklemektedir. Platform amator ve profesyonel yazarlar igin bir yaratict
ifade alan1 sunarken, okuyuculara da farkli ve yenilikgi igeriklere erigim
imkan tanimaktadir (Baglant1 7).

Logo tasarimina (Sekil 8) deginecek olursak, ‘YAZ OKU’ ifadesi,
kullanicilar1 yazma ve okuma eylemlerine tegvik eden giiglii bir ¢agrigim
yapmaktadir. Siyah renk tercihi, logonun profesyonel ve ciddi dogasini
vurgularken, ayni zamanda metnin netligini ve okunabilirligini artirmaktadhr.
Modern ve keskin hatlara sahip olan tipografi, harfler arasindaki orantili
yerlesim sayesinde gorsel dengeyi saglamakta ve dikkat gekici bir gortiniim
sunmaktadir. ‘A’ harfindeki kursun kalem ve ‘K’ harfindeki agik kitap imgeleri,
yazma ve okuma kavramlarii somutlagtirarak logonun gorsel anlatimini
giiglendirmekte ve kullanicilar ile platform arasinda duygusal bir bag
kurulmasini saglamaktadir. Bu tasarim, platformun temel amacini sade ve
etkili bir bigimde iletirken, dijital ortamlarda ve farkli boyutlarda detaylarini
kaybetmeden sorunsuz olarak kullanilabilme esnekligine de sahip olmasina
yardimci olmaktadir.
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YAZ OkU

Sekil 8. Yaz Oku logo tasarum
Kaynak: https://sergi.gmbk.org.tr/40/proje/3166

Sonug olarak, kelime ve semboller arasindaki etkilegimin, logoyu giiglii
ve akilda kalic1 kilarak gorsel ve kavramsal anlamda platformun misyonunu
ve vizyonunu etkili bir gekilde yansitan basarili bir logo tasarimi ortaya
gikardigr soylenebilir.

2.2.4. Patara

Patara, Antalya’nin Kag ilgesi sinirlart i¢inde yer alan, Likya Uygarhiginin
en 6nemli ve eski sehirlerinden biridir. MO 5. yiizyila kadar uzanan koklii
bir ge¢mise sahip olan Patara, Likya Birligi’nin bagkenti olarak bilinir ve
bu birligin en biiyiik ve zengin sehirlerinden biri olarak kabul edilmektedir.
Antik diinyada ilk demokratik meclislerden biri olarak kabul edilen Likya
Birligi’nin meclis binasi, Patara’nin en dikkat gekici yapilarindandir ve
giintimiizde restore edilmistir. Deniz ticaretinde stratejik bir liman sehri olan
Patara, Roma, Bizans ve Osmanli donemlerinde de 6nemini korumustur.
Bunun yani sira, Patara Plaji, Tirkiye’nin en uzun ve en giizel plajlarindan
biri olarak bilinir ve Caretta Caretta deniz kaplumbagalarinin en 6nemli
yuvalama alanlarindan biridir. Arkeolojik degerinin yani sira dogal ¢evresiyle
de 6ne ¢ikan Patara, UNESCO Diinya Miras1 Gegici Listesi’nde yer almakta
ve antik ¢aglardan gilinlimiize uzanan kiiltiirel mirasin 6nemli bir temsilcisi
olarak korunmaktadir (Baglant1 8 ve 9).

ﬂ

'///}

|ll
PATARA

Sekil 9. Patara logo tasarun:

Kaynak: bttp://www.antalya.gov.tr/kurumlar/antalya.gov.tr/Site/promo/patara_yili/
patara_sembol _yonerge.pdf
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Patara igin tasarlanan logo (Sekil 9), bolgenin tarihi, kiiltiirel ve cografi
unsurlarini modern bir tasarim diliyle birlestirerek giiclii bir gorsel kimlik
sunmaktadir. Logoda yer alan simgeler, Patara’nin zengin tarihsel mirasini
yansitmaktadir; deniz feneri ve kemerli giris kapisi, antik liman kentinin
tarihi referanslarini temsil ederken, dalga sekilleri bolgenin denizle olan
iligkisini ve sahil seridini simgelemektedir. Caretta Caretta kaplumbaga
simgesi, bolgenin biyolojik gesitliligine vurgu yaparken, ‘P’ harfinin kapal
alanindaki ¢izgisel imge, antik meclis binasini temsil etmektedir (Baglanti
10).

Patara’y1 simgeleyen bu tasarim, modern ve minimalist bir estetikle
tarihsel unsurlarini harmanlayarak zamansiz bir gorsellik sunmaktadir.
Logodaki yazi tipi, yalin ve ¢agdag bir ¢izgiye sahiptir; ‘Patara’ kelimesi, net ve
anlagilir bir sekilde tasarlanmig olup, logonun farkli medya ve platformlarda
etkili kullanilabilmesine olanak tanimaktadir. Diger renk segeneklerinin yani
sira siyah rengin Oncelikli olarak kullanilmasi, ciddiyet, profesyonellik ve
zamansizlik kavramlarin yansitmaktadir. Negatif ve pozitif kullanima uygun
monokromatik renk paleti, logonun gesitli uygulamalarda, 6zellikle basili ve
djjital medyada, kolayca adapte edilebilmesini saglamaktadir.

Logonun gizgisel ve net yapisi, biiyiik 6lgekli tabelalardan kiigiik boyutlu
dyjital ikonlara kadar rahathikla kullanilabilmekte, bu da onu ¢ok yonlii bir
gorsel kimlik aract haline getirmektedir. Logoda yer alan sehir kapisi, deniz
feneri, kaplumbaga ve dalgalar gibi simgeler, markanin ¢esitli yonlerini
vurgulamak i¢in bagimsiz olarak da kullanilabilecek kadar anlamlidir.
Boylece, marka kimliginin farkl platformlarda tutarh ve esnek bir bigimde
kullanilmasmna da olanak saglamaktadir. Her bir simge, logonun genel
kimligiyle uyum ig¢inde oldugundan, markanin tanmirligini korumakta
ve gliglendirmekte, bu da markanin mesajin gesitli baglamlarda etkili bir
sekilde iletme kapasitesini artirmaktadir. Ozetle, Patara logosu, tarihi ve
cografi unsurlart modern bir yaklagimla sunarak bolgenin kimligini etkili bir
sekilde yansitan bagarili bir tasarim olarak degerlendirilebilir.

2.2.5. Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestras1 (CSO)

CSO, Tirkiye’deki en koklii ve prestijli miizik kurumlarindan biridir.
1826 yilinda Osmanl Padigahi IT. Mahmud tarafindan ‘Mizika-1 Hiimayun’
adiyla kurulan orkestra, modernlesme siirecinin bir pargasi olarak Bati
miizigini Osmanli topraklarina tagimayr amaglamigtir.  Cumhuriyetin
ilanindan sonra, 1932 yilinda Ankara’ya taginarak Cumhurbagkanlig: Senfoni
Orkestras1 adin1 almig ve Tiirkiye’nin kiiltiirel ve sanatsal yagaminda 6nemli
bir rol tistlenmigtir. Bugiin CSO, yurt i¢inde ve yurtdiginda bir¢ok 6nemli
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konser ve etkinlige imza atarak, Tirkiye’nin miizik mirasini diinya sahnesine
tagitmaya devam etmektedir (Baglant: 11).

CUMHURBASKANLIGI
SENFONIi ORKESTRASI

1826

Sekil 10. Cumburbaskanlyjs Senfoni Orkestras: logo tasaruns
Kaynak: bttps://cso.ktb gov.tr/TR-330212/kurumsal-kimlik.html

Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestras1 (CSO) logosu ($ekil 10), modern
tasarim estetigi ile orkestranin tarihsel misyonunu birlestirerek giiglii bir
gorsel kimlik sunmaktadir. Yeni logo, eski logonun modernize edilmesi
sonucu ortaya ¢ikmig ve bu siiregte, eski logodaki bakir sazlarin borularini
simgeleyen “CSO’ harfleri stilize edilerek giiniimiiz tasarim anlayigina uygun
hale getirilmistir. Stilize edilmig bu harfler, yayl, telli, Giflemeli ve vurmali
calgilar1 temsil eden dort daire ile tamamlanirken, senfonik miizigin ¢ok sesli
yapisini da vargulamaktadir.

Logonun tasarim siireci, sanatgilarla yapilan toplantilarda elde edilen
fikirlerin bir araya getirilmesiyle sekillenmis; hareket, uyum, beceri ve disiplin
gibi kavramlar 6ne ¢ikarilmigtir. Bu degerler, bir senfoni orkestrasinin temel
niteliklerini yansitmakta olup, logonun bu kavramlarla iliskilendirilmesi
oldukga anlamlidir. Ayrica, yeni logonun 1970’lerde tasarlanmig eski
logosuna bir saygit durugu niteliginde olmasi, ge¢misle giiglii bir bag
kurulmasini saglarken, orkestranin geleneksel degerlerini gelecege tagima
vizyonunu da ifade etmektedir. Logoda kullamilan bakir/bronz saris1 renk
paleti, timpaninin govdesinden ilham alarak se¢ilmig ve CSO’nun koklerine
olan baghlig: ile Tirkiye’nin zengin miizik mirasini simgelemistir. Logoda
yer alan Futura yazi tipi, modern gizgileriyle ¢agdag bir goriiniim sunarken,
ayni zamanda orkestranin Ankara’ya tagindigi donemde yaratilmig olmasi
nedeniyle tasarima tarihsel bir derinlik de katmaktadir. (Baglant1 12).

Sonug olarak, Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestrasrnin yeni logosu,
eski logoya yapilan saygi durusu ve modernize edilmig tasarim unsurlariyla,
orkestranin sanatsal ve tarihsel kimligini bagarili bir sekilde yansitmaktadir.
Logo, simgesel anlamlar1 ve gorsel ozellikleriyle CSO’nun misyonunu ve
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vizyonunu giiglii bir gekilde ifade ederken, izleyicide kalict bir gorsel izlenim
birakmaktadir. Bu nedenle, Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestrasr’nin
kurumsal kimligini etkili bir gekilde temsil eden basarili bir logo olarak
degerlendirilebilir.*

Son Soz

Logo tasarimmn giicii, bir markanin kimligini, misyonunu ve
degerlerini, tek bir gorselde 6zetleme yeteneginde yatmaktadir. Bu boliimde
inceledigimiz Orneklerde, basarili logolarin ortak o6zelliklerinin, sembolik
anlam tagtyan gorsel unsurlarinin, minimalizm ve yalin tipografinin etkin
kullanimiyla nasil birlestigini gormiis bulunmaktayiz. Renk paletlerinden
sekillere kadar her bir detayin, markalarin hedef kitleleriyle kurdugu
etkilesimde ne denli kritik bir rol oynadig: agiktir. Sonug olarak, bagarili bir
logo tasarimu, sadece gorsel anlamda etkili bir goriintii sunmakla kalmayarak,
ayni zamanda markanin hikayesini ve degerlerini de etkili bir sekilde ileterek
kalict bir izlenim birakmaktadir. Bu boliimde incelenen 6rnekler, logolarin,
markalarin varolus amacini gorsel olarak temsil etme, hedef kitleyle aidiyet
kurarak, toplumsal bellekte yer etme potansiyeline sahip, giiglii birer arag
olduklarini bir kez daha ortaya koymaktadir.

4 Yeni logo tasarimuyla alakali olarak intihal iddialar1 ortaya atilmis olsa da, teyit.org’da da
belirtildigi gibi, Cumhurbagkanligi Senfoni Orkestras’min logosu daha eski bir tarihte
tasarlanmig oldugundan, intihal iddialarina konu olan diger logo tasariminin CSO’nun
logosundan esinlenmis olabilecegi ihtimali daha yiiksektir. Detayls bilgi i¢in, bkz: https://teyit.
org/analiz/cumhurbaskanligi-senfoni-orkestrasinin-logosunun-calinti-oldugu-iddiasi
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