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I§ Seyahatinin Yeni Trendi: Bleisure!
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Ozet

Bu aragtirma, i§ turizmi ve bos zaman turizmini birlegtirerek hibrit bir 6zellik
tastyan bleisure turizmine odaklanmistir. Bleisure turizmi i3 seyahati sirasinda
bos zamani turistik aktiviteler i¢in kullanmayr amaglamaktadir ve son yillarin
onemli seyahat trendlerinden biri haline gelmistir. Ancak, hizla biyiiyen bu
trendin nedenlerini ve etkilerini ele alan ¢aligma sayis1 artmakla birlikte bleisure
turizmle ilgili gelismekte olan alanyazinim toparlayici bir ¢aligma ihtiyaci ortaya
gtkmaktadir. Bu ihtiyag, bleisure turizminin kurumsal is turizmi ve serbest zaman
turizminden farklilagmasinin bulanik kalmasindan kaynaklanmaktadir. Bu
aragtirma, bleisure turizminin yiikseligiyle ilgili mevcut aragtirmalarin bulgularini
ve eksiklikleri ele alarak, bu alandaki boglugu doldurmay:1 hedeflemektedir.
Ayrica, bleisure turizminin yeni bir trend olarak yaygimlagmasin etkileyen
dinamikleri belirlenmeye ¢alisilmigtir. Bu dinamikleri anlagihr kilarak bu ¢aligma
bleisure turizminin alanyazimmn gelismesine katki sunmay: hedeflemektedir.
Bleisure turizminin ¢ergevesini netlestirmek igin bir dizi yontem kullanimugtir.
Ik olarak hem yerli hem de yabanci alanyazini taramasi yapilarak bleisure
turizmi ile ilgili onceki ¢aligmalarin incelenmesi gergeklestirilmigtir. Daha
sonra bleisure turizmin ¢ergevesinin ortaya konulabilmesi i¢in i turizmi ve
bog zaman turizmi ayrintili bir sekilde 6zetlenmistir. Cizilen gergevede bleisure
turizmini detaylandirmak i¢in kavramsal tartigmalar1 ve alanyazim bilgisi, turist
tipolojisi ve motivasyonlari, destinasyon yonetimi ve isletme politikasi konular
ele alinmugtir. Ayrica, bleisure turizmle ilgili ¢evrimigi seyahat platformlarinin
anket verileri analiz edilerek bleisure gezginlerinin tanimi, tipolojileri ve
egilimleri tizerine i¢ goriilere yer verilmistir.
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Giris

Turizm olgusunun salt bir hizmet sektorii olarak tanimimnin digina
tagarak_hizmet odakli bir anlayisa gecis belirli degisimleri tetiklemektedir.
Bunu anlayabilmek igin sektorel bir bakig agisindan turizmdeki degigimlerin
fark edilmesi daha kapsayici olabilir. Ozellikle endiistriyel goriigten post-
modern goriise gegigin turizmdeki hizli bir degisim meydana getirmesi daha
anlaml hale gelmektedir (Sardést ve Ivanauskas, 2019) ve turizmin ge¢mise
gore daha gesitli hale gelmesine (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020) sebebiyet
vermektedir. Ayrica, kiiresel ¢apta turizm hareketliliginin her yil genislemesi,
seyahat edenlerinin 6l¢eginin ve yeni turizm trendlerinin geniglemesine neden
olmaktadir (Sardést ve Ivanauskas, 2019). Bu durum turizmde bir degisime
ve yenilige isaret etmekle birlikte, sadece turizmin kendi igerisindeki bir
doniigiimiin sonucu degildir. Ozellikle is hayatindaki déniigiim ve insanlarin
zamanin kiymetini anlamalar1 neticesinde siirekli deneyim ve anlam arayig
farkli turizm tiirlerinin 6nem kazanmasini desteklemektedir. Boylece turizm
tiirleri arasinda gegirgenlik, i¢ i¢e gegme veya yakinsama ger¢eklesmektedir.
Bu degigimin, ozellikle i turizmi segmentinde yeni kavramlar ve turist
tiirleri igerdigi goriilmiistiir; bunlardan biri de bleisure seyahatidir (Sardést
ve Ivanauskas, 2019).

Diinya genelinde seyahat alaninda bog zamanin bir {iriin ve hizmet olarak
titketimi her gegen yil artmaya devam etmektedir (Unal ve Ozgiirel, 2021).
Bireyler seyahatlere uzun zamanlardan beri sadece eglence ve bog zaman
motivasyonu ile degil, ayn1 zamanda i ve meslek ile ilgili ¢esitli gorevleri
yerine getirmek i¢in de katilabilmektedir (Cetinséz ve Hazarhun, 2020).
Tatil amagh seyahat eden konuklar paralarinin kargiligini almaya oncelik
verirken, 1§ amagli seyahat edenler genellikle otel masraflarini girketlerinin
kargilamasi nedeniyle hizmet kalitesine Oncelik vermektedir, (Batala ve
Slevitch, 2024). Dolayisiyla farkl turizm tiirlerine yonelik motivasyonlari
bir arada diigiinerek yeni bir turizm tiirtinii bleisure turizmle ele almak
gerekliligi kargimiza gtkmaktadir.

Gegmigte yapilan aragtirmalar bog zaman ve ig amagl seyahat edenlere ayr1
ayr1 odaklanirken, ¢aligmamiz is ve bog zamanin tek bir seyahatte kesistigi
bos zaman seyahat deneyimini aragtirarak bir boglugu doldurmaktadur.
Geleneksel seyahat galigmalari genellikle bu gruplar farkli olarak ele almakta
ve potansiyel olarak gelisen seyahat dinamiklerini goézden kagirmaktadir
(Batala ve Slevitch, 2024). Kurumsal ig amagh seyahat edenler bog zaman
aktivitelerine katilma motivasyonlarint birlestirerek  gittikleri  yerlerde
daha uzun stire kalmaya karar verme egilimleri siklagmaktadir (Ezeuduji,
2024; Sardést ve Ivanauskas, 2019). Bunun nedeni ¢alisanlarin zorunlu
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i§ seyahatlerini sadece ig olarak gordiiklerinde bu seyahati ailesinden,
arkadasglarindan uzak kalma, mevcut rutinin digina ¢itkma gibi nedenlerle
biiyiik bir yiik olarak algilamaktadirlar (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020).

Turizm alaninda bir inovasyon olarak bleisure turizm 6ne ¢ikmaktadir
ve akademik yazinda giindemde kalmaya devam etmektedir. Bleisure
seyahatlerinin hacminin biiylimesi, seyahatleri sirasinda bazi bos zaman
aktivitelerine katilmak isteyen kurumsal gezginlerin ihtiyaglarina daha fazla
odaklanilmas: ihtiyacini ortaya ¢ikarmaktadir (Ezeuduji, 2024). Boylece
bleisure turizm ile ilgili yerli ve yabanci alanyazinindaki akademik ilgi giin
gegtikge artmaktadir ancak; hala ¢aliyma sayist sinirli kalmaktadir. (Alp ve
Yazici-Ayyildiz, 2020; Kasalak vd., 2019). Bu aragtirma, bleisure turizminin
yiikseligiyle ilgili mevcut aragtirmalarin bulgular: ve eksikliklerini ele alarak,
bu alandaki boslugu doldurmayr hedeflemektedir. Temel amaci, bleisure
turizminin popiilerlegmesinin ardindaki nedenleri anlamak ve bu yeni seyahat
trendinin yayginlagmasini etkileyen dinamikleri belirlemektir. Bu ¢alisma,
bleisure turizmi yazinindaki ¢aligmalar1 daha toparlayici bir odakla ele alarak
hem bu 6nemli turizm trendinin daha iyi anlagilmasina hem de gelecekteki
aragtirmalarin arastirma siireglerine yardimer olmay: hedeflemektedir.

Bos Zaman (Leisure) Turizmi

Insanlar hayatin gerekliliklerinden baglayarak zorunlu  ihtiyaglarin
kargilanmasindan i hayatinin ve sosyal iligkilerin siirdiiriilmesine kadar rutin
iglerine yonelik belirli bir zamanlarini ayirmaktadirlar (Karakiigtik, 2014).
Daha basit bir formiilasyonla, bog zaman, keyifli veya eglenceli olarak
degerlendirdigimiz sekilde harcamak igin sahip oldugumuz zaman olarak
da tanimlanir (Sardést ve Ivanauskas, 2019: 10). Bog zamanin kapsadigi
zaman arahig hayatin devamlilig1 rutinlerle saglanir. Ozellikle sehir hayati
temelli bakig agisiyla degerlendirilirse, insanlarin  giinliik rutinlerinin
birtakim iglevleri vardir. Hayatin giinliik akiginda ihtiya¢ duyulan giivenin
ingast icin rutinler iglevsel goriilmektedir. Insanlarin yagamlarim fiziksel,
mekansal, ruhsal, psikolojik, sosyal, ekonomik kogullarinin devamhliginin
saglanmasi hayatlarini siirdiirmek i¢in gereklidir ve bunu da giin igerisindeki
rutinleriyle ger¢eklestirmektedirler. Bu rutinlerle baglantili olarak bog zaman
degerlendirildiginde; “bos zaman, birveylerin rutin ve yorucu 5 stresinden
uzaklagmak igin kendilevinin istegi dogrultusunda sekillendivebildikleri rveaktif
natelikli etkinliklerden faydalandiklar: biv zaman dilimidiy” (Karakiigik, 2014:
33-34). Bu tanimdan hareketle giintimiizde hayatin hizlandig1 bir donemde
ozellikle sehir yagaminda bog zamanin degerlendirilebilmesi 6nemli bir ihtiyag
haline gelmistir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020). Bu ihtiyacin kargilanmasi
noktasinda turizm 6nemli bir kavsak olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Ciinkii
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bog zamanla birlikte insanlar i§ yagamindan uzaklagma ve bireyi yenileme,
rahatlatma ve haz veren degerlere ulagma firsati arayigindadirlar (Karakiigiik,
2014).

Bog zaman ile turizm arasindaki bag aragtirmak adina 1970’lerden bu
yana bilim insanlar1 bog zamanla turizm arasindaki nedensellik kavramina
odaklanmalar1 sonucu birlikte bos zaman turizmi alanyazini gelismeye
baglamistir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020). Bu alanyazini turizmin diger
tiirleriyle de baglantili olup zaman igerisinde doniigiimlere ugramistir.
Turizmin klasik tanimindan hareketle insanlarin turizm faaliyetlerine
katilabilme sartlarindan birisi bog zaman kosuludur. Ancak, glintimiizde bog
zamanin siiresinden ¢ok nasil gegirildigi tizerinde insanlar daha fazla arayig
igerisindedirler. Bu arayiglarin insanlar1 siklikla turizmdeki faaliyetlerine
yonelttikleri goriilmektedir. Ancak, tatile ¢ikan bireyler biiyiik olglide arayig
iginde olacaklarindan dolay1 turizm igerisinde bog zamanin degerlendirilmesi
rutinlerdeki bog zamanlardan farkli olacag1 gézden kagirilmamalidir (Sardést
ve Ivanauskas, 2019: 10). Insanlarin bos zamanlarini degerlendirme
talepleri, turizm agisindan farkl bakig agisiyla degerlendirilmektedir. Turizm
aragtirmalarinda bog zamanin ele alimgt belirli bir amag etrafinda planh
bir stirecin nasil yapilandirilabilecegi iizerinedir. Bu yapilandirma stireci
ozellikle ¢aligan bireyleri i§ yasaminin olumsuz etkilerinden uzaklagtirmaya
yonelik kurgulanmaktadir (Karakiigiik, 2014). Bu nedenle, aragtirmacilar
turizmin 6zel bir bog zaman bi¢imi oldugunu ve deneyimsel, motive edici
ve davranigsal gibi gesitli faktorleri paylagtigi {izerinde durmaktadirlar
(Sardést ve Ivanauskas, 2019: 10). Bog zamanin turizm agisindan bu gekilde
yapilandirilmasi, 6nemli bir soruyu karsgimiza ¢ikarmaktadir. Bog zaman
nerede baglamaktadir ve bitmektedir. Diger bir ifadeyle, bog zaman sadece
izin giinleri veya ¢aligilmayan giinler degil, giin igerisinde de insanlarin
kendilerine zaman ayirmalari, hayattaki faaliyetlerine anlamlandirma ¢abalar1
sonucu 6zellikle i yasamiyla i¢ ice gegebilmektedir. Is yasamindaki daha
az caliyma, insanlarin biligsel ve psikolojik olarak kendilerini toparlama
ithtiyaci ve verimli ¢aliyma igin bog zaman yaratma ¢abalar1 son donemde
bos zamanin nasil degerlendirildiginin deneyim odakli olarak olgiilmesine
sebebiyet vermektedir. Boylece bog zamanin degerlendirilmesinde hem
bireysel hem de turizmde arz odakli olarak kisa veya uzun donemli fark
etmeksizin deneyim odakli gergeklesmektedir.

Is (Business) Turizmi

Seyahatleri ¢ogunlukla iglerine dayali olan is insanlarinin gergeklestirdigi
birtakim faaliyetler konaklama, yeme-igme, ulagim gibi gesitli hizmetlerin
sunulmast agisindan  turizm  sektorti  igerisinde  degerlendirilmektedir
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(Unal ve Ozgiirel, 2021). 15 seyahatleri Covid-19 temelli salgin 6ncesinde
diizenli olarak biiylimektedir. Statista (2023) tarafindan yayinlanan verilere
gore, 2015 ten 2020’ye kadar ig seyahati harcamalar1 yillik yiizde alti ila
yedi oraninda artmugtir (Ezeuduji, 2024). Covid-19 salgini sonrasinda
ozellikle dyjitallesme ile birlikte uzaktan ¢alisma ve toplanti diizenlemeleri
is turizmi pazarinda doniigiimler yaratmaktadir. Is turizmi sektorii seyahat
maliyet yonetimi stratejileri, stirdiiriilebilirlik, perakendecilik modellerinin
doniigiimii ve yeni teknolojilerin entegrasyonun neden oldugu doniistimler
sonucunda 2024 yilinda degisimlerin izi goriilmektedir (Global Business
Travel Association, 2023).

Alanyazininda ig turizmi veya kurumsal is turizmi olarak adlandirilan bu
turizm tiirli geleneksel turizm tanimindan farkl: olarak ticari bir amagla gidis
gelisi kapsamaktadir. Dolayisiyla ticari amagla gergeklestirilen seyahatlerdeki
turizm faaliyetleri iizerinden tanimlanmaktadir.

Ziyaretgilerin ikamet ettikleri veya igyerleri diginda bulunan bir
destinasyona ticari sebepler ile giderek ger¢eklestirdikleri turizm faaliyetine ig
turizmi (business) tanimlanmaktadir. Ancak, dikkat edilmesi gereken nokta
1§ turizminin igleriyle ilgili amaglarla seyahat eden insanlarla ilgili olmasidir
ve bu nedenle insanlarin ticari amaglarla seyahat ettigi en eski turizm
bi¢imlerinden biri olarak kabul gormektedir (Davidson ve Cope, 2003).

Bleisure Turizm Kavrami

Birgok ¢alisan igin is seyahatleri yakin gegmiste zorunluluktan gidilen ve
caligana yorgunluktan bagka bir sey ¢agrigtirmayan yiik olarak goriilmekteyken,
artik kalig stirelerini uzatarak kendilerine bog zaman yaratmaya baglamalar1
ile bambagka bir boyut kazanmustir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020).

Bir turizm inovasyonu olarak bleisure, Ingilizce is (business) ile
bos zaman (leisure) kelimelerinin birlesmesinden tiiretilmis bir kavram
olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020; Unal ve
Ozgiirel, 2021). Dolayisiyla bleisure turizm hibrit bir turizm tiirii olarak
degerlendirilebilir (Batala ve Slevitch, 2024) ve bu hibrit 6zelligi kazanmasi
yenilikgilik olarak goriilmektedir. Bu 6zelliklerinin olmasi bleisure turizminin
sorunsuz anlagilabilecegi anlamma gelmemektedir. Farkli turizm tiirleri
arasinda sinirlarin nerede bagladig ve i¢ ige gegig durumu bleisure turizm
i¢in gegerli olmakla birlikte Tiirk¢e bir kavramla kargilanmast zorlugu da
ortaya ¢tkmaktadir. Bleisure’in Ingilizce’de business ile leisure kavramlarinin
birlesimi olarak ortaya ¢ikigi, bu iki kavramin Tiirkge kargiliginin birlesiminden
benzer bir kavram tiiretilip tiiretilemeyecegini akla getirmektedir. Boyle bir
kullanim heniiz olugmamustir ve ilgili alanyazininda bleisure turizm geklinde
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ortak bir kullanim s6z konusudur. Dolayisiyla bu ¢aligmada bleisure turizm
olarak kullanilacaktir.

Bleisure turizminin gegmisi 2009 yilina kadar uzanmaktadir ve kavrami
ortaya atanlar sirketleri igin seyahat ederken kendileri igin yeni kosullar
talep eden geng neslin yeni ¢alisanlarina kadar uzanmaktadir (Pinho ve
Marques, 2021: 349). Ik olarak 2009 yihinda Ingiliz fiitiirist Jacob Strand
tarafindan ortaya atilan ‘Bleisure’ kavrami 2011°de GBTA (ABD merkezli
uluslararast ig seyahati organize eden acentalar birligi) tarafindan yapilan bir
aragtirmanin sonuglari agiklanana kadar fazla deger kazanmamistir (Cetinsoz
ve Hazarhun, 2020: 503).

Kavramin kelime bilgisinden sonra nasil tanimlandigr konusu tizerinde
durulabilir. Bleisure turizminin iki farkli turizm tiiriiniin birlesmesiyle
kazandig1 hibrit yonii, bleisure turizminin tanimlanmasinda ortak kabul
olarak i§ turizmi ve bog zaman turizmini kesistirilmesi seklinde kargimiza
¢tkmaktadir. Bu kesigtirmeye farkli bakis agilar1 olmaktadir ve bu nedenle
tanimlamalarda farkli vurgular veya betimlemeler yer alabilmektedir.

Turizm yazinindaki gesitli aligmalarda bleisure turizmi tanimlanmaktadr.
Sade bir tanimla baglanacak olursa, i amagh seyahat edenlerin seyahatleri
sirasinda kullanabildikleri rekreasyonel bog zamana leisure, bu zamanin ig
insanlar1 tarafindan seyahatlerine uyarlanmasina ise bleisure denilmektedir
(Unal ve Ozgiirel, 2021). Bu durum yeni bir akim olusturmakla birlikte
ayr1 bir turizm tiiriine doniigtiigii belirtilmektedir. Bir bagka tanimda
bleisure turizmi, “is seyahatlevinde yaratilan bos zamanlarin haliteli bir
sekilde degerlendivilevek bir turizm faaliyetine doniismesini anlatan yeni bir
turizm akmudy.” (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020: 336). Bleisure turizmi
tanimlamalarina akademik ¢aligmalarin yaminda uluslararast kuruluglarin
raporlarinda da yer verilmektedir. Bridge Street Global Hospitality (2015)
ve Diinya Ekonomik Forumu (2015) bleisure turizmi is insanlarinn,
profesyonellerin, akademisyenlerin vs. i3 seyahatlerini bos zamanla
uyumlagtirmast  sonucu olugan turizm g¢esidi olarak tanimlamaktadir
(Kasalak vd., 2019: 30). Alanyazinindaki bu sade tanimlamalardan hareket
edildiginde, bu ¢aligmada bleisure turizmij i§ seyahati ve bog zaman turizmini
birlestirerek hibrit bir turizm anlayigiyla i insanlari, akademisyenler, ig
profesyonelleri ve yoneticileri gibi i§ seyahatine katilanlara deneyim temelli
olarak bog zaman turizm faaliyetlerinin eklemlenmesi sonucunda olugan
turizm hareketliligi olarak tanimlanmaktadur.
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is (Business) Turizmi Bos zaman (Leisure) Turizmi

Bireylerin sadece is amacli seyahate Bireylerin seyahatlere bos zaman ve

ciktiklar: turizm tiirGdiir. eglence arayisi ile ¢iktig: turizm tiirtidiir.
+

~_ e

Bleisure Turizm

Bireylerin hem is hem de bos zaman niyetinin

birlestirdigi turizm tiirii olarak tanimlanmaktadur.

Sekil-1: Bleisure Seyahat Kavrama
Kaynak: (Savdést ve Ivanauskas, 2019).

“Sekil-1’de bleisure turizminin tanimlanmasma tegkil eden ig ve bog
zaman turizmlerinin birlegimi goriinmektedir.” Bleisure turizm tanimlarinda
ortak yon i§ ve bos zaman turizmlerini kapsadigi olmakla birlikte
tanimlarda niianslar yine de tegkil etmektedir. Sardést ve Ivanauskas (2019)
arastirmalarinda bleisure turizm tanimlarindaki bu niianslarin nedenini
agiklamak i¢in 6nemli iki ana neden belirtmektedirler. Birincisi, post modern
yaklagimin getirdigi turizm algisindaki farklilagma, ikincisi bleisure turistin
tarkl: tiirlerindeki algilar.

Yukarida belirtildigi tizere bleisure turizm o6nceden var olan iki farkl
turizm tiiriiniin hibrit bir gekilde bir araya getirilmesiyle olusan bir turizm
tiriidiir. Bu noktada, mevcut olan bir olgu ve gergeklik tizerinden neden
yeni bir kavramsallagtirilmaya ihtiya¢ duyuldugu sorusu akla gelmektedir.
Bleisure turizminin One ¢itkmasini saglayan aslinda inovatif bir diigiinceyle
1§ turizmine katilanlara daha yenilik¢i hizmet sunmak i¢in deneyim kalitesini
artirabilecek bir hibrit anlayiginin benimsenmesi 6ne stirtilebilir. Bleisure
turizmle ilgili hazirlanan ¢aligmalarin ve raporlarin amaglarina bakildiginda
deneyim odakli olarak bleisure turizminin farklihgina ve sunulabilecek
yeniliklere odaklanildigr goriilmektedir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020;
Batala ve Slevitch, 2024; Bridgestreet Global Hospitality, 2014; Cetinsoz
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ve Hazarhun, 2020; Expedia, 2018; Ezeuduji, 2024; Global Business Travel
Association, 2023; Kasalak vd., 2019; Lichy ve McLeay, 2018; Pinho ve
Marques, 2021; Sardést ve Ivanauskas, 2019; Unal ve Ozgﬁrel, 2021).

Bleisure turizminin inovatif olarak ele alinmasina ve buna bagh olarak
ayr1 bir turizm tiirii seklinde ele alinmasinin gesitli sebepleri olabilir. Bleisure
turizmine katilanlar diger turist davraniglarindan farkini belirginlestirmek,
turizmin daha alt dallara ayrilarak daha etkin yonetilebilecegi diigiincesi,
klasik i seyahatlerinden daha fazlasinin beklenmesi, teknolojiyle birlikte
is seyahatlerinin doniigmesi ve ¢aliganlarin daha fazla bog zamana sahip
olmalari, mobilitenin artmasmna bagli olarak i ve ig dis1 alanlarin ig ige
ge¢mesi, insanlarin her bos vakitlerini anlamlandirma ¢abalari, 6zellikle
Covid-19 ile birlikte bog zamanin degerinin ve ani yakalamanin 6nemi
iizerinde durulmasi, insanlarin i seyahatlerine giinler ekleyerek gittigi
yerlerde daha fazla zaman gegirmek istemesi, gidilen yerde zaman kalirsa
gezeriz anlayigindan daha net olarak kiiltiirel deneyim hedefli is seyahatine
katilma, bir yagam tarzini ifade etmesi gibi konularin bleisure turizmini 6ne
¢ikardig: belirtilebilir.

Yukarida siralanan nedenler bleisure turizminin 6nem kazanmasini ve
i§ ile bog zaman turizmden ayr1 olarak inovatif gekilde hizmet sunumunu
one ¢ikarmaktadir. Alp ve Yazici-Ayyildiz (2020) diinya genelinde bleisure
turizminin potansiyelinin birgok igletme tarafindan fark edildigini ve
pazarda farkhlik yaratmak igin projeler gelistirildigini belirtmektedirler.
Ozellikle is seyahatlerinin isle bos zamani birlegtirerek galisanlara daha
tazla esneklik ve tatil firsati sundugunu vurgulanmaktadir (Viking Turizm,
2017). Bilimsel ¢aligmalar, bleisure turistlerin profilleri, motivasyonlar1 ve
seyahat aligkanliklarini anlamak igin yapilmaktadir. Ozellikle son zamanlarda
milenyum kusaginin i hayatindaki artisgiyla birlikte bleisure turizminin
oneminin daha da artacagi Ongoriilmektedir (Alp ve Yazici-Ayyildiz,
2020). Is seyahati ve bog zaman seyahati arasindaki farklar ve etkilesimden
yola ¢ikilarak, bleisure seyahatinin simrlarini ve kapsamini belirleme gansi
yakalanabilir (Unal ve Ozgiirel, 2021). Bunun igin bir sonraki baglkta
bleisure turizminin ayirt edici yonleri tizerinde durulacaktir.

Bleisure Turizminin Ayirt Edici Yonleri

Bleisure turizmin iki farkll turizm tiiriniin birlesiminin sonucunda
meydanagelmesinedeniylekavramailiskin bir ¢er¢eve gizilmesi gerekmektedir.
Bunun i¢in yazin taramasi sonucunda elde edilen ¢aligmalardan bilgiler
derlenerek bleisure turizminin diger turizm tiirlerinden ayirt edici yonleri
belirlenmeye ¢aligilmugtir. Bleisure seyahatlerin i ve bog zaman seyahatlerinin
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biitiinlestigi hibrit bir seyahat olmasina ragmen, bog zaman seyahatleri ve ig
seyahatleri ile benzer ve farkli yonleri oldugu gergeginden hareketle bleisure
seyahatin Ozelliklerinin kargilagtirmalar yapilarak ortaya ¢ikarilabilecegi
diisiiniilmektedir (Unal ve Ozgiirel, 2021). Is seyahatini gerceklestirirken
olusan bog zaman araliklarii degerlendirme istegi ve arzusu durumu
farkhlagtirmaktadir. Dolayisiyla is ve bog zaman turizm tiirlerini bir araya
getiren bleisure turizmi bu iki farkli turizm tiiriinii biitiinciil bir seyahat
programuyla bir araya getirmeyi odaga alarak farklilagtig soylenebilir.

Turist motivasyonlarmna iliskin mevcut teoriler ¢ogunlukla bog zaman
baglaminda gelistirildiginden, ig ve bog zaman motivasyonlarinin niiansh
kapsamini ve ince baglamini tam olarak yakalayamamaktadir (Lichy ve
McLeay, 2018). Bu niianslarin ig turizmi ile bog zaman turizmi arasindaki
sinirlarin bulaniklagmast sonucunda bu iki turizm tiirti kaynagmaktadir ve
bleisure turizminin varlik nedeni olmaktadir (Caicedo-Barreth vd., 2020).
Dolaysiyla ig turizmi ile bog zaman turizmi arasinda bir i¢ ige ge¢gme durumu
s6z konusudur ve aragtirmacilar bunu belirtmek igin Ingilizce kaynasma
(fusion) kavramini kullandiklar1 gortilmektedir (bkz. Caicedo-Barreth
vd., 2020). Bu i¢ i¢e gegme durumu neticesinde bleisure turizmi odakli
bir biitiinciil program ihtiyact belirginlesmektedir. Biitlinciil bir program
zorunlulugu olma nedeni bleisure seyahatlerine katilan turistlerin hem ig
deneyimi kazanmakta hem de bog zaman turisti olarak turistik deneyimi
yasama ve 6grenme istekleridir (Unal ve Ozgiirel, 2021).

Is turizmi kapsaminda hareket eden bir turistin bos zaman turizmine
yonelik isteklerinin bleisure turizmi geklinde degerlendirebilmesi igin
Davidson (2003) tarafindan ortaya konulan dort husus one siirtilebilir
(Aktaran: Pinho ve Marques, 2021: 350).

o s seyahati yapanlarin seyahatlerini is etkinliginden 6nce veya sonra
bog zaman amaciyla uzatmalari;

* Refakatgilerin resmi bir eg veya aile programina katilmalar1 veya bir
destinasyonda kendi baslarina bog zaman gegirmeleri;

* Katihmalarin etkinligin bir pargas1 olarak bir sosyal ve turizm
programina katilmalari;

* Katihmalarin katildiklart etkinlikten sonra tatil igin yakinlariyla
birlikte donmeleri.

Yukaridaki dort etmen ve bleisure turizminin is ve bog zaman turizmi
gibi iki farkli turizmi birlegtiren yapist beraber diisiiniildiigiinde bu galigma
agisindan bleisure turizmini farklilagtiran etmenler su sekilde siralanabilir:
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* Hizmetin veya paket turun biitiinlesik yapisi,
e Hibrit bir turizm tiirii olmasi,
¢ Deneyimin tasariminda biitiinciil bir bakis agisinin gerekmesi,

* Bog zaman kavraminin degerlendirilmesinin ig seyahatine bagli olmasi
ve bunun sonucunda i¢kin olmasi.

Bleisure turizminin ayirt edici yonlerinin kavramsal olarak sunulmasi
soyut goriinmekle birlikte, bunlar1 daha somut olarak gozlemlenebilecegi
durum bleisure turizmine katilan turist tipolojisinin incelenmesi oldugu
diistiniilmektedir. Bleisure turist tipinin farklilagtiran bir yo6n olarak
incelenmesi  diiglincesine iten durum, yazinda bleisure turistlerinin
motivasyon, istek ve taleplerine yonelik ¢aligma sayisinin gittikge artmasidir
(Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020; Cetinsoz ve Hazarhun, 2020; Ezeuduyji,
2024; Lichy ve McLeay, 2018; Sardést ve Ivanauskas, 2019; Bridge Street
Global Hospitality, 2014). Bleisure turizmine katilan turist profilini analiz
etmek i¢in bir sonraki baslik olusturulmugtur.

Bleisure Turist Tipolojisi ve Motivasyonlar1

Bleisure turizmine katilan turistlerin daha iy1 anlagilabilmesi bu seyahat
tiirtiine kimlerin katildigini daha iyi analiz edilmesiyle ortaya konulabilir
(Ezeuduyji, 2024). Bleisure turizminin birgok farkli tipolojisi bulunmaktadir
ve bu, ig seyahati ile tatil deneyimini birlestiren turistlerin farkli profillerini
igermektedir. Ciinkii bleisure turistleri homojen bir grup degildir (Ezeuduji,
2024: 7). Bu farkh profildeki turistlerin bleisure turizm algilari, istek
ve beklentileri, motivasyonlari, potansiyel pazarlar1 ve Dbiiyiikliikleri,
katildiklar1 faaliyetler, konaklama tiirleri vs. farklilasmakla birlikte bleisure
alanyazinindaki giindemi sekillendirmektedir (Kasalak vd., 2019; Lichy
ve McLeay, 2018). Ancak, bleisure turistlerin profili ve motivasyonlari ile
ilgili oldukga kisitli bilimsel ¢aligmalar vardir ve bu kisit nedeniyle sinirh
bu ¢aligmalarin bulgularindan yararlanarak bleisure turist tipolojisi ve
motivasyonlarna dair degerlendirmeler ortaya konulmaya ¢aligilmistir (Alp
ve Yazici-Ayyildiz, 2020).

Oncelikle ilgili alanyazininda bleisure gezgini/turisti (bleisure traveller/
tourist) nasil tanimlandigr ele alinmasi gerekmektedir. Ciinkii bu turist
tanimlamalar1 bleisure turist tipolojisinin bel kemigini olusturmaktadir.
Kisaca, bleisure turizmine katilan turist profilini; akademik camia ve ig
diinyasinda yer alan kisiler olugturmaktadir (Kasalak vd., 2019;30).

Son zamanlarda diinya genelinde siirekli gelisim gosteren bleisure
turizmin sektorde iyi bir sekilde konumlandirilmast ve anlagilmasi
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i¢in bleisure turistlerin profillerinin ¢ikartilmasi, motivasyonlarinin ve
aligkanliklarinin 6grenilmesi gerekmektedir. Ancak bu sekilde sektordeki
isletmeler bu yeni akima ayak uydurabilir ve basarili olabilirler (Alp ve
Yazici-Ayyildiz, 2020: 340). Bleisure turisti (gezgini) yurt digina hem
calisma hem de eglence amaciyla seyahat ederek bu seyahatlerini tek bir
seyahat altinda birlestirebilen kigilerdir (Sardést ve Ivanauskas, 2019). Bir
bagka tanim olan Diinya Ekonomik Forumu (2016) tanimlamasina gore
bleisure gezgini ig seyahatlerinin ¢ok ¢aligip hi¢ eglenmeme zahmetinden
kagarak bog zamanlarini degerlendiren profesyonellerdir (Pinho ve Marques,

2021: 348).

Tanimlardaki bog zamami degerlendirme amaci standart bir bleisure
gezgininden bahsetmenin imkin vermemektedir (Lichy ve McLeay,
2018: 525). Lichy ve McLeay (2018) bu tespitlerinden hareket ederek
caliymalarinda her biri farkh ilgi alanlarina, motivasyonlara ve Kkisisel
durumlara sahip beg farkli gezgin tipi (tipolojisi) belirlemiglerdir. Bu
bes turist tipi ilgili alanyazininda kabul gormeye bagladigr igin sadece bu
siniflandirmaya detayh yer verilmistir. Yazarlarin tanimladiklari bu tipolojide
anlam kaymasin1 6nlemek ve tekrar yapmamak i¢in her bir tipolojinin tanimi
direkt alintilanmugtir.

1-Deneyimsel Ogreniciler (Experiential Learners): Deneyimsel
ogreniciler genellikle 6grenme deneyimlerini genigletmek isteyen geng
yoneticiler veya “kariyerinin bagindaki” aragtirmacilardir. Genellikle gocuklart
veya bakmakla yiikiimlii olduklart kisiler olmayan Deneyimsel 6greniciler,
yeni bilgiler edinmek i¢in doniigiimsel deneyimler ve firsatlar ararlar.

2- Kagis Arayanlar (Escapers): Kagig arayanlar arasinda “evde ¢ok uzun
stire kalirsam sikilirim” diye diigiinen ve “seyahatin birgok bilinmeyen sonucu
olan bir kagig i¢in her zaman harika bir firsat olduguna” inanan bleisure
gezginleri de bulunmaktadir.

3-Calisan Tatilciler (Working Vacationers): Calisan tatilciler, is
yikiimliiliiklerini yerine getirmeye devam ederken, is ve eglenceyi birlestirme
firsatindan aktif olarak yararlanmaya ¢aligmaktadir.

4- Fedakir Bilgi Paylasimcilar (Altruistic Knowledge Sharers):
Cogunlukla kidemli akademisyenlerdir ve seyahat ederken bilgi
paylagmaya heveslidirler. Genellikle kariyerlerinin sonuna gelmis olan bu
akademisyenlerin kendi kurumlarinda daha az taahhiitleri ve yiikiimliiliikleri
vardir ve hayat tecriibelerini paylagmakla ilgilenirler (ve bundan keyif alirlar).
Memnuniyetleri, biiyiik 6lglide soyut bir sonug¢ olan aragtirmalarini ve
uluslararast maceralarini bagkalarina anlatma firsatindan kaynaklanmaktadir.



52 | Is Seyahatinin Yeni Trendi: Bleisure

5- Arastirict Aktif Onciiler (Research-Active Trailblazers): Kariyer
yapanlar, arastirmalarini  saygmn dergilerde yaymlayarak profesyonel
kariyerlerinde ilerleme arayanlar” olarak tanimlanabilir (KAM, Birlesik
Krallik). Yurtdisi ziyaretleri sirasinda, aragtirmada aktif Oncliler bog
zamanlarini yogun bir gekilde ag kurmak ve isbirligi yapmak i¢in kullanmakta,
yiksek kaliteli yayinlar ve aragtirma teklifleri almak i¢in bog zaman ve
firsatlar1 hedeflemektedir.

Yukaridaki bleisure turist tipolojisinin ortak noktasi, onlar1 ayirt edici
ve seyahat etmelerinde bagat rol oynayan bir Ozellik tizerinden kendilerini
tanimlamalaridir. Bu tanimlama aracihigiyla da zorunlu ig seyahatleri ile bog
zamanlarint birlestirebilmeleri oldugu dile getirilebilir. Boylece zorunlu
mesleki gorevlerini yerine getirdikten sonra kendileri i¢in anlamli olan bir
deneyim yagama firsatin1 aramaya baglamaktadirlar. Zaten Arastirmacilar da
caliyma bulgularinin bleisure gezginlerini motive eden karmagik dinamikleri
yansitan beg tip bog zaman gezgini tanimladigini belirtmektedirler (Lichy ve
McLeay, 2018: 525).

Bleisure turist tipolojisi ile ilgili siklikla bagvurulan bir diger siniflandirma
Sardést ve Ivanauskas (2019: 68) tarafindan ortaya konulmugtur. Sardést
ve Ivanauskas (2019: 68) vazinda “yalmizca cok spesifik calsan tiplevinin
bir tipolojisini sunmase nedeniyle eklenecek daba genellestivilmis yeni tiplevin
gelistivilmesini gevekli govdiiklerinden, yeni bir bos zaman gezginleri tipolojisine
ilishin sonug fikirleri” ortaya koymuglardir. Aragtirmacilar bleisure turist
siniflandirmasini meslek tipleri ve davranig tipleri olarak iki ana kategoride
turist tipi ortaya koymusglardir. Meslek grubunda ogrenciler, serbestler
(FreeNo-Freelancer) serbest galiganlar ve gogebelerin birlesimi) ve tam
zamanl ¢aliganlar. Davranig grubunda ise kaganlar(escaper) ve ag kurucular
yer almaktadir.

Yukarida bahsedildigi iizere standart bir bleisure turistini tanimlamanin
miimkiin olmamasi bleisure turistlerinin motivasyonlari iizerinde bir fikir
birligi olugmasini engellemektedir (Lichy ve McLeay, 2018). Ayrica,
bleisure turistlerinin motivasyonlarmna yonelik galigmalarda iki 6nemli
kisit s6z konusudur. Birincisi, turist motivasyonlarmna iligkin mevcut
teoriler gogunlukla bos zaman baglaminda gelistirildiginden, i ve bog
zaman motivasyonlarmin niiansh kapsamini ve ince baglamini tam olarak
yakalayamamaktadir (Lichy ve McLeay, 2018). Ikincisi, galiyma sayisi
kisith olmaya devam etmektedir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2021). Dolayistyla
mevcut alanyazininda bleisure turizmi kapsaminda turistlerin motivasyonlara
yonelik bir fikir birligi heniiz olugmamistir (Lichy ve McLeay, 2018: 525).
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Bleisure gezginleri, her bir tipolojiyi motive eden somut, soyut, itici
ve ¢ekici faktorler tarafindan motive edilmektedir (Lichy ve McLeay,
2018: 525). Ornegin, yeni becerilere susamiglik (uyum saglayabilen esnek
ogreniciler), macera (kagig arayanlar), yenilik (¢aligan tatilciler), bilgi transferi
(fedakar bilgi paylagimcilari), arastirma/fonlama ortakliklar1 (aragtirmada
aktif onciiler) (Lichy ve McLeay, 2018: 525).

Goriildiigii gibi galigan bireyleri bleisure seyahatlerine ¢eken gesitli
motivasyonlar bulunmaktadir. Bridgestreet Global Hospitality (2014),
bleisure turlara katihimlarinin en 6nemli nedeninin diinyayr tanimak ve
yeni kiiltiirel deneyimler kazanmak oldugunu belirtmektedir. Unal ve
Ozgiirel (2021) galigmalarinda ortaya koyduklar1 bulgulara gére bir turizm
destinasyonunda sunulan hizmet ve aktivitelerin kalitesi turistlerin tekrar
ayni yere gelme kararini etkilemektedir. Aragtirmacilar yerel kiiltiir, dinlenme
tesisleri, aligveris olanaklari, konaklama ve ulagim basta olmak {izere diger
tiim turistik hizmetlerin kalitesini dikkate aldiklarini belirtmektedirler (Unal
ve Ozgiirel, 2021).

Bleisure Turizmine Yonelik Destinasyon Yonetimi ve Isletme
Politikas1

Caliymanin bu kismina kadar bleisure turizminin kavramsal, bireysel
ve talep yonlii olarak ele alinmigtir. Bunlarin yaninda arz tarafina da
bakilmas1 gerektigi diigliniilmistiir. Bliesure turizmin arz tarafinda
bagar1 saglanabilmesine yonelik olarak destinasyon yonetimi ve turizm
isletmeleri politikasi ele alinmigtir. Turizm igletmeleri ve iginde bulunduklar
destinasyonlar turistin goziinde bagimsiz degillerdir ve hizmet performanslari
birbirlerini ne 6l¢iide destekleyebildikleriyle sik iliskilidir.

Destinasyonlar agisindan bleisure turizminin tagidigi potansiyel gesitli
aragtirma raporlarinda dikkat ¢ekilmektedir (Bridgestreet Global Hospitality,
2014; Expedia, 2018; Global Business Travel Association, 2023). Bleisure
turizm kapsaminda sunulacak hizmetlerin ortaya koydugu deneyimin
kalitesini destinasyon etkilemektedir. Unal ve Ozgiirel (2021) yaptiklari
caliymada Bleisure turistlerin destinasyon hizmet kalitesini; destinasyon
konaklama ve yiyecek hizmetleri, ulagim hizmetleri, genel koruma ve temizlik,
turistik faaliyetler ve gekicilikler, misafirperverlik diizeyi ve genel turistik
fiyat boyutlar1 altinda degerlendirdikleri ve ilgili tiim boyutlarin turistlerin
destinasyonu tekrar ziyaret etme niyetlerini etkiledigi tespit edilmiglerdir.
Destinasyonun bleisure turizmi kapsaminda performansini etkileyebilecek
gozden kagabilecek bir husus, destinasyonda bu turizm tiirtinde hizmet
verebilecek rehberlerin varligidir. Destinasyonlar 6zellikle yerel rehberlerin
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bleisure turizm konusunda farkindaligy yiiksek olmasina dikkat etmelidir.
Tirkiye’de yapilmig ¢aligmada, tek bir sehir olsa da 6n bilgi agisindan 6nemli
bir bulgu vardir. Alp ve Yazic1-Ayyildiz (2020) yaptiklar: galigma kapsaminda
turizm katilimcilari arasinda bleisure turizmle ilgili farkindalig: olan meslek
grubu rehberler olmustur.

Isletme politikalarimi  bleisure turizm kapsaminda ele alindiginda
iki yonli bir degerlendirmeye ihtiyag vardir. Birincisi, arz yonlii olarak
turizm igletmelerinin  bleisure deneyimini nasil bagarili  bir sekilde
saglayabileceklerine yonelik politika tasarimlaridir. Tkincisi, genel olarak
isletmelerin ¢alisanlarinin is seyahatlerine yonelik taleplerini nasil bleisure
kapsaminda doniistiireceklerine yonelik isletme politikasi tasarlayacaklaridir.

Ik yonlii degerlendirme igin bleisure turizminde turizm isletmelerinin
bagarili olabilmesi igin belisure turistini odaklarina almalar1 gerekmektedir
ve buna gore politika tasarlamalar1 bagar1 sansini artiracaktir. Bu noktada
konaklama igletmeleri tizerinden bleisure turistlerini gekmek igin yedi ipucu
onerilmektedir (Barten, 2024; Ezeuduji, 2024): otel teknolojisi, hizl
internet, dogru dagitim kanallariyla ortaklik, kisisellestirme, i§ ve eglence
olanaklarini sunma, bolgedeki aktivitelerin tanitimini yapma, 6zel bleisure
teklifleri sunma. Bu 6nerilere bakildiginda otellerin kigisellestirme yapmalari,
biitiinciil deneyim tasarimi ve otellerinin olanaklarini otelin bulundugu
lokasyonla birlikte tanitmasi 6nerildigi goriilmektedir. Zaten Bridgestreet
Global Hospitality (2024) bleisure turizm kapsaminda igletmelere iiriin
ve hizmet tasariminda kigisellestirmeyi destekleyebilecek —davraniglar
onermektedir.

Ikinci yonlii  degerlendirme igin cahganlarin is seyahtlarinden
beklentilerinin anlagilmasi ve buna gore isletme politikasi belirleyebilmeleri
gerekmektedir. Bu gerekliligi hizlandiran yeni kusak ¢aliganlarinin bleisure
turizmine katilim yiizdelerinin yiiksek olmasidir. Bu yeni kugak ¢alisanlarin
bleisure turizmine katilimlarinin sikhigt ve oranlartyla ilgili alanyazininda
gesitli aragtirmalar vardir (Caicedo-Barreth vd., 2020; Kasalak vd., 2019;
Lichy ve McLeay, 2018; Sardést ve Ivanauskas, 2019). Ayrica, ¢aliganlarin
gogu ig seyahatlerine bog giinler de ekleyerek kiiltiire]l deneyim ve bilgi
kazandigini tespit eden aragtirmalar da s6z konusudur ve isletmelerin ¢ogu
heniiz bu kavrami benimsemedikleri igin bog zamanlar1 degerlendiren resmi
bir politikasi olugturmamiglardir (Bridgestreet Global Hospitality, 2014).

Sonug ve Tartigma

Bleisure turizmi aragtirmasi sonuglarina dayanarak, kurumsal seyahatin
yeni bir trendi olan bleisure kavraminin anlagilmasina yonelik 6nemli bulgular
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elde edilmigtir. Yazin taramasi, bleisure turizminin i seyahati ve bog zaman
seyahatinin i¢ i¢e ge¢mesiyle birlikte hibrit tarzda gelistigini gostermektedir
ve akademik ¢aligmalar bu yonde ilerlemeye devam etmektedir. Ayrica,
gevrimigi seyahat platformlarinin anket verileri incelenerek ig seyahati
sirasinda igverenin izin verdigi zamamin turistik aktiviteler i¢in nasil
kullanildigina dair 6nemli bulgular elde edilmistir. Bu bulgular, bleisure
turizminin giderek popiilerlestigini ve is seyahati yapan profesyoneller
arasinda yaygin bir uygulama haline geldigini gostermektedir. Bulgular ayrica,
bleisure firsatlarinin galisanlar tizerindeki olumlu etkilerini vurgulamaktadir.
Cogu katilimci, bleisure seyahatlerini i hayatlar1 i¢in faydali olarak
gormekte ve iy memnuniyetini artirmaktadir. Tipolojiler, bleisure turistlerin
farkli motivasyonlarini ve seyahatlerinin farkli yonlerini yansitmaktadir.
Aragtirmacilar, her bir tipolojinin 6zelliklerini ve motivasyonlarini agiklamak
icin belirli alintilar ve analizler sunmaktadirlar. Is turizmi ve bosg zaman
turizmi alt baghiklarinin detayl bir sekilde incelenmesi, bleisure turizminin
farkli boyutlarini anlamak i¢in 6nemli bir adim olmustur. Zaten bliesure
alanyazini akademik ¢aligmalar ve sektor raporlar: seklinde ikili bir yapida
ilerlemektedir (Batala ve Slevitch, 2024). Birincisi i¢in sektorel biiytikliikler
vs. aragtiran ¢aligmalar yer almasi bleisure turizmi aragtirmalarinda ihtiyag
duyulan verileri saglamaktadir. Tkinci yapr ise, bleisure turizminin ¢ergevesini,
kavramsal tartigmalari, turist tipleri ve motivasyonlarina yonelik bulgular:
ortaya koymaktadir.

Bleisure turizm alanyazini ile ilgili bir diger husus, bleisure turizminin
pazarlama, deger zincir analizi, endistri temelli yaklagim, destinasyon
yonetimi, igbirligi yaklagimi, paydag yaklagimi, rekabet avantaji gibi gesitli
disiplin ve aragtirma modelleri gergevesinde ele alinmaktadir (Pinho ve
Marques, 2021). Bu durum bleisure turizm baglantili yazinin daginik
olabilecegi izlenimi vyaratsa da rekabet avantaji olusturma, turistin
beklentilerini kargilama ve deneyim kalitesini artirma agisindan teorik bir
arka plan sundugu soylenebilir.

Bleisure turizmi genel Ozelliklerinden sonra bleisure turizmi tanimu,
turist tanimu ve tipolojisinden hareketle yazinda {i¢ dikkat ¢ekici durum s6z
konusudur: yurt dig1 vargusunun yer almasi, jenerasyonun daha fazla yatkin
oldugu tespiti ve akademisyenlerin 6nemli bir profil olusturduguna dair
verilerin yer almas1 (Ezeuduji, 2024; Kasalak vd., 2019; Lichy ve McLeay,
2018). Burada dikkat edilmesi gereken durum, Tiirkiye igin bleisure
turizmde i¢ pazardan bahsetme durumunun tartigmali olabilecegi olasiligidir.
Cilinkii alanyazinindaki muhtelif ¢aligmalar bleisure turizm tanimlarinda ve
gergevelerinde yurt disi seyahatlere yonelik kisit belirtmektedir (Lichy ve
McLeay, 2018; Pinho ve Marques, 2021; Sardést ve Ivanauskas, 2019).
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Bleisure seyahat¢i olarak akademisyenler, herhangi bir konferans
se¢me ganst varsa, gidecegi sehrin sundugu turizm olanaklarina veya
kigisel tercihlerine uygun firsatlarina bakacaktir (Kasalak vd., 2019;31).
Ayrica, akademisyen, profesyoneller, is insanlari gibi daha sofistike gruplar
tizerinden bleisure turizmin geligiminin ele alinmasi bleisure turizmi kapalt
gruplar arasinda gelisecek bir turizm algilanmasina sebebiyet verebilecegi
diigiiniilebilir. Aksine, ©zellikle gen¢ kusaklarin ig seyahatlerine katilma
motivasyonlart goz oniine alindiginda (Caicedo-Barreth vd., 2020; Kasalak
vd., 2019) 6zel sektoriin IK politikalarinda yer edinerek (Sardést ve
Ivanauskas, 2019) genele yayilma bir trendi yakalayabilir. Boylece bleisure
turistleri agisindan bakildiginda homojen bir gruptan bahsedilememektedir
(Ezeuduji, 2024: 7).

Homojen olmayan bir turist toplulugunun kokeni bleisure kavraminin
endiistriyel donem ve postmodern donem olarak adlandirilabilecek iki
donemsel kirilmada goriilebilir (bkz. Sardést ve Ivanauskas, 2019). Sardést
ve Ivanauskas (2019) endiistriyel donemden postmodern doneme dogru
gegigin  bleisure turizminin neleri igerebilecegi ve kapsayabileceginin
sinirlarint geniglettigini tespit etmiglerdir. Ciinkii endiistriyel tipteki bog
zaman gezginleri i§ ve bog zamani birbirinden ayirmada daha geleneksel
bir yol izleme egilimindeyken, postmodern tip bog zamani1 daha baglantili
bir deneyim olarak gormiig ve bog zamam mutlaka ig alanindan kopuk
bir sey olarak tanimlamamugtir (Sardést ve Ivanauskas, 2019: 67). Bu
iki farkl bakig agisinin bleisure turizmini farkli gozle degerlendirmeleri
diisiiniildiigiinde, bleisure turistine yonelik motivasyon aragtirmalar, i¢ gorii
elde etmeye yonelik sektor aragtirmalar: alanyazini agisindan daha da 6nemli
hale gelmektedir. Deneyim temelli bir hizmet algis1 olan bu turist tipinin
beklentilerini kargilamak i¢in turist davraniglarina dair i¢ gorii elde etmenin
onemi ortaya ¢ikmaktadir ve gelecek ¢aligmalarin bleisure turistine yonelik
i¢ gorii elde etme ¢abalarina odaklanmalar: 6nerilebilir. Bununla birlikte,
son derece dinamik bir sektorde, sadece belirli bleisure seyahat gruplarinin
gercek ihtiyaglarini veya motivasyonlarini degil, ayni zamanda seg¢imlerini
etkileyen degiskenleri de belirlemek igin bleisure seyahat {izerine gelecekteki
caligmalara ihtiyag vardir (Ezeuduji, 2024). Bleisure seyahati iizerine mevcut
aragtirmalara ragmen, bleisure seyahati deneyimine nelerin girdigi, bleisure
seyahati deneyiminin temel 6zellikleri ve i ve bog zaman bilegenleri arasindaki
dengenin nasil saglandigr konusunda hala bilgi eksikligi bulunmaktadir
(Batala ve Slevitch, 2024). Daha fazla i¢ goriiye ihtiya¢ oldugu belirtilebilir
ve bu i¢ goriiler bleisure turistinin galigtigr sektor, kiiltiirel fark, gelir
seviyeleri, meslek tiirleri, cinsiyet gibi 6zellikleri aragtirma sonucunda elde
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edilebilir. Boylece bleisure turizmine yonelik deneyim tasarimi konusunda
onemli bilgiler elde edilmis olur.

Bleisure turizm kapsaminda rehberlerin hem bleisure turizm rehberligi
gelistirilmesi yoniinde oneriler bulunmaktadir (Kasalak vd., 2019) hem de
profesyonel turist rehberlerinin ig seyahatlerinde farkli etkinliklere katilma
ylizdelerinin yiiksek oldugu belirtilmektedir (Alp ve Yazici-Ayyildiz, 2020).
Onerilerde bleisure turizm igin destinasyonlar farkli aktivitelerde ve yerelde
uzmanlagmug rehber ve gezi liderlerine 6nem vermelidir. Bleisure turistler igin
saghkli beslenme, 6zel sadakat programlari, paket programlar (Alp ve Yazici-
Ayyildiz, 2020) seklinde biitiinciil bir hizmet sunumu ve kigisellegtirmeye
imkan veren esneklik ihtiyaci kargimiza ¢ikmaktadir. Bleisure turizme yonelik
sunulan istatistiki bilgilerin diizenli olarak sunulmasi bu hibrit turizm tiiriine
yonelik olarak turizm politikasinda ve destinasyon yonetim stratejilerinde
yer edinmeye baglamasina katki sunabilir.

Caligma kapsaminda sunulan onerilerden sonra ¢aligmanin barindirdig:
kisitlarin sunulmast ¢aligmanin gergevesinin ¢izilmesini tamamlayacaktir.
Birincisi, bu ¢aligma bleisure turizmini kisith alanyazinindaki az sayidaki
caligmalart inceleyerek ikincil veriler tizerinden kavramsal bir netlik saglamaya
caligmigtir. Akademik literatiir bleisure turizmi agisindan kapsamli bilgi
sunmadigindan, ana aragtirma sorusunu daha da derinlestirmeden once,
bleisure turizminin toplanan veriler ve mevcut akademik literatiiriin kirtlmalar:
ile temellendirilecek sekilde tanimlanmasi tercih edilmesi gerekmistir
(Sardést ve Ivanauskas, 2019). Ikincisi, birincil veri elde etmeye dair bir
stireg igermemesi nedeniyle ikincil verilerin nasil elde edildigi 6nemlidir ve
internet aracihigiyla ulagilabilen kaynaklar incelenebilmigtir. Ayrica, bleisure
turizmin ele alindig1 basili kitaplar veya bleisure turizmi ana konusu olmayip
isminde ge¢mese de kavramu ele alan ¢aligmalar kapsam dig1 kalmig olabilir.
Ugiinciisii, bleisure turizmine yonelik 6zellikle igerdigi dinamizm ve turist
tipolojisindeki ¢esitlilik agisindan yer yer teorik degerlendirmelerle sinirl
kalmigtir.
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