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Ozet

Seyahat ve turizm davramigi donemler boyunca siirekli degigim halinde
olmustur. Ozellikle Tkinci Diinya Savagr’ndan sonra bireysel arag sahipligindeki
artiy motorlu araglarin daha fazla kullanilmasina neden olmustur. Kitle
turizminin aksine bireylerin kullandig1 otomobil, karavan, motosiklet ve arazi
arac1 gibi tagitlar; bireyselligi, bagimsizigi ve 6zgiirliigii seyahat stirecine dahil
etmektedir. Siiriis turizmi olarak isimlendirilen ve motorlu araglar kullanilarak
karayollar1 iizerinden gergeklestirilen turizm bigiminde giizergahlarin
bagimsizca belirlenmesi, doga ve kiiltiirel etkilegimin yogunlugu, yerel halkla
ve ekonomik birimlerle dogrudan iliski kurma gibi 6zelliklere sahiptir. Bir
alternatif turizmin bi¢imi olarak siiriis turizmi her gegen giin dikkat ¢eken
ve katilimei sayis1 yiikselen bir turizm tiirii olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bu
caliymada, tizerinde siirh sayida aragtirma bulunan siiriis turizmi kavrami;
kapsamu, icerigi, alternatif turizmle iliskisi, ag yapist ve alt tiirleri baglaminda
incelenecektir.

Giris

Bireylerin ve toplumlarin gergeklestirdigi seyahat davraniglari insanlik
tarihi kadar eskidir. Giiniimiizde oldugu gibi yiizyillar 6ncesinde de insanlar
meraklar1 nedeniyle Misir piramitlerini ziyaret etmekte, eglence amaciyla
olimpiyat oyunlarini izleme amaciyla Roma’ya gitmekte veya gifa bulabilmek
i¢in yiizlerce kilometrelik yollar1 kat edip kaplicalari kullanmaktaydi. Organize
ve modern turizm davranigi ise sanayi devrimi sonrasinda viicut bulmug

ve kitleleri beraberinde siirtiklemistir. Kitle turizmi, turizmin geligmesi ve
ilerlemesinde Onemli katkilar saglasa da yapisi geregi gesitli sinurliliklart
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bulunmaktadir. Hatta ortaya ¢ikardigi ekolojik, ekonomik ve toplumsal
sonuglar nedeniyle gesitli tartigmalarin ve elestirilerin odak noktast haline
gelmistir (Kozak ve Bahge, 2012).

Kitlesel turizmin kat1 yapisi, neden oldugu olumsuz sonuglar, toplumsal
yapidaki diigiinsel degisim, ulagim araglarinin gesitliligi ve erisilebilirliginin
kolaylagmasi, bireysel hareket etme ve ozgiirliik diisiincesinin 6n plana
¢tkmasi pek gok yeni alternatif turizm tiiriinii giin yiiziine gtkarmugtir. Siiriig
turizmi de seyahat sirasinda kullanilan araglar1 igeren yenilik¢i bir turizm
tirtidiir (Prideaux, 2020; Cruz vd., 2022). Sahip oldugu potansiyele
ragmen hem ulusal hem de uluslararasi yazinda oldukg¢a sinurli ¢aligmanin
bulunmasi mevcut c¢aliymada siiriiy turizminin ele alinmasinin temel
nedenini olugturmaktadir. Dolayistyla yapilan bu ¢aligmada siiriis turizminin
kavramsal gergevesinin olugturulmasina katki saglama oncelikli amacimizi
teskil etmektedir. Bu baglamda galiymada ilk olarak bir alternatif turizm
tiirli olarak siiriig turizmi kavramsal olarak ele almnacaktir. Caligmanin
ilerleyen boliimlerinde siirtis turizmi tiirleri ve siiriig turizminin 6zelliklerine
deginilecektir. Sonrasinda ise siirii turizmi ve siirdiiriilebilirlik arasindaki
iligki irdelenerek ¢aligma sonug ve onerilerle kismiyla sonlandirilacaktir.

Alternatif Turizm ile Siiriis Turizmi Arasindaki Bag

1950’ler itibariyle ortalama gelir miktarinin yiikselmesi, ulagim ve
teknolojide yaganan gelismeler, bog zamanin artmasi gibi pek ¢ok sey kitlesel
turizmin hizla biiylimesine neden olmustur. Genelde biiyiik gruplarin
destinasyonlara yogun bir bi¢imde akin ettigi, standartlagmig hizmetin
sunuldugu, yiiksek kapasiteye sahip otel ve/veya tatil koylerinin kullanildigy,
paket turlarla 6nceden belirlenmig kat1 seyahat programlarini ve s1g turistik
deneyimi igeren kitle turizmi, neden oldugu sonuglar ¢ergevesinde uzun
donemdir elegtirilerin odak noktasinda yer almaktadir (Timothy, 2011a).

1990’larin sonlarindan itibaren ise ana akim turizm anlayist olan kitlesel
turizme bir tepki olarak alternatif turizm hareketlerinin yayginlastigini ve
bireylerin alternatif seyahat deneyimlerine ilgi gosterdigi goriilmektedir.
Eko-turizmle yiikselige gegen alternatif turizm, macera turizmi, dag turizmi,
koy ve tarim turizmi, yavag turizm, goniilli turizmi, siirli§ turizmi gibi
pek ¢ok turizmi tiirtinii icermektedir. Bu yaklagiminda bireylerin ve/veya
kii¢iik gruplarin daha fazla 6n planda oldugu, ekolojik gevreye duyarl, yerel
ckonomileri 6nceleyen, kiiltiirel mirasa saygili bir anlayis sergilenmektedir.
Alternatif turizm, Hacioglu ve Avcikurt (2008) tarafindan geleneksel kitle
turizm faaliyetlerine karg1 yeni bir turizm bigimi yaratma amaciyla ortaya
ciktigr ifade edilmigtir. Bu yoniiyle alternatif turizm tiirleri kendine has
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prensipleri olan, yerel yonetimlerce gozlemlenebilen, yerel kiiltiire uyumlu
bir turizm etkinligi olarak goriilmektedir (Weaver, 1999; Erdogan, 2003).
Alternatif turizm Kozak ve Bahge (2012) tarafindan ise fiziksel gevreyi
korumayr hedefleyen, sosyal ve ekolojik dengeye 6zen gosteren, ziyaret
edilen bolgenin yerel ve geleneksel degerlerini tanitict faaliyetleri kapsayan
stirdiirebilirlik temelli bir faaliyet olarak tanimlamaktadir. Birgok turizm
faaliyetini kapsayan alternatif turizm; dogal kaynaklar1 siirdiiriilebilir hale
getirerek nitelikli bir ¢evre olusturmay: ve bolge halkinin turizm ile ilgili
etkinlikleri denetleyerek bu kapsamda ekonomik kazang elde etmesini
amaglamaktadir (Hacioglu ve Avcikurt, 2008). Farkli ¢aligmalarda alternatif
turizm, siirdiiriilebilir kalkinma ve dogal kaynaklarin korunmas: kapsaminda
da ele alinmaktadir. Ornegin Uckun ve Tiirkay (2003) alternatif turizmi,
beseri faktorler, dogal gevre ve yasamilan ekosistem {iggeni arasindaki
dengeyi kurma, koruma ve dogal kaynaklari gelecek nesillere miras
birakma hedefleri ile ortaya ¢ikan siirdiiriilebilir turizm modeli olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda siiriig turizmi de alternatif turizmin bir dal
olarak kitle turizminin sunamadigi macera, ozgiinliik ve yerel kiiltiirlerle
etkilesim gibi olanaklar1 katihimcilarina sundugu soylenebilir. Siiriig turizmi
bireysel veya kiigiik gruplari igeren yapisi, yerel ekonomiye yonelik pozitif
etkisi ve hem ulagim siireglerinde hem de katilimcilarinin diistinsel yapisi
nedeniyle siirdiirtilebilirlik kapsaminda degerlendirilebilecek bir alternatif
turizm tiiriidiir. Bu baglamda siirii§ turizminin alternatif turizmle kesistigi
veya diger bir ifadeyle kitle turizminden ayrildig1 noktalar1 asagidaki gibi
siralayabiliriz (Erdogan, 2003; Malheiro vd., 2020; Ramoa vd, 2020):

Ozgiinliik ve bireysellik; Kitle turizminin aksine siiriig turizmi katihmcilari
sabit bir programa bagli kalmak zorunda degillerdir. Kendi gilizergahlarini
kendileri olugtururlar ve hangi bolgede ne kadar kalacaklarina kendileri karar
verirler.

Doga ve Macera aray: Dogaya yonelim ve macera arayigt siiriis
turizminin 6énemli motivasyon kaynaklarindan birisidir. Esasinda doga ve
macera arayigt sadece siiriig turizminde degil diger pek ¢ok alternatif turizm
tiirinde motivasyon kaynag: olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Ancak siiriig
turizmini diger turizm tiirlerinden ayiran nokta doga ve macera arayiginin
sadece ulagilacak destinasyonda degil glizergah belirlenmesinde de 6nemli
rol oynamasidur.

Yerel ethilesim ve kiiltiivel deneyimler: Hem siiriig turizmine katilanlarin
motivasyonlart hem de kullanilan araglarin (karavan, 4X4 araglar, gibi) yapist
geregi yogun, kalabalik popiiler turizm destinasyonlarindan ziyade sakin ve
yerel halka etkilesime girilebilecek alanlar tercih edilmektedir. Dolayisiyla
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stirlis turizminde yerel halktan bilgi edinme, karsilikli yardimlagma gibi
hususlar 6n planda oldugundan yerel etkilegim {ist diizeydedir.

Yiiksek diizeyde cevresel farkindahk: Stris turizmi gevre bilinci yiiksek
katihmcilarin ve siirdiirtilebilirlik anlayis1 gergevesinde gergeklestirdikleri bir
bog zaman faaliyetidir. Bu nedenle dogal kaynaklarin korunmasini ve yerel
gevreye saygi 6n planda tutulmaktadir. Sadece destinasyona ulagim siirecinde
degil konaklama ve diger aktivitelerde de gevre 6n planda tutulmaktadir.

Yerel ckonomilere katki: Stirtig turizmde konaklama siireci genelde
biiyiik oteller ve tatil kdylerinden ziyade kamp alanlar, kiigiik butik oteller
veya pansiyonlar tercih edilmektedir. Boylelikle siirlis turizmi kiigtik ve
yerel isletmeleri dogrudan desteklerken yerel halkin turizmden elde ettigi
ckonomik faydalarin en iist diizeye gelmesini saglamaktadir.

Siiriis Turizmi

Ikinci Diinya Savagt sonrasinda, 6zel arag sahipligindeki artis, bireysel
araglarin bog zaman aktivitelerinde daha yaygin bir sekilde kullanilmasina
neden olmugtur. Bu durum, turizm alaninda da kendini gostermig ve “siirtig
turizmi” (drive tourism) olarak tanimlanan yeni bir turizm tiiriiniin ortaya
¢tkmasiyla sonuglanmigtir. Stiriis turizmi, bog zaman ge¢irme amaciyla
motorlu araglarla karayolu tizerinde yapilan seyahatleri kapsamaktadir
(Olsen, 2002). Siiriis turizminde onemli detaylardan biri de otobiis gibi
toplu tagima araglariyla yapilan biiyiik grup seyahatleri bu tanimin diginda
tutulmast olarak ifade edilebilir (Prideaux ve Carson, 2011). Giiniimiizde de
kigisel ara¢ sahipliginde yaganan patlama, turizm algisini degistirmig ve siirtig
turizmi popiiler bir turizm tiirii haline gelmistir (Prideaux ve Carson, 2011).

Turizmin dinamik ve statik olmak iizere iki boyutu vardir. Insanlarin
hareket halinde olmalar1, bir yerden bagka bir yere gitmeleri turizmin
dinamik boyutunu olusturmaktadir. Bireylerin konaklamalarini kapsayan
durum ise turizmin statik boyutudur (Vanhove, 2002). Siiriis turizmi, ana
akim turizm sisteminin her iki boyutundan da 6nemli derecede farkli bir
turizm tiirli olarak kargimiza ¢tkmaktadir.

Ikinci diinya savagindan sonra motorlu araglarin iiretiminin ve halk
arasinda kullaniminin artmas: insanlarin daha hizli ve daha kolay mobilize
olmalarin1 saglamugtir. Mobilizasyonun gelismesi turizm faaliyetlerinin
kolaylamasini ve cesitlenmesini beraberinde getirmistir. Insanlarin kendi
Ozel araglariyla turizm faaliyetlerine katilmalar kitlesel turizmden bireysel
turizme doniisiin ilk 6rnekleri olarak kabul edilebilir. Ornegin ikinci diinya
savaginda motosiklet kullanmig askerlerin evlerine donmeleriyle motosiklet
kullanimi yayginlagmug ve 6zel bir turizm tiiriine evrilmigtir (McBee, 2000).
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Bagimsiz seyahat etme olgusunun gelismesine paralel olarak siiriis turizmi
kavramina yonelik son donemde artan bir ilgi mevcuttur. Hardy (2006)
Nissan Pathfinder, Ford Escape ve Jeep Liberty gibi ara¢ model isimlerinde
bile gelisigiizel ve ozgiir tatil yapma fikrinin yattigina inanmaktadir. Siiriig
turizminin temel Ozelliklerinden biri, katilmcilarin kendi gilizergahlarini
bagimsiz sekilde olusturabilmelerine ve ¢oklu varig noktasina sahip
olmalaridir (Shih, 2006). Esasinda bir aragla seyahat; siirli§ turizmi haritalari,
otomobil veya motosiklet dernekleri ve hatta 6zellikle otomobil tatiline
¢ikanlar igin geligtirilen moteller seklinde konaklama da dahil olmak iizere,
birbiriyle iligkili kurumlar agina sahip ayr1 bir seyahat bigimine doniistiigii
soylenebilir (Scott, 2002). Olsen’e (2002:18), gore siiriig turizmi “tatillerde
ya da arkadag ve akraba ziyaretlerinde, birincil ulagim araci olarak kendi
araglari, kiraladiklar1 ya da 6diing aldiklar1 araglarla en az bir gece evlerinden
uzakta seyahat edilmesi” olarak tanimlanmaktadir. Dolayisiyla siiriig turizmi
is seyahatlerini, otobiis ya da benzeri biiyiik kapasiteye sahip araglari
igermemektedir.

Siiriig turizmi, turizm endiistrisinin 6nemli bir pargasi olmasina ragmen
hem iilkemizde hem de diinya siirii§ turizmine iliskin oldukea sinirl sayida
caligma yapilmistir (Meng ve Hunson, 2011). Prideaux ve Carson’a (2011)
gore otomobiller ABD’de diger tiim ulagim araglarina gore daha fazla turist
tasimaktadir. Otomobillerin turizm talebini sekillendirmede ve bir¢ok
turizm kaynagmn erisilebilirligini artirmadaki roliine ragmen bu alana
iliskin galigmalarinin sinirliigr alandaki 6nemli bir eksikligi gostermektedir.
Siiriis turizminde, turizmin ekonomik faydalarmni topluma ve sektOriin
tiim bilegenlerine yayma potansiyeli otobiis, hava, tren ya da deniz yoluyla
yapilanlara gore daha yiiksek oldugu ifade edilebilir. Siiriig turizminin
onemi Ozellikle toplu ulagim aginin (otobiis, tren, metro, ugak gibi) diginda
olmasi nedeniyle kirsal alanlarda daha yiiksektir. Walker’a (2011) gore karsal
alanlar pek ¢ok noktada siiriig turizmi kapsamindan birer destinasyon haline
gelirken bu kapsamda gergeklestirilen aragtirmalarin eksikligi yonetim ve
pazarlama sorunlar1 ¢ikarmakta ve potansiyel firsatlardan kirsal alanlarin
yararlanamamasini da beraberinde getirmektedir.

Giiniimiizde siiris turizminin dogast kiiresel olarak degismektedir
(Carson ve Schmallegger, 2011). Bu durum Cin, Hindistan, Dogu Avrupa
ve Giliney Amerika’da ara¢ sahipliginin artmasiyla daha belirgin hale
gelmektedir. Bugiine kadar, otomobilin turizm talebindeki ve destinasyon
segimindeki roliine iliskin bakig agisinin eksikligine ragmen siirii§ turizmi
turizm endiistrisi i¢in biiylik 6nem tagimaktadir (Prideaux ve Carson, 2011).
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Sekil 1 siiriig turizminin kapsamli ve karmagik yapisini gostermektedir.
Buna gore siirliy deneyimi, siirii turizmi sisteminin merkezinde yer
almaktadir. Modelin sol tarafindaki unsurlar talep ve arz arasindaki etkilegimi
gostermektedir. Siirlis deneyimleri i¢in talep, arz tarafindan yanitlanir ve
bu yanit, ¢esitli arag tiirlerinin yan1 sira altyapr hizmetlerinin saglanmasini
da igermektedir. Modelin sag tarafinda ise, itici ve ¢ekici faktorlerin etkisi
gosterilmektedir. Ttici ve gekici faktorler arasindaki etkilesim ve pazarlarin
hizmet arzi araciligryla yanit vermesi, siiriiy deneyimini olusturur. Ancak,
tiim pazarlar gibi bu deneyim de statik degildir. Zamanla, talep ve arzi
etkileyen yeni gli¢ler ortaya ¢ikar ve itici ve ¢ekici faktorlerin goreceli 6nemi
de degisebilir. Dolayisiyla modelde gelecekteki egilimler de gosterilmektedir.
Bu egilimler arasinda iklim degisikligi, petrol fiyatlari, Emisyon Ticareti
Sistemleri (ETS) ve yeni teknolojiler yer alir. Bu egilimler siiriis turizmi
pazarinin dogrudan etkileyebilecek giice sahiptir (Prideaux ve Carson, 2011).
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Sekil 1. Stiviis Turizmi Models.
Kaynak: Prideaux ve Carson, (2011:10)
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Siiriis Turizminin Alt Dallar:

Siiriis turizminde temel olarak turistlerin kendi araglarini veya kiraladiklar:
araglari kullanarak seyahat ettikleri bir turizm tiiriidiir. Ozgiirliik ve esneklik
gergevesinde gergeklesen bu seyahatlerde birden fazla ara¢ kullanilmakta ve
bunlarin her biri siiriis turizminin alt dal olarak kabul edilmektedir. Sekil 1°de
gosterilen araglar kullanilarak yapilan seyahatleri simifladigimizda temelde
kargimiza dort temel arag tiirli ¢tkmaktadir. Bunlar; karavanlar, otomobiller,
motosikletler ve arazi araglaridir.

Karavan Turizmi

Karavanlar, insanlarin seyahat ederken hem konaklama hem de ulagim
ihtiyaglarini ayn1 anda kargilayan 6zgiir araglar olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
Bu araglar konaklama, rekreasyon faaliyetleri ve beslenme gibi temel
ihtiyaglar1 kargilayacak gekilde yapilandirilmigtir. Karavan turizmi siiriig
turizminin bir alt dali olarak, araglarin hem seyahat hem de konaklama
amactyla kullanildigr bir turizm tiiriidiir. Ancak kimi yazarlar karavanlari
veya karavan turizmini sadece turizmin bir pargasi olarak degil ayn1 zamanda
yagam bigimi olarak gormektedir (Kenar, 2023). Practical Caravan dergisinin
insanlarin karavanlart neden bu kadar ¢ok sevdigine iliskin yaymladig:
raporda yanitlarin 6nemli bir kismu dzgiirliigii temsil ettigi seklinde olmustur.
Ayrica bir zamanlar karavanlarin diigiik statiilii veya diigiik kaliteli hizmet
algis1 son donemde yiiksek standartlara ve konfora sahip araglarla birlikte
hizla degismigtir (Heerden 2011).

Hem tilkemizde hem de diinyada 1950’lerde baglayan karavan turizminde
1980 ve 1990°’h yillar genigleme, 2000’li yillar profesyonellesme ve gesitlenme,
iginde yagadigimiz donem ise (Ozellikle COVID-19 sonrasi) karavan
turizminin altin ¢agi olarak ifade edilmektedir (Airstream, 2024). Ornegin
Ingiltere’de yeni karavan kayitlar1 2012°den 2017°ye kadar iki katina ¢ikmustir.
Yeni kayit orani gu anda yilda yaklagik 14.000 — 15.000 civarindadir. Eyliil
2020 itibartyla, 386.325 motorlu karavan kaydi bulunmaktadir (Campra,
2021). COVID-19 pandemisi sonrasinda daha da popiilerlesen bu seyahat
bigimi bir taraftan katiimcilarina egsiz deneyimler sunarken diger taraftan
stirdiiriilebilirligi de tegvik etmektedir (Shijin vd., 2024). Karavan turizmi,
bireylere seyahat sirasinda esneklik sunarak kati zaman planlarina bagh
kalma zorunlulugundan kurtarir. Yaganan bu bagimsiz deneyim karavan
turizmi katilimcilarina, bir yerden bagka bir yere seyahat etmek ve diinyayi
kesfetmekle esdeger bir ozgiirliik alani saglamaktadir (Kenar, 2023).
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Motosiklet Turizmi

Motosikletler veya motorlu bisikletler esasen bir i¢ten yanmali motor
tarafindan hareket ettirilen iki tekerlekli araglardir (Cadavid ve Salazar-Serna,
2021). Motosiklet kullanicilarinin en 6nemli ortak 6zelligi kendi araglarryla
seyahat etmenin getirdigi bagimsizlik ve oOzgiirliikten hoglanmalaridir
(Shih, 2006). Motosiklet turizmi de bireylerin kendi araglarinin kullanarak
gergeklestirdikleri turistik seyahatleri kapsamaktadir (Walker, 2011).

Motosiklet turizmi, siirii§ turizminin bir pargasi olarak ele alinmakta ve
hem geligmis hem de geligmekte olan {ilkelerin destinasyonlarinin geligimi
i¢cin 6nemli bir potansiyel sunmaktadir (Sykes ve Kelly, 2016). Turizm
literatiiriinde motosiklet turizmine nadiren yer verilmesine ragmen, bu
alanin 6nemli bir ekonomik degere sahip oldugu ve genisleyen bir pazar
sundugu soylenebilir (Cater, 2017; Hardy, 2006). Bu turizm tiiriinde
seyahatler, hem kendi turunu diizenleyen bireyler veya gruplar tarafindan
hem de gesitli dernekler, kuliipler veya profesyonel isletmeler araciligiyla
organize edilebilmektedir. Motosiklet turizminde bir destinasyona ulagmak
igin kullamlan ulagim araci ve siireg, turistler icin 6nemli bir deneyim
sundugu igin, segilen rotanin da en az varig noktasi kadar 6nemli oldugu
sOylenebilir (Shih, 2006). Cogu yazar motosiklet turistlerinin rekreasyonel
olarak bu aktiviteye yonelmelerinin altinda temel olarak macera ve doyum
arayig1 gibi yonlerinden zevk almalariyla motive olduklarini ifade etmigtir

(Walker 2011; Sykes ve Kelly, 2016; Frash Jr. ve Blose, 2019).)

Motosiklet turizmi, katihimcilarinin tatilleri esnasinda gergeklestirdikleri
seyahatleri, konaklamal turlari, 6zel etkinlikleri, motosiklet festivallerini ve
belirli bir gruba 6zel olarak tasarlanmig motosiklet turlarimni igermektedir.
Benzer sekilde motor sporlar1 miizelerine yapilan grup ziyaretleri motosiklet
turizmi kapsaminda yapilan etkinlikler arasinda gosterilebilir (Walker, 2011;
Scherhag, 2024). Buna ek olarak, BMW, Harley-Davidson, Honda vb. gibi
belirli motosiklet markalarinin kullanicilarina 6zel planlanan bulugmalari/
turlar1 da yine motosiklet turizmi kapsaminda degerlendirilmektedir
(Scherhag, 2024).

Otomobil Turizmi

20. yiizyihn baglarinda Model T Ford’un tanitilmasi, kara ulagiminda
devrim niteliginde degisikliklere neden olmus ve seyahat edenlere,
yolculuklarinin hizini, glizergahini ve varig noktasini belirleme konusunda
onemli bir 6zgiirliik saglamistir (Clymont ve Prideaux, 2016). Devaminda
II. Diinya Savagt sonrasindaki ekonomik biiyiime ve teknolojik gelismeye
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paralel bireysel ara¢ sahipligindeki yiikselis bog zaman aktivitelerinde ve
seyahat davraniginda bireysel araglarin kullanimini hizla artirmistir.

Otomobiller, bireylerin seyahat planlarini yaparken daha 6zgiir olmasina
ve demiryolu hatt1 ya da kruvaziyer limani1 digindaki yerleri de kestetmesine
olanak sagladig1 i¢in kullanim sikligini daha da artan bir turistik ulagim
aract olarak karsgtmiza ¢ikmaktadir (Timothy, 2011a; Prideaux, 2020).
Giiniimiizde otomobil turizmi olarak tanimlanan bu turizm sekli bireylerin
kendi sahip olduklar1 veya kiralik araglar1 karayollar1 kullanarak yaptiklar
seyahatleri kapsamaktadir. Timothy (2011b) ABD’de yaygin ve kapsaml
bir toplu tagima ag1 bulunmamasinin ve birgok kirsal alana otobiis, tren veya
ugakla ulagilamaz durumda olmasinin otomobil turizmini artirdigini ifade
etmektedir. Bu genel toplu tagima eksikligi, Amerikalilarin bireysellik ve
bagimsizlik gibi ulusal 6zellikleriyle birlegerek insanlarin yalmzca kendilerine
ve araglarina giivenerek, istedikleri yere, istedikleri zaman gitmelerini
saglayan bir bagimsiz diisiince kogulunu yaratmaktadir. Geligmekte olan
tilkeler i¢inse Hattingh (2022), 6zel aracin bir tiiketim nesnesi olarak
kullaniminin yiikselen orta siiflarin yeni zenginligini yansitarak, daha
once erigemedikleri turizm hizmetlerinden daha fazla yararlanmak igin
kullanildigini ifade etmistir. Otomobil turizmi sadece sahiplik gercevesinde
degil kiralama yontemiyle de gergeklesmektedir. Ornegin Yeni Zelanda’da
faaliyet gosteren en biiyiik ara¢ kiralama sirketleri sahip olduklar1 pazar
paymin %85’inin uluslararasi turistlere hizmet verdigini belirtmektedir.
Ozellikle Kuzey Amerika, Avustralya ve Avrupa’dan gelen ¢ogu ziyaretginin
organize otobiis turlarindan daha ¢ok araba kiralamay1 tercih ettigi ortaya
cikarilmugtir (Hattingh, 2022). Dolayisiyla otomobil turizminin bireysel ve
ozgiin tatili beraberinde getirdigi soylenebilir.

Arazi Araci Turizmi

Siiriig turizmiyle ilgili konular ele alindiginda, arag ile seyahat deneyimini
ayrrmak genellikle zordur ve bu 6zellikle arazi arag sahipleri iginde gegerlidir.
Ancak bu noktada arazi araglari siiriig turizminin 6nemli bir pargas1 oldugunu
soylemek yanlg olmayacaktir. Ozellikle arazi araglar1 destinasyonlara
ulagmak ve istenilen etkinlikleri yapmak i¢in 6nemli bir bilesen olarak
kargimiza ¢tkmaktadir (Hattingh, 2022). Taylor ve Prideaux (2008), arazi
ara¢ kullanicilarinin tipolojilerine yonelik yaptigi ¢aliymada iki Onemli
husus belirlemistir. Bunlar; a) Arazi araglarini kullanan turistler ya araglar
erigemeyecekleri yerlere ulagmak i¢in kullanmir ya da b) arazi araglarmin
depolama ve gii¢ kapasitesinden faydalanarak (balik tutma, doga yiiriiytisii
yapma veya kamp yapma gibi) faaliyetlerde bulunurlar.
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Prideaux ve Coghlan (2011) Avustralya ¢ollerinde mesafe, izolasyon,
zayif altyapi, diigiik sermaye temeli, diisiik niifus yogunlugu ve bolgedeki
en gekici turizm kaynaklarini ayiran biiyiik mesafeler, ¢ol topluluklarinda
turizme katilmay1 isteyenlerin karsilagtigi baglica sorunlar oldugunu ifade
etmektedir. Birgok ¢Ol toplulugu igin, fiziksel mesafeden ziyade erigim,
turizmin gelisim potansiyelini degerlendirirken en biiyiik engelleyici faktor
goriilmektedir. Bu durum, sadece arazi araglariyla seyahat eden turistlerin,
¢Ollerdeki seyahatle ilgili fiziksel zorluklar1 agabilmesini ve arazi araglarinin
¢ol gibi zorlu sartlara sahip alanlarla turizmin bir araya gelmesine olanak
saglamaktadir.

Siiriis Turizminin Ag (Network) Ozelligi

Siiriis turizminde ag ozelligi, araglartyla seyahat eden turistlerin
kullandig giizergahlari, bu giizergahlar: olusturma siireglerini, duraklama
noktalarini ve ziyaret ettikleri destinasyonlarin birbirleriyle olan iliskilerini
ifade etmektedir. Siiriis turizmi genelde birden fazla destinasyonu igeren,
serbestge planlanabilen ve kigisellestirilebilen bir turizm bi¢imi oldugundan,
bu rotalar ve destinasyonlar arasindaki etkilegimler, turistlerin karar siiregleri
ve turizm igletmeleri bir ag yapisi i¢inde incelenmektedir (Shih, 2006). Siiriig
turizminin ag yapisi li¢ ana baglik altinda ele alinabilir. Bunlar;

Giizergah ve Destinasyonlar Arasmdaki Aglar: Stirtig turizminde kendi
araglartyla seyahat eden turistler kendi kisisel giizergahlarini olustururlar
bu da siirii§ turizminin temel 6zelliklerinden birini ortaya ¢ikarmaktadir;
goklu destinasyon. Coklu destinasyon veya diger bir ifadeyle ag ozelligi
stirlis turizmi  katthmailarmin  gerek araglarinin yapist nedeniyle (6rn.
Motosikletlerde fiziksel konforun ve bir depo yakitla ulagilabilecek mesafenin
siurlt olmasi gibi) gerek turistlerin kendi araglartyla giktiklar gezilerini
temal giizergahlar haline getirmeleri nedeniyle bu turizm gesidinde kitle
turizminden farkli olarak birden fazla destinasyon ziyaret edilmektedir (Shih,
2006). Bu nedenle bir giizergah iizerinde veya gevresinde yer alan her nokta
potansiyel bir destinasyon olma olasiligina sahiptir. Ozellikle tarihi, kiiltiirel
veya dogal cazibe merkezlerine dayali rotalar, siiriis turizminin geligmesinde
onemli bir rol oynar. Bu rotalar, belirli destinasyonlar arasindaki baglantilar
giiglendirir ve her bir destinasyon, daha biiyiik bir turizm agina dahil olur.

Sosyal Aglar ve Dijital Platformlar: Strig turizmi; dijital aglar, fiziksel
ve ¢evrimigi topluluklar aracihgiyla giiglii bir sekilde desteklenmektedir.
Karavan, arazi araglari, otomobil ve motosiklet siirliciilerinin seyahat
ederken deneyimlerini paylagtigi sosyal medya gruplari, bloglar, forumlar
ve uygulamalar, siirii§ turizminin biiylimesinde 6énemli rol oynar (Gronau,
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ve Grofle, 2022). Bu dijjital platformlar, siirliciilerin belirli rotalar,
konaklama vyerleri, giivenlik bilgileri ve yerel etkinlikler hakkinda bilgi
ahigverisi yapmalarini saglamaktadir. Ornegin motosiklet turizminde hafta
sonu gezilerinde ziyaret edilen yerel toplanma alanlar1 olduk¢a 6nemlidir.
Bu bulugmalara katilan ziyaretgiler belirli bir komiiniin bir pargasidir ve
birbirlerini tanimaktadirlar. Ayrica toplantilarda ve denk geliglerde benzin
ya da elektrik gibi kullandiklar: yakitlardan, ¢esitli motosiklet rotalarindan
ve diger seyahatlerinden bahsederek fikir aligverisi gergeklestirirler
(Scherhag, 2024). Benzer sekilde ozellikle motosiklet turizminde bir
model olusturulurken, gesitli motosiklet kategorilerinden kullanicilar
dikkate alinmalidir; kullanicilarin ilgili kategoride (6rnegin Turing, Super
Sport, Cruiser) motosiklet kullanimlari altinda farkli nedenler yatabilir.
Bir kategorinin tyeligi, kullanilan motosiklete bagl olarak gegici olabilir.
Kullanicilarin segtikleri markalar ve modeller onlarin katildiklar: etkinlikleri
ve siirlig rotalarini da etkilemektedir (Scherhag, 2024).

Yerel Isletmeler ve Ekonomil Unsurlaria Kurulan Aglar: Siirtis turizmini
kitle turizminden ayiran en 6nemli unsurlarin baginda yerel ekonomilerle
kurulan siki baglantilar yer almaktadir. Turistler seyahat ettikleri giizergih
boyunca, yerel oteller, restoranlar, benzin istasyonlar1 ve diger hizmet
saglayicilart ile bir ag olusturulur. Bu aglar olusturulurken diizenlenen
etkinlikler 6nemli bir yer tutmaktadir. Her yil Man adasinda diizenlenen
“Isle of man TT” adli motor yarigt diinyanin en prestijli ve tehlikeli motor
yarigt olarak kabul edilmektedir. Normal sartlarda siradan ve turistik
ziyaretler i¢in pek tercih edilmeyen bu ada, diizenlenen etkinlik sayesinde
uluslararas: taninirhk elde etmistir. Adaya gelen motosikletgiler, motosiklet
takvimindeki en segkin etkinliklerden biri olarak gordiikleri bu etkinlige, hac
ziyareti olarak nitelendirilebilecek bir yolculuk yaparak diinyanin dort bir
yanindan gelmektedirler (Vaukins, 2014). Yerel isletmeler, organizatorler
ve arag¢ topluluklarinin ig birligiyle diizenlen etkinlikler bir taraftan uzun
gezilerde siirlis turizmi katitmcilarinin giivenli seyahatine olanak verirken
diger taraftan da yerel igletmelerin, siirii§ turizminin ekonomik katkilarindan
dogrudan faydalanmasina olanak vermektedir (Walker, 2011).

Siiriis Turizmi ve Siirdiiriilebilirlik

Siirdiirtilebilirlik giintimiizde sikga tartisilan ve farkli alanlarla iligkileri
olan bir kavramdir. Bunun sebebi kavramin sadece ekolojik agidan dogru bir
tutum ve strateji olmasi degil, ayn1 zamanda ekonomik agidan uygulanabilir
ve sosyal agidan esitlik¢i olmasidir. Ote yandan, siirdiiriilebilirlik diger
alanlarla biitiinlesik bi¢imde ele alinmaktadir. Ciinkii stirdiiriilebilirlik
gesitli alan ve farkh disiplinlerle iligkili, birbiriyle bagintili degiskenlerden
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olugan biitiinciil bir yaklagtmdir. Ornegin kiiltiir, ticaret, cografya ve turizm
strdiirtilebilirligin ¢alisildigr alanlardan bazilaridir (Malheiro vd., 2020).
Bu yoniiyle turizm de kapsami, katilimcilari, potansiyel ve mevcut etkileri
bakimindan siirdiiriilebilirlik anlayisinin sik¢a tartisildign alanlardan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Turizm, sadece 6nemli bir gelir kaynagi olmak diginda, ekonomik faaliyet
ve istihdam yaratma, gelir dagilimini dengeleme ve yoksulluk azaltma gibi
etkileriyle sosyal gelismeyi tesvik etmektedir. Turizmin kullandigs tiim yapay
va da dogal kaynaklarin, gelenek ve goreneklerin tiikkenmemesi, sonraki
kugaklara aktarilabilmesi ve onemli niteliklerinin korunmasi gibi endigeler
stirdiiriilebilir turizm yaklagiminin olugmasini saglamugtir (Wagner, 1995).

Siirdiiriilebilir  turizm,  ekonomik  siirdiiriilebilirlik,  ekolojik
stirdiiriilebilirlik ve sosyo-kiiltiirel siirdiiriilebilirlik olmak iizere ii¢ temel
boyuttan olugmaktadir. Ekonomik siirdiiriilebilirlik kaynaklarin tiitkenmeden
gelecek kugaklara aktarilmasini ve kalkinma planlarinin ekonomik verimliligi
tegvik etmesini amaglamaktadir. Ekolojik boyutta ise ekolojik siireglerin,
biyo-gesitliligin ve biyolojik kaynaklarin korunumuyla iligkili kalkinma
on plandadir. Son olarak sosyo-kiiltiirel boyut ise toplumun yagam
dinamiklerini, gelenek-goreneklerini, ritiielleri, kiiltiirel degerleri ve kimlik
ozelliklerinin devamliligini ifade etmektedir (Wagner,1995). Dolayisiyla,
stirdiiriilebilirlik anlayisinin - turizmde igsellestirilmesi  ve uygulanmasi,
kaynaklarin ve ¢evrenin verimli ve temiz kullanilmasini tegvik ederek sosyal,
kiiltiirel ve gevresel sorunlarin da ¢oziilmesinde beraberinde getirmektedir
(Seldjan Timur, 2009).

Siirdiirtlebilirlik boyutlar1 arasinda denge kurulmasi olduk¢a 6nemlidir.
Omegin Timur ve Getz (2009) turizm endiistrisinin devamliliginda itici
gii¢ olarak goriilen ekonomik hareketliligin turizm gelisgiminde hakim bakig
agis1 olarak goriilmesi endigesini dile getirmekte ve bunun sonucunda dogal,
biyolojik ve kiiltiirel gevrenin korunumunu kapsayan diger stirdiiriilebilirlik
boyutlarinin ihmal edilebilecegini vurgulamaktadir. Dolayisiyla siirdiiriilebilir
turizm diigiincesinin uygulanabilir olmasi igin turizm endiistrisinin; hiikiimet
ve ilgili sosyal topluluklar1 yani farkl ilgi alanlari, hedefleri, degerleri ve bakig
agilar1 olan sosyal gruplari ve bireyleri, turizmin geligtirilmesi ve planlanmasi
gibi siireglere dahil etmeleri gerekmektedir (McIntyre, 1993; Long, 1997).

Siiriis turizmi, destinasyonlara yeni bir gekicilik unsuru kazandirarak
yerel ekonomi iizerinde olumlu etkiler yaratmaktadir. Ozellikle kirsal
bolgelerde yeni is firsatlar1 olugturarak yerel girisimlerin gegitlenmesini ve
destinasyonda hikim duruma gelmesine katki saglamaktadir. Bu yoniiyle
turizm faaliyetleri uzun vadede ekonomik biiyiimeye yol agarken, ekonomik
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kalkinma da turizmi destekleyerek kargilikli bir etkilesim yaratmaktadir.
Siirtig turizmi katihmcilarinimn profili, davramg kaliplari ve bu turizm tiirtiniin
yapist nedeniyle agirlikli olarak yerel ve kiigiik isletmeler tercih edilmektedir.
Bu durum yerel ekonomik kalkinmay: ve 6zellikle kirsal alanlarda ekonomik
stirdiiriilebilirlige dogrudan katki saglamaktadir (Cruz vd., 2022).

Siirdiirtilebilirligin en Onemli unsurlarindan biri olan ekoloji siiriis
turizminde aragtirmacilar tarafindan sik¢a ele alinan konulardan birisidir.
Siiriis  turizminde ekolojik = siirdiiriilebilirligin  saglanmast ig¢in dogal
kaynaklarin uygun bir sekilde kullanilmasi ve destinasyonlardaki faaliyetlerin
dogal siireglerin dikkatlice izlenmesi ve iyilestirilmesi temelinde olmasi
savunulmaktadir. Siiriig turizmi destinasyonlar1 ve rotalari igin birgok yazar,
dogal kaynaklar1 korumak ve yeni yatirimlarin hem biyolojik gesitliligi
korumasini hem de yerel topluluk igin olumlu ekonomik etkiler saglamasini
garanti altina almak amaciyla gevresel sorunlarin dengelenmesinin 6nemini
vurgulamaktadir (Cruz vd., 2022; Sykes ve Kelly, 2016; Abutalibov ve
Tiirkay, 2021). Bu yoniiyle siiriig turizminin yapisi ve katihmcilarin profili,
gevresel hassasiyeti ve dogal kaynaklarinin etkin kullanilmasini beraberinde
getirmektedir.

Siirdiirtilebilirligin ve siirdiiriilebilir turizmin bir diger 6nemli boyutu
da sosyo-kiiltiirel stirdiirtilebilirliktir. Bu olgu siiriig turizmi kapsaminda
ele alindiginda bir bolgede stirtis turizminin geligimi, sagladigi ekonomik
faydalar nedeniyle ev sahibi topluluklarin yasam kalitesini artirabilecegini
gibi kamu kurumlar1 ve rota yoneticilerinin siirdiiriilebilirlik  ilkeleri
dogrultusunda stratejiler olugturduklarinda, siiris turizminin topluluk
katilim yaratabilecegini ve onlarin destegini kazanabilecegi goriilmektedir
(Cruz vd., 2022). Kitlesel turizmin aksine diigiik yogunluklu yapiya sahip
olan siirii§ turizmi, toplumsal dokuyu ve kiiltiirii baskilamamakta kiiltiirel
aktarim stireci de buna paralel yerel topluluklardan ziyaretgiler yoniine
olmaktadr.

Sonug ve Oneriler

Bireyselarag sahipligininartmasiyla hizlanan stirtis turizmi kitlesel turizmin
giiniimiiz turistlerine sunamadig1 6zgiinliik, bagimsizlik, gelisigtizellik gibi
pek ¢ok duyguyu yasatmaktadir. Bu durum siiriig turizmi katilimcilarinin
otomobil, arazi araglari, motosiklet ve karavan gibi alt dallarinin tamaminda
bulunan “kullamilan araca diigkiinliik” olgusuyla birlestiginde siiriig
turizminin popiilerligi giinden giine yiikselige gegmektedir.

Siiriig turizmi kendine has 6zellikleriyle kitlesel turizmin mevcut yapisiyla
kargilayamayacag1 ozgiirliik ve bireysellik, doga ve macerayla biitiinlesme,
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yogun yerel ve kiiltiirel etkilesim, gevresel farkindaligin tatil siireglerinin
tamamina yansitilmasi ve dogrudan yerel ekonomilere sagladigr katkilar
ile yeni turist olarak tamimlanan bireylerin kargisina 6nemli bir alternatif
olarak ¢ikmaktadir. Bununla birlikte siiriig turizminin ag ozelligi bireyleri
ve kiigiik gruplart bir araya getirmekte ve onlarin seyahat 6ncesi, seyahat
sirasinda ve seyahat sonrasinda kullanilan araglar ¢ergevesinde sosyallestirme
ozelligini de barindirmaktadir. Ag 6zelliginin bir diger 6onemli sonucu da
destinasyonlardaki yerel isletmeleri kapsamasidir. Bu durum kitle turizminde
sikga elegtiri konusu olan yerel igletmelerin 6ncelenmesi ve turizmden saglanan
dogrudan ekonomik katkilarin yerellere ulagmasini kolaylagtirmaktadir.

Siiriis turizmi katilimcilarinin ve kapsaminin biiyiikliigii distintildiigiinde
giiniiniiz turizm alan yazinin da olduke¢a smnurlt yer bulabilmigtir. Mevcut
caliymada elde edilen ve yukarida 6zetlenen noktalar gergevesinde gelecekte
yapilacak aragtirmalar1 yonlendirecek onerilerin gelistirilmesi miimkiindiir.
Bunlar;

e Siiriig turizmi katihimcilarinin motivasyonlarinin incelenmest,
* Karar alma siireglerinde dijital ve sosyal aglarin etkisi,

* Destinasyon ve giizergah belirleme siireglerinin ortaya ¢ikarilmasi
olarak siralanabilir.
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