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Ozet

Turizm, ekonomik biiyiime, istihdam, doviz kazanci ve bolgesel kalkinma gibi
bir¢ok ekonomik alan iizerinde dogrudan etkisi olan gok yonlii bir sektordiir.
Ekonomi bilimi ise toplumun neyi, nasil ve kimin i¢in iiretecegine nasil karar
verdigini inceleyen bir sosyal alandir. Turizm sektoriiniin, ekonomi bilimi ile
iligkili oldugu unsurlara vurgu yapan turizm ekonomisi, turizm faaliyetlerinin
ve turistlerin tercihlerinin iilke ekonomisindeki 6nemi ve etkilerini neden
sonug iliskileri ile agiklayan bir disiplin dalidir. Bu galigmada Tiirkiye gibi
turizme dayali ekonomiler iizerinde turizm sektoriiniin sagladig: ekonomik
katkilar agiklanmakta, turizm sektoriiniin, makroekonomik istikrarin
korunmasi, dig 6demeler dengesinin iyilestirilmesi ve bolgesel kalkinmanin
saglanmasi gibi biiyiik 6neme sahip temel ekonomik konularda yarattig:
etkiler vurgulanmaktadir. Bunun yaninda turizmin moneter (parasal) etkileri
ve turizm sektoriiniin ekonomik sistem igerisindeki 6nemi agiklanmugtir.

Giris

Turizm sektorti, glinlimiiz diinyasinda ekonomik kalkinmanin ve
toplumsal refahin siirdiiriilmesinde kritik bir rol oynamaktadir (Baysal
vd., 2016: 101). Ozellikle Tiirkiye gibi turizme dayali ekonomilerde, bu
endiistride ekonomik faaliyetler, istihdama, dovize girdisine ve bolgesel
kalkinmaya olan katkilar1 yadsinamaz bir gergektir. Turizm, hem dogrudan
hem de dolayl etkilerle, tilke ekonomisinin siirdiirtilebilirligi i¢in onemli bir

arag olarak one ¢ikmaktadir. Ekonomik biiytime, istthdam ve doviz girisi
gibi makroekonomik etkiler saglayan, turizm yalnizca bir hizmet sektorii
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olmakta, ulusal ve bolgesel kalkinmada bir yeniden olugturulamayan bir hale
gelmektedir.

Bu baglamda, turizmin ekonomik boyutlarinin ayrintili bir sekilde ele
alinmasi, sektorel planlamalarda dogru politikalarin saglanmasina olanak
tanimaktadir. Turizm sektoriiniin Gayrisafi Yurti¢i Hasila (GSYH) tizerindeki
etkileri, boliiglimiin birlikte degerlendirildigi, turizm gelirlerinin yalmzca
bir sektor igin degil, diger sektorler igin de zincirleme bir ekonomik katki
olusturuldugu goriilmektedir.

Turizmin parasal etkileri, ekonomik agidan istikrarlt bir rol tstlenerek
onemli bir giivenilirlige sahiptir. Doviz girdisi saglama, faiz oranlarini artirma
ve enflasyon iizerindeki dolayli etkiler, turizmin {ilke ekonomilerindeki artig
bir kez daha goz Oniine sermektedir. Ayrica turizm gelirlerinin ithalati
finanse etme potansiyeli, dig ticaret agiginin kapatilmasina 6nemli katkilar
sunmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’deki gibi gelismekte olan iilkelerde turizm
sektoriiniin bu etkileriyle makroekonomik istikrarin temel belirsizliklerinden
biri olarak degerlendirilmektedir.

Bunun yaninda turizmin sosyal etkileri sektore olan bakis agisin
genigletmektedir. Kirsal alanda ekonomik yasamin artigini arttirirken,
altyapr yatiimlarr ve kiiltiirel etkilesimler, bolgesel kalkinmanin temel
dinamiklerini olugturmaktadir. Turizmin ekonomik iliskileri arasinda, doviz
girisi saglanarak yerel para biriminin istikrarint korumak ve makroekonomik
istikrar1 desteklemek gibi olumlu sonuglar da yer almaktadir. Ote yandan
turizm sektorii, carpan etkisi yoluyla diger sektorlere yayilan ekonomik
faydayla da dikkat ¢ekmektedir. Bu etkiler, turizmi yalnizca bir hizmet
sektorii olarak degil, aym zamanda ekonomik biiyiimenin motorlarindan
biri olarak degerlendirilebilecegi sdylenebilir.

Bu boliimiin temel amaci, Tirkiye gibi turizme dayali ekonomilerde,
turizmin ekonomik biiylimesi, déviz girisi, enflasyon ve faiz oranlar1 gibi
temel parasal degiskenler {izerindeki verilerin incelenmesinin yani sira,
carpanlarin dagilimmin ekonomik faydalar1 da 6zetlenmektedir. Ayrica
turizmin di§ ticaret agiginin agilmasina yonelik potansiyel degerlendirilecek
ve bolgesel kalkinma tizerindeki etkiler detaylandirilacaktir.

Temel Ekonomik Kavramlar
- Ihtiyag (Gereksinim)

Kargilandiginda insanlara mutluluk ve haz veren, karsilanmadiginda
hiiziin veren bir duygu olarak tanimlanan ihtiyag, ekonomi biliminin
varlik gerekgesidir (Yagci, 2003: 2; Parasiz, 1996: 8). Ciinkii insanlarin
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biitiin ekonomik ¢abalar1 bu ihtiyaglarin giderilmesini saglamak amaghdir.
Thtiyaglarin kargilanma siddeti insandan insana gore degisebildigi gibi
ihtiyaglarin giderilme sirast da degisebilmektedir. Dolaysiyla ihtiyaglarin
ozelliklerinden kisaca bahsetmek faydali olacaktir (Parasiz, 2007: 9):

* Thtiyaglar sonsuzdur,

o Thtiyaglar siddet agisindan farklilik gostermektedir,
« Thtiyaglarin siddeti tatmin edildikge azalmaktadir ve
« Thtiyaglar ikame edilebilir.

- Mal ve Hizmet

Mal, insanlarin ihtiyaglarini kargilayan, fiziksel olarak var olan ve genellikle
dokunulabilen maddelerdir. Zeynel Dinler, “Iktisada Giris” adli eserinde
mallari, tiiketicilerin ihtiyaglarini karsilamak i¢in kullanilan maddi varliklar
olarak tanimlar ve bu mallart gesitli sekillerde siniflandirir. Mallar, titketim
mallar1 ve tiretim mallar1 olarak iki ana gruba ayrilmaktadir. Tiiketim mallari,
nihai tiiketiciye ulagan ve giinliik ihtiyaclari kargilayan mallardur. Ornegin
gida, giysi ve otomobil gibi iiriinler bu gruba girer. Uretim mallart ise, bagka
mallarin iiretiminde kullanilan girdiler olup, makineler ve ham maddeler
gibi unsurlar1 igerir (Dinler, 2017: 52). Hizmetler, mal kavramindan
farkli olarak fiziksel olmayan, fakat yine de tiiketici ihtiyaglarmi kargilayan
ckonomik faaliyetlerdir. Ilker Parasiz, “Para Teorisi ve Politikasr” adli
caligmasinda hizmetleri, elle tutulamayan ancak ihtiyaglar1 gideren ve tatmin
saglayan faaliyetler olarak tanimlar (Parasiz, 2012: 118). Hizmetlerin maddi
bir varlig1 olmamakla birlikte, ekonomik deger tagidig1 ve piyasada iglem
gordiigii belirtilir. Ornegin, egitim, saglik, ulagim ve finansal damgmanhk
gibi hizmetler, bireylerin ve toplumlarin yagam kalitesini artiran 6nemli
unsurlar arasinda yer alir.

- Fayda

Bir bireyin bir mal veya hizmeti tiikettiginde elde ettigi tatmin veya
mutluluk diizeyini ifade eder. Ekonomistler, faydayr niceliksel olarak
Olgmeye caligir ve bu siiregte ordinal ve kardinal fayda teorileri kullanilir.
Kardinal fayda yaklagimi, faydanin 6lgiilebilir oldugunu ve belirli bir say1 ile
ifade edilebilecegini varsayar. Buna karsin, ordinal fayda teorisi, tiiketicinin
sadece tercih siralamasi yapabildigini, ancak faydanin kesin bir olglisiinii
ifade edemeyecegini belirtir (Marshall, 1890, s. 78-80; Samuelson, 1947, s.
94-98). Fayda kavraminin 6zellikleri agagidaki gibi agiklanabilir:

* Subjektif olma 6zelligi, fayda kavrami 6znel bir kavramdir; yani her
bireyin belirli bir mal veya hizmetten elde ettigi tatmin diizeyi kigisel
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tercihlerine, zevklerine ve ihtiyaglarina gore degisir. Bu baglamda,
Alfred Marshall'in “Principles of Economics” adli eserinde faydanin
subjektif olduguna dikkat gekilir. Marshall’a gore, bir malin bireye
sagladigi fayda, onun o mali ne kadar istedigi ve ihtiya¢ duyduguna
baghdir. Dolayisiyla, farkli bireyler ayni maldan farkli diizeylerde
tayda elde edebilir (Marshall, 1890, s. 84-85).

* Azalan marjinal fayda ilkesi, bir maldan daha fazla tiiketildikge her ek
birimden elde edilen faydanin azaldigini ifade eder. Yani bir tiiketici,
bir maldan ne kadar ¢ok tiiketirse, son tiikettigi birimden elde ettigi
fayda o kadar diigiik olur. Bu prensip, Alfred Marshall tarafindan
“Principles of Economics” te tanimlanmugtir. Marshall’a gore, bu ilke
titkketici kararlarinin ve mal talebinin anlagilmasinda temel bir rol
oynar. Ornegin, bir bardak su ilk basta ¢ok degerli olabilir; ancak kisi
daha fazla su igtikge, her yeni bardak daha az fayda saglar (Marshall,
1890, s. 89-91).

- Uretim Faktérleri

Uretim faktorleri bir ekonomide mal ve hizmet iiretiminde kullanilan
temel girdileri ifade eder. Klasik ekonomi teorisine gore, tiretim faktorleri
dort ana grupta toplanir: dogal kaynaklar (toprak), emek, sermaye ve
girisimcilik. Bu faktorler, {iretim siirecinin temel taglarini olusturur ve
her biri ekonomik faaliyetlerin etkinligini ve biiylimesini etkileyen kritik
unsurlardir. Dogal kaynaklar, ekonomi literatiiriinde genellikle toprak
kavrami ile eg anlamli kullanilir. Dogal kaynaklar, tarim, madencilik, enerji
ve diger dogal siireclerle ilgili girdileri igerir. Zeynel Dinler, Iktisada Giris
adli eserinde topragi, dogal kaynaklar olarak tanimlamig ve bu kaynaklarin
sinirl oldugunu vurgulamugtir. Toprak, yenilenebilir ve yenilenemez dogal
kaynaklar1 kapsar. Dinler, dogal kaynaklarin, ekonomik faaliyetlerde tiretim
igin gerekli temel girdiler oldugunu ve bu kaynaklarin etkin kullaniminin
ckonominin siirdiirtilebilirligi agisindan 6nemli oldugunu belirtir (Dinler,
2017, s. 67-68). Emek, tretim siirecine katki saglayan insan gabasidir.
Emek, fiziksel ve zihinsel olmak iizere iki ana bilesenden olusur. Ilker
Parasiz, Iktisada Giris adli galigmasinda, emegi “iretim siirecinde kullanilan
insan giici” olarak tanimlamig ve bu giiclin liretim tizerinde belirleyici
bir etkisi oldugunu vurgulamigtir. Emek, bir mal ya da hizmet tiretirken
harcanan ¢aba anlamna gelir ve ekonomik biiyiime agisindan kritik bir rol
oynar. Parasiz, emegin kalitesinin egitime, becerilere ve i giicii piyasasinin
etkinligine bagh oldugunu belirtmistir (Parasiz, 2012, s. 92-93). Ayrica,
emek arz1 ve verimlilik diizeyleri de tiretimin genel performansini etkiler.
Sermaye, fiziksel sermaye ve finansal sermaye olmak iizere iki ana kategoride
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ele alinir. Zeynel Dinler, sermayeyi “liretim siirecine katki saglayan insan
yapimu araglar, makineler, binalar ve diger fiziksel varliklar” olarak tanimlar.
Sermaye, iiretim siireglerinde kullanilarak mal ve hizmet iretiminde
verimliligi artiran faktordiir. Dinler, sermayenin ekonomik biiylimenin
motoru oldugunu ve gelismig sermaye stoklarmin tretkenligi artirdigini
vurgular (Dinler, 2017, s. 74-76). Girigimcilik, diger tretim faktorlerini
bir araya getirerek iiretim siirecini organize eden ve yonlendiren faktordiir.
Girigimciler, risk alarak tiretim faaliyetlerini baglatir ve ekonomide yenilikleri
hayata gegirirler. Zeynel Dinler, girigimciligi “tiretim faktorlerini bir araya
getirip yeni iiretim stireglerini baglatan, risk alan ve karar veren kigiler” olarak
tanimlamustir (Dinler, 2017, s. 78). Girisimcilerin yenilik¢i yaklagimlar ve
risk alma kapasiteleri, ekonomik biiyiime ve i firsatlarimin yaratilmasinda
onemli bir rol oynar.

- Gelir

Bir kiginin belirli bir donemde, serveti degismemek kaydiyla tiiketebilecegi
mal ve hizmetlerin toplamina denir (Ozatesler, 2000: 53; Ceken, 2016: 4).
Ancak kigiler tarafindan belli bir donemde elde edilen biitiin paralar gelir
olarak sayilmamaktadir. Ornegin kisi sahip oldugu ev, araba veya hisse
senedi satarak elde ettigi paralar gelir olarak sayilmamaktadir. Dolayistyla
gelir elde edilirken servetin degisememesi gerekmektedir.

- Tiiketim

Faydali mal ve hizmetlerin kisilerin ihtiyaglarinin giderilmesi amaciyla
kullanilmasina denir (Giirkan 2001: 7).

- Deger

Bir malin baska mallarla degistirebilme 0Ozelligini gostermektedir.
Degisim degerinin anlami1, mallar arasinda goreli yarar ve kithga gore olugan

bir orandir (Ceken, 2016: 7).
- Servet

Insanlarin belirli bir zamanda var olan mallar toplanudir. Servet kavrami
ekonomide, ihtiyaglarin dogrudan veya dolayli olarak giderilmesine yarayan
miilkiyet konusu olan ekonomik mal stoguna denmektedir (Ozatesler, 2000:

51).
- Tasarruf

Harcanabilir gelirin tiiketilmeyen kismina denir (Dinler, 2004: 333).
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- Ikame

Ikame, ekonomi literatiiriinde, bir mal veya hizmetin yerine bagka bir mal
ya da hizmetin kullanilmas: anlamina gelir. Tiiketiciler, fiyat: artan bir tiriinii
satin almak yerine benzer niteliklere sahip daha ucuz bir alternatifi tercih
edebilirler. Bu durum, ikame etkisi olarak adlandirilir. Tkame mallari, benzer
fonksiyonlar1 yerine getirebilen ve tiiketicilerin ayni ihtiyacini kargilayabilen
tiriinlerdir. Tkame malina olan talep, asil trtintin fiyat1 arttiginda genellikle
artar (Mankiw, 2020: 72).

- Firsat Maliyeti

Bir karar verildiginde vazgegilen en iyi alternatifin degeridir. Yani, sinirh
kaynaklar (zaman, para, emek vb.) kullanilirken yapilan tercihler sonucu,
secilmeyen diger seceneklerin getirecegi kazang veya faydadan vazgecilmig
olunur. Firsat maliyeti, 6zellikle ekonomik kararlarin degerlendirilmesinde
kritik bir kavramdir ¢linkii kaynaklar kittir ve her se¢im, bir bagka segenegin
feda edilmesini gerektirir. Ornegin, bir kisi bos zamaninda ¢ahigmak yerine
tatil yapmayi tercih ettiginde, tatil igin harcadig1 zamanin alternatif maliyeti, o
stirede galigarak kazanabilecegi gelirdir. Benzer sekilde, bir sirket, sermayesini
yeni bir projeye yatirmay: sectiginde, bu yatirimuin firsat maliyeti, o paranin
bagka bir projede saglayabilecegi potansiyel getiridir. (Mankiw, 2020: 5;
Krugman & Wells, 2018: 22). Firsat maliyeti, sinirli kaynaklarin en verimli
sekilde kullanilmasini saglamaya yonelik bir rehber niteligindedir.

- Carpan Etkisi

Carpan etkisi bir ekonomide yapilan harcamalarin toplam ekonomik
aktiviteyl nasil artirdigina ilisgkin bir kavramdir. Carpan etkisi, 6zellikle
kamu harcamalari veya yatirrmlar gibi digsal bir harcama yapildiginda ortaya
¢tkmaktadir. Bu harcama, ilgili sektorde gelir artigina yol agar ve bu artug,
harcama yapan kisi veya isletmelerin daha fazla mal ve hizmet satin almasina
neden olmaktadir. Boylece, baglangigta yapilan harcama, ekonomide daha
genig bir etki yaratir (Keynes, 1936: 123; Mankiw, 2020: 256). Carpan
etkisi, carpan katsayist (multiplier) ile olgiilmektedir. Carpan katsayisi,
baglangigtaki harcamanin toplam ekonomik aktiviteye etkisini gosterir.
Ornegin, bir yatinmin garpan katsayisinin 2 oldugunu varsayarsak, bu
durumda yapilan her 1 birimlik harcama, toplamda 2 birimlik bir ekonomik
etkinin olugmasina neden olacaktir (Friedman, 1968: 45). Bir 6rnek vermek
gerekirse, bir tatil beldesinde biiyiik bir miizik festivalinin diizenlenmesi
diigiinelim. Bu festival, bolgeye gelen binlerce turisti ¢ekebilir. Harcamalara
bakildiginda turistler, festival biletleri, konaklama, yiyecek, i¢ecek ve hediyelik
esya gibi birgok alanda harcama yaparlar. Bu harcamalar, direkt olarak yerel
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otel, restoran ve diikkan sahiplerinin gelirlerini arttirmaktadir. Carpan Etkisi
de Festival nedeniyle otel doluluk oranlari artar. Otel sahipleri, personel
sayisini artirmak veya g¢aliganlarin maaglarini yiikseltmek zorunda kalabilir.
Otel ¢ahganlari, daha fazla gelir elde ettiklerinden, kendi harcamalarini
artirabilir ve bu da yerel ekonomideki dongiiyii devam ettirir.

- Enflasyon

Enflasyon, genel fiyat seviyesinin siirekli ve belirgin bir sekilde ylikselmesi
olarak tanimlanir. Bu siireg, bir iilkenin ekonomisindeki mal ve hizmetlerin
fiyatlarinin artmasi sonucunda para biriminin alm giiciiniin azalmasina yol
acar. Enflasyonun ana sebepleri arasinda talep ve maliyet baskilari, para
arzindaki artig, arz-talep dengesizlikleri ve dig ticaret agiklar1 sayilabilir
(Mankiw, 2020: 92).

- Enflasyonist Baski

Enflasyonist baski, enflasyonun yiikselme potansiyeline sahip ekonomik
kosullarin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikar. Bu baskilar, talep yonlii ya da
maliyet yonlii olabilir. Talep yonlii baski, titketim ve yatirim harcamalarinin
artmasiyla olusan talep fazlasi sonucu ortaya ¢ikarken; maliyet yonlii
baski, iiretim maliyetlerinin artiginin fiyatlara yansimasiyla meydana gelir
(Blanchard & Johnson, 2017: 135).

- Milli Gelir

Bu kavram bir yilda iretilen mal ve hizmetlerinin net degerini ifade
etmektedir (Unay, 1993: 20). Bukavram, bir iilkenin ekonomik biiyiikliigiinii
ve refah seviyesini 6l¢gmek igin kritik bir gostergedir. Milli gelir, genel olarak
Gayrisafi Yurtigi Hasila (GSYH) ve Gayrisafi Milli Hasila (GSMH) olmak
tizere iki temel Olgiit {izerinden hesaplanir.

- Gayrisafi Milli Hasila (GSMH)

GSMH, bir iilkenin belirli bir donemde, i¢indeki ve digindaki ekonomik
faaliyetler sonucu iiretilen mal ve hizmetlerin toplam degeridir. GSMH,
yurtdigindaki yerli igletmeler ve bireylerin trettigi mal ve hizmetleri de
kapsayarak, iilkenin toplam ekonomik performansim olger. Ornegin,
Tiirkiye’nin yurtdisindaki ingaat projelerinden elde edilen gelirler, GSMH
hesaplamasina dahil edilir (Dinler, 2020: 45).

- Gayrisafi Yurti¢i Hasila (GSYH)

GSYH bir iilkenin sinirlar1 iginde belirli bir dénemde {iretilen mal ve
hizmetlerin toplam degeridir. GSYH, sadece iilke i¢inde ger¢eklestirilen
ckonomik faaliyetleri igerir. Dolayisiyla, GSYH hesaplamasinda yurtdigindaki
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Tiirk igletmelerin veya vatandaglarin faaliyetleri dikkate alinmaz. GSYH,
genellikle ekonomik biiylime oranini 6l¢mek i¢in kullanilir ve bir tilkenin
ckonomik sagliginin 6nemli bir gostergesidir (Dinler, 2018: 78).

Turizmin Moneter (Parasal) Karakterli Ekonomik Etkileri

Turizmin iilke ekonomilerindeki kalitatif' Olgiilerle ifade edilebilen
monetarist etkileri, bir ekonomideki doviz girdisi, faiz oranlari, enflasyon,
dig 6demeler dengesi, GSMH etkisi gibi parasal degiskenler tizerindeki
etkileri kapsamaktadir. Tiirkiye gibi turizmin 6nemli bir gelir kaynag: oldugu
ulkelerde, turizmin monetarist etkileri iilke ekonomisinin makroeckonomik
dengelerini dogrudan etkilemektedir. Ayrica, turizm sektorii, gengler igin
kariyer yonetimi alaninda goniillii deneyimler, staj imkanlar1 ve ig firsatlart
sunarak sektore nitelikli ig giicii kazandirmakta ve boylece sektoriin rekabet
giiclinii artirmaktadir (Giindiiz, 2023). Asagida bu etkiler agiklanmaktadir.

Doéviz Girisi Uzerindeki Etkiler

Turizm, Ozellikle yabanc turistlerin iilkeye getirdigi dovizler sayesinde
doviz arzim artirarak tlkenin doéviz kurlarinda istikrar saglamaya katkida
bulunur. Turizm gelirlerinin artmast, yerel para birimine olan talebi artirabilir
ve boylece doviz kurlarinin agirt deger kaybetmesinin Oniine gegilebilir.
Tiirkiye’de turizmden elde edilen doviz girdileri, cari agigin kapanmasinda
ve doviz rezervlerinin artmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir (WTTC,
2022). Ornegin 2023 yili TUIK raporlarina gore Tiirkiye’nin turizm geliri
54,3 milyar dolar olmustur. Bu doviz girisleri, Tiirk Liras’nin istikrarini
desteklemekte ve yerel para biriminin agir1 deger kaybetmesinin Oniine
ge¢mektedir. Ayrica, yapay zeka gibi teknolojik yeniliklerin ig yonetim
stireglerine entegrasyonu da bu tiir ekonomik etkilerin yonetiminde stratejik
avantajlar sunarak turizm ve diger sektorlerde verimliligi artirmaktadir

(Giindiiz, 2024).

Faiz Oranlar1 Uzerindeki Etkiler

Turizmin sagladigr doviz gelirleri, merkez bankalarinin faiz politikalarini
da etkileyebilir. DOviz rezervlerinin artmast, bir iilkenin faiz oranlarini daha
diisiik seviyelerde tutmasina olanak tanir. Ciinkii yiiksek doviz rezervleri, dig
tinansman ihtiyacini azaltir ve boylece merkez bankalar1 daha esnek bir para
politikasi izleyebilir. Tiirkiye gibi doviz ihtiyaci yiiksek olan iilkelerde turizm
gelirleri, faiz oranlarinin kontrol edilmesinde ve enflasyonla miicadelede
yardimci olabilmektedir.
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Enflasyon Uzerindeki Etkiler

Turizm gelirleri, talep yonlii enflasyonu etkileyebilir. Turizmin yogun
oldugu donemlerde (6zellikle yaz aylarinda), iilkede mal ve hizmetlere
olan talep artar. Artan talep, fiyatlar iizerinde yukar1 yonli bir baski
olusturabilir ve enflasyonu tetikleyebilir. Ancak, turizmin sagladigi doviz
girdileri ayni zamanda ithalat1 finanse ederek, ithal edilen mal ve hizmetlerin
fiyatlarini diigiirebilir. Bu denge, enflasyonist baskilarin azaltilmasina katki
saglar (Blanchard & Johnson, 2017: 223). Ornegin, Tiirkiye’de turizmin
yogun oldugu yaz aylarinda hizmet sektoriine olan talep artisi, ozellikle
konaklama ve ulagtirma gibi alanlarda fiyatlari artirabilir. Ancak turizmin
getirdigi doviz, ithal iirlinlerin maliyetini dengeleyerek genel fiyat artigini
sinirlayabilmektedir.

Bu olumlu etkinin yaninda turistik mal ve hizmetleri ile birlikte diger
sektorlerdeki fiyat artiglarina da sebep olabilmektedir. Bu durum da bolgede
enflasyonist baskiya neden olmakta ve bu durum sezonluk ya da uzun siireli
de yasanabilmektedir. Ayrica turizmin geligmesi sonucunda enflasyonist
etkileri farkli alanlarda da yasanabilmektedir. Gelisen bir ekonomide
uluslararasi turizmin gelismesine bagh olarak ortaya ¢ikan turizm talebi, hem
ithal mallar talebinde hem de yerel {iriin ve iiretim faktorleri talebinde bir
artig yaratmaktadir. Bu talep artis1 tiretim faktorleri maliyetlerinin artmasina
neden oldugu gibi alinan turistik yatirim kararlart ile yatirimun gergeklesmesi
arasindaki siirede fiyat artiglarina da neden olmaktadir. Ornegin turizmin
gelistigi bolgelerde topraga olan talebi arttir ve arazi fiyatlari gerektiginden
fazla vyiikselerek enflasyonu tetiklemektedir (Igoz, 2005: 288). Bunun
sonucunda arazi alanlarinin dalmasi hem tarimsal {riinlerin azalmasina
neden oldugu gibi hem de konut i¢in arazi almimni da yiiksek fiyattan
gliclestirmektedir (Ceken, 2014: 155).

D1s Odemeler Dengesi Uzerindeki Etkiler

Bu etki oOzellikle gelismekte olan ekonomiler i¢in kritik bir rol
oynamaktadir. Dig 6demeler dengesi, bir iilkenin mal ve hizmet ticareti ile
dig finansman iglemlerini kapsayan ve bir iilkenin uluslararasi ekonomik
iligkilerinin kaydedildigi kapsamli bir hesap sistemidir. Turizm sektorii,
ozellikle hizmet ihracati yoluyla iilkeye doviz kazandirarak bu dengeye
dogrudan katki saglamaktadir. Tiirkiye gibi turizm gelirlerine biyiik
oranda bagimli {ilkelerde turizmin dis 6demeler dengesine etkisi, cari agik
gibi makroekonomik sorunlarin ¢6ziimiinde 6nemli bir bilesen olarak
goriilmektedir.
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Uluslararasi turizme baglt olarak aktif dig turizm gelirleri ile pasif dig
turizm giderleri 6demeler dengesinde yer almaktadir. Aktif dig turizm tilkeye
doviz arzini arttirir ve 6demeler dengesi tizerinde olumlu etki eder. Pasif dig

turizm ise bir lilkeden doviz ¢ikigina neden olmakta ve 6demeler dengesine
olumsuz etki etmektedir (Ceken 2016: 125-126).

Tablo I’e gore Tiirkiye’de 2010 yilinda turizm gelirlerinin ihracattaki
pay1 %21,9 iken, turizm giderlerinin ithalattaki payr %3,2°dir. 2022 yilinda
turizm gelirlerinin ihracattaki pay1 %18,2 ve turizm giderlerinin ithalattaki
payt %1,2°dir. Bu verilerden turizm gelirlerinin ihracat gelirlerinin iginde
gok 6nemli bir paya sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 1: Tuvizm Gelivlevinin Ihvacat Gelivleri ve Turizm Giderlerinin Ithalat
Giderleri Oran: (2010-2022)

(Milyon $)
. . TURIZM | . . TURIZM
YILLAR THRACAT TU.RIZM . GELIRLERININ HHALAT . TURIZM . GmERLERININ
RAKAMLARI |GELIRLERI| IHRACATA | GIDERLERI | GIDERLERI ITHALATA
ORANI (%) ORANI (%)
2010 113.883,2 24.931,0 21,9 185.544.,3 5.874,5 3,2
2011 | 1349069 | 281157 20,8 240.841,7 5.531,5 2,3
2012 | 1524785 | 293514 19,2 236.545.1 45934 1,9
2013 161.480,9 33.073,5 20,5 260.822.,8 5.253,5 2,0
2014 | 166.504.8 35.137.9 21,1 251.142.4 5.470.4 22
2015 | 150.982.1 324922 21,5 213.619,2 5.698,4 2,7
2016 149.246,9 22.839.4 15,3 202.189,2 5.049,7 2,5
2017 | 1644946 | 27.0445 16,4 238.715,1 51372 22
2018 177.168,7 30.545,9 17,2 231.152.4 4.896,3 2,1
2019 | 180.832,7 | 389304 21,5 210.345,2 4.403,6 2,1
2020 169.637,7 14.817,2 8,7 219.516,8 1.104,5 0,5
2021 | 2252144 | 301735 13,4 2714255 1.851,9 0,7
2022 | 2541915 | 462849 18,2 363.710,5 42765 1,2

Kaynak: Kiiltiir ve Turizm Bakanlyp. Turizm Istatistikleri, 2022.

Tablo 2’ye gore turizm gelirleri Tiirkiye dig ticaret agiginin biiytik bir

boliimiinii kargilamaktadir. Turizm gelirlerinin dig ticareti kapama pay1 2013
yilinda %32,25, 2015 yilinda %49,73, 2017 yilinda ise %34,25’tir.
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Tablo 2: Turizm Gelivierinin Dis Ticavet Agtklarine Kapama Pay:

| TURIZM _
YILLAR Dis Ticaret Agig1 TURIZM ) GELIRLERININ
(DTA) $ GELIRLERI DTA KAPSAMA
PAYI (%)

2013 99.858.613 32.308.991 32,35
2014 84.508.918 34.305.903 40,59
2015 63.268.398 31.464.777 49.73
2016 55.995.686 22.107.440 39.48
2017 76.736.291 26.283.656 34.25

Kaynak: TURSAB (2020 Nisan) https://www.tursab.ovy.tr/istatistikler-icerik/dis-
ticaret-aciklarinin-kapatmada-payi. Evisim Tavibi: 27.10.2024

Dis turizm bilangosu, bir tilkenin diger iilkelerle olan uluslararasi turizm
iligkilerinden dogan doéviz hareketlerini yillik olarak ifade eden bilangodur.
S6z konusu bilango dar ve genis anlamda diistiniilebilir. Dar anlamda dig
turizm bilangosu sadece turistlerin hareketlerinden dogan déviz transferlerini
ifade eder. Ulkeye gelen turistlerin yapmug olduklari her tiirlii harcamalar dig
turizm bilangosunun aktifinde, yurtdigina ¢ikan tilke vatandaslarin seyahatleri
esnasinda yapmug olduklar1 harcamalar ise dig turizm bilangosunun pasifinde
yer alir. Genig anlamda dis turizm bilangosu ise, turizme iligkin islemlerden
dogan tiim doviz transferlerini kapsar (Olali ve Timur, 1988: 94). Bir
tilkenin uluslararasi turizm hareketlerine bagli olarak genis anlamda dig
turizm bilangosunun hem aktifinde hem de pasifinde yer alabilecek kalemler
hakkinda fikir vermek amaciyla Tablo.1 asagidaki gibi hazirlanmugtir.

Tablo 3: Dis Turizm Bilangosu

Borg (Déviz Ciktilary) (-) Pasif
ISLEMLER

Alacak (Ddviz Girdileri (+) Aktif
ISLEMLER

-Ulke  sakinlerinin ulkelerdeki

konaklama giderleri

dis

-Yabanar turistlerin konaklama harcamalar:

-Ulke sakinlerinin dig seyahatlerde yabanci
ulastirma igletmelerine yaptiklar: 6demeler

Turistlerin ulagtirma igletmelerine yaptigi
Odemeler

-Ulke sakinlerinin yurtdiginda yeme-igme
odemeleri

Turistlerin
odemeler

yeme-igme  igin

yaptigi

Turistik titketim mallart Digsatimi

Turistik titketim mallart digsatimi

Turistik yatirim amaciyla yurtdigina ¢ikan
sermaye

Turistik yatirrm amaciyla gelen yabanci
sermaye

-Yabanar  turizm  yatirimlarinin - kendi

tilkelerine kar transferi

-Dis iilkelerdeki turizm yatirimlarindan kar
transferi

-Yabanar tilkelerde kiralanan turizm amagh
tesislerin kira 6demeleri

-Yabancilara kiralanan turizm tesislerinin
kira gelirleri
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-Yurtdiginda egitilen turizm personelinin
egitim ve diger giderleri

-Yurt iginde egitilen yabanct turizm
personelinin egitim odemeleri ve diger
harcamalari

-Das tilkelerde yapilan turist amagh reklam
ve tanitma giderleri

-Yabancilarin - yaptiklar1 turizm  amagh
reklam ve tanitma harcamalar1

-Yabanct  turizm
komisyon 6demeleri

isletmelerine  yapilan

-Yabanct turizm igletmelerinden alinan
komisyonlar

-Dig iilkelerde agilan ulusal turizm ve
tanitma biirolarinin tiim giderleri

-Dig iilkelerin ulusal turizm ve tanitma
biirolarinin yaptigs tiim harcamalar

-Dis iilkelerde yerli isletmelerin  biiro

giderleri

-Yabanci seyahat biirolarinin giderleri

-Ulke sakinlerinin dg iilkelerdeki banka ve
turizm sigorta igletmelerine yaptigi gesitli
komisyon ve prim 6demeleri

-Yabancilarin ulusal banka ve sigorta
kuruluglarina yaptiklar: komisyon ve prim
oOdemeleri

-Ulke sakinlerinin dig iilkelerde rehberlik
hizmetleri i¢in yaptig1 6demeler

-Yabancilarin - rehberlik  hizmetleri igin
yaptig1 0demeler

-Ulke sakinlerinin yurt diginda eglence
yerlerinde yaptig1 harcamalar

Turistlerin
harcamalar1

eglence yerlerindeki

-Ulke sakinlerinin yurt disinda park, miize
ve benzeri yerler i¢in Odedikleri girig
ticretleri

Turistlerin park, miize benzeri yerler igin
odedikleri giris ticretleri

-Diger doviz ¢iktlar

-Diger doviz girdileri

Alacik Bakiyesi = Fazlalik

Bor¢ Bakiyesi = Acik

Kaynak: Evdogan, 1995: 219; Ceken, 2016: 126-127.

Bir tilkenin dig turizm bilangosu yillik olarak diizenlendiginde {i¢ durum
s0z konusu olabilir (Olalt ve Timur 1988: 94; Ceken, 2016: 127):

1. Denk Dis Turizm Bilangosu: Dig turizm bilangosunun denk olmasi,
bir yil iginde uluslararasi turizm hareketlerinden dogan doviz girig ve
cikiglar yani aktif ve pasiflerin egitligini ifade etmektedir. Béyle bir durumda
turizmin 6demeler dengesi tizerindeki etkisi notiirdiir.

2. Aktif Dis Turizm Bilangosu: Uluslararast turizm hareketleri
sonucunda iilkeye giren dovizin, iilkeden ¢ikan dovizden fazla oldugunu
gosterir. Boyle bir durumda turizm hareketlerinden ortaya ¢ikan doviz
arziyla tilkenin 6demeler bilangosu agiklarinin kapatilmasinda turizmin roli
ve 6nemi ortaya ¢tkmaktadir. Odemeler bilangosu agigi olan iilkeler igin arzu
edilen bir durumdur.

3. Pasif D1s Turizm Bilangosu: Uluslararasi turizm hareketlerine bagl
olarak iilke vatandagin turizm amagh yurtdigina ¢ikmasi sonucunda doviz
¢ikiginin doviz giriginden fazla olmasidir. Bu da turist gonderen {ilkenin
O6demeler bilangosunu olumsuz yonde etkiledigi igin arzulanan bir durum
degildir. Bunun i¢in eger agik ¢ok ise, buna yonelik bir takim kisitlamalar
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alinabilmektedir. Ornegin, yurtdisi ¢ikiglart kisitlanabilecegi gibi yurt digina
¢ikiglarda vergi koyulmasi gibi farkli uygulamalara da gidilebilir.

Milli Gelir Uzerindeki Etkiler

MG bir iilkenin belirli bir dénem (genellikle bir yil) iginde {irettigi
tim mal ve hizmetlerin toplam parasal degeridir. Bu deger, ekonominin
biiyiikliigiinii Ol¢en Onemli bir gostergedir ve halkin refah seviyesini
yansitmaktadir (Ceken, 2016). Turistik tiiketim harcamalarinin yarattig
gelir etkisi yaninda, bu harcamalar1 gelir olarak elde eden gesitli birimlerin
gesitli nedenlerle yaptiklar: harcamalar, iilke ekonomisi iginde devir ederek
yeni gelirlerin yaratilmasina neden olur. Bu mekanizmanin islenmesi ile
ortaya ¢ikan nihai turizm geliri yabanci turistlerin yapmig olduklar: turistik
mal ve hizmetler harcamasindan oldukga yiiksektir (Olali, 1988: 107).

Tablo 4: Dis Turizm Cogaltanna Dair Bir Ornek

G?lliilz;ilrj‘xzrrtrl;l Milli Gelir Artis1 Tiiketim Artis1 Tasarruf Artigt
dTX dy dc ds
1. 100 100 60 40
2. 60 36 24
3. 36 22 14
4. 22 13 9
5. 13 8 5
6. 8 3
7. 5 3 2
TOPLAM 244 147 97

Kaynak: Ceken, 2016: 132.

Ceken, 2016’ya gore bir ekonomide, dig turizm gelirindeki artigin milli
gelir seviyesindeki neden oldugu bu artiglar, zincirleme olarak ve gittikge
diigiilerek devam eder. Ornegin Tablo 2’de 7. asamada milli gelirdeki artig
5°tir. D1g turizm sayesinde milli gelirde meydana gelen artig yani 1. agamadan
7. asamaya kadarki artig 244°tir. Eger biz bu artigt 50. agamaya kadar
hesaplasaydik, bunun 250%ye yaklagtigini gorecektik. O halde, 6rnegimizdeki
dig turizm g¢ogaltan katsayinin degeri (250/100 = 2,5) olacaktir. Yani dig
turizm seviyesinde elde edilen turizm gelirindeki bir birimlik artig, milli
gelirde 2,5 birimlik bir artiga sebep olmaktadir.

Dis turizm, Tiirkiye’nin d6viz rezervlerinin artmasinda 6nemli bir kaynak
teskil eder. Ozellikle yabanci turistlerden elde edilen gelirler, iilkenin déviz
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ihtiyacini kargilamada kritik rol oynar. Bu durum, cari agigin dengelenmesine
yardimai olur. Ornegin, Tiirkiye’de Pandemi 6ncesi turizmin ekonomiye
%11 oraninda katki saglarken Pandemi sonrasi bu oran %54,2 azaligla %5’
diigmiistiir. Turizm sektorii gelirinin Tiirkiye GSYTH igindeki payr 2019
yilt itibariyle %4,6°dir (TURSAB, 2020). 2023 yilinda Tiirkiye’nin turizm
geliri, gegen yil bir 6nceki yila kiyasla yiizde 16,9 artarak 54 milyar 315
milyon 542 bin dolara ¢ikmugtir. Bu gelirlerinin yaklagik %5,2’si milli gelirin
bir pargasini olugturmug ve ekonominin genel dengesine 6nemli bir katki
saglamigtir.

I¢ Fiyatlar, Bir iilkede uluslararasi turizmin ve i¢ turizmin gelismesi
sonucunda hem ithal mallar1 talebinde hem de bolgesel ve yoresel {iriin ve
iretim faktorleri talebinde bir artig olugturur. Ciinkii turizm talebine bagl
olarak toplam talepte bir arti meydana geldigi i¢in turistik mal ve hizmetlere
karg1 ciddi bir talep artisi olacaktir. Bu talep artig1, tiretim faktorlerinin
maliyetlerinin artmasina neden oldugu gibi, artan bu talebi karsilamak
amaciyla alinan yatirnm kararlari ile yatinmin fiilen gergeklesmesi arasinda
gegecek siirede artan talebin neden oldugu fiyat artiglarina neden olacaktir

(Olali, 1988: 137).

Sonug

Turizm sektorii, gelismis ve gelismekte olan iilkelerin ekonomik
performanslar1 {izerinde ¢ok yonli ve genis kapsamli etkiler yaratan
bir dinamiktir. Ozellikle Tiirkiye gibi turizme dayali ekonomilerde, bu
sektoriin  ekonomik biiyiimeye, istthdama, dig 6demeler dengesine ve
bolgesel kalkinmaya katkilar1 biiyiik 6neme sahiptir. Turizm, dogrudan
ve dolayli yollardan GSYIH’ya katkida bulunarak iilke ekonomisinin
stirdiiriilebilirligine destek olurken, ayn1 zamanda doviz girdisi saglayarak
makroekonomik istikrarin korunmasinda stratejik bir rol oynar.

Ekonomik biiyiime iizerindeki etkisi, ¢arpan etkisi yoluyla genigleyen
talep zinciriyle {iretim ve istthdamda yarattig artiga dayanir. Ayni zamanda
turizm, doviz kazandirici bir faaliyet olarak cari agigin kapanmasina, doviz
rezervlerinin artirilmasina ve ithalatin finanse edilmesine katkida bulunur. Bu
baglamda, turizm sektoriiniin doviz girdileri, yerel para biriminin istikrarina
olumlu etkiler saglamakta ve Tiirkiye gibi doviz agig1 yasayan iilkelerde
ckonomik kirilganhig1 azaltmaktadur.

Bolgesel kalkinma agisindan bakildiginda, turizmin kirsal ve az geligmis
bolgelerde yeni yatirim firsatlar1 yaratmasi, altyapr gelistirmeleri ve yerel
i§ giicii talebi olugturmasi, ekonomik kalkinmay: hizlandiran 6nemli bir
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taktordiir. Ayrica, turizmin yarattag is imkanlari, ozellikle gen¢ niifusun
isgiiciine katilimini artirarak toplumsal refah diizeyine de katkida bulunur.

Turizmin ekonomiye sagladigi bu katkilar géz 6niine alindiginda, sektore
yonelik kamu politikalarmin siirdiirtilebilirlik ve yenilikgilik gergevesinde
sekillendirilmesi, ekonominin daha direngli ve kapsayict bir biiyiime siireci
yagsamasint destekleyecektir. Bu dogrultuda, altyap: yatirimlarinin artirilmast,
gevreye duyarli turizm modellerinin geligtirilmesi ve turizm gelirlerinin
ckonomik olarak daha genis kitlelere yayilmasini saglayacak politikalarin
benimsenmesi, turizm sektOriniin uzun vadeli ekonomik kalkinmadaki
stratejik roliinii giiglendirecektir. Benzer sekilde, mesleki egitimde toplam
kalite yonetimi uygulamalari, turizm gibi hizmet sektorlerinde verimliligi
artirarak ekonomik kalkinmaya katkida bulunmaktadir (Giindiiz ve Giindiiz,
2017).

Sonug olarak, turizmin sadece bir hizmet sektorii olmanin Otesinde,
ckonomik istikrar ve kalkinma hedeflerine ulagmada kilit bir unsur oldugu
net bir gekilde ortaya ¢tkmaktadir. Bu nedenle, turizmin ekonomik etkilerinin
genig kapsamli olarak ele alinmasi ve sektoriin stirdiirtilebilir kalkinma
hedeflerine entegrasyonu, ekonomik ve sosyal gelisme i¢in 6nemli firsatlar
sunmaktadir.
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