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Ozet

Bu aragtirma, Tirkiye Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez Merkezi
(YOKTEZ) veri tabaninda “spor pazarlamasi” anahtar kelimesiyle yapilan
tezleri incelemistir. Toplamda 1990 ile 2024 yillar1 arasinda yazilmig 35 tez,
yayin yili, dil, tiniversite ads, enstitii, lisansiistii program tiirti, anabilim dali
ve aragtirma yontemi gibi kategorilerde analiz edilmistir. Aragtirma, nitel bir
yaklagim benimseyerek, dokiiman incelemesi ve igerik analizi yontemleriyle
gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgulara gore, spor pazarlamasi iizerine
yazilan tez sayisinda 2000 yiindan sonra belirgin bir artig yasanmig ve
2019 yilinda bu alandaki tezlerin sayisi zirve yapmugtir. En fazla tez, Sosyal
Bilimler Enstitiisii ve Isletme ana bilim dalinda yazilmustir. Tezlerin biiyiik
bir kisminda anket yontemi kullanilmug, ancak nitel aragtirma yontemleri ve
daha karmagik analizler de nadiren tercih edilmistir. Ayrica, tezlerin ¢ogu
Tiirk¢e yazilmig, yalnizca birkaginda Ingilizce kullanilmugtir.  Aragtirma,
spor pazarlamasinin héld gelismekte olan bir alan oldugunu ve literatiirdeki
caligmalarin sinirh oldugunu ortaya koymaktadir. Bunun sebepleri arasinda
spor pazarlamasinin multidisipliner dogasi, teorik gerceve eksiklikleri, veri
toplama zorluklar1 ve finansal destek yetersizligi bulunmaktadir. Gelecekte,
daha fazla akademik ilgi ve tez yazilacagi ongoriilmektedir. Bu alanda daha
fazla arastirma yapilabilmesi igin akademik kaynaklarin arttirilmasi, teorik
cercevelerin gelistirilmesi ve iiniversitelerde spor pazarlamasi derslerinin
yayginlastiriimas: 6nerilmektedir. Ayrica, spor organizasyonlartyla isbirlikleri
kurulmast ve dijital medya gibi giincel konularmn aragtirmalara déhil edilmesi
gerektigi vurgulanmaktadur.
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1. GIRIS

Spor, doga kosullarini insanlarin yararma doniistiirerek gelisimlerini
sagladigy, belirli kurallar altinda bireysel ya da toplu sekilde yapilan, bog
zaman ya da tam zaman gerektirebilen, toplumu bir araya getiren, ruh ve
bedeni giiglendiren bir etkinliktir (Kogtiirk, 1969). Ayrica, spor, toplumsal
bir iglev olarak kiiltiirel gelisime katki saglar; saghkli ve giizel goriiniimli
geng nesiller yetigtirmenin yani sira, insanlar1 bir araya getirme 6zelligine
de sahiptir (Sezan, 2024). Spor diinyada genis kitlelere yayilmakta ve bu
yayilmanin olugturdugu etki alanlari da artmaktadir (Sarikabak ve ark, 2018).
Bu baglamda, sporun toplumsal islevi ve bireysel gelisim tizerindeki etkisi,

spor endiistrisinin geniglemesine ve ticari alanda daha fazla ilgi gbrmesine
yol agmaktadur. Iste tam bu noktada spor pazarlamasi devreye girmektedir.

Pazarlama, tiiketicilerin var olan ve sinirsiz ihtiyaglarina yonelik iirtinlerin
dretimi, fiyatlandirilmasi, dagiim ve tamitim yoluyla kitlelere yayilma
stirecidir (Kurtoglu, 2007). Spor pazarlamasi sporla ilgili iiriin ve dagitimlarin
tanitilmasi, satig ve pazarlanmasi siireglerini igeren bir pazarlama disiplinidir.
Spor pazarlamasi, spor organizasyonlarini, etkinliklerini, sporculari ve marka
1§ birlegmelerini hedef almaktadir. Bu siireg, spor endiistrisinin farkl iligkileri
arasinda ticari tanitimlar kurarak, markalarin tanitimini yapmayi ve sporla
ilgili istenmeyen talepleri desteklemeyi amaglamaktadir. Spor pazarlamasinin
temel araglar1 arasinda sponsorluklar, medya pazarlamasi, etkinlik yonetimi
ve taraftar etkilesimi de yer alir (Serarslan, 1990, Argan ve Katirci, 2002,
Ciftgibast, 2017, Yilmaz, 2020).

Spor, yalnizca fiziksel bir etkinlik degil, ayn1 zamanda eglence ve biiyiik
bir ticaret alamdir. Spor pazarlamasi, tiiketicilerin ihtiyaglarini karsilamak
igin yapilan tiim faaliyetleri kapsar ve spor merakhlar: (aktif katilimcilar)
ile spor izleyicileri (izleyiciler) olarak iki ana alanda faaliyet gosterir. Spor
etkinlikleri, kigisel ve deneyimsel bir hizmet sunar; ancak bu deneyim hava
kosullari, oyuncu sakatliklar1 ve hakem kararlar1 gibi birgok faktorden
etkilenebilir. Spor izlenirken sosyal etkilesim de 6nemli bir rol oynar, ¢iinkii
izleyicilerin eglencesi genellikle bagkalariyla paylasilan duygulara baghdir.
Insanlarin yasadiklari sorunlari asmada ve zorluklarin iistesinden gelmesinde,
duygusal durumun iyi yonetilmesinin rolii de yadsinmamalidir (Sarikabak ve
Ark., 2019). Bu duygu siireci spor endiistrisinin biiyiimesinde biiyiik katkilar
sunmugtur (Giiler, 2019). Spor pazarlamasi, dinamik ve siirekli biiyiiyen
genig bir sektordiir. Bu alan, sadece profesyonel spor organizasyonlar: ve
kuliipleri degil, ayn1 zamanda fitness, eglence, spor ekipmanlari, medya,
sponsorluklar ve dijital platformlar gibi pek gok farkli boliimii kapsamaktadir.
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Bu durum spor pazarlamast ile ilgili aragtirmalarin kapsamini ve ne siklikla
yapildigr ile ilgili merak konusu uyandirmugtir.

Aragtirma kapsaminda yanit aranan sorular agagida belirtilmistir:

1. “Spor Pazarlamas1” tizerine hazirlanan lisansiistii tezlerin tiirleri nasil
bir dagilim gostermektedir?

2. “Spor Pazarlamasr” ile ilgili lisansiistii tezlerin anabilim dallarina gore
dagilimi1 nasildir?

3. “Spor Pazarlamas1” konulu lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimi
nasil gerceklesmektedir?

4. “Spor Pazarlamas1” tizerine hazirlanan lisansiistii tezlerin yayimlandigi
iniversitelere gore dagilimi nasil bir seyir izlemektedir?

5. “Spor Pazarlamas1” konusundaki lisansiistii tezlerde kullanilan anahtar
kelimelerin dagilimi nasildir?

6. “Spor Pazarlamas1” ile ilgili lisansiistii tezlerin izin durumu hakkinda
bilgi var midir?

7. “Spor Pazarlamas1” konulu lisansiistii tezlerin dil dagilimi nasil bir
yapida ger¢eklesmektedir?

Bu bilgilerden hareketle galismanin amact, “YOKTEZ” veri tabaninda
spor pazarlamasini konu alan lisansiistii tezlerin betimsel olarak analizini
yapmaktir. Ayrica bu alanda ¢aliygma yapmak isteyen aragtirmacilara katki
sunmak hedeflenmektedir.

2.GEREC VE YONTEM

Aragtirma kapsaminda tezler, “YOKTEZ” web sitesinde yer alan arama
boliimiine “spor pazarlamasi” anahtar kelimesi yazilarak taranmig ve sistem
tizerinden ilgili tezler ayristirilip, analize yonelik olarak amacina uygun sekilde
kategorize edilmistir. Elde edilen veriler toplanarak Microsoft Office Excel
dosyasinda tezlerin yayin yili, yayin dili, izin durumu, tiniversite adi, enstitii
adi, lisansiistii program tiirii, anabilim dali ve aragtirma yontemi, seklinde
kategorize edilerek biitiin halinde degiskenler agisindan incelenmigtir.

2.1.Arastirmanin Modeli

Aragtirmada nitel aragtirma yontemi model olarak kullanilmugtir. Nitel
aragtirma; “gozlem, goriisme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama
tekniklerinin kullanildig, algilarin ve olaylarin dogal ortamda gergekgi ve
biitiinciil bir bi¢gimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi
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aragtirma” olarak tanimlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 39). Nitel
yontemle yapilmig aragtirmalarda ele alinan konu hakkinda derinlemesine bir
kavrayiga ulagma hedefi vardir (Karatag, 2015, 63).

2.2.Evren ve Orneklem

Arastirma gurubu olarak tiniversitelerde spor pazarlamast ile ilgili yazilmug
1990 ile 2024 yillar1 arasinda Tiirkiye Yiiksekogretim Kurulu Ulusal Tez
Merkezi (YOKTEZ) tez merkezinin veri tabaninda bulunan 35 adet tez
sistematik olarak incelenmigtir.

2.3.Veri Toplama Araglar:

Cahgmada veri toplama araci olarak; dokiiman incelemesi teknigi
kullanilmugtir. Tez veri tabani sisteminde yer alan geligmig arama boliimiinde
“spor pazarlamast” anahtar kelimesi kullamilarak arama yapilmustir. Igerisinde
tarkli anabilim dallarinda ve tiniversitelerde spor tarihi alaninda yazilmus olan
tezlerin “yontem” veya “materyal ve metot” igerisinde yer alan aragtirma
yontemi, veri toplama araci, tiniversite, anabilim dali, 6rneklem ve ¢aligma
grubu gibi kisimlar1 incelenerek veriler elde edilmistir. Aragtirma kapsaminda
verilerin son taramast iglemi “Kasim 2024” tarihinde gergeklestirilmisgtir.

2.4.Verilerin Analizi

Aragtirmada elde edilen verilere igerik analiz yapilmistir. Igerik analizinde
amag; aragtirmanin Oziine iliskin kaliplar, temalari, 6nyargilar1 ve anlamlari
belirlemek hedefiyle verileri dikkatli, detayl ve sistematik olarak incelemek ve
yorumlamaktir (Baltaci, 2019, 377). Aragtirmada ilk olarak icerik analizine
baglamadan 6nce Excel dosyasi igerisinde fakli kategoriler olusturulmustur
(yayin yili, yayin dili, {iniversite, lisansiistii program tiirii, aragtirma yontemi,
veri toplama yontemi, anabilim dali ve anahtar kelimeler). Olusturulan
kategorilerde kodlamaya gidilmis ve son olarak IMB SPSS 26 paket programi
ile ylizde ve frekans analizleri yapilmistir.
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3.BULGULAR
Tablo 1. Yillava gove spor pazaviamasu ile ilgili yazilmas tez sayise
Yayin Yili N %
1990 1 2,9
2001 3 8,6
2003 1 2,9
2005 3 8,6
2006 1 2,9
2007 1 2,9
2009 2 5,7
2011 1 2,9
2012 2 5,7
2014 2 5,7
2015 1 2,9
2016 3 8,6
2017 3 8,6
2018 1 2,9
2019 4 11,4
2020 2 5,7
2021 1 2,9
2023 3 8,6
[Toplam 35 100,0

Tablo I’e bakildiginda yillara gore spor pazarlamast ile ilgili yayimlanmug
35 adet tez bulunmaktadir. Y1l bazinda en fazla tez tiretilen yilin 2019 yili
oldugu, ancak 1990 yilindan 2001 yilina kadar gegen siire igerisinde bu

alanla ilgili bir tez yazilmadig goriilmektedir.
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Tablo 2. Spor pazariamas ile ilgili yazilmas tezlevin viniversitelere gove dagilum

Universite Ad1 N %
[stanbul Universitesi 2 5,7
Anadolu Universitesi 2 5,7
Ege Universitesi 2 5,7
Cukurova Universitesi 1 2,9
Abant Izzet Baysal Universitesi 1 2,9
[Trakya Universitesi 1 2.9
Marmara Universitesi 3 8,6
Dicle Universitesi 1 29
Gazi Universitesi 2 5,7
Ankara Universitesi 1 2,9
Siileyman Demirel Universitesi 3 8,6
Mugla Universitesi 1 2,9
Bahgesehir Universitesi 2 5,7
Firat Universitesi 1 2.9
Akdeniz Universitesi 1 2.9
Selcuk Universitesi 2 5,7
Necmettin Erbakan Universitesi 1 2.9
Mehmet Akif Ersoy Universitesi 1 2,9
Yasar Universitesi 1 2,9
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi 1 2,9
Istanbul Universitesi- Cerrahpaga 1 2,9
Maltepe Universitesi 1 2,9
Hitit Universitesi 1 2.9
Istanbul Gelisim Universitesi 1 2,9
Yeditepe Universitesi 1 2,9
Toplam 35 100,0

Tablo 2’ye bakildiginda spor pazarlamast ile ilgili en fazla tez iiretilen
Marmara Universitesi ve Siileyman Demirel Universitesi, her biri 3’er tez ile
en fazla tez yazan iiniversite olmugtur. Universitelerin geneline bakildiginda
her iiniversitenin en az 1 tez tiretildigi anlagilmaktadur.

Tablo 3. Spor pazariamas ile ilgili yazilmas tezlerin enstitii degishenine gove dagilumne

[Enstitii N %

Sosyal Bilimler Enstitiisii 25 71,4
Saglik Bilimleri Enstitiisii 6 17,1
ILisansiistii Egitim Enstitiisii 4 11,4
[Toplam 35 100,0
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Tablo 3’ te spor pazarlamas ile ilgili yayimlanmig olan tezlerin enstitii
degiskenine gore dagihmi incelendiginde en fazla tezin Sosyal Bilimler
Enstitiisi'nde yazildigr goriilmektedir. Burada en az saymin Lisansiistii
Egitim Enstitiisii'ne bagli olarak yapildig: tespit edilmistir.

Tablo 4. spor pazarviamas ile ilgili yazilmas tezlevin anabilim daly degiskenine gove

dagilum
\Anabilim Dali N %
Islerme Ana Bilim Dali 18 51,4
Spor Yonetimi Ana Bilim Dali 1 2,9
Beden Egitimi ve Spor Ana Bilim Dali 5 14,3
Spor Yonetim Bilimleri Ana Bilim Dali 2 5,7
Maliye ve Ekonomi Ana Bilim Dali 1 2.9
Halkla Tligkiler ve Tanitim Ana Bilim Dah 3 8,6
Spor Yoneticiligi Ana Bilim Dalt 3 8,6
Rekreasyon Yonetimi Ana Bilim Dali 1 2,9
Spor Yonetimi ve Rekreasyon Ana Bilim Dal 1 2,9
[Toplam 35 100,0

Tablo 4’e bakildiginda spor pazarlamas ile ilgili yapilan tezlerin en fazla
Isletme Anabilim Dalrnda yapildigi goriilmektedir. Isletme Anabilim Dalr’nt
5 adet tez ile Beden Egitimi ve Spor Anabilim Dali takip etmektedir.

Tablo 5. spor pazaviamasu ile ilgili yazilmas tezlerin arvastirma yontemine gove dogjilune

IArastirma Yontemi | N | %
IAnket 20 57,1
Dokiiman Tarama 3 8,6
Gorligme 6 17,1
\Analitik Hiyerarsi Yontemi 1 2,9
Gostergebilim 1 2,9
[cerik Analizi 1 2,9
Deneysel 1 2,9
Tarama + Goriigme 1 2,9
Goriigme+ Anket 1 2,9
Toplam 35 100,0

Tablo 5 incelendiginde spor pazarlamast ile ilgili tezlerin aragtirma modeli
olarak en gok anket tercih edilmigtir. Anketten sonra tercih edilen yontem ise
goriigme olarak tespit edilmigtir.
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Tablo 6. Spor pazariamass ile ilgili yazidmas tezlerin lisansiistii program tiiviine gove

daglum
Program Tiirii N %
Doktora 7 20,0
Yiiksek Lisans 28 80,0
Toplam 35 100,0

Tablo 6 incelendiginde spor pazarlamast ile ilgili yazilmig olan tezlerin
lisansiistii program agisindan incelendiginde yiiksek lisans programinda
yazilan tezlerin sayisinin doktora programinda yazilan tezlerden fazla oldugu
goriilmektedir.

Tablo 7. Spor pazaviamasu ile ilgili yazilmas tezlerin izin durumuna gore dagluns

lzin Durumu N %
Izinli 34 97,1
izinsiz 1 29
Toplam 35 100,0

Tablo 7’ye bakildiginda YOKTEZ veri tabam iizerinde kullamim iznine
agilmug tezlerin oran1 %97,1 iken izinsiz tezlerin sayis1 %2,9 gibi bir oran ile
daha azdr.

Tablo 8. Spor Pazarlamasu ile Ilgili Yazumas Tezlerin Diline Gove Dagilum

Dili N %
Tiirkge 33 94,3
ingilizce 2 5,7
Toplam 35 100,0

Tablo 8 e bakildiginda spor pazarlamast ile ilgili yazilan tezlerde daha gok
Tiirkge dilinin hakim oldugu gozlenirken, %5,7 gibi bir oranla da ingilizce
yazildig1 tespit edilmistir. Yapilan incelemelere gore bagka bir dilde spor
tarihi ile ilgili yapilan bir tez bulunamamistur.
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Grafik 1. Spor pazarviamas ile ilgili yazimas tezlerin anabtar kelimelere gore dogjilum

Grafik 1 incelendiginde, lisansiistii tezlerde sikhikla kullanilan anahtar
kelimelerin igletme, spor, memnuniyet, pazarlama, sponsorluk, ekonomi,
strateji, reklam vs. oldugu gozlenmistir.

4. TARTISMA VE SONUC

Bu galigmada 1990-2024 yillar1 arasinda Spor Pazarlamasi konulari
kapsayan tezler birgok degisken agisindan incelenmis ve ortaya ¢ikan veriler
1s1ginda ele alinmugtir.

Y1l degiskenine gore spor pazarlamasi ile ilgili yazilmig tez sayisi toplamu
35°tir. Ilk tezin 1990 yilinda yazildigi, 1990 yilindan 2000 yilina kadar gegen
siire igerisinde bu alanla ilgili bir tez yazilmadig1 goriilmektedir. 2000 yili
itibari ile yapilan tez sayisinda ciddi artig goriilmektedir. Ayrica 2019 yali,
4 tez ile en yiiksek sayrya ulagmig ve toplamda yapilan tezlerin %11,4’ini
olusturmustur. Ancak literatiir agisindan degerlendirildiginde ¢aligmalarin
kisith oldugu goriilmektedir (Gedik, 2022).

Spor pazarlamasi ile ilgili yazilmig tezlerin iiniversitelere gore dagilimi
degiskeni incelendiginde, spor pazarlamasi konusunda farkl iiniversiteler
arasinda belirgin bir farklilik goriilmektedir. Bazi tiniversiteler konuya daha
fazla ilgi gosterirken, ¢ogu tiniversite daha diigiik bir akademik yogunluk
sergilemektedir. Hem iiniversitenin genel akademik yonelimiyle hem de
belirli alanlarda yapilan tez ¢alismalariyla ilgili oldugu diisiiniilmektedir.
Marmara ve Siileyman Demirel Universitesi gibi iniversitelerin 6ne gikmast,
bu alandaki akademik katkilarinin daha fazla oldugunu gostermektedir.

Spor pazarlamasi ile ilgili yazilmug tezlerin enstitii degiskenine gore
dagilimi incelendiginde en fazla tez Sosyal Bilimler Enstitiisi’'nde yazilmistir.
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Spor pazarlamasi genellikle sosyal bilimler perspektifinden incelenir.
Pazarlama stratejileri, marka yonetimi, tiiketici davraniglari, medya iliskileri
gibi konular sosyal bilimler ger¢evesinde ele alinmaktadir. Bu nedenle,
Sosyal Bilimler Enstitiisii en biiyiik paya sahip ve bu alanda yapilan tezler de
cogunlukla sosyal bilimler disiplini ile ilgilidir.

Spor pazarlamast ile ilgili iiretilen tezler anabilim dali degigkeni agisindan
incelendiginde Isletme ana bilim dali, spor pazarlamast alaninda en fazla tez
yazilan anabilim dali olmustur. Spor pazarlamasi, ticari bir faaliyet oldugu
i¢in pazarlama stratejileri, marka yOnetimi, organizasyonel stratejiler gibi
konular genellikle igletme perspektifinden ele alinir. Beden egitimi ve spor,
halkla iligkiler ve spor yoneticiligi gibi alanlar ise daha az oranda katki saglamug
ve spor pazarlamasi ile dogrudan iliskili alt konularda tezler yazilmustir.
Bu durum spor pazarlamasinin ¢ok disiplinli bir alan oldugunu ve farkh
akademik alanlardan gelen katkilarin bir arada iglendigini gostermektedir.

Spor pazarlamasi ile ilgili yazilmig tezlerin aragtirma yontemine gore
dagilimi degiskeni incelendiginde en fazla kullamlan yontemin anket
oldugu goriilmiigtiir. Caligmalarda anketin tercih edilmesinin sebebi ise
genig katilmer gruplardan nicel veri toplamaktir. Diger yontemler, nitel
veriler toplamak veya daha 6zel analizler yapmak igin kullanilmistir, ancak
bu yontemlerin kullanim sikligi daha diisiiktiir. Ozellikle, goriisme gibi
nitel aragtirma yontemleri, daha derinlemesine bilgi edinmek igin tercih
edilmigken, dokiiman tarama ve daha karmagik analizler i¢in kullanilan
yontemler (AHP, igerik analizi, vb.) daha spesifik arastirma sorular igin
kullanilmugtir.

Spor pazarlamasi ile ilgili yazilmig tezlerin lisansiistii program tiiriine gore
dagilimi degiskeni incelendiginde yiiksek lisans programinda yazilan tezlerin
sayisinin doktora programinda yazilan tezlerden fazla oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte spor pazarlamasi ile ilgili ilk doktora tezinin 1990 yilinda
olmasi ve sonrasinda 2001 yilina kadar doktora tezinin yazilmamasi dikkat
¢ekmektedir.

Spor pazarlamasi ile ilgili yazilmis tezlerin izin durumuna gore dagilimi
degiskeni incelendiginde YOKTEZ veri tabam iizerinde kullanim iznine
agilmug tez sayisinin 28 oldugu, 7 adet tezin ise izinsiz oldugu goriilmistiir.
Izinsiz olan tezlerde bilgiye erisim agisindan sinirlama getirmektedir. Bunun
sebebi ilk yillarda tezin kullanima kapatilmas: ile ilgili yazarin ozgiirligi
soz konusuyken son yillarda erigim izninin agik olmasi zorunlulugu ile

agiklanabilir.
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Spor pazarlamast ile ilgili yazilmug tezlerin diline gore dagilimi degiskeni
incelendiginde daha ¢ok Tiirkge dilinin kullanildig1, az da olsa ikinci bir dil
olarak da Ingilizce dilinin kullanildigi goriilmektedir. Yapilan incelemelere
gore bagka bir dilde spor pazarlamasi ile ilgili yapilan bir teze rastlanilmamustir.

Yapilan ¢aligmanin sonunda spor pazarlamasi ile ilgili yazilan tez
sayisinin istenilen seviyede olmadigr gozlemlenmistir. Konu ile ilgili gok
fazla ¢aligmanin olmamasinin sebeplerini su sekilde siralamak miimkiindiir.
Oncelikle spor pazarlamasinin daha yeni bir alan olup, genis pazarlama
teorileri ve literatiiriiyle kargilastirldiginda daha sinirli oldugunu elimizdeki
veriler gostermektedir. Ayrica, bu alanin multidisipliner dogasi, teorik
gergeve cksiklikleri ve siirekli degisen dinamikleri, aragtirma yapmayi
zorlagtirabildigi  distiniilmektedir. Veri toplama giigliikleri, kiiltiirel ve
cografi farkliliklar ile sinirl akademik kaynaklar da engeller arasinda yer alir.
Spor pazarlamasi, finansal ve kurumsal destek gerektiren bir alan olup, bu
da 6grencilerin bu konuda tez yazmalarini zorlagtirabilir. Bu alanda yapilan
aragtirmalar genellikle daha azdir, ancak gelecekte daha fazla akademik ilgi
ve tez yazilmasi beklenmektedir.

5.ONERILER

Spor pazarlamasi alaninda daha fazla tez yazilabilmesi igin, 6ncelikle bu
alanda akademik kaynaklarin artirilmasi ve spor pazarlamasi tizerine 6zgiin
teorik gercevelerin geligtirilmesi 6nemlidir. Universitelerde spor pazarlamas
derslerinin yayginlagtirilmasi, 6grencilere bu alanda derinlemesine egitim
imkani taniyabilir. Ayrica, spor organizasyonlar1 ve markalarla igbirlikleri
kurarak, aragtirmalara yonelik veri toplama siiregleri kolaylagtirilabilir.
Hizla degisen dijital medya ve sosyal medya gibi faktorler goz Oniinde
bulundurularak, aragtirmalarin daha giincel ve dinamik hale getirilmesi
saglanabilir. Bu alanda akademik destek ve finansal kaynaklarin artirilmasi da,
ogrencilerin daha fazla aragtirma yapmalarina ve kapsamli tezler yazmalarina
olanak tantyacaktir.
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