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Ozet

Medya sahipligi, sporun medyada nasil temsil edildigi ve hangi spor dallarinin
one gikarildigr tizerinde dogrudan etkilidir. Geleneksel medya déneminde,
sinirl sayida televizyon kanali ve radyo istasyonu, popiiler sporlarin tercih
edilmesini saglarken, medya sahiplerinin ekonomik g¢ikarlar1 bu tercihleri
belirleyici bir faktor olmustur. Spor ve medya arasindaki iliski kargilikli
bir etkilesim iginde geligmistir; medya, sporun genis kitlelere ulagmasin
saglarken, spor da medyanin izlenme oranlarini artirarak ekonomik kazang
elde etmesine katkida bulunmugtur.

Son yillarda iletigim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte medya, spor
organizasyonlarimin kiiresel bir fenomen haline gelmesinde 6nemli bir rol
oynamugtir. Dijital platformlar, canli yaymlar ve sosyal medya araciligryla
sporun genis kitlelere ulagmasi kolaylagmug, bu siireg sporun ticarilesmesini
hizlandirmugtir. Medya sahipligi, sporun ticari, ekonomik ve kiiltiirel bir giig
olarak deger kazanmasina olanak saglamis; ayni zamanda hangi sporlarin daha
fazla goriiniir olacagii ve toplumda hangi spor algilarinin gekillenecegini
belirlemistir.

Bu baglamda medya sahipliginin spor fiizerindeki etkisi, yalnizca spor
yaymlarinm igerigini degil, ayn1 zamanda toplumlarin spor kiiltiiriiniin nasil
sekillendigini de derinlemesine etkilemektedir.

Tiirk Basin Tarihi

Yazinin bulunmast insanhik tarihinin en 6nemli buluslarindan biri
olarak kabul edilmektedir. Yazinin bulunmasi ile beraber toplumsal yasanti
degistigi gibi devlet orgiitlenmelerinde de 6nemli degisimler yaganmustir.
Siimerlerle beraber tarih sahnesine ¢ikan yazi ilk zamanlar tag ve kil tabletlere
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kazinmaktaydi. Zaman agisindan kalici bir yontem olmakla birlikte kil ve
taglar1 bir yerden bir yere tagimanin giicliigii bu donemdeki devletlerin
zamansal boyut ile algilanmasina neden olmustur. Kagit ve papiriis gibi daha
hafif malzemelerin kullanilmaya baglanmasi ile tagima kolaylig: ise devletleri
uzamsal boyuta tagimig ve daha genig bolgelere yazili belgelerin ulagmasini
saglamigtir. Tletisim alaninda yazinin bulunmast kadar énemli olan bir
diger icat ise matbaanin kesfidir. Tlk 6rneklerine M.S. 593 yilinda Cin’de
rastlanilsa da bildigimiz anlamiyla ilk matbaa 1450 yilinda Johan Guttenberg
tarafindan bulunmustur. Matbaanin bulunmast el yazicilarinin egemenligine
son vererek bilginin daha hizli bir gekilde yayilmasi bakimindan 6nemlidir.
Matbaanin bulunmasindan yaklagik 150 yil sonra da Avrupa da ilk gazete
ornekleri goriilmiigtiir.

Osmanlrya bu teknolojiler Avrupa gore yaklagik 150-200 yil sonra
ulagmug ve genel anlamda iktidar sahiplerinin kontroliinde ve denetiminde
gerceklestirilmistir. Tlk Osmanli gazetesi Vekayi-i Misriyye Kavalali
Mehmet Ali Paga tarafindan Misir’da yayinlanmig, Istanbulda ise ilk gazete
Bullettin de Novelves Fransiz Sefareti tarafindan yayinlanmigtir. Osmanh
topraklarinda yaymnlanan ilk gazeteler genel anlamda iktidar sahiplerinin
izni ile kuruldugu i¢in onlarin kontroliinde gergeklestirilen gazeteler olarak
kargimiza gikmaktadir.

Tiirkiye Cumhuriyet’nin kurulmasi ile beraber gazetelerin mevcut yeni
devletin ekonomik ve siyasal inkilaplarini destekleyen, gazete sahiplerinin
gazete bagyazari oldugu gazeteler oldugunu soylemek miimkiindiir.

1950-1980 arasi1 Tiirkiye’de Medya Sahipligi

Tiirk siyasal yagamimnin doniim noktasindan bir tanesi 1950’1 yillardir.
Bu donemde ¢ok partili siyasal yagama gegilmig, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kuruca partisi CHP iktidar1 kaybetmis, yerine Demokrat Parti iktidara
gelmis, ekonomik anlamda 6zel miilkiyet¢i bir anlayig benimsenmis ve ilk
zamanlar genig bir 6zgiirliik ortaminda gegilmistir. Bu donemde Tiirkiye’nin
NATOya iiye olmasi ve komsu devletlerle gergeklestirilen ittifaklar devletin
diga agilmasini saglamig bu da toplumsal diizende degisimler yaganmasina
neden olmugtur. Bu yillarda yaganan Soguk Savag Donemi’nin bir gergegi
olarak Tiirkiye’de iki kutuplu diinya diizeninde kendisine bir taraf segmek
zorunda birakilmig ve genel anlamda kapitalizm ile 6zdeglestirilen ABD
yanhst tutumlar sergiledigi  gozlenmektedir. Tktidarn ilk  yillarinda
ozgiirliikgii vaatlerle gelen Demokrat Parti iktidari, soyledigini yapmig kisa
bir siire de olsa 6zgiirliikgli bir siyasal yagam vaadini gergeklestirmistir. Bu
donemde ozellikle medyada tiraj rakamlarinda, gazete ve dergi sayilarinda
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ciddi artiglar yaganmistir. Dénemin en etkili yayini Necip Fazil Kisakiirek’in
Biiyiik Dogu Dergisi’dir (Inugur, 1992). Bu dénemde Tiirk siyasal yagaminin
onemli olaylarindan bir tanesi Kibris Meselesidir. Biiyitkk Dogu Dergisi
ve Sedat Simavi’ye ait Hiirriyet gazetesi bu donemde Kibris Meselesinin
giindemde kalmasinda ve konu hakkinda politikalarin olugturulmasinda
etkin olmuslardir.

1957 yili Demokrat Parti iktidarinin ikinci donemini olusturmaktadir. Bu
donemde yaganan basta ekonomik, toplumsal ve siyasal sorunlar nedeniyle
ozgiirliik¢ii toplum vaadi ile iktidara gelen Demokrat Part’nin her alanda
baskici bir yonetime gectigi gozlenmektedir. Ilk donemde yiiksek bir basin
destegi saglayan iktidar, ikinci doneminde bu destegin biiyiik bir boliimiinii
kaybetmigtir. 1950-1960’l1 yillar. Bu doénemde gazete sahipliginde ig
adamlarinin goriildiigii ilk donem olarak kargimiza ¢ikmaktadir. 1950 yilinda
Yeni Istanbul Gazetesi’nin Kemal Uzan’a satilmasi, Kadri Kayabal'mn ilk 6zel
Tiirk haber ajanst olan Tiirk Haberler Ajansrni kurmasi, i adam: Malik
Yolag’m Aksam Gazetesi’ni satin almast gibi olaylar medya sahipliginde ig
adami-gazete sahipliginin ilk 6rneklerini olugturmustur (Kadigolu, 2018)

1960’ yillar Tirk basin tarihinde, Basin Ilan Kurumuw’nun kurulmasi,
kamusal yayincilik yapmak amaciyla TRT nin kurulmasi, gazete basiminda
ofset baskiya gibi gecilmesi gibi olaylar da Onemli bir yer tutmaktadir.
Tarihte 68 Kusagi olarak adlandirilan kugagin motivasyonun ozellikle sol
egilimli gortisleri ifade eden gazetelerin sayisinda hizl bir artigin yagandigi
bu donemde 6zel sektor yayincilik alanina girmis olsa da hala gazeteci gazete
patronlarinin oldugu bir donemdir. Alana bagka sektorlerden giren isimler ise
genel anlamda gazete sahipliginin saglamig olacag: prestij, iktidara yakinlik
gibi nedenlerle b alana girmeyi tercih etmiglerdir.

1980-1990 Arasi Tiirkiye’de Medya Sahipligi

1980’ yillar diinyada ve Tiirkiye’de ekonomik, siyasal ve toplumsal
doniigiimiin  hizh bir sekilde yayildigi donemdir. Tiirkiye’de 24 Ocak
1980 yilinda alinan ve tarihe “24 Ocak Kararlar1” olarak gegen kararlarla
liberallesme modelli bir doniigiim yaganmaya baglanmistir. Bu kararlarla
sosyal devlet anlayiginda ciddi gerileme yasanirken, ihracatin artirilmasi ve
kamuda 6zellestirmenin hedeflenmesi amaglanmugtir. Donemin Bagbakanlik
Miistesgar1 ve sonraki donemlerde bagbakanlik ve cumhurbagkanligi yapan
Turgut Ozal “ckonomide dyle kararlar aliyoruz ki bu kararlardan geri doniis
olmayacak” diyerek iktidarin kararligini belirtmistir. Sonrasinda yaganan
siyasal ve toplumsal olaylar sonucunda 12 Eyliil Askeri Darbesi yaganmug
ve mubhalif goriigler baskici bir sekilde sona erdirilmigtir. Darbe sonrasi
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yuriirliige getirilen 1982 Anayasasi birgok anti demokratik uygulamanin
zeminini hazirlamig ve sonrasinda giiniimiize kadar maddelerinde ¢ok kez
degisime gidilmistir.

Diinyada 19807ler her alanda deregiilasyon politikalarinin iglerlik
kazandig1, liberallesme uygulamalarinin yaygmhk kazandigi, geligmig
kapitalist iilkeler basta olmak tiizere diinyanin biiyiik bir boliimiinde 6zel
sektor hakimiyetinin ve serbestliginin yagandig1 bir donem olmustur
(Kadioglu, 2018). Tiirkiye’de de durum diinyadakine paralel bir gekilde
ilerlemistir. Bu donemde medya sektoriiniin sahiplik yapisi incelendiginde
medya dig1 biiylik sermaye girislerinin sektore girig yaptigini soylemek
miimkiin olmaktadir. 1980’li yillarda medya sektoriine giren biiyiik sermaye
gruplari incelendiginde gapraz miilkiyet yapisina sahip ve medyayi siyasal
iktidara karg1 bir silah olarak kullanma egilimi olan ya da medya giiciinii
kendi ve girketlerinin yararina kullanmak isteyen sermaye sahiplerinin girdigi
gortilmiigtiir. 1980’ ve 1990°h yillarda devlet siibvansiyonunun medya
sektoriinden ¢ekilmesi, gazete kagidi gibi temel maddelere fahis oranlarda
yapilan zamlar medya endiistrisinin holdinglesmesi siirecini zorunlu kilmus,
bu maliyetleri kargilayamayanlar sektorden ayrilmak zorunda kalmistir.

1990-2000 Aras1 Tiirkiye’de Medya Sahipligi

1980’1 yillarda farkli sektorlerden medya sektoriine girig yapan sermaye
sahipleri 1990’1 yillarda giiglerini artirarak devam etmisleridir. Bu donenme
Tiirkiye’de kamusal tv yaymciliginin yaninda korsan bir gekilde ilk 6zel tv
yaymcihigr baglatilmig bu olayla birlikte 6zel tv kanallar1 sayist birkag yil
igerisinde mantar gibi gogalmaya baglamistir. 1990°Ii yillarla beraber biiyiik
sermaye sahiplerinin kontrolii altindaki medya dordiincii kuvvet olarak halk
adina hiikiimetleri denetlemek yerine iktidar sahiplerini adina toplumu
denetleme ve toplum rizasini imal etme gorevini tistlenmeye baglamiglardir
(Kaya, 2009). Bu yillar ekonomik anlamda Tiirkiye’nin sikintilar yagadigi,
yiiksek enflasyon, devaliiasyon gibi ekonomik problemlerle ugragtigi bir
donemdir. Ozellikle 1994 ekonomik krizinde; kurda goriilen dalgalanma,
finansal sektoriin yagadigi agir sikinti gibi durumlar ¢ogu ayni zamanda
bir banka sahibi olan medya yatirnmcilarini da derinden etkilemistir. Kriz
doneminde ¢ok sayida bankanin TMSF’ye devri, el koymalar, iflaslar gibi
nedenler medya sahipligi yapisini degistirmig ve Tiirk medyast Dogan Grubu
gibi birkag grubun tekeline ge¢mistir.

2000 Sonras1 Tiirkiye’de Medya Sahipligi

1990’ yillarda TMSF tarafindan el konulan medya kuruluglarinin satig
stireci 2000’li yillarda yeni sermaye gruplarinin medya sektOriine girig
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yapmalarini saglamugtir. Bu donemde Tiirkiye uzun yillar sonra tek partili bir
hiikiimete sahip olmug meclis ise AK Parti ve CHP gruplarindan olusmustur.
2001 yilinda medya sahiplerinin kamu ihalelerine girigini yasaklayan
diizenlemelerin kaldirilmasi ile Tiirkiye’de artik her medya patronunun bir
bankasi, enerji, madencilik ve ingaat gibi alanlarda biiyiik yatirimlar: olmaya
baglamistir. 1990°h yillarda medyanin siyasal yagami doniigtiirmesinin tanig
olan AK Parti hiikiimeti ile ¢apraz miilkiyetli medya sahipleri, medyanin
saglamig oldugu gii¢ nedeniyle iktidar ile medya grubunun ilk zamanlarda
mutabik kalma yolunu segmisleridir.

Ak Parti iktidarinmn ilk yillarinda merkez sag parti hiiviyetine sahip
olmakla birlikte 6zgiirliiklerden, demokrasiden yana bir tutum sergilemekte,
Tiirkiye’nin uluslararas: alanda batililagma siyasetine uygun stratejik adimlar
atmaktaydi. Bu kapsamda medya sahiplerinin giicii de diisiiniildiigiinde
iktidarin ilk yillarinda genlerinde olan milli goriis ¢izgisi ile hareket etmesi
tilke konjonktiirii diistiniildiigiinde ¢ok da beklenemezdi. 22 yillik iktidar
doneminde donemsel olarak farkli stratejiler izleyen hiikiimet Oncelikle
kendi medya giiciinii olusturma gayreti igerisine girisecekti. Diinyada ve
Tiirkiye’de herhangi bir iktidar arkasina medyanin giiciinii almaksizin
giiniimiizde bagarili olamazdi ve Ak Parti iktidar1 zaten siire¢ icerisinde
kendilerine yonelik birgok olayda bu durumu yagamistir.

Siyasi geg¢mis itibariyle ¢ogunlugu “Milli Goriig” geleneginden gelen
Ak Parti, milenyum ile beraber yeni bir muhafazakar séylem ile iktidarin
olusturmus olmasma karsin, iktidarinin ilk yillarinda onu destekleyecek
onemli medya giiciinden yoksun bulunmaktaydi. Bu nedenle de iktidarinin
ilk yillar1 tartigmali olan konularda uzlagiy1 saglamak ya da zamana birakarak
erteleme yoluna gitmekle ge¢mistir.

Muhafazakarlik kavraminin ortaya ¢ikig siirecine bakilacak olursa; ortak
bir ¢ikis noktasindan bahsetmenin ¢ok da miimkiin olamayacagi sdylemek
miimkiindiir. Literatiire gore klasik muhatazakarlik kavramu igin iki temel
goriiy bulunmaktadir. Bunlardan birincisi; Fransa’da, gelisen devrimin
sert uygulamalarina karsihk ayni sertlikte, kati ve uzlagmaz bir tutum
sergileyen “Frankofon” gelenek, digeri ise; kendine 6zgii yol anlaminda
kullanilan, felsefi temelleri giiglii, modern gelismeler kargisinda romantik
bir tavirla ge¢miste olan kurum ve degerleri o anki durumla 6zdeglestiren
“Gramenofon” gelenektir.

Soguk Savag sonrast ortaya ¢ikan durumda liberal ve muhafazakar
soylem eklektik bir sekilde bir araya gelerek ortak hareket etme gerekliligi
duymustur. Bu yeni muhafazakar anlayly ABD’de viicut bulmakla beraber
yaratmug oldugu emperyalist etki ile diinyanin pek ¢ok iilkesinde de benzer
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durumlar gozlenmistir. Tiirk muhafazakarlig da benzer bir gekilde Osmanl
donemi Tanzimat ve Islahat hareketleri ile baglayan bat1 6zentili, degisimlerin
icsellestirilmek yerine taklit edildigi bir sekilde olugturulmugtur. Ulkemizde
“dindarlik” ve “gelenekleri koruma” olarak algilanan muhafazakarlik (Sezik,
2013), 1950%¢ kadar gericilik ve avamlikla esdeger goriilmiistiir.

Iktidarinin ilk yillarinda medya, sermaye ve biirokratik kadro bakimindan
gorece zayif olan Ak Parti hiikiimetinin siireg igerisinde kargilagtigr sorunlari
uzlagt ya da erteleme ile ¢ozdiiglinii yukarida belirtmistik. 2007 yilinda
yaganan E-Muhtura Olay: bu durumu 6rnekler niteliktedir. Dénem igerisinde
Cumhurbagkanligi se¢imi yapilacakken, olas1 adaylardan Bagbakan Erdogan’in
adaylig1 halkin bir kesimi ve bagta Genel Kurmay Bagkanligi olmak tizere
biirokratik kadronun bir boliimiinde tartigmali hale gelmis, Genel Kurmay
Bagkanhigr bir muhtura yayinlayarak cumhurbagkanligina segilecek kiginin
“sozde degil, 6zde laik” olmasi gerekliligini belirtmigtir. Bu donemde yeteri
kadar medya destegi olmayan hiikiimet Bagbakan’in adayligini tartigmamug
ama taban ile ters diigmemek igin de Abdullah Giil'li aday gostermistir. O
zaman kadar meclis tarafindan segilen camhurbagkani siireg igerisinde gerekli
diizenlemeler yapilarak Abdullah Giil’iin cumhurbagkanligi sonrasinda halka
sectirilmig, halk destegini alan Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan
biirokratik kadroda egemenligini saglamigtir. E-Muhtura siirecinde 6zellikle
kendisini sol-laik olarak nitelendiren medya muhturay1 askerin cumhuriyet
rejimine bagliligr ve koruma giidiisii olarak yorumlamugtir.

Benzer bir sekilde 15 Temmuz 2016 yilinda FETO olarak tabir edilen
teror orgiitii ordudaki ve emniyet giiglerindeki yapilanmalarini kullanarak
hain darbe girigimine kalkigmig 6ncesinde sahibi oldugu medya kanallar
ile bunun zeminini hazirlamistir. Darbe girigiminin bastirilmasi sonucunda
orgiitiin kontroliinde olan medya kuruluglar1 TMSF’ye devredilmig stireg
igerisinde de ihale ile satig1 gergeklestirilmistir.

Giiniimiizde higbir iktidar sermaye ve medya tarafindan destek gérmeden
varligint uzun yillar stirdiiremez. Bu kapsamda Ak Parti iktidar1 da ilk
yillarda var olan medya kuruluglari ile iyi iligkiler gelistirirken 6zellikle 2007
sonrasinda medyada doniigiimii saglamig 2016 yilindan itibaren de kendi
medya giiciinii olugturmugtur. Kamusal yaymnciligi temsil eden TRT ve AA
ile zaten kontroliinde bir medya giiclinii barindirirken 2016 sonrasinda kamu
bankalarindan diigiik oranli faizlerle kendisine yakin gruplarin medyaya
girmesine olanak tanimistir.
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Spor

Spor, bireysel ya da grup halinde gergeklestirilebilen, belirli kurallar
cercevesinde fiziksel ve zihinsel yetilerin gelistirilmesini hedefleyen, ayni
zamanda egitici ve eglendirici bir etkinliktir (Atasoy ve Kuter, 2005). Tarihsel
ve toplumsal baglamda spor, sadece bir aktivite olmanin Otesine gegerek,
modern toplumlarin temel dinamikleriyle biitiinlesmistir. Bu baglamda
spor; kitlesellesmis, profesyonellesmig, ticarilegmis, siyasallagmig ve hatta
estetiklegmis bir olgu olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Kaplan ve Akkaya,
2014).

Insan hareketinin temel bir yagam belirtisi oldugu gz 6niine alindiginda,
sporun yalnizca fiziksel saghg gelistiren bir etkinlik degil, ayn1 zamanda
bireyin egitim ve geligim siirecinin ayrilmaz bir pargasi oldugu agiktir
(Alpman, 1972). Spor, bireyin hem bedensel hem de zihinsel kapasitesini
artiran ve sosyal kimlik olusumunda etkili olan bir kitle egitim arac1 olarak
degerlendirilmektedir. Giinlimiiziin spor anlayigi, fiziksel becerilerin
gelistirilmesinin yant sira, yarigmalar ve oyunlar araciligiyla bireyin kigilik
yapisini, Ozgiivenini ve davranig bigimlerini de sekillendiren disiplinleraras:
bir alan olarak 6ne ¢tkmaktadir (Giiven, 20006).

Spor, bireysel gelisimi desteklerken, ayni zamanda toplumun sosyal yapisini
ve kiiltiirel degerlerini yansitan bir platform sunmaktadir. Kitlesellegen spor
etkinlikleri, yalnizca bireylerin fiziksel performansini artirmakla kalmayip,
ulusal kimlik, kiiresel rekabet ve estetik degerlerin ifade buldugu bir arag
haline doniigmiistiir. Bu baglamda spor, sadece fiziksel aktiviteye dayali bir
etkinlik degil, ayn1 zamanda toplumlarin kiiltiirel ve ideolojik yansimalarini
da tagiyan bir olgudur.

Giiniimiizde sporun bu ¢ok yonlii etkileri, gesitli bilim dallarinin katkisiyla
daha derinlemesine incelenmekte ve sporun insan yagamindaki 6nemi her
gecen gilin daha iyi anlagilmaktadir. Toplumlarin degisen ihtiyaglar1 ve
bireylerin spor yoluyla kazandiklar1 deneyimler, sporun sosyal, ekonomik ve
kiiltiirel degerini daha da artirmaktadir.

Medya

Varlier ve Zafer (2019), medya kavrammm Latince “medium”
kelimesinden tiiretildigini ve bu kelimenin “ortam” veya “ara¢” anlamina
geldigini belirtmektedir. Medya, bireylere veya topluluklara bilgi aktarmak
amactyla kullanilan gorsel ve isitsel araglarin tiimiinii kapsayan bir kavram
olarak tanimlanmaktadir. Medyanin temel sorumluluklar1 arasinda
bilgilendirme, egitme ve yonlendirme gibi iglevler bulunmaktadir (Soydan
ve Alpaslan, 2014).
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Mora (2008) ise medya kavramini, her tiirlii sozIii, yazili, basili, gorsel
metin ve imgeleri iceren ¢ok yonlii bir iletigim ag1 olarak tanimlamaktadir.
Bu genig kapsamli kavram igerisinde gazeteler, dergiler, kitaplar ve brostirler
gibi basili materyaller; televizyon ve sinema gibi gorsel-isitsel araglar; radyo
gibi isitsel kitle iletigim araglar1 yer almaktadir. Bu cesitlilik, medyanin
birey ve toplum tzerindeki etkisinin ¢ok yonlii bir bigimde ele alinmasin
gerektirmektedir.

Ozdemir (1998), medyanin bes temel islevi oldugunu ifade etmektedir:
bilgilendirme, Kkiiltiirel siirekliligi saglama, toplumsallagtirma, kamuoyu
olugturma ve eglendirme. Bu iglevler, medyanin yalmzca bir iletisim araci
olmadigini, ayni zamanda toplumsal yapiyr sekillendiren ve bireylerin
diisiince ve davraniglarini etkileyen bir gii¢ oldugunu ortaya koymaktadir.

Giiniimiizde medya, teknolojik gelismelerin etkisiyle daha da gesitlenmis
ve dijital platformlar, sosyal medya ve gevrimigi yayincilik gibi yeni araglarla
geniglemistir. Medyanin bilgilendirme ve toplumsallagtirma iglevleri, 6zellikle
dijital medyanin artan etkisiyle daha genis bir kitleye erigim saglayarak
toplumsal doniigtim siireglerinde kritik bir rol oynamaktadr.

Spor ve Medya

Dogyillmaz (1998)a gore igerisinde bulundugumuz doénemde izleyici
kitlesinin ilgi odag1 yalnizca spor etkinlikleri araciliyla olmaktadir. Keza
Giiler ve Demir (1995)¢ gore, spor medya gibi iki kavram birbiri ile
etkilesim halindedir.

Sporun, kiiresel bir sosyal olgu olarak gilinlimiizdeki konumuna
ulagmasinda kitle iletisim araglarmin rolii biyiiktii. ~ Spor ve medya
arasindaki iligki, oOzellikle son yirmi yilda iletisim teknolojilerinde
yaganan hizli gelismelerle birlikte daha da karmagik bir hal almistir. Spor
organizasyonlarinin ekonomik boyutunun fark edilmesi ve bu etkinliklerin
tim diinya tarafindan ey zamanli izlenmesi, medyanin spor tzerindeki
etkisini daha goriiniir kilmistir. Ozellikle televizyon, radyo, internet ve sosyal
medya gibi kitle iletigim araglarinin 6nemi arttikga, spor organizasyonlarinin
da degeri ylikselmistir.

Geligen ve degisen diinyada insanlarin ve orgiitlerin ihtiyaglart artmakta
ve bununla beraber ihtiyaglara kargilik verebilecek ve yol gosterici bireylere
de ihtiyag duyulmaktadir (Bayraktaroglu, 2020a). Giiniimiizde diizenli
olarak gergeklestirilen Olimpiyat Oyunlari, Diinya Kupas: gibi biiyiik ¢aph
organizasyonlar, kitasal turnuvalar ve bolgesel spor miisabakalari, medya
sayesinde kiiresel bir ilgi odag1 haline gelmistir. Bu organizasyonlar, sadece
sporcular ve izleyiciler i¢in degil, ayn1 zamanda medya kuruluslar: ve ticari
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sirketler i¢in de 6nemli bir platform sunmaktadir. Elbetteki bu organizasyonlar
sporcularin birgok duyguyu tatmalarma olanak tanimaktadir. Nitekim
sporcular kariyerleri boyunca pek ¢ok duygu durumuna tanik olmaktadirlar
(Bayraktaroglu, Senel ve Karakus, 2022).

Sahan, Akpmnar ve Ulukan’a (2008) gore, medya kuruluglart ve
gesitli girketler, spor etkinliklerini kendi tanitim ve reklam araglart olarak
kullanmaktadir. Bu durum, sporu yalmzca fiziksel bir aktivite olmaktan
ctkararak ekonomik, kiiltiirel ve sosyal bir fenomen haline doniigtiirmiistiir.

Ayrica, teknolojinin ilerlemesiyle dijital medya platformlari, spor
igeriklerine ulagimi daha hizl ve kolay hale getirmistir. Canli yayinlar, sosyal
medyaetkilegimlerive dijitaligerik platformlari, spor organizasyonlarinin daha
genis kitlelere ulagmasini saglamakta ve sporun medyadaki goriiniirliigiinii
artirmaktadir. Bu siireq, aym1 zamanda sporun ticarilesmesine katkida
bulunarak ekonomik degerini daha da yiikseltmistir.

Spor ve Medya Sahipliginin Degerlendirilmesi

Geleneksel medya doneminde, sinurli sayida televizyon kanali ve radyo
istasyonu, spor yayinciiginda merkezi bir konuma sahipti. Bu dénemde,
medya sahiplerinin tercihleri ve ekonomik g¢ikarlari, hangi spor dallarinin
onceliklendirilecegi ve bu sporlarin nasil bir sunumla izleyiciye ulagtirtlacagy
tizerinde belirleyici bir etkisi bulunmaktaydi. Futbol 6nceki donemlerde
hem soylular hem de halk arasinda olduk¢a popiiler bir spor brangiyd:
(Bayraktaroglu ve digerleri, 2020b). Bu brang, giiniimiiziin en popiiler spor
dali olarak bilinmektedir (Goriin ve digerleri, 2020).

Ozellikle futbol gibi genis bir hayran kitlesine hitap eden popiiler spor
dallar;, daha fazla reklam geliri saglama potansiyeline sahip oldugu igin
medya tarafindan oncelikli olarak ele alinirdi. Daha az popiiler olan spor
dallar1 ise gogunlukla goz ardi edilirdi.

Bilindigi tizere medya ve spor arasindaki iliski, kargilikli bir etkilesim
dinamigi tizerine kuruludur. Medya, sporun daha genig kitlelere ulagmasina
olanak tanirken, spor etkinlikleri de medya organlarinin izlenme oranlarini
artirarak ekonomik kazang elde etmesini saglamaktadir. Giiniimiizde de
sporun ¢ok genis bir kitleyi etki altina almasi ve bir de buna maddi kazancin
eklenmesi bagarili olmayr kagimilmaz hale getirmistir (Songtin, Katkat ve

Budak, 2014).

Bu baglamda, medya kuruluslarinin ticari hedefleri, sporun nasil temsil
edildigi ve hangi sporlarin 6n plana ¢ikarildigr konusunda 6nemli bir rol
oynamaktadir. Ornegin, biiyiik organizasyonlar ve uluslararasi turnuvalar
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medya platformlarinda sik¢a yer alirken, amator sporlar genellikle geri
planda kalmaktadir.

Geleneksel medya donemindeki bu yapi, spor ve medya arasindaki
iligkinin temellerini olusturmus, izleyici davraniglarinin ve medya tiiketim
aliskanliklarinin sekillenmesinde etkili olmustur. Giiniimiizde ise dijitallesme
ve yeni medya platformlarinin yiikseligiyle birlikte bu iligki daha da karmasgik
bir hale gelmigtir. Spor igeriginin ¢esitlenmesi, izleyicilerin farkli spor
dallarina erigimini kolaylagtirirken, medya sahipliginin ve ticari kaygilarin
spor yayincilig tizerindeki etkisinin halen daha devam ettigi sdylenebilir.

SONUGC

Medya sahipligi, sporun medyada nasil temsil edildigini ve izleyicilere nasil
sunuldugunu dogrudan etkilemektedir. Geleneksel ve yeni medya platformlar:
arasindaki farklar, spor yaymcihiginin dinamiklerini degistirmistir. Medya ve
spor arasindaki bu iligki, sporun gesitliligi ve esit temsil ilkeleri izerindeki
etkisi, medya sahiplerinin kararlar1 ve ekonomik ¢ikarlar1 dogrultusunda
sekillenmeye devam etmektedir.
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