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Ozet

Spor endiistrisinde yesil pazarlama, ¢evresel endigelerin tiiketici davraniglarin
ve i uygulamalarini gekillendirmeye devam etmesiyle giderek daha 6nemli
hale gelmigtir. Bu caligma, spor sektoriinde yesil pazarlama stratejilerinin
uygulanmasini, ilkelerini, uygulama alanlarini, tekniklerini ve endiistrinin
stirdiiriilebilirlige olan artan baghligim gosteren vaka cahiymalariyla
incelemektedir. Yesil pazarlama, sadece gevre dostu iiriin ve hizmetlerin
tanitilmasint degil, aym zamanda igletmelerin operasyonlarinin tamaminda
stirdiiriilebilir uygulamalar1 benimsemelerini tegvik etmektedir. Caligmada,
Rio 2016 Olimpiyatlar1 ve FIFA Diinya Kupasi gibi biiyiik spor
etkinliklerinde ¢evre dostu uygulamalarin nasil entegre edildigi ve Adidas ile
Nike gibi 6nde gelen spor markalarinin geri doniistiiriilmiiy malzemeler ve
yesil sertifikalar kullanarak tirtin serilerini nasil gelistirdigi ele alinmaktadur.
Ayrica, dijital pazarlama, sosyal medya kampanyalar1 ve yesil etiketleme gibi
araglarin yesil girisimleri tanitmadaki rolii incelenmektedir. Giincel literatiir
ve vaka ¢aligmalart iizerinden yapilan bu inceleme, yesil pazarlamanin spor
endiistrisinde marka degeri ve itibarinin olusturulmasinda 6nemli bir rol
oynadigim gostermektedir. Tiketici bilincinin gevresel konularda arttikea,
spor organizasyonlarinin siirdiirtilebilirlik hedeflerini benimsemeleri ve yesil
pazarlamayi stratejik bir unsur olarak dahil etmeleri beklenmektedir. Caligma,
spor endiistrisinde yesil pazarlamanin gelecegi ve gevresel sorumlulugu daha
genis bir gekilde tegvik etme potansiyeli tizerine gikarimlarda bulunmaktadir.

1. Giris:

Spor endiistrisi, diinya ¢apinda devasa bir sektordiir. Kiiresel spor
pazarinin biyiikliigi 2023 yilinda 500 milyar dolar1 agmistir. Bununla
birlikte, spor organizasyonlarinin ¢evresel etkileri de giderek artmaktadir. Bir
futbol mag, biiyiik bir maraton etkinligi veya olimpiyat gibi organizasyonlar,
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ciddi olglide enerji tiiketir, atik Gretir ve karbonsal izler birakir. Bu sebeple,
cevre dostu uygulamalar ve yesil pazarlama stratejileri, spor sektoriinde
giderek daha kritik bir rol oynamaktadir (Kurudirek,2021).

Vaka Caligmasi:

2014 FIFA Diinya Kupasi (Brezilya): FIFA, Brezilya’da diizenlenen
2014 Diinya Kupasr’nda siirdiirtilebilirlik i¢in gevre dostu bir strateji izledi.
Ornegin, turnuvaya katillan stadyumlarin ingasinda geri doniistiiriilmiig
malzemeler kullamildi ve stadyumlar, enerji verimliligi yiiksek sistemlerle
donatildi. Ayrica, etkinlik boyunca atiklarin geri doniistiiriilmesi ve karbon
emisyonlarinin azaltilmas: hedeflendi. FIFA, bu tiir uygulamalarla yesil
pazarlama stratejilerini etkin bir sekilde hayata gegirmistir (Green,2020).

2. Yesil Pazarlamanin Temelleri

Yesil pazarlama, gevre dostu iiriinlerin ve hizmetlerin pazarlanmasi ile
sinirlt degildir; bunun yani sira, sirketlerin tiim operasyonlarini gevresel
stirdiiriilebilirlik  hedefleri  dogrultusunda  sekillendirmelerini  kapsar.
Giiniimiizde tiiketiciler, yalmzca {iriiniin ¢evre dostu olmasina degil, aym
zamanda bu iirliniin {retildigi stireglere, ambalajina ve markanin gevresel
etik anlayigina da dikkat etmektedirler.

2.1. Yesil Pazarlamanin Kapsamu

Yesil pazarlamanin kapsami yalnizca “yesil” olarak etiketlenen tiriinlerle
sinirlt degildir.  Tiiketiciye ¢evre dostu bir yaklagim sundugunda, bir
markanin tiim ig siiregleri, tedarik zinciri yonetimi, geri doniigiim politikalar
ve atik yonetimi gibi uygulamalart da 6nemli bir yer tutar. Bu yiizden yesil
pazarlama bir yagam big¢imi olarak sekillenir ve markalar bu anlayisla tutarlh
bir sekilde hareket etmek zorundadir.

Vaka Caligmasi:

Patagonia’nin  Siirdiiriilebilirlik  Stratejileri: Patagonia, ¢evre dostu
malzemelerden {iretilen spor giyim koleksiyonlar1 ve geri doniigiimlii
riinlerle yegil pazarlamay1 etkin bir sekilde kullanmaktadir. Patagonia’nin
“Don’t Buy This Jacket” (Bu Ceketi Satin Almaymn) kampanyasi, gereksiz
titketimi engellemeyi amaglayan, markanin gevre dostu kimligini pekistiren
onemli bir 6rnektir.

3. Spor Endiistrisinde Yesil Pazarlama Uygulamalar:

Yesil pazarlama, spor etkinliklerinde, iiriinlerde ve organizasyonlarda

farkli gekillerde uygulanmaktadir. Spor endiistrisinde biiyiik etkinlikler,
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markalar ve kuliipler, ¢evre dostu uygulamalar1 benimseyerek toplumsal
sorumluluklarini yerine getirmektedirler (Green,2020).

3.1. Spor Etkinliklerinde Yesil Uygulamalar

Biiyiik spor etkinlikleri, ¢evresel etkileri nedeniyle elestirilen
organizasyonlardir. Ancak, son yillarda bu etkinlikler, ¢evreye duyarl
uygulamalarla dikkat ¢ekmektedir. Olimpiyatlar, Diinya Kupas1 gibi
organizasyonlar, g¢evre dostu uygulamalar1 etkin bir gekilde kullanarak
karbon ayak izlerini azaltmayr amaglamaktadir (McCullough,2020).

Vaka Caligmasi:

2016 Rio Olimpiyatlari: Rio 2016 Olimpiyatlari, ¢evre dostu stratejilerle
diizenlendi. Olimpiyat koyii, siirdiiriilebilir malzemelerle inga edildi, atiklarin
geri doniistiiriilmesi saglandi ve su tasarrufu saglanmasi igin teknolojiler
kullanild1. Etkinlik boyunca, misafirler ¢evre bilincine sahip davramglar
sergilemeye tegvik edildi.

3.2. Gevre Dostu Spor Uriinleri

Cevre dostu spor iiriinleri, markalarin pazarlama stratejilerinde 6nemli
bir yer tutmaktadir. Adidas, Nike, Puma gibi spor markalari, iirlinlerinde
geri doniistiirilmiis malzemeler kullanarak yesil pazarlama stratejilerini
giiglendirmektedir. Bu tiir iiriinler, sadece gevre dostu olmakla kalmaz,
ayni zamanda siirdiirtilebilir iretim siireglerini yansitarak tiiketicinin ilgisini
ceker.

Vaka Caligmast:

Nike’s Flyleather Teknolojisi: Nike, Flyleather adiniverdigi koleksiyonunda
geri doniigtiiriilmiig deri kullanmaktadir. Flyleather teknolojisi, gevreye
duyarli bir malzeme kullanarak spor ayakkabilar1 tiretmektedir. Bu iiriinler,
Nike’in ¢evreye duyarli marka imajini giiglendiren 6nemli bir 6rnektir.

4. Yesil Pazarlama Teknikleri ve Araglari

Yesil pazarlama stratejileri, markalarin gevre dostu iiriin ve hizmetlerini
etkili bir gekilde tiiketicilere sunmalarini saglar. Bu stratejiler, dijital
pazarlama, sosyal medya, yesil etiketleme gibi araglari igerir (Jain,2014).

4.1. Yesil Etiketleme ve Sertifikalar

Yesil etiketleme ve sertifikalar, ¢evre dostu {irlinlerin giivenilirligini
artiran Onemli araglardir. Ornegin, “Energy Star” ve “Fair Trade” gibi
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sertifikalar, tiiketicilere {riinlerin gevre dostu oldugunu ve siirdiiriilebilir
iretim siireglerinden gectigini garanti eder.

Vaka Caligmasi:

The North Face — Sustainability Certifications: The North Face, gevre
dostu iiriinlerine gesitli sertifikalar ekleyerek yesil pazarlama stratejisini
giiglendirmistir. Bu sertifikalar, markanin gevreye duyarl {iretim siireglerini
ve triinlerini tanitmak i¢in etkili bir ara¢ olmustur.

4.2. Djjital Pazarlama ve Sosyal Medya

Dijital pazarlama, yesil pazarlama stratejilerinin uygulanmasinda etkili bir
aragtir. Sosyal medya, markalarin ¢evre dostu uygulamalarini tanitmalar1 i¢in
giiclii bir platform saglar. Instagram, Facebook, Twitter gibi platformlar
tizerinden yiiriitillen kampanyalar, ¢evre bilincini artirmak admna etkin bir
sekilde kullanilmaktadir.

Vaka Caligmasi:

Adidas Parley Kampanyasi: Adidas, Parley for the Oceans ile is birligi
vaparak deniz plastiklerinden yapilan spor ayakkabilarla gevre bilincini
artirmayr hedeflemigtir. Sosyal medya kampanyalariyla bu ¢evre dostu
trtinler genis bir kitleye tanitilmugtir.

5. Giincel Literatiir ve Arastirmalar

Yesil pazarlama, spor endiistrisinde giderek daha fazla 6nem kazanmaktadur.
Cevresel stirdiiriilebilirlik ile ilgili yapilan aragtirmalar, yesil pazarlama
stratejilerinin etkinligini ve markalarin bu stratejileri nasil uyguladigini
daha derinlemesine incelemektedir. Bu baslik altinda, giincel literatiir ve
aragtirmalara dayali olarak yesil pazarlama stratejilerinin spor endiistrisine
nasil entegre oldugu, ¢evresel sorumluluklarin markalar tizerindeki etkisi ve
titketici davramiglarindaki degigiklikler analiz edilmektedir (Smith,2017).

5.1 Yesil Pazarlamanin Etkinligi ve Spor Endiistrisindeki Yeri

Son yillarda yapilan galigmalar, yesil pazarlamanin spor endiistrisindeki
etkilerini ve spor markalarinin ¢evresel sorumluluklarini nasil yerine
getirdiklerini  kapsamli bir sekilde ele almaktadir. McCullough ve
Ruggiero (2020), yesil pazarlamanin spor sektoriinde etkin bir arag
olarak kullanilmasini inceleyerek, markalarin ¢evre dostu iiriinlerini ve
stirdiiriilebilirlik hedeflerini nasil reklamlarla vurguladigini belirtmislerdir.
Caligma, yesil pazarlama uygulamalarinin markalarin itibarini artirmada
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etkili oldugunu ve tiiketicilerin gevresel sorumluluga duyarli {iriinlere olan
ilgisinin arttigin ortaya koymaktadir.

Ornek Caligma: McCullough ve Ruggiero'nun caligmasi, Nike ve
Adidas gibi biiyiik markalarin siirdiirtilebilirlik hedeflerine odaklandigini ve
yesil pazarlama stratejilerinin, markalarin tiiketici sadakatini ve toplumsal
itibarin1 nasil giiglendirdigini incelemistir. Bu aragtirma, ¢evre dostu
tiriinlerin yalnizca gevreyi korumakla kalmadigini, ayn1 zamanda markalarin
pazarlama bagarisini da olumlu etkiledigini vurgulamaktadir (Jago,2022).

5.2 Tiiketici Davranislar1 ve Yesil Pazarlamanin Rolii

Tiketici davraniglar tizerine yapilan birgok aragtirma, yesil pazarlama
uygulamalarinin ¢evre dostu iiriin ve hizmetlere olan talebi artirmak igin
ne kadar etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Tiiketiciler, ¢evre dostu
markalar1 ve {drtinleri tercih etmeye yonelik daha bilingli bir yaklagim
benimsemektedirler. Babiak ve Trendafilova (2011) ¢aligmasinda, spor
sektoriindeki yesil pazarlamanin, tiiketici tercihlerini etkileyen temel
faktorlerden biri haline geldigini belirtmiglerdir. Bu arastirma, spor
markalarinin gevre dostu iiriinlerle piyasada rekabet avantaji elde ettigini ve
cevresel sorumluluklarin tiiketici satin alma kararlarinda belirleyici bir etken
haline geldigini gostermektedir.

Ornek Caligma: Cahgmalar, ¢evre dostu iiriinlerin tamtiminin ve yesil
pazarlama stratejilerinin, tiiketicilerin spor markalarina olan bagliliklarini
artirdigina dair kanitlar sunmaktadir. Ornegin, Adidas’in Parley for the
Oceans ile ig birligi yaparak deniz plastiklerinden yapilan spor ayakkabilar
tanitmasi, tiiketicilerde ¢evre bilincini artirmig ve markaya olan ilgiyi
pekistirmigtir (Ottman,2011).

5.3 Yesil Etiketleme ve Sertifikalarin Rolii

Yesil etiketleme ve c¢evre dostu sertifikalar, markalarin gevresel
stirdiiriilebilirlik taahhiitlerini dogrulamak igin yaygin olarak kullandig1
tekniklerdir. Bu sertifikalar, tiiketicilere bir iiriiniin gevre dostu oldugunu
garanti eder. Polonsky ve Mintu-Wimsatt (2018) tarafindan yapilan bir
aragtirma, yesil etiketlerin tiiketiciler iizerinde giiglii bir etki yarattigini
ve markalarin gevresel taahhiitlerini iletmek i¢in etkili bir ara¢ olarak
kullanildigini gostermektedir.

Ornek Caligma: Nike’in, “Nike Air” serisinin gevre dostu versiyonlarin
tanitarak kullandigi “Recycled Materials” etiketlemesi, tiiketiciler arasinda
gevreye duyarli bir imaj olusturmugtur. Bu tiir etiketlemeler, markalarin yesil
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pazarlama stratejilerinin etkinligini artirmig ve ¢evre dostu iiriinlerin talebini
yiikseltmigtir.

5.4 Dijjital Pazarlama ve Sosyal Medyanin Yesil Pazarlamadaki
Rolii

Dijital pazarlama ve sosyal medya, yesil pazarlama stratejilerinin
tanitiminda 6nemli araglar haline gelmistir. Cevre dostu iiriinlerin dijital
platformlarda tanitilmasi, markalarin genis Kkitlelere ulagmasini saglar.
Choi ve Kim (2021) tarafindan yapilan bir aragtirma, dijital pazarlamanin
ve sosyal medyanin, yesil markalarin goriiniirliigiinii artirmada ve gevre
bilincini yaymada etkili araglar oldugunu gostermektedir (Cho1,2021).

Ornek Caligma: Adidas’in sosyal medya platformlart iizerinden
yuriittiigi “End Plastic Waste” kampanyasi, ¢evre dostu iiriinlerini
tanitmak i¢in dijital pazarlamay: kullanma stratejisinin bagarili bir 6rnegidir.
Kampanya, markanin gevre dostu kimligini pekistirmis ve milyonlarca kigiye
ulagmugtir. Sosyal medya iizerinden gergeklestirilen bu tiir kampanyalar,
tiiketici bilingliligini artiran 6nemli bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir.

5.5 Spor Etkinliklerinde Yesil Pazarlama Uygulamalari

Spor etkinlikleri, yesil pazarlamanin en biiyiik uygulama alanlarindan
biridir. Birgok spor organizasyonu, etkinliklerinde ¢evre dostu uygulamalari
entegre ederek, gevresel etkilerini azaltmayr hedeflemektedir. Rio 2016
Olimpiyatlar, biiyiik spor etkinliklerinde yesil pazarlamanin etkili bir gekilde
nasil uygulanabilecegine dair 6nemli bir 6rnek tegkil etmektedir.

Ornek Caligma: Rio 2016 Olimpiyatlari, gevre dostu ulagim ¢oziimleri,
atik yonetimi ve enerji verimliligi gibi uygulamalarla siirdiiriilebilir bir
organizasyon sunmugtur. Bu etkinlik, biiyiik spor organizasyonlarinda yesil
pazarlama stratejilerinin nasil bagarihi bir gekilde entegre edilebilecegini
gostermektedir.

5.6 Yesil Pazarlamanin Gelecegi ve Ileriye Doniik Aragtirmalar

Yesil pazarlamanin gelecegi, gevresel sorumluluklarin ve siirdiirtilebilirligin
markalar i¢in giderek daha o©nemli hale gelmesiyle sekillenmektedir.
Giiniimiizde gevre bilincinin artan Onemi, yesil pazarlama stratejilerinin
daha da yayginlagmasini saglamaktadir. Gelisen dijital pazarlama tekniklersi,
yesil pazarlamanin etkisini daha da artiracaktir. Gelecekteki aragtirmalar,
yesil pazarlama stratejilerinin markalarin genel i modellerine nasil entegre
edilebilecegini ve tiiketici davraniglar tizerindeki etkilerini inceleyecektir

(Babiak,2011).
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Ornek Calisma: Bircok arastirma, gelecekte yesil —pazarlama
stratejilerinin sadece gevre dostu tirtinlerle sinirl kalmayip, ayni zamanda
tiim i§ operasyonlarini kapsayan siirdiiriilebilir ig modellerine doniisecegini
ongormektedir. Bu, markalarin uzun vadeli ¢evresel sorumluluklari
benimsemesi ve gelecege yonelik siirdiirtilebilir ¢oziimler tretmeleri
agisindan 6nemli bir adimdir (Peattie, 2005).

6. Sonuc ve Gelecek Perspektifleri

Yesil pazarlama, spor endiistrisinde giderek daha kritik bir strateji haline
gelmektedir. Cevresel stirdiiriilebilirlik ve sosyal sorumluluk, tiiketiciler
tarafindan sadece takdir edilmekle kalmayip, ayni zamanda markalar
igin bir rekabet avantaji yaratmaktadir. Bugiin spor organizasyonlar: ve
markalar, yesil pazarlama stratejilerini benimseyerek hem ¢evreye duyarl
hem de sorumlu bir imaj inga etmeye ¢aliymaktadirlar. Cevresel sorumluluk,
yalnizca yesil etiketli iriinlerin tanitilmasi ile smurli kalmamakta, ayni
zamanda operasyonel stireglerin her agamasinda ¢evre dostu uygulamalarin
benimsenmesi gerekmektedir (Polonsky,2018).

6.1 Yesil Pazarlamanin Etkileri ve Sektore Katkilari

Spor endiistrisinde yegil pazarlama, ¢evre dostu iriinlerin tanitimi
ve siirdiiriilebilir organizasyon stratejilerinin uygulanmasiyla markalarin
itibarini giiglendiren ve gevresel etkiyi azaltan 6nemli bir arag olarak one
ctkmaktadir. Yesil pazarlama uygulamalari, markalarin yalnizca tiiketici
tercihlerini etkilemekle kalmaz, ayn1 zamanda sosyal sorumluluklarin: yerine
getirerek toplumsal deger yaratmalarina olanak saglar (Babiak,2011).

Spor organizasyonlari, biiyiik etkinliklerde ¢evre dostu uygulamalar
benimseyerek, ¢evre {izerindeki olumsuz etkilerini minimize etmeyi
hedeflemektedir. Olimpiyatlar ve FIFA Diinya Kupasi gibi biiyiik spor
organizasyonlari, geri doniigiim sistemleri, enerji verimliligi ve ¢evre dostu
ulagim segenekleri gibi uygulamalarla yesil pazarlamanin spor etkinliklerine
nasil entegre edilebilecegini bagarili bir sekilde gostermektedir. Bu tiir biiyiik
etkinliklerde yesil pazarlamanin benimsenmesi, spor markalarinin gevre
sorumluluguna olan baghliklarini daha genis bir kitleye duyurmasina olanak
saglar (Jago,2022).

Ornek Calisma: Rio 2016 Olimpiyatlari, etkinlik sirasinda enerji
tilketimini azaltmak ve atiklar1 geri doniigtiirmek amaciyla bir dizi
gevre dostu uygulama baglatmigti. Bu uygulamalar, organizasyonun
stirdiiriilebilirlige verdigi 6nemin bir gostergesi olup, olimpiyat oyunlarinin
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gelecekteki siirdiirtilebilir organizasyonlara nasil 6rnek teskil edebilecegini
gostermektedir (Peattie, 2012).

6.2 Yesil Pazarlamanin Gelecegi: Dijitallesme ve Teknolojik Yenilikler

Yesil pazarlamanin  gelecegi, dijitallesme ve teknolojik  yeniliklerle
sekillenmektedir. Dijital pazarlama araglari, markalarin gevre dostu
uygulamalarin1 daha genis kitlelere duyurmasina olanak tanirken, tiiketici
davraniglarini etkileyen sosyal medya platformlar1 ¢evresel sorumlulugu
daha yaygin hale getirmektedir. Ozellikle Instagram, Twitter ve TikTok
gibi platformlar, gevre dostu iiriinlerin ve siirdiiriilebilirlik girigimlerinin
tanitilmast igin 6nemli bir arag saglamaktadir.

Bunlara ek olarak, yapay zeka ve veri analitigi gibi teknolojik
yenilikler, markalarin yesil pazarlama stratejilerini daha verimli bir gekilde
uygulamalarin1 saglayacaktir. Verilerin toplanmasi ve analiz edilmesi,
markalarin siirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagma yolunda daha etkili kararlar
almasina yardimer olabilir. Ornegin, markalar cevresel etkiyi 6lgmek igin
daha hassas sistemler gelistirebilir ve bu verileri pazarlama stratejilerine
entegre edebilir (Kotler,2018).

Ornek Calisma: Adidas, geri doniistiiriilmiis malzemelerden yapilan
spor ayakkabulari ile siirdiirtilebilirlik konusunda 6nemli adimlar atmistir.
Bununla birlikte, dijital pazarlama ve sosyal medya kampanyalar1, markanin
gevre dostu tirtinlerini daha genis kitlelere tanitmasini saglamus ve tiiketicilerin
gevre bilincini artirmistir. Teknolojik ilerlemeler, markalarin daha verimli
bir gekilde ¢evre dostu iiretim siireglerine ge¢mesini saglayacak ve gelecekte
daha inovatif yesil pazarlama stratejilerinin geligtirilmesine olanak verecektir
(Kurudirek, 2022).

6.3 Tiiketici Bilinci ve Yesil Pazarlama Stratejileri

Tiketici bilincinin artmasi, yesil pazarlama stratejilerinin gelisimine
olanak tanimaktadir. Tiiketiciler, artik sadece trtinlerin kalitesine degil, ayn1
zamanda iirtinlerin ¢evresel etkilerine de dikkat etmektedirler. Bu, markalarin
stirdiirtilebilirlik hedeflerine ulagmalarint ve ¢evre dostu tirtinler sunmalarini
daha 6nemli hale getirmigstir. Yesil pazarlama stratejileri, markalarin gevresel
sorumluluklarini  vurgulamalar1 ve bu stratejilerle miigterilerine deger
sunmalar1 agisindan kritik bir rol oynamaktadir (Babiak,2011).

Tiiketicilerin, ¢evre dostu tirtinlere olan ilgisinin artmasi, markalarin yesil
pazarlama stratejilerinde daha fazla yatinm yapmalarini tegvik etmektedir.
Bu baglamda, yesil etiketleme, sertifikalar ve geri doniigiim programlari
gibi uygulamalar, markalarin gevreye duyarli olduklarini gosterebilecek
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onemli araglar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak, markalarin yalnizca gevre
dostu tirtinler sunarak degil, ayn1 zamanda ¢evreye duyarl ig siireglerini
benimseyerek tiiketicilerine deger sunmalar1 gerekmektedir.

Ornek Galisma: Nike, “Move to Zero” girigimi ile karbon ayak izini sifira
indirmeyi hedeflerken, tiiketicilere ¢evre dostu iiriinler sunmay1 ve markanin
gevreye duyarli stratejilerini vurgulamayr amaglamaktadir. Bu  strateji,
Nike’in ¢evre dostu markasini pekistiren bir 6rnektir ve tiiketicilerin ¢evreye
duyarlt markalar1 tercih etme egilimlerinin arttigini gosterir (Choi,2021).

6.4 Spor Endiistrisinde Yesil Pazarlamanin Sinirlari ve Zorluklar

Yesil pazarlamanin gelecekte daha da yayginlagmasi beklense de, spor
endiistrisinde kargilagilan bazi zorluklar ve engeller de bulunmaktadir.
Bunlar arasinda yiiksek tiretim maliyetleri, ¢evre dostu malzemelerin sinirl
erigilebilirligi ve markalarin yesil pazarlama stratejilerinin dogrulugunun
sorgulanmasi yer almaktadir. Yesil pazarlama uygulamalari, markalarin
stirdiiriilebilirlik hedeflerine ulagmalarini saglasa da, bu siire¢ bazen maliyet
artiglarina ve lojistik zorluklara yol agabilir (Peattie, 2012).

Ornek Calisma: Cevre dostu iiriinlerin iiretimi, genellikle gelencksel
tiriinlere gore daha pahalidir. Bu, kiigiik ve orta 6lgekli spor markalarinin
yesil pazarlama stratejilerini benimsemesini zorlagtirabilir. Ancak, teknolojik
yeniliklerin ve verimli iiretim siireglerinin gelismesiyle, bu maliyetler
zaman iginde azalabilir ve daha fazla marka yesil pazarlama stratejilerini

benimseyebilir (Green,2020).

6.5 Sonuglar ve Gelecekteki Yonelimler

Yesil pazarlama, spor endiistrisinde 6nemli bir strateji olmaya devam
etmektedir ve gelecekte bu alandaki uygulamalarin daha da gesitlenmesi
beklenmektedir. Tiiketicilerin ¢evresel sorumluluga duydugu ilgi arttikga,
spor organizasyonlar1 ve markalar ¢evre dostu iirtinler ve siirdiiriilebilir
organizasyon stratejileri sunma yolunda daha fazla yatinm yapacaklardir.
Bu geligmeler, spor endiistrisinde daha genis bir ¢evre bilinci olusturacak ve
yesil pazarlamanin etkinligini daha da artiracaktir.

Yesil pazarlama stratejilerinin gelecekte dijitallesme, teknolojik yenilikler
ve gelisen tiiketici bilingliligi ile daha etkili hale gelmesi beklenmektedir.
Ayrica, markalarin yalnizca gevre dostu iirtinler sunmakla kalmayip, tiim ig
stireglerinde stirdiiriilebilirlik ilkelerini benimsemeleri 6nem kazanacaktir.
Bu siireg, markalarin gevreye duyarl stratejileri daha genis bir olgekle
benimsemelerini ve gevre bilincinin toplum genelinde daha fazla yerlesmesini
saglayacaktir.
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