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Gergek, gerceklik, hakikat kavramlar1 insanin anlam arayis1 agisindan oldukea
onemli kavramlar listesinin bag sirasin1 olugturur. Gergek; bilgiyle erisilebilen,
gergeklik; bagimsiz gergek, hakikat; gercegin goriinen yiiziiniin Otesi olarak
ifade edilebilir. Téreli diinya goriisiiniin, dolaysiyla Islami hayat anlayis1 ve
Tiirk orfliniin ideal boyutu hakikat arayisi, hakikate ulagma seriiveni olarak
ifade edilebilir. Glinlimiiz diinyasinda yasanan siyasal, sosyal, kiiltiirel,
teknolojik birtakim degisimler bahsi edilen kavramlara yiiklenen anlamlarin
degisimine yol agmis durumdadir. Dijital iletisim araglari, sosyal medya
platformlar1, sahte igerikler, yalan haber dolagimlari hakikat arayiginda,
hakikate yiiklenen anlamda kokten degisiklere sebep olmug durumdadir. Bu
caligma hakikatin post-truth’a evrimini ele almayi, toreli bir bakis agisiyla
stiregteki sikintiya odaklanmay: deneme gabasidir.

Anahtar Kelimeler: Gergek, Gergeklik, Hakikat, Sosyal Medya, Post-truth.
Girig
Toreli bakisgin en 6nemli istatlarindan, istiklal gairimiz Mehmet Akif
Ersoy “Sudur cihanda benim en begendigim meslek: / S6ziim odun gibi
olsun, hakikat olsun tek!” dizeleriyle hakikate yiikledigi degeri goz oniine,
kendi tslubu ile sermektedir. Anlagilan hakikat, toreli bakigin, bir diger
deyigle fitratin 6nemli konularindandir. Hakikati arama, bulma, yagama,

hakikat ugruna can verme toreli, necip milletimizin de en 6nemli vasiflart
arasinda sayilabilir. Altun®un deyisiyle (2021):

“Hakikat, tarih boyunca insanlyjs en fazla mesgul eden kavramlardan biri
olmustur. Olaylarin, esyalarn ve canbilavn i¢ yiiziini anlamakln ilyili
cabalarin biv bicimde hakikat kavram ile yollarimn kesistigi ve basta felsefe

1 Prof. Dr., Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi, Tletigim Fakiiltesi
ercan.aktan@ibu.edu.tr, https://orcid.org/ 0000-0001-8731-1896
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olmak dizeve insan bilgisinin hakikati tammlamak dizerve ise kosuldugn
Joviilmektedir. Bu cercevede ortaya cikan tanumlarm siyasetten, giindelik
yasama kadar insanik durumlar: jizevinde devin etkileri ovtaya gikmastr”
(s. 368).

Anlagilmaktadir ki hakikat, goriinenin Otesinde, goriinenden daha
fazlasini ieren, derin, igkin, i¢sel, mana yiiklii olan anlamina gelmektedir. Bu
yoniiyle hakikat varligin temeli olarak da ifade edilebilir. Varligin temelinde
yer alan anlam yiikiine ulagma siireci ise hakikat arayigidir denilebilir. Hakikat
arayiginda bilgi ve haber, dolayisiyla bunlarin kaynaklari dogru beslenme
agisindan 6nem tagir. Gelinen “modern” donemin asil sorunlar1 arasinda
hakikatin olugumuna veri tegkil eden nevzuhur bilgi kaynaklar: sayilabilir.

Bununla birlikte yasanan toplumsal gelismeler neticesinde hakikat
anlayigimizda da bazi degisiklikler oldugu bir ger¢ektir. Dilde, konusmada,
yazmada, yasantida ve daha pek ¢ok geyde. Dilde yasanan doniigim ve
yozlagsma hakkinda “Soruyoriar: Arapea “hakikat”in yerine Tiivkce “gercek”
kullamilsa ne kaybederiz? Ab kurnaz bebek; ne mi kaybederiz? Hakikat’s...”
diyen Tarik Bugra’nin hakikatin kaybina eseflendigi anlagilmaktadir. Sosyal
medyanin kendi dili, iislubu, iletisim kaliplarini iireterek yepyeni, daha
onceden hi¢ tanimadigimiz bir yasam bi¢imi sundugu ve siirekli ilerleterek
sunmaya devam ettigi giiniimiiz diinyasinda Tarik Bugra’nin ifadesinde
kargilik bulan hakikatin yitimi, oldukga giiglii bir bigimde tizerinde durulmasi
gereken meseleler arasinda yer almahdir.

Hakikatin yitimi konusunda dijitallesen insanin gesitli ve yeni iletisim
araglart tizerinden deneyimledigi etkilesim bigimleri 6nemli bir role sahip
olmaya devam etmektedir. Bu durum sosyal medya etkilesimleri sonucu
hakikatin zedelenmesine, insanin anlam arayiginin sekteye ugramasimna yol
agmaktadir denilebilir.

Bu nedenle ¢alisma, dijitallesme ve beraberinde gelen sosyal medya
etkilesimlerinin gergek, gergeklik ve hakikate iliskin degisimde oynadigi
role dair diigiinme gabasina odaklanmaktadir. Bir diger deyisle ¢aligmada,
gerceklik ve hakikat kavramlarinin giiniimiiz post-hakikat kavramina dogru
tekamiiliinii ele almaya odaklanilmigtir.

1. Gergek, Gergeklik ve Hakikat Kavramlarina Dair

Gergek ve gergeklik kavramlari, felsefi ve epistemolojik tartigmalarin
merkezinde yer alan iki temel terimdir. Bu kavramlar, sadece felsefi
diisiincenin degil, ayn1 zamanda bilimsel aragtirmalarin, sosyal bilimlerin ve
giinliik yasamin da onemli bilesenlerindendir. Gergek (truth) ve gergeklik
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(reality) terimleri ogu zaman birbirine karigtirilsa da bu iki kavram arasinda
belirgin farklar bulunmaktadir.

Gergek, genel itibarla dogruluk veya hakikat anlaminda kullanilir.
Aristoteles’e gore gergek, bir seyin ne ise o oldugunu ifade eder. Bu baglamda,
bir ifadenin ger¢ek olmasi, onun mevcut durumu dogru bir sekilde yansitmasi
anlamina gelir. Ornegin, “kar beyazdir” ifadesi, karin beyaz olma durumunu
dogru bir gekilde betimledigi stirece gergektir. Gergek kavramui, epistemolojik
bir yaklagimla ele alindiginda bilgi ve inang iligkisi iizerinden degerlendirilir.
Bilginin, dogru inanglarin gerekg¢elendirilmis hali oldugu goriisii yaygindir
(Gettier, 1963). Bu goriis, dogru ve yanlisin nesnel olgiitler dogrultusunda
degerlendirilmesini saglar.

Gergeklik ise, varliklarin ve olaylarin bagimsiz olarak mevcut olma
durumunu ifade eder. Gergeklik, insan bilincinden ve algisindan bagimsiz
olarak var olan her seydir (Heidegger, 1962). Ontolojik bir kavram olan
gergeklik, var olan her seyin toplamidir ve bu varliklarin algilanma veya
anlagilma bigimlerinden bagimsizdir. Kanta gore, gergeklik, fenomenal
(gortntigler diinyas1) ve numenal (kendinde seyler diinyasi) olmak iizere
ikiye ayrihr (Kant, 1998). “Fenomenal diinya”, insan algis1 ve deneyimi ile
sinirliyken, “numenal diinya” algi ve deneyim Otesidir ve dogrudan bilgi
edinilemez.

Gergek ve ger¢eklik arasindaki temel fark, “gercek” kavraminin dogruluk ve
bilgiyle, “gergeklik” kavraminin ise varlik ve ontolojiyle iligkili olmasidir. Bir
ifadenin “ger¢ek” olmasi, onun belirli bir bilgi baglaminda dogru oldugunu
ifade ederken, “gerceklik” herhangi bir bilgi veya algi gerektirmeksizin
var olanmi ifade eder. Ornegill, “diinya yuvarlaktir” ifadesi, bilimsel bilgi
ger¢evesinde dogrulanmug bir gergek iken, diinyanin yuvarlak olmasi olgusu,
bu bilgiye sahip olunsun ya da olunmasin, bagimsiz bir gergekliktir.

Bu dogrultuda “hakikat”, Islam diigiincesinde énemli yer tutan ve genis
anlam yelpazesi sunan bir kavramdir. Islam diisiincesinde hakikat, Allah’in
vahyi ile iligkilendirilir ve bu ¢ergevede anlagilir. Kur’an-1 Kerim ve hadislerde
stkga gecen hakikat kavramunin, Islam inancinda dogru bilgiye, varhgin
oziine ve Allah’in iradesine isaret ettigi soylenebilir.

Kur’an-1 Kerim’de hakikat kavrami, Allah’in mutlak gercegi olarak
sunulur: “O (Allah), hakkin ta kendisidir ve O’nun diginda taptiklart geyler
ise batildir...” (Hac, 22, s. 62) ayeti, hakikatin Allah’tan geldigini ve O’nun
digindaki her geyin batil oldugunu belirtir. Bu baglamda, hakikat Allah’in

zatinda, isimlerinde ve sifatlarinda tezahiir eder. Kur’an, hakikati arayan
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insanlari siirekli olarak Allah’a yonelmeye ve O’nun vahyine uymaya tegvik
eder (Nasr, 2006).

Kur’an-1 Kerim, hakikatin Allah’tan geldigini ve O’nun vahyi ile insanlara
ulastigin belirtir. Tslam felsefesi ve tasavvuf gelenegi, hakikati akil ve manevi
deneyim vyoluyla anlamaya ¢alisirken, modern Islam diisiincesi hakikati
bilimsel bilgi ile uzlagtirma cabast igindedir. Bu baglamda, hakikat, Islam
diisiincesinde merkezi bir kavram olarak, insanin varolugunu ve evrendeki
yerini anlamasina yardimci olur.

Gergek ve hakikat arasindaki temel fark, bu kavramlarin dogruluk ve
varlikla olan iliskilerinde ortaya ¢ikar. Gergek, genellikle dogruluk ve bilgi
baglaminda degerlendirilirken, hakikat daha ¢ok varlik ve mutlak dogrulukla
iligkilidir. Ornegin, yukarida alt1 ¢izildigi gibi “diinya yuvarlaktir ifadesi,
bilimsel olarak dogrulanmug bir gergek iken, diinyanin yaratilisina dair bir
hakikat, daha derin bir ontolojik ve teolojik anlam igerir. Bu anlamda,
hakikat, gergegin Otesine gegerek daha kapsamli bir dogruluk anlayigini ifade
eder.

Bu baglamda ger¢ek ve hakikat kavramlari, felsefi ve epistemolojik
tartigmalarda 6nemli bir yere sahiptir. Gergek, dogruluk ve bilgi ile
iligkilendirilirken, hakikat, varlk ve mutlak dogruluk ile baglantilidir.
Bu iki kavram arasindaki ayrim hem felsefi diisiincede hem de bilimsel
aragtirmalarda derinlemesine incelenmeyi gerektirir. Dogru ve yanligin
otesine gegerek, varlik ve 6z tizerine diigtinmeyi tegvik eden hakikat kavramu,
telsefi sorgulamalar i¢in zengin bir kaynak sunar.

2. Dijitallesme ve Bilginin Yapisal Doniisiimii

Dijitallesme, modern toplumun hemen her alaninda koklii degisikliklere
neden olmus, 6zellikle bilgi tiretimi, dagitimi ve tiiketimi siireglerini derinden
etkilemistir. Geleneksel bilgi iiretim ve dagitim yontemleri yerini hizla dijital
platformlara birakmugtir.

Geleneksel bilgi iiretimi, genellikle kitaplar, akademik makaleler ve
gazeteler gibi fiziksel medya araciligiyla gergeklestirilirdi (Castells, 2000).
Bu siiregler, uzun zaman alir ve gogu zaman yiiksek maliyet gerektirirken;
djjitallesme, bilgi tiretiminde devrim yaratarak, bireylerin ve kiigiik gruplarin
bilgi {iretimine katilmasini kolaylagtirmugtir (Jenkins, 2006). Ornegin,
bloglar ve sosyal medya platformlari, bireylerin kendi igeriklerini iiretip
genis kitlelere ulagtirabilmesini miimkiin kilar (Shirky, 2008). Ancak, bu
durum ayn1 zamanda bilgi kalitesinin ve dogrulugunun diigmesi riskini de
beraberinde getirmistir (Keen, 2007).
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Dolayisiyla dijitallesme, bilgi dagitimini hizlandirmig ve genigletmisgtir.
Geleneksel yontemlerde bilgi, kitaplar, dergiler ve gazeteler araciligiyla
tiziksel olarak dagitilirken, dijital platformlar bilgiyi aninda ve diinya gapinda
erigilebilir kilar (Anderson, 2008). Bu, bilginin daha hizli ve genis bir sekilde
yayilmasini saglarken, ayn1 zamanda bilgi kirliligi ve yanhs bilgilerin yayilma
riskini artirir (Vosoughi, Roy, & Aral, 2018). Internetin demokratiklesmesi,
herkesin bilgi iiretip paylagabilmesini miimkiin kilmigtir, bu da merkezi
denetim eksikligi nedeniyle bilginin dogrulugunu sorgulamayr gerektirir
(McChesney, 2013).

Geleneksel bilgi tiiketimi, pasif bir siiregti; bireyler bilgiye kitaplar,
gazeteler veya televizyon araciigiyla ulagirdi (Carr, 2010) bu agidan
dijitallesme, bilgi tiitketim aliskanliklarini da koklii bir sekilde degistirmistir.
Dijital ¢agda bilgi tiiketimi daha aktif ve etkilesimli hale gelmigtir. Sosyal
medya, kullanicilarin bilgi paylagmasini, yorum yapmasini ve tartigmalara
katilmasini saglar (Shirky, 2008). Bu etkilesim, bilgiye erisim hizini artirsa
da ayn1 zamanda dikkat dagimiklig: ve bilgi yiizeyselligi gibi sorunlara yol
acar (Carr, 2010).

Bir diger deyisle dijitallesme, bilgi tiretimi, dagitimu ve tiiketimi siireglerini
koklii bir sekilde degistirmistir. Dijital ve geleneksel bilgi yontemleri
arasindaki farklar, bilgiye erisim, dogruluk ve giivenilirlik gibi 6nemli
konularda belirgin hale gelir. Denilebilir ki dijitallesme, bilgiye hizli ve kolay
erisim saglarken, ayni zamanda bilgi kirliligi ve giivenilirlik sorunlarini da
beraberinde getirir. Bu nedenle, dijital ¢agda bilgiye elestirel yaklagim ve
giivenilir kaynaklarin belirlenmesi biiyiik 6nem tagimaktadir. Dijitallesmenin
bilgi tizerindeki etkilerini anlamak, bilgiye dayal kararlar alirken daha bilingli
ve elegtirel diigiinmemizi saglar (Carr, 2010; McChesney, 2013; Pariser,
2011).

3. Sosyal Medyanin Doniistiirdiigii Hakikat Algisi: “Metamorfoz
Gergeklik”

Artik hakikati bulmak miimbkiin degildiv ciinkii bu yenigayjda medyanin
vivettigi sey yalan veya taklidin otesinde gercekligin oldiiviilmesi ve onun
yerine gergekligin biitiin izlevini tasyan baska gercekliklerin almast
dwrumudur. Bu hipergerceklik highir gercek gereeklige dayanmaksizin
kendini simirsiz swyida divetme yetenegine de sahiptir” (Giiven, 2020, s.
29).
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Yukaridaki ifade sosyal medyanin iiretmekte mahir oldugu simiile
evrenlerin?’ ger¢ek, gerceklik, hakikat kavramlarinin yagadigi metamorfoz
stirecine dair 151k tutmaktadir.

Sosyal medya, modern toplumda bilgi ve iletigimin ana kanallarindan
biri haline gelmistir. Bu platformlar, bilgiye erisim, paylasim ve yorumlama
bigimlerimizi koklii bir gekilde degistirmigtir. Sosyal medyanin, gergeklik
(reality) ve hakikat (truth) algilarini nasil doniistiirdiigiinii anlamak igin bu
kavramlar1 derinlemesine incelemek gereklidir.

Sosyal medyanin, gergeklik algisini 6nemli Olgiide degistirdigi  bir
vakiadir. Gergeklik artik sadece fiziksel diinyada deneyimlenen olaylarla sinirlt
degildir; dijital diinyada yaratilan ve paylagilan igerikler de gergeklik olarak
kabul edilmektedir. Baudrillard’in “simiilasyon” kavrami, sosyal medyanin
bu doniisiim iizerindeki etkisini agiklamak i¢in kullanilabilir. Baudrillard’a
gore, simiilasyon, gerg¢eklikten kopmug bir hipergergeklik yaratir. Sosyal
medya kullanicilari, giinliik yasamlarinda kargilagtiklart olaylari, kigisel
deneyimlerini ve diigiincelerini dijital platformlarda paylagarak yeni bir
gergeklik olustururlar. Bu dijital gergeklik, kullanicilarin sosyal medya
etkilesimleri araciligiyla inga edilen ve siirekli olarak yeniden sekillenen bir

yapidadir.

Hakikat kavrami da sosyal medya ¢aginda daha karmagik bir hal almugtir.
Geleneksel medya organlari, genellikle haberlerin dogrulugunu gesitli
editoryal siireglerden gegirerek saglar. Ancak, sosyal medyada bu tiirden bir
denetim mekanizmasi yoktur. Bu durum, “sahte haber” (fake news) olgusunun
yayginlagmasina neden olmugtur (Vosoughi, Roy & Aral, 2018). Sosyal
medya platformlarinda yayilan bilgilerin dogrulugu, kullanicilarin algilar
ve inanglan tarafindan gekillenir. Boylece, hakikat, nesnel bir gergeklikten
ziyade, kullanicilarin dogrulugunu kabul ettigi bilgilere doniisiir.

Sosyal medyada gergeklik ve hakikat arasindaki farklar daha da belirgin
hale gelir. Gergeklik, sosyal medyada paylagilan igeriklerin toplami olarak
ortaya ¢ikar; bu igerikler, kullanicilarin 6znel deneyimlerini ve algilarini
vansitir. Hakikat ise, bu igeriklerin dogrulugu ve giivenilirligi ile ilgilidir.
Sosyal medyada, bir bilginin hakikat olarak kabul edilmesi, genellikle

paylagilan igerigin yaygmnhig: ve kullanicilarin inanglarina ne kadar uyduguna

2 * Jean Baudrillard’in (1929-2007) “Simiilakrlar ve Simiilasyon” (2003) isimli kitabinda,
bahsettigi ger¢egin temsilini yansitan sanal evrenler olarak ifade edilen kavramdir. Diisiiniiriin
modeli, Simiilasyon (hipergergeklik), ger¢egin bazi modeller araciligiyla, bir kékenden yoksun
olarak sunulmas: ve Simiilakr, “gergeklik olarak algilanmasi beklenen goriiniim” olmak iizere
iki temel bilesen iizerine kuruludur. Modele gore artik simiile edilmesi gereken gergege ihtiyag
soz konusu degildir; giinkii gergegin yerini simiilakrlar almigtir.
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baglidir (Tandoc, Lim & Ling, 2018). Bu durum, hakikat kavraminin sosyal
medyada esnek ve degisken bir yapiya sahip oldugunu gosterir.

Dolayisiyla sosyal medya, gergeklik ve hakikat algilarimizi doniigtiirerek
bilgi ¢aginda yeni bir paradigma yaratmugtir. Dyjital platformlar, kullanicilarin
oznel deneyimlerini ve algilarini yansitarak yeni bir gergeklik olusturur.
Ancak, bu platformlarda yayilan bilgilerin dogrulugu ve giivenilirligi, hakikat
kavraminin sosyal medyada esnek ve degisken bir yapiya sahip olmasina
neden olur. Bu doniigiim, bilgiye erigim ve paylagim bigimlerimizi yeniden
degerlendirmemizi gerektirir.

4. Sosyal Medya ve Post-Truth: Hakikatin Doniistimii

Post-truth (hakikat sonrasi) kavramu, son yillarda 6zellikle siyasi ve sosyal
tartigmalarda sik¢a kargimiza ¢ikan bir terim haline gelmistir. Gergeklerin
ve objektif bilginin, bireylerin inanglar1 ve duygular1 karsisinda geri plana
itildigi bir donemi ifade eden bu kavram, bilgiye olan giivenin sarsildig1 ve
manipiilasyonun arttig1 bir ¢agin tanimlayicisidir.

Kavram, ilk olarak 1990’1 yillarda kullanilmaya baglanmistir. Ancak, bu
kavramin genis kitleler tarafindan benimsenmesi ve yaygin olarak kullanilmasi
2010’lu yillarin ortalarina rastlar. Ozellikle 2016 yilindaki Brexit referandumu
ve ABD bagkanlik segimleri, post-truth ¢agmin baglangicini simgeleyen
onemli olaylar arasinda yer alir (Sarioglu, 2020, s. 383; Aydin, 2020, s.
78). Kavram, Oxford Sozliigii tarafindan 2016°da yilin kelimesi segilmistir
(Oxford Dictionary, 2016). Bu donemde, duygusal ve kigisel inanglara dayali
soylemler, nesnel gergeklerin 6niine ge¢mig ve siyasi kampanyalar sirasinda
gergeklerin manipiile edilmesi yaygin bir strateji haline gelmistir.

Post-truth kavraminin tarihsel kokenleri, modernite ve postmodernite
tartigmalari ile iligkilidir (Aydin, 2024, s. 424). Modernite, akil ve bilimin
egemen oldugu bir donemi ifade ederken, postmodernite bu mutlakiyetgi
yaklagima karsi cikarak, gercegin cogulcu ve goreceli oldugunu savunur. Post-
truth, bu diigiince yapisinin bir uzantist olarak ortaya ¢ikar ve ger¢egin sabit
ve degismez bir kavram olmadigini, aksine bireylerin inang ve duygularina
gore sekillendigini 6ne siirer.

Post-truth hakikat ve bilgi kavramlarina dair 6nemli sorular1 giindeme
getirir. Geleneksel olarak, hakikat ve bilgi, objektif ve evrensel degerler
olarak kabul edilmistir. Ancak postmodern felsefe, bu goriigii sorgular ve
gercegin Oznel oldugunu, bireylerin algilarina ve sosyal baglamlarina gore
degistigini savunur. Bu baglamda, post-truth donemi, gergekligin bireylerin
subjektif deneyimlerine ve inanglarina dayali olarak yeniden tanimlandig bir
donemi temsil eder.
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Post-truth, epistemolojik bir kriz yaratir ¢linkii bilginin dogrulugu ve
giivenilirligi sorgulanir hale gelir. Bu donemde, insanlar nesnel gercekler
yerine, kendi inanglarini ve duygularmi dogrulayan bilgilere inanma
egilimindedir. Bu durum, bilginin niteligini ve toplumdaki yerini koklii bir
sekilde degistirir. Bilgiye olan giliven azalir ve bireyler, kendilerine sunulan
bilgileri elestirel bir siizgegten gegirmeksizin kabul etmeye baglarlar. Bu da
toplumsal kutuplagmayi artirir ve ortak bir ger¢eklik zemininde bulugmay1
zorlastirir.

Sosyal medya, post-truth kavraminin yayilmasinda ve etkili olmasinda
onemli bir rol oynamaktadir. Sosyal medya platformlari, kullanicilarin
bilgiye hizli ve kolay erigimini saglarken, ayn1 zamanda dezenformasyonun
vayllmasina da zemin hazirlar. Sosyal medya algoritmalari, kullanicilarin
ilgi alanlarina ve ge¢mis etkilesimlerine gore igerik sunar. Bu durum,
kullanicilarin yalnizca kendi inanglarini dogrulayan bilgilerle kargilagmasina
neden olur ve yanki odast (echo chamber) etkisi yaratir. Bu yanki odasi,
bireylerin sadece kendi goriiglerini pekistiren bilgilerle ¢evrelenmesini saglar
ve farkl goriiglerin tartigitlmasini engeller (Narin, 2018).

Sosyal medya ayrica sahte haberlerin (fake news) hizla yayilmasina da
olanak tanir (Tonga, 2023, s. 202). Sahte haberler, genellikle carpict ve
duygusal bagliklarla dikkat ¢eker ve bu gekilde daha genis kitlelere ulagir.
Sahte haberlerin yayilmasi, kamuoyunun yaniltilmasina ve gergeklerin goz
ardr edilmesine yol agar. Bu durum, toplumsal giivenin zedelenmesine ve
bilgiye olan inancin azalmasina neden olur.

Kisacasi post-truth kavrami, modern toplumlarin bilgiye ve gercege olan
yaklagimini koklii bir gekilde degistirmigtir. Duygularin ve kigisel inanglarin
nesnel gergeklerin Oniine gectigi bu donemde, dogru bilgiye erigim ve bu
bilginin dogrulugunun teyit edilmesi biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Post-
truth donemi, bilgiye olan giiveni sarsmakta ve toplumsal kutuplagmay1
artirmaktadir. Sosyal medya, post-truth kavraminin yayilmasinda ve etkili
olmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Bu baglamda, bireylerin medya
okuryazarhigi ve elestirel diisiinme becerilerini gelistirmesi, post-truth
donemin olumsuz etkilerini azaltmada 6nemli bir rol oynayacaktir.

Sonug

Goriildiigli gibi sosyal medya, modern toplumlarin bilgiye erigim ve
paylagim bigimlerini koklii bir sekilde degistirmistir. Gergeklik ve hakikat
kavramlarinin bu yeni medya diizeninde nasil algilandig1 ve bigimlendirildigi,
ozellikle post-truth doneminde 6nemli bir konu haline gelmistir. Toreli bakag
agisiyla degerlendirildiginde, sosyal medya kullanimmin ve bu platformlar
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araciligiyla yayilan bilgilerin, toplumun manevi ve kiiltiirel degerlerini nasil
etkiledigi tizerinde durulmas: gerekmektedir.

Islam, hakikat ve diiriistliigii yiice degerler olarak benimser. Kur’an-1
Kerim’de ve Peygamber Efendimiz (SAV)’in hadislerinde, dogruluk ve
diiriistliigiin 6nemi sikga vurgulanmugtir. Bu baglamda, sosyal medyada
yayilan bilgilerin dogrulugu ve giivenilirligi biiyiik 6nem tasir. Post-truth
doneminde, duygusal ve manipiilatif igeriklerin gergegin oniine geg¢mesi,
Islami degerlerle elismektedir. Islam, bilgiye erisim ve bilginin paylagiminda
diiriistliik ve dogruluk ilkelerini benimserken, sosyal medyada yayilan
dezenformasyon ve sahte haberler, bu ilkelere aykiridir. Bu nedenle bireylerin
sosyal medyada dogru bilgiye ulagma ve paylasma konusunda daha dikkatli
ve elestirel olmalar1 gerekmektedir.

Tiirk kiiltiirti, tarth boyunca hakikat, diiriistlik ve giivenilirlik gibi
degerleri yiiceltmistir. Tiirk devlet geleneginde, adalet ve dogru bilgiye dayali
yonetim anlayist 6nemli bir yer tutar. Sosyal medyanin yayginlagmasiyla
birlikte, Tirk toplumu da bilgiye erigim ve paylagim konusunda yeni
zorluklarla kargt kargiya kalmigtir. Post-truth doneminde, bilgi kirliligi ve
manipiilasyonun artmasi, toplumun giiven duygusunu zedelemektedir.
Tiirk kiiltiirtinde 6nemli bir yere sahip olan ahlak ve dogruluk ilkeleri, sosyal
medya kullaniminda da gozetilmelidir.

Ote yandan Tiirk toplumunda, bilgiye ve gergeklige olan giivenin
sarsilmasi, toplumsal birlik ve dayamigmayr da olumsuz etkileyebilir. Bu
baglamda, sosyal medya platformlarinin dogru bilgiye erigimi kolaylastiracak
ve dezenformasyonla miicadele edecek mekanizmalar gelistirmesi
gerekmektedir. Aymi zamanda, bireylerin medya okuryazarhg ve elestirel
diigiinme becerilerini artiracak egitim programlarinin yayginlagtirilmasi
onem arz etmektedir.

Bir diger deyigle toreli bakig agisiyla degerlendirildiginde, sosyal
medya kullaniminda hakikat ve dogruluk ilkelerinin 6n planda tutulmasi
gerekmektedir. Post-truth doneminde, duygusal ve manipiilatif igeriklerin
yayimasi, toplumsal degerlerle g¢elismekte ve toplumda giivensizlik
yaratmaktadir. Bu nedenle, sosyal medya platformlarmin dogru bilgiye
erisgimi saglayacak ve dezenformasyonla miicadele edecek mekanizmalar
gelistirmesi, bireylerin ise medya okuryazarligi ve elestirel diigiinme
becerilerini artirmalar1 gerekmektedir.

Toreli bakisin benimsedigi ahlak ve diirtistliik ilkeleri, sosyal medya
kullaniminda da gegerli olmali ve bireyler, bu platformlarda yayilan
bilgilerin dogrulugunu sorgulamahdir. Bu baglamda, egitim kurumlari,
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medya okuryazarligi konusunda daha fazla sorumluluk iistlenmeli ve
toplumu bilinglendirmelidir. Sosyal medya, dogru kullanildiginda bilgiye
erigimi kolaylastiran ve toplumsal dayanigmayi giiglendiren bir arag olabilir.
Ancak, bu platformlarin dogru ve etik kullanimini saglamak, bireylerin ve
kurumlarin ortak sorumlulugudur.

Sonug olarak, Islam ve Tiirkliik degerleri dogrultusunda, sosyal medya
kullaniminda hakikat ve diiriistliik ilkelerinin gozetilmesi, post-truth
doneminin olumsuz etkilerini azaltmada 6nemli bir rol oynayacaktir. Bu
degerlerin korunmasi, toplumsal giivenin ve birligin devami agisindan hayati
Oneme sahiptir.
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