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Ozet

Hiper yerellesme ve hiper baglantilihk, grafik tasarim alaninda 6nemli
degisimlere yol agmugti. Bu kavramlar, tasarimin bireysel ve toplumsal

baglamlardaki etkilegimini artirmakta ve kullanicilarla derinlemesine bir

etkilesim olusturmaktadir. Grafik tasarimda hiper yerellesme, igeriklerin
bireysel kullanici tercihlerine uygun olarak 6zellestirilmesine olanak tanirken,
hiper baglantililik ise kullanicilarin farkli platformlar arasinda akict bir
deneyim yagamasii saglamaktadir. Bu etkiler, tasarimin anlam olusturma
siirecini, kullanici deneyimini ve gorsel iletisim stratejilerini degistirmekte ve

gelistirmektedir.

Bu galiymanin amaci, hiper yerellesme ve hiper baglantililik kavramlarinin
grafik tasarim alanindaki etkilerini agiklamak ve bu etkilerin tasarim siirecine

olan katkilarini incelemektir.

Grafik tasarimcilarin bu kavramlardan elde edebilecekleri avantajlar ile
olusturulan firsatlar iizerinde durarak, bu kavramlarin nasil bir etkilesim

yarattig1 bu caligmanin 6nemli bir diger boyutunu olusturmaktadir. Bunun

yani sira ¢aligma, hiper yerellesme ve hiper baglantililik kavramlarinin grafik
tasarim disiplinine olan doniistiiriicii ve yenilikgi etkilerini belirleyip anlamaya
caligarak, tasarimin gelecekteki yonelimleri ve potansiyel gelisim alanlar
tizerinde fikir vermek amaci giitmektedir. Grafik tasarimin hiper yerellesme
ve hiper-baglantililik ile nasil etkilesim iginde oldugunu anlayarak, bu

iliskilerin tasarim siireglerine nasil yansidigini irdelemenin; hem profesyonel

uygulamalar i¢in hem de akademik alana yonelik olarak, bu alandaki

gelecekteki caligmalar i¢in 6nemli katkilar saglayacag: diigiiniilmektedir.
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1. Girig

Giiniimiizde Hiper yerellesme ve hiper baglantililik kavramlari, grafik
tasarim alaninda onemli ve koklii degisimlere yol agmis durumdadir. Bu
iki 6nemli kavram, yalnizca tasarimin bireysel ve toplumsal baglamlarda
algilanmasin1  artirmakla  kalmayip ayni zamanda kullanicilarla  daha
derinlemesine ve anlam dolu bir etkilesim kurma firsatlarini da sunmaktadir.
Grafik tasarimin bu yeni yaklasimi, gelecekteki yoniinii belirlerken, aym
zamanda insanlarin dijjital diinyada gegirdigi zamani daha anlaml kilacak
segenekler sunmaktadir. Bu gelismeler, kullanicilarin grafik tasarima olan
ilgisini arttirmakta ve igeriklerin daha etkili bir bigimde iletilmesine olanak
tanimaktadir. Her iki kavram da tasarimin evrensel boyutunu daha yerel
bir ¢ergevede ele alarak, kullanici deneyimlerinin zenginlesmesine katki
saglamaktadir.

Grafik tasarimda hiper yerellesme, artik igeriklerin bireysel kullanici
tercihlerine, demografik Ozelliklerine ve kiiltiirel arka planlarina gore
ozellestirilmesine olanak taniyarak tasarimcilarin daha kisisel bir deneyim
yaratmalarini  saglamaktadir. Boylece tasarimcilar, kullanicilarin  farklt
ihtiyacina yonelik daha anlamli ve ozellestirilmis tasarim elementleri
sunabilmektedirler. Daha da 6nemlisi, bu yaklagim sayesinde tasarimcilar,
hedef kitlelerini daha iyi anlayarak onlarin ihtiyaglarina ve beklentilerine
uygun ¢oziimler gelistirebilirler. Bu siirecin sonucunda ortaya gikan tasarimlar
kullanicilar tarafindan daha fazla ilgi gormekte ve daha fazla paylagilmaktadir.

Hiper baglantililik ise, kullanicilarin farkli platformlar arasinda gok daha
akici, entegre ve kesintisiz bir deneyim yagamalarini saglamakta; bu sayede
tasarimlar daha erisilebilir hale gelmektedir. Kullanicilarin birbirleriyle ve
igeriklerle olan etkilegimleri hizlanmakta, bu gekilde bilgiye ve hizmetlere
daha hizli ulagabilmeleri miimkiin olmaktadir. Dolayisiyla, tasarimlar stirekli
bir iletigim ve etkilegim iginde var olmakta ve kullanici deneyimi ¢ok daha
zengin bir hale gelmektedir. Bu iki etkili unsur, tasarimin anlam olugturma
stirecini, kullanici deneyimini ve gorsel iletisim stratejilerini koklii bir
bigimde degistirmekte, zenginlestirmekte ve kullanicilarin tasarim ile olan
iligkisini yeniden gekillendirmektedir. Bu gelismeler, grafik tasarimcilarin goz
ontinde bulundurmas: gereken yeni ve dinamik bir boyut olarak etkili bir
sekilde ortaya ¢tkmaktadir. Tasarimcilar, bu degisimleri anlayarak daha etkili
ve gekici projeler gelistirme firsatina sahip olmaktadirlar. Boylece, tasarimlar
valnizca estetik kaygilarla degil, ayn1 zamanda iglevsellik ve kullanic1 odakl
bir diigiince ile daha kapsamli bir strateji ile olusturulmaktadir.

Modern grafik tasarimda, hiper yerellesme ve hiper baglantililik sayesinde
ortaya konan g¢aliymalar, potansiyel kullanicilarin ihtiyaglarini daha iyi
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kargilamaya yonelik olarak sekillenirken, grafik tasarimcilarin bu dinamik
stiregteki rolleri de daha belirgin bir hale gelmektedir. Tasarimcilar, bu iki
unsurun 6nemini kavrayarak dijital alanlardaki rekabetgi yapida 6ne ¢ikmay1
hedeflemekte ve tasarim kiiltiiriinii global 6l¢ekten yerel 6lgege tagimaktadir.
Bu durum, kullanicilarin kendileriyle bulusan grafik tasarimlarinda daha
fazla anlam ve derinlik kurmalarina olanak tanimaktadir. Bu geligmeler hem
grafik tasarim diinyasinda hem de kullanicilarin giinliik yagamindaki dijital
etkilesim alanlarinda 6nemli bir doniigiimii temsil etmektedir.

1.1. Yerellesme ve Hiper Yerellesme Iligkisi

Yerellesme kavrami, bir iiriiniin veya hizmetin belirli bir bolgeye, o
bolgenin yerel kiiltiiriine veya 6zgiin yapilarina uygun hale getirilmesi
anlamina gelirken hiper yerellesme kavramui ise, global bir markanin yerel
kiiltiir ile tiiketici ihtiyaglarina miimkiin olan en etkin bi¢imde uyum
saglamasi anlamini tagimaktadir. Bu 6zel durum, markanin yerel bilegenlere
daha fazla odaklanmasini zorunlu kilmakta ve ayni zamanda iiriin veya
hizmetlerini o bolgedeki kiiltiire] ve sosyal farkhiliklar gergevesinde
uyarlamasini gerektirmektedir. Yerellesme genellikle daha genel ve yiizeysel
bir yaklagim benimserken, hiper yerelleme daha derinlemesine bir anlayig
ve adaptasyon gerektirmektedir. Bu baglamda her iki kavramin da giiniimiiz
titketim diinyasinda olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugu ve isletmelerin
uluslararast pazarlarda rekabet avantaji elde etmesi agisindan kritik bir rol
oynadig: diisiiniilebilir. Bu siiregler araciligryla markalar, yerel tiiketicilerin
kiiltiirel kimliklerine, geleneklerine ve degerlerine saygi gostererek onlarin
kalplerinde ve zihinlerinde kalici, 6zel bir yer edinme ¢abasini stirdiirmektedir.
Dolayisiyla, vyerellesme ve hiper vyerellesme uygulamalari, markalarin
yapisal dinamiklerini giiglendirmekte, pazara olan adaptasyon siireglerini
hizlandirmakta ve markalarin siirdiirtilebilir bagarisina saglam bir temel
hazirlamak igin olanaklar sunmaktadir. Bu stratejiler, markalarin yalnizca
mevcut pazarda varliklarini siirdiirmekle kalmayip, ayni zamanda gelecekteki
biiyiime ve gelisim firsatlarini da etkili bir bicimde degerlendirmesine olanak
tanimaktadr.

1.2. Grafik Tasarimda Yerellesme ve Hiper Yerellesme

Giiniimiizde afiglerden web sitelerine, logo tasarimlarindan reklam
kampanyalarina kadar neredeyse her alanda gorsel iletisim dolayisiyla
grafik tasarim yogun bir sekilde kullanilmakta, yayginlik kazanarak etkisini
gostermekte ve toplumsal yasamin her yoniinde kendine yer bulmaktadir.
Teknolojinin hizla gelismesi ve kiiresellesme yiiziinden grafik tasarimin
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evrimi, tasarimlarda yerel diizeyde ve kiiresel diizeydeki degisimlerin
yaganmasini kaginilmaz kilmigtir.

Grafik tasarim, herhangi bir {irlin veya hizmetin gorsel temsilini olugturmak
ve iletmek igin 6nemli bir aragtir. Bilgisayar tabanh grafik tasarim yazilimlari
ve dijital araglar, tasarimcilara daha fazla yaraticr 6zgiirlik ve esneklik
saglamaktadir. Ayrica, internetin yayginlagmasi, grafik tasarimin dijital
platformlarda daha etkili bir gekilde kullanilmasini saglamugtir. Mobil cihazlar
ve sosyal medya platformlari, gliniimiiz diinyasinda tasarimin kullanimini ve
erigimini koklii bir sekilde degistirmistir. Bu degisim, tasarimin bir {irliniin
ya da markanin algilanigini belirlemesinin 6tesinde, hedef kitleye ulagma ve
onlar1 etkileme yetenegini de 6nemli 6lgiide artirmugtir. Bu nedenle, grafik
tasarimin 6nemi i§ diinyasinda ve pazarlama stratejilerinde giderek artmakta
olup, bu art1g, rekabetin yogun oldugu sektorlerde belirgin bir hale gelmistir.

Grafik tasarim, marka imaj1 olugturmak gibi son derece kritik bir islevin
yani sira, gesitli amaglarla birlikte var olan birgok farkli hedefe ulagmamiza da
yardimci olmaktadir. Bu baglamda, bilgiyi detayli ve etkin bir sekilde aktararak
insanlarin dikkatini ¢ekmek ve onlar1 dogru bir sekilde yonlendirmek,
grafik tasarimin sundugu genis bir kullanim alan1 olugturmaktadir. Ve bu
alan, her gecen giin daha fazla 6nem kazanmaktadir. Yapilan tasarimlar,
toplumsal biling olugturma ve toplumsal konularla ilgili duyarhlik yaratma
agisindan giiglii birer arag olabilmekte, bu sayede toplumsal sorunlara 11k
tutabilmektedir. Bu durum, tasarimda gorsel estetigin 6neminin artmastyla
paralel olarak, bu alandaki ¢aligmalarin ve projelerin gesitlilik gostermesine
yol agmakta ve bu gesitlilik, ozellikle rekabet ortaminda 6ne gikabilmek
icin 6nemli bir strateji haline gelmektedir. Tletisim becerilerini gelistirmek
isteyen bireyler ve kurumlar igin tasarimin kritik bir rol oynadig1 gergegi,
estetik kaygilarin 6tesine gegerek etkili bir iletigim saglama siirecine katkida
bulunmaktadir.

Giiniimiizde yapilan tasarimlarin yalnizca bireysel degil, ayn1 zamanda
kurumsal baglamda da oOnemli bir gii¢ ve etki unsuru haline geldigi
goz onlinde bulunduruldugunda, tasarimcilarin  kullandiklart  gorsel
mesajlarin anlagilabilirligini saglamak i¢in kullandiklar1 gorsellerin yarattig
etkinin sorumlulugunu {iistlenmeleri son derece 6nemlidir. Karsilagilan
imgelerin ¢oziimlemesi, detayll bir bi¢gimde yorumlanmasi ve bunlarin
arka planindaki derin anlamlarin kavranmilmasi, tasarim siirecinde bagarili
bir yaklagim gelistirmek igin kritik bir agama olarak 6n plana gikmaktadir
(Onursoy, 2019:4). Bu siireg, yalnizca tasarimin yaratici boyutlarini ele
almakla kalmaz, ayni zamanda ¢ok yonlii bir iletigim stratejisi olusturmayi
da barindirmaktadir. Bagarih bir grafik tasarim uygulamasi, hedef kitle
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ile saglam bir bag kurulmasina ve onlarin zihinlerinde kalict bir etki
birakilmasina katkida bulunur. Bu tiir bir etki, sadece tasarimin icerigiyle
degil, ayn1 zamanda tasarimin igindeki duygusal ve kiiltiirel unsurlarin da
dogru bir sekilde harmanlanmasiyla miimkiin olmaktadir. Bu sayede, hedef
kitle tizerinde giiglii bir etki yaratma potansiyeli daha da artmaktadir. Bu
noktada, tasarimda kullanilan semboller, grafikler ve diger gorsel ogeler,
yalnizca bilgiyi iletmekle kalmayip, bunun 6tesinde akilda kaliciligr artirarak
anlami giiglendirmekte ve iletigim siirecinde daha etkili bir sonug elde
edilmesine yardimcr olmaktadir. Sembollerin artirdigr gorsellik ve anlam
katmanlari, izleyicinin algisini sekillendirirken, kiiltiirler arasinda giiglii
kopriiler kurma iglevi tistlenir. Bu nedenle tasarimcilar ve sanatgilar, kiiltiirel
sembolleri dikkatlice se¢meli ve kullanmali; bu sembollerin topluluklar igin
tagidig1 derin anlamlar1 g6z 6niinde bulundurmal ve sanatsal galigmalarini bu
dogrultuda sekillendirmelidirler. Bu yaklagim, kiiltiirel baglamin ve tarihsel
arka planin tasarim projelerinde 6nemli bir rol oynamasini saglayarak,
izleyici ile daha anlamli bir baglanti kurulmasina yardimcr olmaktadir. Bu
durum yerel kiiltiirlerin ve geleneklerin globallesen diinyada korunmasi igin
bir denge saglama ihtiyacini da beraberinde getirmektedir.

Bu agidan bakildiginda kiiresellesme, uluslarasilasma ve yerellesme
kavramlarma deginmek gerekir. Kiiresellesme kavrami, uluslararasilagma
ile yerellesmenin bir nevi toplami olarak ifade edilebilir. Uluslararasilagma
yerellesmenin oOnciilii ve temelidir, yerellesme uluslararasilagmanin geregi
ve sonucudur ve kiiresellesmenin uluslararasilasma ve yerellesme yoluyla

bagarilmas: gerekir (8 RAIIY, 2022).

Kiiresellesme,  uluslararasilagmayr  tesvik  ederken;  yerellesme,
uluslararasilagan markalarin bagarili olmasini saglar. Kiiresellesme ile ilgili
bir¢ok farkli tanim olmasina ragmen bu kavram, “Siyasal, ekonomik, sosyal
ve kiilttirel alanlarda diinyanin daha ¢ok biitiinlesmesi, mesafelerin daha az
onemli hale gelmesi” (Kiirkgii, 2013: 3) olarak ifade edilebilir. Diinyanin
dort bir yanindaki ekonomik, sosyal ve kiiltiirel iligkilerin giderek artan
bir sekilde birbirine baglantili hale gelmesi olarak da bir diger agidan
degerlendirilebilir. McDonald’s’in diinya genelinde ayni marka kimligiyle
taaliyet gostermesi kiiresellesmeye ornek olarak verilebilir. Uluslararasilagma
ise “Firmalarin faaliyetlerini ulusal sinirlarin digina yaymast” (Erkutlu
ve Eryigit, 2001:149) olarak tanimlanabilir. Apple’in diinya genelinde
benzer triinler sunmasi ancak farkl iilkelerdeki yasal diizenlemelere
uyum saglamast uluslararasilagmaya ornek olarak verilebilir. Yerellesme,
kiiresellesme siirecinin bir pargasi olarak, belirli bir cografi alan veya yerel
baglam iginde faaliyette bulunan isletmelerin artik sadece global diigiinmekle
kalmayip, ayn1 zamanda yerel ihtiyaglar1 ve beklentileri de gozeterek uygun
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stratejiler gelistirmeleri gerektigini ifade etmektedir. Yerellesme, uluslararasi
markalarin, kendi pazarlarinda bagarili olabilmeleri igin yerel kiiltiire,
geleneklere ve aligkanliklara uyum saglama ¢abasini ortaya koyar. Bunun
yaninda, yerel isletmelerin de kiiresel piyasalarda rekabet edebilmek igin
yenilik¢i ve bolgesel degerleri 6n plana ¢ikaran hizmet ve tirtinler sunmalari
gerekmektedir. Ornegin, 1971’de Amerika Seattle’da kurulan Starbucks
(Starbucks Coffee Company, 2025) gibi bir marka, yaptig1 yatirimlarla,
gesitli tilkelerde yerel tatlar ve igerikleri meniisiine ekleyerek bu siirece 6rnek
teskil etmektedir (Gorsel 1). 1930°larda, Birlesik Krallik’ta kurulan KitKat
( Nestlé Limited, 2024), Japonya’nin 47 farkl idari bolgesi igin 47 farkli
aroma ve ambalaj tasarlayarak (Gorsel 2) biiyiik ses getirmigtir.

Gorsel 1 Gorsel 2

Gorsel 1- Stavbuck’s, Tiivk kahvesinin avdmdan Tiivk caym da tiriin yelpazesine
eklemistir. Kisin, S. 2022

Garsel 2- Japonya’da bulunan sake dahil cesitli Kit Kat lezzetleri. Spencer Lowell, (t.y.)

Yerellesme siireci, ayn1 zamanda dil ve iletisim farkliliklarinin agilmasi
ve vyerel halkin ihtiyaglarmin dikkate alinmasi agisindan da  biiyiik
onem tagimaktadir. Bu durum, markalarin yerel pazarlarda kimliklerini
olugturmalarina ve hedef kitleleriyle daha giiglii baglar kurmalarina yardimci
olur. Daha genis bir baglamda ele alindiginda, kiiresellesme stireci hem
sirketler hem de toplumlar arasinda karsilikli etkilesimi artirmakta, bu
etkilesim de sosyal, kiiltiirel ve ekonomik degigimlere kapr aralamaktadir.
Tiiketicilerin bilinci arttik¢a, hem uluslararast hem de yerel markalar, yalmzca
kar odakli olmaktan ¢ikip, sosyal sorumluluk ve siirdiiriilebilirlik gibi
kavramlari i modellerinin igine entegre etmek durumundadirlar. Dolaysiyla,
kiiresellesme ve yerellesme stiregleri, birbirini tamamlayici, dinamik ve stirekli
gelisen bir yapidadir. Her iki siire¢ de toplumlarin ve kiiltiirel kimliklerin
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doniigiimiinii saglayan bir etkilegim iginde bulunmaktadir. Kiiresellesmenin
sundugu firsatlarla birlikte, yerellesme, toplumlarin kendi koklerine doniis
yapma ve 6z degerlerini koruma ¢abasini destekleyen bir mekanizma olarak
kargimiza gitkmaktadir.

Kiiresel markalar, farkli bolgelerde yerel stratejiler uygulayabilecegi gibi,
tiim diinyaya tek bir pazarlama stratejisiyle de hitap edebilmektedir. Ancak
temel amag, kiiresel veya yerel fark etmeksizin, tiiketiciyi etkileyerek satigi
gergeklestirmektir (Giilmez, 2019: 159). Bu yaklagim, her bir pazarin kendi
kiiltiire] dinamiklerini ve tiiketici ihtiyaglarini dikkate alarak gergeklestirilir.
Markalar, her bolgedeki farkl kiiltiir ve pazar dinamiklerine uygun olarak
degisen ihtiyaglar1 gbzetmede dikkatli bir yaklagim sergilemelidir. Ancak bu
stiregteki en 6nemli ve temel amag, markanin kiiresel veya yerel olmasina
bakilmaksizin, tiiketiciyi etkilemek ve onlar1 ikna ederek satigi saglamak
olmaktadir. Gergeklestirilen her bagarili pazarlama kampanyas, tiiketicilerin
ihtiyaglarini, beklentilerini ve taleplerini karsilamay1 hedef alir. Bu sebeple
hem yerel hem de genel pazarlama stratejilerinin bagarili bir bigimde
uygulanmasi, markanin pazardaki siirdiirtilebilirligini ve bagarisini etkileyen
kritik bir unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir. Markalar, tiiketici davraniglarinin
analizini yaparak ve pazar igerisindeki gelismeleri stirekli takip ederek, her iki
diizeyde de etkili pazarlama stratejileri gelistirme konusunda yeteneklerini
artirabilirler. Bagarili bir gekilde strateji gelistirmek, markalarin uzun vadeli
bagarisini garanti altina almakta ve rekabet avantaji saglamaktadir.

Tasarimda yerellesme, “lilke, bolge vb. i¢indeki kullaniminin sosyokiiltiirel,
yasal, teknolojik, cografi ve tarihsel kogullarina gore igerik ve tasarimin
uyarlanmasi yoluyla tasarimin iglevsel ve iletisimsel verimliligini artirma
stratejisi” (Udris-Borodavko & Abyzov,2024:162), bir bagka tanimda ise “bir
tiriin veya hizmetin farkli hedef pazarlarin diline ve kiiltiirtine uyarlanmasi
stireci”(Hemingway, 2024) olarak tanimlanmaktadir. Bu durumu bir
tasarimuin belirli bir cografi bolge veya toplumun kiiltiirel 6gelerine uygun
olarak tasarlanmasi olarak anlamlandirabiliriz. Yani tasarimin o bolgenin
diline, geleneklerine, yagam tarzina ve beklentilerine uygun olarak tasarimin
yapildigi anlamina gelmektedir. Yerellesme, sadece gorsel unsurlart
igermekle kalmaz, ayn1 zamanda tasarimin bireylerin duygusal ve toplumsal
baglantilarini  gili¢lendirmesi ve onlara hitap etmesini de igermektedir.
Yerellesme, kiiresellesme karsisinda  yerel  Kkiiltiirlerin - korunmast  ve
gelistirilmesine olanak saglayan bir kavram olarak da algilanabilir. Ancak bu
iki kavramin birbirlerini destekledigini unutmamak gerekir. Kiiresellesmenin
sagladigi iletigim ve bilgi akisi, yerel kiiltiirlerin ve tasarim anlayiglarinin daha
genig kitlelerce taninmasina olanak saglamaktadir. Bu durum, yerel 6gelerin
kiiresel pazara entegrasyonu agisindan yeni firsatlar sunmaktadir.
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Grafik tasarimda yerellesme, belirli bir toplulugun Kkiiltiirel 6gelerini
tasarim stirecinin her agsamasinda etkili bir bi¢imde kullanmak anlamina
gelmektedir. Bu 6geler, genellikle renkler, desenler, tipografi ve semboller
gibi gorsel unsurlardan olugmaktadir. Yerel sembollerin ve motiflerin
tasarimda yer bulmasi, o toplulugun kiiltiirel kimligini belirgin bir gekilde
yansitma giictine sahiptir. Bu durum, tasarimin izleyiciyle giiglii ve derin bir
bag kurmasina olanak taniyacaktir. Ayni zamanda toplulugun geg¢misine ve
degerlerine atifta bulunarak, kiiltiirel mirasinin giin yiiziine ¢itkmasina katki
saglayacaktir. Boylece grafik tasarim, sadece bir estetik sunum degil, aym
zamanda kiiltiirel kimligin ifade edilmesinde 6nemli ve vazgegilmez bir rol
iistlenmig olacaktir. Bu siireg, tasarimcilarin yerel kiiltiire duydugu saygiy1 ve
baglilig1 da gozler oniine sermektedir.

Her gegen giin daha fazla markanin bu yenilikgi yaklagimi benimsemesiyle
birlikte, tiiketiciler kendilerini daha 6zel ve degerli hissetmeye baglamakta
ve tercih ettikleri markalara olan baghliklart da gozle goriiliir bir sekilde
artmaktadir. Bireylerin kendilerini ifade edebilecekleri, yasam tarzlarina
uygun yerel yaklagimlar, markalarin yalnizca satig yapmasinin otesine
gecmesine ve sosyal bir varlik olarak daha fazla etkilesimde bulunmasina
olanak tanimaktadir. Ger¢ekten de bu yerellestirilmig stratejiler, markalarin
birer topluluk pargasi haline gelmesini saglamakta ve bu sekilde daha
samimi bir iligki kurmalarini miimkiin kilmaktadir. Ukrayna’da 2016°da
kurulan ArtHuss Yayinevi, abonelerinin tercih ve taleplerine iligkin siirekli
anketler diizenleyen ve bu anketlere dayanarak 6zgiin kapak tasarimlari
sunan bir yayin evi olarak bilinmektedir. Yayinevi, tasarim ve sanat alaninda
yabanct eserlerin yayimlanmasinda uzmanlagmis olup, yerellestirme
sitirecini geviri ve tasartim olmak iizere iki boyutta ele almaktadir. Ingilizce
eserlerin orijinal tasarimlarini tamamen koruyarak ve genel igerigi muhafaza
ederek yerellestirme unsurlarini eklemis ve Gorsel 3 ve 4’teki tasarimlar:
yaymnlamugtir.
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Girsel 3- Kitaplarm Ingilizce ve Ukraynaca versiyonlary, kitap kapakiarmm
yevellestivilmesi.

Amazon Tiivkiye (t.y.), E.T. 23.01.2025, Avthuss (t.y.)

Girsel 4- Kitaplarm Ingilizce ve Ukvaynaca versiyonlars, kitap kapakiormm
yevellestivilmesi.

Alexander W White (t.y.), Knusckoeuii inmepnem-mazasun Haw @opmam (t.y.)

Herkese uyan tek bir tasarim ya da iiriin olamayacaginin farkinda olan
markalar artik herkese ayni mesaji tek tip bir sekilde sunamayacaklar
konusunda bilinglenmislerdir. Bunun vyerine, bireysel topluluklarin,
mahallelerin ve daha fazlasinin belirli ihtiyaglarina, farkls tercihlerine ve hatta
ozel lehgelerine hitap edecek gekilde igeriklerini gok daha dikkatli ve titiz bir
sekilde gekillendirmektedirler. Bu degisim, yerellestirmenin giiciinii ortaya
¢tkarmaktadir; yerellestirme, markalarin tiiketicileriyle daha derin ve anlaml
baglantilar kurmalarini saglayarak artan etkilesimler yaratmaktadir. Bu da
sonug olarak daha giiglii bir marka sadakati ve miigteri baglilig1 saglamaktadir.

Hiper yerellesme ise geleneksel yerellesme kavraminin otesine gegerek,
dijital ortamda ve aglar araciligiyla gergeklesen yogun ve siirekli bir
yerellesme stirecini ifade eder. Bu kavram, dijital teknolojilerin ve iletigim
olanaklarinin kullanilmasiyla gii¢lenir ve kiiltiirel bir etkilesim alani yaratir.
Hiper yerellesme, bireylerin aidiyet duygularini giiglendirirken ayn1 zamanda
farkl topluluklar arasinda etkilegimi artirir. Hiper yerellesme kavramu, belirli
bir konum veya alana 6zgii kogullarinin, kiiltiirel 6zelliklerinin ve yerel
deneyimlerinin 6neminin vurgulanmasi anlamima gelmektedir. Bu kavram,
grafik tasarimda yerel unsurlarin ve ozelliklerin dikkate alinarak 6n plana
cikarilmasiyla ortaya gikar ve tasarimin o yerin insanlarina, kiiltiire] kimligine
Ozgii duygusal, kiiltiirel ve toplumsal baglantilar kurmasini hedeflemektedir.
Grafik tasarimda hiper yerellegsme, dijital medya ve sosyal aglar araciligiyla
gergeklesen yerellesme siirecini vurgular. Yerellesme siireci, bir tasarimin



34 | Grafik Tasarumda Hiper Yerellesme ve Hiper Bagflantiilik

sadece cografi bir konumla iliskilendirilmesiyle sinirli kalmayip, ayni
zamanda o konumun tarihine, diline, geleneklerine ve degerlerine uygun
olarak etkili bir gekilde tasarlanmasi anlamina gelir. Bu baglamda, tasarimi
gergeklestirenlerin yerel topluluklarla etkilegime ge¢gmesi, onlarin ihtiyaglarini
ve beklentilerini anlamasi biiyiik 6nem tagir. Boylece olusturulan eserler, yerel
halkin kimligini yansitan ve onlarla 6zdeslesen anlamli pargalar haline gelir.

Uluslararas1 bir marka olan McDonald’s’in bazi hiper yerellesmelerine
ornek olarak, Hindistan’in beslenme aligkanliklarina ve kiiltiiriine saygt

kapsaminda domuz eti ve sigir etinin kullanilmadig1 vejeteryan restoranlar
agmasi (Chauhan,2022:789) bu baglamda 6nemli 6rneklerden biridir (Gorsel
5). Bagka bir 6rnek olarak JD kurulusu verilebilir. Temelinde tedarik zinciri
bulunan bir teknoloji ve hizmet kurulusu olarak konumlanan JD.com’un
logosu bir kopek yavrusudur, ancak Endonezya’da halkin ¢ogunlugu Islam
dinine inandig1 i¢in logosunu Gorsel 6’da gortildiigii gibi beyaz bir midilli
olarak degistirmistir (ZCOOL, 859U, 2022).

VEG BURGERS ( % %ﬁ 7D

-
THAT ARE %:_ J}

Gorsel 5 Gorsel 6
Gorsel 5- Et iviinleri ile inlii Mc Donald’s’m Hindistan’da Vejeteryan Menii Tanstun
McDonald’s, 2024
Gorsel 6- Teknoloji ve hizmet kurulusu olan JD.com’un logosunu yevellestivinesi

JingDony, Li, M, 2020

Yerellesme ve hiper yerellesmeye bir bagka 6rnekte reklamcilik alanindan
Netflix’den verilebilir. Netflix, Tiirkiye’deki hedef kitlesi igin Tiirkiye’ye 6zgii
reklam filmleri olugturmugtur (Gorsel 6 ve 7).
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Gorsel 6 Gorsel 7
Gowsel 6- Netflix’in Bright dizisi igin tasarladyj veklaman ekvan gorviintiisii
Youtube (t.y.)
Gorsel 7- Teknoloji ve hizmet kurulusu olan JD.com’un logosunu yerellestivmesi

Kulakl, G., 2017

Dijital teknolojilerin siirekli ve hizla gelismesi, basili ve multimedya
reklamlarin yani sira gorsel dilin optimizasyonunu saglamak {izere grafik
tasarim ile biitlinlesmesini daha da o6nemli hale getirmistir (Giingor,
2022: 547). Bu durum ise tasarimlarin gorsel aktarimimnin gesitlenmesine
ve zenginlesmesine sebep olmaktadir. Kiiltiirel farkliliklar, global markalar
i¢in kritik 6neme sahiptir ve reklamlarin temalari ile uygulanma bigimlerini
etkiler. Standardizasyon miimkiin olsa da kiiltiirel degerler uyumu zorlagtirir.
Bu nedenle, global reklamlarda en 6nemli gereklilik, reklam mesajinin hedef
kitlenin kiiltiirel degerleriyle uyumlu olmasidir (Sucu, 2011: 35).

Hiper-yerellesme,  kiiresellesme  siireglerinin  yerel ~dinamikler ile
biitiinlegmesi ve bu etkilesimin sonucunda ortaya ¢ikan yeni kiiltiirel ve
sosyal formasyonlari ifade eden bir kavramdir. Bu baglamda, grafik tasarim,
yerel ve global unsurlarin bir araya gelerek yeni anlamlar olusturdugu bir
alan olarak dikkat ¢ekmektedir. Hiper-yerellesme, grafik tasarim pratiginde
yerel kiiltiirlerin, simgelerin ve estetik tercihlerin global dizayn diline entegre
edilmesi seklinde kendini gostermektedir.

Grafik tasarim hem bir iletigim aract hem de kiiltiirel titketim nesnesi olarak,
hiper-yerellesmenin etkisini hisseden 6nemli bir disiplindir. Tasarimcilar,
yerel eserleri, simgeleri ve estetik anlayiglar1 global tasarim pratigine entegre
ederek hem hedef kitlelerine ulagmayr hem de yerel kiiltiirleri korumay1
amaglarlar.

Hiper-yerellesme, grafik tasarimin gelecegi lizerinde son derece onemli
ve biiyiik bir etkiye sahip oldugu gibi, bu etkinin zamanla giderek arttig
ve etkisini herkesin hissetmesini sagladig: bir gergektir. Bugiin, dijitallesme
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stirecinin etkisi, globallesme ile birlegince, glinlimiiz tasarimcilari, 6nceki
donemlere kiyasla ¢ok daha fazla yerel, 6zgiin ve kigisellestirilmis icerikler
olugturma zorunlulugu ile karg1 kargiya kalmaktadirlar. Bu durum, toplumsal
baglamda tasarim siireglerinde gesitli farkliliklarin ve zenginliklerin ortaya
¢tkmasma olanak tanimakta ve boylece tasarimin dogasini ve amacini
yeniden sekillendirmektedir. Yerel kiiltiirlerin ve geleneklerin tasarimlara
hitap etmesi, yerel unsurlarin tasarimlarda yer almasi, her bir tasarimin
daha anlamli hale gelmesini saglarken, ayni zamanda topluluklarin kendi
kimliklerini daha etkin bir bi¢gimde ifade etmelerine de destek olma firsat1
sunmaktadir. Hiper-yerellesme, grafik tasarimda daha 6zgiin, yenilikgi
ve etkili bir iletigim saglamak amaciyla yeni bir perspektif 6nerirken, bu
durum, tasarim stireglerine oldukga biiyiik ve derin bir katki sunmaktadir.
Tasarimcilar, yerel meseleleri ve kiiltiirel dinamikleri derinlemesine anlamaya
caligarak, daha anlamli, derin ve etkileyici ¢aligmalar gergeklestirebilmektedir.
Bu baglamda, grafik tasarimin yalnizca estetik bir ifade bigimi olmaktan ¢ikip,
ayn1 zamanda toplumsal bir etki alan1 haline gelmesi miimkiin olmaktadur.

Tasarimcilar, bu yeni paradigmada daha yaratict yontemlerle kendilerini
ifade etme sansina sahip olurken, ayni zamanda toplumsal sorunlara daha
duyarh ve etkilesim iginde olma firsatim1 da elde etmektedirler. Boylece
tasarim, daha fazla insanin duygularina ve diisiincelerine hitap etme kabiliyeti
kazanmakta ve bu durum, grafik tasarimin toplum {tzerindeki etkisini
belirgin bir gekilde artirmaktadir.

Grafik tasarimin evrimi, sadece gorsel iletigimin gelisimini degil,
ayn1 zamanda toplumlarla olan iligkisini daha etkili bir bigimde yeniden
tanimlamaktadir. Tasarimcilar, bu siiregte yerel degerleri ve gelenekleri
dikkatlice inceleyerek, tasarimlarinda bu unsurlara daha fazla yer vermekte
ve bu sayede hem egitici hem de bilgilendirici igerikler {iretme firsatini
bulabilmektedir.

Hiper-yerellesmenin etkisi, toplumsal etkilegim alaninda da belirgin bir
bi¢im almakta olup, markalar ve organizasyonlar yerel halkla daha giiglii
baglar kurma firsati bulmakta ve bu durum, tiiketici bilincinin artmasina
ve yerel topluluklarin tasarim siireglerinde daha aktif bir rol oynamalarina
olanak tanimaktadir. Tiim bu dinamiklerin karmagik bir gekilde etkilesimde
bulunmasi saglanmakta ve bu sayede daha zengin ve katmanl bir tasarim
ortamu yaratilmaktadir.

Bu baglamda, tasarimin evrimi, yalnizca estetik kaygilar1 degil, sosyal
etkileri ve sorunlar1 da goz 6niinde bulundurarak daha kapsayici bir yaklagim
benimsemekte ve her bireyin sesine yer vermeyi hedeflemektedir. Bu yeni
yaklagim, grafik tasarima olan katkilara gesitlilik katmakta ve tasarim alaninda
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daha fazla yeniligin 6niinii agarak, yaratici diigiincenin geligimini tegvik
etmektedir. Hiper-yerellesmenin sundugu bu olanaklar, tasarim diinyasina
yeni bakig agilar1 kazandirmakta ve toplumun her kesiminden bireyleri
kapsama konusunda 6nemli ilerlemeler kaydetmektedir. Kullanilan tasarim
dilleri, mekansal ve kiiltiirel gesitlilikle harmanlanarak, global baglamda
yenilikgi etkilesim alanlar1 olugturmaktadir ve bu etkilesim, stirekli yenilenen
bir grafik tasarim sahasi yaratmaktadir. Tasarimcilar, bu yeni gergeklikte,
yalnizca gorsel estetik degil, ayn1 zamanda toplumsal, tarihsel ve kiiltiirel
igerikleri de 6n planda tutan yaratict yollar diigtinmekte, kendi kimliklerini
daha da belirgin hale getirmekte ve bu sayede hem yerel hem de uluslararasi
diizeyde daha fazla insanin ilgisini ¢ekme kabiliyeti kazanarak, farkli izleyici
kitlelerine ulagmay1 hedeflemektedirler.

Hiper-yerellegme, grafik tasarim alaninda yalnizca estetik bir degisim
degil, ayn1 zamanda kiiltiirel bir iletisim sekli olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
stireg, grafik tasarimcilarin hem global hem de yerel unsurlari dikkate alarak
caligmasini gerektirmektedir (Gorsel 8).

ZULFU LIVANELI
/\/\ utluluk

@- Remzi Kitabevi

Gallimard

Gorsel 8

Gorsel 8- Ziilfii Livaneli’nin “Mutluluk” adls esevinin Tiivkee, Ingilizce, Fransizca ve
Almanca cevivi kapaklar: avasmda farkliliklar oldugn goriilmektediv Topeu, Y. (t.y.)

Sonug olarak, grafik tasarim, hiper-yerellesmenin dinamiklerini yansitan
ve bu siiregte yerel kiiltiirel miras1 koruma potansiyeline sahip bir alan olarak
degerlendirilmelidir. Bu baglamda, grafik tasarimin, yerel ve global unsurlar
arasinda bir koprii gorevi gordiigii soylenebilir.

1.3. Baglantililik ve Hiper-Baglantililik

Baglantililik, bir geyin farkli pargalari arasindaki iligki ve baglanti anlamina
gelmektedir. Bu durum, belirli unsurlarin birbirleriyle nasil etkilesim iginde
oldugunu ve aralarindaki bagi nasil olugturduklarini ifade eder. Yani temel
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olarak, bir aga erisim saglamak ve bu ag iizerinden bilgi paylagmak anlamina
gelir. Ornek olarak Internet, Wi-Fi, Bluetooth, 4G/5G gibi teknolojileri
verebiliriz. Akilli telefonlarimizin Wi-Fi araciligiyla internete baglanmasi
ve sosyal medya uygulamalarini kullanmamiz; telefonumuzla bluetooth
kulakligimizin eglesmesi ve miizik dinlememiz veya bir magazada kredi
kartimizin POS cihazina temas ederek 6deme yapmast gibi Orneklerle
baglantililik 6rneklerini gesitlendirebiliriz.

Grafik tasarim alaninda baglantihilik kavrami ise metin ve gorseller
arasindaki uyum, biitiinliik ve estetik iligki anlaminda olduk¢a 6nemli bir
yere sahiptir. Grafik tasarimailar, izleyiciye en etkili mesaji iletmek igin bu
baglantilar1 dikkate alarak ¢aligmalarini yonlendirirler.

Baglantililik, dijital iletigimin temelidir. Hiper baglantililik ise bu iletigimi
stirekli, akilli ve ¢ok boyutlu hale getirerek insanlarin, makinelerin ve verinin
siirlarint ortadan kaldirir. Hiper-baglantihlik kavrami, bireylerin stirekli
olarak ve her yerde iletisim kurma yetenegini ifade eden kritik bir olgudur.
Hiper-baglantililik kavrami ilk olarak 2001 yilinda Kanadali sosyologlar
Anabel Quan-Haase ve Barry Wellman tarafindan ortaya atilmigtir. Kavramin
erken agamadaki tanimu, insanlarin e-posta, anlik mesajlagma, mobil telefonlar
ve yiiz yiize iletigim gibi ¢esitli yontemleri kullanarak haberlesebildigi bir
ag toplumu temelinde sekillenmistir (Wellman, 2001). Daha sonra bu
kavram, “Insanlarin her yerde ve her zaman iletigsime agik olmast durumu”
seklinde evrilmigtir (Quan-Haase & Wellman, 2005: 4). Bu baglamda hiper-
baglantililik, olaganiistii yiiksek seviyede baglanti veya baglantinin 6tesine
gegen bir durum olarak tanimlandigi séylenebilir. Insanlarin, zaman ve
mekan sinirlamalarinin 6tesinde, maddi ve sanal kaynaklar1 gergek zamanh
olarak kontrol edebildigi bir diinyay: ifade eder. Hiper-baglantililik, 20.
yizyihn ortalarindan itibaren bilgisayarlar, internet ve mobil telefonlar
aracihgiyla dijitallesme sayesinde insanlar arasindaki baglantilarin biiytik
Olgiide artmasiyla ortaya ¢ikan bir olgudur ve internet aglarimin sundugu
insan odakli baglantilardan baglayarak, insanlar — nesneler — veriler, siiregler
— zaman ve mekan — bilgi gibi tiim diinya unsurlarina dogru genisleyen bir
siirectir (974, 2014:3, ©| ¥ 3], 2016: i).
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Gorsel 9- Hiper-baglantililik kavrama, biveylevin siivekli olavak ve hev yerde iletisim
kurma yetenegini ifide eder Webb, N., 2016

Diinya, insanlarin internet aracihigiyla iletigiminin hizla geniglemesiyle,
insan baglantisin1 agarak nesne baglantisina dogru hizla ilerlemektedir
Insanlar, internet agi aracihgiyla birbirlerine baglanmakta ve iletigim
kurmakta, hedef, yontem ve kapsami artirarak yagamlarinin zaman ve mekan
stnurlarint siirekli olarak daraltmaktadir (343, 2014: 1). Daha 6nceleri
agirlikli olarak ¢evrimdigi ortamda vyiiriitiilen birgok faaliyet, artik ¢evrimigi
ortamda gergeklesmektedir. Ulkeler, sirketler ve bireyler igin kritik 6neme
sahip olan alt ve iist yapilar biiyiik oranda bilgisayar sistemlerine bagiml
hale gelmigtir.

Ganascia (2015: 65), hiper-baglantili diinyayr, “Bu diinya tim
bilgilerin biiyiik veri tabanlarinda depolandigi ve her yerden her zaman
erigilebildigi, unutmanin olmadig: bir hiper-hatirlanabilirlik diinyasidir ve
bu, tiim bilgilerin ve daha genel olarak, tiim zihin ¢aligmalarinin, yani tiim
miiziklerin, tiim resimlerin, tiim filmlerin vb. serbestge ve kitlesel bir sekilde
gogaltilabilecegi ve yayilabilecegi bir hiper-gogaltilabilirlik ve hiper-yayicilik
diinyasidir” seklinde tanimlamistir. Hiper-baglantililik, bilgi paylagimini
ve i birligini tegvik eden firsatlar sunmakla birlikte, bireyler tizerinde agirt
yiiklenme, artan i stresi, yorgunluk ve psikolojik baski gibi olumsuz sonuglar
dogurabilir. Hiper-baglantiiligin hem olumlu hem de olumsuz yonleriyle
baga ¢ikabilmek, modern yagamda bireyler i¢in kritik bir bagar: 6lgtitii haline
gelmistir. Ozellikle dijital medyaya agir1 zaman ayirma ve bundan kopmada
yasanan zorluklar insan iligkileri ve sosyal etkilegimler arasindaki dengeyi
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bozarak bireylerin ruhsal saghgini olumsuz etkilemektedir (D1 Sano &
D’ela, 2022: 15).
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Gorsel 10

Gorsel 10- Ditnya niifusunun yiizde 69,4%i bir mobil cibaz, yiizde 66’simdan fazlas:
internet kullandyj goviilmektediv. We are Social, 2024
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Gorsel 11

Gorsel 11- Son veriley, diinya capmdn pazarviamacdarm 2023 yinda dijital
veklamlava toplamda yaklasik 720 milyar dolar harcadyjim gostermektediv. We are
Socinl, 2024

Dijitallesmenin kiiresel 6l¢ekteki etkisi, tiiketici davraniglarindan pazarlama
stratejilerine kadar pek ¢ok alanda doniistiiriicti bir rol oynamaktadir. 2023
yilinda djjital reklam harcamalarinin 720 milyar dolar1 agmasi ve bu rakamin
son bes yilda %117’lik bir artigla ikiye katlanmasi, sirketlerin tiiketici
dikkatini ¢ekmek icin diyjital kanallara yoneldigini gostermektedir. Bu
egilim, diinya niifusunun %69,4’ntin (Gorsel 10) mobil cihaz kullandigt
ve %66’smnin diizenli internet erigimine sahip oldugu bir ortamda anlam
kazanmaktadir. Ote yandan, sosyal medya platformlar1 5 milyardan fazla
aktif kullanicrya ulagarak reklam verenler icin kritik bir mecraya doniisiirken,
kullanicilar giinde ortalama 2 saat 23 dakikayi bu platformlarda gecirmektedir.



Secil Kartopu | 41

Internet kullanicilarinin giinliik 6 saat 40 dakikalik gevrimigi siiresi ise dijital
titketim aligkanliklarinin derinligini ortaya koymaktadir. Saniyede 8,4 yeni
sosyal medya kullanicisinin eklenmesiyle biiyiiyen bu ekosistem, markalarin
anlik etkilesim ve kigisellestirilmis igerik stratejilerini zorunlu kilmaktadir.
Bu baglamda, dijital baglantililigin artmasi, pazarlama biitgelerinin dijitale
kaymasini hizlandirirken, tiiketici deneyimini de yeniden sekillendirmektedir

(We are Social, 2024).

Geligen teknoloji ile birlikte bilgisayarlar, internet ve sosyal aglar is
diinyasinda, akademik alanda ve giinliik iletisimde vazgegilmez unsurlar haline
gelmigtir. Bu teknolojilerin giinliik hayatta giderek daha fazla kullanilmasi
arttk normallesmis olsa da bagimlilik ve agir1 kullanim gibi olumsuz
etkileri tam olarak anlagilmig degildir (Kolev, 2023: 173). Dijitallesmenin
yayginlagmasi, post modern gergekligi o kadar derinden doniistiirmiistiir
ki, teknolojik cihazlar bireyin bir uzantist olarak goriilmeye baglanmugtir
(Parsons, 2019: 4). Internet, akilli telefonlar ve sosyal medya olmak iizere iig
temel teknoloji, djjital kiiresellesmenin bir pargas: olan hiper-baglantililigin
olusmasini saglamaktadir (Kolev, 2023: 173). Kiiresellesme toplumlari
birbirine baglamug, uluslararas ticaretin geligmesine katki saglamigtir. Ancak
bu hiper baglantihilik bazi olumsuz etkiler de yaratmistir. Ulkelerin birbirine
olan ticari bagimhlig1 bazen aleyhe kullanimlar1 da beraberinde getirmigtir

(Cevik, 2023: 232).

Hiper baglantililik baglantilarin daha derin, karmagik ve ok boyutlu olmasi
anlamina gelir. Bu durum, kullanic1 deneyimini zenginlestirmek ve katilimi
artirmak igin farkli medya tiirlerinin entegrasyonunu gerektirebilir. Ozellikle
dijital diinyanin igerisinde, metinler, gorseller, videolar ve miizik gibi gesitli
Ogelerin bir araya getirilmesiyle daha ilgi ¢ekici igerikler olusturulmaktadir.
Hiper baglantililik, genellikle dijital ortamlarda deneyimlenir ve kullanicinin
farkl igeriklere kolayca erigebilmesi ve etkilegime girebilmesi igin bilingli bir
sekilde tasarlanmigtir. Boylece, kullanicilar, mevcut baglantilar araciligiyla
daha zengin ve etkilesimli bir deneyim yasayabilirler. Nesnelerin Interneti
(IoT), Bulut Biligim, Yapay Zeka (AI) gibi teknolojilerle de desteklenir.
Insanlar, makineler ve veri kaynaklar1 arasinda gok yonlii etkilesim saglar.

Nesnelerin  Interneti  (IoT) ve Bedenlerin Interneti (IoB), hiper-
baglantiilikta yeni bir seviyeye isaret etmektedir. Nesnelerin interneti,
diigiiniilebilen her nesnenin internet baglantisina sahip olarak diger
cthazlarla veri ahgverisi yapabilmesidir. Bu durum, nesnelere ‘akill’ 6n
ekinin eklenmesiyle ifade edilebilir (Bigak¢i, 2019: 26). Bu uygulamalara
“E-Saghk, Ev Otomasyonu, Akilli Cevre, Akilli Su, Akilli Tarim, Akill
Hayvancilik, Akilli Enerji, Akilli Sehirler, Akallt Olgiim, Endiistriyel Kontrol,
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Giivenlik ve Acil Durumlar, Aligveris, Lojistik” (Bigakgt, 2019: 31) 6rnek
olarak verilebilir. Bu 6rnekler akill gehirlerde trafik yogunlugu aninda analiz
edilmesi ve 1g1klarin otomatik olarak ayarlanmasi, fabrikalardaki makinelerin
sensorler araciligiyla birbirine bagl olmasi ve bir makinenin arizalandiginda,
diger makinelerin iiretimi otomatik olarak optimize edebilmesi, saglik
alaninda kullanilan akill saatlerin kullanicinin kalp atiy hizini izlemesi ve
bu verileri buluta aktararak doktorunuza ulagtirabilmesi (Ornegin: Apple
Watch’un diigme algilama 6zelligi ve acil servisi otomatik aramast), ayrica
uzaktan cerrahi sisteminin kullanilarak doktorlarin, hiper baglantili robotik
sistemlerle diinyanin diger ucundaki bir hastay1 ameliyat edebilmesi, akill
evlerdeki termostatlarin, aydinlatma sisteminin ve giivenlik kameralarinin
birbiriyle entegre ¢aligmasi gibi detaylandirilabilir.

Evlerde, akilli klima sistemleri, ses komutlu dijital asistanlar ve internete
entegre televizyonlar gibi baglantili teknolojiler giderek yayginlagmaktadir.
Bu fiiriinler, Nesnelerin Interneti (IoT) kapsaminda, kullamicilarin ve
kurumlarin konfor, enerji tasarrufu ve dijital eglence ihtiyaglari dogrultusunda
akilli cihazlara yonelmesiyle ivme kazannugtir. Bedenlerin Interneti (IoB) ise
insanlar ile teknoloji arasindaki etkilesimi daha derin bir seviyeye tagimaktadr.
S6z konusu teknolojik araglar, bireylerin cografi konumunu kaydetmekte;
biyolojik iglevleri takip etmekte, kigisel verileri derlemekte ve bu bilgileri
cevrimici ortamlarda saklamaktadir. Nesnelerin Interneti (IoT), fiziksel
diinyay1 dyjital altyapryla biitiinlestirerek kiiresel iletisimi doniistiirmektedir.
Bireylerin, biyolojik iglevleri izleyen, saglik verilerini toplayan ve bu bilgileri
aga aktaran teknolojik enstriimanlari benimsemesiyle, Bedenlerin Interneti
(IoB) olarak tanimlanan yeni bir katman ortaya ¢ikmaktadir (Yanarigik,
2020: 232, 303-304).

1.4. Grafik Tasarim ve Hiper-Baglantililik

Hiper-Baglantililik, dijital ortamda her geyin birbirine bagli oldugu bir
kavramdir ve oldukga karmasik bir yapidadir. Ozellikle internetin ¢ok hizl bir
sekilde yayginlagmasiyla birlikte bu kavramin 6nemi giderek artmig ve grafik
tasarim alaninda da son derece etkili bir rol oynamigtir. Bu dontisiim durumu,
tasarimcilarin kullanicilarla cok daha giiglii ve etkili bir etkilesim kurmalarini
saglarken, ayni zamanda kullanicilarin da deneyimlerini zenginlegtirmistir.
Kullanicilar, hiper-baglantili grafik tasarimlar sayesinde farkli igeriklere
kisa siire icinde ve oldukea kolay bir gekilde ulagabilmekte, boylece daha
zengin ve doyurucu bir deneyim yasayabilmektedirler. Hiper-baglantihilik,
ayni zamanda kullanicilara gesitli bilgilere erigim saglamanin yani sira,
tasarimcilarin da yaratici yaklagimlarini en etkili bigimde gosterebilmeleri igin
yeni firsatlar sunmaktadir. Bu gelismeler, dijital tasarim diinyasinda yenilikgi
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tikirlerin ve uygulamalarin bir araya gelmesine olanak tanimakta ve tasarim
stirecini daha dinamik hale getirmektedir. Bu baglamda, tasarimcilarin hiper-
baglantili 6geleri etkili bir gekilde kullanmasi, projelerinin bagarisini artiran
bir unsur haline gelmistir.

Grafik tasarimda hiper-baglantililik, kullanicilarin  tasarim  {izerinde
etkilesimde bulunarak, farkli sayfalara veya gesitli igeriklere yonlendirme
yapabilecegi durumlar1 kapsamli bir sekilde ifade etmektedir. Bu baglamda,
kullanic1 deneyimini zenginlestiren birgok gesitli tasarim tiiriinii igermekte
ve bu unsurlar, tasarim diinyasinda énemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle bu
tiir tasarimlar, genellikle web sitelerinde, dijital reklamlarda, interaktif medya
projelerinde ve mobil uygulamalarda yaygin bir sekilde yer almakta olup,
boylece kullanicilar, daha etkilesimli ve anlamli bir deneyim yagama firsatina
sahip olmaktadir.

Kullanicilarin - ihtiyag duydugu bilgilere hizli ve pratik bir gekilde
ulagabilmelerini saglamak amaciyla olugturulan hiper-baglantili - grafik
tasarimlar, modern iletisim ortaminda biiyiik bir 6nem tagimakta ve bu
tasarimlar araciligiyla bilgi akist oldukg¢a daha verimli hale getirilmektedir.
Kullanicilarin dikkatini gekmesi ve onlara degerli bilgiler sunmasi agisindan
biiyiik bir avantaja sahip olan bu tasarim tiirleri, hem bilginin aktarimini
hem de kullanict baghhigini artirmak adina egsiz bir firsat sunmaktadir.
Sonug olarak, kullanicilarin geri bildirimleri dogrultusunda stirekli olarak
gelistirilmesi gereken bu tiir projeler, tasarimcilar tarafindan sik¢a tercih
edilmektedir.

Tasarimcilar, bu 6zgiin ve zenginlestirici yapiy1 kullanarak gesitli alanlarda,
farkli uygulamalar ve projeler gelistirmekte ve bu projeleri bagariyla ortaya
koymaktadirlar. Bu tasarimlar vyaratict ve yenilikgi ¢Oziimler sunarak
kullanicilarin farkli sekillerde etkilesimde bulunmalarini tesvik etmekte ve
kendini olduk¢a popiiler hale getirmistir. Bu durum, hiper-baglantili grafik
tasarimlarin giiniimiizde neden bu kadar 6n planda oldugunu agikga gozler
oniine sermekte ve bualan, siirekli olarak ilerlemekte ve geligim gostermektedir.
Kullanicr etkilesimlerinin artirilmasi, bilgilere erisimin kolaylagtirilmasi ve
daha zengin kullanici deneyimlerinin saglanmasi agisindan hiper-baglantili
tasarim yaklasgimlari, her gecen giin daha fazla deger kazanmaktadir ve
bu durum, hem tasarimcilar hem de kullanicilar igin biiyiik bir potansiyel
olmaktadir. Hiper-baglantili grafik tasarim konsepti, kullanicilarin dijital
diinyada olup bitenleri daha etkin bir gekilde takip edebilmeleri igin elzem
bir arag olarak da ayrica degerlendirilmektedir; bu da onlarin deneyimlerini
kigisellestirme ve ihtiyaglarma gore sekillendirme imkani tanimaktadir. Bu
tiir grafik tasarimlar, etkilesimli elemanlar ve kullanict dostu araytizler ile
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daha akic1 bir deneyim sunarak, tiiketicilerin teknoloji ile olan iligkisini daha
da giiclendirmekte ve bu sayede daha kapsayici bir dijjital ortamin olugmasina
katkida bulunmaktadir.

Grafik tasarim, hiper-baglantili teknolojilerin yayginlagmasiyla birlikte,
yalnizca estetik bir disiplin olmaktan ¢ikarak veri odakli, etkilesimli ve gok
boyutlu bir role evrilmis bulunmaktadir. Nesnelerin Interneti (IoT) ve
Bedenlerin Interneti (IoB), tasarim siireclerini dogrudan etkileyen ve bu
stireglerin gekillenmesine katkida bulunan iki temel teknolojidir. IoT’nin
drettigi biiyiik veri setleri, grafik tasarimcilar igin veri gorsellestirme alaninda
yepyeni firsatlar sunar. Ornegin, akilli sehirlerde bulunan trafik akigi veya enerji
titketimi verileri, karmagik bilgileri daha anlagilir infogratiklere doniistiirmek
tizere tasarimcilarin yaraticiigini ve yeteneklerini kullanmalarini gerektirir.
Benzer sekilde, IoB ile elde edilen biyometrik veriler, kalp atig1, uyku diizeni
gibi bilgileri igerir ve bu veriler, kigisellestirilmis saghk arayiizleri veya
dinamik bildirim sistemleri tasarlanmasini zorunlu kilar. Bu durum, grafik
tasarimin kullanici deneyimi (UX) ve kullanicr arayiizii (UI) disiplinleriyle
i¢ i¢e gegmesine yol agmustir ve bu alanlar arasindaki smnurlarin daha da
belirsizlesmesine sebep olmustur. Tasarimcilar, artik sadece gorsel olarak
estetik olan igler degil, ayn1 zamanda fonksiyonel ve kullanict odakl: tiriinler
yaratma sorumluluguna sahip olmuslardir. Bu degisim, grafik tasarimin
evrimini daha da hizlandirmis ve kullanicilarla etkilegim kurma bigimlerini
yeniden sekillendirmigtir.

Hiper-baglantililik, grafik tasarima etkilesim ve baglamsal uyum
kazandirmig bulunmaktadir. Giintimiizde tasarimcilar, statik ¢iktilar yerine,
IoT cihazlarindan gelen gergek zamanl verilere tepki veren akilli afigler, AR/
VR entegrasyonlar1 ya da adaptiflogo sistemleri geligtirmeye yonelmektedirler.
Ornegin, bir akilli magaza ortaminda, miisterinin ge¢mis ahigveris verilerine
dayanan dinamik ozellikler gostermesi bakimindan renk ve tipografisi degisen
dijital reklam panolari, hiper-baglantililigin tasarima sagladigi dinamizmi
etkileyici bir bigimde yansitmaktadir. Ayrica, giyilebilir teknolojilerle toplanan
kigisel veriler, tasarimcilarin duygusal tasarim (emotional design) prensiplerini
benimseyerek kullanicilarin psikolojik durumlarina uyum saglayan arayiizler
gelistirmesini miimkiin kilmaktadir. Bu siireg, kullanict deneyimini iyilegtiren
ve daha anlamli hale getiren bir etkilesim alani sunar.

Grafik tasarimcilar, djjital diinyanin hizla degisen dinamikleri kargisinda
bu teknolojilerden faydalanarak disiplinlerarasi is birlikleri ve teknolojik
araglar aracihigiyla yaraticiliklarini gelistirip projelerini daha etkili hale
getirebilirler. IoT ve IoB sistemlerinin sundugu veri akigi, tasarimcilarin bu
verileri analiz etmesi ve kullanmasi igin veri analitigi ile yapay zeka tabanli
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tasarim araglartyla (Ornegin, Adobe Sensei gibi) ¢aliymasini gerektirir.
Ayrica, artirilmig gergeklik (AR) ve holografik tasarim gibi yenilikgi alanlarda
uzmanlagan tasarimcilar, {iretim siireglerinin yani sira tiiketici deneyimlerini
de dikkate alarak hiper-baglantili iiriinlerin fiziksel ve dijital diinyalar
arasinda bir koprii roliinii giiglendirir ve bu siiregte kullanicilara daha zengin
bir deneyim sunar. Ote yandan, bu teknolojilerin getirdigi etik sorunlar (veri
gizliligi, izinsiz veri kullanimi gibi) tasarimcilari daha dikkatli ve sorumlu
tasarim (responsible design) ilkelerini benimsemeye zorlamaktadir. Boylece
tasarimcilar, kullanici mahremiyetini gozeten, seffaf arayiizler ve aym
zamanda veri giivenligini vurgulayan bir gorsel dil olusturarak bu zorluklara
etkili bir gekilde yanit verebilir. Bu baglamda, grafik tasarimcilarin roli,
sadece estetikle sinurli kalmayip, teknolojik gelismelere de entegre olarak
evrilen bir siireci de kapsamaktadir.

Grafik tasarim igin hiper-baglantili teknolojilerin 6nemi, yaraticilik ile
teknolojik entegrasyon arasindaki sinerjiden, bu iki alanin birbirini nasil
beslediginden kaynaklanir. Tasarimcilar, IoT (Nesnelerin Interneti) ve ToB
(Insanlarin Interneti) gibi kavramlarin sagladig1 baglamsal verileri kullanarak,
kullanicilarin hem fiziksel hem de djjital ihtiyaglarina uyum saglayan akalli ve
yenilikgi tasarim ¢oziimleri iiretir. Ornegin, bir spor uygulamasinin arayiizii,
kullanicinin nabiz verilerine gore renk paletini dinamik olarak degistirebilir;
yiiksek stres seviyelerine sahip kullanicilara ise sakinlestirici gorsel 6gelere
gecls yaparak rahatlayict bir deneyim sunabilir. Bu tiir uygulamalar, tasarimin
kigisellestirilmis ve duyarli (responsive) bir nitelik kazanmasini saglarken,
ayni zamanda kullanict deneyimini de zenginlestirir. Sonug olarak, hiper-
baglantililik, grafik tasarimini salt bir gorsel iletisim aract olmaktan ¢ikarip,
kullanic1 odakli, veriye dayali ve sistematik bir disipline doniigtiirmektedir.
Bu doniigiim, tasarimcilarin teknik becerilerini siirekli glincellemelerini ve
ayni zamanda etik sorumluluk bilinciyle hareket etmelerini zorunlu kilar,
boylece daha anlamli ve etkili tasarimlar olugturabilirler.

1.5. Hiper Baglantililik, Hiper Yerellesme ve Grafik Tasarim
Arasindaki Etkilesim

Hiper baglantililik ve hiper yerellegme arasindaki etkilesim, giiniimiizde
dijital pazarlama stratejilerinin temelini olugturan olduk¢a ©nemli bir
dinamigi temsil etmektedir. Cesitli internet kullanicilarinin birbirinden farkl
ve degisken tercihlerinin yani sira, konum bilgileri ve online davraniglart
tizerinden sunulan kigisellestirilmig igerikler, bu etkilesimin bariz ve agik
bir sonucu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Kullanicilarin ahgveris aligkanhklari,
gezdikleri yerler, hangi mekanlar1 tercih ettikleri ve hatta sosyal medyada
begendikleri gonderiler itizerinden saglanan kisisellestirilmig reklamlarla
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kargilagmalari, hiper baglantililik ile hiper yerellesme arasindaki etkilesimin
somut bir Ornegi olarak gozler oniine serilmektedir. Bu gozlemlenebilir
durum, tiiketici ile marka arasindaki iliskiyi ¢ok daha yakin, samimi ve
kisisellestirilmig bir diizeye tagimaktadir. Boylece markalar, hedef kitlelerine
daha etkili, anlaml ve 6zel bir bi¢imde ulasabilme imkani bulmakta ve bu
durumu avantajli bir hale dontistiirebilmektedir. Kroniklegen dijitallesme
ile birlikte, bu etkilesimin 6nemi giderek artmakta ve marka sahiplerine
stratejik yaklagimlar olugturmak igin yeni firsatlar, imkanlar ve ¢oziimler
sunmaktadir. Bu baglamda, dijital pazarlama yontemlerinin gelistirilmesi ve
fuar ile etkinlik yonetimi gibi uygulamalar iizerinden yeni yollarla bagaril
bir gekilde siirdiiriilmesi gerekmektedir. Bu siiregler, markalarin modern
titketici davramiglarina ve beklentilerine uyum saglarken, aymi zamanda
rekabet avantaji olusturmalarina yardimer olmaktadir. Sonug olarak, hiper
baglantililik ve hiper yerellesme arasindaki dinamikler, dijital pazarlama
diinyasinda 6nemli bir rol oynamakta ve bu durum, stirekli gelisen dijital
ckosistem iginde etkili stratejilerin olugturulmasina olanak tanimaktadir.

Hiper-baglantililik, grafik tasarima onemli bir etkilesim ve baglamsal
uyum kazandirmis bulunmaktadir. Giintimiizde tasarimcilar, geleneksel
statik ¢iktilar yerine, IoT cihazlarindan gelen ger¢ek zamanl verilere aninda
tepki veren, akilli afigler, artirilmig gergeklik (AR) ve sanal gergeklik (VR)
entegrasyonlar1 ya da adaptif logo sistemleri gelistirmeye yonelik ¢aligmalar
yapmaktadirlar. Ornegin, bir akilli magaza ortaminda, miisterinin gecmis
aligveris verilerine dayanan dinamik ozellikler gosterebilmesi agisindan renk
ve tipografisi siirekli degisen dijital reklam panolari, hiper-baglantililigin
tasarima kazandirdigr dinamizmi etkileyici bir bi¢imde yansitmaktadir.
Ayrica, giyilebilir teknolojilerle toplanan kigisel verilerin analizi, tasarimcilarin
duygusal tasarim (emotional design) prensiplerini benimseyerek kullanicilarin
psikolojik durumlarina uygun arayiizler gelistirmelerine olanak tanimaktadir.
Bu siireg, kullanici deneyimini hem iyilestiren hem de daha anlamli hale
getiren etkilesim alanlart sunarak, tasarim diinyasini doniistiiren 6nemli
bir gelisim saglamaktadir. Bu tiir yenilikler, kullanicilarin giiniimiizdeki ve
gelecekteki ihtiyaglarina yonelik daha sofistike ve etkili tasarim ¢oziimleri
gelistirilmesine katkida bulunmaktadir.

Hiper-yerellesme ve hiper-baglantihlik, dijital ¢agin  karmagpik ve
paradoksal dinamiklerini yansitan Onemli iki temel olgudur. Hiper-
yerellesme, kiiresel teknolojik erisimin etkisiyle birlikte, yerel kiiltiirlerin,
dilsel ozgiinliklerin ve cografi baglamlarin dijital platformlar iizerinde
yeniden deger kazanmasini ifade eder. Bu siireg, ayn1 zamanda tiiketicilerin
bireysellestirilmis ve baglamsal deneyimlere olan artan talebi ile gekillenirken,
hiper-baglantililik, nesnelerin, verilerin ve insanlarin sinirsiz bir ag tizerinde
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entegrasyonunu tanimlar. Grafik tasarim ise, bu iki olgunun kesigim alaninda
kiiltlirel kodlarin gorsellestirilmesi ve teknolojik entegrasyon arasinda
koprii kurarak kritik bir rol tistlenmektedir. Orncgin, geleneksel yerel bir el
sanatinin belirgin motiflerini, modern dijital bir pazarlama kampanyasina
bagarili bir gekilde adapte eden bir tasarimci, hiper-yerellesmenin estetik
degerlerini, aym1 zamanda hiper-baglantili platformlarda (sosyal medya,
e-ticaret) erigilebilir hale getirmig olur. Bu durum, tasarimin yalnizca yerel
kimlikleri kiiresel 6lgekte temsil etmesiyle kalmayip, ayni zamanda teknolojik
altyapiyla da uyumlu hale gelmesini gerektirir. Bu etkilesim, yerel unsurlarin
uluslararasi arenada nasil gortiniir oldugunu ve bunlarin dijital diinyada nasil
yanki buldugunu derinlemesine etkileyen bir siireci igaret eder.

Hiper-baglantililik, grafik tasarim siireglerine veri odakli karar
alma ve gergek zamanli etkilesim yetenekleri kazandirir. IoT (Nesnelerin
Interneti) ve bulut bilisim gibi teknolojiler, tasarimcilarin  kullanict
davraniglarina iligkin anlik verilere erigmesini saglar. Hiper-yerellesme
baglaminda bu veriler, belirli bir cografyadaki renk tercihleri, tipografik
eg1hmler veya kiiltiirel semboller gibi yerel unsurlarin analiz edilmesine olanak
tanir. Ornegin, bir restoran zinciri igin tasarlanan meniilerde, hiper-baglantilt
sensorlerden gelen iklim verilerine gore mevsimsel gorseller kullanilmasi veya
yerel lehgelere uygun tipografi segimleri yapilmasi, tasarimin hem baglamsal
hem de teknolojik derinligini ortaya koyar. Bu entegrasyon, markalarin
kiiresel tutarlilik ile yerel 6zgiinliik arasinda denge kurmasini miimkiin kilar.

Grafik tasarimin hiper-yerellesme ve hiper-baglantililikla iligkisi, etik ve
kiiltiirel siirdiirtilebilirlik sorularin1 da giindeme getirir. Yerel kiiltiirlerin
dijitallegtirilmesi, kimi zaman Kkiiltiirel temsilin siglagmasi veya ticarilesmesi
riskini tagir. Tasarimcilar, bu riski minimalize etmek igin yerel topluluklarla
i birligi yaparak otantik gorsel dil korunurken, hiper-baglantili sistemlerin
sundugu araglarla (artirnlmig gergeklik, etkilegimli haritalar) bu dili yeniden
yorumlar. Ornegin, bir yerel festivalin tanitinu igin geleneksel desenleri dijital
bir AR uygulamasina entegre etmek, geng kusaklara kiiltiirel miras1 teknolojiyle
harmanlayarak aktarir. Bu siireg, tasarimin yalnizca bir iletisim araci degil, aym
zamanda kiiltiire] siirekliligi destekleyen bir enstriiman haline geldigini gosterir.

Sonug olarak, hiper-yerellesme ve hiper-baglantililik, grafik tasarimu yerel-
kiiresel ikilemi asan ve teknoloji-kiiltiir sinerjisi kuran bir disipline
doniigtiirmektedir. Tasarimcilar, bu iki dinamik arasinda denge kurarken,
hem kullanici deneyimini derinlestiren hem de kiiltiirel gesitliligi koruyan
¢oztimler tiretmelidir. Bu baglamda, grafik tasarimin gelecegi, yerel degerlerin
evrensel bir dijital dil iginde nasil temsil edilecegi sorusuna verecegi yanitlarla
sekillenecektir.
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