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Asya — Pasifik Bolgesinin Tiirkiye Turizmi
Agisindan Onemi
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OZET

Turizm endiistrisi biitlin diinyada hizla gelisen ve biiyiiyen bir endiistri
konumundadir. Diinya genelinde bu biiyiime ile beraber seyahat etkinligine
katilan turist sayist da siirekli yiikselmektedir. Turist sayisindaki bu yiikseligin
oniimiizdeki senelerde biitiin diinyada devam etmesi tahmin edilmekle
birlikte, ozellikle Asya-Pasifik bolgesinde onemli yiikseliglerin olacagi 6n
goriilmektedir. Alternatif turizm pazarlarina gereksinim duyan Tiirkiye igin
bu boélgenin sunacagi imkin ve firsatlardan yararlanmanin 6nemli olacagi
diistintilmektedir. Tiirkiye Asya Pasifik bolgesindeki {ilkelerin birgogu ile
tarthsel siiregte farkli ekonomik, kiiltiirel, sosyal iliskiler icerisinde olmustur.
Fakat builiskilerin yogun bir ticari, sosyal ve ekonomik iligki diizeyine geldigini
ifade edebilmek gii¢ goriinmektedir. Tiirkiye’nin Asya Pasifik bolgesindeki
potansiyel turizm talebinden istenilen diizeyde pay alabilmesi igin {ilkeler arasi
diyaloglarin sicak tutulmasi ve daha ileri diizeylere taginmasi gerekmektedir.
Asya-Pasifik bolgelerinden gelecek turistlerin seyahat motivasyonlarinin neler
oldugunu goz oniine alarak bir pazarlama aksiyonu alinmasi Tiirkiye i¢in
onemli bir kazanim olacaktir. Bu ¢aligmada da turist zenginligi bakimindan
one ¢ikan Asya-Pasifik bolgesinin sosyo-ekonomik ve demografik yapisi,
turizm pazari, turistlerin seyahat motivasyonlar1 ve bolgenin Tiirkiye turizmi
agisindan 6nemi irdelenmigtir.

GIRIS
Destinasyon yonetim orglitleri turizmin belirli donemlerde yogunlastig:
algisiyla aksiyon alirsa ve buna bagl olarak sadece kismi pazarlara karg1 bir
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beklentiye girerse, donemsellik sorunu ortadan kalkmayacaktir. Bu baglamda
sorunu ¢ozebilmek igin farkli pazarlara odaklanmak 6nemli bir hamle olarak
degerlendirilebilir. Nitekim farkli pazardaki kisiler degisik turizm faaliyetlerine
katilim gostermek isteyebilir. Ornegin Rus ve Alman turistler ¢ogunlukla
yaz turizmini tercih ederken (Baysan, 2001), Japon, Cinli ve Koreli turistler
kiiltiir temal ve farkli deneyimler kazanma amagl turizm etkinliklerini tercih
etmektedir (Assiouras vd., 2015). Bu noktadan yola ¢ikildiginda Asya-
Pasifik bolgesindeki iilkeleri ve turizm talebi olugturma siireglerini incelemek
yararl olacaktir. Bilindigi {izere Asya-Pasifik iilkelerindeki turistler turizm
etkinliklerine agirlikli olarak kiiltiire] motivasyonla gezip gorme ve farklh
deneyimler edinme gayesiyle katilmaktadir (Assiouras vd., 2015; Sangpikul,
2015). Tirkiye gibi kisith turizm {irtinleri ile dar pazarlarla ilgilenen tlkeler
adina bu durum 6nemli bir firsat olarak diigiiniilebilir. Ekonominin iyilesme
stireci Asya-Pasifik bolgesindeki {ilkelerin uluslararasi turizm etkinliklerine
katilmast siirecini olumlu etkilemigtir (UNWTO, 2016; The World Bank,
2020). Bu perspektiften stire¢ degerlendirildiginde galigmada Asya-Pasifik
bolgesinin ve {ilkelerinin turizm potansiyeli irdelenerek Tiirkiye turizmi
acisindan Onemi incelenmistir.

ASYA-PASIFIK TURIZM PAZARI

1. Asya-Pasifik Bolgesinin Sosyo-Ekonomik Yapisinin Ozellikleri

Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) aracihgiyla dort alt bolgeye boliinen
Asya- Pasifik bolgesi Tablo.1’de goriildiigii tizere 48 farkli iilkeden meydana
gelmektedir. Soguk savagin bitmesi, Sovyetler’in yikilmasi uluslararasi arenada
biiyiik farkliliklara sebep olmugtur. Bu farkliliklarin baginda ABD’nin biiytik
gii¢ olma siirecinde agirligini koymasi gelmektedir. Bununla beraber Asya
Pasifik bolgesinde biiyiik degisimler meydana gelmeye baglamugtir. Bolgede
teknolojik ve ekonomik agidan etkili olan Japonya, Cin ve potansiyel kuvvet
noktasindaki Hindistan bolgede 6n plana ¢ikmustir (Tagtekin, 2009). Ayrica
Giiney Kore, Avustralya gibi iilkeler jeostratejik, jeopolitik ve ekonomik
noktada bolgede giiglii tilkeler olarak degerlendirilebilir. 20. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren Asya DPasifik iilkelerinin ekonomik agidan hizli bir
kalkinma siireci igine girdigi belirgin bir sekilde fark edilmektedir.



Tablo 1. Asya-Pasifik Bolgesi Alt Bolgeleri ve Ulkeleri
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" B . Afoanist Avustral Yeni
Ci runei ganistan vustralya Kaledonya
Ho?éirll()ong Kambogya Banglades  |Amerikan Samoa| Yeni Zelanda
Japonya Endonezya Butan Cook Adalari Niue
Giiney Kore Laos Hindistan Fiji Palau
. Fransiz Papua
Kuzey Kore Malezya Iran Polinezyast Yeni Gine
Makau (Cin) Myanmar Maldivler Guam Samoa
T - Kiribati Solomon
Mogolistan Filipinler Nepal Cumhuriyeti Adalars
Tayvan (Cin) Singapur Pakistan Marshall Adalar Tonga
. Mikronezya
Tayland Sri Lanka Federe Devletleri Tavalu
Timor-Leste Kuzey Mariana Vanuatu
Adalar
Vietnam

Kaynak: UNWTO verilevinden derlenmistir.

Asya Pasifik bolgesindeki bazi iilkeler gegirdikleri gelisim ve degisim
ile beraber diinyanin jeopolitik noktas1 olma siirecinde ilerlemektedir. Her
ne kadar bolge i¢in Cin giiglii bir oyuncu olarak 6n planda olsa da diger
pek ¢ok Asya Pasifik iilkelerinin de 6nemli kalkinma aksiyonlar igerisinde
olduklar1 goriilmektedir. Bu 6nemli gelismeler biitiin diinya iilkelerinin
merakini tetiklemektedir. Diinyanin siyasi, kiiltiirel ve ekonomik agirlik
noktasinin Asya’ya yonelmekte oldugu belirtilmektedir. Bu bolgenin 21.
yizyillda, Hindistan-Rusya-Cin ve Japonya-ABD-Giiney Kore stratejik
birlesmelerine sahne olmasi tahmin edilmektedir (Tagtekin, 2009). Asya
Pasifik bolgesindeki hizli endiistrilesme ile beraber bolgede bulunan pek
ok {iilke kalkinmakta ve her gegen giin uluslararasi ekonominin 6énemli bir
zinciri haline dontigmektedir. Asya’nin yiikselisi Cin’in ekonomik olarak
geligimi, diinyada tiretim merkezi haline dontigmesi ve Japonya’nin diinya
giicii haline gelmesi ile bagladig1 ifade edilebilir. Tki iilke arasinda dénemsel
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olarak problemler olsa da ekonomik iligkileri oldukga kuvvetlidir (Tastekin,
2009).

Asya Pasifik iilkelerinin GSYIH’larinin ve kisi bagina diisen milli gelir
seviyelerinin degerlendirilmesi bu ¢aligma igin 6nemlidir. Ciinkii uluslararas:
seyahatler i¢in milli gelirin belirleyici bir rolii bulunmaktadir ve uluslararasi
turizm igin kritik bir faktordiir. Asagidaki tabloda iilkelerin kigi bagt milli
geliri, biiylime orany, tilke niifusu ve yurt dig1 seyahat sayilar1 gosterilmistir.

Tablo 2. Asya Pasifik Ulkelerinin Temel Ekonomik Gostergeleri (2019)

. . irgs Yurtdisi
. Kisi Bas1 Milli .. Seyahat /
Ulke Gelir ($) Niifus Seyahat Niifus Or
Sayilar1

ss0|  srens2| 2o %S
2.080| 1.383.112.050 26.915.000

4.070 269.582.878 11.689.000

Tayland 7.080 71.307.763 10.446.000 %15

Kaynak: World Bank verilevinden derlenmistir.

Tablo.2’de {ilkelerin 2019 yili kigi bagi milli gelir rakamlar ve iilkelerin
niifusu, yurt digina seyahat eden kisi sayilar1 verilmigtir. 2022 yilina ait veriler
heniiz yaymnlanmadigindan ve Covid-19 pandemisinin yagandigr 2020
ve 2021 yillart verileri normal stiregteki potansiyelleri yansitmadigindan
iilkelerin 2019 verileri dikkate alinmistir.
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Grafik 1. Ulkelerde Kisi Bagi Milli Gelivin Zamansal Gelisimi (2016-2019 $)
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Kaynak: World Bank vervilerinden derlenmistir.

Turizm faaliyetlerine katilimda kisi bagi gelirin 6nemi oldukga biiyiiktiir. Bu
nedenle Asya-Pasifik iilkelerinin kigi bagi milli gelir diizeylerinin incelenmesi
caligma i¢in Onem tagimaktadir. Grafik 1.’de 2016 yilindan 2019 yilina kadar
tilkelerin kisi bagi milli gelir rakamlart $ (USD) cinsinden verilmistir. Grafik
1.’e gore Avustralya, Japonya, Giiney Kore, Malezya ve Cin’in kigi bagt milli
gelir diizeylerinin oldukea yiiksek oldugu goriilmektedir. Bunun da iilke
vatandaglar1 igin satin alma giicii ve turizm faaliyetlerine katilm tizerinde
olumlu bir etki olugturdugunu séylemek miimkiindiir.

2. Asya-Pasifik Bélgesinin Demografik Yapisinin Ozellikleri

Asya-Pasifik bolgesi niifus olarak incelendiginde sadece Cin ve Hindistan’in
niifusu yaklagik olarak 2.80 milyar civarindadir. Japonya ve Giiney Kore’nin
niifusu da eklendigi zaman bu rakamin diinya niifusunun 1/3’tinden fazlasini
olusturdugu goriilmektedir. Bu bakimdan Asya-Pasifik pazari glinlimiizde
diinya ticareti agisindan en 6nemli pazarlardan birisi olmakla birlikte gelecekte
bu 6neminin daha da artacagi 6ngoriilmektedir. Asya-Pasifik bolgesinde yer
alan iilkelerin demografik yap1 6zellikleri incelendiginde ise diinya niifusunun
yaklagik %45°ini olugturduklar1 s6ylenebilir. Bu kapsamda bolgede yer alan
pek ¢ok iilkede artan ekonomik gostergeler de diigiiniildiigiinde bolgede
onemli bir turizm pazarinin varligindan soz edilebilmektedir. Grafik 2.’de
tilkelerin 2016 yilindan 2019 yilina kadar niifus sayilart verilmistir. Buna
gore Japonya harig belirtilen tiim iilkelerdeki niifus sayilarinda artigin devam
ettigi gozlemlenmektedir.
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Grafik 2. Ulkelerin Niifus Gelisimi
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Kaynak: World Bank verilevinden derlenmistir.

Grafik 3. Asya-Pasifik Ulkelerinin 2019 Yils Yas Grubuna Gove Niifus Oranlars (%)
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Kaynak: World Bank verilevinden devlenmigstir.

Turizm endiistrisi igin son derece onemli bir gosterge olan niifusun yag
gruplarina gore dagiliminin verildigi Grafik 3. incelendiginde Asya-Pasifik
iilkelerinde en yiiksek orani 15-64 yas grubunun olugturdugu goriilmektedir.
15-64 yag grubunun en yogun oldugu iilkeler ise; Giiney Kore (%72.48),
Tayland (%70,46) ve Cin (%69.71)dir. Turizm literatiiriinde tigiincii yag
turistini olusturan 65 yag istii niifusun da pek gok iilkede yiiksek oran
olusturdugu gortilmektedir. Bu grupta en yogun tilkeler ise sirasiyla; Japonya
(%29.28), Avustralya (%16) ve Giiney Kore (%15)’dir. Bu agidan ele alinan
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tilkelerin niifus profili incelendiginde turizm potansiyeli olarak son derece
cazip bir pazar konumunda olduklar s6ylenebilir.

3. Asya-Pasifik Bolgesinin Turizm Pazarinin Genel Ozellikleri

1950°den 2000’li yillara degin turizm endiistrisinin merkez noktalarini
Amerika ve Avrupa kitalar1 olusturmustur. 2002 yili sonrasinda Asya-
Pasifik bolgesinin Avrupa’nin ardindan ikinci 6neme sahip bolge konumuna
sahip oldugu goriilmektedir. Tkinci Diinya Savas’min ardindan turizmden
en biiyiik payr alan Avrupa, diinya turizmindeki degigsime bagl olarak bir
diisiis yagsamug, Hindistan, Japonya ve Cin gibi turizm merkezleri olugmaya
baglamistir. Bu siireg Asya-Pasifik bolgesinin turizmden aldig1 pazar payinda
etkili olmugtur. UNWTO 2010 ve 2030 yillar1 arasinda uluslar arasi turizm
faaliyetlerinin kiiresel Olgekte yilda ortalama % 3,3 oraninda yiikselecegini
tahmin etmektedir. Avrupa’nin 2010 da % 50 olan pazarinin 2030 yilinda %
9’luk bir diisiis ile % 41 diizeylerine gerileyecegi, Avrupa’dan ayrilan bu %
9’luk talebin ise gogunlukla Asya Pasifik iilkelerine kayacag: belirtilmektedir
(UNWTO, 2014).

1980 ve 1990’ yillarda Asya-Pasifik bolgesi kiiresel turizm etkinlikleri
agisindan esi goriilmemis bir gelisim yasadign belirtilmektedir. Bu yillarda
bolgedeki bir¢ok iilke uluslar arasi turizm etkinligi agisindan hizli bir
ilerleme kaydetmistir. Pek ¢ok aragtirma bu biiylime trendinin gelecek
yillarda da devam edecegini ifade etmektedir (Henderson, 1999). Asya-
Pasifik bolgesinde bulunan pek ¢ok iilkede kuvvetli ekonomik kalinmalarin
yaganmasi, gelir seviyelerindeki yiikselis, siyasi kisitlarin azalmasi, seyahat
engellerinin kalkmasi, hava tagimaciiginin ilerlemesi gibi pek ¢ok etken
kiiresel turizm hareketlerinin artmasina imkan saglamaktadir.

Diinyada en fazla turist agirlayan ve gonderen bolgenin Avrupa’dan sonra
Asya-Pasifik bolgesi oldugu ifade edilmektedir. Asya-Pasifik bolgesindeki
tilkelerin sahip olduklar1 niifus ile diinyada Onemli bir yer kapsadig
bilinmektedir. Bu niifus giicli ile beraber harcanabilir gelir ve milli gelir
diizeylerinin artigt 6nemli bir turizm talebi meydana getirmektedir. Olugsan
bu turizm talebinin Tiirkiye i¢in 6nemli bir firsat oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye, sahip oldugu tarihi, kiiltiirel ve Tiirkiye dogal kaynaklar1 ile bu
tilkelerden daha fazla turisti iilkeye ¢ekme potansiyeline sahiptir. Bu sebeple
Asya-Pasifik turizm pazar1 Tiirkiye agisindan 6nemli bir turizm pazaridir.
Caligmanin ikinci boliimiinde ise Asya-Pasifik bolgesinin Tiirkiye turizmi
agisindan tagidigr onemden bahsedilecektir.
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ASYA-PASIFIK BOLGESININ TURKIYE TURIZMI
ACISINDAN ONEMI

1. Asya-Pasifik Bolgesindeki Turistlerin Seyahat Motivasyonlari

Kiiresel turist arzi noktasinda giderek Onemi artan Asya-Pasifik
bolgesinde bulunan tilkelerdeki kisileri cezp edebilmek adina bu potansiyel
turistlerin seyahat motivasyonlarinin neler oldugunun bilinmesinde yarar
bulunmaktadir.

Bu amagla yapilan arastirmalar degerlendirildiginde Cinli turistlerin
motivasyonlarinin itici ve gekici faktorler altinda farhlagtig: tespit edilmis ve
itici faktorlerin tatil, kesfetme, aile baglari ve prestij oldugu; ¢ekici faktorlerin
ise spor faaliyetleri, gidilen iilkenin yagsam kalitesi, 6zgiin ¢ekicilikler ve
aligveris etkinlikleri oldugu ifade edilmistir. Cinli bagimsiz turistlerin ise
birinci olarak gezip-gbérme motivasyonuyla seyahat ettigi ardindan ig gezisi
ve eglence hedefiyle seyahat ettikleri goriilmiistiir. Bunlarin yaninda Cinli
turistlerin destinasyon ¢ekiciligi, rahatlama, yenilik, bilgi elde etme, iletigim
firsatlar1 gibi amaglarla da seyahat ettikleri belirlenmistir (Hsu ve Huang,
2010; Lu, 2011; Hua ve Yoo, 2011; Xiang, 2013).

Hintli turistlerin seyahat motivasyonlar: incelendiginde itici faktorlerde
tarkli destinasyonlar1 kesfetmek ve deneyimlemek, eglenmek, rutin hayatin
monotonlugundan kagmak, adrenalin dolu aktiviteler yapmak, degisik seyler
ogrenmek iken, gekici faktorler altindaysa eglence etkinliklerine katilmak ve
kiiresel seyahat deneyimlerine katilmak bulunmaktadir (Siri, vd., 2012).

Japon turistlerin itici ve g¢ekici motivasyonlar: incelendiginde itici
faktorlerde ego artirimi, rahatlama ve dinlenme, bilgi arama ve yenilikler
pesinde kogma yer alirken, gekici faktorlerde temizlik ve giivenlik, eglence
ve aligverig aktiviteleri, seyahat imkanlar1 ve tarihi gekicilikler yer almaktadir

(Sangpikul, 2008).

Giiney Koreli turistlerin motivasyonlar1 ¢evre dostu bakis agis1, prestij,
aile / akraba ziyareti, gizemli atmosferler, dogal ¢ekicilik, farkli deneyimler
yagamak olarak siralanmaktadir (Park ve Mok, 1998; Chen ve Hsu, 2000).

Avustralyali turistlerin seyahat motivasyonlar: ise rutin yasamdan kags,
degisik temali destinasyonlar gormek, dost ve akraba iligkilerinin geligtirilmesi,
daha once gidilmemig bolgeleri ziyaret etmek, gidilen destinasyonun
konukseverligini deneyimlemek olarak ifade edilmistir (Uysal, McDonald ve
Martin, 1994; Guzman, vd., 2012).

Tablo 3.de turistlerin seyahat motivasyonlar: itici ve ¢ekici faktorler
olarak belirtilmis,
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Tablo 3. Asya-Pasifik Bolgesindeki Tuvistlerin Seyahat Motivasyonlar:

ITICI FAKTORLER CEKICI FAKTORLER
v’ Prestij v Gidilen iilkenin yagam kalitesi
v Aile ziyaretleri v Algveris aktiviteleri
v" Yeni yerler kesfetme, gezme-gorme, | v Essiz ¢ekicilikler (Kiiltiirel, tarihi,
Ogrenme cevresel)
v" Tatil motivasyonu v Spor faaliyetleri
v Egoartrma v' Gilvenlik, temizlik
v Uluslararasilagma v Maliyet avantaji
v Tletigim firsatlart
v Rahatlama
v Yenilik, degisiklik, rutinden
uzaklagma
v Eglenme

Kaynak: Yazar tavafindan derlenmistir.

Tablo 4.’de ise uluslararasi seyahatlere katilmaya karar verme siirecinde
etkili olan vize konusu ile ilgili olarak Asya-Pasifik bolgesindeki iilkelerin
pasaportlarinin  giicii gosterilmigtir. Buna gore Giiney Kore, Iran ve
Japonya’dan Tiirkiye’ye gelen turistler vizesiz giris yaparken, Avustralya, Cin
ve Filipinler’den gelenlerin e-vize (elektronik vize), Hindistan’dan gelenlerin
ise bireysel olarak seyahatlerinden 6nce vize almalar1 gerekmektedir.

Tablo 4. Asya-Pasifik Bolgesi Ulkelerinin Pasaport Giigleri

ASYA PASIFIK BOLGESI ULKELERININ PASAPORT GUCU
.. Kapida Elektronik Online . o
Vizesiz : Seyahat . Vizeli
Vize . Vize
Belgesi
AVUSTRALYA | 130iilke | 48 iilke 8 iilke e 22 ilke
(Tiirkiye)
. .. . . 41 tlke .
CIN 38 ulke 4] ulke 2 tulke (Tiirkiye) 146 ulke
FILIPINLER | 36iike | 29iike | 2itke | 2FUlke |36 ke
(Trkiye)
GUNEY KORE | 140 Uke | o 9 iilke 13 iilke 22 iilke
(Tiirkiye)
HINDISTAN | 26iilke | 34 iilke ; 3gilke | 120 ik
(Tiirkiye)
iRAN Idilke | oedike | 2ike | 26iilke | 157 iilke
(Trkiye)
141 ilke . . . .
JAPONYA (Tiirkiye) 43 iilke 9 tilke 13 iilke 21 iilke

Kaynak: The Henley Passport Index
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2. Asya-Pasifik Bolgesinin Tiirkiye Turizmi Agisindan Onemi

Asya-Pasifik bolgesinde basta Hindistan ve Cin olmak iizere pek ¢ok
iilkenin ekonomik agidan biiyiimesiyle beraber ticari performansi ve finansal
stirdiiriilebilirligi ile dikkat ¢ektigi goriilmektedir. Japonya ve Giiney Kore
de bu bolgede yer alan giiclii ekonomiye sahip 6nemli iilkelerdir. Mevcut
durumun Tiirkiye adina biiyiik firsatlar yarattigy ifade edilebilir. Bu sebeple
Asya DPasifik iilkeleriyle olan ig birliginin giiglendirilmesi ve bolgedeki
potansiyel turizm talebinden Tiirkiye’nin pay alabilmesinin 6énemli oldugu
belirtilebilir. Tiirkiye’ye en ¢ok turist gonderen iilkeler incelendiginde Avrupa
iilkelerinin On siralarda bulundugu tespit edilmistir. Bu iilkelerden gelen
turistlerin gogunlukla deniz-kum-giines amagh seyahate ¢iktig bilinmektedir.
Zaman zaman yaganabilen politik ve ekonomik krizlerin turizm talebi
tizerinde olumsuz bir etki yarattigi ve bu etkiyle Tiirkiye’ye gelen turist
sayist azalabilmektedir. Yaganan pek ¢ok durum Tiirkiye’nin alternatif turizm
pazarlarina gereksinimi oldugu gergegini destekler niteliktedir. Diger agidan
Asya DPasifik bolgesinde son zamanlardaki ekonomik siireglerle beraber
pek ¢ok iilke vatandaginin kiiresel seyahatlere katiliminda artig yagandigi
gozlemlenmektedir. Tiirkiye’'ye Asya Pasifik {ilkelerinden gelen turistlerin
deniz-kum-giinesten ziyade kiiltiirel amaghdir. Bu sebeple bolgeden iilkemize
gelen turistlerin tilkemizdeki mevsimsellik problemi sorununa kismen ¢oziim
olabilecegi ve alternatif bir pazar olusturabilecegi tahmin edilmektedir.
Bu baglamda bolgenin Tiirkiye agisindan onemli oldugu soyleyebilmek
miimkiin goriinmektedir (Ibig, 2017: 139).

Asya-Pasifik bolgesindeki turistlerin ileride daha ¢ok kitalararasi turizm
etkinliklerine katilma arzusunda olacag: belirtilmekte ve seyahat trendlerinin
gogunlukla kiiltiir ve farkli deneyimler kazanma ve deniz-kum-giineg temal
olacagi vurgulanmaktadir. Tiirkiye biinyesindeki kiiltiirel ve tarihi kaynaklar
ile turistlere 6zgiin ve kiiltiirel deneyimler yagama imkani verebilir. Bunlarin
yaninda Ege ve Akdeniz sahilleri ile turistlerin deniz-kum-giines isteklerine
cevap verebilecek potansiyele sahiptir. Ozetle Tiirkiye Asya-Pasifik
bolgesinden gelecek turistlerin goklu motivasyonlarina eg zamanl kargilik

verebilecek ender iilkelerdendir (Dedeoglu ve Aydin, 2018: 226).

Tiirkiye’deki turizm arzinin Asya-Pasifik bolgesindeki turistler tarafindan
talep gorebilmesi igin halka iliskiler ve pazarlama ¢aligmalarini yogunlagtirmak
gerekmektedir. Bu hedefle ilk olarak Asya-Pasifik bolgesindeki merkez pazarlar
tespit edilmeli ve bunlarin seyahat motivasyonlarina yonelik bir pazarlama
plan1 olugturulmalidir. Nitekim Tiirkiye’nin Asya-Pasifik bolgesinde yurtdigt
turizm etkinliklerine en fazla katilan Cinli turistleri meraklandirmak adina
2018 yihinda Cin'de Tiirkiye’ye iliskin farkindaliga dikkat ¢ekebilmek
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amactyla Tiirkiye Turizm Yili ilan edilmistir (Anadolu Ajansi, 2017). Bunun
yaninda teknolojinin gelismesiyle beraber pazarlama kanallari, turistik
alanlarin tanitilmast siirecinde sosyal medyadan da faydalanmahdir. Taristler
sosyal medya araciligiyla olusturulan igeriklerle gesitli turistik tirtinlere iliskin
bilgi edinebilmekte ve markalar arasinda mukayese yapabilmekte ve son
kararlarin1 verirken bu igeriklerin etkisinde kalabilmektedirler (O’Connor,
2008; Park, Kee ve Valenzuela, 2009). Potansiyel turistler, seyahatleriyle
ilgili karar verme siireglerinde sosyal medyada goriis bildiren diger turistlerin
goriiglerini dikkate almaktadir (Gretzel ve Yoo, 2008). Dolayisiyla pazarlama
kanallarinin internet odakli pazarlama aksiyonlarinda potansiyel gordiikleri
iilkelerde kullanilan sosyal medya birimlerine agirlik vermelerinde yarar
goriilmektedir.

3. Asya-Pasifik Bolgesinden Tiirkiye’ye Gelen Turistlerin Yillara
Gore Dagilim

Tiirkiye’ye Asya Pasifik tilkelerinden gelen ziyaret¢i sayilarina iligkin
bilgiler Tablo 5.’te verilmigtir. Bes yillik ziyaretgi sayilart incelendiginde
birgok iilke ig¢in Tirkiye’ye gelen turist sayisinda 6nemli bir yiikselme
oldugu tespit edilmektedir. 2016 senesinin Ocak ayinda meydana gelen
Sultanahmet’teki canli bomba saldiris1 neticesi turistlerin  hayatin
kaybetmesi ve Temmuz ayindaki darbe girisimi sebebi ile gelen turist
saywisinda bir diisiis yasanmis olup sonraki senelerde ise artigin siirdiigii
gozlemlenmektedir. Ancak Kasim 2019°da Cin’de baslayarak tiim diinyay1
etkisi altina alan Covid-19 pandemisi sebebiyle 2019, 2020 ve 2021
yillarinda turizm faaliyetlerinin gogunlukla kisith devam etmesinden
ve bazen de tamamen durmasindan dolayr bu donemlere ait verilere
ulagitlamamigtir. 2022 yil itibariyle ise turizm endiistrisinin tiim diinyada
yeniden canlanmaya bagladig1 gozlemlenmektedir.
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Tablo 5. Asya-Pasifik Bolgesinden Tiivkiye’ye Gelen Turist Saydar:

Degisim

ULKELER | 2014 2015 2016 2017 2018 zoor;gf
2017

Cin 199.746 | 313.704 | 167.570 | 247.277 | 394.109 | %56,38

Giiney Kore | 248.910 | 228.694 | 106.904 | 120.622 | 159.354 | %32,11

Avustralya | 200.730 | 225.762 | 97.626 77.153 96.488 %25,06

Hindistan | 119.503 | 131.869 | 79.316 86.996 | 147.127 | %69,12

Japonya 170.550 | 104.847 | 44.695 49.323 81.931 %66,11

Malezya 69.968 69.616 49.255 61.166 95.591 %56,28

Endonezya | 59.486 56.867 47.232 85.031 119.337 | %40,35

Filipinler 69.229 83.515 59.015 63.244 95.068 %50,32

Tayland 26.219 22.125 12.483 30.721 54.098 %76,09

Iran 1.590.664 | 1.700.385 | 1.665.160 | 2.501.948 | 2.001.744 | -%19,99

Kaynak: UNWTO verilerinden devlenmistir.

Tiirkiye’ye Cin’den gelen turist sayilarinda seneler itibari ile bir yiikselme
oldugu belirlense de, Cin’den ¢ikis yapip diinyanin farkli alanlarina seyahat
eden turist sayist ile karsilagtirldiginda bu sayilarin epeyce diigiik diizeyde
kaldig: ifade edilebilir. Seyahat etkinliginde bulunan Cinli turist sayisi
degerlendirildiginde 2018 senesinde 149 milyon 720 bin Cinlinin diinyanin
farkli alanlarinda seyahate ¢iktig1r goriilmiigtir (UNWTO, 2019). Bunun
yaninda Tirkiye ile yakin mesafedeki birgok Avrupa iilkesine seyahat eden
Cinli turist sayist Tirkiye’den yiiksektir. Bu durum bize Cinli turistlerin
uzak destinasyonlara yapmis olduklar1 seyahatlerde bir artiy yasandigini
gostermektedir.

2014 yilinda Giiney Kore’den gelen turist sayist hemen hemen 250 bin
iken 2015, 2016 ve 2017 yilinda diistisler yasamig 2018 yilinda ise yiikselme
trendine gegig gostermistir. Japonya ve Avustralya’dan gelen turist sayisinda
ise 2015 yiliyla beraber endise verici bir diigiis gozlemlenmekte fakat 2018
yiliyla beraber tekrardan bir yiikselis yasandigi belirtilebilir. Tfade edilen
tarih arahginda Japonya ve Avustralya’dan uluslararas: seyahatlere katilim
gosteren turist sayilarinda da benzer bir diigiis oldugu gortilmektedir.
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SONUC ve ONERILER

Tiirkiye’nin uluslararasi turizm talebi degerlendirildiginde belirli tilkelerde
bir yogunlagma yagandig1 goriilmektedir. Mevcut durum Tiirkiye’nin turizm
endiistrisinde alternatif turizm pazarlarina gereksinimi oldugu gergegini
dogurmaktadir. Bu gergek, 6gretim elemanlari, sektor temsilcileri, pazarlama
yoneticileri gibi bir¢ok kesim araciligiyla ifade edilmekte, akademik
faaliyetler ve kongrelerde de dile getirilmektedir. Bunun yaninda 2023
Tiirkiye Tarizm Stratejinde de bu konuya agirlikli olarak yer verilmektedir.
Bu agidan bakildiginda Tiirkiye turizmi adina Asya Pasifik iilkelerinin 6nemli
bir alternatif turizm pazar1 oldugu gergegi yadsinamaz. Bolgedeki birgok
tilkenin uluslararasi seyahat sayilar1 ve harcamalarina, demografik yapilarina
ve son yillardaki ekonomik gelismelerine bakildiginda bu durumun daha agik
bir gekilde ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Asya Pasifik iilkelerinden diinyanin
farkl {ilkelerine yapilan seyahat sayilari ile Tiirkiye’ye gelen turist sayilart
kargilagtirildiginda Tirkiye’nin bu pazardan gerektigi kadar pay alamadigi
stiphesiz goriilmektedir. Hem Asya Pasifik tilkelerinde yaganan gelismelere,
hem de Diinya Turizm Orgiiti’niin tahminlerine bakildiginda bolgede
diinya turizm endiistrisi agisindan ilerlemenin olacagi ve bolgenin 6nemli
bir noktaya gelebilecegi diistintilmektedir.

Bolge tilkeleri cografi noktadan Tiirkiye’ye uzak mesafelerde bulunsalar
da son yillarda ulagim teknolojisinde ilerlemeler ve artan rekabet ile
beraber maliyetlerdeki azaliglar seyahatlerin gogalmasinda etkili olmaktadir.
Bu sebeple bolgedeki potansiyel turizm talebini incelemeye yoOnelik
aksiyonlar alinmalidir. Bu baglamda Ipek Yolu Projesi’nin 6énemli oldugu
diigiiniilmektedir. Ipek yolu, Asya ile Avrupa arasinda tarih boyunca kritik
bir koprii vazifesi gormiigtiir. Asirlarca gerek onemli bir ticaret noktasi
olmus, gerek de kiiltiire] kaynaklarin tilkeler arasindaki dinamizmine imkéin
saglamistir. Ipek yolunun giiniimiiz sartlarinda dizayn edilerek tekrardan
yasama kazandirilmasinin Tirkiye ile Asya iilkeleri arasinda hem turizm
faaliyetlerinin ilerlemesine hem de ticaret miktarinin yiikselmesine 6nemli
katkilar sunacag: goriilmektedir.
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