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Ozet

Gastronomi turizmi, giiniimiizde hizla gelisen ve giderek daha fazla ilgi
goren bir turizm tiiriidiir. Turistler, seyahatlerini sadece dogal ve tarihi yerleri
gormekle sinirli tutmayip, ayn1 zamanda yerel mutfaklar: kesfetmeye de biiyiik
bir ilgi gostermektedir. Bu durum, gastronomi turizminin destinasyonlar
icin 6nemli bir firsat sundugunu ve dogru pazarlama stratejileriyle bu
firsatlarin daha verimli hale getirilebilecegini gostermektedir. Yerel yemekler
ve geleneksel mutfaklar, hem turistler i¢in kiiltiirel bir deneyim hem de
ekonomik kalkinma i¢in degerli bir kaynak olugturur.

Gastronomi  turizmi, strduriilebilir  kalkinma hedeflerine de katki
saglamaktadir. Yerel gida {reticilerinin desteklenmesi, gevresel etkilerin
azaltilmast ve yerel halkin yasam kalitesinin artirilmasi, gastronomi
turizminin gevresel ve toplumsal faydalarindan bazilaridir. Bunun yani sira,
dijital pazarlama stratejilerinin etkin kullanimi, gastronomik destinasyonlarin
kiiresel Olgekte tamitilmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Dijital platformlar
ve sosyal medya, gastronomik deneyimlerin paylagiimast ve tanitilmasinda
biiyiik bir etkiye sahiptir.

Gastronomi turizminin basarili bir sekilde gelistirilmesi ve pazarlanmast,
sadece ckonomik degil, kiiltiirel kalkinmaya da katkida bulunmaktadir.
Yerel mutfaklarin ve gastronomik etkinliklerin tamitilmasi, turistlere 6zgiin
deneyimler sunarak, tekrar ziyaret oranlarini artirmakta ve bolgesel turizm
aglarinin  giiglenmesine yardimci olmaktadir. Sonug olarak, gastronomi
turizmi, yerel kimliklerin korunmasi, siirdiiriilebilir kalkinma ve yerel
ekonomilerin gii¢lendirilmesi agisindan biiyiik bir potansiyele sahip olup,
dogru pazarlama stratejileriyle bu potansiyel en verimli sekilde kullanilabilir.
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1.Girig

Kiireselleymeyle birlikte yemek aligkanliklart degisse de, toplumlarin
geleneksel yemek kiiltiirleri hala biiylik 6nem tagimaktadir. Bir bolgenin
geleneksel mutfagi ve yemekleri, gastronomi turistlerini ¢eker ve bu durum
bolgenin gelisimine katki saglar. Bu katkilarin baginda ekonomik faydalar
gelir; gastronomi turizmi, istthdam yaratir ve gelirleri artirarak bolgesel
kalkinmayi destekler. Ayrica, gastronomi turizmi, bolgenin turistik cazibesini
artirarak, farkli yerlerden gelen ziyaretgileri benzersiz yemek deneyimleriyle
cezbetmekte ve boylece bolgenin taninirligini yiikseltmektedir (Tovmasyan,
2019).

Bir yorede gastronomi turizmini geligtirebilmek igin, o bolgenin
gastronomik deger zincirindeki unsurlarin incelenmesi 6nemlidir. Bu analiz,
turizm destinasyonlarinin, bolgenin yemek ve igecek agisindan giiglii ve
zayif yonlerini belirlemelerine yardimer olur. Ayrica, diger bolgelere kiyasla
rekabet avantaji saglayacak benzersiz gastronomik miras, yerel triinler,
geleneksel tarifler ve farkli yemek deneyimlerinden yararlanmayr miimkiin
kalar. Gastronomi deger zincirinin incelenmesi, bolgedeki yiyecek ve icecek
sektorlerinin  siirdiirtlebilirligini degerlendirir. Bu degerlendirme, gida
tretimi, dagitimi ve tiiketiminin ¢evresel etkilerinin yani sira, yerel toplum
tizerindeki sosyal ve ekonomik etkilerini de kapsar (Caymaz, Tiirker ve Dag,
2024).

Gastronomi turizmi destinasyonunun yonetimi ve pazarlama siirecinin
nasil igledigini anlamak i¢in olduk¢a 6nemlidir. Bu dogrultuda, gastronomi
turizminin gelistirilmesi ve yonetilmesi i¢in atilacak ilk adim, gastronomi
turizmi deger zincirindeki bilegenlerin, bu bilegenlerin potansiyelinin ve
geligim seviyelerinin belirlenmesi, envanterlerinin olugturulmas: ve analiz
edilmesidir. Bu analizler, destinasyonun gastronomik deger zincirine ait
trilinler, mekanlar ve bolgeleri tanimlamamiza olanak taniyacak ve mevcut
ve potansiyel Uriinlerin tanitim ve pazarlama stratejilerini incelememizi
saglayacaktir (Caymaz, Tiirker ve Dag, 2024).

Gastronomi turizmi, yemek, yerel mutfaklar ve mutfak gelenekleri
etrafinda sekillenen seyahat deneyimini ifade eder ve siirdiiriilebilir turizm
destinasyonu pazarlamasinda 6nemli bir rol oynar (Moghavvemi ve Mun
Wong, 2019; Putra, vd., 2023). Bir bolgenin gelencksel yemekleri, segilen
turistik bolgelerin tercih edilmesinde 6nemli bir faktordiir (Mckercher vd.,
2008). Kiiltiirel mirasinkorunmasi, gastronomiturizmiile dogrudaniligkilidir.
Yerel yemekler, bir bolgenin kiiltiirel mirasinin 6nemli bir pargasidir ve bu
yemeklerin tanitilmasi, o bolgenin tarihini ve geleneklerini yagatma siirecine
katki saglar. Gastronomi turizmi, bu mirasi ziyaretgilere tanitmak igin etkili
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bir aragtir. Ayrica, bu tiir turizm faaliyetleri, yerel mutfaklarin ve geleneksel
yemek tariflerinin gelecek nesillere aktarilmasini saglayabilir. Siirdiiriilebilir
turizm, ¢evreyi koruma, yerel ekonomileri destekleme ve kiiltiire]l mirasi
yagatma hedeflerine dayanir. Gastronomi turizmi, siirdiiriilebilir tarim ve
yerel iireticilerin desteklenmesiyle uyumludur. Yerel mutfaklar, bolgedeki
tarim Uriinlerinin ve geleneksel tiretim tekniklerinin tanitilmasi agisindan
onemli bir firsat saglar. Bu durum, yerel halkin gelir elde etmesine katki
saglarken, ayni zamanda doga dostu ve siirdiiriilebilir yontemlerle tiretilen
gidalarin kullanimini tegvik eder. Yerel yemekler, bir bolgenin kiiltiirel
kimligini yansitarak, turistlere o yerin tarihini, geleneklerini ve sosyal yapisini
tanitir. Mutfaklar, bolgesel kimlikleri giiglendirir ve bu kimlik, gastronomi
turizmi aracih@iyla daha genis bir kitleye sunulur. Bu siireg, hem kiiltiirel
miras1 koruma hem de yerel halkin geleneklerini yagatma firsati sunar.

Gastronomi turizmi, turistlerin yerel mutfaklari, 6zgiin yemekleri ve 6zel
tatlar1 kegfetme amaciyla 6nemli bir turizm deneyimi haline gelmigtir. Artan
talep, organik gida, yerel mutfaklar ve yavag gida gibi unsurlara odaklanarak,
bolgesel gida iiretim sistemlerine cazibe kazandirmaktadir. Bir bolgenin
yemek c¢esitliligi ve gelenekleri, mutfak gekiciligini belirleyen 6nemli
faktorlerdir. Gastronomi turizmi, diinya ¢apinda biiyiik ekonomik kazanglar
saglamanin yani sira yeni i firsatlar1 da yaratmaktadir. Yerel ekonomiye
katki sunarak kiigiik giftgiler ve gida zanaatkarlarina fayda saglamakta,
stirdiirtilebilir ekonomik biiytimeye destek olmaktadir. Gastronomi turizmi,
stirdiiriilebilir turizm anlayiginda yerel kiiltiir, gelenekler ve ¢evreyi tanitarak
kiiltiire] miras1 korumaya yardimci olmaktadir. Ayrica, yerel kalkinmayi
desteklerken, uluslararasi gastronomi mirasin1 korumak igin turistler ve
yerel halk arasinda isbirligi saglayan firsatlar sunmaktadir. Gastronomik
degerlerin korunarak uluslararasi arenada etkili sekilde pazarlanmasi 6nem
tagimaktadir. Bu boliimde gastronomi turizmi ve 6nemi iizerinde durularak
etkili pazarlama stratejileri ele alinmaktadr.

2.Gastronomi Turizmi ve Onemi

Gastronomi turizmi, yemek, 6zel mutfaklar, yerel yemekler ve benzersiz
gastronomik deneyimleri seyahat i¢in birincil motivasyon olarak odaklanir
(Pirnar ve Celebi, 2019; Nesterchuck, vd., 2022). Bu turizm tiirii, tarim,
kiiltiir ve turizmi entegre eder, ziyaret¢i deneyimini zenginlestirir ve turizm
gelirlerini artirir (Mackenzie, 2019). Kiiresel ol¢ekte, gastronomi turizmi,
destinasyonlarin kendilerini farklilagtirmalarina ve gastronomik deneyimler
arayan turistleri ¢ekmelerine yardimci olur (Ndekwa ve Mng’ong’ose,
2024; Giampiccoli ve Mnguni, 2022). Aym zamanda, siirdiiriilebilir
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ckonomik kalkinmay1 destekleyerek, genel turizm deger zincirini giiglendirir
(Nesterchuck, vd., 2022; Giampiccoli ve Mnguni, 2022).

Gastronomi turizmi, yerel yemekleri ve gastronomik gelenekleri kesfetmek
ve bu deneyimlerin tadini ¢tkarmak amaciyla yapilan seyahatleri tanimlar. Bu
turizm tiirtinde, turistlerin ana motivasyonu, gittikleri bolgenin kendine 6zgii
lezzetlerini, yemeklerini ve yemekle ilgili etkinliklerini deneyimlemektir. Bu
baglamda gastronomi turizmi, ayn1 zamanda Kkiiltiirel turizmin bir tiiriidiir
(Kurt ve Dtuzewska, 2018; Pirnar ve Celebi, 2019). Yerel ekonomiye
onemli katkilar saglar; ¢linkii gastronomi turizmi, yiiksek gelirli ve egitimli
turistleri geker, bu da yerel yemekler ve ilgili deneyimlere harcanan paray1
artiir (Kurt ve Dtuzewska, 2018; Sutiadiningsih, vd., 2024). Ayrica,
gastronomi turizmi, yerel mutfaklar ve gastronomik gelenekler araciligryla
destinasyonlar i¢in benzersiz bir marka yaratilmasina yardimci olur, boylece
destinasyon daha gekici ve ayirt edici hale gelir (Baysal ve Bilici, 2024;
Ndekwa ve Mng’ong’ose, 2024). Bu tiir gastronomik deneyimler, turist
memnuniyetini artirarak, tekrar ziyaret etme ve olumlu onerilerde bulunma

olasiigin yiikseltir (Sutiadiningsih, vd., 2024).

Gastronomi turizmi, kiiresellesme nedeniyle kaybolma tehlikesiyle
kargi karsiya olan yerel gastronomik geleneklerin ve kiiltiirel mirasin
korunmasmna ve gelecek nesillere aktarilmasma katki saglar (Baysal ve
Bilici, 2024; Culhaoglu Uludag, 2020; Pramezwary, vd., 2025). Yerel
girisimciligi tegvik eder ve yerel ciftgiler, tireticiler ve igletmeleri destekler,
boylece bolgenin stirdiiriilebilir kalkinmasina katki sunar (Baysal ve Bilici,
2024; Pramezwary, vd., 2025; Giampiccoli ve Mnguni, 2022). Organik
ve yerel kaynakli malzemelerin kullanimi gibi siirdiiriilebilir gastronomik
uygulamalar, turizmin gevresel etkilerini azaltmaya yardimci olur ve yemek
tretimi ile tagimacilikla iligkili sera gaz1 emisyonlarini minimize eder (Pirnar
ve Celebi, 2019; Eastham, 2019). Yerel topluluklarin turizm faaliyetlerine
dahil edilmesi, toplum gelisimini tegvik eder ve sakinlerin yagam kalitesini
tyilestirir (Ruiz, vd., 2024).

Gastronomi turizmi girigimlerinin, sosyal ve gevresel faydalar saglarken
ayni zamanda ekonomik olarak stirdiiriilebilir olmasini saglamak, uzun vadeli
stirdiiriilebilirlik igin kritik 6neme sahiptir (Eastham, 2019). Gastronomi
turizmi, ekonomik kalkinma ve kiiltiirel koruma igin giiglii bir aragtir. Turist
deneyimini zenginlestirirken, yerel topluluklar ve gevreye fayda saglayan
stirdiiriilebilir uygulamalari tegvik eder. Stirdiiriilebilir gastronomi turizmine
odaklanarak, destinasyonlar hem turizm hem de siirdiiriilebilirlik agisindan
olumlu bir etki yaratabilir (Kurt ve Dtuzewska, 2018; Sutiadiningsih, vd.,
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2024; Baysal ve Bilici, 2024; Culhaoglu Uludag, 2020; Giampiccoli ve
Mnguni, 2022).

Gastronomi turizmi, bolgesel ve ulusal ekonomilerin kalkinmasinda
onemli bir potansiyel sunmaktadir. Bununla birlikte gastronomi turizminin,
turizm zincirinin pargalart olan tarim ve yerel gida {iretiminin pozitif yonde
geligmesine bir¢ok yonden katkilarinin bulundugu bilinmektedir. Son yillarda
turistlerin yemek yeme ihtiyacini yerel yemeklerden kargilama arzusu, turizm
ile gastronomi kavramlarinin birlikte anilmasina olanak saglamugtir. Ayrica,
gastronomi turizmi turistik destinasyonlarda rekabet avantaji saglamakla
birlikte, turizm ile ilgilenen kurum ve kuruluglari da canlandirmaktadir

(Ozdemir ve Altiner, 2019).

Gastronomi turizminin temel unsurlari, yerel mutfak ve 6zel yemekler,
yemek festivalleri ve etkinlikler, kiiltiirel baglar, yemeklerin ozgiinliigii,
gastronomik kimlik ve siirdiiriilebilir uygulamalardir. Yerel mutfak ve 6zel
yemekler, gastronomi turizminin temelini olusturur. Geleneksel yemekler,
ozel yemekler ve o bolgeye 6zgii tatlar, turistlerin ilgisini ¢eker (Pirnar ve
Celebi, 2019; Bogataj, 2019; Dixit, 2019). Yemek festivalleri ve etkinlikler,
gastronomik turizm deneyimini zenginlestiren 6nemli unsurlardir (Dixit,
2019; Mackenzie, 2019). Gastronomi, turistlerin bir destinasyonun
kiilttirel mirasiyla baglanti kurmasini saglar; yeme i¢me zevkleri, bir seyahat
destinasyonu segerken belirleyici bir faktor olarak rol oynar (Mora, vd.,

2021; Menor-Campos, vd., 2022; Cordova-Buiza, vd., 2021).

Yerel mutfagin tarihi ve geleneksel yonleri, turistleri cezbetmede ve onlara
yerel kiiltlir hakkinda derinlemesine bir anlayis kazandirmada 6nemli bir
rol oynar (Harrington, 2006). Ayrica, yemeklerin 6zgiinliigii, turistler igin
onemli bir motivatordiir. Ozgiin yemek deneyimleri, seyahat deneyiminin
genel memnuniyetine katkida bulunur (Orden-Mejia ve Zamnbrano-
Conforme, 2020; Da Mota, vd., 2024). Bir bolgenin gastronomik kimligi,
cografya, iklim ve kiiltiire]l unsurlar tarafindan gekillenir ve gastronomik
turizmin tanitilmasinda temel bir rol oynar (Harrington, 2006; Da Mota,
vd., 2024).

Gastronomi turizmi, yerel ve organik gidalarin tiiketilmesini tegvik
ederek siirdiiriilebilir uygulamalar1 destekler. Bu, yerel ekonomilerin
desteklenmesine, kiiltiirel mirasin korunmasina ve siirdiiriilebilir kalkinmaya
katki saglar (Pirnar ve Celebi, 2019; Baysal ve Bilici, 2024). Yerel ve bolgesel
gida iiretim sistemlerinin entegrasyonu, benzersiz ve gekici bir gastronomik
turizm deneyimi yaratmada gok 6nemlidir (Pirnar ve Celebi, 2019; Bogataj,
2019). Olumlu gastronomik deneyimler, turistlerin memnuniyetini ve bir
destinasyona olan sadakatini 6nemli 6lgiide etkiler. Gastronomik olanaklarin
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kalitesi ve Ozgiinligii, tekrar ziyaretleri ve olumlu agizdan agiza reklami
saglamak igin kritik faktorlerdir (Mora, vd., 2021; Berbel-Pineda, vd., 2019;
Kovalenko, vd., 2023).

Turistler, gastronomiye olan ilgilerine gore farkli segmentlere ayrilabilir.
Bu segmentasyon, gastronomik deneyimlerin farkli tercihlere gore
uyarlanmasina yardimar olur (Menor-Campos, vd., 2022; Cordova-Buiza,
vd., 2021; Gozalez Santa Cruz, vd., 2019). Gastronomi, bir destinasyonu
markalamak ve farklilastirmak igin giiglii bir aragtir. Benzersiz gastronomik
geleneklerin ve yerel gida {irtinlerinin vurgulandig: etkili pazarlama
stratejileri, daha fazla turist ¢ekebilir ve destinasyonun imajini giiglendirebilir
(Baysal ve Bilici, 2024; Vazquez-Martinez, vd., 2019). Dijital pazarlamaya
yatirim yapmak ve gastronomik etkinlikler diizenlemek, yerel gastronomiyi
tanitmak ve turizmi artirmak i¢in 6nemlidir (Da Mota, vd., 2024).

Sonug olarak, gastronomi turizmi, yerel ekonomilere 6nemli katkilar
saglar ve kiiltiirel deneyimlerin korunmasina yardimci olur. Gastronomi
turizminin etkili bir sekilde geligtirilmesi ve tanitilmast, turistlere unutulmaz
gastronomi deneyimleri sunarken, destinasyonlarin rekabet avantaji
saglamasina olanak tanur.

3. Gastronomi Turizminin Temel Unsurlar1

Gastronomi turizmi, yerel mutfaklar ve gastronomik geleneklerin
kesti ve tadimina odaklanan turizm endiistrisinde biiyiiyen bir sektordiir.
Gastronomi turizminin temel unsurlar1 su sekilde 6zetlenebilir:

* Mutfak Deneyimleri

Yerel Mutfak ve Ozel Yemekler: Gastronomi turizminin temelini,
bir destinasyonun yerel yemekleri ve benzersiz gastronomik olanaklari
olusturur. Bu, geleneksel yemekler, 6zel yemekler ve o bolgeye 6zgii tatlar
igerir (Pirnar ve Celebi, 2019; Bogataj, 2019; Dixit, 2019).

Yemek Festivalleri ve Etkinlikler: Yemek festivallerine katilim, yemek

pisirme dersleri ve giftlikten sofraya yemek deneyimleri, gastronomik turizm
deneyimini zenginlestiren 6nemli etkinliklerdir (Dixit, 2019; Mackenzie,
2019).

e Kiiltiirel Miras

Kiiltiirel Baglanti1: Gastronomi, turistlerin bir destinasyonun Kkiiltiirel
mirastyla baglanti kurmasini saglar. Yeme igme zevkleri, bir seyahat
destinasyonu segerken belirleyici bir faktordiir ve turistlerin memnuniyetini
sekillendirmede 6nemlidir ( Mora, vd., 2021; Menor- Campos, vd., 2022;
Cordova- Buiza, vd., 2021).
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Tarihi ve Geleneksel Onem: Yerel mutfagin tarihi ve geleneksel yonleri,
turistleri cezbetmede ve onlara yerel kiiltiir hakkinda derinlemesine bir
anlayig kazandirmada 6nemli bir rol oynar (Harrington, 2006).

J ()zgﬁnlﬁk ve Kimlik

Yemeklerin Ozgiinliigii: Yerel mutfagin 6zgilinliigii, turistler i¢in 6nemli

bir motivatordiir. Ozgiin yemek deneyimleri biiyiik deger tagir ve seyahat
deneyiminin genel memnuniyetine katkida bulunur (Orden-Mejia ve
Zamnbrano-Conforme, 2020; Da Mota, vd., 2024).

Gastronomik Kimlik: Bir bolgenin gastronomik kimligi, cografya,
iklim ve kiiltiirel unsurlar tarafindan sekillendirilir ve gastronomik turizmin
tanitilmasi ve tegvik edilmesinde temel bir rol oynar (Harrington, 2006; Da
Mota, vd., 2024).

* Siirdiiriilebilirlik ve Yerel Uretim

Siirdiiriilebilir Uygulamalar: Gastronomi turizmi, yerel ve organik
gidalarin tiiketilmesini tegvik ederek stirdiiriilebilir uygulamalar1 destekler.

Bu, yerel ekonomilerin desteklenmesine, kiiltiire] mirasin korunmasina ve
stirdiiriilebilir kalkinmaya katki saglar (Pirnar ve Celebi, 2019; Baysal ve
Bilici, 2024)

Yerel Gida Uretimi: Yerel ve bolgesel gida iiretim sistemlerinin
entegrasyonu, benzersiz ve g¢ekici bir gastronomik turizm deneyimi
yaratmada gok 6nemlidir (Pirnar ve Celebi, 2019; Bogataj, 2019).

* Turist Memnuniyeti ve Sadakati

Memnuniyet ve Sadakat: Olumlu gastronomik deneyimler, turistlerin
memnuniyetini ve bir destinasyona olan sadakatini 6nemli 6l¢iide etkiler.
Gastronomik tekliflerin kalitesi ve 6zgiinliigii, tekrar ziyaretleri ve olumlu

agizdan agiza reklami saglamak igin kritik faktorlerdir ( Mora, vd., 2021;
Berbel-Pineda, vd., 2019; Kovalenko, vd., 2023).

Turist Segmentasyonu: Turistler, gastronomiye olan ilgilerine gore,
hayatta kalma, keyif alma ve deneyimleme gibi kategorilere ayrilabilir, bu da

gastronomik deneyimlerin farkli tercihlere gore uyarlanmasina yardimer olur
(Menor- Campos, vd., 2022; Cordova- Buiza, vd., 2021; Gozalez Santa
Cruz, vd., 2019).

¢ Pazarlama ve Tanitim

Destinasyon Markalagmasi: Gastronomi, bir destinasyonu markalamak
ve farklilagtirmak igin giigli bir aragtir. Benzersiz gastronomik geleneklerin
ve yerel gida tirlinlerinin vurgulandigy etkili pazarlama stratejileri, daha fazla
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turist ¢ekebilir ve destinasyonun imajini giiglendirebilir (Baysal ve Bilici,
2024; Vazquez-Martinez, vd., 2019).

Dijital Pazarlama ve Etkinlikler: Dijital pazarlamaya yatirnm yapmak ve
gastronomik etkinlikler diizenlemek, yerel gastronomiyi tanitmak ve turizmi
artirmak i¢in onemlidir (Da Mota, vd., 2024).

Destinasyonlar, bu temel unsurlara odaklanarak gastronomi turizmi
olanaklarint etkili bir gekilde gelistirip tanitabilir ve turistlere unutulmaz ve
tatmin edici deneyimler sunabilir.

4. Gastronomi Turizmi i¢in Pazarlama Stratejileri

Gastronomi turizmini etkili bir sekilde pazarlamak igin, her biri farkli
yonleriyle gastronomik deneyimi kullanarak turistleri ¢ekmeye ve etkilemeye
yonelik farklr stratejiler uygulanabilir. Bunlardan bazilari;

* Sosyal Medya ve Cevrimigi Yorumlar: Kullanma

o Sosyal Medya Kampanyalari: Instagram gibi platformlar, yerel
mutfaklari sergilemek ve potansiyel turistlerle gorsel agidan ¢ekici
igerikler araciligiyla etkilesimde bulunmak igin giiglii araglardir.
Ornegin, ASEAN Turizmi Cevrimi¢i kampanyasi, geleneksel
yemekleri tanitmak ve destinasyon rekabet¢iligini artirmak igin
Instagram’1 etkin bir sekilde kullanmistir (Putra, vd., 2023).

o Cevrimi¢i Yorumlar: Turistlerin yemek deneyimlerini sosyal
medyada paylagmalarini tegvik etmek, olumlu bir imaj yaratmaya
yardimcr olabilir ve daha fazla ziyaretgi ¢ekebilir. Bu strateji,
kullanic1  tarafindan olugturulan igerigi kullanarak potansiyel
turistlerin kararlarini etkilemeyi amaglar (Moghavvemi ve Mun
Wong, 2019).

Dijital pazarlama, gastronomi turizminin tamitiminda biiyiik bir rol
oynamaktadir. Sosyal medya platformlari, yemek fotograflari, videolar ve
lezzetli igeriklerle zenginlestirilmis paylagimlar sayesinde, gastronomi turizmi
hizla yayilabilir. Instagram ve YouTube gibi gorsel odakli platformlar,
yemekle ilgili igeriklerin viral hale gelmesini saglar. Kisa videolar, tariflerin
yapiligini gosteren igerikler, yemekle ilgili tiiyolar veya bolgedeki ozel
mutfak deneyimlerinin tanitimu, turistlerin ilgisini geker. Bu platformlar ayn1
zamanda kullanic1 yorumlari ve paylagimlariyla daha fazla kigiye ulagiimasini
saglar. Etkileyici gorseller ve cazip igerikler, potansiyel turistleri cezbetmek
igin giiglii bir aragtir. Ayrica, sosyal medya iizerinden yapilan kampanyalar,
dogru hedef kitleye hitap eder ve bolgenin gastronomik mirasini genis bir
kitleye tanitmak igin etkili bir yol sunar.
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* Yerel Marka Olusumu ve Farklilagtirma

o Marka Degeri: Gastronomi, yerel yemek kiiltiiriiniin benzersiz
yonlerini  vurgulayan unutulmaz gastronomik deneyimler
yaratarak yerel marka degerinin inga edilmesine yardimci olabilir.
Bu yaklagim, destinasyonu digerlerinden farklilagtirmak igin
etkilidir (Barreda, 2018). UNESCO Yaraticr $ehirler agina dahil
olan gastronomik zenginlige sahip sehirler (Gaziantep, Hatay,
Afyonkarahisar, Adana, Balikesir, Diyarbakir, Kayseri, Konya,
Nevsehir, Tokat) mutfaklari ve kiiltiirel zenginlikleri ile marka olan
sehirler gastro turistlerin ve gastronomi tur rotalarinin vazgegilmez
duraklar1 haline gelmektedir.

o Kiiltiirel Kimlik: Yerel yemeklerin kiiltiirel kimligi yansitmast,
bir destinasyonu daha ¢ekici hale getirebilir. Ornegin, Ispanyol
bolgeleri, popiiler mutfaklarini tanitarak kiiltiirel imajlarin
giiglendirmekte ve turist gekmektedir (Jerez, 2023).

Bir bolgeyi gastronomi turizmi agisindan 6ne ¢ikarmak igin giiglii bir
marka kimligi olugturulmasi gereklidir. Ornegin, bir bolgenin spesifik bir
yemegi, tarifi ya da yemek hazirlama bigimi {izerine odaklanmak, o bolgeyi
tanitan bir marka olusturabilir. Bu tiir bir marka, gastronomi turistlerinin o
destinasyonu tercih etmelerini saglar.

« Siirdiiriilebilir Uygulamalar ve Yerel Isbirlikleri

o Siirdiiriilebilirlik: Yerel kaynaklar1 ve geleneksel uzmanlhklart
pazarlama stratejilerine entegre etmek, siirdiiriilebilir gastronomi
turizmini tegvik edebilir. Bu yaklagim, turistleri ¢ekerken yerel
topluluklar1 destekler ve kiiltiire]l miras1 korur (Baysal ve Bilici,
2024).

o Yerel Isbirlikleri: Yerel aktorler arasinda, 6rnegin gida iireticileri
ve pazarlamacilar arasinda igbirligi yapmak, turist deneyimini
gelistirebilir ve bolgesel aglar1 tegvik edebilir. Gastronomi rotalari,

boyle isbirliklerinin 6rneklerinden biridir ( Roy, vd., 2019).
* Etkinlik Tabanli Pazarlama

o Gastronomi Festivalleri: Gastronomi festivalleri diizenlemek
ve tanitmak, turist ¢ekebilir ve bir bolgenin mutfak ¢esitliligini
vurgulayabilir. Buetkinlikler ayrica kiiltiirel diplomasive uluslararasi
tanitim igin platformlar iglevi gorebilir (Maria, 2014; Solunoglu
ve Orgun, 2024). Global yemek festivalleri, dijital platformlarda
yapilan yemek yarigmalar1 ve sosyal medya aracihgiyla yapilan
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tanitimlar, yerel yemeklerin kiiresel bir marka haline gelmesine
yardimcr olabilir.  Yerel mutfagi tanitmanin ve gastronomi
turizmini artirmanin etkili bir yolu, bolgesel yemek festivalleri
veya gastronomi turlar1 diizenlemektir. Bu tiir etkinlikler, yerel
sefleri ve restoranlar: bir araya getirerek, turistlere egsiz bir yemek
deneyimi sunar. Aymi zamanda, festivaller ve etkinlikler sosyal
medya tizerinden genig bir kitleye ulasabilir.

o Liiks Deneyimler: Gastronomi turizmini litks bir deneyim
olarak pazarlamak, vyiiksek gelirli turistleri ¢ekebilir. Liiksiin
duyusal ve duygusal yonlerini vurgulayan stratejiler, gastronomik
destinasyonlarin gekiciligini artirabilir (Roy ve Gretzel, 2022).

* Dijital Pazarlama ve I¢erik Uretimi

o Resmi Web Siteleri: Bakanligin turizm web sitelerini etkin bir
sekilde kullanarak yerel mutfak ve yemek kiiltiiriinii tanitmast, bir
destinasyonun gastronomik imajini olusturarak gastro turistleri
gekebilir (Horng ve Tsai, 2010). Bunun yaninda il turizm
miidiirliikleri ile il ve ilge belediyelerin web sitelerinde de aym
sekilde tanitimlara yer verilmesi 6nem tagimaktadir.

o Dijital Pazarlama Stratejileri: Igerigi diizenli olarak giincellemek,
miisterilerle etkilesimde bulunmak ve viral pazarlama tekniklerini
kullanmak, restoranlarin tamitimini iyilegtirebilir ve g¢evrimigi
varliklarini giiglendirebilir (Mihashiro-Santamaria, vd., 2024).

Gastronomi turizmi, sadece yemekle ilgili degil, ayn1 zamanda turistlerin
yerel Kkiiltiir, gelenekler ve gevreyle baglanti kurmasini saglayan bir
deneyimi kapsar. Bu turizm tiirii, destinasyonlar i¢in benzersiz bir marka
olusturulmasina, yerel girisimciligin desteklenmesine ve siirdiiriilebilir
uygulamalarin tegvik edilmesine yardimcr olur. Bagarili bir gastronomi
turizmi, yerel halkin yagam kalitesini yiikseltebilir, kiiltiirel miras1 koruyabilir
ve siirdiiriilebilir kalkinmaya katk: saglayabilir. Yerel kaynaklari, geleneksel
bilgiyi, stirdiirtilebilirlik iletigimini ve yenilik¢i teknolojileri bir araya getiren
biitlinsel bir yaklagim, siirdiiriilebilir gastronomik turizm destinasyonlarinin
pazarlanmasinda ¢ok 6nemlidir. Gastronomi, destinasyonlart markalamak
i¢in benzersiz yerel mutfaklar ve yemek gelenekleri kullanarak, turistik bir
destinasyonun ayirt edici bir imajin1 yaratmay1 amaglar.

Sonug olarak, bagarili bir gastronomi turizmi pazarlama stratejisinin temel
bilesenleri, yerel kaynaklarin entegrasyonu, dijital pazarlamanin kullanimu,
kiiltiire] mirasin korunmasi ve siirdiiriilebilir stratejilerin uygulanmasini
igerir. Sosyal medyanin etkin kullanimi, turistlerin  motivasyonlarinin
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anlagilmasi ve miras ile 6zgiinliige odaklanmak oldukg¢a 6nemlidir. Ayrica,
stirdiirtilebilir pazarlama stratejilerinin uygulanmasindaki zorluklarin ve
firsatlarin ele alinmasi, gastronomi turizmi destinasyonlarinin uzun vadeli
stirdiiriilebilirligi ve bagarisi igin gereklidir.

5. Gastronomi Turizminde Yerel Mutfag: Tanitmak igin Pazarlama
Stratejileri

Gastronomi turizmi, yerel kiiltiir ve mutfagin tamitilmasinda giiglii
bir ara¢ olup, kiiltiirel mirasin korunmasina ve turizm destinasyonlarinin
siirdiiriilebilir kalkinmasina 6nemli 6l¢iide katkida bulunabilir. Tste pazarlama
stratejilerinin yerel mutfag: nasil etkili bir gekilde tanitabilecegine dair bazi
onemli bilgiler:

Etkili Pazarlama Stratejileri

 Ogzgiinliik ve Hikaye Anlaticihigr: Yerel mutfagin 6zgiinliigiinii
vurgulamak ve hikaye anlaticihigini dahil etmek, turistlerin etkilesimini
ve memnuniyetini artirabilir. Bu yaklagim, kiiltiirel miras1 korumaya
ve yerel kimligi tanitmaya yardimci olur (Garces, 2024). Yerli
lezzetlerin hikayelestirilmesi, bir yemegin, geleneksel bir tarifin
veya bir yemegin arkasindaki kiiltiirel 6ykiiyli anlatmak, gastronomi
turizmi stratejilerinin etkisini artirabilir. Yerel lezzetlerin hikayelerini
ve geleneksel yemeklerin gegmisini vurgulayan igerikler hazirlamak,
yemeklerin degerini artirir ve turistlere daha derin bir anlam sunar. Bu
hikayeler, hem gastronomi hem de kiiltiir turizmini birlestiren zengin
icerikler olusturur.

* Saglik ve Lezzet Mesajlagmas1: Yerel yemeklerin saglk faydalarina
odaklanan pazarlama mesajlar1, bu tiriinlerin tanitimina yonelik tiiketici
niyetini artirabilir. Ancak, lezzet vurgulayan mesajlar, somut bir
diisiince tarzina sahip tiiketiciler i¢in daha etkili olmaktadir (Pichierri
ve Peluso, 2023). Bugiin diinya genelinde saglikli yasam tarzina olan
ilgi arttikga, gastronomi turizminin de daha kapsayici hale gelmesi
onemlidir. Vegan, glutensiz, organik gibi farkli diyet tercihleri ve gida
sinirlamalari dikkate alinarak gastronomik deneyimler sunmak, daha
genig bir turist kitlesine hitap edebilir. Yerel yemeklerin ve tariflerin
bu tiir beslenme ihtiyaglarina uyarlanmasi, gastronomi turizmi
stratejisinin gesitliligini artirir.

* Dijital Pazarlama: Dijital platformlar ve sosyal medyanin kullanima,
yerel mutfagr tanitarak daha genis bir kitleye ulagilmasini saglar ve
destinasyon igin giiglii bir ¢evrimi¢i varlik olusturur (Cerquetti ve
Romagnoli, 2023). Gastronomi turizmi ¢ogunlukla gorsellik tizerine
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dayanir, bu nedenle etkili bir sekilde gorsel igerikler kullanmak
onemlidir. Yiiksek kaliteli fotograflar, yemeklerin hazirlanigi veya
tadim siireglerini gosteren kisa videolar hazirlamak, sosyal medya
platformlarinda paylagilabilir ve genig bir kitleye ulagilabilir. Gorsel
igeriklerin yani sira, video igeriklerin de etkisi biiyliktiir; 6rnegin,
yemek yapma siireglerini gosteren videolar turistlerin ilgisini gekebilir.

* Gastronomi Haritalar1 ve Mobil Uygulamalar: Bir bolgedeki
restoranlar, pazarlar, yemek turlari ve yemekle ilgili etkinlikler hakkinda
bilgi saglayan mobil uygulamalar veya interaktif haritalar gelistirmek,
turistlerin kolayca gastronomik deneyimleri kesfetmelerine olanak
tanir. Boyle bir uygulama, yerel restoranlart ve marketleri tanitarak,
turistlerin yemekle ilgili aktiviteleri kolayca bulmalarini saglar.

Bu stratejiler, gastronomi turizminin potansiyelini artirmak, yerel
mutfaklart tanitmak ve siirdiiriilebilir turizmi tegvik etmek adina etkili araglar
olabilir.

Isbirligi Cabalari

* Yerel Paydag Isbirligi: Yerel aktorler, 6rnegin restoranlar, gida
treticileri ve turizm paydaglar1 arasindaki igbirligi, yerel mutfagin
tanitimi i¢in ¢ok onemlidir. Bu, gastronomik etkinlikler diizenlemeyi,
altyapiya yatinm yapmay1 ve yerel mutfagr diger turizm faaliyetleri

ile entegre etmeyi igerebilir (Perez, vd., 2024; Da Mota, vd., 2024;
Presenza ve Del Chiappa, 2013).

* Kooperatif Pazarlama: Yerel gida iireticileri, pazarlama ve satig
faaliyetlerine katilmak igin igbirligi yaparak verimliligi artirabilir ve
bolgesel iirlinleri tanitabilir (Haugum ve Grande, 2017; Gatelier,
2016).

* Yemek Bloglar1 ve Video Youtuber’lar: ile Isbirligi: Popiiler
yemek bloglar1 ve YouTube kanallart ile igbirligi yapmak, gastronomi
turizminin tanitimi igin etkili bir strateji olabilir. Bu platformlar,
yemek kiiltiirlerini tanitan igerikler iiretir ve biiyiik bir takipgi kitlesine
hitap eder. Bu tiir influencer’larla yapilan isbirlikleri, bolgedeki mutfak
kiiltiiriinii genis bir kitleye tanitmak igin giiclii bir aragtir. Unlii seflerin
va da yemek kiiltiiriiyle ilgili igerik iireten kisilerin, yerel yemekleri
tanitt1g1 videolar, turistlerin ilgisini ¢ekebilme giiciine sahiptir.
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Zorluklar ve Dikkate Alinmasi Gereken Hususlar

* Kiiltiirel Ogzgiinliik: Yerel mutfagin  6zgiinliigiinii  korurken,
bunu kiiresel bir kitleye tanitmak ¢ok 6nemlidir. Bu, gida miras1 ve
kiiltiirleraras: etkilesim sorunlarini ele almay1 gerektirir (Perez, vd.,

2024; Garces, 2024).

* Tiiketici Algisi: Tiiketici algilarini ve biligsel tarzlar1 anlamak ve
bunlar1 pazarlama mesajlarini gergevelemek igin kullanmak, farkl
kitlelerle uyumlu etkili mesajlar olusturulmasmna yardimc olabilir
(Pichierri ve Peluso, 2023; Lin, 2009).

6. Sonug

Sonug olarak, gastronomi turizmi, sadece bir destinasyonun mutfak
kiiltiiriinii tanitmakla kalmaz, ayn1 zamanda bolgesel ekonomik kalkinmay1
tesvik eder, kiiltiirel mirast korur ve siirdiiriilebilir turizmi destekler.
Gastronomi turizmi, yerel mutfaklarin ve gastronomik geleneklerin
kesfi, benzersiz yemek deneyimleri ve kiiltiirel baglarin kurulmasi yoluyla
turistlerin seyahat deneyimlerini zenginlestirir. Yerel ekonomilerde 6énemli
katkilar saglarken, ayni zamanda yerel treticileri, ¢iftgileri ve girisimcileri
destekleyerek stirdiiriilebilir kalkinmay1 tegvik eder. Ayrica, gastronomi
turizmi, bolgesel farklihiklart vurgulayan etkili pazarlama stratejileriyle
destinasyonlarin rekabet avantaji elde etmelerine yardimer olur.

Gastronomi turizminin basarili bir sekilde gelistirilmesi ve pazarlanmasi
i¢in dijital pazarlama, sosyal medya ve etkinlik tabanli tanitimlar gibi ¢agdas
yontemler biiyiik onem tagir. Yerel mutfaklarin ve gastronomik kimliklerin
on plana ¢ikarilmasi, destinasyonlarin benzersiz Ozelliklerini vurgular ve
turistlerin ilgisini ¢eker. Bununla birlikte, siirdiiriilebilirlik ve g¢evresel
sorumluluk, gastronomi turizmi stratejilerinin temel bilegenleri olmalidir.
Yerel gida iiretimi, organik malzeme kullanimi ve siirdiiriilebilir turizm
uygulamalari, hem turist memnuniyetini artirir hem de ¢evresel etkileri
azaltir.

Gastronomi  turizmi, gelecekteki turizm = stratejilerinin - merkezine
yerlestirilerek, hem ekonomik hem de kiiltiirel siirdiiriilebilirlik saglanabilir.
Bu alandaki dogru stratejilerle, gastronomi turizmi yalnizca bir seyahat
deneyimi degil, ayn1 zamanda yerel halkin yagam kalitesini iyilestiren, kiiltiirel
mirasi yagatan ve ¢evresel etkileri minimize eden bir kalkinma araci olabilir.

Gastronomi turizmi, giiniimiiz turizm sektoriinde hizla biiyliyen ve
dinamik bir alan haline gelmigtir. Turistlerin seyahat motivasyonlarinin
biiyiik bir kismini yerel mutfaklar1 ve gastronomik deneyimleri kesfetme
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istegi olusturmakta, bu da gastronomi turizminin destinasyonlar igin
benzersiz bir firsat sundugunu gostermektedir. Yerel yemekler, ozel
mutfaklar ve geleneksel yemekler, turistler igin sadece birer lezzet deneyimi
sunmakla kalmayip, ayn1 zamanda bolgenin kiiltiirel kimligini ve tarihini
de tanmitmaktadir. Bu baglamda, gastronomi turizmi yalnizca ekonomik
kalkinma saglamakla kalmaz, ayn1 zamanda kiiltiire] mirasin korunmasina
da katkida bulunur.

Gastronomi turizminin, yerel ekonomilere olan katkilari, siirdiiriilebilir
kalkinma siireglerine sagladig: destek ve kiiltiirel kimlik yaratma konusundaki
rolii olduk¢a Onemlidir. Yerel mutfaklar ve gastronomik gelenekler,
destinasyonlarin kendilerini farklilagtirmalarina olanak tanirken, turistlere
Ozgiin ve tatmin edici deneyimler sunar. Ayrica, gastronomi turizminin
sadece ekonomik degil, ayn1 zamanda gevresel ve toplumsal boyutlar1 da
vardir. Siirdiirtlebilir gastronomi uygulamalari, yerel gida iiretiminin
desteklenmesi, ¢evresel etkilerin azaltilmasi ve yerel halkin yagam kalitesinin
tyilestirilmesi gibi 6nemli katkilarda bulunmaktadir.

Bunun yani sira, gastronomi turizminin basarih bir gekilde pazarlanmasi,
destinasyonlarin  rekabet avantaji elde etmeleri igin kritik bir rol
oynamaktadir. Dijital pazarlama stratejilerinin, Ozellikle sosyal medya
ve g¢evrimi¢i platformlarin etkin bir sekilde kullanilmasi, gastronomi
turizmi destinasyonlarinin  kiiresel o6lgekte tanitilmasini  saglamaktadir.
Yerel mutfaklarin ve gastronomik etkinliklerin tanitilmasi, hedef kitleye
ulagmak i¢in etkili bir yontem olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Ayrica, yerel
igbirliklerinin ve gastronomik festivallerin diizenlenmesi, yerel aktorlerin
bir araya gelmesini saglayarak, bolgesel turizm aglarinin gii¢lenmesine katki
sunar.

Gastronomi turizmi, strdiiriilebilir bir kalkinma modeli olarak, hem
yerel ekonomilere hem de gevreye fayda saglamak igin uygun bir platform
sunmaktadir. Bu turizm tiiriniin, dogru stratejilerle gelistirilmesi ve
pazarlanmasi, uzun vadede destinasyonlarin sadece ekonomik olarak degil,
kiiltiirel olarak da kalkinmalarini saglayacaktir. Gastronomi turizmi, bir
destinasyonun kiiltiirel kimligini ortaya koyarken, turistlerin memnuniyetini
arttirarak, tekrar ziyaret ve agizdan agiza pazarlamanin da 6niinii agmaktadir.
Sonug olarak, gastronomi turizmi, yerel mutfaklarin ve kiiltiire] mirasin
korunmasi, yerel halkin ekonomik olarak giiglendirilmesi ve siirdiiriilebilir
kalkinma siireglerinin desteklenmesi i¢in giiglii bir aragtir. Bu potansiyelin
etkili bir gekilde kullanilmasi, gastronomi turizminin gelecekteki bagarilarini
pekistirecektir.
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