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Ozet

Ozel ilgi turizmi, turizm sektoriinde insanlarin belirli ilgi alanlarina veya
hobilerine hitap eden bir alani temsil eder. Bu 6zel alanlar farkli sanat alanlari,
yerel kiiltiirler, hobiler ve farkli ayirt edici ortamlarla benzersiz deneyimler ve
baglantilar ortaya ¢ikmasini saglar. Bu aragtirma 6zel ilgi turizminin genel
gergevesinin, kavramsal arka planinin, turizm sektorii i¢indeki yerinin, temel
bilesenlerinin ve turizm alaninda etkisi ile sektoriin geleceginde oynayabilecegi
roliin ve 6neminin ortaya konulmas: amaciyla geleneksel derleme yontemine
uygun olarak ger¢eklestirilmistir. Aragtirma kapsaminda 6zel ilgi turizmi,
ozel ilgi turizmi tiirleri, 6zel ilgi turizminin diger turizm tiirlerinden farklari,
Ozel ilgi turizminin pazarlanmasi, ekonomik etkileri, 6zel ilgi turizminde
kargilagilan zorluklar ve gelecegine yonelik beklentiler agiklanarak teorik
ve uygulamaya doniik bir zemin olusturularak konu detaylandirilmugtir.
Aragtirma sonucunda bulgular tartigilarak degerlendirilmis ve onerilerde
bulunulmustur.

Giris

Ozel ilgi turizmi turizm alaninda hizla biiyiiyen bir sektor olarak ortaya
¢tkmig ve turistlerin geleneksel turistik iirtinlerin Gtesine gegen benzersiz
deneyimlere yonelik isteklerini kargilamuigtir. Turizm paradigmasinin
degiserek kitle turizminden kisisellestirilmig nig pazar segmentlerine dogru
bir gegis yasadigy siiregte Ozel ilgi turizmi tiirlerinin popiileritesi belirgin
sekilde artmaktadir (Diindar, 2015; Ferndndez vd., 2019; Yimaz, 2019;

C)zgoban, 2020; Bahar vd., 2021; Herndndez vd., 2022; Pan, 2023). Bu
durum turistik hareketlilikler igin 6zgiin etkiler olusturmustur. Ozel ilgi
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turizmi tiirleri yerel iirtinler ve kiiltiirel uygulamalar arasindaki igsel baglantiy1
kullandig i¢in topluluk katilimini artirarak ve benzersiz kiiltiirel anlatilar
aracihigiyla yerel ekonomileri destekleyerek siirdiirtilebilir kalkinmayi tegvik
etmistir (Fernandez vd., 2019). Arastirmalar, 6zel ilgi turizmin doga, kiiltiir
ve kirsal deneyimlerle baglantili genis bir yelpazedeki faaliyetleri kapsadigini
ve ¢ok yonlii bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir. Bu baglamda belirtli
ilgi alanlarina ve faaliyetlere odaklanan nig turizm kavramu 6zellikle dikkate
alinir. Clinki 6zel 1lgi turizminde ziyaretgiler ile destinasyonlar arasinda daha
derin bir bag kurulmas: kolaylastir ve kitle turizmiyle siklikla iligkilendirilen
olumsuz etkileri azaltabilecek siirdiiriilebilir turizm uygulamalar1 6ne
cikar (Rogerson & Rogerson, 2021 vd.). Benzer sekilde 6zel ilgi turizmi
kus gozlemciligi, yildiz gozlemciligi, gastronomi turizmi, hasat festivalleri
ve kirsal turizm gibi tiirleri ile dogal zenginliklerden, manzaralarin dingin
giizelliginden, Kkiiltiirel] zenginliklerden vyararlanilarak gevreye duyarh
gezginlere hitap eden deneyimlerin gergeklestirilmesine olanak saglar.

Turizm faaliyetlerin 6zel ilgi alanlarinin 6ne ¢tkmasi merakli ve deneyimli
gezginlerin geleneksel turistik yerlerden farkli, yeni ve ilgi gekici segenekler
aramas ve talep etmesiyle oldukga baglantihdir. Ozellikle sosyal girisimciligin
ve toplum katiiminin s6z konusu oldugu o6zel ilgi turizmi siireglerinde
(Boukas & Chourides, 2016) ozgiin ve otantik turistik deneyimler
(Patterson & Tureav, 2020) miimkiin hale gelebilmektedir. Bu sayede 6zel
ilgi turizminin benzersiz Ozelliklerinin turist memnuniyetini artirabilecegi
ve uzun vadede destinasyon dayaniklihgina ve ekonomik siirdiiriilebilirlige
onemli Ol¢iide katkida bulunabilecegi (Chang vd., 2012; Croes, 2013; Deng
vd., 2014; Zhou & Huang, 2017) ortaya konulmustur. Bu alan gelismeye
devam ettikge farkli yerel anlatilarin ve ayirt edici faaliyetlerin entegrasyonu
turizm manzarasint zenginlestirmede ve gelecekteki turizm gelistirme
stratejilerinin 6n saflarinda yer almasini saglamada etkili olabilecektir
(McKercher & Chan, 2005). Belirtilen baglamda yola ¢ikarak bu boliimde
ozel ilgi turizmi kavrami kapsamli bir gekilde ele alinmug; tiirleri, diger
turizm tiirlerinden ayiran temel Ozellikleri, pazarlama stratejileri, ekonomik
katkilar1, uygulamada kargilagilan zorluklar ve gelecege yonelik ongoriiler
ele almmugtir. Boylece, hem kuramsal gergeveye katki sunacak hem de
uygulamaya yonelik ¢ikarimlar yapilmasina olanak taniyacak derin ve gok
boyutlu bir analiz zemini olugturularak konu incelenmigtir.

1. Ozel ﬂgi Turizmi: Tanim1 ve Kapsami

Ozel ilgi turizmi genellikle bireylerin veya gruplarin kiiltiirel mirastan
macera sporlarina kadar genis bir yelpazede degisebilen belirli 1lgi alanlarini
gezmek igin seyahat ettigi bir turizm tiiri olarak tanimlanir. Tanrisevdi ve
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Cavug’'un (2003) tanimina gore Ozel ilgi turizmi; belirli konulara yogun
ilgi duyan bireylerin, bu ilgi alanlarini tatmin edebilmek amaciyla belirli
bir destinasyon ya da bolgeye gergeklestirdikleri seyahatleri ya da bu
seyahatlerin gekillenme bigimini ifade eder. Diinya Turizm Orgiiti’'ne gore
ozel ilgi turizmi, gezginlerin benzersiz ilgi alanlarini gelistirmeye yardimei
olan uzmanlagmig turizm faaliyetleri ile karakterize edilir ve bu nedenle onu
kitle turizmine 6nemli bir alternatif olarak konumlandirir (Rakhmonov &
Patterson, 2021). Ozel ilgi turizmi igindeki cesitlilik, kiiltiirel, gastronomi,
macera ve saglik turizmi gibi gesitli alt kategorileri kapsayan bir zenginlik
olusturur (Pan, 2023). Bu kapsam ise, 6zel ilgi turizminin yalnizca kisisel
zenginlesmeyi hedeflemedigini, ayn1 zamanda turistlerin varig noktalartyla
anlaml bir gekilde etkilesim kurmalarina olanak taniyarak stirdiiriilebilirligi
de vurguladigini gostermektedir. Ornegin, kahve turizmi, hasat turizmi ve
zeytinyag Ozel ilgi alaninin yiikseligi, gastronomi deneyimlerinin turistlerin
dogrudan yerel tarimsal uygulamalar ve mutfak gelenekleriyle etkilesime
girdigi Ozgiin siiregler ortaya ¢ikarmustir (Diindar, 2015; Ferndndez
vd., 2019; Fernindez vd., 2020; Pan, 2023). Benzer sckilde Ispanya ve
Fransa’da ozellikle kentsel ortamlarin tarihi ve bazen trkiitiicii unsurlarina
ilgi duyan gezginleri kendine ¢eken gotik turizm Ornegi Ozgiin ve nig
segeneklerin ¢ekici dogasi one ¢ikarabilmektedir (Light vd., 2021). Bu
sebeple 6zel ilgi turizminin ¢ok gesitli ilgi alanlarina uyum saglayacak sekilde
uyarlanabilecegini, onu gesitli turist demografileri igin gelistirilebilir ve ¢ekici
bir se¢enek haline getirdigini gostermektedir.

Ozel ilgi turizminin kazanimlari, 6zellikle yerel ekonomileri canlandirma
potansiyeli agisindan giderek daha fazla kabul gormektedir. Etkilesimli
ve ilgi gekici deneyimlere odaklanan turistik yerler, daha yiiksek ziyaretgi
memnuniyeti ve harcama saglama egilimindedir. Bu durum da nihayetinde
bolgeye ekonomik olarak fayda saglar (Novotnad vd., 2019; Ginting vd.,
2023). Ornegin, Cek Cumbhuriyeti’nde, tarihi meydan ve kopriiler ile
kiitiiphane, kilise ve manastirlardaki 6zel ilgi turizmine uygun turistik
yerlerinin turistlerin konaklamalarini ve harcama modellerini 6nemli
olgiide uzatabildigi ve daha biiyiik ekonomik katkilar saglayabildigi ortaya
konulmugtur (Novotnd vd., 2019). Boylece destinasyonlarin ozel ilgi
turizminden yararlanarak ve yil boyunca farkli kesimlere hitap ederek
turizm mevsimselliginin olumsuz etkilerini azaltabildigi (Garanti, 2022)
gozlenmistir.

Ozel ilgi turizmin turizm sektoriinde bir diger etkili rolii yenilikgiligi
desteklemesidir. Seyahat tercihlerinde ve turist egilimlerinde yenilikgilik ve
inovasyon gelistirilmesinde 6zel ilgi turizmi kritik bir rol oynar. Tiiketici
tercihleri gelistikge, turizm profesyonelleri turistleri ¢ekmek igin yenilikgi
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stratejiler ve teknolojiler entegre ederek gelisen 6zgiin egilimlere uyum
saglayabilmekte (Sousa, 2020 vd.) ve gelisen egilimleri izleyebilmektedir.
Turizm pazarlamasindaki degisen egilimler, dijital dontisiim ve yeni turistik
trtinler biiyiik olgiide turistlerin ilgi alanlarryla uyumlu kullanict merkezli
deneyimler yaratmak i¢in tasarim diigtinme metodolojilerinden yararlanmaya
dayanmaktadir (Sutresno & Singgalen, 2023). Bu yenilikgi yaklagimlar ise
seyahat deneyimi sirasinda memnuniyeti artirmakta ve tekrarlanan miisteriyi
tesvik ederek hem yerel topluluklarin hem de turistlerin beklentilerini
kargilayan Ozel seyahat paketleri olusturmaya (Abdillah, 2016) yardimci
olmaktadir.

2. Ogzel 1lgi Turizmi Tiirleri ve Turist Tipleri

Ozel ilgi turizmi her biri benzersiz ilgi alanlar1 ve tercihlerle motive olan
farkli turistlerin seyahat siireclerini kapsar. Ozel ilgi turistlerinin tipolojilerini
anlamak, turizm saglayicilarinin belirtilen gesitli ihtiyaglar etkili bir gekilde
karsilamasi icin 6nem tagimaktadir. Bu baglamda aktivitelere, motivasyonlara
ve deneyimlere gore farkl 6zel ilgi turisti tiirleri alanyazinda tanimlanmistir
ve ilgili kategorilerden yararlanilmaya devam edilmektedir. Tablo 1.’de 6zel
ilgi turizmi Akoglan Kozak ve Bahge (2009), Calik (2010), Yayh ve Stirticii
(2016), Weiler ve Firth (2021) ve diger aragtirmalardan yararlanilarak
doga, Kkiiltiir, hobi ve spor temelli olmak iizere dort ana baghk altinda
siniflandirilmistir. Doga temelli turizm tiirleri; ekoturizm, macera turizmi
ve kirsal turizm gibi ¢evreyle etkilesim kurmay1 hedefleyen tiirleri igerirken,
kiiltiir temelli turizm tiirii; sanat, inang, edebiyat ve film turizmi gibi 6zellikle
tarihsel ve entelektiiel odakli etkinlikleri kapsamaktadir. Hobi temelli turizm
tiirlerinde; gastronomi, aligveris, saglik ve fotogratgilik gibi bireyin kisisel ilgi
ve rahatlama arzusuna yonelik segenekler sunulmugtur. Spor temelli turizm
tiirlerinde ise golf, bisiklet, kig sporlar1 ve spor organizasyonlarina katilim gibi
ozel ilgi turizmi tiirleri 6ne ¢tkmaktadir. Bununla birlikte 6zel ilgi turizmi
tiirleri belirli temalar altinda siniflandirilsa da, birgok alt kategori birden fazla
temayla ortiigebilmektedir. Ornegin, gastronomi turizmi yalnizca bir hobi
olarak degerlendirilmemeli, aym1 zamanda kiiltiirel bir deneyim olarak da
ele alinmalidir. Ciinkii yemek kiiltiirti, bir toplumun tarihini, geleneklerini
ve yagam tarzini yansitan onemli bir unsurdur. Benzer gekilde, fotografcilik
turizmi doga temelli destinasyonlarda gergeklestiginde hem hobi temelli
hem de doga temelli turizm kapsaminda degerlendirilebilir. S6z konusu
geciskenlikler ve kesismeler, turist motivasyonlarinin gok boyutlu olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bir birey ayni seyahatte hem fiziksel bir aktivite arayiginda
(doga yiirtiyiigii vb.) hem de kiiltiirel deneyim pesinde (yerel halkla etkilegim
kurma vb.) olabilir. Genel olarak belirtilen 6zgiin tematik yap: hem turist
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memnuniyetini artirabilmekte hem de seyahat deneyimini daha zengin ve
stirdiirtilebilir hale getirebilmektedir. Bu baglamda turizm tiirlerinin keskin
sinirlarla ayrilmak yerine birbirini tamamlayan ve i¢ ige gegen yapilarla ele
alinmasi, hem teorik yaklagimlar hem de uygulamadaki basar1 agisindan daha
islevsel bir model sunar.

Tablo 1. Ozel Ilgi Tuvizmi Tiivleri

miras turizmi

poga.Temelli Kultur Temelli I_—_Iobi .Temelli S_por Temelli
Ozel Ilgi Turizmi | Ozel Ilgi Turizmi | Ozel Ilgi Turizmi | Ozel Ilgi Turizmi
Tiirleri Turleri Turleri Tirleri

Kirsal turizm Sanat ve kiildirel Aligveris turizmi Golf turizmi

Yavag turizm

Festivaller ve
etkinlik turizmi

Gastronomi ve
sarap turizmi

Bisiklet turizmi

Ekoturizm

Sehir turizm

Saglik, spa ve saglik
merkezleri

Spor turnuvalari
(futbol, basketbol
vd.)

Cevre turizmi

Inang turizmi

Gemi turizmi

Dag ve doga
yiirtytisi

Botanik bahgesi
turizmi

Edebiyat turizmi

Tema park turizmi

Kig sporlart ve
kayak turizmi

Fotografcilik
Macera turizmi Film turizmi turizmi ve Hava ve su sporlar1
fotosafariler
. . . L Yaris sporlar1 ve
Miizik turizmi Aile turizmi

olimpiyatlar

Etnik turizm

Egitim turizmi

Hiiziin turizmi

Kaynak: Akoglan Kozak ve Bahge, 2009; Calik, 2010; Weiler ve Firth, 2021°den
yaraviandarak yazar tavafindan gelistivilmistir.

Belirtilen genel kategorilerin altinda yiizlerce farkli 6zel ilgi turizmi
tirtinden bahsedilmesi miimkiindiir. Bununla birlikte macera turistleri,
agro turizm, garap turistleri, kiiltiir turizmi, saghk turizmi egitim turizmi
gibi ilgi alanlar1 (Wen & Wu, 2020; Vasilieva, 2021; Zhou & Chen, 2023;
Hernandez vd., 2022 vd.) galiymalarda yogunlagilan 6zel ilgi turizmi tiirleri
arasinda yer alur.

Macera turizmi yiiriiyiig ve kaya tirmanigi gibi aktivitelerle heyecan verici
deneyimler arayan kisileri kendine geker. Bu turizm tiirii yiiksek risk seviyeleri
ve gerekli becerilerle karakterize edilen “sert (hard)” macera turizmi ve daha
erigilebilir ve daha az riskli olan “yumusak (soft)” macera turizmi olarak ifade
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edilebilmekte (Bui & Kiatkawsin, 2020; Kiatkawsin vd., 2021) ve turistlerin
ilgi diizeyine gore farkli faaliyet segenekleri sunabilmektedir. Aragtirmalar,
macera turistlerinin genellikle fiziksel iyilik hallerini ve ruhsal sagliklarini
gelistiren ve genel yagam memnuniyetlerine olumlu katkida bulunan
aktivitelere katildiklarini (Hanna vd., 2019; Pomfret, 2019) gostermektedir.

Ozel ilgi turizmi igindeki bir diger 6nemli alan saglik, egitim ve
eglenceyi kesistiren bir nig olan saghkli yasam turizmidir. Bu alan 6zellikle
kigisel geligim, yoga, meditasyon, detoks kamplar1 gibi alanlar olmak iizere
zihinsel ve fiziksel refahi tegvik eden biitiinsel deneyimlere yonelik artan
bir tiiketici arzusunu yansitir (Lehto vd., 2006). Saghkli yagam turizminin
yiikseligi, turistlerin yagam tarzi segimleri ve saglik beklentileriyle uyumlu
kigisellestirilmis deneyimlere 6ncelik verdigi daha genig bir egilime isaret
etmektedir. Bu egilim acentelerin ve operatorlerin belirli tiiketici ihtiyag
ve tercihlerine hitap etmek igin 6zgiin paketler hazirladig: turistik tecihlere
uyarlanmig (Wu vd., 2016) iiriinlerde belirgin sekilde dikkat ¢ekmektedir.

Agroturizm, turistlerin tarim ve kirsal yagamla ilgili deneyimler aradigi
ozel ilgi turizmi tiirleri i¢inde 6nemli bir kategoriyi temsil eder (Petrovi¢
vd., 2017; Zhou & Chen, 2023). Bu turizm tiirii kent sakinlerinin giderek
daha fazla dogayla ve geleneksel ciftgilik uygulamalariyla yeniden baglanti
kurmak istemesiyle popiilerlik kazanmistir. Caligmalar, tarim turizmiyle
ilgilenen turistlerin genellikle kirsal topluluklara katkida bulunmalarina
ve onlardan Ogrenmelerine olanak taniyan otantik deneyimlere oOncelik
verdigini vurgulamaktadir (Zhou & Chen, 2023). Bununla birlikte benzer
davranig kaliplari, gezginlerin yerel baglarla etkilegime girdigi ve bolgesel
kiiltiirler ve tirtinlerle daha derin baglantilar kurduklar1 tadim deneyimleri
gibi faaliyetler kapsaminda gastronomi turizmi ve sarap turizmi gibi ilgi
alanlarinda da ortaya ¢ikmaktadir (Herndndez vd., 2022). Ornegin, Diindar
(2015) ve benzeri aragtirmacilar mutfak deneyimlerinin turistlerin seyahat
destinasyonlar1 igin kararlarini sekillendirmede hayati onem tasidigini
vurgulayarak 6zglin mutfak sunumlarimin bir iilkenin turizm cazibesini
artirdigint savunmaktadir.

Kiiltiir turizmi miizik, tarih ve sanat dahil olmak tizere ¢ok gesitli ilgi
alanlarini kapsayan (Dandotiya & Aggarwal, 2022 vd.) ve yerel geleneklere,
performanslara ve miras alanlarina yonelmek isteyen turistleri cezbeden
bir diger 6zel ilgi turizmi tiirtidiir. Ornegin, dil turizmine katilan turistler
genellikle yeni diller o6grenmeye ve ilgili kiiltiirleri anlamaya ©ncelik
verebilirken (Carvalho vd., 2022) sehir turizmine yonelenler kentlerin
turstik gekiciliklerini dikkate alabilmektedir. Kiiltiirel miras 6geleri ise gegmis
yillardan bu giine ulagan somut ve somut olmayan kiiltiirel miras 6gelerini
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kestedebilmektedir. Kiiltlir turistleri kiiltiire] turizmin karmagikligini
yansitan motivasyonlarmna ve kiiltiirel ¢ekicilikler konusundaki baghliklarina
gore farkli kiimelere ayrilabilir (Carvalho vd., 2022).

Egitim turizmi ise bog zaman ve 6grenmenin bir araya gelmesini temsil
ederek ilgi gormektedir. Bu kategorideki turistler seyahat ederken kisa
kurslara, atOlyelere veya diger yapilandirilmig 6grenme deneyimlerine
katilabilir (McGladdery & Lubbe, 2017). Egitim turizminde de kiiltiir ve dil
egitiminin birlikte ger¢ekestigi egitim programlari, gastronomi ve egitimin
bir arada s6z konusu oldugu gastronomi kamplari, spor ve kisisel gelisimin
bir araya geldigi yoga ve meditasyon egitimleri gibi farkli 6zel ilgi alanlarin
birlikte kapsayabilmektedir. Bu sektor gezginlerin bog zaman aktiviteleriyle
birlikte bilgi ve beceri edinme ve genel seyahat deneyimini gelistirme
isteginin etkisi sebebiyle (Li vd., 2019 vd.) geliserek biiyiimektedir.

Ozel ilgi turisti tipolojileri 6zel ilgi turistlerinin deneyim seviyelerine
ve Ozel ilgi alanlarini takip etme kararhiliklarina dayali davraniglarindaki
tarkliliklart agiklamak igin yardimcr olabilmektedir (Weiler ve Firth, 2021).
Farkli aragtirmacilar 6zel ilgi turistlerini ilgi diizeylerine, bilgilerine, katilim
yogunluguna ve deneyimlerine gore genel olarak dort temel kategoriye
ayirmistir (Himmetoglu & Brotherton, 1994; Tanrisevdi & Cavug, 2003;
Akoglan Kozak & Bahge, 2009; Calik, 2010 vd.). Bunlar;

Yeni Baslayanlar: Bu gruptaki bireyler, belirli bir ilgi alanina yonelme
egiliminde olan ve heniiz baglangi¢ asamasinda bulunan kisilerdir. Genellikle
giinliik hayatin monotonlugundan uzaklagmak veya kigisel gelisimlerine
katki saglamak amaciyla yeni ugraglar kesfetmeye yonelirler. Motivasyonlart,
“Acaba ben de yapabilir miyim?” seklinde merak ve deneme istegine
dayanir. Tercih ettikleri ilgi alanlar1 gogunlukla poliiler aktiviteler olur.
Yeni baglayanlar, ilgi duyduklari alan hakkinda derinlemesine bilgiye sahip
olmadiklarindan giiven duygusu onlar i¢in 6nemlidir. Bu yiizden kendileriyle
benzer deneyim diizeyine sahip bireylerle birlikte olmay1 (Akoglan Kozak &
Bahge, 2009; Calik, 2010 vd.) tercih ederler.

Meraklilar: Bu grup, yeni baglayanlardan belirli yonleriyle ayrigir. Artik
kendilerine uygun olan belirli bir 6zel ilgi alanini kesfetmis ve bu alana dair
daha derin bir farkindalik gelistirmiglerdir. Kendi yeteneklerini, sinirlarini
ve kapasitesini tanima konusunda daha bilinglidirler. Bu nedenle, ilgili
olduklar1 konular hakkinda daha fazla bilgi edinmeye yonelirler. Ayrica, bilgi
diizeylerini artirmak ve yetkinliklerini gelistirmek igin kurslara, atolyelere
veya egitim programlarina katilma egilimindedirler. Bu ilgi yalnizca tatil
donemlerinde gecici bir ugrag degil, aym1 zamanda giinliik yagantinin bir
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parcast (Himmetoglu & Brotherton, 1994; Tanrisevdi & Cavus, 2003)
haline gelmeye baslar.

Uzmanlar: Bu kategoride yer alan bireyler, belirli bir 6zel ilgi alaninda
derinlegmis ve bu alanda bilgi, beceri ve deneyim bakimindan ileri diizeye
ulagmug kisilerdir. Tlgi alanlarim daha da gelistirmek amactyla bilingli ve
planli bir gekilde hareket ederler; genellikle kuliiplere, derneklere ya da alanla
ilgili uzman topluluklara katilarak grup halinde faaliyet gosterirler. Kendileri
gibi bilgi ve deneyim diizeyi yiiksek bireylerle birlikte olmayz tercih ederler.
Ozel ilgi alanlarina dair yiiksek bir kalite arayigi igindedirler (Tanrisevdi &
Cavug, 2003). Ancak bu kalite arayisi, konaklama tesislerinin liiksligii ya
da gosterigli olmasiyla degil deneyimin igerigi ve ilgi alanina uygunlugu ile
ilgilidir.

Fanatikler: Bu gruptaki bireyler, belirli bir 6zel ilgi alanina tamamen
kendilerini adamug ve adeta hayatlarim bu ugras etrafinda sekillendiren
kisilerdir. Tlgi duyduklar1 konu, onlar igin yalmzca bir hobi degil; ayni
zamanda vazgegilmez bir tutku, hatta kimi zaman bir yagam felsefesi haline
gelmigtir. Macera arayigy, yiiksek risk alma egilimi ve sinir tanimayan davranig
bigimleri, bu gruptaki bireylerin belirgin 6zelliklerindendir. Fanatikler,
seyahatlerinde hizmet kalitesi ya da konfor arayiginda degildir. Onlar igin
esas olan, tutkularina uygun deneyimi yagayabilmektir (Yayl & Siiriicii,
2016). Ayrica rehberlik, yonlendirme ya da dig destek beklemeden, kendi
istek ve bilgileri dogrultusunda hareket ederler.

Genel olarak 6zel ilgi turizminin altinda yatan motivasyonlar ¢esitli
oldugu i¢in duygusal ve psikolojik faktorler farkli 6zel ilgi turizmi tiirlerine
yaklagimlarda rol oynar. Ciinkii gergeklesen deneyimler kigisel ifade ve tatmin
igin ¢ikig noktast gorevi gorebilir (Cater vd., 2018, Li vd., 2019; Wen &
Wu, 2020 vd.). Bu sebeple 6zel ilgi turizmi tiirlerini ve katilimar tiplerini
kesin gizgilerle tanimlamak ve kategorilere ayirmak kavramsal olarak basaril
olsa da 6zel ilgi turizminin kapsamlilig1 ve ¢ok boyutlulugu yiiziinden sik¢a
yeniden ele alinmasi gerekebilen bir olgu olabilecektir. Ozel ilgi turizmi
her biri benzersiz ilgi alanlar1 ve motivasyonlarla tanimlanan gesitli turist
tiplerinin zengin bir dokusuyla karakterize edildigi i¢in bu alt kategorileri
anlamak, turizm profesyonellerinin gezginlerin degisen tercihlerini kargilayan
hedefli deneyimler tasarlamalari igin gereklidir. Ozel ilgi turizmi kapsaminda
ortaya ¢ikan turizm tiirlerinin, turist tiplerinin, egilimlerin ve tercihlerin
etkilerini kegfetmek igin siirekli giincel ve yeni aragtirmalar yapilmasi faydal
olabilecektir.
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3. Ozel ilgi Turizminin Diger Turizm Tiirlerinden Farklar1

Turizm sektorii  giderek ¢esitlenmekte ve turistlerin  beklentileri
dogrultusunda farklhilagsan turizm tiirleri ortaya ¢ikmaktadir. Bu gesitlilik
igerisinde Ozel ilgi turizmi, bireylerin kigisel ilgi alanlarina, tutkularina ve
yagam tarzlarina hitap eden deneyimlere odaklanmasi bakimindan ©ne
¢tkmaktadir. Gelinen noktada turizm endiistrisi, kitlesel turizm anlayiginin
otesine gegerek bireysel tercihlere ve 6zgiin deneyim arayiglarina daha
fazla odaklanmaya baglamistir. Bu doniigiimiin bir sonucu olarak, 6zel ilgi
turizmi giderek artan bir ilgiyle kargilanmaktadir. Kitlesel turizmin standart
hizmetlerinden farkli olarak, 6zel ilgi turizmi daha derinlemesine, 6zgiin
ve kigisellegtirilmis deneyimler sunmayr amaglar. Bu farklilagma, hem turist
memnuniyetinin artirtlmasi hem de siirdiiriilebilir turizm uygulamalarinin
tegviki agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Dolayisiyla, 6zel ilgi turizminin
diger turizm tiirlerinden hangi yonleriyle ayrildigini ortaya koymak
hem sektor paydaglarinin stratejik planlamalarma yon vermek hem de
stirdiiriilebilir ve hedefe yonelik turizm politikalarinin olugturulmasina katki
saglamak agisindan dikkate deger bir 6nem tagimaktadir.

Ozel ilgi turizmi, temel olarak turizm deneyimi igindeki belirli aktivitelere,
ilgi alanlarina veya niglere vurgu yapilmasiyla karakterize edilir. Abdillah’a
gore, ozel ilgi turizmi genellikle ¢ok standartlagtirilmug ve kigisellestirmeden
yoksun oldugu i¢in siklikla elestirilen kitle turizmine bir yanit olarak ortaya
ctkmugtir (Abdillah, 2016). Kitle turizmi, biiylik gezgin gruplarina kapsamli
ve geni§ ¢apta ¢ekici deneyimler sunmaya odaklanirken, 6zel ilgi turizmi
bireylerin benzersiz ilgi ve isteklerine 6ncelik vererek kiiltiir, sanat, edebiyat
ve inang etkinliklerine katilim gibi belirli temalar veya aktivitelerle daha derin
bir etkilesimi kolaylagtirir (Gil & Curiel, 2008; Lee & Bai, 2016).

Ozel ilgi turizmini ayiran belirleyici farklardan biri, 6zel ilgi turistlerinin
destinasyonlaryla etkilegim kurma bigimidir. Ornegin, gastronomi turizmi
ve festival etkinlikleri gezginleri mutfak deneyimleri araciigiyla yerel
kiiltiirlere katilmaya davet eden 6zel ilgi alanlar1 olarak hizmet eder (Yuan
vd., 2005; Fernindez vd., 2020). Bu o6zel alanlar yalnizca gezginlerin
keytini artirmak i¢in degil, ayn1 zamanda turistler ve yerel iireticiler arasinda
anlaml baglantilar kurmak ve boylece yerel ekonomileri canlandirmak igin
tasarlanmugtir (Gil & Curiel, 2008). Deneyimleri metalagtirma ve kaliteden
gok hacmi onceliklendirme egiliminde olan kitle turizminin aksine, 6zel
ilgi turizmi katilimcilar, yerel kiiltiir ve ¢evrenin anlagilmasi (Novotna vd.,
2019) hususunda 6zel ¢aba harcarlar.

Ozel ilgi turizmini diger turizm tiirlerinden ayiran farklardan bir digeri
turistlerin motivasyonlaridir. Ozel ilgi turistlerinin motivasyonlar1 genellikle
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kitle turistlerinin motivasyonlarindan 6nemli 6lgiide farklidir. Aragtirmalar,
ozel ilgi turistlerinin genellikle kisisel zorluk, kiiltiirel zenginlesme ve
belirli hobileri veya tutkular takip etmekten kaynaklanan tatmin gibi igsel
taktorlerden motive oldugunu gostermektedir (Light vd., 2021). Bu noktada
bireylerin yerel topluluklara olumlu katkida bulunurken turizme katildig:
goniillii turizm, 6zel ilgi turizminin benzersiz bir alt kiimesini temsil eder ve
geleneksel turizmin tiiketici dogasiyla keskin bir fark olusturur (Zhang vd.,
2023). Etkili deneyimlere olan bu baglilik, ¢evresel ve sosyal sorumlulugu
onceliklendiren siirdiirtilebilir turizm ilkeleriyle uyumludur (Susanto vd.,
2022).

Ozel ilgi turizminin bir diger ayirt edici 6zelligi turizmin mevsimsel
yogunlagma etkilerini azaltabilme hususundadir. Ozel ilgi turizmi genellikle
seyahatteki mevsimselligin ortaya ¢ikardigi zorluklari hafifletir. Ornegin,
ozel ilgi turizmi diigiik sezonda nis pazarlara hitap eden alternatifler
igerir ve ekonomik faydalarin yil boyunca dagitilmasina yardimci olur
(Garanti, 2022). Bu durum genellikle mevsimsel olan, hava ve sezona
bagl dalgalanmalara duyarli olan ve bu tiir ziyaretgilere agir1 bagimli olan
destinasyonlar i¢in ekonomik istikrarsizliga yol agan kitle turizminin (Cuccia
& Rizzo, 2011) etkilerini dengeleyici bir unsur niteligi tagir. Genel olarak
degerlendiririldiginde 6zel ilgi turizmi belirli ilgi alanlarini ve motivasyonlar1
kargilayan  kigisellestirilmis ~ deneyimlere odaklanarak ozellikle kitle
turizminden ve diger turizm tiirlerinden belirgin bir sekilde ayrilir. Ozgiinliik,
stirdiiriilebilirlik ve yerel kiiltiirlerle daha derin etkilesime odaklanmasiyla
farklilasan 6zel ilgi turizmi, hem turistlere hem de topluluklara geleneksel
turizm uygulamalar1 hususunda zenginlestirici bir alternatif sunar.

4. Ozel ilgi Turizminin Pazarlamasi

Ozel ilgi turizmi pazarlamasi, benzersiz deneyimler arayan nig kitlelere
yonelik hedefli pazarlama stratejileriyle karakterize edilen ozelligiyle
turizm sektoriinde kritik bir bilesen haline gelmigtir. Bu stratejilerde belirli
sanatsal, kiiltiirel, spor ve eglence ilgi 6zgiin alanlar kullanilarak farkl gezgin
motivasyonlarinda etki olusturan yaklagimlart ve 6zel uygulamalari iginde
barindirir.

Ozel ilgi turizmi igin tercih edilen pazarlama stratejileri genellikle kiiltiir,
sanat, gastronomi ve saglik (Wang vd., 2024; Rogerson & Rogerson, 2024)
gibi belirli ilgi alanlarina hitap eden pazar segmentasyonunu igeren hedef
demografinin derinlemesine anlagilmasini  gerektirir. Ornegin, biitiinsel
yaklagimlar turist etkilesimini artirmak ve destinasyon imaji olugturmada
belirli hedef pazarlar i¢in pazarlama karigimini 6zellegtirme hususunda
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onemli bir aragtir (Li vd., 2023). Nis kitlelere hitap etmeyi amaglayan bu
oOzellestirme ¢aligmalart mutfak kiiltiiri 6geleri ve geleneksel kiyafetler gibi
yerel unsurlarin dahil edilmesini igerebilir.

Popiiler kiiltiirti bir tamitim araci olarak kullanmak 6zel ilgi turistleri
arasinda  destinasyon imajimni olugturmada faydalanilabilen = stratejiler
arasindadir. Destinasyon pazarlama organizasyonlarinin, destinasyon
gekiciligini artirmak igin popiiler kiiltiiri kullanmas1 ve belirli gruplarla
dinamik bir gekilde baglant1 kurmasi gerekebilmektedir (Lee & Bai, 2016).
Ilgi gekici unsurlarin 6zel ilgi turistleri 6zelinde dogru kurgulandig siireler,
turist goriiglerinin etkinlik organizasyonunu ve destinasyon pazarlama
stratejilerini gekillendirdigi bir geri bildirim dongiistinii tegvik ederek giiglii
topluluk baglarini da tegvik edebilir.

Deneyimsel pazarlama ise Ozellikle siiriikleyici ve otantik deneyimler
aracihgyla 6zel ilgi turistlerinin ilgi alanlarini etkili bir gekilde yakalayabilir.
Ozel ilgi turizmi igin pazarlama stratejilerinin, agizdan agiza tavsiyelerini
ve tekrar ziyaretlerini tesvik eden olumlu bir destinasyon imaji yaratmasi
gerektigi bilinmektedir (Wulandari vd., 2022). Bu yaklagim yerel geleneklere,
aktivitelere ve etkilesim uygulamalarina katilim imkani sunan biitiinciil ve
benzersiz deneyimler olugturmayi igerir. Bu sayede turistler arasinda daha
uzun konaklamalar1 ve daha yiiksek harcamalari tegvik eder.

Etkinlik pazarlamasi, planh 6zel etkinliklerin turizm tanitimina etkisini
analiz eden ¢aligmalarda kanitlandigr gibi, 6zel ilgi turizmi pazarlamasi
icinde bir diger temel stratejiyi olugturur. Ozel etkinliklerin turizm gelisimi
i¢in bir katalizor gorevi gordiigli, marka tanimirhgini tegvik ettigi ve yerel
gelenekleri ve Kkiiltlirleri vurgulayan deneyimler aracihigiyla ziyaretgileri
gektigi farkli aragtirmacilar tarafindan vurgulamaktadir (Abdelmoaty & El-
latief, 2023). Bununla birlikte 6zel ilgi turizminin pazarlanmasinda sosyal
medya stratejilerinin dahil edilmesi goz ardr edilemez. Sosyal medyanin
bilgileri verimli bir gekilde yayarak ve benzer ilgi alanlarina sahip turistler
arasinda topluluk olusturarak giiglii bir tanitim arac olarak hizmet ettigini
belindigi i¢in Ozgiin yerel olanaklar1 vurgulayan stratejik igerikler hedef
kitleyi gekerek ilgi ve katilimi tegvik edebilir.

Ozel ilgi turizmi pazarlamast ve etkili pazarlama stratejileri derin bir
pazar farkindaligi, deneyimsel katilim, stratejik i birlikleri ve aktif topluluk
katiliminin bir kombinasyonuna dayanir. Sektor gelismeye devam ederken
sgrece uyum saglanmali, teklifler gelistirilmeli ve nig turist kitleleriyle
aktif olarak etkilesim kurmak i¢in ortaya ¢ikan trendler ve teknolojiler
kullaniimalidir. Ozel ilgi turizmi alanin gelecegi muhtemelen bu stratejileri,
kiiresel turizm degisimlerine yanit verirken yerel benzersizligi kullanabilen
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ve tutarli pazarlama gergevelerine entegre etmeyi bagaran yaklagimlara bagl
olacaktir.

5. Ozel ilgi Turizminin Ekonomik Etkileri

Ozel ilgi turizminin ozellikle benzersiz kiiltiirel veya dogal cazibe
merkezlerinden yararlanan bolgelerde ekonomik biiylimeye 6nemli Olgiide
katkida bulunabilecegi bilinmektedir. Raporlar, turizm uzmanlagmasi
ile ekonomik kalkinma arasinda olumlu bir iliski oldugunu belirterek
ozel ilgi turizmine odaklanan destinasyonlarin 6nemli gelirler elde
edebilecegini vurgulamaktadir. Ornegin, Chang ve digerleri (2012) turizm
uzmanlagmasinin ekonomik biiyiime ile olumlu bir korelasyona sahip
oldugunu 6ne siirerek, yerel ekonomileri canlandirmada kisiye 6zel turist
deneyimlerinin 6nemini vurgulamugtir. Deng ve digerleri (2014) ise bu
iligkiyi daha ayrintili olarak ele alarak, turizmin ekonomik biiytimeyi tegvik
edebilecegini ancak agir1 uzmanlagmanin azalan getirilere yol agabilecegini
ve turizm sektoriinde gesitlendirmeye ihtiya¢ duyuldugunu vurgulamistir.
Ozel ilgi turizm tiirlerine katilim yoluyla turizmde uzmanlagilma, piyasa
dalgalanmalarina karg1 dayanikhilig1 artirabilir ve yerel ekonomilere olumlu
katkida bulunarak kiiresel zorluklar kargisinda bile siirdiiriilebilir biiytimeye
olanak tanir (Croes, 2013). Cesitli bolgelerde yiiriitiilen aragtirmalar,
turizmin hane halki gelirlerinin ve ig firsatlarinin artmasina yol agabilecegini
ortaya koymustur. Ornegin, Zhou ve Huang (2017) caligmalarinda farkls
turizm tiirlerine yogunlagan bolgelerde turizmin ekonomik kazanimlarinda
gozlenen artigin Turizm Onderligindeki Biiyiime Hipotezi (Tourism-Led
Growth Hypothesis) ile uyumlu oldugunu gostermistir.

Ozel ilgi turizminin ekonomik etkileri turizm kazanimlarimn istikrarinin
saglanmasina ve siirdiiriilebilirliginin desteklenmesine olanak tanimaktadir.
Ozel ilgi turizmi aracihgiyla turizm iiriinlerinin gesitlendirilmesi, ekonomik
stirdiiriilebilirligi artirmada oldukea etkilidir. Bukola ve Olaitan (2018),
farkli turizm iriinlerine sahip bolgelerin piyasa bagimhihigiyla iligkili
ckonomik riskleri azaltabilecegini ve siirdiiriilebilir ekonomik kalkinmaya
daha kolay ulagabilecegini ortaya koymustur. Bu baglamda sorumlu seyahat
uygulamalarini tegvik etmesi ve turist profillerine odaklamilabilmesi sayesinde
kitle turizmine kiyasla ¢evre ve yerel kiiltiir iizerindeki olumsuz etkisini de
azaltarak (Susanto vd., 2022) turizm gelisimine istikrar kazandirabilmektedir.
Ozel ilgi turizminin ekonomik etkileri dikkate degerdir, bununla birlikte
belirtilen etkiler yerel kaynaklardan, altyapidan ve pazar talebinden yararlanan
bolgelere gore degismektedir. Ozel ilgi turizmi degisen gezgin tercihleriyle
daha 1yl uyum saglayan yeni turizm bigimlerine gegiste olumlu ekonomik
etkileri ile (Rogerson & Rogerson, 2024) sektorii desteklemektedir.
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Ozel ilgi turizminin gelisimi bolgelerin ekonomik olarak gelismesine
katki saglayabilmektedir. Bu kalkinma ve gelisme Ozel ilgi turizminin
etkilesimi ve aktif katilimi desekleyen dogasi sayesinde yerel halka yiiksek
diizeyde yanstyabilmektedir. Ozel ilgi turizminin ekonomik etkileri elde
edilen gelirin yeniden kullanilmasi yoluyla da ger¢eklesmektedir. Marsiglio
(2018), topluluklarin turizmle ilgili gelirlerini yerel altyapi, saglik hizmetleri
ve egitim hizmetlerini gelistirmeye yeniden yatirmasiyla 6zel ilgi turizminin
yerel ekonomiler tizerindeki doniistiiriicii etkilerine dikkat gekmigtir. Bununla
birlikte 6zellikle geligmekte olan bolgelerde 6zel ilgi turizmi tirtinlerini etkili
bir gsekilde sunmanin 6niindeki engellerden biririnin geligmis altyaprya ve
sermayeye erisim oldugu bilindigi (Jin & Sparks, 2017) igin bu zorluklarin ele
alinmasi, 6zel ilgi turizminin ekonomik potansiyelini tam olarak kullanmak
ve siirdiirtilebilir kalkinma hedeflerine olumlu katkida bulunmasini saglamak
i¢in gereklidir.

6. Ozel ilgi Turizmi Ile ilgili Sorunlar ve Karsilagilan Zorluklar

Ozel ilgi turizmi, turizm sektorii i¢inde farkh gezgin motivasyonlarina
ve belirli ilgi alanlarina hitap eden ¢ok boyutlu bir kategori olarak ortaya
¢tkmugtir. Fakat, bliylimesine ve potansiyel ekonomik faydalarina ragmen
gelisimini ve stirdiiriilebilirligini sinirlandiran bir takim zorluklar1 ve ¢6ziim
tiretilmesi gereken sorunlari i¢inde barindirir. Pazar anlayis, toplum katilimi,
stirdiiriilebilirlik ve kiiresel degisikliklerin etkileri dahil olmak tizere 6zel ilgi
turizmini etkileyen farkli sorunlar s6z konusudur.

Ozel ilgi turizmindeki 6nemli bir zorluk, turistlerin algilanan ihtiyaglari
ile ger¢ek motivasyonlar1 arasindaki farklihgi ifade eden hayalet talep
(phantom demand) sorunudur. Mckercher ve Chan, turistlerin belirli yerleri
ziyaret sebeplerinin agik bir gekilde anlagilmasinin etkili pazarlama ve gergek
turist ihtiyaglarini kargilayan iiriinler gelistirmek igin ¢ok 6nemli oldugunu
vurgulamaktadir (McKercher & Chan, 2005). Eylemleri motivasyonlarla
karigtirmak, ziyaretgilerin beklentilerini dogru tanimlamada, insanlart iiriine
¢ekmede veya tatmin etmede basarisiz olan yanhs yonlendirilmis pazarlama
stratejilerinin  tercih edilmesini miimkiin kilarak turizmde ve ozel ilgi
turizminde bagarisiz olunmasina sebep olabilir.

Turizm sektoriiniin turizm tiirlerini ele alma ve turistleri tanimlama
bigimi belirtilen kapsamda 6zel ilgi turizmi ile ilgili ayirt edici bir zorlugu
beraberinde getirebilmektedir. Turistik iiriiniin bilegenlerinin biitiinciil ve
birbirine benzer yonleri yakin alanlarin kullanimu ile birlestiginde 6zel ilgi
turizmi tiirlerinin geri planda kalmasina sebep olabilmektedir. Orncgin,
ozel ilgi turizmiyle yakindan uyumlu olsa da Kkiiltiir turizmi, genellikle
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belirli hobilere veya ni§ motivasyonlara hitap etmeyebilecek daha genis
ilgi alanlarini kapsar. Alternatif turizm faaliyetleri katilimcilar1 arasinda
satilabilecek kiiltiir turistleri bir destinasyonla tarihi 6nemi, festivalleri veya
sanati i¢in etkilesim kurabilir. Bununla birlikte kiiltiir turizmi 6zel ilgi ile
desteklenerek ve nig alanlara yogunlagarak gergeklestiginde bir ozel ilgi
turizmi siireci ortaya ¢ikar. Vianthi ve Putra (2022)’ya gore, kiiltiir turizmi
ozel ilgi turizmi ile kesigebilir, fakat genellikle 6zel ilgi turizmini tanimlayan
hedef odakliliktan yoksundur. Benzer sekilde ikisi de katiima yonelik
yaklagimlarinda farklilik gosterebilir; kiiltiirel turizm yerel geleneklerin pasif
titketimiyle sonuglanabilirken, 6zel ilgi turizmi turistlerden aktif etkilegimi ve
katilimi tegvik etme egilimindedir (Garanti, 2022). Turizm sektoriinde genel
olarak turizm tiirlerini siniflandirirken ve turistleri kategorize ederken, ¢ogu
zaman genel geger kaliplar {izerinden hareket edilmektedir. Bu yaklagim,
oOzel 1lgi turizmi gibi daha nig ve tematik odakli alanlarda katilimcinin kigisel
motivasyonlarina ve derinlesmis deneyim beklentilerine uygun gelistirilmesi
gereken unsurlarin fark edilmesini ve iiriinlerin dogru konumlandirilmasini
zorlagtirmaktadir.

Yerel halkin destegi ve topluluk katilimu, turistlere sunulan deneyimlerin
otantikligini artirabilecegi ve siirdiiriilebilir uygulamalar olugturabilecegi icin
ozel ilgi turizminin bagarisinda 6nemli rol oynar. Lee ve Bai (2016), yerel
halki turizm planlama ve geligtirme siireglerine entegre etmenin, destinasyon
imajin ve ¢ekiciligini etkileyebilecegini savunurlar. Fakat bu uyumlulagtirma
cabalarmin odak noktalar1 genellikle popiiler kiiltiiriin destinasyon algisi
tizerindeki etkisidir. Bu durum ise topluluk ihtiyaglar: ile turist talepleri
arasinda ¢atigma ortaya c¢ikmast potansiyelini i¢inde barindirabilir.
Ornegin, turizmin yerel yagam tarzlarim veya ¢evre kosullarini olumsuz
etkiledigi bolgelerde ©zel ilgi turizmi girisimlerinin uygulanabilirligini
tehdit eden gerginlikler ortaya ¢ikabilir (Maxim, 2014). Marsiglio, 6zel ilgi
alanlarma yogunlagmasinin gerekli yapisal degisikliklerle birlikte diizgiin
yonetilmediginde olumsuz sonuglara yol agabilecegini belirtmistir (Marsiglio,
2018). Yerel halkin destegi ve dogru sekilde geligmis bir topluluk katilimi
olmadan, turizm gelisgimi yerel paydaglar arasinda destegin azalmasim
saglayarak turizm gelisginden memnuniyetsizlik olugmasina yol agabilir.

Siirdiirtlebilirlik konusu, oOzellikle sektor agirt turizmin ve gevresel
bozulmanin olumsuz etkileriyle bogusurken 6zel ilgi turizmi igin kritik bir
endige unsurudur. Kitle turizmine alternatif olarak 6zel ilgi turizmini tegvik
etmenin, daha kiigiik ve daha sorumlu turist gruplarina odaklanarak bazi
stirdiiriilebilirlik zorluklarinin agilmasina yardimer oldugu bilinmektedir
(Rogerson & Rogerson, 2024). Yine de, turistlerin ihtiyaglari ile yerel
ckosistemleri ve topluluklari korumak arasinda denge kurmak, planlama
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agamalarinda dikkatli bir gsekilde ele alinmasi gereken farkli tutumlar
yaratabilir. Ozel ilgi turizmi gelistirme stratejilerinin — siirdiiriilebilir
uygulamalar1 i¢ermesini saglamak, destinasyonlarin ¢ekiciligini korurken
biitiinliiklerini korumak igin gereklidir (Maxim, 2014). Bununla birlikte
turizm geligimi ile stirdiirtilebilirlik arasindaki iliski turistlerin yogun oldugu
bolgelerde yerel halkin yiiksek yagam standartlarina yonelik arzulari sebebiyle
karmagiklagmaktadir. Bu ¢ok yonli durum, turizm planlamacilarinin
stirdiirtilebilir turizm biyiimesini tegvik ederken yerel ¢ikarlar1 ve gevresel
sorumluluklar: birlikte dikkate almasini gerektirir.

7. Ozel ilgi Turizminin Gelecegi Hakkinda Degerlendirmeler

Ozel ilgi turizmi kiiltiir, spor, hobi ve saglik turizmi farkli alanlara
hitap eden ¢esitli 6zel pazarlar1 kapsadig: i¢in 6zel ilgi turizminin gelecegi
hakkinda degerlendirmelerde bulunurken ortaya ¢ikan trendler, degisen
tilketici tercihleri ve kigisellestirilmis deneyimlere yonelik artan talep gibi
destekleyici faktorlerin goz 6niine alinmasi gerekir.

Turizm sektoriinde gozlenen biiyiime ve gelisme unsurlarinin 6zel ilgi
turizmini de olumlu etkiledigi gozlenmektedir. Farkli 6zel ilgi tiirlerini
inceleyen aragtirmacilar 6zel ilgi turizmine de artarak yoOnelecegini
belirtmektedir. Turizm pazarinda ilgi ¢ekici bir alan olan 6zel ilgi turizminin
biiyiidiigli ve pazar paym artirdigi gozlenmektedir. Pan’a gore, benzersiz
deneyimlere olan talep, destinasyonlar giderek daha fazla yerel olarak farkli
driinleri tanittikga Ozel ilgi turizminin geniglemesini saglayacaktir (Pan,
2023). Bu gozlem 6zel ilgi turizmi cazibe merkezlerinin, turistler tarafindan
daha uzun siireli konaklamalar1 ve daha fazla harcamay: tesvik etmeleri
durumunda yerel ekonomilere daha 6nemli katkilar saglayabilecegini one
siiren Novotna vd. (2019)’un beklentileriyle uyumludur. Aragtirmacilar,
ozel ilgi turizmi pazarmin gelecek yillarda 6nemli 6lgiide genigleyecegini ve
diinya gapinda seyahat sektoriiniin genel biiyiimesine katkida bulunacagini
ongormektedir (Rogerson & Rogerson, 2024).

Ozel ilgi turizminin gelecegini degerlendirirken dikkate alinmast gereken
unsurlardan biri yeni turistik iiriin ve trendlerdir. Ozel ilgi turizminin degisen
sosyal ve ekonomik kogullarin etkisiyle geligecek yeni ilgi alanlarini ve mevcut
turizm faaliyetlerindeki yeni egilimleri destekledigi bilinmektedir. Ornegin
gastronomi, doga yiiriiylisii ya da kiiltiirel miras gibi 6zel temalara dayanan
etkinlikler, bu etkinliklerin sunum bigimi ya da pazarlama stratejilerindeki
yeniliklerin etkisiyle 6zgiin alanlar olarak goriiniirliigiinti artirabilmektedir.
Benzer sekilde sehir turizmi, film turizmi, diigiin turizmi gibi 6zel ilgi turizmi
icindeki yenilik¢i alt kategoriler, nig ziyaretgileri ¢ekebilecek farkli turizm
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bigimleri olarak ortaya ¢ikmaktadir (Light vd., 2021). Bu yeni bigimler,
yerel kiiltiirler ve geleneklerle daha derin baglantilar kuran siirtikleyici ve
otantik deneyimler arzusuyla karakterize edilen degigen tiiketici ilgi alanlarini
yansitmaktadir. Farkli aragtirmacilar 6zel ilgi turizminin, ¢agdag gezginlerin
yenilik ve otantiklik tercihlerine hitap ederek kitle turizmine bir alternatif
(Vianthi & Putra, 2022) olabilecegini vurgulamaktadir. Bu baglamda, yeni
egilimlerin merkezinde olmak ve rekabetgi kalmak i¢in turizm deneyimleri
iginde stirekli yenilik gereklidir. Teknolojik ¢oziimlerin entegrasyonu
operasyonlar1 kolaylagtirabilir, ziyaret¢i deneyimlerini geligtirebilir ve
nihayetinde turizm uygulamalarinin sitirdiiriilebilirligine (Pranita vd., 2020)
katkida bulunabilir.

Ozel ilgi turizminin gelecegi degisen tiiketici davranuslar, teknolojik
gelismeler ve kiiresel zorluklar gibi dig faktorlerden de etkilenecektir. Bu
noktada 6nemli unsurlardan biri degisen iklim ve gevre kogullaridir. Diinya
genelinde turistik tercih ve egilimlerde yeni iklim kosullar1 ve destinasyonlarin
mevcut kosullara adaptasyonu tartiglmaktadir. Ozel ilgi turizminin
turizm mevsimselligini azaltmaya ve sektorde istikrar1 korumaya yardimei
olabilecegi bilindigi i¢in (Garanti, 2022 vd.) turizm pazarinda payini
artirmasi beklenmektedir. Ozel ilgi turizmi ortaya cikan trendlerle birlikte
gelismeye devam ettikge, teknolojinin pazarlama ve toplum katilimindaki
rolii ekonomik potansiyelini daha da ileriye tagtyacaktir (Marsiglio, 2018).
Dolayisiyla sektordeki paydaglarin pazar taleplerine duyarli kalmasi ve 6zel
ilgi turizmi segeneklerin goriiniirliigiinii artirarak turist katilimini artirmak
i¢in yontemlerini geligtirmesi, yeni teknolojileri iiriin ve hizmetlerine dahil
etmesi, Ozellikle sosyal medya ve dijital platformlar olmak {izere etkin
pazarlama kanallarindan yararlanmasi gereklidir.

Tartigma ve Sonug

Ozel ilgi turizmi belirli bir ilgi alanina dayali olarak gergeklestirdikleri
seyahatleri ifade eden, kigsisellestirilmis ve tematik nitelikte bir turizm
tiriidiir. Ozel ilgi turizmi ziyaretgilerin hobilerine, uzmanlik alanlarina,
kiiltiirel ya da entelektiie] meraklarina hitap eden faaliyetleri i¢erdiginden,
geleneksel kitle turizminden farkli olarak daha derinlemesine ve anlamh
deneyimler sunmaktadir. Bu sayede her gegen giin ilgi alanlarin1 ve yagam
tarzlarini yansitan bog zaman etkinliklerinin ¢egitlendirilmesinde etkili bir
alan elde ederek geleneksel kitle turizminden daha kisiye 6zel ve deneyimsel
seyahat segeneklerine dogru ilerlemektedir.

Ozel ilgi turizminin teorik arka plan1 ve uygulama alanlar1 oldukga
genistir. Doga, Kkiiltiir, hobi ve spor temelli farkl ilgi alanlari 6zel ilgi
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turizmi  kapsaminda degerlendirilir. Doga yiiriiyiiglerinden arkeoloji
turlarina, gastronomi ve hasat rotalarindan saglik, egitim ya da goniilliiliik
temelli seyahatlere kadar pek gok alt tiirii barindirir. Turizm sektoriinde 6zel
ilgi turizminin rolii, farkl turist profillerini harekete gegirerek sezon digi
donemlerde de hareketlilik yaratmasi, destinasyonlarin ¢esitlendirilmesine
katki saglamasi ve yerel kalkinmay1 desteklemesi agisindan oldukga biiyiikttir.
Bu yoniiyle 6zel ilgi turizmi, hem ekonomik hem de sosyo-kiiltiirel agidan
turizm sektoriiniin stratejik 6neme sahip alt dallarindan biri olarak kabul
edilmektedir. Bununla birlikte Bahar ve digerlerinin (2021) vurguladig: gibi
destinasyonlara ziyaretgi ¢ekerken uygulanan stratejilerin ve bu girigimlerin
ekonomik etkilerinin mevcut kosullara ve siireglere uygun olmas: gereklidir.

Ozel ilgi turizmi, bireylerin kisisel ilgi alanlarina, tutkularina ve deneyim
beklentilerine odaklanan bir turizm bigimi olarak geleneksel kitle turizminden
farkhilagmaktadir. Kiiltiirel miras, doga, gastronomi, saglik, egitim ve macera
gibi tematik alanlari i¢eren bu turizm tiirti, katithmecilarin daha derinlemesine
ve anlamli deneyimler yasamasim saglamaktadir. Ozgoban (2020) ve
Yilmaz (2019)’in ¢aligmalar1 gibi bibliyometrik ¢aligmalar inang turizmi ve
gastronomi ¢aligmalarina yonelik artan bir akademik ilgiyi ortaya koymus
ve bu o6zel ilgi alanlarinin Tiirkiye’de ve diinyada (Herndndez vd., 2022;
Pan, 2023 vd.) kesif ve aragtirma igin zengin alanlar olarak ortaya ¢iktigini
gostermektedir. Bu baglamda, 6zel ilgi turizmi yalmizca bireysel tatmin
saglamakla kalmayip, ayni zamanda destinasyonlarda dogal ve Kkiiltiirel
degerlerle uyumlu bir siirdiiriilebilir kalkinmaya katki sunma potansiyeline
de sahiptir. Ozel ilgi turizminin icerigindeki yiiksek ilgi diizeyi ve etkilegim
ozellikleriyle yerel kiiltlirtin korunmasina ve o6zgiin degerlerin 6n plana
gtkarilmasina aracilik ederek siirdiirtilebilir turizm  ilkeleriyle uyumlu bir
gelisim ¢izgisi izledigi bilinmektedir.

Ozel ilgi turizminin pazarlanmasi, hedef kitlenin 6znel beklentilerinin
ve degerlerinin anlagilmasini  gerektirmekte, dolayisiyla nis pazarlama
stratejilerinin gelistirilmesini zorunlu kilmaktadir. Sutresno ve Singgalen
(2023) turizm pazarlamasindaki degisen egilimlerin yeni turistik Grtinlerin
ortaya ¢ikarilmasinda katilimcr odakli deneyimler ortaya ¢ikarmayi
gerektirdigini belirtmektedir. Bu yenilikgi yaklagimlarin ise seyahat deneyimi
sirastnda memnuniyeti artirmakta ve tekrarlanan miigteriyi tegvik etmekte
(Abdillah, 2016; Wulandari vd., 2022 vd.) etkili oldugu bilindigi igin turist
odakli ve etkilesimle desteklenen stratejilerin 6zel ilgi turizminde bagar
saglayacagr soylenebilir. Ekonomik agidan degerlendirildiginde bu turizm
tiirii, bilgili ve motivasyonu yiiksek turist profili sayesinde yerel ekonomilere
dogrudan katki sunmaktadir. Ancak altyap: yetersizlikleri, destinasyonlarin
agirt kullanim riski, uygun hizmet kalitesinin saglanmasindaki giigliikler
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ve nitelikli insan kaynag eksikligi 6zel ilgi turizminde kargilagilan temel
zorluklar arasinda yer almaktadir.

Gelecege yonelik degerlendirildiginde 6zel ilgi turizminin dijitallesme,
bireysellesme egilimleri ve siirdiirtilebilirlik odakli turizm politikalar
dogrultusunda biiyiime potansiyeli tagidign 6ngoriilmektedir. Ozellikle
deneyim temelli turizm anlayiginin yayginlagmasiyla birlikte, bu alanda daha
ozgiin ve Ozellestirilmig tirlinlerin gelistirilmesi 6onem kazanacaktir. Fakat
s0z konusu geligimin saglikli bigimde siirdiiriilebilmesi, sektor paydaglart
arasinda i birligi, yerel halkin katilimi ve ¢evresel sorumluluk bilinciyle
desteklenmig stratejik planlamalarin hayata gegirilmesine baghdir. Bununla
birlikte tiiketici davranigindaki egilimler ve teknolojik gelismeler, dogru ve
stirdiiriilebilir turizm politikalarinin turizm paydaglari tarafindansiirekli olarak
uygulanmasini ve geligtirilmesini  gerektirmektedir. Dijital pazarlamanin
ve sosyal medyanin hizli biiyiimesi, turist ilgisini ¢ekmek ve destinasyon
goriiniirliiglinti saglamak igin elzemdir. Turizm saglayicilar1 bu degisen
dinamiklere yanit verebilecek ve dogru kitleleri ¢ekmelerini saglayacak etkili
stratejiler gelistirmelidir. Jovial ve Emy (2016)’ya gore 6zel ilgi turizminin
gelisen manzaras1 dijital teknolojilerin etkisini de i¢ermektedir. Gezginler
ozellestirilmis deneyimler aradikea, bu nis pazarlar kolaylastirmada ¢evrimigi
platformlarin rolii daha belirgin hale gelmistir. Bu platformlar, gesitli ilgi
alanlarinin kesfedilmesine ve turistlerin belirli kesimlerine 6zel paketlerin
sunulmasina olanak tanidig1 i¢in deger olusturan kigisellestirilmis tirtin ve
hizmet saglanmasinda oldukga belirleyici unsurlardir. Bununla birlikte
gelecekteki bityiime i¢in olumlu gostergelere ragmen, siirdiiriilebilirlik 6zel
ilgi turizmi igin halen kritik bir endise olmayz siirdiirmektedir. Stirdiiriilebilir
turizm ilkeleri, sektorii ekonomik kazang ile gevresel ve kiiltiirel koruma
arasinda denge kurmaya yonlendirmelidir. Cristobal-Fransi ve digerleri
(2020), 6zel ilgi turizminin bagaril bityiime ve etkili pazarlama yonetiminin,
sektoriin rekabetgi kosullarinda uzun vadeli uygulanabilirligi giivence altina
almak i¢in biiyiik Olglide stirdiiriilebilirlik uygulamalarina dayandigim
belirtmigtir. Dolayisiyla, ozel ilgi turizminin kendine 6zgli yapisi, hem
turizm yonetiminde hem de turim pazarlamast siireglerinde daha dikkatli bir
analiz ve ayrigtirma yaklagimini gerektirmektedir.

Ozel ilgi turizmi, bireylerin kisisel ilgi alanlarina dayali deneyimler
arayigt dogrultusunda gelisen ve giderek ¢esitlenen bir turizm tiirii olarak,
destinasyonlarin farklilagmasinda, yerel ekonomilerin canlanmasinda ve
stirdiiriilebilir turizmin tegvik edilmesinde belirleyici bir rol oynamaktadir.
Turizm sektoriinde benzersiz deneyimlere yonelik artan talep ve ortaya
¢tkan yenilik¢i nigler tarafindan desteklendigi igin her gegen giin sektordeki
konumunu genigletmektedir. Bununla birlikte kiiltiire] mirasin korunmas,
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yerel topluluklarin kalkinmasi ve ziyaret¢i memnuniyetinin artirilmasi
gibi ¢ok yonlii etkiler yaratmaktadir. Ancak, altyap: eksiklikleri, tanitim
stratejilerinin yetersizligi ve destinasyon yonetimi konularinda gelismeye
agik alanlar bulunmaktadir. Ozel ilgi turizminin gelismesi igin tiim paydaglar
stirdiirtilebilirligi korumaya, yerel topluluklarla yapisal etkilesim ortamlar:
olusturmaya, degisen tiiketici tercihlerine ve teknolojik geligmelere uyum
saglamaya odaklanmalidir. Bu zorluklarin iistesinden basartyla gelindiginde
ozel ilgi turizmi Tiirkiye’de ve diinyada turizm pazarmnin etkili ve hayati
bir bileseni olarak yerini giivence altina alabilir. Bu baglamda, bilimsel
aragtirmalarin, 6zel ilgi turizminin talep profilleri, deneyim tasarimu, yerel
halkla etkilesim modelleri ve dijitallesmenin etkisi gibi alanlara odaklanmast,
hem kuramsal birikimi artiracak hem de uygulamaya doniik yol haritalarinin
olusturulmasina katki saglayacaktir. Gelecekte 6zel ilgi turizminin daha
stirdiiriilebilir, kapsayict ve yenilik¢i yaklagimlarla gelistirilmesi, turizm
sektoriinde nitelikli bir dontigiimiin 6niinii agacaktir.
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