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Ozet

Tiiketimi 0grenme, tiiketime toplumsal olarak hazirlanma toplumu olarak da
ifade edilen tiikketim toplumunda, hi¢ kimsenin tam olarak bir doyuma ulagmas:
istenmemektedir. Her giin yeni bir ihtiyag icat edilir ya da diger bir deyigle
yaratilmaktadir. Kiiresel olarak dolagimda olan tiiketim kiiltiiriinden ¢ocuklar
da azade degildir. Medya programlari, tiiketici kiiltiiriiniin olugturulmasinda
biiyiik 6nem tagirken, 6zellikle reklamlar, dizi filmler, izgi filmler ve bilgisayar
oyunlar1 gibi igerikler aracihigiyla gocuklar tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.
Medya araciligiyla ¢ocuklari sarmalayan tiiketim kiiltiirii, bugiin de en az
eskisi kadar incelenmeye muktedir bir konu olmaktadir. Geleneksel medya ve
ardindan yeni medyanin ortaya ¢ikist, konuyla ilgili interdisipliner bir ¢aligma
alan1 ortaya c¢ikarmakla birlikte, yapilan aragtirmalarin gok pargali yapisi
aragtirma alantyla ilgili egilimlerin, yaklagimlarin ne yonde yogunlagtiginin
takip edilmesini zorlagtirmaktadir. Bu nedenle, ¢aligmada, ¢ocuk, medya ve
titketim kiiltiiri anahtar kelimeleriyle Scopus ve WOS (Web of Science)’da
taranan makaleler tizerinden sistematik bir literatiir analizi ger¢eklestirilmistir.
Aragtirmanin evrenini medya, gocuk ve titketim kiiltiiri (“media”, “children”
and “consumer culture”) anahtar kelimeleriyle aratildiginda, Scopus yapilan
arama sonucunda ortaya ¢ikan 26; WOS’ta taranan 31 olmak iizere toplam
57 makale olugturmaktadir. Aragtirmanin 6rneklemini ise, sistematik literatiir
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analizinde belirlenen olgiitler dogrultusunda 19 makale olusturmustur.
Aragtirmanin sonucunda, ¢ocuk, titketim kiiltiirii ve medya alanindan Elegtirel
Yaklagim, Kiiltiirel Caligmalar Yaklagimi basta olmak iizere, Tarihsel Yaklagim,
Toplumsal Cinsiyet Yaklagimi, Ekosentrik Yaklagim, Tiiketici Sosyallesme
Yaklagimi, Ebeveyn Arabuluculugu Yaklagimi, Medya Sosyallesme Teorisi,
Gosteriggl Tiiketim Kurami ve Medya Okur-Yazarligi Perspektifi gibi farkli
yaklagimlarin kullanildig1 goriilmiistiir.

GIRIS

Tiketimi 6grenme, tiiketime toplumsal olarak hazirlanma toplumu olarak
da ifade edilen tiiketim toplumunda, hi¢ kimsenin tam olarak bir doyuma
ulagmasi istenmemektedir. Her giin yeni bir ihtiyag icat edilir ya da diger bir
deyisle yaratlmaktadir (Baudrillard, 1995, s. 98). Kiiresel olarak dolagimda
olan tiiketim kiiltiirinden g¢ocuklar da azade degildir. Hatta diinyaya
gelmeden, dogdugunda her seye ihtiyact oldugu diisiiniilerek, begikten
dolaba odaya lambaya kadar her sey en ince ayrintisina kadar diigtiniilerek
son modaya gore bebek odasi dizilmektedir. Cinsiyeti 6grenilir 6grenilmez
“babyshoweri(bebegin gelis kutlamas1)” yapilmaktadir. Bebegin gelisi dahi
sagall bir bigimde gosteris iginde kutlanmaktadir. Dogduktan sonra da,
onceleri ninni veya yemek yedirmek igin sonralariysa oyalamak igin eline akall
telefonlar tutturulur ve boylece ¢ocuklar ¢ok daha kiigiik yaglardan itibaren
titkketim toplumunun bir ferdi halinde yetismeye baglamaktadir. Oyun ve
oyuncagin dontigiimii ise, ¢ocuklara yonelik bir pazarin olugmaya bagladigi
20.yy’in bagma kadar dayanmaktadir. Neil Postman’in “Cocuklugun Yok
Olugu” (1985) isimli kitabinda belirttigi gibi, ocugun yaraticiligini gelistiren
oyuncak, Pazar endiistrisi tarafindan ¢ocugun kullanip atabilecegi bir
emtiaya doniistiiriilerek, ¢ocukluga ait bir diinya, tiiketim kiiltiirii tarafindan
yok edilmistir. Oyuncak, kiiltiir endiistrileri aracihgiyla, g¢ocukluktan
bagimsiz, ¢ocuk Otesi ve gocugun naif diinyasini agsan bir {irin haline
getirilmigtir (Inal, 2007, s. 134). Medya programlari, tiiketici kiiltiirtiniin
olusturulmasinda biiyiikk 6nem tasirken, Ozellikle reklamlar, dizi filmler,
cizgi filmler ve bilgisayar oyunlari gibi igerikler araciligiyla ¢ocuklar tizerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Popiiler ve hayali kahramanlar medya araciligiyla
pazarlanmakta ve gocuklarin tiiketim aligkanliklarini belirleyerek oyuncaklara
sahip olma arzusuyla tiikketim ihtiyacina olan bagimliligi arttirmaktadir.
Program igeriklerine entegre edilen tiriinleri satin almaya tegvik eden mesajlar
cocuklart fiziksel, diisiinsel ve duygusal agidan gelisimlerini kotii bir yonde
etkileyebilmektedir (Karaboga, 2018, s. 2).

2022 Ocak verilerine gore, Tiirkiye’de niifusun ytizde 82’lik kismui ise
aktif olarak internet kullamaktadir. Internette gegirilen siire giinliik ortalama
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8 saattir. Bu 8 saatinin ise sosyal medyada gergeklestigi goriilmektedir.
En ¢ok kullanmilan sitelerin ise Google, YouTube, Facebook oldugu
belirtilmektedir. Tirkiye’de 13 yagindan kiigiikler istatistikler kapsamina
dahil edilmese de internet kullaniminin ¢ok kiigiik yaslara kadar (0-1 yas)
diistiigii bilinmektedir (Sezer, 2022, ss. 65-66). Internet teknolojisindeki
gelismeler, ¢ocuklarin bilgisayar oyunu, sosyal medya gibi gesitli dijital
medya platformlarina erigimlerini kolaylagtirmugtir.  Ebeveynlerine gore,
dijital diinyaya dogan bu ¢ocuklar yeni medyada daha fazla zaman gegirir
olmuglardir. Diijital ¢agda dogan ve bu nedenle dijital yerliler olarak
adlandirilan gocuklar igin ekranda vakit gegirmek, giindelik yagamlarinin
bir pargast haline gelmistir. Bugiiniin ¢ocuklar1 sinifta yiiz yiize konugmak
yerine, giincellemelerini ve mesajlarini Facebook’da ya da Instagram’da
paylagmakta, bilgi aramak i¢in artik kiitiiphanelere gitmek yerine internette
arama yapmak i¢in Google’r kullanmakta, zamanlarinin ¢ogunun bilgisayar
oyunu oynayarak ge¢irmektedir (Biricik, 2022, s. 109). Medya, ¢ocuklarin
titketici olarak sosyallesmelerinde merkezi bir konumdadir ve tercihlerini,
davraniglarini ve gevreleriyle olan etkilegimlerini etkilemektedir. Cocuklarin
giinliik rutinlerine ve etkinliklerine entegre olabilen medya, ¢ocuklarin
diinyay anlama ve tiiketim aligkanhklarini sekillendirmelerine saglamaktadr.
Cocuklarin ilgi alanlarna ve aligkanliklarina gore kigisellegtirilmis reklamlar
sunabilmey1 olanakl kilan dijital ortam, ¢ocuklarin belirli tirtin ve hizmetlere
kargi daha fazla ilgi duymalarina ve satin alma isteklerini artirmalarina
yol agabilmektedir. Cocuklar, akilli cep telefonundan ya da tabletlerinden
cihazlara dahil oldugu andan itibaren, ilgi alanlarina gore kisisellestirilmig
igeriklere ve 6nerilere maruz kalmaktadir. Bu, ¢ocuklarin belirli markalar ve
tiriinlerle daha fazla etkilesime girmelerine ve tiiketim aligkanliklarinin bu
driinler aracihigiyla gekillendirilmesine sebep olmaktadir. Cocuklar, ¢evrimigi
oyunlar, sosyal medya ve video platformlar1 araciligiyla titkketim trendlerini
takip etmekte ve bu trendlere uyum saglamaya galigmaktadir. Teknoloji,
cocuklarin gorsel igeriklere daha fazla odaklanmalarina ve tiiketim kararlarini
gorsel etkilere gore vermelerine yol agmaktadir. Bu, gocuklarin iiriinlerin
iglevselliginden ziyade goriiniimiine daha fazla 6nem vermelerine neden
olarak gorsel bir kiiltiiriin hakimiyetiyle sonuglanmaktadir (Tufte, 2004).

Geleneksel medya ve ardindan yeni medyanin ortaya ¢ikigi, konuyla
ilgili interdisipliner bir galiyma alan1 ortaya ¢ikarmakla birlikte, yapilan
aragtirmalarin  ¢ok pargali yapisi aragtirma alamiyla ilgili egilimlerin,
yaklagimlarin ne yonde yogunlagtiginin takip edilmesini zorlastirmaktadir.
Yine de ¢ocuk, medya ve tiiketim kiiltiiriine yonelik aragtirmalara bakildiginda
iki ana egilimi gosterdigi soylenebilmektedir. Cocuklar ve medya tizerine
yapilan aragtirmalar, 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde, hala geligim
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psikolojisi, sosyal psikoloji ve iletigim ¢aligmalart gibi alanlardan gelen ana
yaklagimlarin 1ginda ilerlemektedir. Medya kuramlar: tarihi incelendiginde,
ozellikle de Giiglii Etkiler Donemi olarak ifade edilen donemde medyanin
bireyler, kadinlar, gengler ve ¢ocuklar {izerinde etkileri oldugu diisiiniilerek
bu gruplar tzerinde cesitli arastirmalar gergeklestirilmigtir. ~ Medya
caligmalarinda ¢ocuk konusuna yonelik hem olumlu hem de olumsuz
yaklagimlar s6z konusudur. Medyanin ¢ocuklarin bilgi, yetenek ve kisisel
geligimlerini destekleyici yonleri oldugunu vurgulayanlar kadar medyanin
zararl etkilerinden gocuklarin korunmasi gerektigini savunan yaklagimlar
azimsanmayacak kadar fazladir. Konuyu tiiketim Kkiiltiiri, ¢ocuk ve
medya ekseninde ele alan aragtirmalarda ise, ¢ocuklara yonelik bir tiiketim
pazariin varligindan bahseden ve bu pazarin ekonomi-politigine egilen
Elestirel Yaklagim ile, ¢ocuklarin medya pratiklerini kendi bakig agilartyla ve
kendi kogullar1 i¢cinde anlamaya galigan ve ¢ocuklarin sosyal deneyimlerini
odaklanarak kimlik ve aidiyet gibi kavramlarla agiklamaya ¢alisan Kiiltiirel
Calhigmalar Yaklagiminin hakim oldugu goriilmektedir.

Bilindigi tizere, II. Diinya Savagi sonrasinda ¢ocuk niifusundaki artiga,
yani “Bebek Patlamasi Kugagina baglanmgtir. Ozellikle 1950’1 yillar,
Amerika Birlegik Devletleri'nde ¢ocuklara yonelik pazarlama stratejilerinin
yogunlagtig1 ve bu alanda biiyiik gelismelerin yagandig: bir donem olarak
one ¢ikmugtir. Cocuklara yonelik tiiketim pazarlarinin hizla geniglemesinde,
gesitli pazarlama teknikleri ve stratejiler 6nemli rol oynamistir. Fast food
restoranlari, kahvaltihk misir gevrekleri, siit {irtinleri ve benzeri birgok
triin, ¢ocuklara pazarlanmak {izere tematik televizyon kanallar1 araciligryla
tanitilmigtir. Bussiirecte oyuncak endiistrisi ile gocuklara yonelik popiiler kiiltiir
endiistrisi bir arada ¢alisan baglica aktorler haline gelmigtir. Oyuncaklarin
neredeyse yarisinin televizyon kanallart ve sinema filmleriyle lisanslanarak,
oyuncak karakterleri ve onlara ait {irlinler, hem sinema filmlerinde hem de
gocuklara yonelik televizyon programlarinda sikga yer alarak ¢ocuklar igin
popiiler bir titketim malzemesi haline gelerek, giindelik tiiketimlerinin bir
pargast haline doniismiistii. Dorfman ve Armand Mattelartin Donald
Duck Amca’yr Okumak (1971) isimli kitabindaki Amerikan Kapitalizmi
bugiin ¢ocuklara yonelik kiiresel bir kapitalizm elestirisine doniigmiistiir.
Ellen Seiter’n Childrens and Parents in Consumer Culture Sold Separately
(1993); Henry A. Giroux’un Stealing Innocence (2000) ve Juliet Schor’un
Born To Buy (2004) isimli ¢aligmalarinda, ¢ocuklarin bu tiiketim pazari
iginde gesitli marka stratejileriyle hedef alinarak tiiketici yurttaglar haline
geldikleri, ¢ocuklarin metalagarak tiiketim nesnesine doniistiikleri iddiasi
yer almaktadir. Medya aracihigiyla yayilan tiiketim kiiltiiriinden gocuklar:
korumak i¢in egitimcilere, ailelere ve ¢ocuklara medya okur-yazarhigi egitimi
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verilmesi gerektigi ¢6ziim Oneri olarak sunulmustur. Sonia Livingstone
(2004), medya okuryazarligini, bireylerin medya igeriklerini analiz etme,
degerlendirme ve {iretme becerisini geligtirme olarak tanimlamaktadir.
Cocuklarin bu becerilerini dijital ¢agda bireylerin bilingli ve elestirel medya
titketimi yapabilmelerine olanak tanidigini ifade etmistir.

Kiiltiirel Caligmalar yaklagimi ise, epistemolojik olarak, olguculuga
(pozitivizm) ve deneyimcilige (empirizm) dayali yaklagimlar1 sorgulayarak,
anlamm medya metinlerinde kendiliginden var oldugunu ya da sadece
okuyucuya iletildigi varsayimini elestirmektedir. Cocuk gelisimine dair
normatif modelleri tartigmaya agarak, bunun yerine gocuklugun degisen
toplumsal, tarihsel ve kiiltiirel ingasina odaklanmaktadir. Kiiltiirel Caligmalar
Yaklagiminda, medyanin davraniglar ya da tutumlar tizerindeki etkileri degil,
anlamlarin nasil kuruldugu, miizakere edildigi ve dolagima sokulduguyla
ilgilenilmektedir. Medya, yalmizca pasif izleyicilere ‘mesaj’ iletmek igin bir
ara¢ olarak goriilmemekte; dolayisiyla ¢ocuklarin medyayr kullanma ve
yorumlama bigimlerini dogas1 geregi sosyal siiregler olarak ele alinmaktadir.

Medya, cocuklarin toplumsal ve kiiltiirel gelisiminde 6nemli bir rol
oynamaktadir. Bu yiizden medya ve ¢ocukluk iliskisini anlamak igin
tarkli yaklagimlarin incelenmesi biiyiik 6nem tagimaktadir. Cesitli teorik
perspektifler, medyanin ¢ocuklar tzerindeki etkilerini farkhi agilardan
analiz ederken, her bir yaklagim, medyanin g¢ocuklar tarafindan nasil
algilandigy, kullanildigr ve etkilesimde bulunuldugu konusunda 6zgiin
bilgiler sunmaktadir. Bu yaklagimlar, yalnizca medya igeriklerinin ¢ocuklara
nasil aktarildigini degil, ayn1 zamanda bu igeriklerin gocuklarin diinyay:
anlamlandirma, sosyal kimliklerini inga etme ve toplumsal normlara uyum
saglama siireglerindeki rollerini sorgulamamizi saglamaktadir. Bu 6nemle
caliymada, medya alaninda gocuk ve tiiketim kiiltiirtiyle ilgili aragtirmalar
ve bu aragtirmalarda kullanilan egilimler ele alinmak istenmigtir. Bu amag
dogrultusunda, ¢aliymada, ¢ocuk, medya ve tiiketim kiiltiiri anahtar
kelimeleriyle Scopus ve WOS (Web of Science)’da  taranan makaleler
tizerinden sistematik bir literatiir analizi gergeklestirilerek alandaki
yaklagimlara dair genel bir durum ortaya konulmaya c¢aligilmigtir. Ayrica,
aragtirmanin sonucunda, alanda g¢aliyma yapmak isteyen aragtirmacilara,
alandaki bosluklar degerlendirilerek yeni ¢aligma alanlarinin dogmast igi
oOneriler getirilmistir.

1. Aragtirmanin Yontemi

Sistematik Literatiir Incelemesi, ilgi duyulan konu hakkinda mevcut
literatiiriin en genig setini yakalamaya ¢alisan, birden fazla yayindan elde
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edilen bulgularin sistematik olarak aranmasi, filtrelenmesi, incelenmesi,
elestirilmesi, yorumlanmasi ve belirlenen tiim arastirmalara dayali olarak
tarafsiz ve objektif bir sekilde analiz etmeyi igeren bir tekniktir (Pati &
Lorusso, 2018). Sistematik inceleme ayrica, onceki galigmalarda yapilan
sinirlamalar1  ortaya koyarak, bu smirlamalarin yeni ¢aliymada veya
caligmalarda nasil ele alinabilecegini gostermektedir (Chandler vd., 2019).
Sistematik incelemenin amaci, belirli bir aragtirma sorusunu veya hipotezini
yanitlamak i¢in 6nceden belirlenmis dahil etme kriterlerine uyan tiim ampirik
kanitlar1 tanimlamaktir (Moher vd., 2009; Snyder, 2019). Genellikle, bu
stireg, belirli bir konu {izerindeki aragtirmalarin bibliyografik o6zellikleri
(Ornegin, zaman araligl, anahtar dergiler) agisindan profilini ¢ikarma,
aragtirma sorusu veya konusuyla ilgili mevcut durumu 6zetlemeye yardimei
olmak igin anahtar temalarin bir kavram matrisi gelistirme ve gelecekteki
aragtirma glindemini onerme seklinde ger¢eklesmektedir. Siireg agisindan,
Sistematik Literatiir Incelemeleri, bir alandaki makalelerin kimliklendirilmesi,
baglangig veri setinin iyilestirilmesi ve alana iliskin bir anlat1 geligtirilmesi ile
ilgili anlam olugturma agamalarinda, belirli, tekrarlanabilir, bilimsel ve seffaf
bir siirecin benimsenmesiyle karakterize edilmektedir (Rowley & Keegan,
2020). Caligmada, uluslararasi bilim diinyasinda medya, ¢ocuk ve tiiketim
kiiltiirii konusuna olan akademik ilgi de aragtirilmak ve egilimler arastiriimak
istendigi i¢in makaleler tizerinden sistematik bir literatiir incelemesi yapilmak
istenmigstir. Dolayisiyla, tez, kitap, derleme, degerlendirme yazilari inceleme
dist tutularak incelemeye dahil edilmemistir. Tkinci olarak, 6zellikle etki
degeri yiiksek olmas1 bakimindan Scopus ve WOS indekste taranan dergilerde
yaymlanmig makaleler incelemeye dahil edilmistir. Bu nedenle, bu iki indeks
diginda yer alan ulusal ve uluslararasi diger indekslerde yayinlanan makaleler
inceleme dis1 tutulmustur. Uglincii olarak ise, konuyla dogrudan ilgili olan
makaleleri yakalayabilmek igin “popiiler kiiltiir”,”¢ocuk”, “medya”, “tiiketim
kiiltiirii” gibi arama terimlerinin baglikta, 6zette ve anahtar kelimelerde yer
alan makaleler incelemeye dahil edilmistir.
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Tablo 1. Makalelerin Yillara Gore Dagiluna

Grafik Bashgi

2018 2017 2009 2011 2023 2015 2022 2020 2023 2012 2016 2010 2019

— Seri 1

Aragtirmaya dahil edilecek makalelerin yaymlanma tarihine de dikkat
edilerek, son donemde yapilan arastirmalar incelenmek istendigi igin
tarih araligr 2000-2025 yillar1 arasindaki yayinlanan makaleler arastirma
kapsamina alinmigtr. Makalelerin tanimlama agamasinda, Scopus yapilan
arama sonucunda 26, WOS’ta ise 31 olmak {iizere toplam 57 makaleye
rastlanilmugtir. Dordiincii 6lgiit, incelemeye alinacak makalelerin konu ve
dil uygunlugu bakimindan degerlendirilmesi olmustur. Bu Olgiitlere gore,
Scopus’ta taranan 14, WOS’ta taranan 6 makale olmak tizere toplam 20
makalenin incelemeye uygun oldugu tespit edilmistir. Son olarak ise,
incelemenin miimkiin olabilmesi igin, ulagilabilirlik Olgiitii getirilmistir.
Buna gore, 20 makalenin biri haricinde, tamaminin agik erigim oldugu tespit
edilmig, bu nedenle 19 makale sistematik literatiir analize tabii tutulmustur.



8 | Tiiketim Kiiltiirii ve Cocuk Uszerine Sistematik Bir Literatiir Analizi

Tablo 2. Makalelerin Konulara Gove Dagilum

Frekans | Yiizde | Yiizde (gecerli)
Medya, Tiiketim Kiiltiirti ve Cocuk 2 5,13 12,50
Gosteriggi  Titketim ile Ebeveyn Bakiciligr| 1 2,56 6,25
Tligkisi
Web Sitelerinde Sporcu Cocuk Temsilleri 1 2,56 6,25
Tiiketim Kiiltiirinde Cocuklarin Durumu 1 2,56 6,25
Cocuklarin - Medyay1 Izlemesinde Ebeveyn | 1 2,56 6,25
Arabuluculugu
Geleneksel Medya, Cocuk ve Tiiketim Kiiltiird | 1 2,56 6,25
Cocuk ve Reklam 1 2,56 6,25
Kutu A¢ma ve Hayranhk Kiiltiiri 1 2,56 6,25
Erken Cocukluk Doneminde Ekran Kullanimi | 1 2,56 6,25
ve Medya Okuryazarhigi
Cocuklarin Dijital Tgerik Uretimi 1 2,56 |6,25
Erken Cocukluk Déneminde Dijital Medyayi | 1 2,56 6,25
Izleme Alskanliklar:
Medyay1r Takip ile Cinsiyete gore Beden|1 2,56 6,25
Memnuniyetsiziligi
Medya ve Cocuk Alanindaki Aragtirmalar 1 2,56 6,25
Yalan Habere Kars1 Medya Okur-Yazarlig: 1 2,56 6,25
Bilgisayar Oyunlarinda Siddet 1 2,56 6,25
Kodlanmig BELGELER 16 41,03 |100,00
Kodlanmamig BELGELER 23 58,97 |-
ANALIZ EDILEN BELGELER 39 100,00 |-

Tablo 3. Makalelerin Dergileve Gove Dagluna

56% 56% 56%

Kodlu belgeler

. Journal of Children and Media Children & Society
B Vedia, Culture & Society [ villi Egitim Dergisi
Education SMUL Rev

. International Journal of Sport Communication . Journal of Family and Economic Issues

o . Childhood Comunicar

° . Journal of Marketing Management

. Nordicom Review
. European Journal of Marketing
[ Global Media and China
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Tablo 4. Makalelevde Kullanilan Yonteme Gove Dagiluna

Kodlu belgeler

. Nitel Yontem

. Nicel Yéntem

Sistematik literatiir taramasinda, Inceleme, galigmalarin tanimlanmasinda
kullanilan anahtar kelimeleri ve arama terimlerini saghiyor mu?, Arama igin
belirlenen herhangi bir zaman dilimi var mr? Inceleme, dahil etme/diglama
kriterlerini sagliyor mu? Dahil etme ve diglama kriterleri uygulandiktan
sonra analiz i¢in kalan ¢aliymalarin sayist neydi? Kag veritabani tarandr?
Hangi veritabanlar tarandi? sorularindan hareket edilerek bir aragtirma
yuriitiilmektedir (Chapman, 2021). Lame (2019), sistematik analizin
asamalarindan bahsederken, o©ncelikle bu incelemenin neden gerekli
oldugunu ve hangi soruya yanit aramamiz gerektiginden bahsetmektedir.
Incelenecek galigmalarin baglik, konu, 6zet, yontem ve bulgulara iligkin igin
kriterler belirlemek sistematik analizin ikinci kismini olugturmaktadir.

Ugiincii olarak, Scopus veya Web of Science gibi veri tabanlarindan
hangi kaynaklarin segilecegi belirlenmelidir. Aragtirmalarin incelemeye dahil
edilme ve ¢ikarilma kriterleri belirlendikten sonra verilerek analiz edilerek,
sonuglar yorumlanmalidir. Sistematik literatiir incelemesi yapmaya yonelik
yaygin yaklagim, Cochrane Collaboration tarafindan onerilen yedi adimin
kullanarak bir literatiir incelemesi yapilmasidir. Rohter (2007), bu yedi
adimu, aragtirma sorusu belirlemek, verinin elde edilmesi, verilerin elegtirel
bir gozle degerlendirilmesi, veriler arasinda karsilagtirmalar yapilmasi, veri
analizi, bulgularin yorumlanmasi, gelecekteki galigmalar igin Onerilerde
bulunulmasi seklinde bahsetmistir.

Caligmanin temel aragtirma sorusu gocuk, medya ve tiiketim kiiltiirii
iligkisini ele alan ¢aliymalardaki yaklagimlar ve egilimlerin belirlenmesidir. Bu
amaca bagl olarak, incelemeye alinan galigmalarda hangi veriler {izerinden
hareketle ¢ocuk ve tiiketim kiiltiirii iligkisine bakilmistir? Tlgili galismalarda,
cocuk ve titketim kiiltiirtiyle ilgili hangi bulgulara ulagilmigtir? Bu bulgular
neyi ifade etmektedir? gibi ana aragtirma sorularina baglh yan aragtirma
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sorulara yanit aranmugtir. Sistematik inceleme, Prizma bildirisinin ilkelerine
uygun olarak gergeklestirilmigtir. Makalelerin tanimlanmasi, taranmasi,
uygunluk degerlendirmesi ve dahil edilmesini igeren PRISMA 2009 Akig
Diyagrami kullanilmigtir (Moher vd., 2009). Akig diyagrami agagida Sekil
1.’de gosterilmigtir.

Sekil 1: Prizma 2009 Ak Diyagram:

£
.S ilgili veri tabanlar tarandiginda
= (n=57)
=
=
]
=
Ilgili veri tabanlarindan veri ¢ikarildiginda Disarida tutulan makale
(n=38) sayist (n = 19)
Ingilizce olmayan
:
<
S
<
i
— Makaleler incelendiginde ve Disarda tutulan makale say1st
uygun bulundugunda n=12)
=2 Segim kriterlerine uygun olmayan
=<
=
—
=
=
]
5’ Makalenin tamami
— uygun oldugunda Makalenin tamami uy gun olmayan
— (n=20) w=1J
Seg¢im kriterlerine uygun olmayan
L
E
=
—
E
[ Niteliksel senteze dahil
a edilen galigmalar

(n=19)

2. Aragtirmanin Bulgular:

Incelenen arastirmalarin yaklagimlarina bakildiginda, Elegtirel Yaklagim,
Kiiltiirel Caligmalar Yaklagimi bagta olmak {izere, Tarihsel Yaklagim,
Toplumsal Cinsiyet Yaklagimi, Ekosentrik Yaklagim, Tiiketici Sosyallesme
Yaklagimi, Ebeveyn Arabuluculugu Yaklagimi, Medya Sosyallesme Teorisi,
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Gosteriggi Tiketim Kurami ve Medya OkurYazarligr Perspektifi  gibi
farkli yaklagimlar bulundugu goriilmiistiir. Incelenen makaleler arasinda 4
caligmada Elestirel Yaklagim bigiminin baskin oldugu belirlenmistir. Tkinci
olarak en sik goriilen yaklagimlarin ise 2’ser galismayla Ingiliz Kiiltiirel
Caligmalar Yaklagimiyla Toplumsal Cinsiyete iliskin yaklagim, Tarihsel
Perspektit ve Medya OkurYazarligr oldugu, diger yaklagimlarin ise birer
kez makalelerde yer aldigi belirlenmistir. Elegtirel Perspektifte ele alinan
ilk galigma, Keller ve Kalmus (2009)’un, 2005 yilinda Estonya’da yapilan
temsili bir niifus arastirmasindan elde edilen verilere dayanarak, tiiketim
kiiltiirii i¢inde gocuklarin savunmasizhigina veya gii¢lendirilmesine yonelik
tutumlari ol¢tiigli caliymasi olmugtur. Keller ve Kalmus (2009), ¢ocuklarin,
medyanin sosyallestirici roliine iligkin tutumlarinda, gelir ve egitim durumu
gibi 6nemli degiskenlere ragmen sosyo demografik degiskenlerin daha az
etkili oldugunu tespit etmistir. Estonya’da son 15 yildir baskin ideoloji
oldukga liberal oldugu belirtilerek, dikkate deger bir ‘e-iyimserlik’ birlikte,
titketimi merkezi bir noktaya yerlestirdigi sdylenmistir. Tletisimin cogunlukla
geleneksel kitle pazar1 TV veya basili reklamciligr bigiminde olup, bazi 6zel
olarak gocuklara yonelik ticari web siteleriyle desteklendigi ifade edilmistir.
Keller ve Kalmus (2009)’ a gore, Estonya gocuklar1 tizerindeki uluslararasi
pazarlamanin etkisi {izerine tartigma ve aragtirma eksikligi nedeniyle medya
ve pazarla ilgili risklere dair hakkinda farkindalik diigiiktiir. Dolayisiyla,
reklamimn gocuklar tizerindeki zararli etkisine dair oldukg¢a net goriigler
bulunmakla birlikte, karmagik medya ve tiitketim manzarasinin diger yonleri,
hem ebeveynler hem de ¢ocuklar igin, ayrica kitle medyas: ve politika
yapicilar igin gorece bir kor nokta olmaktadir. Ticari girisimler, akademik
ve politika yapic1 topluluklardan her zaman birkag adim 6nde oldugundan,
medya ve tiiketici okuryazarhigin geligtirmek amaciyla farkli gruplar arasinda
daha fazla tartigmaya ve kopriiler kurmaya yonelik giiglii bir ihtiyag oldugu
hissedilerek medya okuryazarligin 6nemi vurgulanmustir.

Whyke ve Chen (2023) ise, sosyal iligkiler i¢inde gelisen kimliklerin,
drettigi kiiltlirel tiretim ve anlam olusturma siireglerini figurin kiltiirii
tizerinden elestirel bir perspektifle ele almigtir. Whyke ve Chen (2023)’e
gore, figiiriin kolleksiyonu yapan yetigkin kitlenin kiiltiirel iiretim ve
anlam olugturma stiregleri, post-sosyalist ve tiiketim odakli bir toplumda
ger¢eklesmektedir. Aragtirmanin sonucunda, Pekin ve Sanghay’da oyuncak
fuar1 olan Pop Mart’in, resmi Weibo sayfasinda periyodik olarak yeni
magazalarinin  ve sergilerinin = agiliglarini, hayranlarin - koleksiyonculari
arasinda sosyallesme igin ‘fiziksel alanlar’ olarak magazalar1 vurgulamak
igin hashtag’ler kullanarak duyurdugu, bu faaliyetlerin ayrica algoritmik
tanitimlarinin bir pargasi olarak arama motoru optimizasyonunu tarafindan
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desteklendigi ortaya gikarilmistir. Boylece, koleksiyoncularin, en sevdigi
magaza i¢i figiirin serilerinden bazilarinin yer aldigi yeni agilan bir Pop
Mart magazasinin videosunu yiikledigi, kullanicilarin buraya arkadaglariyla
birlikte gitmek veya en azindan plan yapmak istedikleri ortaya ¢ikarimugtir.
Koleksiyoncularin, ‘ortak bir grup tyeliginin ve bununla iliskili deger
cagrisimlarinin farkindahginda © olarak bir sosyal ag kurduklar1 ve bu
yolla katilimecr olmayanlardan kendilerini ayirdiklart ifade edilmigtir. Yine
koleksiyon serilerinin sosyal aglarinin, maddi olmayan igerikleri paylasan,
koleksiyonlar1 yeniden satan ve bu nesnelerin sembolik sermayesi hakkindaki
bilgi yapilarini giiglendiren degisim alanlart haline geldigi belirlenmistir.

Elestirel perspektifle ele alinan bir diger ¢aligma ise Hill (2011)’in medya
ve pazarlama pratikleri araciligiyla ¢ocuklarin kimlik olugum siireglerinin
nasil gekillendirildigini ve tiiketim merkezli bir diinyada ¢ocuklugun nasil
erozyona ugrattigini ortaya koydugu ¢aligmasidir. Hill (2011), ¢ocuklugun
artik homojen, masum ve yetigkinlige hazirlik olarak idealize edilen bir donem
olmaktan gikip, dogrudan ticari bir hedef kitleye doniistiigii iddiasindadr.
Hill (2011), bu doniigiimiin 6zellikle kiz gocuklar: {izerinde daha yogun
hissedildigini, ¢linkii kadinsiigin tiiketim yoluyla yeniden iiretildigini
belirtmigstir. Yiiriitiilen kuramsal tartigmanin bulgulari, medya teknolojileri
ve kurumsal pazarlamanin ¢ocukluk deneyimini derinden etkiledigini
gostermektedir. 4 ila 12 yag aras1 ¢ocuklarin, giderek daha fazla harcama
kapasiteleri tizerinden tanimlandiklar1 ve ¢ocuklarin benlik imgelerinin, satin
alma davraniglaniyla ig ige gegtigi ifade edilmistir. Hill (2011), o6zellikle “ara
donem” (7-14 yag) olarak adlandirilan ve pazarlama literatiiriinde ayr1 bir
segment haline gelen yag grubunun, ¢ocukluk ile ergenlik arasindaki gegig
stirecinde medya ve markalar araciigiyla nasil hedef haline getirildigini,
“Besikten mezara marka sadakati” anlayisiyla, pazarlamacilarin okul 6ncesi
cagdaki ¢ocuklara bile logo ve iiriin bilinci agilamaya galigtiklart 6rnegiyle
desteklemektedir. Hill (2011) ¢aligmasinda, gocuk tiiketiciligi baglaminda
“giiglendirme” sOyleminin nasil iglevsel kilindigini da tartiymaktadir. Serbest
piyasa ideolojisi i¢inde gocuklara, pazarlama mesajlarini degerlendirebilecek
bilingli ve segici bireyler rolii atfedilmekte; boylece tiiketim, 6zgiirlik ve
ozerklikle esdeger tutulmaktadir. Ancak bu sézde giiglendirme, ¢ocuklarin
titketici kimliklerine siki sikiya baglanmasina ve farkinda olmadan kurumsal
¢ikarlar dogrultusunda yonlendirilmelerine neden olmaktadir.

Elestirel perspektiften konuyu ele alan son galiyma ise, Tiirkiye’de
Canakkale’deki 4 ilkokuldan toplam 20 Ogretmenin  katilimiyla
gerceklestirilen bir ¢aliymadir. Bilgin ve Giliner (2017) tarafindan yapilan
caligmada, ilkokullarda gorevli 6gretmenlerin biiyiik ¢ogunlugunun popiiler
kiltiirii, ticari bakimdan tretilen ve her gegen giin daha fazla tiiketilen
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giindelik bir tiiketim kiiltiirii olarak gordiikleri, popiiler kiiltiiriin ilkokul
cagindaki ¢ocuklar tizerindeki etkilerini ise ¢ogunlukla “tiiketim aligkanligi”
ve “Ozdeglik kurma” baghg: alytinda degerlendirdikleri tespit edilmistir.
Tlkokullarda gorev yapan égretmenlerin ilkokul ¢agindaki gocuklarin serbest
zamanlarinda poptiler kiiltiirtin onlar1, olumsuz bir gekilde, teknolojik
araglarla vakit gegirmeye ve agir1 tiiketime yonlendirdigi yoniinde goriis
bildirdikleri belirlenmistir. Caliygmada katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun,
ilkokul ¢agindaki ¢ocuklarin serbest zamanlarinda popiiler kiiltiiriin
onlari, olumsuz bir sekilde, teknolojik araglarla vakit gegirmeye ve agir1
tilketime yonlendirdigi yoniinde goriig bildirdikleri tespit edilmigtir. Yine
katihmcilardan bazilarinin popiiler kiiltiiriin ilkokul ¢agindaki ¢ocuklarin
serbest zamanlarini aile tutumlarina bagh olarak olumlu veya olumsuz
sekilde etkileyebilecegini ifade ettikleri ortaya g¢ikarilmistir. Bu baglamda,
popiiler kiiltiiriin etkisi altindaki ilkokul ¢agindaki ¢ocuklarin aile destegi
ile serbest zamanlarini olumlu sekilde de degerlendirebilmelerinin, ailelerin
“popiiler kiiltiir”, “serbest zaman” ve “medya okuryazarlig1” kavramlari
hakkindaki farkindaliklarina bagh oldugu ifade edilmigtir. Yine ¢aligmada,
veli toplantilar1 aracihigiyla velilerin “popiiler kiiltiir” hakkinda bilgi sahibi
olmalarinin saglanmasi onerilmistir.

Ingiliz Kiiltiirel Calsmalar Yaklagimiyla ¢ocuk ve tiiketim iligkisine
deginen ilk makale, Jokinen ve Pohjola (2011)’nin 7-12 yag arasi ¢ocuklara
medya ile iliski kurduklari riiyalarindan anlayabilmek i¢in resim ¢izmelerini
istedikleri galiymadir. Aragtirmada, Kiiltiirel Calismalar perspektifindeki
Genglik galigmalarindan hareketle, gocuklarin elbette geng olmadigi ama ayni
perspektiften bakarak, medya tirtinlerinin ¢ocuklarin giindelik yagamlarinin
ve kendilerini ifade etmelerinin bir pargasi olduguna degerlendirebilecegi
ifade edilmistir. Caliymada, kiiltiirel formlar iizerine etnografik ¢aligmalar
yapmig ve Birlesik Krallik’taki yeni ekonomik yapida ergenlik kimlik
olusumu fizerine ilgilenen Paul Wills’in saptamalarina yer verilerek, yeni
teknolojik ve maddi {iretimin, 6rnegin medya triinleri, kiyafetler ve diger
stil unsurlarinin kiiltiirel isaretler olarak kullamildigi savunulmugtur. Bu
triinlerin, ergenlerin topluluklarina katilmalarina yardimcr oldugu ve
bireysel/ kolektif kimlik galigmalarinin temel bir pargasi oldugu s6ylenmistir.
Buradan hareketle, ¢ocuklarin medya odakl ve tiiketim odakli hayallerine
karg1 kiigiimseyici ya da siipheci ve olumsuz bir tutum takinmamasi gerektigi,
aksine medya araglariin ve iiriinlerinin giiniimiizdeki gocuk ve ¢ocuk
diinyasini anlayabilmek igin gozlem yapacagimiz araglar olarak diigiinmemiz
gerektigine isaret edilmigtir.

Kiiltiirel Caligmalar perspektifiyle bir diger ¢aligma ise, Willett'in (2015),

gocuklarin medya referansl oyunlart aracihgiyla tiiketim kiiltiirtine, sosyal
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aidiyet iliskilerine ve kimlik inga siireglerine nasil aktif bigimde katildiklarini
derinlemesine analiz ettigi nitel bir aragtirmasidir. Londra’da yer alan ¢ok
kiiltiirli ve ¢ok dilli bir ilkokulun oyun alanminda gergeklestirilen uzun
soluklu etnografik saha ¢aligmasina dayanan makalede, gozlem, video
kayitlari, gocuk roportajlart ve okul anketleri gibi ¢ok katmanl veri toplama
yontemleri kullanilmigtir. Bu yontemsel gesitlilik, gocuklarin giindelik oyun
pratiklerinde ortaya ¢ikan karmagik sosyal iligkilerin ve kiiltiirel {iretim
bi¢cimlerinin daha biitiinciil bi¢gimde anlagilmasina olanak saglamugtir.
Caligmanin temel savi, ¢ocuklarin medya metinlerini yalnizca pasif bigimde
taklit ettikleri igerikler olarak degil; arkadaghk kurma, gruplara katiima
ve sosyal kimliklerini miizakere etme siireglerinde iglevsel araglar olarak
kullandiklar1 iddiasina dayanmaktadir. Bu baglamda medya referanslari,
gocuklar arasinda hem sosyal ayrimlar1 (6rnegin yag, cinsiyet, sosyal statii)
hem de baglantilar1 (ortak bilgi birikimi, paylasilan zevkler, aidiyet iligkileri)
kuran birer kiiltiirel kaynak islevi gormektedir. Boylece medya {irtinlerinin,
gocuklarin yagam diinyasinda digsal ya da iistten dayatilan unsurlar degil,
onlarin giindelik kiiltiirel {iretimlerinin ayrilmaz bir pargast haline geldigi
tespit edilmistir. Etnografik gozlemlerde ocuklarin medya metinlerini
oyunlarda nasil dolagima soktuklar1 analiz edilmigtir. Britain’s Got Talent,
High School Musical, Camp Rock gibi popiiler kiiltiir igerikleri, ¢ocuklarin
oyunlarinda sark soyleme, performans yapma, karakter taklidi gibi pratikler
aracih@iyla yeniden iiretilmistir. S6z konusu performanslar sadece metnin
taklidi degil, cocuklar arasinda bag kurma ve ortak deneyim olugturma yollar1
olarak iglevi gordiigii ifade edilmigtir. Medya igerigine dogrudan erigimi
olmayan baz1 gocuklar da bu oyunlara katilarak ilgili medya metnini oyun
baglaminda 6grenmekte, yani medya bilgisi oyun alaninda kolektif olarak
inga edilmektedir. Bu durum, medya metinlerinin ¢ocuklar arasinda tek yonlii
degil, dolagima agik, esnek ve baglamsal anlamlar tagidigini gostermektedir.

Makalenin dikkat ¢ekici boliimlerinden biri, “Dora the Explorer”
karakteri {izerinden yapilan vaka analizidir. Dora, yalnizca medya igerigiyle
degil; ¢ikartmalar, montlar gibi tiiketim nesneleri ve rol yapma oyunlarryla
da temsil edilmektedir. Bu karakter, bazi ¢ocuklar igin kiz gocuklugunu,
pembe rengi ve ¢ok Kkiiltiirlii egitim medyasini simgelerken; bazilart igin
sadece gorsel bir 6ge ya da arkadag etkisi nedeniyle oyuna dahil edilen bir
tigtirdiir. Dolayisiyla ¢ocuklarin medya tiriinlerini kullanma bigimleri yalmzca
igerige dayali degil; sosyal baglam, grup dinamikleri ve arkadas iliskileri de
belirleyici rol oynamaktadir. Cocuklarin medya temelli oyunlarini pasif
bir igerik tekrar1 olarak degil, aktif anlam iiretimi, kimlik miizakeresi ve
sosyal katilim siiregleri olarak ele alan ¢alismada, medya trtinleri, gocuklar
arasinda hem sosyal smurlar gizen hem de ortak deneyim alanlar1 yaratan
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sembolik kaynaklara doniistiigii ifade edilmigtir. Bu yoniiyle ¢alisma,
cocuklari titketim kiilttiriiniin edilgen alicilart olarak gormek yerine, kiiltiirel
anlamlar1 oyun yoluyla yeniden iireten ve miizakere eden 6zne konumunda
degerlendirmektedir. Cocuklarin medyayla iliskisini s6z konusu sekilde
kavramsallastirmak, onlar1 yetigkin kiiltlirtiniin bir uzantis1 olarak degil,
kendilerine 6zgii tiretim pratikleri olan bireyler olarak ele almayr miimkiin
kilmaktadur.

Incelenen makaleler arasinda, Kiiltiirel Caligmalar yaklagimyla birlikte
Toplumsal Cinsiyeti ele alan yaklagima da dayanan g¢aligmalar oldugu
goriilmiigtiir. Bu ¢aligmalardan ilki, Lwin ve Malik (2012) tarafindan,
medya, akranlar ve ailenin, ¢ocuklarin beden memnuniyetsizligi izerindeki
etkilerinin Singapur’daki kiz ve erkek ¢ocuklar arasinda nasil farklilagtigina,
10-13 yag aras1 277 6grenciyle yapilan bir anket aracihigiyla incelemeyen
caligmasidir. Aragtirmada yapilan hiyerarsgik regresyon analizleri aracihigiyla,
televizyon/VCD/DVD/miizik videolar: izleme ile ¢evrimigi sosyal medyaya
katilm olarak belirlenen iki medya maruziyeti degiskeniyle, kizlarin
beden memnuniyetsizligi arasinda Oonemli Olgiide iliskili oldugu ortaya
koyulmugtur. Aragtirmadaki bir diger dikkat ¢ekici bulgu da geleneksel veya
yeni medyaya maruz kalma degiskenlerinden higbirinin erkek g¢ocuklarin
beden memnuniyetsizligini etkilememis olmasidir. Bunun vyerine, erkek
cocuklarin beden memnuniyetsizligini, aile iyelerinin kilo elestirilerinden
etkilendigi goriilmiigtiir. Akranlarin kilo algist her iki cinsiyette de beden
memnuniyetsizligini etkilemekle birlikte, bu etki kizlar arasinda daha giiglii
oldugu bulunmustur. Aragtirmanin sonunda, Singapur’daki gocuklar arasinda
viicut memnuniyetsizliginin 6nctillerinde, 6zellikle televizyon/VCD/DVD/
miizik videolarina maruz kalma, ailenin kilo elestirileri ve akranlarin kilo
algis1 gibi konularda cinsiyet farkhiliklar1 oldugu ortaya konulmustur.
Egitimcilerin ve saglik yetkilileri, medya ve okul saghig: egitim programlari
tasarlarken bu farkliliklar1 goéz 6niinde bulundurmalari 6nerilmistir.

Toplumsal Cinsiyet yaklagimma dayanan ikinci makale ise yakin bir
tarihte yaymlanmig olan Karlsson vd. (2023) tarafindan spor isletmelerinin
web sitelerinde gocuklarin gorsel temsillerini aragtiran makaledir. Orneklem
olarak spor yapan 697 cocuk goriintiisii segilerek, orneklem {izerinden
yorumlayici igerik ve soylem analizi yapilmugtir. Caligmada, bu sitelerde
ortaya ¢ikan ideal miigterinin, beyaz, fiziksel olarak aktif, yetenekli ve zayif
bir erkek ya da kiz oldugu belirlenmistir. Tiiketim kiiltiiriiniin, gocuk
sporlarinda alternatif normlar ve fikirler tiretmek yerine mevcut normatif
gergeveleri yeniden iiretmekte ve korumakta oldugu tespit edilmistir.
Ayrica, galismada ¢ocuklarin yetenekli oldugu kadar da masum olarak da
temsil edildigi, hem neseli ve aktif hem de korunmasi gereken bir ¢ocukluk
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sergilenmekte oldugu bulgulanmugtir. Sembolik kisilerin aktif ve bagimsiz
olarak (yeniden) iiretilmesi, spor yapan ve zaten fiziksel olarak aktif olan
gocuklara (ve onlarin ebeveynlerine) hitap etme amaci tagidigr ifade edilmistir.
Bu durumun, spor gelisgimi hakkindaki séylemsel beklentiler ile ¢ocuklarin
gelisen bireyler olarak ebeveyn normlarini ve ¢ocugun potansiyelini en iist
diizeye ¢ikarma hedeflerini igerdigi sdylenmigtir. Sembolik kisilerin gocuklar
ve ¢ocukluk hakkinda daha genis sdylemlerle ve bunlarin igerdigi sosyal
ve kiiltiirel beklentilerle yakindan iliskili oldugu bulgulanmistir. Cocuk ve
geng sporunun kar amaci glitmeyen bir i modeline doniigmesiyle birlikte,
ideal miisteri beyaz, fiziksel olarak aktif, yetenekli ve zayif bir erkek veya
kiz ¢ocugu olarak ortaya ¢ikdigr sonucuna ulagilmistir. Bu durumda, g¢ocuk
sporunun ticarilesmesiyle birlikte, ayn1 zamanda normatif bir hale geldigi

bulgulanmistir.

Ugiincii olarak digerlerine gore daha sik rastlanan bir diger yaklagim
bigimi de Tarihsel Perspektif olmugtur. Korsvold (2017), geriye doniik
medya deneyimlerinde gocukluga iliskin anlatilarin hem ¢agdas ¢ocukluk
kavramlarindan hem de yeni medya akisindan etkilendigi iddiasiyla bir
caligma yiirtitmiigtiir. Arastirmaci, ilk grupta 1952 ve 1961 yillar1 arasinda
dogmus dort katihmcryla (bir erkek, ti¢ kadimn) ; ikinci grupta ise yaklagik
1970 dogumlu dort katiimciyla (bir erkek, ii¢ kadin) bir odak grup
goriigmesi gergeklestirmistir.  Aragtirmanin sonucunda, katilimcilarin ilk
anilarinin ¢ocuklar i¢in radyo ve televizyon programlarina bagh oldugunu
tespit etmigtir. 1950°ler ve 1960’larda Norveg’te biiyiiyen gocuklar igin
popiiler radyo iiriinii Barnetimen For de Minste gibi medya deneyimlerinin,
kolektif hafizalarin olugmasina yol agabilecek paylagilan deneyimler oldugu
belirlenmigtir. Yine 1970 nesli igin de amlar, popiiler TV iriinii Barne-
TV’den olustugu belirlenmistir. Bununla birlikte, televizyon dizilerinden
tiiretilen yan {irlinler, 1961°den itibaren gok kiigiik yaglardaki ¢ocuklar igin
olan Pernille dizisi gibi, televizyonun 6ncii giinlerinden kalma ve 1968°de
yayimlanan tek tiirii olan Pernilleboken gibi iiriinler mevcuttu. Unlii radyo
seslerinin kitaplar1 ve kayitlari, gok gegmeden piyasada yerini alarak, geng
gocuklarin dinleme deneyimlerinin bir uzantis1 ve ¢ocuklar igin tasarlanmug
radyo kiiltiirliniin devami olarak sunuldugu tespit edilmistir. Caligmanin
sonunda, ¢ocuklar ve medya deneyimleriyle Ozellikle baglantili olan
katihmcilarin amilarinin, gocukluklarinin yapist ve igerigi ile meydana gelen
tarihsel degisiklikler 151¢1nda analiz edilmesi gerektigi 6nerilmigtir.

Tarihsel Yaklagima sahip diger bir ¢aliyma ise, Poyntz vd. (2016)
gocuk medyas1 ¢aligmalarinin  kurumsallagma  siirecine 1s1k tutarak bu
alanin kuramsal ve pratik agmazlarini tartigmayr amaglamayan ¢aligmasidir.
Gahiyma, 2007 yiinda hem Journal of Childven and Media’nin (JOCAM)
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yayimlanmaya baglamast hem de Kanada’da genglik kiiltiirleri tizerine ¢alisan
arastirmacilarin bir araya gelerek Association for Research in Cultures of Youny
Peopley (ARCYP) kurmasiyla baglayan donemi mercek altina almaktadir.
Aragtirmacilar, ARCYP yiiriitiici kurulunun iiyeleri olarak, orgiitiin ilk
on yilindaki deneyimlerden yola ¢ikarak, ¢ocuk ve medya ¢aligmalarinda
ortaya ¢ikan tarihsel gerilimleri ve gelecege dair yonelimleri tartigmaktadir.
Makalenin temel bulgulari, ¢ocuk ve medya galigmalarinda siiregelen bazi
yapisal bosluklara ve kuramsal gerilimlere isaret etmektedir. Ozellikle,
metinsellik ve otorite, tiiketim ve gocuklarin eylemliligi, yurttaglik ve iktidar
iligkileri etrafinda sekillenen tartigmalarin, alanda ¢6ziim bekleyen meseleler
olarak varligini stirdiirdiigii belirtmigtir. Ayrica, neoliberal piyasa kogullarinda
gocuklarin ve genglerin risk altinda yagama bigimlerinin normallestigi bir
donemde, medya Kkiiltiirlerinin gocuklar iizerindeki etkisini sorgulamanin
aciliyeti vurgulanmaktadir. Appadurarnin (2013), kiiresel toplumlarda
riskin her yerde oluguna yaptig1 génderme tizerinden, medya ¢aligmalarinin
yalnizca kiiltiirel degil ayn1 zamanda siyasal ve ekonomik boyutlarini da
kapsayan ¢ok katmanli bir analiz gerektirdigi ortaya konulmaktadir. Alana
katkis1 bakimindan bu ¢aliyma, ¢ocuk ve medya arastirmalarinin yalnizca
akademik bir ugrag olmanin 6tesine gegerek gocukluk deneyimlerine yon
veren kiiresel yapilarin elestirel ¢oziimlemesini igeren politik bir sorumluluk
tagidigini ileri siirmektedir. ARCYP’nin tarihinden hareketle gelistirilen bu
perspektif, aragtirmacilarin sadece izleyen degil ayn1 zamanda miidahil olan
bir konumda durmalar1 gerektigini savunmaktadir.

Cocuk ve medya alanindaki ¢aligmalarda sikga kargimiza ¢ikan
yaklagimlardan biri olan Medya OkurYazarligin1 merkeze alan iki ¢aligma
oldugu goriilmiistiir. Bunlardan ilki, yeni medyadaki yalan haberlere karg
genglerin okur yazarlik becerilerini inceleyen Notley ve Dezuanni (2019)’nin
makalesidir. Aragtirmada, Avustralya Istatistik Biirosu’nun oranlarina gore
eyalet (NSW/ACT, VIC/TAS, QLD, SA/NT, WA) ve bolge (metropol, ig
bolge, dig bolge/uzak bolge) kategorilerine gore de benzer sekilde temsili
gruplamalart belirlenerek, 8 ila 16 yaslar1 arasindaki 1000 gengle haber
titketimleri, haberle etkilegimleri ve deneyimleri iizerine anket uygulamasi
yapimugtir. Genig ¢apli temsiliyeti saglamak amaciyla, yas (8-12 ve 13-16)
ve cinsiyet (erkek ve kiz) kategorilerine gore temsil giicli yiiksek capraz
gruplamalar gergeklestirilmigtir. Yapilan aragtirmanin sonucunda, geng
Avustralyalilarin diizenli olarak ¢ok sayida haber tiikettigini ve bu haberleri
birgok farkli kaynaktan aldiklari belirlenmigtir. Arastirma bulgularinda,
sosyal medya haber alma konusunda popiiler bir kaynak olsa da, genglerin
yalnizca iigte birinin ¢evrimigi sahte haberleri veya dezenformasyonu tespit
etme konusunda kendine giivendikleri tespit edilmigtir. Genglerin yarisindan
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fazlasinin ise gevrimigi kargilagtiklart haberlerin dogru olup olmadigini
nadiren sorguladiklar1 ya da hi¢ sorgulamadiklar1 ortaya ¢ikarilmugtir.  Yine
aragtirmada, gen¢ Avustralyalilarin Oncelikli olarak haberleri ailelerinden
aldiklar1 da belirlenmigtir. Makalenin sonunda, egitimcilerin ve hiikiimetlerin,
haberin toplumdaki roliinii nasil taniyacaklarini ve genglerin haberleri
elestirel bigimde degerlendirme becerilerini geligtirecek sekilde haber okur-
yazarlik becerilerinin gelistirilmesi 6nerilmistir.

Diger bir galigma ise, Alroqi vd. (2022) tarafindan, Suudi Arabistan’da
1 ila 3 yag arasindaki 220 ¢ocugun ekran medyasi kullanimi ve okuryazarlik
uygulamalar1  {izerine yapilan aragtirmadir.  Aragtirma  bulgularina
bakildiginda, ¢ocuklarin biiyiik ¢ogunlugunun ekran medyasiyla 2 yagindan
once tanigti1 ve giinliik ortalama ekran siiresinin yaklagik 3 saat oldugunu
ortaya konulmustur. Bu siirenin, Diinya Saglik Orgiitii ve Amerikan Pediatri
Akademisi’nin 6nerdigi sinirlar agtig ifade edilmistir. Cocuklarin en gok
tercih ettigi igerikler arasinda Iftah Ya Simsim (Susam Sokagrnin Arapga
versiyonu) gibi TV programlari ve ¢ocuk sarkilar1 yer aldigr bulgulanmustur.
Buna kargin, 6rneklemdeki ¢ocuklarin %40°mna hig kitap okunmamug ve dortte
biri (%25°1) evlerinde ¢ocuk kitab1 bulundurmamig oldugu belirlenmisgtir.
Bulgular, ekran siiresinin kiigiik ¢ocuklarin okuma etkinliklerinin 6ntine
gectigini  gostermigtir.  Ebeveynlerin  ¢ogunlugu iyl egitimli olmasina
ragmen, okuma pratigi diigiik seviyede oldugu da aragtirmada dikkat geken
bir diger 6nemli bulgu olmugtur. Caliyma, medya ile yogun etkilesimin ve
diisiik okuryazarlik ortaminin, erken ¢ocukluk déoneminde gelisimsel agidan
potansiyel riskler barindirabilecegine isaret edilmistir. Ayrica elde edilen
bulgularda, egitimli ebeveynlerin ¢ocuklarinin medya kullanimi konusunda
daha fazla bilgi edinmeye istekli olduklarin1 ve bu tiir aragtirmalara katilim
gostermeye agik olduklarini ortaya ¢ikarmistir. Makalenin sonunda, Suudi
Arabistan’daki politika yapicilar tarafindan, ebeveynlerin ihtiyag ve ilgileri
dikkate almnarak, medya kullanimina iligkin kapsamli ve rehber niteliginde
stratejiler gelistirilmesi gerekliligi vurgulanmistir.

Incelenen makalelerde goze arpan bir diger yaklagim da Ekosentrik
Yaklagim  ((g¢ocuklarin  geligimini  korumak igin zararli igeriklerin
sinirlandirilmast yaklagimi) olmugtur. Knake (2010), ABD’de ¢ocuklarin
kitle iletigim araglarina —6zellikle siddet igerikli video oyunlarina— erigiminin
diizenlenmesine yonelik hukuki yaklagimlari, sosyal bilimsel aragtirma
bulgular1 1g1ginda analiz etmeyi amaglamistir. Knake (2010), ozellikle
Schwarzenegger veya Entertainment Merchants Association (Eglence
Tiicarlart Dernegi) davasi lizerinden yola ¢ikarak, mahkemelerin ¢ocuklar:
zararlh medya igeriklerinden korumaya yonelik diizenlemeleri nasil
yorumladigini ve bu yorumlarin Amerikan Anayasasi kapsamindaki ifade
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ozgiirliigii ¢ergevesinde nasil sekillendigini sorgulamistir. 2010 yilinda ABD
Yiiksek Mahkemesi tarafindan ele alinan bu dava, Kaliforniya Eyaleti’nin,
18 yagsin altindaki bireylere giddet igeren video oyunlarinin satigini veya
kiralanmasini yasaklayan bir yasa ¢ikarmasi iizerine agilmugtir. Yasa, ayni
zamanda bu oyunlara uyari etiketi konulmasini zorunlu kilmaktaydi. Ancak
video oyun endiistrisini temsil eden Entertainment Merchants Association,
bu yasanin anayasal haklar1 ihlal ettigini 6ne siirerek dava agmug, Yiiksek
Mahkeme de bu diizenlemeyi ifade Ozgiirliigiinii ihlal ettigi gerekgesiyle
iptal etmigtir. Mahkeme, siddet igerigini ¢ocuklara yonelik cinsel igerik
gibi Ozel bir siirlama kategorisine sokmamis; video oyunlarini kitaplar,
filmler ve tiyatro eserleri gibi ifade araglar1 kapsaminda degerlendirmistir.
Ayrica, Kaliforniya’nin gocuklara yonelik zararlar1 bilimsel olarak yeterince
kanitlayamadigini belirtmigtir.

Knake (2010), bu dava 6rnegini merkeze alarak, ¢ocuklarin medya
siddetinden korunmasina yonelik bilimsel bulgulara ragmen hukukun
diizenleyici bir ¢ergeve olusturamamasinin nedenlerini tartigmaktadir. Ona
gore, bu kopuklugun temelinde mahkemelerin nedensellik konusundaki
kati standartlar1 ve ifade Ozgiirliigiini mutlak bigimde yorumlamalari
yatmaktadir. Cahigma, bu baglamda Barbara Bennett Woodhouse’un
onerdigi ve medya ile pazarlama sisteminin ¢ocuklar {izerindeki etkilerini
gevresel bir zarar olarak tanimlayan “ekosentrizm” yaklagimini incelemekte;
cocuk odakli yeni bir diizenleyici paradigmanin miimkiin olup olmadigini
degerlendirmektedir. Knake’e gore (2010), ekosentrik bakis agisi, sosyal
bilimlerden gelen bulgular ile hukuk arasinda koprii kurabilecek alternatif
bir ¢ergeve sunmaktadir. Bu yoniiyle ¢aliyma, ¢ocuk haklari, medya etigi,
ifade 6zgiirliigii ve hukuk iligkisini gok-disiplinli bir perspektifle ele almakta;
medya giddetinin gocuk geligimi tizerindeki olumsuz etkilerinin hukuki
diizeyde nasil daha etkili bigimde ele alinabilecegine dair 6nemli tartigmalar
ortaya koymaktadir.

Knake (2010)’in makalesinde yiirtittiigii kuramsal tartigma, medya
igeriklerinin  ¢ocuklar {izerindeki olumsuz etkilerine iliskin kapsaml
bilimsel bulgulara ragmen, bu verilerin hukuk ve politika diizeyinde somut
diizenlemelere doniisememesinin temel nedenlerine 151k tutmaktadir. Knake
(2010) , ozellikle yargt organlarinin “nedensellik” konusunda benimsedigi
yiksek ispat standartlarimin ve “Birinci Degisiklik” kapsaminda ifade
ozgiirliigiinii neredeyse mutlak bi¢gimde yorumlama egilimlerinin, gocuklar
zararll medya igeriklerinden korumaya yonelik yasal girigimlerin Oniinii
tikadigin1 vurgulamaktadir. Schwarzenegger v. Entertainment Merchants
Ass’n davasi gibi ornekler, bilimsel aragtirmalarin ortaya koydugu risk ve
zararlar kargisinda dahi mahkemelerin diizenleyici miidahaleye mesafeli
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yaklagtigini gostermektedir. Bu hukuki direncin agilmasi i¢in Knake, Barbara
Woodhouse’un gelistirdigi “ekosentrik” yani ¢ocuklart medya ve pazarlama
sisteminin olumsuz etkilerine kargi sinirlandirma perspektifini 6nemli bir
¢oziim Onerisi olarak sunmaktadir. Ekosentrizm, gocuk haklarint merkeze
alan, biitiinciil ve koruyucu bir diizenleyici gerceve sunarak, mevcut yasal
statiikoya meydan okuma potansiyeline sahip bulunmaktadir. Boylece,
medya etigi, ¢ocuk haklart hukuku ve iletigim galigmalart alaninda yeni
tartigma bagliklarinin 6niinii agmaktadir. Ayrica, ¢alisma, yalnizca hukuki
diizenlemelerin degil, ayn1 zamanda medya sektoriintin etik sorumluluklarinin
da yeniden diistiniilmesi gerektigini savunarak, uygulayicilar ve politika

yapicilar i¢in yol gosterici niteliktedir.

Lapierre ve Rozendaal (2018), caligmasinda, gocuk ve reklam {izerine
yapilan ¢aligmalardan yola ¢ikarak, gocuklarin nasil sosyallestirildigi, nasil
gelistigi ve tiiketiciler olarak nasil davrandiklar1 agiklarken kullandiklar
Tiiketici Sosyallesme Model’nde hareket etmistir. Aragtirmada, alandaki
literatiiriiniin en giiglii oldugu diistintilen Hollanda ve Amerika Birlegik
Devletleri  segilerek  kargilagtirlmugtir.  Aragtirmada, Amerika Birlesik
Devletleri’nden 5-12 yag arasinda olan gocuklarin ebeveynleri arasinda,
954 anneyle, Hollanda’dan ise 437 anneyle goriistilmiistiir. Aragtirmanin
sonucunda, bu iki {iilkedeki ¢ocuklarin tiiketici olarak sosyallesmelersi,
ebeveynlerin gocuklarinin tiiketici geligimi ve davraniglart hakkinda 6nemli
farkliliklar oldugunu ortaya konulmustur. Arastirmaya gore, ABD’deki
gocuklar, Avrupa’daki akranlarina kiyasla ekranlara ¢ok daha bagimli bir
yagam siirmektedir. ABD’li gocuklar ortalama olarak giinde yaklagik bir saat
daha fazla televizyon izlemektedir. Evde kimse izlemese bile televizyonun agik
kalma olasilig1 daha yiiksektir. ABD’li gocuklarin yatak odasinda televizyon
bulundurma ihtimali 3,5 kat, video oyun konsolu bulundurma ihtimali 2,3
kat, tablet bulundurma ihtimali ise 3,7 kat daha fazladir. Hollandal ¢ocuklar
ise sadece radyo sahibi olma konusunda daha yiiksek orandadir (yiizde 45
daha olas1). Ayrica, ABD’li ebeveynler ¢ocuklariyla tiiketim konularinda
daha fazla konugsmakta ve onlari aligverise daha ¢ok dahil etmektedir.
Cocuklarin tiiketici gelisimindeki farklara odaklanilmugtir. ABD’li gocuklar,
titketimin sosyal yonlerine daha ¢ok odaklanmakta (6rnegin, bagkalarinin
titketimleri hakkindaki diiglincelerine 6nem vermek) fakat reklamlar
anlama diizeylerinde ebeveyn algilarina gore iki tilke arasinda anlamli bir
tark bulunmamaktadir. Buna karsin, ABD’li ¢ocuklarin, %30°’luk bir oranla,
Hollandali akranlarina gore tiiketim mallart igin ebeveynlerinden daha
fazla talepte bulunduklari tespit edilmigtir. Ayrica, Amerikali ¢ocuklarin
ebeveynleriyle tiiketim {irtinleri hakkinda daha fazla tartigma yagadiklar
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bulgulanmigtir. Bu farkliliklarin, iki iilke arasindaki tiiketim kiiltiirtindeki
farklihiklardan kaynaklanabilecegi ifade edilmistir.

Kordrostami vd. (2018), Iran’da cocuklarin medya davranislarini,
ebeveyn endiselerini ve arabuluculuk tarzlarim inceleyerek, medya
sosyallesme teorisinden hareketle, Bati iilkelerindeki ebeveynlere dayali
aragtirmalarla kargilagtirmayi hedeflemistir. Kuzey Iran’daki bir sehirde
yasayan, 8 ile 12 yaglar1 arasindaki ¢ocuklart olan dokuz Iranh ebeveynle
yapilan goriigme bulgularina dayal aragtirmada, biiyiikanne ve biiytikbabalar
ile diger genis aile iiyelerinin ebeveynlerle birlikte gocuklarin medya
kullanimin1 etkileyebilecegi, ancak Bati iilkelerinde ebeveynlerin genellikle
bu rolii tstlendigi gozlemlenmistir. Aragtirmada, ilk olarak, hafta sonlar1
diger aile iiyeleriyle vakit gegirerek ¢ocuklarin ekran siiresinin azaldigi
bulgulanmistir. Bu durumun, medyaya siirekli maruz kalmanin olumsuz
etkilerini azalttig1 ifade edilmigtir. Gortigmelerden hareketle, uzun siiren
savagin, Orta Dogu’daki istikrarsizlik ve sokaklarda gergeklesen aleni
infazlarin, bazi ebeveynlerin ¢ocuklarinin siddet igeren igeriklerden korktugu
konusunda endiselenmelerine yol agtig1 soylenmistir. Bu endiselerin 6zellikle
ebeveynlerin gosterdigi arabuluculuk tiiriinii etkiledigi belirlenmistir. Tranl:
ebeveynlerin gocuklarinin TV izlemelerini kontrol etmek igin dikkat dagitma
arabuluculugu gibi farkli arabuluculuk tiirlerini kullanma egiliminde olduklar1
goriilmiigtiir. Tranli ebeveynler, uygunsuz icerikleri agik¢a kisitlamamakta,
bunun yerine ¢ocuklar1 bagka bir geyle mesgul ederek belirli TV igeriklerinden

uzaklagtirmayt tercih ettikleri belirlenmistir.

Inceleme sonucunda ortaya gikan bir diger yaklagim da Sosyal Uygulama
Teorisi (SPT: Social Practice Theory) olmustur. Nairn ve Spotswood
(2015), 8-13 yag arast 58 Ingiliz ocukla tiiketim mallarinin edinimi ve
kullanimi hakkindaki nitel tartigmalar1 analiz etmek igin Sosyal Uygulama
Teorisi (SPT: Social Practice Theory) ger¢evesini kullanan bir ¢aligma bulgu
sunumu yapmustir. Cocuklarin konugmalarindan tiikketim {riinlerinin —
ya da materyallerin— yasamlarinda 6nemli bir kaynak olarak kullanildig:
ortaya ¢ikarlmistir. Cocuklarin; diziistii  bilgisayarlar, oyun konsollari,
cep telefonlar1 gibi teknolojik iiriinlerden, kiyafetlerden, Doctor Who gibi
koleksiyonluk egyalar ile evcil hayvanlardan bahsettikleri bulgulanmistir. En
ok teknolojik ve moda iiriinlerine atifta bulunuldugu ve bunlarin neredeyse
her zaman belirli markalarla iligkilendirildigi tespit edilmistir. Nesnelerin
“toplumsal ve simgesel 6nemi” de ortaya konugulmustur. Ornegin, bir
telefonu evi aramak i¢in kullanmak gibi tiriin iglevselligi; hediye verme ve
alma yoluyla duygusal baglar1 giiclendirme; yalniz hissetmemek igin evcil
hayvan isteme gibi kirilmis duygusal baglar1 telafi etme; ve nihayetinde
tilketim ile akran hiyerarsisi igindeki toplumsal konum arasindaki iligki
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anlamlar1 oldugu da belirlenmistir. Bu son anlamin, 6zellikle belirli teknoloji
ve giyim markalarinin belirli sosyal konumlarla iligkilendirilmesiyle en baskin
anlam olarak 6ne giktigr goriilmiistiir. Ornegin, gocuklarin sdylemlerinde
stirekli olarak yer alan ve ‘popiilerler’ ya da ‘havali grup’ olarak adlandirilan
sosyal bir grup, agik bir bigcimde ‘tasarimcr’ markalarla 6zdeglestirilmektedir.
Verilerde, “sosyal tiiketimi tanima” (social consumption recognition),
“sosyal tiiketimi sergileme” (social consumption performance) ve “sosyal
titketim ile iletigim kurma” (social consumption communication) olarak
adlandirlan sosyal konumla iligkili {i¢ ayr1 fakat birbiriyle baglantili yeterlilik
kiimesi belirlenmigtir. Bu yeterliliklerin markali teknoloji ve kiyafetlerle,
akran hiyerarsisi kavramlariyla nasil e zamanli birleserek ¢ocuk tiiketiminin
agtkga tanimlanabilir bir toplumsal pratik olusturdugu gosterilmigtir.
Tiiketimin gocuklar arasinda toplumsal anlami olan, 6grenilen ve sergilenen
bir pratik haline geldigi bulgulanmugtir.

Tiiketim kiiltiiriiyle yakindan iligkili olan T. Veblen’in “Gosteriggi
Tiiketim” kavramindan yola ¢ikan yaklagimi tagiyan Gudmunson ve Beutler
(2012) ’in makalesinde, ebeveynin ¢ocuga yonelik sicak, destekleyici ve
ilgili davraniglarinin, ergenin gosterise dayali tiiketim egilimlerini nasil
etkiledigini analiz etmeyi hedeflemektedir. Ozellikle ailede sunulan duygusal
destek diizeyinin, ergenlerin materyalist degerler edinimi ve tiiketim temelli
kimlik ingas1 tizerindeki rolii arastirilmistir. Bu ¢ergevede ¢aligma, aile igi
iligki kalitesinin tiiketim psikolojisiyle nasil kesigtigini anlamay1 amaglamugtir.
Gosterigei titketim, yalmzca ekonomik degil, ayn1 zamanda psikolojik ve
sosyo-Kkiiltiirel bir olgu olarak ele alinmugtir. Ergenlik donemi ise bireyin
kimlik gelisiminin ve toplumsal aidiyet ihtiyacinin belirginlestigi, ayni
zamanda tiiketim davramiglarinin kalicr hale geldigi kritik bir evre oldugu igin
bu donemde sekillenen tiiketim tutumlarinin hangi ailevi dinamiklerle iligkili
oldugunun ortaya konmasthem gelisim psikolojisi hem de tiiketici davraniglar
alanlar1 agisindan 6nem tagrycag ifade edilmistir. Calisma, ebeveyn ilgisinin
yalnizca duygusal degil, davranigsal sonuglar dogurabilecegini ortaya
koyarak aile-¢ocuk iligkisinin tiiketim pratikleri iizerindeki etkisini agiga
gikarmugtir. Aragtirma, ergenlerin gosteriggi tiiketim tutumlarimi etkileyen
ailevi ve gevresel faktorleri gok boyutlu olarak ele almugtir. Ebeveyn bakimu,
ozellikle ebeveynin ¢ocuguna yonelik ilgi, anlayig ve sicaklik gibi olumlu
tutumlarin, ergenlerde gosteriggi titketim egilimini anlamli diizeyde azalttigy
belirlenmistir. Ozellikle anne bakimu, bu iliski agisindan daha giiglii bir etkiye
sahip bulunmugtur. Destekleyici aile ortaminin, ergenlerin benlik saygisini
giiglendirmekte ve maddi bagariya dayali kimlik arayigini zayiflatarak,
materyalist degerlere yonelimini azalttigr tespit edilmigtir. Buna kargilik,
ebeveyn ilgisinin yetersizligi, geng bireylerin tiiketim yoluyla sosyal onay
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ve aidiyet arayigina yonelme egilimini arttirdig1 belirlenmistir. Aragtirmanin
bulgularina gore, cinsiyet ve yag degigkenleri, gosterisci tiiketim tizerinde
anlaml farklilik yaratmugtir. Erkek ergenlerin gosteriggi tiiketim tutumlar:
kizlara kiyasla daha yiiksek ¢ikmig; yag arttik¢a daha yiiksek diizeyde gosterisgi
titketim egilimi gosterdigi bulgulanmistir. Ebeveynin egitim diizeyi arttikga,
ergenlerin gosterige dayali tiiketim tutumlarinda azalma gozlemlenmigtir. Bu
durum, ebeveynin egitimle birlikte daha bilingli ve yonlendirici bir tiiketim
kiiltiirii aktarmastyla iliskilendirilmigtir. Medya kullanimi, 6zellikle ekran
baginda gegirilen siirenin fazlaligi, ergenlerin gosteriggi titketim tutumlarini
anlamli gekilde artmig olmasi da bir diger 6nemli bulgudur. Bu durum, djjital
ortamlarin titketim kiiltiirinii pekigtirici etkisini ortaya koymaktadir. S6z
konusu bulgular, gosteriggi tiiketimin yalnizca bireysel bir tercih degil, ayni
zamanda ailevi, demografik ve gevresel etkenlerle sekillenen karmagik bir
sosyal olgu oldugunu ortaya koymustur. Bulgular, ebeveynler, egitimciler,
medya okuryazarligr programlari gelistiricileri ve sosyal politika yapicilar
igin somut ¢ikarimlar sunmaktadir. Makalede, konunun ¢oziimiinde, medya
kullaniminin diizenlenmesi, ebeveyn destek programlarinin yayginlagtirilmasi
ve aile i¢i iletigimin gii¢lendirilmesi, geng bireylerin saglikl titketim tutumlar:
gelistirmesi agisindan 6nemli stratejiler olarak 6ne ¢tkmaktadir.

Incelenen makalelerde son olarak, Sosyal Yapilandirmaci Yaklagimin da
kullanildig1 goriilmiistiir. Drotner (2020), okul diginda, 6-16 yag aras1 171
gocugun film {retimi iizerine bir vaka galigmasina uygulanmugtir. Sosyal
yapilandirmaci yaklagimda, dijital igerik tretimini bireysel bir hobi ya da
yalnizca teknik bir beceri olarak degil, sosyal olarak yerlesik ve kolektif
bir pratik olarak ele alinmaktadir. Bu yaklagim, igerik iiretiminin stiregsel
dogasimni anlamada 6nemli avantajlar sunmaktadir; giinkii bilgi aktarimini
ogretmen merkezli bir model yerine, Ogrencilerin aktif bilgi ve anlam
treticisi olarak konumlandirildigr bir ¢ergevede degerlendirmektedir.
Bu baglamda 6grenme, yalmzca biligsel degil; ayni zamanda sosyal,
gostergebilimsel ve teknolojik boyutlart da igeren gok katmanli bir siireg
olarak kavranmaktadir. Arastirma bulgulari, dijital igerik tiretim siirecini
sekillendiren sosyal etkilesim, gostergebilimsel miizakere ve uygulama
temelli 6grenme olmak iizere ii¢ temel analitik kategori ortaya konulmustur.
Film yapim siireglerinde 6grencilerin kolektif iiretim ve rol paylagimi yoluyla
isbirligine dayali 6grenme ortamlar1 gelistirdikleri, teknik becerilere dayali
gegici liderlikler tistlendikleri ve ok modlu anlati tiretimi gergeklestirdikleri
gozlemlenmigtir. Ayrica, teknik sinirliliklar kargisinda 6grencilerin dogaglama
¢oziim gelistirme ve akran destegine dayali 6grenme yollar1 gelistirdikleri
goriilmiigtiir. Makalenin gocuk ve genglerin medya {iriinii tiretirken, sosyal
etkilesime, yeterliliklerini arttirmaya ve 6grenmeye verdigi 6nem goz Oniine
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alindiginda diger ¢aligmalarin aksine bu ¢aliymada, ¢ocuk ve medya iliskisine
olumlu bakildig1 soylenebilmektedir.

Sonug ve Oneriler

Incelenen aragtirmalarda farkli sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve medya
perspektiflerine dayanan yaklagimlar 6ne ¢ikmaktadir. Elestirel Yaklagim,
Kiiltiirel Caligmalar Yaklagimi, Toplumsal Cinsiyet Yaklagimi gibi gok gesitli
teoriler, gocuklarin medya ile etkilesimlerini, tiiketim kiiltiiriinii ve kimlik
olusum siireglerini anlamak adina 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu yaklagimlar,
gocuklarin medya ve tiiketim kiiltiirii ile etkilesimlerinde yasadiklar1 giig
dengeleri, toplumlarin kiiltiirel iiretim siiregleri ve ailelerin etkisi tizerine
derinlemesine analizler sunmaktadir. Bu makalelerde, ¢ocuklarin medya ile
etkilesiminin yalnizca bireysel bir deneyim degil, ayn1 zamanda toplumsal,
kiiltiire] ve ailevi faktorlerle sekillenen karmagik bir siireg oldugu ortaya
koyulmaktadur. Kiiltiirel galigmalara dayanan yaklagimlara sahip makalelerde,
cocuklarin medya tiriinlerinden yalmzca tiiketici olarak degil, ayn1 zamanda
sosyal aidiyet duygusu gelistiren ve kiiltiirel iiretim stireglerine katki saglayan
bireyler olarak nasil anlamlar trettiklerini incelendigi goriilmiistiir. Bu
yaklagima dayanan ¢aligmalarda, ¢ocuklarin medya iiriinleriyle olan iligkisi,
onlarin kimlik gelisimleri, sosyal baglar kurma siiregleri ve kiiltiirel anlamlar
tretmeleri agisindan kritik bir 6neme sahip oldugu vurgulanmugtir. Kiiltiirel
Caligmalar Yaklagimina dayanan ¢aligmalarda, ¢ocuklarin medya igeriklerini
pasif bir gekilde tiiketen bireyler olarak degil, aktif katilimcilar, anlam iireten
ve kimlik inga eden bireyler olarak ele alinmasi gerektigi ifade edilmistir.

Toplumsal cinsiyet perspektife sahip makalelerde, ¢ocuklarin medya ile
etkilesimlerinin cinsiyetler arasi farkhiliklar gosterdigini ve medya igerigi
ile gocuklarin beden algisi gibi konularda 6nemli etkiler yarattigini ortaya
koymaktadir. Ayrica, medya okuryazarligi kavrami, ¢ocuklarin medya
igeriklerini elegtirel bir sekilde degerlendirme becerilerini gelistirmelerini
savunmakta, bu becerilerin dijital gagda giderek daha da ©nemli hale
geldigini vurgulamaktadir. Tarihsel yaklagima sahip makalelerde ise medya
kiiltiirlerinin zamanla nasil evrildigini ve bu degisimlerin ¢ocukluk anlayigina
olan etkileri irdelenmistir. Cocuklarin medya deneyimlerinin tarihsel
baglamda incelenmesi, gelecekteki medya kullanimimni daha iyi anlamak
igin gerekli oldugu belirtilmigtir. Ekosentrik yaklagima sahip makalede
ise, ¢ocuklarin medya ve pazarlama sistemlerinin olumsuz etkilerinden
korunabilmesi adina gerekli diizenleyici gergeveleri savunmaktadir.

Medyanin gocuklar iizerindeki etkileri incelenirken, ozellikle medya
okuryazarhginin giiglendirilmesi, ailelerin bilinglendirilmesi ve toplumun
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medya ve reklam stratejilerinin gocuklar {izerindeki potansiyel zararl
etkilerine karsi daha duyarli hale getirilmesi gerektigi vurgulanmaktadir.
Cahigmalar, ozellikle ¢ocuklarin medya igeriklerine maruz kalmalarinin
kiiltiirel ve toplumsal normlarla nasil gekillendigini ve medya, pazarlama
ve ticaretin ¢ocuklarin kimlik ve tiiketim siireglerine nasil etki ettigini
aragtirmaktadir. Bu baglamda, ¢ocuklarin medya igerikleri ile etkilesimleri
yalnizca bireysel degil, toplumsal baglamda da sekillenmektedir. Cocuk
ve Tiiketim kiiltiiri alaninda yapilacak olan yeni ¢aligmalar igin asagidaki
oneriler getirilebilmektedir:

* Medya okuryazarhi@inin ¢ocuklar igin daha etkili bir sekilde nasil
gelistirilebilecegi  konusunda daha fazla deneysel aragtirmalar
yapilmalidir. Bu, ¢ocuklarin medya igeriklerini daha bilingli bir sekilde
degerlendirebilmeleri igin gerekli becerilerin kazandiriimas: adina
kritik 6Gneme sahiptir.

* Cocuklarin yalnizca medya igerigini titketmeleri degil, ayn1 zamanda
dyjital igerik tiretme siireglerine nasil dahil olduklar: daha derinlemesine
incelenmelidir. Dijital platformlarda igerik tretme ve paylasma
becerilerinin ¢ocuklarin gelisim stiregleri tizerindeki etkileri, sosyal
pratiklerin ve toplumsal etkilegimlerin nasil sekillendigi gibi konular,
gelecekteki caligmalar i¢in 6nemli bir alan olugturabilecektir.

o Incelenen makalelerde, ii¢ makale haricinde (Iran, Tiirkiye ve
Suudi Arabistan) agirlikli olarak Batili {ilkelerde olan ¢ocuklarin
durumlarina iligkin aragtirmalar bulunmaktadir. Oysa, farkli kiiltiirel
baglamlarda ¢ocuklarin medya ile etkilesimlerini incelemek, kiiltiirel
tarklibklarin - ¢ocuklarin medya tiiketim aligkanliklar1 ve kimlik
olusumlar: tizerindeki etkilerini anlamak adina 6nemli bir aragtirma
alan1 olusturacaktir. Bu tiir aragtirmalar, medyanin evrensel etkilerinin
yani sira, yerel kiiltiirlerin de bu stiregteki roliinii anlamamiza yardimci
olacag diigiiniilmektedir.

* Sosyal aglar ve gevrimigi platformlarin ¢ocuklarin medya tiiketim
aliskanliklarint ve kimliklerini nasil sekillendirdigi tizerine yapilan
aragtirmalar daha da derinlestirilmelidir. Cocuklarin sosyal medya
platformlarindaki etkilesimlerinin, kiiltiirel iiretim ve sosyal baglar
olusturma siireglerine nasil katkida bulundugu, kimlik gelisimlerini
nasil etkiledigi gibi konular, yeni aragtirmalarin odak noktasi
olabilecektir.

* Cocuklarin medya ile etkilesimlerinin toplumsal cinsiyet kimligi
tizerindeki etkileri {izerine daha fazla aragtirma yapilmasi
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gerekmektedir. Medyanin, ¢ocuklarin beden imaji, cinsiyet rolleri
ve toplumsal normlarla ilgili algilarini nasil sekillendirdigi, cinsiyetgi
temalarin medya igeriklerinde nasil yeniden tretildigi gibi konular,
onemli aragtirma alanlaridir.

 Tiiketim Kkiiltiiriiniin gocuklarin kimlik olugumundaki rolii iizerine
daha fazla odaklamlmalidir. Ozellikle, medya ve markalarin ¢ocuklar
tizerindeki etkisi ve bu etkilerin uzun vadeli sonuglar1 hakkinda
daha fazla ¢aliyma yapilmasi, pazarlama stratejilerinin  gocuklar
tizerindeki potansiyel zararli etkilerini 6nlemeye yonelik ¢oziimler
gelistirebilmektedir.

* Kimlik ve ingaa ile birlikte, yeni medyanin algoritmik yapis1 dikkate
alinmali gocuk, reklam tiiketim kiltiirii iliskisinde ~gocuklarin
reklam okur-yazarlik becerilerini 6lgen ve gelistirmeye yonelik yeni
aragtirmalara ihtiya¢ bulunmaktadir.

* Cocuklara yonelik medyadaki zararl igeriklerin (cinsellik, siddet
gibi), bilgisayar oyunlarina taginmig olmasi ve giiniimiizdeki yaygin
kullanimi ve bu oyunlara erisilebilirligi giindeme alindiginda, dijital
cagda cocuk ve oyun iliskisini ele alan daha fazla ¢aligmaya ihtiyag
bulunmaktadir.

e Cocuk ve medya iligkisinde simrlandirici etik kodlara dayali
diizenlemeleri mercek altina alarak politika yapicilarina, denetleyici ve
uygulayicilara iyi Ornekleri inceleyen aragtirmalar yapilmalidir.
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