Bolim 2

Esik Bekgiligt Kuraminin Evrimi:
Gatekeeping’den Gatewatching’e

Oznur Nalginkaya'

Ozet

Konvansiyonel medyada haber segimi, belirli aktorlerin kontroliinde isleyen
merkezi bir siiregtir. Ancak dijitallesmeyle birlikte bu yap1 ¢ok aktorlii, katilimer
ve algoritmik temelli bir nitelige evrilmistir. Bu durum iletisim kuramlarinin
yeni medya gergekligi baglaminda yeniden ele alinmasi gerekliligini de
beraberinde getirmistir. Gazetecilikte hangi olaylarin haberlestirilecegine
karar verildigi stireci agiklayan baglica kuramlardan biri olan esik bekgiligi,
bir yandan djjital doniistime uyum saglamaya galisirken, diger yandan klasik
medyaya Ozgii baz1 6zelliklerini korumaya ¢abalamigtir. Bu ¢alismada, esik
bekgiligi kuraminin geleneksel medya kosullarindaki isleyisinden hareketle;
sosyal medya, kullanic1 temelli igerik {iretimi, yapay zekd ve algoritmalarin
etkisiyle ortaya ¢ikan yeni esik yapilart incelenmis; mevcut kuramsal semalar
sadelestirilerek yeniden anlamlandirilmaya caligilmistir.  Ayrica, giincel
kavramlar ¢ergevesinde esik bekgiligi roliiniin yalnizca gazetecilerle sinirh
kalmadigy; kullanicilar ve dijital platformlarin da igerik dolagiminda belirleyici
aktorler haline geldigi vurgulanmig, haber tiretim siirecinde egik kavraminin
sabit ve tek merkezli bir kontrol mekanizmas: olmaktan ¢ikarak, daha esnek,
gegisli ve ¢ok aktorlii bir yapiya doniistiigli sonucuna vartlmugtir.

Giris

Kitle iletisim araglarinin  kamuoyunu gekillendirme  giicii, iletisim
biliminin temel tartigma alanlarindan  biridir. Ozellikle 20. yiizyihn
ortalarindan itibaren “medya”, yalnizca haber ve bilgi aktaran pasif bir kanal
m1 yoksa toplumsal gergekligi inga eden aktif bir 6zne mi sorusu etrafinda
yogun kuramsal ¢oziimlemelere tabii tutulmugtur. Bu durumla baglantil

olarak medyanin giindem kurucu islevi, igerik iiretiminden sunuma kadar
uzanan ¢ok katmanli ve segici siiregler tizerinden degerlendirilmig; haberin
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ne oldugu kadar, nasil sunuldugu ve hangi baglamlarda goriiniir kilindig: da
akademik tartigmalarin odaginda olmustur.

Iletisim ortamlarinda yaganan doniisiim, bilhassa dijital teknolojilerin hizla
gelismesi ve sosyal medyanin giindelik yasamin ayrilmaz bir pargast haline
gelmesi, haber tiretimi siireglerini daha yatay, ¢ogulcu ve kullanicr etkilegimli
bir yaprya tagimstir (Narmanhoglu, 2016). S6z konusu degisim sadece
igerik tiretim modellerini degil, ayn1 zamanda haberin segimi, gergevelenmesi
ve yayilmasi siireglerinde rol oynayan aktorleri ve mekanizmalart da yeniden
tanimlamay1 zorunhu kilmugtir. Iste tam bu noktada, hangi bilginin kamuya
ulagip hangisinin elenecegine karar veren editoryal siiregleri agiklayan “egik
bekgiligi” (gatekeeping) kuramu, iletigim aragtirmalarinda yeniden ele
alinmasi gereken temel kavramlardan biri olmugtur (Cebi, 1996:248).

Geleneksel medya yapilarinda esik bekgiligi, ¢ogunlukla haber merkezle-
rinde gorev yapan editorler ve yaymcilar tizerinden anlamlandirilirken; gii-
niimiizde bu rol, algoritmik filtreler, kullanic1 tercihleri ve dijital platform-
larin goriiniirliik politikalari gibi ¢ok aktorlii ve ¢ogu zaman otomatiklegmis
stiregler tarafindan paylagilmaktadir. Dolayisiyla “neyin haber oldugu” soru-
su, artik sadece gazetecilerin ya da medya kuruluslarinin degil, ayn1 zamanda
yazilim kodlarinin, kullanict davraniglarinin ve dijital altyapilarin da miidahil
oldugu bir kararlar a8 i¢inde sekillenmekte medyanin kamuoyunu yonlen-
dirme giicii, yalnizca bilgi iletimiyle sinirlt kalmayip, bilgi se¢imi, gergevele-
me ve gorlniirliik stratejileri {izerinden ¢ok daha yonlendirici bir etki alani
olmaktadr.

Bu ¢alisma egik bekgiligi olgusunu haber iiretim siiregleri baglaminda
tarihsel, kuramsal ve elestirel bir perspektifle incelemeyi amaglamaktadir.
Kuramin ilk ortaya ¢iktig1 donemden itibaren gegirdigi evrim, farkls iletigim
ortamlarinda model sekilleri tizerinden analiz edilmis; geleneksel medya
pratiklerinden dijital haber ekosistemine kadar uzanan siiregte gegirdigi
doniigiim irdelenmistir.

1. Esik Bekgiligi Kavrami ve Kuramsal Cergeve

1.1. Kavramin Tanimi

Esik bekgiligi kavramu, iletisim aragtirmalarinda kitle iletigim araglar
aracihgiyla kamuoyuna ulasan bilginin se¢imi, diizenlenmesi ve sunumu
stireglerini  agiklamak iizere geligtirilmis temel bir kuramsal gergevedir

(Kiyan, 2022).

Esik bekgiligi, haber tiretim siirecinde hangi bilginin yayimlanacagina, hangi
bilginin elenecegine ve yayimlanacak bilginin ne sekilde g¢ergevelenecegine
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karar veren aktorlerdir (Mutlu, 1998). Bu aktorler ¢ogunlukla muhabirler,
editorler, yayin yonetmenleri gibi profesyonel iletisimcilerden olugmakta;
kimi zaman ise medya kurumlar1 bu iglevi yapisal bir diizeyde iistlenmektedir
(Cebi, 2002; Narmanhoglu, 2016). Dolayisiyla esik bekgiligi yalnizca bireysel
kararlarla sinirli kalmamakta, aym zamanda kurumsal oncelikler, ekonomik
baskilar ve toplumsal beklentiler gibi ¢ok boyutlu dinamiklerin etkilesimiyle
sekillenmektedir. Bu siiregte medya, kamuoyuna sundugu igerikleri yalnizca
tarafsiz bir bigimde iletmekle kalmayip; aymi zamanda hangi gergekligin
temsil edilip hangisinin goriinmez kilinacagmna iliskin stratejik segimlerde
bulunmaktadir. Bu nedenle, esik bekgiligi yalnizca bilginin = {iretimini
degil, aym1 zamanda dolagimini, goriiniirliigiinii ve toplumsal anlamini da
bigimlendiren bir kontrol mekanizmasi gorevi gormektedir (Shoemaker &
Vos, 2009). Hedef kitleye ulagan her igerik; segilme, yeniden kurgulanma
ve diglama siireglerinden gegerek medya stizgecinin {iriiniine doniigmektedir
(Lewin & Field, 1951, s. 195). Kavram tiim bu gergeveler ile harmanlanip
medya sistemlerinin yalnizca teknik degil, ayn1 zamanda ideolojik, kiiltiirel ve
politik igleyislerine de 151k tutan bir kuramsal yapi1 olarak da mana bulmaktadir.

1.2. Tarihsel Arka Plan

Esik bekgiligi, kitle iletigim siireglerinde hangi bilginin kamuoyuna
ulagip hangisinin elenecegine karar veren aktorlerin iglevlerini tanimlamak
tizere gelistirilmistir (Hiiliir & Yagin, 2022, s. 40). Kavram ilk olarak sosyal
psikolog Kurt Lewin tarafindan aile igerisindeki gida tiiketim aligkanliklarina
iligkin karar mekanizmalarini inceleyen galigmasinda kullanilmistir. O, bilgi
ve Uriin akigini yoneten bireylerin kararlart dogrultusunda hangi girdilerin
gegecegini ve hangilerinin engellenecegini belirleyen bir siizgegleme sistemi
oldugunu vurgulamistir. Bu ilk model, ilerleyen yillarda kitle iletigimi
baglamina aktarilmig ve 6zellikle haber tiretim siireglerinin analizinde 6nemli
bir kuramsal ¢ergeve sunmugtur (Lewin, 1947).

Tiblo 1. Lewin’in Esik Bekgiligi Modeli

Aile I¢i Gida Kararlart Medya Baglamina Uyarlanmis Model

Gida malzemeleri (bilgi girisi) Ham bilgi / Olaylar

Karar verici kisi (6rnegin anne) esik Gazeteci, editor, haber ajansi gibi medya

bekgisi olarak iglev gortir profesyonelleri egik bekgisidir

Sofraya gelen yiyecekler karar verici Yayimlanan haber igerigi, editoryal

tarafindan belirlenir stizgeglerden gegirilerek kamuoyuna
sunulur

Stireg ev igi ve kigisel diizeydedir Stireg kamusal bilgi iretimi ve
dolagimryla ilgilidir

Guda tercihi, ailenin ihtiyaglarina ve Haber tercihi haber degeri, kurum

kiiltiirel normlara baghdir politikasi ve toplumsal etkilerle sekillenir
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Kuramin kitle iletigim aragtirmalarindaki deneye dayali ilk uygulamasi da
David Manning White tarafindan yapilmistir. White (1950, s. 383-390),
“Mr. Gates” isimli bir yerel gazete editOriiniin haber seg¢imini bireysel yargilar
dogrultusunda gergeklestirdigini ortaya koyarak; medya igeriklerinin nesnel
olmaktan ziyade 6znel tercihlere dayali bigimde gekillendigini ileri sirmiistiir.
Bu ¢aliyma, haber iiretiminde bireysel kararlarin etkisini vurgulamasi
agisindan bir doniim noktasi niteligi tagimistir.

Tablo 2. White’in Egik Bekgiligi Modeli

Siire¢ Asamast Aciklama

Bilgi Girigi Editore ulagan gok sayida haber metni ve bilgi (ajanslar,
muhabirler, kaynaklar vb.)

Esik Bekgisi (Mr. Gates) Editor,  haberleri  bireysel  deger  yargilarina,
deneyimlerine ve 6n kabullerine gore degerlendirir.

Se¢im ve Eleme Bazi haberleri yayimlanmak {izere seger, bazilarini eler
veya yeniden diizenler.

Kamuya Sunulan Tgerik Editor tarafindan onaylanan haberler, gazete veya
biilten araciligiyla kamuya ulagtirilr.

Etkenler Kararlar1 etkileyen unsurlar: kigisel goriisler, kurum
politikasi, haberin politik etkisi vb.

Ancak kuram zaman igerisinde daha karmagik yapilar iginde
degerlendirilmigtir. Ornegin Walter Gieber (1956, s. 423-232), haber
tretim siirecini bireysel editor tercihlerinden ziyade oOrgiitsel rutinler ve
kurumsal sinirliliklarla agiklamugtir. Ona gore haberler zaman baskasi, teknik
altyapi, yayin politikalart ve haber formati gibi degiskenler dogrultusunda
tiltrelenmektedir (Tunahgil, 2025, s.18).

Tablo 3. Gieber’wn Kurumsal Rutinler Modeli

Siire¢ Agamast Aciklama

Telegraph Editorleri Editorler bireysel yargidan ¢ok zaman baskist ve
rutinlere dayanarak karar verir.

Zaman Baskist Hizl iiretim baskisi haber segiminde belirleyicidir.

Kurumsal Beklentiler Editor kararlar1 kurumsal ¢ikar ve standartlara gore
sekillenir.

McNelly (1959, s. 23-26) ise esik bekgiligi siirecine ¢oklu diizeyler
ekleyerek, haberin tek bir editor tarafindan degil, muhabirden yayn
yonetmenine kadar bir¢ok karar verici tarafindan bigimlendirildigini
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savunmugtur. Bu modelde haberin igeriginin nihai bigimini alana dek pek
ok siizgecten gegtigini ortaya koymusgtur.

Tablo 4. McNelly’nin Coklu Esik Bekgileri Modeli

Siire¢ Asamasi Aciklama

Ara Bekgiler Haber ajanst mubhabirleri ile okuyucu arasinda ok
sayida karar verici yer alir.

Coklu Siireg Haber her asamada farkli diizeyde degerlendirilir ve
yeniden sekillenir.

Galtung ve Ruge’ da (1965, s. 64-91), medya kuruluslarinin hangi
olaylar1 haberlestirdigini agiklamak tizere 12 maddelik haber degeri kistasini
gelistirmiglerdir. Bu kistas zamanlilik, 6nem, beklenmediklik, negatiflik gibi
medya kuruluglarinin giindemi nasil bi¢imlendirdigine dair 6nemli ipuglari
sunmustur.

Tablo 5. Galtung ve Ruge’un Haber Degeri Modeli

Haber Degeri Kriteri Agiklama

Zamanhlik Haberin giincel olmast.

Onemlilik Olayin ulusal ya da uluslararas: etkisi.

Unlii Kisiler Tanminmug kisilerle ilgili haberlerin degeri daha yiiksektir.

Negatiflik Kriz, felaket, siddet gibi olumsuz olaylar daha ¢ok haber
olur.

Geleneksel modellerin sinirhiliklarini agma amaci giiden Shoemaker ve
Vos (2009) ise esik bekgiligi kuramini yeniden yapilandirarak “biitiinciil
esik bekgiligi modeli”ni 6nermislerdir. Bu modelde, bireysel diizeyden
toplumsal sisteme kadar bes katmanli bir etki alani tanimlanmuglardir.
Dolayisiyla, medya igerikleri yalnizca kisisel tercihlerle degil, kurumsal yapi,
ckonomik ¢ikarlar ve ideolojik etkilegsimler dogrultusunda sekillendigini ileri
stirmiiglerdir.

Tablo 6. Shoemaker ve Vos’un Biitiinciil Esik Bekgiligi Modeli

Etkileyen Diizey Aciklama

Bireysel Diizey Gazetecinin kigisel degerleri ve yargilar1.
Rutinler Habercilik normlari, editoryal kurallar.
Kurumsal Diizey Medya sirketinin politikas: ve ¢ikarlari.

Dis Etkenler Devlet baskisi, reklam verenler, kamuoyu etkisi.

Toplumsal Sistem Genel kiiltiirel ve toplumsal yapr.
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Yukarida hazirlanan tablolar ig1g1inda egik bekgiligi kuraminin, gazetecilerin
“neyin haber degeri tasidigr” ve “hangi bilginin kamuoyuna sunulmasi
gerektigi” konularinda gergeklestirdigi segici ve gogu zaman karmagik karar
stireglerini agiklamay1 amaglayan kuramsal bir yaklasim oldugu goriildiigii
tizere agiktir. Bu teori, haber tiretim siirecinin yalnizca teknik bir aktarim
degil; aym1 zamanda bilgilerin toplanmasi, elenmesi, yeniden iglenmesi ve
belirli bir ¢ergevede sunulmasi gibi agamalarda uygulanan ¢ok katmanl bir
filtreleme stireci oldugunu da gostermektedir. Her ne kadar bir haberin
olusumuna dair farkli kuramsal modeller ortaya atilsa da egik bekgiligi
yaklagimu ilk ortaya ¢iktigindan itibaren 6zellikle medya igerik analizlerinde
en ¢ok bagvurulan kuramsal ¢ergevelerden biri olmustur (Cebi, 2002, s. 81).

2. Esik Bekgiligine Etki Eden Faktorler

2.1. Kisisel Faktorler

Esik bekgiligi siireglerinde bireysel aktorlerin kisilik Ozellikleri, deger
yargilari, tutumlar1 ve mesleki deneyimleri 6nemli bir belirleyici olarak 6ne
¢tkmaktadir. Bu faktorler, medya ¢alisanlarinin igerik seg¢imi ve sunumu
sirasinda verdikleri kararlarin niteligini dogrudan etkilemektedir. Gazetecilik
pratiginde kigisel egilimlerin, ideolojik yonelimlerin ve bireysel sezgilerin
haberin bigimlenmesine katkida bulundugu cesitli ¢aligmalarda ortaya
konulmustur. Ornegin Alankus (2003) medya iiretiminde iktidar, ideoloji
ve bireysel egilim iliskisini, Coban, (2002) habercilikte nesnellik miti ve
bireysel yaklagimlari, (Giines (2013) haberin nasil segildigi, yazildigi ve
temsil edildigini, Tilig (2001) haberin nasil ideolojik filtrelerden gectigini,
Yildirim (2015) ise Tiirkiye’deki gazetecilik pratiklerinde kigisel ve ideolojik
etkileri 6ne ¢ikarmiglardur.

2.1.1. White’in Esik Bekgiligi Modeli

White (1950), haber se¢im siirecinde editorlerin 6znel yargilarinin
belirleyici oldugunu savunmug ve bu baglamda esik bekgiligini bireysel
tercihlere dayali bir siireg olarak tanimlamigti. White’n  klasiklegmig
caliymasinda, bir editoriin haberleri “fazla propagandaigeriyor”, “Onemsiz” ya
da “yer yok” gibi gerekgelerle reddettigi gortilmiistiir. Bu model, gazetecinin
kigisel deger yargilarinin ve diinya goriigiiniin, haberin segilmesinde temel
belirleyici oldugunu vurgulalamigti. White, esik bekgiligi tizerine yaptig
caligmalarda stireci ozellikle gazeteci odakli bir bakig agisiyla ele almistir.
Ona gore, haberin segiminden sorumlu olan birey; karar alma siirecinde hem
Oznel hem de nesnel gesitli etkilere maruz kalmaktadir. White, 6znel etkilerin
bireyin psikolojik ve kisisel 6zelliklerinden kaynaklandigini; nesnel etkilerin
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ise haber tiretim siirecine iliskin teknik ve kurumsal faktorleri kapsadigini
ifade etmistir (Unlii & Aydin, 2023, s. 594).

Sekil 1. White’w Egik Bekgiligi Modeli

Haber Kaynaklari Esik Bekgisi (Mr. Gates) _
(ajanslar, muhabirler, vb.) - (Editdr) «— _Kamuoyuna Sunulan Haber

Kaynak : Sekil 1. Kullanicinin sagladyp verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Bu model haberin bireysel editoryal kararlarla sekillendigini savunarak
iletigim kuramlarinda 6nemli bir agilim saglamugtir. Ancak zaman iginde gesitli
agilardan elestirilmistir. Oncelikle modelin bireysel diizeye yogunlasmas,
haber tiretiminde kurumsal yapilar, 6rgiitsel rutinler ve medya dis1 etkenler
gibi yapisal faktorleri goz ardi ettigi gerekgesiyle yetersiz bulunmustur
(Shoemaker & Reese, 1996). White’in yaklagimi, gazetecilik pratiginde
onemli rol oynayan zaman baskisi, editoryal gelenekler ve profesyonel
normlara da yeterince yer vermemektedir. Bu baglamda Walter Gieber
(1956), editor kararlarnin biiyiik Olgiide kurumsal rutinler tarafindan
belirlendigini ortaya koyarak modelin bireyselci yoniinii sorgulamistir.
Ayrica model, siyasi ve ekonomik baski gruplarinin haber igerigi tizerindeki
etkilerini agiklamada simirh kalmaktadir. En nihayetinde, White’in kurami
dijital medya ortamindaki kullanict katilimi, algoritmik filtreleme ve ag
temelli igerik yayilimi gibi ¢agdag dinamikleri kapsayamadig: i¢in giiniimiiz
iletigim ortamlarint analiz etmekte yetersiz kalmustir (Ozcan & Bokaie, 2022,

5. 693).

2.1.2. McNelly’nin Haber Akis1t Modeli

McNelly (1959), esik bekgiligi siirecini gok basamakli ve zincirleme bir
yapi1 igerisinde degerlendirmistir. Bu modele gore, haber yalmizca editor
agamasinda degil, haber kaynagindan itibaren tiim iletigim zinciri boyunca
gesitli aktorler tarafindan stizgeglerden gegmektedir. Bu yoniiyle McNelly’nin
modeli, egik bekgiliginin dinamik ve ¢ok aktorlii dogasini vurgulamaktadr.
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Sekil 2. McNelly’nin Cok Basamakls Haber Akisr Modeli

Uluslararasi Haber Ajanslar

Ulusal Medya Kuruluslar

Yerel Medya Editorleri

[ Haber Yayincilari (Gazete/Radyo/TV)]

Kaynak: Sekil 2. Kullanwcwnmn sagladyjs verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

McNelly’nin modeli haberin yalnizca tek bir editoryal noktadan degil;
ardigik ve ¢ok katmanli iletigsim diizeylerinden gegerek kamuoyuna ulagtigini
One sitirmesi bakimindan, esik bekgiligi kuramina 6nemli bir genislik
kazandirmigtir. Bu model, 6zellikle uluslararast haberlerin yerel kamuoyuna
aktarim siirecinde; haberin ajanslar, ulusal medya, yerel editorler ve yayincilar
gibi bir¢ok aktor tarafindan filtrelenip yeniden yapilandirildigini gostererek,
haber tretiminde ¢ok diizeyli miidahalelere dikkat gekmesi bakimindan
olumlu degerlendirilmistir. Ancak modelin agamali yapisi, haberin dogrusal
bir akig iginde ilerledigi varsayimina dayanmakta ve haber dolagimindaki
geri bildirim, kargilikli etkilesim ve dijital medya dinamiklerini yeterince
yansitamamaktadir (Shoemaker ve Reese, 1996). Ayrica modelde yer alan
aktorler arasi iligkiler, hiyerarsik ve duragan bir yapr iginde ele alindigy igin,
haber tiretiminde giderek artan kullanic1 katkis1 ve ag temelli igerik dolagimi
gibi gagdas iletigim pratikleri de goz ardi edilmektedir (Barzilai, 2008).
Bu yoniiyle model, geleneksel kitle iletigim stirecine uygunluk gosterse de,
dyjitallesme sonras1 medya yapilarinin agiklanmasinda sinirh kalmigtir (Kilig,
2024,s. 11).

2.1.3. Gieber ve Johnson’un Kaynak-Muhabir Iliskileri Modeli

Bu model, haber iiretim siirecinde kaynaklar ve muhabirler arasindaki
etkilesimin farkli diizeylerini ortaya koymaktadir. Yaklagim haberin
bagimsizligr ile kaynaklara olan yapisal bagimhlik arasindaki iliskiyi
agiklamaktadir (McQuail & Windahl, 2005).
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Sekil 3. Gieber ve Jobnson’un Kaynak-Muhabir Iliskileri Modelleri

Haber Kaynagi

T~

/

Yayinlanacak Haber

l

Kaynak: Sekil 3. Kullanwcwmn sagladyjs verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Gieber ve Johnson™un kaynak-muhabir iligkilerine odaklanan bu modelde
haber iretim siirecinde muhabirin yalnizca pasif bir bilgi aktaricis1 olmadigin;
aksine, haberin se¢imi, bi¢imlendirilmesi ve editore sunulmasi agamalarinda
aktif ve yonlendirici bir rol tistlendigini ileri siirerek, esik bekgiligi kuramina
yeni bir katki eklemistir (McQuail & Windahl, 2005). Bu yaklagim,
ozellikle haberin olusum siirecinde kaynakla muhabir arasindaki etkilegimi
merkezilestirerek, haberin yalmzca kurumsal degil, bireysel ve iliski temelli
dinamiklerle de gekillendigini vurgulamasi bakimindan 6nem arz etmektedir.
Modelin giiglii yonlerinden biri, muhabirin habere miidahale eden, onu
filtreleyen ve belirli anlat1 yapilariyla sunan bir 6zne olarak tanimlanmasidir.
Ancak bu kurgu, haber iiretimini hala tek yonlii ve dogrusal bir yapi
tizerinden ele aldig1 igin; ¢ok aktorlii, geri bildirimli ve dijital medya temelli
haber iiretim siireglerini yeterince kapsayamamaktadir. Ayrica, kaynak ile
muhabir arasindaki giig iligkileri, 6rnegin resmi otoriteler ya da kurumsal
cikar odaklar1 ile olan asimetrik baglar gibi onemli degiskenler modelde
goz ardi edilmektedir. Bu nedenle, Gieber ve Johnson'un modeli, kaynak-
mubhabir-editor hattinda klasik medya dinamiklerini agiklamak agisindan
iglevsel olsa da; dijital ¢agin ¢ok katmanl medya ortamlarini anlamlandirmak
i¢in daha genis ag kuramlar1 ve katihmcr modellerle tamamlanmaya ihtiyag
duymaktadir (Barzilai, 2008; Bruns, 2005).
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2.1.4. Bass’in I¢ Haber Akiginda Gift Eylem Modeli

Bass, haberin {iretim siirecini iki temel evreye aywrarak incelemistir:
haberin toplanmast ve de iglenmesi. Ilk asamada muhabirler ve ajanslar
tarafindan toplanan haberler, ikinci agamada ise editorler ve yayin kurullart
tarafindan yeniden diizenlenerek kamuoyuna sunulmasidir. Bu ikili yapi,
haberin editoryal siizgeglerden gegerek bigimlendigini ortaya koymaktadir
(Yaylagiil, 2010).

Sekil 4. I¢ Haber Alssmda Cift Eylem Modeli

Dig Kaynaklardan Gelen Haberler ic Kaynaklardan Gelen Haberler
(Associated Press, Reuters vb.) (Muhabi} Kurum, Resmi Agiklama)

Haber Edit{'ir[]l

[‘r‘ayln Karari Verilen Haber]

Kaynak: Sekil 4. Kullanicinn sagladyp verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

T. A. Bass tarafindan 1969 yilinda geligtirilen I¢ Haber Akist Modeli,
haber igeriklerinin yalmzca dig kaynaklardan degil, ayn1 zamanda medya
kurulugunun kendi muhabirlerinden ve i¢ aglarindan da geldigini
vurgulayarak, haber iiretiminde cift yonli bir kaynak akigi oldugunu ileri
stirmiigtiir (Yaylagiil, 2010). Bu modelin en giiglii yoni, editoriin aktif
karar verici konumunu 6ne ¢ikararak, i¢ ve dig kaynaklardan gelen bilgi
akiglarinin nasil filtrelenip secildigini agikliga kavusturmasidir. Bu yoniiyle
model, yalnizca haberin igerigine degil; kaynagina ve sunum zamanlamasina
da odaklanan daha gergekgi bir ¢ergeve sunmaktadir (Shoemaker & Reese,
1996). Ancak model, editoriin kararlarim etkileyen sosyopolitik dinamikleri,
ckonomik baskilart ve kurumsal gikar iligkilerini yeterince analiz etmemesi
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nedeniyle elegtirilmigtir. Bunun yaninda haberin sadece yukaridan agagiya bir
filtreleme siirecine tabi oldugunu varsayarak, dijital cagin cift yonlii iletigim
yapisini ve kullanicilarin iiretici roliinii de g6z ardi etmektedir (Bruns, 2005;

Barzilai, 2008).

2.1.5. Galtung ve Ruge’un Segici Esik Bekgiligi Modeli

Galtung ve Ruge (1965), haberin segilme siirecinde kiiltiirel degerlerin ve
haber degeri kriterlerinin etkili oldugunu 6ne siirmiiglerdir. Bu modele gore,
bir olayin haber degeri tagimasi; zamanlama, kiiltiirel yakinlk, dramatiklik,
stireklilik gibi gesitli Olgiitlere baghidir. Model, medya tarafindan olugturulan
haber imajlarinin, izleyiciye hangi siizgeglerden gegerek ulagtigini gematik
bigimde gostermektedir.

Sekil 5. Galtunyg ve Ruge’un Segici Egik Bekgiligi Modeli

[Zamanlama (Timeliness) ] [Ozdeglegme (Persenal\zation)]

Esik (Threshold)

[Beklenmedﬂ Olma (Unexpectedness) ]

Sureklilik (Continuity)

(N#atiflik (Negativity)

L

Knlamlilik (Meaningfulness)J

[Basitlegtirme (Simplificati on)]

Haber Segimi
(Gatekeeping)

Kaynak: Sekil 5. Kullanwcwmm sagladyj verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafmdan olusturulmustur.

Bu model bir olayin haber olarak segilme ihtimalinin, onun belirli haber
degeri unsurlarimi tagiyip tagimadigina bagl oldugunu savunmaktadir.
Ozellikle “zamanlama”, “anlamhihk”, “beklenmedik olma”, “esik degeri”,
“negatiflik”, “devamlilik” ve “6zdeglesme” gibi toplamda on iki kriter
tizerinden medya profesyonellerinin haber se¢imini nasil yonlendirdigini
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sistematik bir bi¢imde agiklamasi bakimindan iletigim aragtirmalarinda gigir
agicr niteliktedir (Galtung ve Ruge, 1965). Modelin giiglii yani, haberin
segilme siirecini kigisel kararlardan ok igerik 6zellikleriyle iligkilendirmesi ve
boylece daha 6lgiilebilir, nesnel bir analiz zeminine oturtmasidir (Shoemaker
ve Reese, 1996). Ancak model, yapisal kosullar, siyasal ve ekonomik baskilar
gibi baglamsal faktorleri diglayarak haber segimini yalmizca igerik odakl
kriterlere indirgeme egilimi nedeniyle elestirilmigtir (O’Neill, 2016). Dahas,
haber degeri kriterlerinin evrensel ve zamansiz oldugu varsayimu, kiiltiirel
gesitlilik ve medya sistemleri arasindaki farkliliklar1 goz ardi etmektedir. Bu
nedenlerle Galtung ve Ruge’un modeli, haber degeri ¢aligmalarinin onciisii
olarak degerlense de, gliniimiiz dijital ve kiiresel medya ortaminda daha
biitiinctil modellerle desteklenerek kullanidmalidir (Bruns, 2005; Barzilai,
2008).

2.2. Kurumsal Faktorler
Esik bekgiligi yalnizca bireysel tercihlerden ibaret olmayip, medya

kuruluglarinin yapisal ozellikleri, orgiitsel politikalar1 ve kurumsal normlari
dogrultusunda sekillenen ¢ok katmanli bir siiregtir. Bu nedenle medya
organlarinin  sahiplik yapisi, yaymn politikalari, orgiitsel hiyerarsi ve
ckonomik baskilar, haber se¢iminde belirleyici kurumsal faktorler arasinda
yer almaktadir. Faktorler, gazetecilerin karar alma siireglerini dogrudan
etkileyerek, medya igeriginin bigimlenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadr.

2.2.1. Gieber’in Esik Bekgiligi Yaklagimi1

Walter Gieber (1956), esik bekgiligi olgusunu kurumsal baglamda ele
alarak, gazetecilerin haber segim siireglerinde kurumsal yap: ve normlarin
etkisini vurgulamugtir.  Gieber’in ¢aligmasinda, editorlerin karar alma
stirecinde bireysel yargilarindan ziyade, galigtiklart medya kuruluglarinin
igleyis bigimi, orglitsel rutinleri ve haberin sunumuna iligkin kurallarin
belirleyici oldugu ortaya konulmustur. Gieber’e gore editorler, haberin
sosyal etkisinden gok, bigimsel 6zelliklerine ve kurumsal uyuma gore karar
vermektedir. Bu yaklagim, medya profesyonellerinin pasiflegerek kurumsal
mekanizmalarin temsilcileri haline geldigi bir yapiy1 tanimlamaktadir.
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Sekil 6. Gieber’in Egsik Bekgiligi Yaklasuna

Haber Ajanslari Muhabir

IKurumsa Rutinlerl

Haber Segimi Karari

Yayinlanan Haber

Kaynak: Sekil 6. Kullanwcwmmn sagladyjs verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Yaklagim haber tiretim siirecini, yalnizca editoriin kararlarina indirgemek
yerine haber ajanslari, muhabirler, kurumsal rutinler ve zaman baskist gibi
¢ok sayida etkenin birlikte sekillendirdigi bir siire¢ olarak ele almaktadir.
Gieber haber odasinda gorev yapan editorlerin tiretim baskis1 altinda,
genellikle “rutin haberlere” ve ajanslara bagimli bir gekilde ¢aligtigini
vurgulamas: bakimindan, haber se¢imi siirecine daha kurumsal ve yapisal bir
perspektit kazandirmigtir (Gieber, 1956). Bu modelin giiglii yani, haberin
nasil bir orglitsel yapi iginde iiretildigini gostermesi ve editOr kararlarini
cevresel faktorlerle iliskilendirmesidir (Shoemaker & Reese, 1996). Gieber’in
caligmasi bireysel ajansin etkisini ikincil plana itmesi nedeniyle elestirilmis;
editorlerin etik tercihlerinin, deger yargilarinin ve kigisel haber anlayislarinin
modele yeterince dahil edilmedigi ifade edilmigtir. Modelin haberin dijital
platformlarda yeniden bigimlenmesini agiklamakta yetersiz kaldig1 ve gagdas
medya ortamlarinda kullanicilarin iretici konumunu goz ardr ettigi yoniinde
de elestiriler mevcuttur (Bruns, 2005; Barzilai, 2008). Bu nedenle Gieber’in
yaklagimi, geleneksel haber odasi dinamiklerini anlamada etkili bir ¢ergeve
sunsa da, dijital doniigiimle birlikte ortaya ¢ikan gok diizeyli egik sistemlerini
kapsamak i¢in giincellenmeye ihtiyag¢ duymaktadir.

2.2.2. Westley ve McLean’in Modeli

Westley ve McLean (1957), iletisim siirecini toplumsal dengeyi
saglamak amaciyla gergeklestirilen bir eylem olarak degerlendirmislerdir.
Bu yaklagimlarini temel alarak gelistirdikleri esik bekgiligi modeli, iletigim
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stirecinde yer alan aktorlerin (kaynaklar, yorumlayicilar ve alicilar) rollerine
ve bu aktorler arasindaki bilgi akigina odaklanmaktadir. Modelde, haber
tretiminde yalnizca gondericinin degil; yorumlayict konumundaki medya
caliganlarinin ve esik bekgilerinin de aktif bir rol oynadigi vurgulanmaktadr.
Bu yapy, bilgi akiginin dogrusal degil, cok yonli ve geri bildirim igeren bir
stireg olarak ele alinmasina olanak tanimaktadir.

Model, sosyal sistemde dengeyi saglayacak gekilde, haberin islenmesi ve
yeniden yapilandirilmas: siirecine medya profesyonellerinin miidahalesini
merkeze almaktadir. Bu yoniiyle, medya igeriginin sadece iletilen mesajlardan
degil, bu mesajlarin doniistiiriilmesinden de olugtugunu ortaya koyar.

Sekil 7. Westley ve McLeaw’in Esik Bekgiligi Modeli

X (Gergek Dinya Olaylari)

(A (Kaynal}———fcesisBekcisi FMedyar)—B-tHedsf Kitle | izleyici))

Geri Bildirim (B'den C'ye)

Kaynak: Sekil 7. Kullanicinn sagladyp verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Westley ve MacLean’in iletisim modeli, haber iiretimini yalnizca kaynak
ve hedef kitle arasinda gergeklesen dogrusal bir siire¢ olarak degil; gok
yonlii, geri bildirime agik ve ¢evresel uyaricilarla gekillenen dinamik bir
sistem olarak ele almisti. Modelin yenilik¢i yonlerinden biri, “X” olarak
ifade edilen olaylarin medya digindaki gergeklikten geldigini ve bu olaylarin,
iletigim siirecinde A (kaynak) tarafindan C (medya) araciigiyla B’ye (hedef
kitle) aktarildigini agikhiga kavusturmasidir. Enformasyon akiginin geri
bildirime agik olmasi, modelin iletigim siirecini yalmzca tek yonlii degil, aym
zamanda tepkisel ve devingen olarak degerlendirmesine olanak tanimaktadir
(Westley & MacLean, 1957). Bu yoniiyle model, 6zellikle kitle iletisiminde
esik bekgiligi mekanizmalarini ve iletisim zincirindeki aktorlerin etkilegimini
anlamada kuramsal bir ¢er¢eve sunmaktadir (McQuail & Deuze, 2020).
Elbette ki modelin elestirilen yonleri de bulunmaktadir. Ozellikle iletisim
stirecinde etkili olan ideolojik, politik ve ekonomik gii¢ iliskilerine yer
vermemesi, haberin tiretim siirecinde yalnizca teknik bir aktarim siireci
varmug gibi bir izlenim dogurmaktadir (Shoemaker & Reese, 1996). Dijital
medya ¢aginda kullanicilarin hem igerik treticisi hem de dagitict olmasi
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gibi ¢ift yonli katiim dinamiklerini yansitmakta da simirh kalmaktadir
(Bruns, 2005). Dolayisiyla model, klasik kitle iletigimini anlamada degerli
olmakla birlikte, ¢agdas dijital medya ortamlarinda ek teorik yaklagimlarla
desteklenmesi gerekmektedir.

2.3. Sibernetik Faktorler

Sibernetik  yaklagim, esik bekgiligi siireglerini iletigim  sistemleri
igerisinde isleyen dengeleyici ve geri beslemeye dayali yapilar gergevesinde
degerlendirmektedir. Bu yaklagima gore, medya kuruluglart igsel
diizenlemeler, normlar ve gevresel etkilegimler dogrultusunda bilgi akigini
denetleyen bir sistem olarak iglev gormektedir.

Sekil 8. Sibernetik Tletisim Modeli

P2 7 od! [iatim Kana % ) =
Enformasyon keyrag Hetim od Agm def / Alici

Guraltd (Noise) Geribildirim

Kaynak: Sekil 8. Kullanwcwmn sagladyjs verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Sibernetik iletisim modeli, Claude Shannon ve Warren Weaver’in 1949
tarihli ¢aliymasiyla ortaya konulmug ve iletisim siirecini bir miihendislik
problemi olarak ele alarak kodlama, kanal, kod agma, hedef ve geribildirim
gibi teknik bilesenler tizerinden agiklamistir. Modelin en giiglii yonlerinden
biri, iletigimi Olgiilebilir bir siireg olarak gorerek iletigim hatalarini (giiriiltii)
analiz edilebilir kilmas1 ve ozellikle djjital iletisim sistemlerinde mesajlarin
aktarim siirecini yapilandirmasidir (Shannon & Weaver, 2024). Bu yoniiyle
model, teknik iletigim altyapisinin tasariminda temel bir gergeve sunmug
ve kitle iletisiminde iletim eksenli yaklagimlarin Oniinii agmustir (Fiske,
1990). Ancak, modelin igerik, baglam, kiiltiirel anlamlar ve sosyal etkilegim
boyutlarini diglayarak iletigimi yalnizca teknik bir aktarima indirgemesi,
ozellikle insan iletigimi ve medya mesajlarinin yorumlanmasinda yetersiz
kalmasina neden olmugtur (Carey, 1989). Bunun yaninda modelin pasif bir
alic1 varsayimu iizerine inga edilmesi, alicinin mesaji yeniden inga eden aktif
bir yorumlayict oldugunu ileri siiren ¢agdag kuramlarla gelismektedir (Hall,
1980). Dolayisiyla sibernetik model, iletisim teknolojilerinin matematiksel
altyapisini anlamada degerli olmakla birlikte, sosyal bilimler baglaminda
daha kapsamli modellerle desteklenerek uygulanmalidir.
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3. Cagdas ve Dijital Yaklasimlar

Geleneksel medya yapisinda egik bekgileri, haberin toplanmasindan
se¢ilmesine, yazimindan yayinlanmasina kadar tiim agamalarda belirleyici bir
rol almaktaydi. Fakat eski donemde haber tiretimi, biiytik 6lgiide profesyonel
gazetecilerin ve editoryal kadrolarin denetiminde olusturulmaktaydi. Ancak
internet haberciliginin gelismesiyle birlikte, daha 6nce yalmzca igerik
titketicisi konumunda olan bireyler, gevrim i¢i mecralarda haberlerle ilgili
yorum yapabilen, elestirilerde bulunabilen ve giindemin sekillenmesine katki
sunan aktif aktorler haline gelmigtir. Bu dontisiimiin ardindan, teknolojik
gelismelerin etkisiyle yapay zeka destekli gazetecilik giindeme gelmis;
bireylerin ¢evrim igi ortamlarda biraktigr dijital izler ve kullanici verileri
algoritmalar araciligiyla islenerek internet haber siteleri igin potansiyel haber
kaynaklarina doniismeye baglamistir (Sayir, 2022, s. 124).

3.1. Shoemaker ve Reese’nin Biitiinlestirici Modeli

Bu model esik bekgiligi kavramini ¢ok diizeyli bir analiz ¢ergevesinde
yeniden ele alarak, bireysel, mesleki, kurumsal, medya dig1 ve toplumsal
taktorlerin  birlikte degerlendirildigi  biitiincil bir model 6nermistir.
Shoemaker’in (1996) bu yaklagimi, medya igeriklerinin yalmzca bireysel
tercihlerin degil; aymi zamanda yapisal kogullarin, mesleki normlarin,
ekonomik baskilarin ve toplumsal degerlerin etkilegimiyle bigimlendigini
ileri stirmiigtiir.

Sekil 9. Shoemaker ve Reese’nin Biitiinlestivici Modeli

Bireysel Etkenler Rutinler Medya Kurumlan
(Degerler, Tutumlar, Inanglar) (Haber Formatlari, Zamanlama) (Sahiplik, Ekonomi, Politika)

Etkenler Toplumsal Sjgfem
(Hukamet, Kaxguoyu, Reklam) (Kiiltiir, Normptér, ideoloji)

Kaynak: Sekil 9. Kullanicinmn sagladyjs vevilevle ChatGPT (OpenAl 2025)
tavafindan olusturulmustur.

Model medya igeriklerinin olugum siirecini bireysel egilimlerden
kurumsal yapilara, digsal baskilardan toplumsal normlara kadar ¢ok katmanl
bir etki sistemine dayandirarak, iletigim aragtirmalarma g¢ok boyutlu bir
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yaklagim kazandirmugtir. Bireysel diizeyde gazetecinin deger yargilarindan
mesleki pratiklerine; kurum diizeyinde medya sahipligi ve ekonomik
politikalar gibi faktorlere; digsal diizeyde hiikiimet baskisi ve reklam veren
etkilerine; toplumsal diizeyde ise kiiltiirel normlara kadar pek ¢ok unsurun
medya igerigini nasil sekillendirdigini kapsamli bir sekilde agiklamaktadir
(Shoemaker & Reese, 1996). Yaklagimin en giiclii yan1 medyanin ideolojik,
yapisal ve bireysel diizeylerde nasil igledigine dair biitiinsel bir ¢ergeve sunmasi
ve igerik iiretimini tek bir diizeye indirgemekten kaginmasidir (McQuail
& Windahl, 2005). Modelin genis yapisi, kimi elestirmenler tarafindan
uygulamada analiz edilmesinin gii¢ oldugu gerekgesiyle elestirilmistir
(Hanitzsch, 2007). Dijital medya ortamlarinda kullanicilarin hem iiretici
hem de dagitic1 konumda olmas1 gibi yeni katilimcr rollerin modele yeterince
entegre edilmedigi de 6ne siiriilmistiir (Bruns, 2005). Tiim bu elestirilere
kargin, Shoemaker’in biitiinlestirici modeli, medya c¢aligmalarinda hala
gegerliligini koruyan, giiglii ve esnek bir analiz gergevesi sunmaktadir.

3.2. Gatewatching Modeli

Gatewatching kavrami ve modeli Axel Bruns (2005) tarafindan 6ne
atlmig ve gelistirilmis olup, geleneksel gatekeeping modelinden farkl
olarak, bilgi tiretiminden ¢ok bilgi yonlendirme siirecine odaklanmustir.
Bruns’a gore dijital medya ortamlarinda haber tiretimi daha gok igeriklerin
gozlemlenmesi, segilmesi ve yeniden yonlendirilmesi bigiminde islemektedir.
Bu model, ozellikle bloglar, haber platformlar1 ve sosyal medya akiglari
baglaminda 6ne ¢ikmaktadir.

Sekil 10. Gatewatching Modeli

erik Kaynaklari

i ay
(Bloglar, Haber Siteleri,
Sosyal Medya)

Kullanicilar,

(Gatewatchers ((Secim, Etiketieme, Paylagim , Paylasim, Yorum, gimseviiliedeniite

Kaynak: Sekil 10. Kullanwcimwm sagladyj: verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafmdan olusturulmustur.

Kavram geleneksel medya ortamlarinda igerik tireticisi olarak konumlanan
gazetecilerin yerini dijital ¢agda igerik segici ve yeniden dagitici konumuna
gelen kullanicilarin almasiyla birlikte ortaya g¢ikan bir doniigiimii ifade
eder. Bu modele gore, kullanicilar artik “esik bekgileri” (gatekeepers) gibi
ierikleri olugturmaz; bunun yerine mevcut igerikleri izler, degerlendirir ve
yeniden kamuya sunarlar. Modelin en giiglii yonlerinden biri, haber akiginin
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yalnizca editoryal merkezlerce degil, aglara bagl bireyler tarafindan da
yonlendirilmesini agiklamast ve kullanicilarin aktif medya aktorleri olarak
konumlandirilmasidir. Ancak bu durum ayni zamanda igerik dogrulugu,
yamltma haber riski ve algoritmalarin yonlendirdigi yanki odalar1 gibi
sorunlart da beraberinde getirmistir.

3.3. Algoritmik Esik Bekgiligi

Algoritmik gatekeeping, dijital platformlardaki igerik filtreleme siirecinin
insan editorler yerine algoritmalar tarafindan gergeklestirilmesini ifade
etmektedir. Kullanici davraniglarina dayali 6neri sistemleri, haber akiglarini
kigisellegtirerek, igerik se¢imini platform diizeyine tagimaktadir (Deniz &
Korap 2019). Bu yaklagim, bilgi balonlar: ve yanki odalar1 gibi olgulara yol
actig1 icin elestirel tartigmalara da neden olmaktadir.

Sekil 10. Algovitmik Egik Bekgiligi

Platform Politikalar!

(Kar, Etkilesim, Moderasyon)

Kullanici Verileri Algoritmalar 1 f\s;rik Secimive ] Vgnnk\ Odalari ve yu / Kullanici
(Tiklama, Arama, Konum] Siralama, Filtreleme, OnerHJ L Kisisellestirme J fitre Balonfar!

Kaynak: Sekil 10. Kullaniwcmmn sagjladyje verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Bu modelde, kullanici verileri (tiklama ge¢misi, konum, arama
davranigi) temel alinarak igerikler algoritmalar aracihgiyla filtrelenmekte ve
kigisellestirilmis bir haber akisi olusturulmaktadir (Pariser, 2011). Yaklagim
igerik erigimini artirma, kullanic1 deneyimini iyilestirme ve veri temelli karar
alma gibi olumlu yonleriyle 6ne ¢ikmakta; 6zellikle biiytik veri (big data)
ve makine 6grenimi gibi teknolojilerle desteklendiginde haber iiretiminde
verimlilik saglamaktadir (Napoli, 2014). Ancak algoritmalarin geffaf olmayss,
habercilikte editoryal sorumlulugun kaybi, yanki odalar1 (echo chambers)
ve filtre balonlar1 (filter bubbles) gibi yapay igerik sinirlamalarinin ortaya
¢tkmasi ciddi elestirilere neden olmaktadir (Sunstein, 2018). Algoritmalarin
ticari gikarlar dogrultusunda yapilandiriimasi, kamu yararindan gok etkilesim
odakl igeriklerin 6ne ¢ikmasina yol agmakta ve bu durum haberciligin etik
boyutunu zedelemektedir (Zuboff, 2022).



Oznur Nalgmkaya | 49

3.4. Katilimc1 Esik Bekgiligi

Katilmer egik  bekgiligi, geleneksel medya yapilarinda profesyonel
editorlerin ve gazetecilerin igerik tizerindeki mutlak denetimini asarak,
kullanicilarin da haber iiretim ve dagitim siireglerine aktif bigimde katildig bir
modeli tanimlar (Singer, 2014). Bu yaklagima gore, haberin olugturulmast,
paylagilmast ve yorumlanmas: siireglerinde siradan bireyler, blog yazarlari
ve sosyal medya kullamicilari da artik “esik bekgisi” iglevi gormektedir
(Goode, 2009). Modelin en giiglii yonii, haberciligi demokratiklegtirmesi,
alternatif seslere alan agmast ve bilgi gesitliligini artirmasidir. Ozellikle kriz
anlarinda ya da ana akim medyanin erigemedigi bolgelerde kullanici temelli
igerik tretimi, kamu yarar1 agisindan degerli katkilar sunmaktadir (Allan,
2013). Model sinirsiz katilimi, bilgi dogrulugu, etik standartlarin eksikligi
ve dezenformasyon riski gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Ayrica,
kullanict igeriklerinin algoritmalar tarafindan ©ne ¢ikarilmasi, platform
sahiplerinin goriinmeyen esik bekgiligini yeniden giindeme getirmekte ve
katilmin yapay sekilde sekillendirilmesine yol agabilmektedir (Napoli,
2019).

Sekil 11. Katduncy Esik Bekgiligi Modeli

Geleneksel Medya Kurumlari

{Editrler, Muhabirler)
>4

<
Icerik Yayihimi ] [ Aigoritmalar ve )
(Haer kaynag@n) (Yorumlar, Paylasimiar, EKTzsim) | [Patform politiRalar | { :]“’Y””Z'““'

Kabihnci Kullarr€ilar

{Bloggerlar, Vatandas Gazeteciler,
Sosyal Medya Aktérleri)

Kaynak: Sekil 11. Kullanwcinn sagladyy verilerle ChatGPT (OpenAlL 2025)
tarafindan olusturulmustur.

3.5. Ag Temelli Esik Bekgiligi
Barzilai (2008), gelistirdigi “Ag Esik Bekgiligi” kuramu ile klasik esik

bekgiligi yaklagimlarini yeniden degerlendirmekte ve onceki galigmalarin
kullanicilarin roliinii biiyiik Ol¢iide ihmal ettigini savunmaktadir. Bu kuram,
yalnizca egik bekgilerine degil, ayni zamanda bilgi alicilart olan “gated”
aktorlere odaklanmakta; bilgiye erisim siirecinde kapr ile kapict arasindaki
etkilesimi analiz edebilmek igin 6zgiin bir tipoloji ortaya koymaktadir. Ag
esik bekgiligi yaklagimu, esik bekgiligini tek yonlii ve yukaridan agagiya igleyen

bir siire¢ olarak gormekten uzaklasarak, izleyicilerin daha aktit ve etkili
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konumlara yerlestigi ¢ok boyutlu bir yapr 6nermektedir (Kafiliveyjuyeh &
Ilhan, 2017, s. 38).

Sekil 12. Ajj Temelli Esile Bekgilifi Modeli

Geleneksel Medya Kurumlari Sosyal Medya Platformlar

' i"c

(Tuketici ve Paylagimei)

Bagimsiz Gazeteciler Etki Sahipleri
& Bloggerla nfluencerlar)

Kaynak: Sekil 12. Kullanwcwmm sagladyj verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarvafindan olusturulmustur.

Ag temelli egik bekgiligi, ierik iretimi ve yayiliminin merkezi otoritelerden
cikarak ¢ok diigiimlii, yatay ve etkilesimli bir iletigim yapisina evrildigini de
ortaya koymaktadir (Meraz & Papacharissi, 2013). Bu modelde, yalmzca
geleneksel medya degil; sosyal medya platformlari, bagimsiz gazeteciler,
influencer’lar ve siradan kullanicilar da haber akisinda etkili aktorler haline
gelir. Boylelikle, bilgi dolagimi daha demokratik ve ¢ogulcu bir yapiya
kavugurken; kullanicilarin geri bildirimleri, algoritmalarla birlikte igerigin
goriiniirliiglinii dogrudan etkileyebilir (Bruns, 2005). Ag yapilarinin
sagladigi bu yataylik, bilgiye daha hizli erisim ve katilim imkani sunarken;
ayni zamanda dogrulanmamug bilgilerin hizla yayilmasi, yanki odalarinin
giiclenmesi ve maniptilasyona agik iletisim ortamlarinin olugmasi gibi riskler
de barindirmaktadir (Sunstein, 2018).

3.6. Psikolojik ve Kiiltiirel Yaklagimlar

Esik bekgiligi siireglerinde gazetecilerin bireysel deger yargilari, kiiltiirel
arka planlar1 ve psikolojik egilimleri de etkili olmaktadir. Bu yaklagim,
haberin ger¢evelenme bigiminin yalmizca kurumsal yap1 ve normlarla degil;
bireyin toplumsal deneyimleri ve alg1 diinyasiyla da iligkili oldugunu savunur.
Shoemaker ve Reese’in (1996) ¢ok diizeyli analiz modeli bu baglamda
onemli katkilar sunmaktadir.
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Sekil 13: Psikolojik ve Kiiltiivel Esik Bekgiligi

Bireysel Degerler ve inanglar [Duygusal Durum / Psikolojik Yatkml\k] [E(jmm / Sosyal Statl / Deneyim]
[Kﬁltﬁrel Normlar ve Toplumsal Deéer\er] Mesleki Etik / Haber Normlari

Editoryal Karar ve ierik Secimi

Kaynak: Sekil 13. Kullanwcwmn sagladyje verilerle ChatGPT (OpenAl, 2025)
tarafindan olusturulmustur.

Psikolojik ve kiiltiirel egik bekgiligi yaklagimi, haberin yalnizca kurumsal
ve yapisal etkenlerle degil, ayni zamanda bireysel psikolojik egilimler,
kiiltiire] normlar ve toplumsal degerler araciigiyla da sekillendigini one
stirmektedir. Bu gergevede, esik bekgilerinin karar alma siiregleri; kigisel
deger vyargilari, mesleki etik anlayislari, ge¢mis deneyimleri, duygusal
durumlart ve bulunduklar1 kiiltiirel ¢evrenin etkisiyle yonlenmektedir
(Shoemaker & Reese, 1996). Haberin hangi yonlerinin vurgulanacagi ya da
hangi olaylarin haberlegtirilecegi, bireyin sosyalizasyon siirecinde edindigi
alg1 cergevelerinden bagimsiz diigiiniilemez (McQuail & Windahl, 2005).
Model, haber {iiretiminde “insan faktoriine” dikkat ¢ekmesi bakimindan
oldukga degerlidir; ¢linkii medya ¢aliganlarinin 6znel bakig agilari, igerik
tizerinde ¢ogu zaman belirleyici olmaktadir. Ancak modelin zayif yonii,
bireysel psikolojiyi merkez alirken sistematik medya yapilari, ekonomik
baskilar ve teknolojik etkenleri arka plana itme riskidir. Ayrica, bireyin
kararlarini etkileyen kiiltiirel faktorlerin karmagikligy, esik bekgiligi stirecini
Olciimsel olarak degerlendirmeyi zorlastirmaktadir (Hanitzsch & Vos,
2018).

Sonug

Haber iiretim siirecinde egik bekgiligi, yalnizca igerigin aktarilmasiyla
sinirh bir iglev degil ayni zamanda toplumsal gergekligin ingasinda etkili olan
bir iletigim pratigi olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
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Geleneksel kitle iletisim ortamlarinda esik bekgiligi, belirli profesyonel
aktorlerin, editorlerin, haber midiirlerinin veya gazetecilerin kontroliinde
yuriitiilen, belirgin sinirlar1 olan bir igerik segme ve sunma stireciyken
zamanla hem kurum igi hiyerarsilerle hem de medya sahipligi, yayin
politikalar1 ve ideolojik gercevelerle daha ¢ok iligki igine girmigtir. Ancak
teknolojik gelismelerin etkisiyle ortaya ¢ikan dijital medya ortami, bu
kontrol mekanizmalarini gevsetmis ve haberciligin dogasini koklii bigimde
doniistiirmiigtiir.

Bu doniigiim ile glinlimiizde egik bekgiligi artik yalmizca belirli bir
grubun tekelinde yirtitiilen bir karar siireci degil; ¢ok sayida aktoriin katilim
sagladigi, cok yonlii ve etkilesimli bir siireg olarak sekillenmektedir. Ozellikle
sosyal medya platformlari, kullanici temelli igerik tiretimi, algoritmik igerik
Oneri sistemleri ve yapay zeka destekli haber editorliigii gibi unsurlar, bu
doniigiimiin  baglica bilesenlerini olugturmaktadir. Bu baglamda “egik”
kavrami, duragan bir engel olmaktan ¢ikarak; esnek, gecirgen ve siirekli
yeniden tanimlanan bir yapiya biirtinmiig, haberin niteligini, kaynaklarini,
sunulug bigimini ve kamusal etkisini yeniden diigiinmeyi zorunlu kilmistir.
Clinkii artik egik bekgileri yalmizca neyin haber olacagina degil, ayn1 zamanda
neyin goriiniir, erigilebilir ve paylasihir olacagina da karar vermektedir. Bu
durum, medyanin yalnizca bir bilgi aktaricisi degil, ayn1 zamanda sosyal
gercekligin iireticisi olarak konumlandig: fikrini daha da giiglendirmektedir.

Tletigim bilimleri agisindan bakildiginda, esik bekgiligi kurami giiniimiizde
hala giiglii ve gegerli bir analitik ara¢ olmay: stirdiirmektedir. Lakin bu
aracin  etkinligi, glincel medya ekosistemine uygun bigimde yeniden
yorumlanmasina baglidir. Dolayistyla kuramsal literatiiriin, djjitallegme,
otomasyon, izleyici etkilesimi ve yapay zeka gibi yeni dinamikleri dikkate
alarak egik bekgiligi kavramini yeniden tanimlamasi, hem akademik hem de
pratik anlamda kaginilmaz bir gereklilik haline gelmistir.

Sonug olarak, bu ¢alisma egik bekgiligi kavraminin duragan bir kuramsal
ger¢eve olmadigini; tam aksine degisen medya teknolojileriyle birlikte
stirekli yeniden bigimlenen bir diigiinsel yap1 oldugunu ortaya koymustur.
Bu dinamik yapinin iletigim alanindaki aragtirmalarin hem teorik hem de
uygulamali yonlerine 6nemli katkilar sunmasi iimit edilmektedir.
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